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Cocamar,
terceira decada

A Cocamar nao é s6 uma grande cooperativa,

ela esta a frente de um projeto social
e de um novo modelo de vida
para seus associados.

- 4 de Julho -
Dia Internacional da Cooperacao

[N COCAMAR =2
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UMA ENTIDADE EM DEFESA DA LIVRE INICIATIVA

Saida no mercado externo

A crise, que trouxe
como consequéncia uma
perda do poder aquisiti-
vo dos brasileiros nunca
vista na histéria da eco-
nomia, esta forgando os
empresarios a buscarem
novos mercados. Por
causa desta situagao, aos
poucos vai sendo derru-
bado um velho mito que
existia em torno das ex-
portagoes. E isso aconte-
ce principalmente com
as pequenas empresas,
que antes encaravam O
mercado externo como

das Associagoes Comer-
ciais e Industriais do Pa-
rand, Werner Egon
Schrappe. Werner foi
eleito no més passado, na
primeira eleicdo em 33
anos de existéncia da
FACIP. Schrappe fala
dos planos da nova dire-
toria, dos perspectivas
para a economia brasilei-
ra e da necessidade de o
empresariado participar
nas decisdoes dos rumos
do pais.

Uma empresa ma-
ringzense comega a atuar

algo muito além de suas
possibilidades.

Esta realidade pode ser compro-
vada em Maringd, onde algumas em-
presas de grande porte ja (ém tradigao
com exportagdes. Agora muitas peque-
nas indistrias, especialmente no ramo
de confecgdes, comegam a exportar
seus produtos. Os empresarios estao
descobrindo que também ha espagos

para pequenos negdcios no mercado
intecrnacional. A matéria de capa desta
edi¢ao mostra um pouco da rcalidade
destas empresas de Maringd, que cstao
encontrando nas cxportagdes um for-
ma de driblar a rctragao do mcrcado
interno.

Lcia também nesta edigao uma cn-
trevista com o presidente da Federagao

num setor muito requisi-
tado hoje em dia, mas que por aqui
ainda ¢ novidade: a engenharia am-
bicntal. Com a proposta de desenvolver
projctos inovadores nesta area, envol-
vendo inicialmente empresas de Ma-
ringa, a Orbis Engenharia Ambiental j&
estd dando inicio ao seu primeiro tra-
balho. Leia reportagem sobre o assunto
na pag. 24.
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Campanha do Amor distribui varios prémios

Férum sobre seguranca movimenta Maringa
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ENTREVISTA

Empresariado precisa ter

ALY/

politica

O empresdrio Werner

em que haja atividade econdmi-

Egon Schrappe foi eleito presi-
dente da Federagdo das Asso-
ciagoes Comerciais e Industriais
do Parané no més passado.
Depois de 33 anos de existén-
cia, a FACIP teve pela primeira
vez uma elei¢ao. E o fato de a
nova diretoria ter sido eleita pe-
los empresdrios de todo o esta-
do, representados pelas
Coordenadorias de Associa-
¢oes Comerciais, significa uma
legitimidade que dard mais for-
¢a a entidade. Diante disso, o
novo presidente da FACIP,
juntamente com os outros dire-
tores, tem um trabalho drduo
pela frente. Um dos maiores,
segundo o préprio Schrappe faz
questdo de salientar, é o forta-
lecimento do sistema confede-
rativo. Para isso, a FACIP
pretende, através das Coorde-
nadorias, trabalhar muito pro-
ximo das associagoes do
interior. Bases para isso a FA-
CIP tem. Afinal, a nova direto-
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ca capaz de sustenta-las. As as-
sociagoes sao um caminho de
mao dupla. De um lado a socie-
dade as mantém através das
mensalidades. De outro hi
maior defesa da socicdade lo-
cal, do municipio, através da
atuagao da entidade.

ACIM: E como o senhor pre-
tende fortalecer a atuagao das
associacces comerciais e in-
dustriais do interior, tendo em
vista que muitas delas sao pe-
quenas e tém poucos associa-
dos?

WERNER SCHRAPPE: Na re-
alidade temos que ensinar, ba-
sicamente como se instala uma
associagao. Paraisso ja estamos
elaborando uma cartilha, onde
mostrarcmos também os bene-
ficios que uma associagao co-
mercial, industrial e agricola
pode trazer a uma comunidade.
Ela ¢ muito importante e pode
ajudar muito no fomento eco-
— ndmico de uma cidade.

ria é composta em sua maioria
por presidentes de associagoes
do interior. Nesta entrevista a
Revista ACIM Werner Schrap-

Schrappe: “O sistema confederativo

tem tudo para crescer”

ACIM: Dentro desta proposta,
qual sera o papel das Coorde-
nadorias das Associacoes Co-
merciais e Industriais?

pe fala de seus planos daqui

para frente e afirna que o empresariado
tem que ampliar sua participa¢do nos ru-
mos politicos do pais

ACIM: Quais os planos do senhor para
os préximos 2 anos a frente da FACIP?
O fato de ter sido eleito lhe dara mais
liberdade de trabalho?

WERNER SCHRAPPE: Sim, ¢ a liberda-
de de trabalho é muito importante. O
estatuto da FACIP colocou de forma
muito clara que o presidente da Federa-
¢30 ndo poder4 exercer seu mandato jun-
to com a presidéncia de uma associagao.
O presidente eleito da Federagao ficara
livre para assumir o compromisso de lu-
tar pelo Paran4, e nao por uma regiao ou
um municipio. Estou deixando a Asso-
ciagio Comercial do Parana e agoraterei

tempo de me dedicar exclusivamente a
FACIP. Os meus planos sao muito sim-
ples. Na realidade, o que pretendemos
fazer ¢ fortalecer o sistema confederati-
vo. Mesmo porque entendemos que este
é o unico sistema absolutamente justo,
democritico, sem intervengoes do gover-
no e que tem tudo para crescer, por ser
o mais capilar de todos. Hoje o sistema
no Brasil abrange quase 1.500 associa-
¢oes comerciais. No Parana sao 172 as-
sociagdes comerciais. Isso quer dizer que
metade dos municipios estd repre-
sentada pela FACIP. Pretendemos via-
jar por todos estes municipios, e por
outros onde ainda néo existem associa-
¢oOes comerciais, tentando criar estas en-
tidades em todas as cidades do Parana

WERNER SCHRAPPE: As
coordenadorias terdo um papel muito
importante. Em todo o estado existem
interesses diferentes, de acordo com as
caracteristicas de cada regiao. Entao, a
divisao do estado em coordenadorias se-
gundo as caracteristicas de cada regiao,
devera acontecer naturalmente e de bai-
X0 para cima. As préprias associagoes
comerciais podem formar as coordena-
dorias. A tnica exigéncia do estatuto é
que haja pelo menos 5 associagdes. A
coordenadoria € que representara estas
associagoes nas reunides da FACIP.

ACIM: Hoje o sistema confederativo de
Associagoes Comerciais e Industriais é
forte, mas nao tem a mesma influéncia
nos rumos do pais como a Fiesp, por
exemplo. Como o senhor acredita que
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esta situacac pode ser revertida?

WERNER SCHRAPPE: Nossa

WERNER SCHRAPPE: O Conasc,
que é nossa representacao nacio-
nal, é uma entidade nova, que tem
2 anos, ¢ que ainda nao adquiriu
esta mesma representatividade.
Acho que, com o decorrer do tem-
po, e dada a propria atividade do
Conasc e das Federagoes dos esta-
dos, este objetivo sera alcangado
muito em breve. O sistema de asso-
ciagbes comerciais, por ser muito
abrangente ¢ representativo, tem
obrigagao de ter representatividade
politica dentro do sistema. Para se
chegar a isso, temos que trabalhar
em entrosamento com as outras fe-
deragoes e sindicatos. Deste modo,
tende a crescer muito a influéncia
do sistema de associagdes comer-
ciais, industriais e agricolas em todo
o Brasil.

ACIM: Como sera o relacionamen-
to entre Federacao e governo do
estado daqui para frente? O senhor

grande meta ¢ um acordo entre as
forcas produtivas do estado. E des-
ta forma buscaremos scr um exem-
plo para o pais. O empresariado
nao tem uma grande influéncia po-
litica. Mas, unido com a forga das
liderangas cvoluidas da classe tra-
balhadora, ai o empresariado tera
grande influéncia. Eu sou favordvel
a participagdo do empresario na
politica. Alids, sou favorével a par-
ticipagao de todo cidadao que te-
nha comprovado sua competéncia,
honestidade ¢ dinamismo. Os poli-
ticos, assim como os funcionérios
piblicos, tém que ser a classe mais
capaz do pais, para quc assim pos-
samos chegar ao desenvolvimento ¢
ao crescimento do Brasil. Eu acre-
dito no Brasil, mas precisamos cor-
rigir ainda muitas falhas no sistema.
ACIM: E com tudo o que estd acon-
tecendo hoje no pais, o senhor acre-

concorda com a politica de con-
fronto com o governo federal ado-
tada pelo governador Roberto
Requiao, tendo em vista que no
Brasil, para se obter recursos, €

“QO empresariado tem que trabalhar em
colaborag¢ao com os governos municipal,
estadual e federal em tudo aquilo que
é conveniente para a comunidade”

dita que ainda hd saida para
superar a crise?

WERNER SCHRAPPE: Hi saida.
Infclizmente o que se vé ¢ umasaida
a longo prazo. At¢ quando o pais
agiientard esperar pelo longo prazo

necessario estar de “chapéu na
mao”?

WERNER SCHRAPPE: Esta pratica ¢
extremamente detestavel, ¢ acho que o
governo do estado nao tem um confronto
direto com o governo federal. Acho que
ele concorda no que ¢ interessante e dis-
corda do que € negativo para o cstado.
Na minha opinido, nos temos que traba-
lhar em colaboragao com 0s governos
municipal, estadual e federal em tudo
aquilo que ¢ conveniente para a comuni-
dade. E temos que denunciar e ser con-
trarios a tudo aquilo que € ruim para a
sociedade brasileira. Portanto, ndo exis-
te um confronto direto, sob todo os as-
pectos.

ACIM: Como o senhor analisa o projeto
da reforma tributiaria do governo, que
tramita no Congresso? Ele vai atender
as reivindicac¢oes do empresariado, con-
tribuindo para aumentar a arrecada-
¢ao, com a expansao das bases?
WERNER SCHRAPPE: Nos temos de-
fendido a introdugao do imposto Gnico,
que ¢ inclusive uma decisao do Conselho
das Associagoes Comerciais e Indus-
triais do Brasil. Ele € a espinha dorsal de
um sistema fiscal moderno e eficiente. A
reforma fiscal, do modo como est4 sendo
preconizada pelo governo, ndo esté no
caminho certo. NOs precisamos, real-
mente, de um imposto (nico, que nao

necessario também que haja um critério
bastante amplo ¢ aberto de se mostrar o
quanto ¢ arrccadado. O imposto tnico ¢
uma tentativa nova, que deve ser implan-
tada de forma gradativa. E acreditamos
que, por enquanto, cle ¢ a Gnica solugao
viavel que surgiu neste sentido.

ACIM: Todos estes escandalos que es-
touraram na imprensa ultimamente, en-
volvendo os escaloes mais altos e até
amigos do governo, podem influir no
andamento da politica economica do
pais. Quer dizer, o governo ainda tem
credibilidade para manter uma politica
econdmica recessiva?

WERNER SCHRAPPE: Bem, pelo que
se sabe os escindalos estao sendo devi-
damente esclarecidos e os culpados de-
verao ser punidos. Se isso acontecer nao
havera conseqiiéncias maiores. Se, por
outrolado, os culpados forem protegidos
pelo governo, af teremos que sair violen-
tamente contra isso, exigindo justiga no
pais. E justiga nao so sob o aspecto fiscal,
mas no sentido mais amplo, com a punigao
dos culpados pelos danos que scus atos
possam ter trazido a socicdade brasilcira.
ACIM: Qual sera a orientagao da FACIP
para as elei¢oes municipais que se apro-
ximam? O empresariado sempre pagou
as contas das campanhas, mas pouco
tem visto de decisdes que possam bene-

ofereca facilidades para a sonegagao. E ficiar o setor...
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¢ a grande questao. Entao, s6 com
a participagdo de cada um, buscando a
unido nas associagocs, entidades repre-
sentativas ¢ de classe, ¢ que poderemos
contribuir para o desenvolvimento da so-
cicdade brasileira.
ACIM: O senhor tem planos de se can-
didatar as presidéncia do Conselho Na-
cional das Associa¢oes Comerciais?
WERNER SCHRAPPE: Vcja bem, cu
nunca tive pretensdo alguma. Eu luto
pela representatividade da comunidade
de forma justa. O acaso levou-me a ser
candidato a presidéncia da Associagao
Comercial do Paran4, ¢ depois de uma
luta bastante dificil fui cleito. Tive que
assumir a Federagdo das Associagocs
Comerciais ¢ Industriais do Parana por
forca de um estatuto. Conseguimos, de-
pois de 2 anos de luta, uma eleigdo, a
primecira em 33 anos de existéncia da
Federagio. Fomos apoiados unanime-
mente por todos os companheiros, numa
chapa que tem a representatividade nao
s6 da capital, mas de todas as regioes do
estado. Isso nos possibilita fazer com
que o Parand tenha participagao cada
vez maior quanto a representagao na-
cional. Acho que este deve ser um em-
penho de todos n6s. Quem sera
candidato, nio tem importancia. Im-
porta que scja um bom candidato, que
saiba representar condignamente o Pa-
rana em nivel nacional.



CAPA

Saida na exportacio

O mercado internacional deixou de ser um “bicho-de-sete-cabegas” para muitos empresdrios.
E boa parte deles tem pequenas indistrias, que estao encontrqndo nas exportacoes
uma opg¢ao para fugir da retragdo do mercado interno

A rcalidade ccondmica brasileira
tem mostrado ao cmpresariado que,
mais do quc nunca, é necessério buscar
novos mercados. A recessao, aliada a
uma inflagdo que teima em s¢ manter
em niveis elevados, tem corroido dia-a-
dia o poder de compra do brasilciro. O
resultado disso ¢ um mercado cada vez.
mais retraido, onde as vendas estao
acontecendo quasc que exclusivamen-
te por conta da necessidade do consu-
midor. .

Diante deste quadro, s resta as
empresas procurar novos mercados,
ampliando as possibilidades de vcnc_la.
E justamente por forga desta situagao,
muitos empresirios que antes sequer

sonhavam com o mercado externo, pas-
saram a exportar seus produtos. Isso est4
acontecendo principalmente entre as pe-
quenas ¢ médias empresas, que estao
encontrando na exportagao uma saida
para fugir da crisc intcrna, e assim dcs-
cobrindo que t¢m condigoces de competir
num mercado antes explorado apenas
pelas empresas de grande porte.

E claro que a empresa brasileira
ainda precisa caminhar muito para po-
der participar de forma mais cfetiva do
mcrcado externo. Afinal, a preocupa-
¢ao com qualidade, produtividade ¢
prego so passou a fazer parte da reali-
dade das empresas nacionais h4 bem
pouco tempo. E estes sdo requisitos

esscnciais no mercado internacional.

Mas muitos empresérios envolvidos
com o sctor garantem que cste € o cami-
nho. Os primeiros contatos para expor-
lagao sao um tanto complicados para
quem nunca lidou com este tipo de negé-
cio. Mas, depois de algum tempo, tudo
fica f4cil, garantcm, ¢ quem nunca so-
nhou em ver os scus produtos fora do
Brasil passa a ter na exportagio uma
nceessidade.

A regiao de Maring4, principalmen-
e no sctor agricola, ja tem empresas com
tradigao cm ecxportagoes. HA muitos
anos, partc do que ¢ colhido na regiao
segue rumo aos portos, sendo distribuida
para varios paises. Na esteira dos produ-
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fase adiantada de

estudos para imple-
mentagao.

US$ 60 MILHOES:
Entre as empresas
de Maringa que
tém os maiores vo-
lumes de exporta-
goes estd a Cocamar
— Cooperativa dos
Cafeicultores e
Agropecuaristas de
Maringi. No ano
passado a coopera-
tiva exportou o

tos agropecuérios surgiram as agroin-
distrias, que foram pioneiras em expor-
tacao de produtos industrializados na
regiao. As cooperativas, € posteriormen-
te as industrias de dleo, foram pratica-
mente as precursoras no mercado
externo. Hoje muitas confecgoes, indus-
trias de artefatos de aluminio e de aces-
sorios ja fazem vendas no exterior.

A expectativa dos empresarios da
regiao esta agora voltada para a Merco-
sul, que vai estimular e facilitar as expor-
tagoes. Além do Mercosul, novas
perspectivas tém surgido, com o recente
ingresso de Maringa no programa Para-
na-Europa (leia box). Outro fator que
deverda aumentar o volume de exporta-
¢oes na regiao ¢ o porto seco (Icia box),
aprovado pela Receita Federal ¢ ja em

A unidade da Ceval em Maringa esmaga
60 mil toneladas de soja por més

cquivalente a quase
US$ 60 milhoes, en-
tre soja ¢ subprodu-
tos, algodao, café, fio de seda, casulos ¢
fios de algodao. Dentre estes produtos,
a soja ¢ seus subprodutos ocuparam o
primeiro lugar em volume exportado.
Em 91 a cooperativa cxportou 154.500
toneladas de farclo de soja, totalizando
quase US$ 30 milhoes. Em 6lco de soja,
foram exportadas 3.300 toncladas, che-
gando a quasce US$ 1,5 milhao, ¢ em soja
em grao foram outras 2.400 toncladas, o
equivalente a US$ 510 mil.

Outro sctor representativo no qua-
dro de exportagoes da Cocamar ¢ o de
algodao. Em 91, s6 em algodao em plu-
ma, a coopcrativa exportou 12 mil tone-
ladas, correspondentes a US$ 12
milhoes. O sctor de fios de seda também
teve participagao importante nas expor-
tagoes: foram 158 toneladas, ou cerca de

/@é

Roque Hansen: severas criticas
aos portos brasileiros
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US$ 6,5 milhoes. Para saber a importan-
cia da produgao de fios de seda na Coca-
mar, basta dizer que a cooperativa € a
tinica do Brasil que possui 0 processo
completo de produgao e industrializa-
Gao. A partir deste ano a coopcrativa
passa a ocupar o terceiro lugar na produ-
¢ao nacional de fio da seda.

Hoje a cooperativa exporta estes
produtos para diversos paises. Mas para
cste ano as perspectivas sao de queda no
volume de exportagao. O motivo € a que-
bra registrada na safra de verao, causada
pelas condigoes climéticas. “No caso da
soja, acrcditamos quc a redugao nas cx-
portagocs devera chegar a pelo menos
15%”, afirma Cclso Carlos dos Santos

A recente assinatura do acordo do
programa Parand-Europa pela prefeitu-
ra de Maringd vai trazer novas perspecti-
vas para a exportagdo. O acordo
destina-se ao intercdmbio econémico e
tecnologico, vdlido para as dreas de pes-
quisa, planejamento, integracdo e até
comercializagdo. Através do programa,
as empresas de Maringd poderao fazer
parcerias com empresas da Lombardia,
a regido mais desenvolvida industrial-
mente na lItdlia.

Um dos maiores beneficios que este
acordopoderd lrazerpara as empresas ma-
ringaenses serd a tecnologia de produgao.
“Nos dispomos da matéria-prima e da
mdo-de-obra. Os empresarios italianos
dispoem da tecnologia. Com esta parceria,
nossas empresas poder@o obter maior
competitividade no mercado intemacio-
nal”, afirna Remo Longo, diretor de De-
senvolvimento Regional de Maringa.

O programa abre para os empresd-

Cooperacao tecnologica

rios de Maringd a oportunidade de par-
ceria e colaboragdo com milhares de
industrias da Lombardia. Segundo Re-

Remo Longo: “O programa esta aberto
a todas as empresas”

mo Longo, esta parceria poderd serreali-
zada em muitos dmbitos. “A empresa
maringaense ficard encarregada da pro-
dugado, que serd coordenada tecnologi-
camente pelas indistrias italianas. A
participagdo destas empresas ird abrir
caminho para nossos produtos no mer-
cado europeu”, afirma.

A partirdo més que vem a Diretoria
de Desenvolvimento Regional vai co-
mecgara elaboragao de um cadermo com
0 nome das empresas interessadas em
participar do programa. Este caderno
serd enviado aos italianos, da mesma
forma como os empresdrios de Maringd
irdo receber a relagao das industrias da
Lombardia que estao participando do
acordo. “O programa estd aberto a to-
das as empresas interessadas. Os técni-
cos da Diretoria ja iniciaram um
programa de visitas aos empresdrios,
para a elaboragdo do caderno”, explica
Remo Longo.
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Romancini: boas perspectivas
com 0 Mercosul

Junior, coordcenador comercial das divi-
socs de soja, trigo ¢ milho.

No caso do algodao a situagao nao ¢
diferente. “Estamos prevendo que nos-
sas cxportagoes de algoddo em pluma
nao deverao passar das 3 mil toncladas”,
afirma Odair Britto Filho, coordenador
de comercializagao de algodao. Além da
qucbra na salra, outro fator quc vai in-
fluir no volume das exportagocs de algo-
ddo ¢ a excelente produgao registrada
cste ano nos Estados Unidos, China ¢
Paquistao, que deverd aumentar a oferta
do produto no mercado internacional.
PROBLEMAS NOS PORTOS: A Ceval
Alimentos, um grupo catarinense que
instalou uma unidade de produgao de
olco em Maringd cm 89, € outra cmpresa
quc tem na soja sua matéria-prima. A
Ceval ¢ um dos maiores grupos indus-
triais do Brasil. No ano passado o fatura-
mento global da empresa — que atua
também no sctor de aves, suinos ¢ bovi-

nos — chegou a US$ 1 bilhao.

Arazao que levou o grupo a instalar
uma unidade em Maring4 foi justamente
o grande voiume de soja produzido na
regido. A indistria esmaga o equivalente
a 60 mil toncladas de soja por més, pro-
duzindo 48 mil toncladas de farelo e
11.400 toncladas de 6leo.“A Ceval ex-
porta cerca de 2.500 toneladas de 6leo
s6 na unidade Maringa", explica Dorival
dos Passos, dirctor-adjunto da empresa.
Estas expotagoces, somadas as vendas ex-
ternas do farelo, somam US$ 10 milhoes
por més, o que representa 20% do total
das exportagoces do grupo Ceval na area
de soja.

Outra empresa maringacnse com
tradi¢ao em exportagocs ¢ o Curtume
Central, que tem apenas 10 anos, mas
que detém um volume de produgao res-
peitdvel ¢ um controle de qualidade que
possibilitam a exportagdo de scus pro-
dutos para todos os continentes.

A produgao do Curtume Central ¢
de 50 a 60 mil couros por més. Deste
total, cerca de 50% sao cxportados, re-
presentando US$ 15 milhoes de dolares
anuais no faturamento da empresa. “Ho-
j¢ temos um cadastro de importadores
dc mais de 40 paises”, explica José Ro-
quce Hanscn, diretor do Curtume Cen-
tral. Segundo cle, nos altimos dois anos
a cmpresa tem aumentado suas cotas de
exportagdo para a América Latina. “Até
bem pouco tempo o volume adquirido
pclos paises latinos cra extremamente
pcqueno. Hoje, com a recupceragao eco-
ndémica do México, Chile ¢ Argentina, a
mctade do que exportamos vai para pai-
scs latinos™.

Para Roque Hanscn a exportagao ¢
uma grandc saida para o empresario sair
do sufoco do mercado interno. “Mas ¢
preciso boa-vontade, dedicagao ¢ muita
scricdade™, explica o empresério. A de-

A instala¢cdo de uma Estagdo
Aduaneira do Interior — porto seco — serd
outro passo importante para a consoli-
dag¢ao de Maringd como um pélo de
exceléncia em relagdo ao comércio exte-
rior. O porto seco ja teve sua viabilidade
comprovada através de estudo enco-
mendado pela prefeitura, e foi aprovado
pela Receita Federal. Provavelmente no
més que vem serd realizada a licitagdo
para a constituicao da empresa que serd
responsavel pela operagdo do porto se-
co.

A grande vantagem de uma esta¢ao
aduaneira estd no desembarago da do-
cumentagdo exigida para a exportagao.

Desembaraco alfandegario

As mercadorias jd sairdo daqui prontas
para o embarque. Isso vai representar
uma facilidade muito grande para os
exportadores, que ndo precisardo mais
se preocupar com este lipo de servi¢o nos

portos.
Com a noticia da breve licitagdo

para a constitui¢ao da empresa que ope-
rard o porto, muitos grupos nacionais jd
se mostraram interessados em partici-
par. Virias empresas de Maringa tam-
bém se mostraram interessadas no porto
seco. Resta agora a defini¢do da licita-
¢do edolocal onde funcionard a esta¢ao
aduaneira para que o mercado externo
fique ainda mais proximo.

CEVITE

e ALMOCO EXECUTIVO
e JANTAR ROMANTICO COM
PIANO
e DIXIE BAR
DAS 18:00 AS 02:00 HORAS
HAPPY HOUR
DAS 18:00 AS 20:00 HORAS
e SAUNA
DAS 17:00 AS 22:00 HORAS
e SEGUNDA LUA DE MEL
PACOTE:
WELLCOME DRINK
NO DIXIE BAR
JANTAR A LUZ DE VELAS
COM PIANO, NO
RESTAURANTE, (“MENU”
SUGESTAO DO CHIEF)
PERNOITE EM
APARTAMENTO LUXO
CAFE DA MANHA
(INESQUECIVEL) NO
COFFEE SHOP, EM BUFFET.
e RESERVAS DE MESA
RAMAL 7, COM DELFINO
e RESERVAS DE APARTAMENTO
RAMAL 8, COM MARINA

Todas estas facilidades a
disposicao de pessoas
de bom gosto de
Maringa e Regiao.

HOTEIS

/

Hospedagem em grande estilo
Av. Herval, 26 — Fone: (0442) 26-1001
Telex: (442) 211 - Fax: (0442) 26-1977
MARINGA - PR
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Vendrameto: “A exportagao é um novo
caminho para as empresas”

dicagao e a seriedade, segundo cle, se
traduzem na preocupagao com a quali-
dade, os pregos e principalmente com os
prazos contratados com os importado-
res. J

A dose de boa-vontade € necesséria
para enfrentar os entraves que ainda
existem no Brasil quando o assunto ¢
exportagao. Uma das criticas mais seve-
ras do empresario é com relagao aos ser-
vigos portudrios. “Nosso sistema
portudrio esta precisando de uma refor-

mulagio urgente.
No6s precisamos
modernizar nossos
portos, do contra-
rio o pais nunca
conseguira compe-
tir em pé de igual-
dade no mercado
internacional.”
Um dos maio-
res entraves nos
portos brasileiros,
na opiniao de Ro-
que Hansen, € a
cartelizagcao dos
servigos. “Ainda
hoje pagamos taxas
embutidas no custo

A

de embarque, que
foram criadas na
época do império”. Ele cita o caso da
taxa paga ao sindicato dos trabalhadores
que fazem cerzimento em sacas de café
no cais do porto. “Nosso produto ¢ ex-
portado em containers, ¢ nao sc justifica
a cobrancga desta taxa”, argumenta. Ta-
xas ¢ contribuigdes deste tipo é que fa-
zem, segundo cle, os pregos dos servigos
nos portos brasileiros estarem na estra-
tosfera em relagdo aos de outros portos
do mundo. “Enquanto aqui pagamos, cm
média, US$ 200 por container para em-
barcar nosso produto, cm Roterda, na

$’ﬁs\ |

ANTENA PLANO ANTENA VERTICAL
TERRA-1/4 DE ONDA 5/8 DE ONDA 5/8 DE ONDA

Suportes p/ Calha, Porta-Mala e Magnético

ANTENAS VHF - LANGAMENTO

ANTENA MOVEL

0 ALCANCE MUNDIAL DA QUALIDADE

As Antenas AQUARIO® sao desenvol-
vidas e fabricadas dentro dos padroes
da mais alta tcconolog,ld 0 quec as-
segura aos usudrios a melhor
transmissao ou recepgao.

ANTENAS PARA
FAIXA CIDADAO (PX)

— Marinox-CB: A verdadeira maria-mole com
haste de aco inox, suporte universal, mola cro-
mada a prova de vibragoes.
— Direcional 3 e 4 elementos.
—Vertical Plano-Terra
ANTENAS PARA TELEVISAO
— Corner Reflector UHF - (Boca de Jacaré)
— Espinha de Peixe
— Parabélica Max-Color T6 - Simples e Dupla

ANTENAS ®
ﬂl IADI
Fees s un un @

O ALCANCE MUNDIAL DA QUALIDADE

AV. MAUA, 1502 - FONE: (0442) 22-6634
MARINGA - PARANA
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Recco: “Malor dificuldade hoje € o capital”

Holanda, este valor cai para US$ 8”, afir-
ma Roque. Esta diferenga ¢ resultado de
uma eficiéncia que os portos do Brasil
estao longe de alcangar.
ALIMENTACAO ANIMAL: A multina-
cional Purina Nutrimentos ¢ mais uma
grande empresa que faz exportagdes em
Maringa. Com unidade industrial insta-
lada desde 75 na cidade, a Purina tem
escritorio central em Sao Paulo ¢ matriz
nos Estados Unidos. A produgao da uni-
dade ¢ bastante variada, indo desde ra-
¢ao animal completa ¢ concentrada, a
suplementos minerais ¢ produtos veteri-
narios. “Recentemente langamos no
mercado um produto de suplementagao
solido, o Superblock, que esté tendo ex-
celente aceitagao”, explica Cesar Ro-
mancini, gerente da divisao de vendas da
Purina. O novo produto foi langado na-
cionalmente, mas sua produgao estd
concentrada na unidade da Purina em
Maringa. A unidade que produz o Su-
perblock ¢ a mais nova da Purina em
Maringé. Instalada em 88, a inddstria
operou durante 3 anos em fasc de testes.
S6 no ano passado o suplemento sélido
passou a ser produzido em escala comer-
cial. Hoje, entre os varios tipos de pro-
duto, a produgdo mensal da unidade de
Maringa chega a 5 mil toneladas. As ex-
portagdes chegam a cerca de 2% deste
total. Apesar de os volumes serem ainda
pequenos, as perspectivas sao de cresci-
mento em pouco tempo. “Comegamos a
exportar mais efetivamente ha 1 ano. Isso
gracgas a redugdo das taxas sobre a im-
portagao de produlos derivados de soja,
implantada nos paises da América Lati-
na, que sao os principais compradores
da unidade de Maringa”, afirma Roman-
cini. Segundo cle, as facilidades que o
governo brasileiro vem tentando criar
para as exportagdoes também ajudaram
muito.

Hoje as unidades de Ribeirao Preto




¢ Maringa sao as que mais exportam no
complexo dos derivados de soja da Puri-
na. E Romancini acredita que a imple-
mentagiao do Mercosul trard mais
beneficios para o setor, possibilitando
um aumento no volume das exportagoes
da unidade local.

FILAO PARA PEQUENAS: Se h4 bem
pouco tempo o mercado externo parecia
acessivel apenas para empresas de grande
porte, hoje esta mentalidade comega a mu-
dar. E cada vez maior o niimero de peque-
nas empresas que tém buscado nas
exportagdes uma saida para melhorar as
vendas. As oportunidades de realizar pe-
quenas exportagocs sao bastante significa-
tivas ¢ tao compensadoras ¢ lucrativas
quando os grandes neg6cios. Uma boa
parte dos pequenos comega a despertar
para o fato de que no mercado externo
existem compradores de pequenas
quantidades também, como no mercado
interno.

Hoje o que impede que as exporta-
¢oes de pequenas empresas scjam mais
expressivas ¢ a falta de informagao, que
leva os empresarios a criarem certos mi-
tos em relagio ao mercado internacio-
nal. O desconhecimento faz também
com que predomine a idéia de que as
exportagoes s6 podem scr feitas para
paiscs da Europa ou Estados Unidos.
Mas a realidade aponta para um cami-
nho diferente. Paises latinos como Chile,
México ¢ Argentina, que estdo obtendo
pleno éxito na estabilizagao da ccono-
mia, sdo hoje grandes mercados poten-
ciais. Quem ja atentou para cste fato esta
conscguindo ampliar scus negdcios num
mercado proximo, inclusive, dos padrocs
brasileiros.

Em Maring4 muitas pcquenas cm-
presas ja descobriram o caminho das ex-
portagdes ¢ os proprictdrios garantem
que as dificuldades sao menores do que
esperavam. Um dos setores que mais tém
realizado negdcios no exterior ¢ o de
confecgoes. Estas empresas estao conse-
guindo outro bencficio com as exporla-
¢oes que € aprimorar as técnicas de
produgao.

“O setor de confecgoes do Norte do
Parana ¢ o que mais tem se expandido,
segundo dados do Ministério da Econo-
mia. E como o Brasil tem interesse em
expandir as exportagoes, o proprio Mi-
nistério tem procurado caminhos para
estimular as empresas daqui”. A afirma-
¢io ¢é do presidente do Sindicato das
Indistrias do Vestuario de Maringd, Sér-
gio Vendrameto. Uma das iniciativas de
estimulo foi o semindrio realizado no ini-
cio do més pelo sindicato e pela ACIM,
com técnicos do Ministério da Econo-
mia, sobre comércio exterior. “O semi-

ndrio serviu para orientar as empresas
interessadas em exportar”, explica Sér-
gio.

Vendramento diz que as dificulda-
des existem, mas sao superadas com 0
passar do tempo. Ele cita o exemplo de
sua empresa, a Robynil Malhas, que ja
opera no mercado internacional hd 5
anos. Quando comegou, as exportagoes
eram feitas de forma indireta, através de
um comprador que vendia seus produtos
para paises da América do Sul. Desta
forma, segundo Sérgio, a empresa pode
ingressar no mercado € novas oportuni-
dades de negocios foram surgindo.

Hoje a Robynil vende para outros
paises. Depois da participagao na Fenit,
a empresa foi procurada por importado-
res dos Estados Unidos e o primeiro lote,
com 24 mil pegas, ja foi embarcado. Os
mesmos empresarios americanos agora
querem fechar pedidos maiores. “E cla-
ro que, mesmo se tratando de exporta-
goes, ¢ preciso ter cautela. Mas, sem
duvida, este ¢ um novo caminho para a
empresa brasileira”.

As vantagens do mercado externo
apontadas por Sérgio refletem algo que
os empresarios brasileiros tém buscado
no mercado interno, mas cada vez mais
dificil de ser alcancado: a estabilidade e
a garantia. “Até o prego € seguro, ja que
tudo ¢ comercializado em doldr, o que

Hirata: “Exportacao sim,
mas com seguranga”

garante um valor sempre atualizado”.
Segundo Vendrameto, cerca de 10
confecgoes de Maringé ja se encon-
tram em processo de exportagoes
constantes. F. ele acredita que € s6
uma questao de tempo para que este
nimero aumente.

“As dificuldades para exportar apa-
recem apenas no inicio. No caso de nossa
empresa, a dificuldade maior hoje € o
capital necessdrio para ampliar nossas
exportagoes”, explica Antonio Fernan-

Tudo em vidros

para construcao e engenharia.

O melhor em box

para residéncias.

e VIDROS CRISTAIS

TEMPERADOS PARA ENGENHARIA.
e VIDROS PARA CONSTRUCAO.

e BOX EM ACRILICO.
e BOX BLINDEX.
e ESPELHOS.

VIDRACARIA GUAPORE

Av. 19 de Dezembro, 569 - Fone: (0442) 24-2235
FAX: (0442) 24-6557 - MARINGA - PARANA
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ACIM - JULHO/92 - KTl



dades para o fecha-
mento de contratos
com a Itélia. “Do fi-
nal do ano passado
até maio nossas €x-
portagoes chega-
ram a US$ 40 mil”,
diz Antonio Recco,
explicando quc a
empresa lem capa-
cidade para ampliar
sua produgao, ja
que a indastria tra-
balha com apcnas
70% de sua capaci-

Sendeski: confianca no potencial do mercado

da América Latina

des Recco, da Lingeric Recco. A empre-
sa comegou a exportar em 86, quando
foram mantidos os primeiros contatos.
Hoje, das 15 mil pegas produzidas por
més, cerca de 15% sao exportadas. Os
maiores compradores estao em Curagao
¢ em Portugal. Estao sendo mantidos
novos contatos com empresarios ita-
lianos ¢ em breve a Lingerie Recco
devera estar exportando também pa-
ra a Italia.

Para isso, a empresa esta sendo as-
sessorada pcla prefcitura e a recente
assinatura do acordo do programa Pa-
rani-Europa devera trazer maiores facili-

dade total. “E s6
uma questio de fe-
charmos novos con-
tratos”.

PLANEJAMENTO: “As cxportagocs po-
dem ser uma boa saida, desde que scjam
bem plancjadas”. A opiniao é do empre-
sario Jos¢é Sendeski Neto, da Antenas
Aquario. Ele tem razocs de sobra para
pcnsar assim. Sua cmpresa comegou
com uma produgao bastante modesta ¢
com poucas pretengocs em relagao ao
mercado externo. Hoje a Antenas Aqua-
rio descnvolve tecnologia ¢ cria novos
produtos. “O empresario que descja €x-
portar precisa ter em mente que a quali-
dade, a produtividade, o prego € 0
volume de produgao sao requisitos basi-

Uma oficina de bom humor
tem que gerar
a melhor expressdo !

Dama S/A, Servigo Autorizado Volkswagen.

Aqui, quem d4 o show € |
em Sol Maior, Todo o brilho que seu carro merece,

~\

Testado e Aprovado.
& um conjunto afinadfssimo

Pega por peca,

DEDICAGAO CONQUISTANDO CONFIANGA.
Av. Parané, 1222 - Fone: 24-7133 J

@) Dama _
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cos, porque o mercado externo ¢ alta-
mente competitivo. Por isso a necessida-
de de plancjamento”.

A Antcnas Aquério comegou €x-
portando para a Bolivia, isso hd 8 anos.
“Quando comegamos, nao tinhamos pra-
ticamente nenhuma experiéncia. Hoje
nossos produtos estao totalmente pron-
tos para concorrer no mercado externo”,
explica Sendeski. Para isso a empresa
tem investido em pesquisa ¢ langou no
mercado um produto de alta qualidade,
em condigoces de competir com qualquer
outro importado. Sao antenas para ra-
diotransmissao em freqiiéncia UHF,
criadas a partir de tecnologia desenvol-
vida pcla prépria empresa. “Nosso pro-
duto nao tem similar no Brasil em termos
de tecnologia”.

Com o novo produto os planos, mais
do que nunca, sao dc cxpansao das cx-
portagoes, principalmentc na América
Latina. Scndeski alirma que, para isso, a
empresa tem investido também em equi-
pamentos ¢ na linha de produgao, que
trabalha scgundo as normas do sistema
japon¢s Kanban, ondc tudo ¢ muito or-
ganizado ¢ a produtividade ¢ maior. No
momento a cmpresa estd preparando
uma campanha dc marketing para lan-
gar o novo produto no mercado inter-
nacional. “At¢ inicio do ano que vem ja
estarcmos cxportando as novas ante-
nas”.

Se¢ muitos empresdrios enxergam o
lado positivo das exportagocs, outros sao
mais cautclosos ¢ acreditam que ncm
tudo ¢ tao facil como pode parecer. “O
empresario interessado em exportar nao
deve querer ultrapassar scus limites de
produgao. Ele nunca deve accitar con-
tratos cm que scja obrigado a aumentar
demais sua produgao, sob pena de correr
o risco de ter este contrato cancelado ¢
ficar com estoque parado”, afirma Simao
Hirata, da Calmexi Jeans. Ele lembra
que isso vale principalmente para as pe-
quenas empresas, que podem se empol-
gar com o pedido de uma empresa do
exterior. “Muitas indastrias bem estrutu-
radas ja enfrentam problemas sérios por
causa de cancelamento de contratos no
exterior. Com as pequenas, o risco ¢ ain-
da maior”.

Mesmo com toda cautela, Hirata
afirma ter interesse em exportar, “mas
com scguranga”. Ele adianta, porém,
que no setor de calgas jeans o mercado
externo é muito competitivo. Os pregos
dos produtos brasileiros estao muito al-
tos em rclagao ao de outros paises. Mes-
mo assim, a Calmexi vem mantendo
contatos com empresarios de Nova Ior-
que. “NoOs queremos exportar, mas antes
temos que nos adaptar para realizarmos
negdcios seguros”.



FACIP

Primeira eleicao em 33 anos

A FACIP teve sua primeira elei¢cdo em 33 anos de existéncia. A nova diretoria, com Werner Schrappe
na presidéncia, serd empossada no dia 12 de agosto, em Curitiba

O empresario curi-
tibano Werner Egon
Schrappe foi eleito, no
dia 13 de junho, presi-
dente da Federagao das
Associagoes Comer-
ciais e Industriais do
Parani-FACIP. Aclei-
¢ao, a primeira em 33
anos de Federagao, foi
realizada em Curitiba, na
nova sede da FACIP, no
82 andar do prédio da
Associagao Comercial
do Parana (leia box).

Das 10 Coordena-
dorias Regionais filia-
das a Federagao, 8

interioriza¢ao da enti-
dade é uma das priorida-
des de Schrappe. “Antes
todos os membros da di-
retoria eram da capital.
Hoje apenas o presidente
€ de Curitiba. Amanha to-
da a diretoria poder4 ser
do interior”, declara. Ele
destacou ainda que o voto
proporcional foi outro
fator que reforgou a
representatividade das
Coordenadorias junto 2
Federacao.
“Atualmente sao
172 Associagdes em to-
do o Parani, e era preci-

cstavam aptas a votar.
Destas, apenas a Coor-
denadoria do Noroeste — com sede em
Paranavai — deixou de votar por proble-
mas de tltima hora. As Coordenadorias
do Centro-Oeste — com sede em Guara-
puava — ¢ da Regiao de Campo Mourao
nio votaram por terem se filiado a FA-
CIP ap6s o prazo estabelecido pelo regu-
lamento das eleigoes, isto €, 45 dias antes
da votagao.

Pelo regulamento cada presidente
teve direito a voto proporcional ao ni-
mero de Associagoes Comerciais € In-
dustriais filiadas 4 Coordenadoria. Desta
forma Schrappe foi eleito com 16.610
votos, dos 19.047 possiveis. Um resultado
que agradou o pre-

Presidentes de 8 Coordenadorias votaram nas elei¢oes da FACIP

dirctoria da FACIP os empresarios Luiz
Antonio Pagot, presidente da Associa-
¢ao Comercial e Industrial de Sao Mi-
guel do Iguagu e da Coordenadoria do
Oeste do Parana, na vice-presidéncia;
Massao Tsukada, presidente da Associa-
¢ao de Maringé e da Coordenadoria do
Norte e Noroeste, na secretaria; e Alcy
Antonio Marochi, ex-presidente da As-
sociacao de Ponta Grossa e presidente
da Coordenadoria do Centro do Parani,
na tesouraria.

Para Massao Tsukada, a maneira
como estd composta a diretoria eleita da
Federagao comprova que a politica de

so envolvé-las em torno
da FACIP”, afirma Alcy
Marochi, tesoureiro eleito. O empresa-
rio de Ponta Grossa acredita também
que com o maior envolvimento dos em-
presdrios, a Federacao terd condigoes de
atuar de forma mais intensa nas esferas
governamentais. “O Parana necessita,
por exemplo, de uma politica de fomento
industrial”.

Na mesma linha de pensamento,
Antdnio Pagot, vice-presidente eleito, j4
trabalha com a atengao voltada para o
Mercado Comum do Cone Sul, 0o Merco-
sul. “Movimentamos toda a regido oeste.
A principio estao sendo realizados sim-
posios técnicos, para depois partirmos
para as discussdes

sidente eleito, mes-

politicas”.

mo levando em
consideragao que
apenas uma chapa
concorreu a elei-
¢ao. “Foi uma pro-
va de que a politica

de fortalecimento _

do sistema confe-
derativo tem dado
resultado”, disse.

REPRESENTATI-
VIDADE DO IN-
TERIOR: Ao lado
de Schrappe foram
eleitos para a nova

Todo o 82 an-
dar do prédio da As- Casa
sociagao Comercial
do Parand, em Curitiba, foi reformado
para receber a nova sede da FACIP. O
espago foi cedido a Federagdo em co-
modato. Além da sala da presidéncia, a
sede conta com uma sala de reuniao
para 50 pessoas, outra para encontros
informais para 25 pessoas, dois gabine-
tes para assessores e uma cantina. A
nova sede foi necessdria porque desde as
mudangas do estatuto ndo existe mais o
vinculo entre as presidéncias da ACP e
da Federagao.

Com o novo
NOVA  esano da FACIP,
ficou também veta-
da areelei¢do do presidente da entidade.
O presidente da Federagdo, ao assumir
0 cargo, serd obrigado ainda a deixar a
I_Jresidén cia da sua associagdo caso este-
Ja exercendo mandato. Todas estas alte-
racoes foram aprovadas durante
assembléia extraordindria da FACIP, re-
alizada em Foz do Iguacu em setembro
do ano passado. “Sao conquistas que
possibilitarao avangos e a modemnidade
de todo o sistema”, resume o presidente
eleito Werner Schrappe.
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Com as pro-
postas dos mem-
bros da nova
diretoria, mais a
contribuigdo das
outras Coordena-
dorias, o presiden-
te eleito espera, a
partir da posse em
12 de agosto, tra-
balhar voltado pa-
ra o crescimento
do sistema de as-
sociagoes no Pa-
rand.



INFORME ESPECIAL

ELETRONICA TIBAGI:
Produzindo uma boa imagem ha 18 anos

H4 18 anos a Ele-
tronica Tibagi vem
trabalhando sério em
Maringa. Desde o ini-
cio, os diretores da
empresa sabiam que |— |
um trabalho eficiente, |

. 5 6!
rapidez ¢ honestidade |
cram fatores funda- |F
mentais para conquis-
tar o mercado.
Fazendo o melhor, ga- ®
rantiram uma cxce-
lente imagem para a
empresa, conhecida
em todo Norte do Pa-
rana, de onde vem
grande parte de scus

APRRELMOS REVISIDOS s um

ALATERESTY
<= sowa

Na outra loja, ge-
renciada por Izelda
Zamberlan, a especia-

lidade ¢ outra: antenas,
de todos os tipos, mar-
cas, modclos ¢ pregos.
E a tnica do Parani
que tem um show-
room dc antcnas para-
bdlicas. Quem quiser
uma antena parabdlica
pode cscolher a que
mclhor The servir ¢ pa-
gar ecm até 10 parcclas.
O plano de pagamento
¢feitonahorac, depois
da venda, cstd garanti-
da a instala¢do ¢ uma

clientes. A Eletronica
Tibagi tem cssc bom
conceito, porque durante muito tempo
melhorou a imagem de muitos televiso-
res de gente de Maringi e regiao.

Mas como trabalho sério, honesti-
dade e rapidez sao valores que no mer-
cado rendem dividendos certos, a
empresa nao ficou s6 no conserto de
televisores. A Eletronica Tibagi cresceu
¢, hoje, oferece um leque de servigos que
a coloca numa posigao privilegiada no
mercado. Sao 2 lojas instaladas nos na-
meros 2148 ¢ 2152 da Avenida Brasil.
Em uma, gerenciada por Eliczer Mon-
teiro da Silva, os clicntes tem a sua
disposi¢ao um servigo técnico comple-
to. Se conserta O6rgaos cletronicos, vi-
deo-cassetes, filmadoras, secretérias

A Eletrénica Tibagi conserta, vende e compra aparelhos usados

cletronicas, aparclhos de some, é claro,
televisores em cores ou em branco-c-
prcto, de qualquer marca e modclo. Os
técnicos cstao preparados para conscr-
tar qualquer um desses aparclhos, na-
cionais ou importados. Tudo muito
rapido: o conscrto ¢ feito no mesmo
dia, ¢ a garantia ¢ dec 6 meses.

A Eletronica Tibagi ainda compra
¢ vende televisores. Quando compra, a
loja paga em dinheiro e no melhor pre-
¢o. Quando vende, facilita em 2 vezes,
pelo menor prego. E ninguém precisa
sair de casa para ter um orgamento. Ela
mantém uma cquipc especializada em
busca, entrega ¢ orgamento. A avalia-
¢ao ¢ honesta e correta.

completa assisténcia
t¢cenica. Sao parabdlicas
de todas as varicdades ¢ tamanhos, des-
dcade 1,20 até a de 5,m, internacional.

A loja ainda ofcrece antenas cole-
tivas para condominios — scjam c¢las
simples ou com parabolica ou coletiva
com UHF, para captar a Rede Bandci-
rantes. Em Maringd, a Elctronica Tiba-
gi ja fez este servigo em dezenas de
cdificios. Ofcrece ainda antenas co-
muns para residéncias ¢ antenas inter-
nas VHF ¢ UHF.

Dc uma pequena loja instalada na
Avenida Brasil, chamada TV- Técnica
Tibagi, a cmpresa cresceu ¢ melhorou
os scrvigos prestados, transformando-
sc atualmente numa das lideres do mer-
cado no Norte do Parana.

Izelda e Eliezer: eficiéncia e rapidez

Show-room de antenas parabdlicas

Eletronica Tibagi — Ha 18 anos vendendo, instalando e dando assisténcia.
Exija a marca do Lider. Av. Brasil, 2.148 e 2.152 — Fone: (0442) 22-0018
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Sem credibilidade,
nao ha estabilizacao

por José Adirson G. Nascimento

Nos ultimos meses diminuiram
ainda mais as alternativas a disposigao
dos coordenadores da politica econd-
mica do governo brasileiro. Do lado
politico ficou muito mais estreito o ca-
minho que poderia levar o governo a
um entendimento para a montagem de
uma s6lida maioria no Congresso Na-
cional. Talvez esta maioria lhe propor-
cionasse, por exemplo, uma répida
aprovacgao da rcforma fiscal, cujo texto
final ainda esta em fase de claboragao
e de discussao.

Seria possivel o governo obter
também a votagao de uma nova legisla-
gao sobre a operagao dos portos, para
possibilitar um funcionamento mais ra-
pido ¢ ccondmico dos trabalhos de em-
barque ¢ desembarque. Os prejuizos
causados a cconomia brasileira pelo
mau funcionamento de seus portos, es-
timados em US$ 5 bilhoes por ano, sao
simplesmente absurdos. Sem acordo
permancce o risco de ser aprovado um
texto que, no final das contas, mante-
nha apcnas as aparéncias, scm, na ver-
dade, trazer significativas modificagoes
a legislagao atual.

Ao contrario, os parlamentares
vao cobrar caro durante o funciona-
mento da CPI do Congresso Nacional
que investiga as dentincias de corrup-
¢aono governo federal e a agdo sinis-
trade alguns amigos do presidente.
Com a parte principal da maquina
estatal ocupada em explicar estas de-
nincias, a agao oficial esmorece. Prin-
cipalmente na 4rea econdmica, onde a
credibilidade ¢ um elemento crucial.
Crescerao as especulagoes e 0s reajus-
tes de pregos preventivos, inibindo in-
vestimentos. )

Na 4area econdmica, o estreita-
mento das opgoes significa que o gover-
no, no curto prazo, ficara quase que
totalmente dependente dos resultados
de sua politica monetéria. Neste mo-

mento, isto parece ser insuficiente para
o inicio de uma nova fase de crescimen-
to sem aumento inflacionario. Ou mes-
mo capaz de assegurar uma redugao
expressiva da taxa de inflagao, hoje en-
calhada na regido pantanosa dos 20%
ao més.

A estrita politica monetéria auste-
ra tem sido vencida, por exemplo, pela
avalanche de dolares que ingressam no
pais via aplicagdes financeiras e expor-
tagoes. Ingresso suficiente para deter-
minar rescrvas brasileiras proximas
aos US$ 20 bilhdes em fins de maio,
excrcendo enorme pressao sobre a li-
quidez interna, via conversio em cru-
Zeiros.

De outra parte, a inoperancia ofi-
cial impediu um acordo com os credo-
res. Por isto, o Brasil nao tem
dispendido grandes recursos no paga-
mento de seus débitos, aumentando o
volume das pendéncias vencidas mas
nao pagas. Se eventualmente tais paga-
mentos fossem feitos, isto determinaria
uma volumosa saida de doélares e forte
enxugamento do mercado financeiro.
Também ¢é importante registrar o fato
da inexisténcia de ambiciosos projctos
de investimento que determinam, por
exemplo, um crescimento expressivo
dc compra de maquinas € equipamen-
tos no cxterior e aumento do volume
total de importagoes.

O elevado volume de recursos re-
passados pelo governo fgdprql aos go-
vernos estaduails e municipais, sem a
transferéncia proporcional de obriga-
¢oes que aumentem de forma elogiien-
te os compromissos destas unidades da
federagao, resultam no aumento da di-
ficuldade de manutengao de uma poli-
tica econOmica de restri¢gao realmente
efetiva.

Como produto deste erro de dis-
tribui¢do, os custos com o pessoal da
Uniao, estados ¢ municipios crescem

desde 1985. E, hoje, ja representam
praticamente 11% do PIB. Resultado:
em abril, os meios de pagamento no
conceito M4 cresceram mais de 30%,
alcangando o¢ Cr$ 210 trilhoes. Com
isto, ultrapassaram 21% do PIB voltan-
do aos niveis de margo de 1990, quando
0 M4 representava 21,9% do PIB.

Alguns técnicos do Banco Central
argumentam que de 1990 para c4 ocor-
reu uma profunda mudanga no perfil
do mercado financeiro. Mas, também é
fato que os niveis atuais de expansio
sao prejudiciais, demonstrando um
descontrole potencialmente desastro-
so. Tanto que bastou uma leve recupe-
ragao no ritmo dos negdcios, puxada
principalmente pelo aumento das ven-
das da industria automobilistica para
que os pregos voltassem a apresentar
tendéncia de alta.

Tendéncia, alids, que exigiu nova
rodada de aperto e busca do que o
governo estd chamando de “frustacio
das expectativas”. Em termos mais sim-
ples, o que se deseja € o encalhe de
produtos em larga escala nas pratelei-
ras. E isto, segundo os monetaristas,
que vai determinar a'quebra da coluna
vertebral da inflagao.

A falta de credibilidade perante o
Congresso nacional nio permite a for-
magao de um bloco governista capaz de
aprovar a indigesta reforma fiscal, so-
bretudo para estados como Sao Paulo
¢ Parang, proposta pelo governo fede-
ral. Sem um ajuste fiscal torna-se im-
praticavel a quebra da espinha do
dragao inflacionario. Assim sendo, po-
demos concluir que as raizes da infla-
¢ao brasileira nao se encontram
somente em livros de macroeconomia,
mas também na politica e na conduta
ética e moral do poder publico.

José Adirson G. Nascimento é
Assessor Economico da ACIM
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PREVIDENCIA

GRAU 3
(RISCOS GRAVES - TAXA 3,0%)
001- AGRICULTURA

01 (0) Cultura de cereais.

02 (0) Cultura de leguminosas ali-
menticias.

03 (0) Cultura de tubérculos e rai-
zes.
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Grau de risco

Dando continuidade ao trabalho efetuado nas revistas n® 320
e 321, edi¢cdes de abril e maio de 1992, apresentamos
abaixo a relagéo correspondente ao grau de
risco 3 (riscos graves)

04 (0) Cultura de plantas indus-
triais.
05 (0) Cultura de frutas.

(1) Lavoura de café; citricultu-
ra sem “packing house”.

(2) Lavoura de cacau; cultura
de bananas sem transporte maritimo;
citricultura com “packing house”.

(3) Culturas dc bananas com
transporte maritimo.

99 (0) Outras culturas.
002 - SILVICULTURA
01 (0) Silvicultura.
003 - CRIACAO
01 (0) Bovinos.
02 (0) Equinos, muarcs ¢ assini-
nos.
03 (0) Suinos.
04 (0) Ovinos.
05 (0) Caprinos.
06 (0) Avicultura.
07 (0) Apicultura e sericicultura.
99 (0) Outras criagocs.
004 - CACA
01 (0) Caga.
005 - PESCA
01 (0) Armadores de pesca
101 - INDUSTRIA EXTRATIVA
VEGETAL
01 (0) Borracha.
02 (0) Gomas nao clasticas.
03 (0). Ceras e resinas.
04 (0) Fibras vegetais ¢ descaroga-
mento de algodao.
05 (0) Oleaginosas.
06 (0) Castanhas.
07 (0) Erva-mate.
(1) Sem derrubada.
(2) Com derrubada.
08 (0) Guarana.
09 (0) Lenha e carvao vegetal.
10 (0) Extragao de madeira.
99 (0) Outras extragoes vegetais.
(1) Extragdes de taninos de ma-
deira.
(2) Derrubadas de matas; ex-
tragao de timbo.
102 — INDUSTRIA EXTRATIVA
MINERAL

01 (1) Carvao mineral, a céu aber-
to.

(2) Carvao mineral, com gale-
rias.

02 (1) Ferro, piritas ¢ mectais basi-
cos, a céu aberto, sem explosivos.

(2) Ferro, piritas e metais basi-
cos, a céu aberto, com explosivos, ou
com galerias e sem explosivos.

(3) Ferro, piritas ¢ mctais bési-
cos, com galeria ¢ com explosivo.

03 (1) Estanho, a céu aberto, sem
explosivos.

(2) Estanho, a céu aberto, com
explosivos, ou com galerias ¢ sem ex-
plosivos.

(3) Estanho, com galcria ¢ com
explosivos.

04 (0) Petroéleo bruto e gés natu-
ral.

05 (0) Pedra, calcarco, argila ¢
arcia.

(1) Arcia, sem explosivos ¢ sem
mineragao de subsolo.

(2) Argila, sem cxplosivos ¢
sem mincragao de subsolo; caolim sem
galcrias.

(3) Cal, com extragao de pe-
dras, pedreiras, sem explosivos.

(4) Caolim, com galcrias, cal-
cario, a céu aberto, com explosivos.

(5) Pedreiras, com explosivos.

06 (1) Mérmore, scm cxplosivos.

(2) Marmore, com explosivos.

07 (0) Sal.

08 (0) Mincrais para inddstrias
quimicas.

09 (1) Ouro ¢ outros mctais pre-
ciosos, a céu aberto, sem explosivos.

(2) Ouro ¢ outros mectais pre-
€i0sos, a céu aberto, com explosivos, ou
com galcrias e sem explosivos.

(3) Ouro ¢ outros metais pre-
ciosos, com galerias e com explosivos.

10 (0) Diamantes ¢ pedras precio-
sas.

99 (1) Quartzo, a céu aberto, sem
explosivos.

(2) Mica, a céu aberto, scm ex-
plosivos

(3) Mica, com explosivos ou
com galerias e sem explosivos.

(4) Mica, com galerias ¢ com
explosivos.

103 - INDUSTRIA DE PRODUTOS
ALIMENTICIOS

01 (0) Torrefagdo e moagem de
café; café solavel.

02 (2) Moagem de milho, arroz e
outros graos.

03 (0) Mandioca, fécula e outras
farinhas.

04 (0) Agucar (fabricagio e refina-
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¢ao).
05 (0) Refinagao do sal.
06 (0) Padarias.
07 (1) Confeitarias, com fabrica-
Gao.
(2) Fabricagao de balas e de
chocolates.
08 (1) Sorveterias.
(2) Fabricagao de gelo; sorvete-
rias com vendagem ambulante.
09 (0) Mate e cha.
10 (0) Laticinios e derivados.
11 (0) Massas alimenticias € bis-
Coitos.
12 (0) Azeite, 6lcos e gorduras ali-
menticias (vegetais e animais).
13 (0) Conservas alimenticias (car-
nes ¢ derivados).
(1) Fabricagio de conservas de
vegetais e de frutas, com enlatamento.
(2) Fabricagao de conservas de
carne, salsicha etc., com enlatamento.
(3) Frigorifico (com matanga
de gado) matadouro; charqueada.
14 (0) Condimentos.
15 (0) Ragao balanceada.
16 (0) Trigo.
17 (0) Beneficiamento de arroz,
aveia, milho, fcijao e soja.
18 (0) Imunizagao ¢ tratamento
das frutas.
19 (0) Doces (inclusive enlatados).
99 (0) Outros produtos alimenti-
cios.
104 - INDUSTRIA DE BEBIDAS
01 (0) Cerveja de alta ¢ baixa fer-
mentagao.
02 (0) Vinhos.
03 (0) Aguas Minerais.
04 (0) Aguardente ¢ outras bebi-
das alcodlicas.
05 (0) Engarrafamento.
06 (0) Vinagres.
99 (0) Outras bebidas nao classifi-
cadas.
105 — INDUSTRIA DO FUMO

01 (0) Inddstria do fumo.
02 (2) Manipulagao de fumos.
106 - INDUSTRIA TEXTIL,
FIACAO E TECELAGEM
01 (0) Fabricagao de cordoalha ¢
estopa.

(2) Fabricagao manual de cor-
das ¢ barbantes.

(3) Fabricagao de estopa; fabri-
cagao mecinica de cordas e barbantes;
fabricagao de capachos.

06 (0) Tecidos de lona.
99 (0) Inddstrias téxteis nao classi-
ficadas.
107 - INDUSTRIA DE CALCADO E
VESTUARIO

01 (3) Fabricagao de calgados de
borracha; de saltos de madeira; fabri-
cagao de tamancos.

99 (0) Outras confeccoes nao clas-
sificadas.

108 - INDUSTRIA DE

MADEIRA E CORTICA

( exceto do mobiliario)

01 (0) Carpintaria, marcenaria etc.

(1) Oficina de tornearias de
madeiras.

(2) Caixotaria com desdobra-
mento de madeira; carpintaria sem ser-
ragem de toros; oficina de segeiros.

01 (3) Estancia de lenha com ser-
ra; serraria em geral; sem extragao de
madeira e com guindastes mecanicos;
fabricagao de compensados de madei-
ra, com desdobramento e serraria.

(4) Serraria em geral, com ou
sem extragao de madeiras.

02 (0) Cestaria, junco e vime.

03 (0) Cortiga, artefatos de cortiga
e similares.

04 (1) Tanoaria, sem fabricagao de
pecas.

(2) Tanoaria, com fabricagao
de pegas.

99 (0) Indistrias de madeira e cor-
tica, nao classificadas.

(1) Oficina de consertos de ins-
trumentos de madeira, sem trabalho de
carpintaria.

(2) Fabricagao de cachimbos
de madeira; caixotaria sem desdobra-
mento de madeira, tendo apenas mé-
quinas para cortar tibuas do tamanho
das caixas; fabricagao de canetas, lapis
a pauzinhos; fabricagao de palitos.

109 - INDUSTRIA
DO MOBILIARIO

01 (0) Colchoaria, estofaria (corti-
nados e estofos, exceto capotaria).

02 (0) Moveis em geral.

(2) Fabricagao de mdveis de
madeira.

99 (0) Industrias do mobilidrio nao
classificadas.

110 - INDUSTRIA DE PAPEL

E PAPELAO

01 (0) Fabricagao de papel e pape-
lao.

(1) Fabricagao de papel com
fabricagao de polpa de madeira (pro-
cesso de moagem); fabricagao de pape-
lao.

(2) Fabricagao de papel, com
fabricagao de polpa de madeira.

99 (0) Industria do papel e pape-
lao, néo classificadas.

112 - INDUSTRIAS DE COURO
E PELES
01 (0) Curtimento de couros e pe-

les.
(1) Curtume; salgadeira de
couros; preparado de peles.

(2) Pelotérios.

02 (2) Fabricagao de solas e cor-
reias; preparo de pelicas e enverniza-
mento.

03 (0) Artigos de peles, exceto ar-
tigos de vestudrio.

99 (0) Indistrias de couros e peles,
nao classificadas.

113 - INDUSTRIA DE ARTEFATOS
DE BORRACHA

01 (0) Artefatos de borracha e be-
neficiamento.

(1) Fabricagao manual de pre-
ventivos higi€nicos de borracha.

(2) Fabricagio de artefatos de
borracha.

02 (0) Vulcanizagao e recauchuta-
gem.
99 (0) Industrias de artefatos de
borracha, nao classificadas.

114 - INDUSTRIAS QUIMICAS

E FARMACEUTICAS

01 (0) Produtos quimicos para fins
industriais.

(1) Fabricagao de gelatina; fa-
bricagao de glicerina; fabricagao de se-
bos e graxas; fabricagdo de xaropes;
indidstria petroquimica; matéria-pri-
mas para inseticidas e fertilizantes.

01 (2) Fabricagao de oxigénio.

(3) Fabricagao de produtos
quimicos nao explosivos e nao inflama-
veis.

. 03.(0) Preparagao de 6leos vege-
tais, animais ou minerais.

(1) Extracao e refinagio do
Oleo vegetal; extragao de gorduras.

(2) Beneficiamento e estiva de
castanha; extragao e refinagio do 6leo
mineral ou animal.

06 (0) Fabricagao de sabao e velas.

(1) Fabricagdo de saponéceos.

(2) Fabricagao de sabao; fabri- |
cagao de velas.

07 (0) Fabricacio de 4lcool; desti-
laria.

08 (0) Fabricagio de explosivos e
fogos de artificio.

09 (0) Tintas, vernizes, colas, lacas,
cera para assoalho, graxa para calgados
etc.

(2) fabricagao de tintas de es-
crever,; fabricagao de tinta em p6.

(3) Mistura de matéria-prima
de anilinas; fabricagao de ceras para
assoalho; fabricagdo de cola; fabrica-
¢ao de pastas para sapatos de couro;
fabricagdo de tintas a 6leo; fabricagao
de lacre.

(4) Fabricagao de artigos de es-
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maltes.
(5) Fabricagao de alvaiade.
10 (0) Fésforo.
11 (0) Adubos.
12 (0) Formicidas e inseticidas.
13 (0) Tintas para mdaquinas de
impressao, carbonos e similares.
14 (0) Produtos veterinarios.
99 (0) Produtos quimicos ¢ farma-
céuticos nao classificados.
(1) Extragao de taninos de fo-
lha de mangue.
(2) Fabricagao de creolina e se-
melhantes; fabricacao de desinfetante.
(3) Fabricagao de inseticida a
base diferente de petréleo.
115 - INDUSTRIA DE DERIVADOS
DE PETROLEO E HULHA
01 (0) Refinaria de petrdleo.
02 (0) Fabricagao de asfalto.
03 (0) Produtos derivados de pe-
tréleo em geral.
99 (0) Derivados de petréleo ¢ hu-
lha, nao classificados.
116 - INDUSTRIA DE ARTEFATOS
DE PLASTICOS
01 (0) Artefatos de plastico.

117 - INDUSTRIAS DE PRODUTOS
MINERAIS NAOQ METALICOS,
VIDROS, CAL, GESSO,
OLARIA E CERAMICA

01'(0) Vidros e cristais planos; es-
pelhos e polimento.
02 (0) Vidros e cristais ocos, fras-
cos, garrafas, copos ¢ similares.
03 (0) Cal e gesso.
(1) Fabricagao de objctos de
gesso.
(2) Preparagao de gesso sem
extragao.
04 (0) Cimento.
(1) Fabricagao de artefatos de
cimento armado.
(2) Fabricagao de cimento.
05 (0) Lougas em geral, pratos, xi-
caras etc.
06 (0) Lougas e azulejos para cons-
trucao.
07 (0) Olaria e ceramica, tijolos,
telhas, ladrilhos, manilhas ¢ similares.
08 (0) Méarmore ¢ granito.
09 (0) Abrasivos.
99 (0) Produtos minerais nio me-
talicos, nao classificados,
118 - INDUSTRIA METALURGICA
01 (0) Siderurgia, fundigio ¢ pri-
meiras transformagdes de ferrg e ago.
02 (0) Fundicao e purificagio de
metais nao ferrosos; metalurgia.
119 - INDUSTRIA MECANICA E

em geral; metalizagao a jato.

(1) Fabricagao de anzois; fabri-
cagao de clichés.

(2) Fabricagao de agulhas; fa-
bricacao de alfinetes; fabricagao de ar-
tefatos de aluminio, com ou secm
fundigao; fabricagao de artigos de
chumbo; fabricagao de artefatos de es-
tanho; fabricagao dc gaiolas; fabrica-
¢ao de grampos; fabricacao de ilhoscs
e colchetes; fabricagao de palhas de
ago; fabricagdo de palhoes; fabricagao
de parafusos e porcas; fabricagao de
pregos ¢ cravos, sem fabricagao de ma-
téria-prima; fabricagao de penas de es-
crever; fundigao de tipos; fabricagao de
eletroldos e solda.

(3) Fabricagao de artcfatos de
ferro sem fundicgao; fabricagao de ara-
mes ¢ de artigos de arames; fabricagao
de artefatos de bromo, de cobre ou de
latao; fabricagao de cofres; fabricagao
de artigos de ferro esmaltado, galvani-
zado ou estanhado, sem fundigao; fa-
bricagao de moveis de ferro; oficina
com fundi¢ao de metais.

02 (0) Serralheria, ferraria, fecha-
duras ctc. (fabricagdo c reparagao)

(1) Ferraria de animais.

(2) Oficina mecanica ¢ de scr-
ralhciro e ferreiro, sem laminagem.

03 (0) Mecanica (fabricagao, con-
servagao e reparagao de maquinas e
motores).

(2) Obras de zinco; corte, poli-
mento e lustragao de chapas.

(3) Oficina de caldeiro de co-
bre; fabricagao de artigos de ferro, sem
forno.

(4) Oficina de solda-acetileno
ou elétrica.

04 (0) Galvanoplastia, niquelagao
¢ cromagem.

05 (0) Laminagao de metais.

06 (0) Estamparia de metais.

(1) Cunhagem de mocdas ¢ me-
dalhas.

(3) Fabricagao de cutelaria; fa-
bricagao de navalhas.

08 (0) Balangas, pesos ¢ medidas.

09 (0) Funilaria.

10 (0) Lampadas ¢ aparelhos de
iluminagao.

11 (0) Condutores elétricos e de
trifilacao.

13 (0) Outros aparelhos clétricos
(fabricagao e reparagao).

(2) Fabricagao ou oficina de

conserto de acumuladores e baterias.

99 (0) Diversos nao classificados.

01 (1) Fabricagao e montagem de
veiculos automotores a gasolina ou die-
scl, sem fundigao.

(2) Montagem de automoveis,
com experiéncia.

(3) Fabricagao de carroccrias
de automoveis.

02 (0) Automobilistica, reparagao.

(3) Oficina mecénica para con-
scrto de automaoveis.

03 (1) Calafate (carpintaria naval).

(2) Estaleiro, sem desmonta-
gem de embarcagoces.

(3) Desmontagem de embarca-
¢ocs.

04 (0) Aérea, construgao e repara-
Gao.

05 (0) Locomotivas ¢ vagocs, cons-
trugao ¢ reparagao.

06 (0) Motocicletas e bicicletas,
fabricagao. ?

07 (0) Motocicletas ¢ bicicletas,
reparagao.

08 (0) Elevadores (fabricagao, ins-
talagao, reparagao e manutengao).

09 (0) Tratores, maquinas de ter-
raplenagem ¢ similares (fabricagao ¢
reparagao).

10 (0) Carrogas (fabricagao ¢ re-
paragao).

11 (0) Carrocerias (fabricagao ¢
rcparagao).

99 (0) Fabricagao ¢ reparagao dc
outros veiculos nao classificados.

121 - CONSTRUGAO CIVIL

01 (0) Construgao civil em geral.

(1) Trabalhos de exploragao,
conscrvagao e extensao de rede de dgua
¢ esgotos; calcamento e conscrto de
ruas; estucadores; assentamento de la-
drilhos ¢ azulejos; impermeabilizagao
de edificios e semelhantes; construgao
de alvenaria ou concreto armado até 2
pavimentos; nivelamento ¢ movimento
de terras sem barrcira ¢ sem emprego
de explosivos; perfuragao de pogos ar-
tesianos.

(2) Construgao de alvenaria ou
concreto armado de mais de 2 pavi-
mentos oude 10 metros de altura; cons-
trugao de agude com barragem até 3
metros de altura; armagao de tctos;
construgao de hangares ¢ barragoes de
metal, abertura de pogos sem emprego
de explosivos; colocagao de relogios
em torres; construgao e instalagao ini-
cial de telégrafos e telefones; constru-
¢oes de casas barracdes etc., de
madeira.

(3) Trabalho de abertura de va-

DE MATERIAL ELETRICO E 120 - INDUSTRIA DE las e canalizagao de 4gua e esgoto; de-
ELETRONICO _ CONSTRUCAOE sobstrugao de rios e canais, com
| 01 (0) Artefatos de ferro e metais REPARACAO DE VE[ICULOS maquinas e servigos manuais.
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(4) Desmonte de barreiras sem
explosivos; construgao de gasdmetro;
demoligao de edificio; construgao de
cais ¢ diques, sem trabalho sob pressao
de ar comprimido ¢ sem emprego de
explosivos ; instalagao de para-raios;
construgao de silos de alvenaria, con-
creto armado e metal; empresas de ba-
te-cstacas.

(5) Abertura de pogos (servigo
manual), com explosivos; construgao
dc cais ¢ diques, sem trabalho sob pres-
sdo de ar comprimido ¢ com explosivos;
instalagocs de sinos em torres.

01 (6) Desmonte de barreiras, com
explosivos; construgao de chaminés e
torres de alvenaria, cimento armado ou
metal; sinos removiveis (caixoes); tra-
balho sob pressdo de ar comprimido.

02 (0) Instalagoes clétricas, hi-
dréulicas, de gés ¢ sanitdrias.

(1) Instalagao ¢ conserto de cle-
tricidade a domicilio, nao abrangendo
motores, geradores, transformadores,
clevadores ¢ painéis.

(2) Bombeiro hidraulico.

(3) Construgao ou extensao de
linha de transmissao, inclusive scrvigos
d ; instalagdao de postes ¢ transforma-
dores.

(4) Construgao ou extensio de
linha de transmissao dc alta tensao.

03 (0) Obras hidraulicas.

04 (0) Construgao de cscadas, pon-
tes ¢ viadutos.

(1) Conservagao de estradas de
rodagem ¢ de ferro, pavimentagao.

(2) Revestimento de tincis,
abertura ou construgio de estrada de
rodagem ou de ferro, sem explosivos;
pintura de pontes ou construgao metd-
lica.

(3) Construgio de pontes ¢ via-
dutos sem trabalho sob pressao de ar
comprimido; abertura ou construgao
de estrada de rodagem ou de ferro com
explosivos.

(4) Construgio de taneis.

99 (0) Outras construgdes nao clas-
sificadas.

122 - PRODUCAO DE ENERGIA
ELETRICA

01 (0) Hidrelétrica.

02 (0) Termelétrica.

99 (0) Energia elétrica nao especi-
ficada.

123 - INDUSTRIAS DIVERSAS

02 (0) Lapidagao de pedras pre-
ciosas ¢ semi-preciosas.

08 (0) Bencficiamento de fibras
animais e vegetais.

(1) Classificagao de algodao.

(3) Fiagao de rami.

(4) Manipulagao de crina ani-
mal; beneficiamento, selegao e corte de
piagava; desfibramento ¢ preparo de
fibra de rami.

09 (1) Fabricagao de artigos de
mica, inclusive preparo de mica sem
mincragao.

(2) Moagem de minerais.

(3) Fabricagao de cal sem pre-
paragao de pedra.

14 (0) Fabricagao de vassouras, es-
covas ¢ pincéis.

15 (2) Oficina de decoradores.

18 (0) Embalagens.

19 (0) Toldos; capoteiros; estofa-
mento para veiculos (fabricagao e re-
paragao).

20 (0) Escultura.

25 (0) Industrializagao do pesca-
do.

27 (1) Pintura em geral, em ofici-
na.

(2) Pintura geral, fora de ofici-
na.

99 (0) Indastrias diversas nao clas-
sificadas.

99 (4) Fabricagao de estojos com
trabalhos de madeira ou de mectal; fa-
bricagao de cal de conchas de mariscos;
fabricagao de formas para calgados ou
chapéus; fabricagao de carimbos; fabri-
cagao de carvao de lenha, sem preparo
ou extragao de madeira; fabricagao de
briquetes de carvao de lenha; fabrica-
¢do de artigos de chifres (ndo sendo
piroxilina); fabricagdo de artigos de
cbonite, de fibra ou dc galalite; prepa-
ragao de produtos de grafite, sem fabri-
cagio de grafite ou extragdo; fabricagao
de artefatos e objetos de madrepérola ou
de o0sso; fabricagdo de malas; fabricagao
de molduras de quadros.

(5) Canteiros; fabricagao de ar-
tefatos de celuldide; forno de incinera-
¢gao de lixo.

(6) Estabelecimentos indus-
triais cientificos e centros de pesquisas

nucleares.
201 = COMERCIO ATACADISTA

01 (1) Mercados e lojas de peixes
por atacado.

(2) Frigorifico (empresas de ar-
mazenamento); depdsitos de tripas sal-
gadas.

02 (0) Géneros alimenticios em
geral, inclusive frutas e caf€.

03 (0) Bebidas em geral ¢ alcool.

(2) Depésitos de cervejas.

07 (1) Depbsitos de maquinas e
metais, inclusive com montagem de
maquinas mas sem oficinas.

(2) Depositos de maquinas ¢
metais, inclusive com montagem de

mdquinas e com oficinas.

08 (0) Materiais para construgao,
inclusive lougas, tintas, ferragens, vi-
dros planos, cristais e espelhos.

09 (0) Madeiras e cortigas.

(1) Depbsitos de madeiras ser-
radas, sem desdobramento de madeira.

(2) Estanciade lenha semserra.

(3) Depdsitos de madeiras ser-
radas, com desdobramento de madei-
ras.

11 (0) Combustiveis e lubrifican-
tes.

13 (0) Minérios e metais.

14 (0) Fibras, algodao, cordoalhas,
estopas e barbantes.

(1) Armazenagem e prensagem
de algodao, com méquina vertical.

(2) Armazenagem e prensa-
gem de algodao com maquina hori-
zontal.

17 (0) Produtos quimicos em geral
(exceto farmacéutico).

21 (0) Produtos plasticos.

23 (0) Moveis; aparelhos eletrodo-
mésticos.

99 (0) Diversos nao classificados.

(1) Depdsito ou armazém ata-
cadista, nao especificado em outra
classe; armazém de leiloeiro.

(2) Deposito de cofres, garrafas
vazias e gelo.

(3) Depésito de cal.

(4) Depositos de cofres com
servigo de entrega.

(5) Fogos de artificios, com co-
locagao.

202 - COMERCIO VAREJISTA

01 (0) Carnes e derivados.

02 (0) Aves ¢ animais em geral.

(2) Comércio de aves com ma-
tanca.

11 (0) Combustiveis ¢ lubrifican-
tes; postos.

13 (0) Decoragdes e objetos de
arte.

14 (0) Cooperativas comerciais.

26 (0) Fogos de artificios.

28 (0) Produtos quimicos (exceto
farmacéuticos).

30 (0) Artigos da lavoura e alimen-
tos para animais.

99 (0) Diversos nio classificados.
203 - COMERCIO ARMAZENADOR

01 (0) Trapiches.

02 (0) Armazéns gerais (entrepostos).

(1) Armazéns de café.

(2) Armazém geral, sem estiva
propria.

(3) Armazém geral, com ou sem
transporte, mas com estiva bragal em
embarcagdes pequenas, realizados pe-
los préprios empregados do armazém.
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03 (0) Guarda-moéveis.

99 (0) Outros nao classificados.
401 - EMPRESAS DE NAVEGACAO

01 (0) Navegagao internacional.

(1) Limpeza interna de embar-
cagoes ancoradas.

(2) Vapores ou navios a motor,
com mais de 200 toneladas.

(3) Vapores ou navios com me-
nos de 200 toneladas.

(4) Servigos de reboque para
remogao de matérias ou obras flutuan-
tes.

02 (0) Navegagao costeira.

(1) Limpeza interna de embar-
cagoes ancoradas.

(2) Vapores ou navios a motor
com mais de 200 toneladas.

(3) Vapores ou navios com me-
nos de 200 toneladas; navegagao a vela,
com ou sem motor.

03 (0) Navegacao fluvial.

(1) Limpeza interna de embar-
cagdes ancoradas.

(2) Fluvial ou lacustre (todas as
embarcagoes).

(3) A vela com ou sem motor.

(4) Servigos de reboque para
remogao de matérias ou obras flutuan-
tes.

403 - EMPRESAS
ADMINISTRADORAS DE
PORTOS E AEROPORTOS
01 (0) Empresas de administragao
de portos e aeroportos.
02 (0) Empresas de carregamento
e transportes de bagagens em portos e
aeroportos.
405 - PORTUARIOS
02 (0) Servigos portuérios.
501 - EMPRESAS FERROVIARIAS
01 (0) Ferrovia.
02 (0) Carregamento e transporte
de bagagem em estagoes.
502 —-EMPRESAS RODOVIARIAS
INTERURBANAS
01 (0) Transporte de passageiros.
02 (0) Tranporte de cargas.
03 (0) Administragio (agéncias).
503 - EMPRESAS RODOVIARIAS
URBANAS
01 (0) Tranporte de passageiros
(6nibus, dnibus elétrico, taxi e lotagao).
(2) Transporte de cargas e mu-
dangas.
504 - EMPRESAS FERRO-CARRIS
URBANAS
01 (0) Empresas ferro-carris.
801 — SERVICOS PUBLICOS
01 (0) Esgotos e saneamento.
(1) Exploragao, conservagio e
extensdo de rede de 4gua e esgoto.
(2) Aberturas de valas e canali-

zacao de 4gua e esgotos.

02 (0) Purificagao e distribuigao
de 4gua.

03 (0) Distribuigao de energia elé-
trica.

04 (0) Produgao de gés.

05 (0) Instalagao e manutengao de
redes telegréficas e telefonicas.

06 (0) Servigos de entrega.

99 (0) Outros servigos publicos.

(1) Jardim zoolégico.

(2) Banbhistas profissionais.

(3) Prefeituras municipais.

802 - TURISMO, HOSPITALIDADE
E DIVERSOES

03 (4) Diversoes desmontaveis.

04 (2) Clubes com jogadores pro-
fissionais de futebol.

99 (0) Outros nao classificados.

803 — SERVICOS PESSOAIS

99 (0) Outros servigos pessoais
nao classificados.

805 — ESCRITORIOS COMERCIAIS
(exceto de profissionais liberais)

06 (4) Empresas dec vendas e co-
branga com empregados viajando com
uso de motocicleta.

806 — SERVICOS DE

ADMINISTRACAO E

CONSERVACAO DE
EDIFICIOS

01 (0) Empresas de administragao
e conservagao de imdveis.

02 (0) Empresas de limpeza e con-
servagao de imdveis, dedetizagao e ca-
lafetagem.

(1) Servigos de administragao
de edificios (continuos, cabineiros de
elevadores, pessoal de guarda, cust6-
dias, conservagao e limpeza).

(2) Empresas de lavagem de cai-
xa d’agua; servigos de limpeza de janelas
e vitrines; servigos de mata-cupins.

99 (0) Outros nao classificados.

807 — SERVICOS DIVERSOS

05 (0) Aluguéis de bicicletas, pa-
tins, instrumentos musicais ¢ automo-
veis.

06 (0) Agéncias funerarias e cemi-
térios.

(2) Coveiros e empregados de
cemitério; funerarias com trabalhos de
madeiras.

07 (0) Guarda-noturno ¢ detetives
particulares.

(1) Guarda-banciério.

08 (0) Presidiarios.

99 (0) Outros nao classificados.

901 - TRABALHOS AVULSOS

01 (0) Arrumadores.

02 (0) Carregadores e ensacadores
de café, cacau, sal e similares.
03 (0) Conferentes e vigias portua-

rios.

04 (0) Estivadores e consertado-
res.

05 (0) Trabalhadores no comércio
armazenador.

06 (0) Trabalhdores em servigo de
bloco.

07 (0) Praticos de barra e porto.

08 (0) Amarradores de navio.

Débitos
com a
Fazenda
Nacional

PORTARIA N. 440, de 27 DE
MAIO DE 1992

O MINISTRO DE ESTADO DA
ECONOMIA, FAZENDA E PLANE-
JAMENTO, no uso da atribuigao que
lhe confere o inciso II, do paragrafo
tnico, do artigo 87 da Constituigao Fe-
deral, e tendo em vista o disposto no
artigo 5° de Decreto-lei n. 1.569,de 11
de agosto de 1977, e no paragrafo tnico
do artigo 65 da Lei n. 7.799, de 10 de
julho de 1989, resolve:

I- Determinar a sustagao da co-
branga judicial e a nao inscrigao, como
Divida Ativa da Uniao, de débitos para
com a Fazenda Nacional de valor con-
solidado igual ou inferior a 60 (sessen-
ta) Unidade Fiscal de Referéncia -
UFIR.

II- A adogdo da medida prevista
no item precedente far-se-4 sem prejui-
zo da incidéncia da atualizagao mone-
taria e dos juros de mora, bem assim da
exigéncia da prova de quitagao para
com a Fazenda Nacional, e suspende a
prescrigao dos créditos a que se refere,
de acordo com o disposto no art. 5° do
Decreto-lei n. 1.569, de 08 de agosto de
1977.

III- Os diversos 6rgaos ou reparti-
¢oes ndao remeterao as Procuradorias
da Fazenda Nacional os processos rela-
tivos aos débitos de que trata esta Por-
taria.

IV- EstaPortaria entra em vigor da
data de sua publicagao, ficando revoga-
da a Portaria n. 04, de 08 de janeiro de
1991.

MARCILIO MARQUES MOREIRA
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Alteracoes nas aliquotas

Decreto 551, de 29.05.92, DOU 01.06.92 altera as aliquotas de Imposto sobre
Produtos Industrializados incidentes sobre os produtos que enumera

O Presidente da Repuplica, no uso
da atribuigao lhe confere o art. 84, inci-
so 1V, da Constituigao, ¢ tendo em vista
o disposto no art. 4%, inciso I, do Decre-
to-lei n®. 1.199, de 27 de dezembro de
1.971
Dccreta:

Art. 1° - Ficam alteradas para os
percentuais indicados no anexo I as ali-
quotas do Imposto sobre os Produtos
Industrializados (IPI) incidente sobre os
produtos ncle relacionados, de acordo
com sua classificagao na Tabela de Inci-
déncia (TIPI) aprovada pelo decreto n®
97.410, de 23 de dezembro de 1.988

Art. 2° - Ficam alteradas para cin-
co por cento as aliquotas do IPI inci-
dentes sobre os produtos relacionados
no Ancxo I, desdobrados, sob a forma
de destaque ("ex"), dos respectivos c6-
digos dc classificagao na TIPIL.

Art. 3° - Este decreto entra em
vigor na data de sua publicagao.

Brasilia, 29 de maio de 1.992

Ancxo I ao Decreto n® 551, de 29 de
maio de 1992.

iPI

Anexo II ao Decreto n® 551, de 29 de maio de 1992.

cODIGO NBM/SH

MERCADORIA

Aliquota
(%)

7308.40.0000

7314.20.0000

7314.30.0000

Material para andaimes, para armagoes,
(cofragens) ¢ para escoramentos.

“ex" - Armagoes de ferro pronto para
estruturas de concreto armado ou arga-
massa armada.

Grades e redes, soldadas nos pontos Je
intersecgdo de fios com, pelo menos,
3mm na maior dimensao do corte trans-
versal ¢ com malhas de 100 cm2 ou mais,
de superficie.

“ex” - De aco, ndo revestida, para estru-

turas ou obras de concreto armado ou

,. argamassa armada.

Outras gradces ¢ redes, soldadas nos pon-
tos de intersecgao. “ex” - De ago, nao
revestidas, pard estruturas ou obras de
concreto armado ou argamassa armada.

5

Aliquota

PESSOA FiSICA

i Bens de

pequeno

Através do Decreto n® 542, de

valor

CODIGO NBM/SII
POSICAO E SUBPOSICAO ITEM E SUBITEM

3214.90 0100

6810.11 0000

6810.19 0200
9900

6810.20 0000

6810.91 0100
0200
0300
9900

6810.99

6811

7019.90 0100

7308.10 0000

7308.20

7308.90 0100
0300
0700
0800
9900

9406.00 0300
0499

CoO 0000000 hOO0O00O0O0OOOOQ

26.05.92, ficou estabelecido, para efeito
da ndo-incidéncia do imposto de renda
sobre ganhos de capital sobre a aliena-
a0, cujo 0 prego unitirio no més em
que a venda se realizar nao pode ultra-
passar a 10.000 (Dez mil) Unidades Fis-
cais de Referéncia (UFIR).

No caso de alienagao de diversos
bens ou direitos da mesma natureza,
serd considerado o valor do conjunto
dos bens alienados.

Para apuracao do ganho do capital
somente serao considerados os resulta-
dos positivos das alienagdes efetuadas
(Lein® 7.713, de 22.12.88, art. 32, § 2°).

A presente isengao do referido De-
creto ocorrera somente a partir do fato
gerador (alienagao) de 27.05.92.
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TABELA PRATICA
INDICADORES ECONOMICO-FINANCEIROS

INDICADORES | SALARIO | SALARIO|POUPANGCA| M.V.R. V.R.F./ u.p.C. F.G.TS. V.RR. OVER/ B.T.N. T.R. LS.N.
MINIMO | FAMILIA U.P.F 1° SUB-REGIAO | FUNDAO +T.R.
MESES VAL (Cr$) | VAL (Cr5)] REND. % |VAL (Cr$) | VAL (Cr$) | VAL (Cr$) | REND. % VAL (Cr$) REND. % | VAL (Cr$) | VAR % VAR. %
ABRIL/91 17.000,00 241,78 9,4746 2.266,17 1.935,33 2.091,57 9,1986 2.107,02 9,90 147,2805 893 13,16
MAIO/91 17.000,00 241,78 9,5349 2.266,17 2.108,15 2.091,57 9,2588 2.107,02 9,21 160,4327 899 14,63
JUNHO/91 17.000,00 24178 9,9470 2.266,17 2.297,67 2.091,57 9,6698 2.107,02 9,33 174,8556 9,40 10,94
JULHO/91 17.000,00 241,78 10,6002 2.266,17 2.513,66 2.716,59 10,3706 2.107,02 10,60 191,2920 10,05 12,65
AGOSTO/91 17.000,00 12,5097 2.266,17 2.766,28 2.716,59 10,9904 2107,02 12,74 210,5169 11,95 12,40
SETEMBRO/91 42.000,00 17,3639 2.266,17 3.096,85 2.716,59 13,2305 2107,02 16,47 235,6736 16,78 24,21
OUTUBRO/91 42.000,00 20,3688 226617 3.616,50 3.908,47 181512 2.107,02 21,05 275,219 19,77 20,47
NOVEMBRO/91 42.000,00 31,1726 2.266,17 4.331,48 3.908,47 232112 2.107,02 28,02 329,6305 30,52 23,00
DEZEMBRO/91 42.000,00 29,0621 2.266,17 5.653,45 3.908,47 30,2390 2.107,02 27,93 430,2335 2842 30,12
JANEIRO/92 96.037.33 26,1074 2.266,17 7.260,16 7.846,29 27,5161 2107,02 25,36 552,5059 25,48 19,77
FEVEREIRO/92 96.037,33 26,2380 2.266,17 9.110,01 7.849,29 24,8147 2107,02 25,29 693,2844 25,61 19,69
MARCO/92 96.037,33 24,8913 226617 | 11.44313 7.849,29 24,3984 2107,02 2357 870,8345 24,27 20,18
ABRIL/92 96.037,33 21,6854 226617 | 1422038 | 15.36843 28,1340 2.107,02 2090 | 1.082,1860 21,08 25,63
MAIO/92 | 230.000,00 20,4090 226617 | 17.21804 15.368,43 18,2213 2107,02 1966 |1.310,3108 19,81
JUNHO/92  |230.000,00 21,6552 226617 | 20.628,93 15.368,43 22,3273 2.107,02 1.569,8834 21,05
IPC/FIPE IGP-DI/FGV INPC/IBGE TABELA DE INSS
(JUNHO)
INDICE | VAR % | VAR % INDICE | VAR.% | VAR % INDICE | VAR.% | VAR % SALARIO DE ALIQUOTA
MESES NO MES | 12 MESES NO MES | 12 MESES NOMES | 12 MESES CONTRIBUICAO (Cr$) T
MAI/91 3.091,08 576 345,50 2.844,75 6,53 337,80 182,07 6,68 367,69 ATE 63805275 8
JUN/o1 | 339339 9,78 377,84 3.125.28 9,86 341,19 201,78 10,83 36130 || BE ?3&25&?623‘,{% J'gﬁljz'g.zsliis-w %
JUL/91 3.776,84 11,30 377,80 3.526,20 12.83 340,60 226,28 12,14 362,32
AGO/91 4.321,46 14,42 347,94 4.072,38 15,49 350,59 261,62 15,62 376,49
SET/91 5.021,97 16,21 360,13 4.731,87 16,19 368,65 302,49 15,62 382,17
ouUT/91 6.286,00 25,17 397,24 5.957,42 25,90 416,85 366,25 21,08 410,19 TABELA DO IRRF
NOV/91 7.882,02 25,39 425,88 7.489,05 25,76 453,19 455,99 26,48 443,26 JUNHO/92
DEZ/91 9.714,58 23,25 458,64 9.146,88 22,14 480,18 575,10 24,15 475,10 - - -
JAN92 | 1222968 25,89 481,00 | 11.602,00 26,84 513,59 724,17 25,92 498,74 BASE D&%}'-CULO '“"‘(3,}0’)0'”\ ')'5%:8"0
FEV/92 | 14.867,63 21,57 486,05 14.478,60 24,79 532,27 901,45 24,48 520,06 ’
MAR/92 | 18.099,86 21,74 563,81 17.475,82 20,70 611,59 1.096,34 21,62 574,39 -
ABR/92 | 2221395 2273 660,04 | 20.716,27 18,54 675,75 1.324,82 20,84 676,29 gﬁ;é“gg‘(’ﬁ%‘x — ‘SE{‘sr ro ——
MAI92 | 27.21876 22,53 780,56 | 25.366,26 22,45 791,69 ACIMA DE 3.328.748,00 25 588.933,00
BTNF + TRD/POUPANCA - MAIO/92
TAXA REFERENCIAL DE JUROS (TR)/UNIDADE FISCAL DE REFERENCIA (Ufir)
DIA BTNF POUPANCA | DIA BTNF POUPANCA
MAIO/92 T.R.D. Ufir T.R.D. Ufir
INDICE VALOR {NDICE VALOR
01 1.569,8843 20,4090 16 1.752.2849 21,5466 DIA ACUMULADO (Cr$) DIA ACUMULADO | (Cr$)
02 1.584,5104 21,5309 17 1.768,1492 22,6471 NO ANO NO ANO
03 1.599,2727 22,6631 18 1.768,1492 23,7575
%) 1.629,2113 23,8059 19 1.784,1571 22,6580 1 12,3747303 1.705,05 16 13,6885874 1.885,52
05 1.644,3503 23,7997 20 1.784,1571 22,6690 2 12,4900215 1.722,28 17 13,8125169 1.903,57
06 1.644,3503 23,7904 21 1.784,1571 21,5792 3 12,6063868 1.737,64 18 13,9375684 1.921,80
07 1.644,3503 22,6472 22 1.800,3100 20,4991 4 12,7238362 1.753,14 19 13,9375684 1.921,80
08 1.659,6299 21,5146 23 1.816,6091 20,5099 5 12,8423798 1.768,77 20 14,0637520 1.940,21
09 1.674,9136 21,5174 24 1.833,0557 21,6009 6 12,9617141 1.784,55 21 14,0637520 1.940,21
10 1.690,2384 22,6365 25 1.849,6513 22,7018 7 12,9617141 1.784,55 2 14,0637520 1.940.21
1 1.705,5410 23,7586 2% 1.866,3971 22,7128 8 12,9617141 1.784,55 23 14,1910781 1.958,79
12 1.720,9821 23,7459 27 1.866,3971 22,7238 9 13,0821572 1.800,47 24 14,3195569 1.977,55
13 1.720,9821 23,7406 28 1.866,3971 21,6335 10 13,2026317 1.817,03 25 14,4491988 1.999,76
14 1.720,9821 22,6252 29 1.866,3971 1 13,3234307 1.833,74 2% 14,5800145 202222
15 1.736,5629 21,5358 30 1.883,2945 12 13,4440543 1.850,61 27 14,7120145 2.044,94
13 13,5657699 1.867,63 28 14,7120145 2.044,94
14 13,5657699 1.867,63 29 14,7120145 2.044,94
REAJUSTE DE CONTRATOS DE LOCAGAO 15 13,5657699 1.867,63 30 14,8452096
PERIODICIDADE MAIO/92
‘ND]CES DE REAJUSTE| MENSAL| BIM. TRIM. | QUAD. | SEM ANUAL SALAR!O FAM[L]A
IPC/FIPE 2253 | 5038 | 8307 | 12256 | 24533 | 780,56
IGP-DI/FGV 2245 | 4515 | 7520 | 11863 | 23871 | 79169 - .
IGP-M/FGV 2043 | 4444 7534 | 12419 | 24247 75825 SET/OUT/NOV/DEZ - 91 JAN/FEV/MAR/ABR - 92 MAI/JUN - 92
IPC/FGV 23,13 47,88 | 7873 | 121,41 | 24454| 71893
INPC/IBGE : - c g : s
L 1981 | 45061 8027 | 12644 | 26489 797,82 ATE 126.000,60| 3.360,02 ATE 276.978,83 | 7.386,11 ATI 638.052,75{17.01470
o ACIMA DE 126.000,60] 420,00 | ACIMA DE 276.978,83| 923,26 | ACIMA DE 638.052,76| 2.126,84
(°) somente p/ contratos residenciais
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CENSDO ECONOMICO

Uma radiografia
de Maringa

A ACIM e o Sebrae-Pr vao realizar, em breve, um Censo Economico em Maringd. O objetivo
¢ conhecer a atual situag¢ao econémica do municipio

Maringd carcce de
dados ¢ informagdes
atualizadas sobre sua ati-
vidade ccondmica. Esta
caréncia pode ser sentida
SCmpre que uma empre-
sa, ou até mesmo a im-
prensa, necessita destas
informagocs. Pensando
nisso, a Associa¢ao Co-
mercial ¢ Industrial de
Maringd, com apoio de
prolissionais da arca c de
pcssoas que atuam no
sctor de comunicagao,
claborou um projeto pa-
ra rcalizar um grandc le-

empresarios respondam
os questionarios. Este tra-
balho vai se reverter em
beneficios para todos, in-
clusive para o empresaria-
do. Com os dados
levantados, a Associagio
Comerecial terd condigoes
de fornecer inimeras in-
formagoes”.

BANCO DE DADOS: Pa-
raqueorcsultado do Cen-
SO possa estar acessivel a
todos os que precisarem
de dados econdmicos, ¢
possa também passar por
atualizagocs periddicas, os

vantamento econdmico
10 municipio.

O Censo Economi-
co, como foi batizado o projcto, scra re-
alizado c¢m breve. No momento estao
scndo feitas rcunides entre os partici-
pantes, para a definigao das técnicas, da
forma como a pesquisa seréd conduzida ¢
do cronograma de trabalho. Para reali-
zar uma pesquisa bastante abrangente, a
ACIM vai contar com a parceria do Sc-
brac-Pr — Servigo de Apoio as Micro ¢
Pcquenas Empresas do Parand — uma
entidade civil, desvinculada de qualquer
Orgao governamental, ¢ que ja tem expe-
ri¢ncia cm levantamentos como este.

Além do Scbrac-Pr, 3 professorcs
da Universidade de Maringd, cspeciali-
zados cm pesquisas cstatisticas na drca
cconOmica, estao trabalhando no proje-
to. “A assessoria dos profcssores da uni-
versidade serd muito importante para o
desenvolvimento da parte técnica da
pesquisa”, explica Moacir Somaggio, di-
rctor do Descon — Departamento de Es-
tudos Socio-Econdmicos — da ACIM, ¢
um dos coordenadores do projcto.
ESPECIALIZACAOQO: A pesquisa come-
cara a scr descnvolvida assim que os 1l-

Virias reunioes ja foram realizadas para

discutir o Censo Economico

timos dctalhes téenicos do projeto esti-
verem acertados. A ACIM j4 csté rece-
bendo inscrigoes de pessoasintercssadas
cm fazer o trabalho de campo. “Estas
pessoas estiao sendo encaminhadas pelos
proprios professores. Geralmente sao
alunos ou prolissionais ja formados em
cursos quc (¢m afinidade com a arca de
pesquisa”, explica Somaggio. A idéia ¢
trabalhar com cntrevistadores bastante
especializados. Para isso, os candidatos
sclecionados receberao um curso de trei-
namento intensivo antes de iniciarem o
trabalho de campo.

Os pesquisadores visitario um
grandc nimero de empresas do comér-
cio, indastria ¢ prestagao de SCIvigo
para obter as informagoes. “Antes de
darmos inicio ao trabalho de campo,
pretendemos reunir lideres sindicais ¢
de classe, para explicarmos a importan-
cia e os objetivos do Censo Econdmi-
co”, explica Moacir Somaggio. Ele
esclarcce que a colaboragao dos em-
presarios ¢ imprescindivel para o éxito
da pesquisa. “Por isso pedimos quc os

organizadores do projeto

pretendem desenvolver

um banco de dados com
as informagoes obtidas. O resultado da
pesquisa serd cadastrado cm computa-
dor ¢ estard a disposigao de empresarios
¢ da comunidade na ACIM. “Entende-
mos que um projeto desta envergadura
tem que ser atualizado com freqiiéncia,
para que tenhamos condigoces de forne-
cer informagocs precisas sobre a ativida-
de ccondmica em Maringa”, explica
Somaggio.

Segundo os coordenadores do pro-
jeto, com as informagoes levantadas pela
pesquisa serd possivel fazer vérios cruza-
mentos ¢ realizar inimeros estudos so-
bre a atividade econdmica de Maringa.
Justamente para possibilitar esta abran-
géncia, os questiondrios da pesquisa se-
rao bastante completos, contendo
informagocs que permitam o conheci-
mento de um pouco darcalidade de cada
cmpresa pesquisada. “Muito mais que
um simples levantamento do niimero de
cmpresas que atuam em Maringd, nds
teremos uma verdadeira radiografia da
atividade ccondmica do municipio”, afir-
ma Somaggio.
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ENGENHARIA AMBIENTAL

Empresa maringaense
¢ pioneira no estado

Em busca de uma nova fatia do mercado, surge em Maringd a Orbis Engenharia Ambiental.
Uma empresa voltada a preservagao do meio ambiente e a melhoria

da qualidade de vida da populagao

Ao contrario do Pri-
meiro Mundo, nos paises
em desenvolvimento € re-
cente a preocupagao com
os efeitos produzidos pe-
los residuos téxicos no
meio ambiente. No caso
especifico do Brasil, as-
suntos relativos a ecologia
somente mereceram des-
taque apds a ameaga de
internacionalizagao da
Amaz0Onia e com a organi-
zagao da II Conferéncia
das Nagoes Unidas Sobre
Meio Ambiente e Desen-
volvimento, a Eco-92, re-
alizada no inicio de junho,

Meio Ambiente — Surch-
ma — no Parana. A Surch-
ma ¢é responsdvel pela
fiscalizagao ¢ pela libera-
¢ao dos alvaras de funcio-
namento das inddstrias
em todo o estado. A Su-
rchma multa as empresas
quando estao fora dos pa-
droes estabelecidos pela
lei, estabelece prazo para
a instalagao das usinas de
tratamento de residuos, ¢
pode até fechar inddstrias
que deixem de cumprir
suas determinagoes.
Tudo em beneficio
do meio ambiente ¢ da

no Rio de Janeiro.

Até pouco tempo atrés, termos co-
mo desenvolvimento sustentdvel apenas
eram mencionados em documentos assi-
nados ao norte do Equador. No Brasil, as
diversas crises financeiras e o periodo do
chamado milagre econdmico inviabiliza-
ram a instalagao de equipamentos para
tratamento dos

fiscalizadores, o Brasil corre atrds do
prejuizo econdmico e ecoldgico para
chegar ao tao cobigado rol dos paises
desenvolvidos.

EMPRESAS AMBIENTAIS: Nesta cor-
rida foram criados 6rgaos como a Supe-
rintendéncia de Recursos Hidricos e

melhoria da qualidade de
vida da populagao. Neste sentido surgi-
ram também as empresas de engenharia
ambiental, responsaveis pelo acompa-
nhamento técnico e assessoramento dos
projetos de implantagao dos equipamen-
tos para tratamento de substdncias polui-
doras. Em Maringa, a primeira destas

efluentes na maio-
ria das industrias
do pais.

Foi uma épo-

Convites para palestras

empresas sur-
giu da associagao
entre a Orbis
Construtora € o

ca em que os em-
presarios
deixaram de lado
os investimentos
no setor, ampara-
dos numa legisla-
cao branda e
despreocupada
com os reflexos ge-
rados pela quebra
do equilibrio do
meio ambiente.
Hoje com leis mais
rigorosas e 0rgaos

Além de trabalhar na estruturagdao
da Orbis Engenharia Ambiental, o pro-
fessor Percy Spitzner Junior tem partici-
pado de encontros e semindrios, como
uma autoridade em meio ambiente no
Parandg. Somente em junho foram trés
compromissos.

Em Santa Fé, cidade proxima a
Maringd, ele participou do IV Encontro
Municipal de Meio Ambiente da cidade.
No Conselho Regional de Quimica, em

Curitiba, o professor Percy falou a em-
presdrios sobre a responsabilidade da
classe em relagdo aos problemas do

meio ambiente. ]

Também em Curitiba, o socio da
Orbis Ambiental participou de uma me-
sa-redonda dentro das atividades do F6-
rum das Cidades, outro evento paralelo
da Rio 92. “Em todas as minhas participa-
¢oes aproveito para divuigar a Orbis Am-
biental e Maringad ”, explica este engenheiro
quimico,que comegou com experiéncias
para o reaproveitamento de material orga-
nico da regiao para a transformacdo em
fertilizantes e que acabou se tomando
sécio de uma das primeiras empresas de
engenharia ambiental do Parand.
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professor Percy
Spitzner Jinior,
da Universidade
Estadual de Ma-
ringa.
Criadaemum
dos bergos do ver-
de no Brasil, a Or-
bis Engenharia
Ambiental une a
experiéncia de 25
anos da Orbis
Construtora, com
os 10 anos de tra-
balho do professor



Comeco em Maringa

O primeiro trabalho da Or-
bis Ambiental ja estd em anda-
mento em Maringd. A Orbis deu
assessoria técnica ao projeto de
modificagao do sistema de trata-
mento de efluentes da Leiner do
Brasil de Gelatinas. O projeto
prevé a instala¢ao de uma nova
lagoa de aeragdo e de um novo
biodigestor. Um investimento de
mais de US$ 500 mil, para que a
Leiner aumente sua produgao de
360 toneladas para 500 toneladas

de de Maringd, Valdecir Simoes
de Mello, a Leiner entrou em con-
tato com a Orbis através do profes-
sor Percy. “Quando instalamos
nosso primeiro biodigestor, em
1990, foi o professor quem fez o
projeto técnico”, explica Simoes,
que também é engenheiro quimi-
co e ex-aluno de Percy Spitzner.
Para os sécios da Orbis, assesso-
rar a Leiner foi uma boa oportu-
nidade para constatar que em
Maringa existem empresas preo-

de gelatina por més.
Segundo o gerente da unida-

A Leiner tera novo sistema de
tratamento de efluentes

cupadas com o progresso susten-
tavel da cidade.

Percy na drea de preservagao ambicntal.
“A Orbis tinha planos de expandir suas
atividades ¢ encontrou no professor Percy
a pessoa ideal para se associar”, diz Eras-
mo Germani, que em socicdade com Odi-
lon Populin, ¢ proprictario da Orbis.

Apesar de nova—a Orbis Ambiental

tcm apenas 4 meses — a empresa tem
planos ambiciosos que podem ser conle-
ridos na defini¢ao dada pelos socios: “A
cmpresa s¢ propoe a claborar projetos
de solugoes para qualquer tipo de pro-
blema que agrida o mcio ambicnte”. Es-
tas agoes tanto podem ser dirccionadas
a indastrias, como podem ser realizadas
em parceria com governos municipal, es-
tadual ¢ federal.
CORRETIVO: A principio a atuagao
da Orbis Ambicntal terd cardter correti-
vo. Justamente porque a maioria das in-
dastrias necessita melhorar o tratamento
dos residuos toxicos. Um trabalho longo,
que exige altos investimentos, mas quc
traz beneficios incalculdveis para as em-
presas.

Em muitos casos a instalagdo de
cquipamentos para tratamento de deje-
tos podc até gerar lucros. Nos curtumes,
por exemplo, o cromo — um produto qui-
mico carissimo ¢ altamente poluente —
que ¢ jogado fora, apds ser usado uma
tinica vez, pode ser reaproveitado. Com
a instalagao de aparclhos ultramoder-
nos, o cromo pode ser recuperado ¢ uti-
lizado outras vezes. “Este ¢ um dos
Processos que s pagam e€m pouco tem-
po”, garantc Erasmo Germani.

Mas a Orbis pretende atuar em ou-
tros sctores. Com leis mais rigidas, em-
presas como a Orbis Ambicntal tendem
a crescer rapidamente. “Hoje a Copel,
no Parana, so instala encrgia nas in-
dustrias com a licenga da Surchma”, ob-

serva Erasmo Germani.

Recursos para este desenvolvimen-
to nao faltam. Para as novas unidades
industriais cxistem linhas de créditos es-
pecificos para a implantagao de estagocs
de tratamento. O mundo esté tao preo-
cupado com o mcio ambiente, que insti-
tuigdes internacionais cstao investindo
alto pararesolver o problema da falta de
protegao ao meio ambicnte no Terceiro
Mundo. "

Outro fator que contribuird para a
mclhoria do meio ambicente no Brasil € a
abertura dos portos. Sem barrciras alfan-
degdrias, as importagoes scrao facilita-
das ¢ o pais tcrd acesso ao que ha de mais
moderno no mundo em termos de equi-
pamentos. Esta tendéncia pode scr ob-
servada em um dos eventos paralclos a
Eco0-92, a Fcira Internacional do Mcio
Ambicnte, realizada em Sao Paulo.

Por isto a Orbis tem planos de insta-
lar subsedes espalhadas pelo Brasil.
Mesmo porque em Maringa os proble-
mas referentes ao meio ambiente ocor-
rem em escala menor. Para concretizar
scus planos, aempresa jd tem contatos com
vérias regioes do pais, especialmente com
multinacionais, com sedes em Sao Paulo ¢
Rio de Janciro. Empresas de Curitiba ¢
uma de Recife, Pernambuco, também es-
tao na lista de contatos da Orbis.

Na rcgiao de Maringd, a Orbis Am-
biental tem contatado prefeitos de varias
cidades, com objetivo de implantar a clo-
ragao da dgua dos pogos artesianos, uma
vez que grande parte das prefeituras uti-
liza este sistema para o abastecimento
das cidades. Os sécios da Orbis tém re-
alizado ainda contatos para transferén-
cia de tecnologia, mais especificamente
nas drcas de biotecnologia e de verticali-
zagao do processo de tratamento dos re-

siduos, visando o maximo reaproveita-
mento.

A expectativa dos socios da Orbis
Ambiental ¢ de que, num futuro préxi-
mo, todas as indistrias que se instalarem
no Brasil comegem a tratar os residuos
desde a primeira etapa da produgao.
Desta forma, os problemas seriam solu-
cionados facilmente, ja que com o trata-
mento, os dejetos chegam ao meio
ambicnte com poder de poluigao redu-
zido a indices aceitdveis.

| AKIVIDROS
iDROS:

FAZENDO DO SEU INTERIOR
UM TRABALHO DE ARTE

Confecgdes de paindis ¢ espelhos variados
Confecgoes de molduras decorativas
Trabalhos artisticos em jato de arcia
Auto estilo no trabalho de reciclagem de
potes ¢ garrafas de vidros

Confeegdes de vitrines

Colocagao de vidros lisos ¢ fantasias
Confccgao de box para banheiro
Acessorios de fino acabamento na drca de
vidros em geral ’

[ ORCAMENTO SEM COMPROMISSO

[Rehiastasid i deditnaedie dhoal

GARANTIMOS O SEU
BOM GOSTO

Av. Brasil, 5.631 = YCI - Fone: 24-6531
MARINGA — PARANA

O ATENDIMENTO PERSONALIZADO

QUE VOCE MERECE
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SERVICO

Creci esclarece consumidor

Através de um trabalho constante o Creci tem atuado de forma a orientar o consumidor
e os proprios profissionais do setor imobilidrio

Pouco conhecido pela
maioria das pessoas, o trabalho
desenvolvido pelo Creci — Con-
selho Regional de Corretores
de Iméveis do Parana — ¢ de
extrema utilidade para o consu-
midor, na defesa de seus direi-
tos. E € através das delegacias
regionais que este trabalho €
viabilizado. A delegacia regio-
nal do Creci em Maring4 abran-
ge 80 municipios da regiao ¢ €
responsavel pela fiscalizagao do
trabalho de mais de 250 imobi-

recimento de dividas.

AVALIACAO DE IMOVEIS: A
delegacia regional do Creci
existe em Maringa ha mais de 10
anos. Durante este periodo o
6rgao tem desenvolvido um tra-
balho fiscalizador em toda sua
area de atuagado. Este trabalho
¢ direcionado nao s ao comba-
te a agao dos atravessadores. O
6rgao fiscaliza irregularidades
em imobilidrias ou no trabalho
dos proprios corretores creden-
| ciados. O Creci verifica autori-

liarias e 900 corretores.
E ¢ justamente este trabalho
de fiscalizagao que visa a defesa dos
direitos do consumidor no momento em
que ele realiza qualquer transagao imo-
biliaria. “Um dos maiores objetivos da
delegacia regional é combater a agao dos
atravessadores”, afirma Claudio Sandri,
delegado do Creci em Maringa. Ele ex-
plica que os atravessadores sao aquelas
pessoas que atuam no mercado imobilia-
rio, realizando transagdes e negocios,
sem o devido credenciamento. “A agao
destas pessoas, além de representar um
risco para os proprios consumidores,
acaba até por denegrir a imagem do cor-
retor de imoveis*, explica Sandri.
E, justamente para impedir situagoes
que possam prejudicar os consumidores, 0
Creci realiza periodicamente um trabalho
de fiscalizagao em toda a regiao, para veri-
ficar se os profissionais da area estao em
situagao regular perante o 6rgo. E que,
para atuar como corretor de imdveis, o
profissional precisa, em primeiro lugar, ser
credenciado junto ao Conselho.
CURSO E PROVA: Para se credenciar
junto ao Creci, o candidato 2 profissao
de corretor de iméveis precisa cumprir
algumas exigéncias. Uma delas ¢ ter o
segundo grau completo. Depois, é preci-
so fazer o Curso Técnico em Transagoes
Imobiliarias, que em Maringa € ministra-
do uma vez por ano. Este curso, apesar
de ter curta duragao, proporciona aos
profissionais nogdes sobre diversas
4reas: operagoes imobilidrias, desenho
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Sandri: “O Creci tem poderes para autuar

profissionais irregulares”

arquitetOnico ¢ construgao civil, organi-
zagao e técnica comercial, .cconomia ¢
mercado, direto e legislagao e relagoes
humanas.

Feito o curso, o candidato ¢ subme-
tido a uma prova, ¢ somente depois da
aprovagao ¢ que cle recebera o certifica-
do de técnico em transagoes imobilidrias,
que ¢ conferido pela Secretaria de Edu-
cagao do Parand. Em seguida, cle esta
apto a receber a carteira do Creci ¢ a
atuar no mercado. “Todas estas exigén-
cias existem para garantir a sericdade do
trabalho do corretor de imoveis. E € por
isso que o consumidor deve sempre, no
momento de realizar qualquer negocio
imobili4rio, procurar corretores ¢ imobi-
lidrias credenciados. Assim cle nao cor-
rera o risco de ser ludibriado”, explica
Claudio Sandri.

Como o6rgao fiscalizador, o Creci
também esté apto a receber queixas con-
tra a atuagao dos profissionais no sctor
imobili4rio. “Nosso objetivo ¢ trabalhar
para que o profissional atue de forma
bastante séria. Para isso, estamos a dis-
posicao dos consumidores para qual-
quer tipo de queixa. As deniincias sao
investigadas e o Creci tem poderes inclu-
sive para autuar os profissionais que
atuam de forma irregular no mercado”,
afirma Sandri. O telefone da delegacia
regional de Maringa ¢ 22-2860 ¢ estd a

disposi¢ao dos consumidores para escla-

zagoes dos proprictarios para

anuncios de venda ou alugucl

de iméveis, procuracao dos
proprictarios para administragao dc
imoveis, a existéncia de profissionais cre-
denciados nas imobilidrias para realizar
o0s negdcios, entre outras questocs.

“Apesar de o Parana ser o cstado
com menos problemas na arca perante o
Conselho Federal, o Creci procura estar
sempre presente. Atravessadores ¢ irre-
gularidades sempre aparccem e s atra-
vés de uma constante fiscalizagao cles
podem ser combatidos”, afirma Sandri.

Ele esclarcce também que, além da
acdo fiscalizadora, o Creci desenvolve um
trabalho de orientagao aos profissionais.
No momento a delegacia de Maringa csta
distribuindo aos profissionais credencia-
dos o Manual de Legislacao dos Correto-
res de Imoveis ¢ a agenda do corretor. “E
tudo gratuito. Basta que o profissional es-
tcja com suas anuidades em dia”.

Sandri esclarece outra questao, que
tem gerado discussoes ¢ que pode con-
fundir os consumidores. Segundo cle, o
profissional credenciado junto ao Creci
est4 autorizado a proceder avaliagao de
imoéveis. “Ao contréario do que se pensa,
nao apenas os engenheiros e arquitetos
sao credenciados para fazer avaliagocs.
O artigo 32, da lei 6.530/78, que regula-
menta a profissao de corretor de iméveis,
deixa esta questao bastante clara. Entéo,
o consumidor pode entregar, sem susto,
a avaliagao de seu imovel a um corrctor
credenciado”, explica Claudio Sandri.



FENIT

Maringa tambem dita moda

O SEBRAE abriu as portas da FENIT para indistrias de confecgoes de Maringd, que puderam
divulgar seus produtos na principal Feira do setor no pais e comprovar
que tén potencial para competir no mercado

Uma iniciativa pioneirg
do Servigo de Apoio as Micrg
¢ Pequenas Empresas — SE-
BRAE - nacional, em con-
junto com as unidades
estaduais, possibilitou a parti-
cipagao de 7 indistrias de
confecgdes de Maringd na 412
Feira Nacional da Industria
Téxtil — FENIT. Até o ano
passado cstas empresas ti-
nham estado na Feira apenas
como participantes.

Para viabilizar a partici-
pagao nao s6 de Maringa co-

presidente do Sindicato da
Industria do Vestuério de Ma-
ringd. Na opinido dele sem o
apoio do SEBRAE, muitas
empresas nao teriam chances
de participar da Feira. “Com-
pensa ir em grupo. Os custos
sao reduzidos, sem compro-
meter as oportunidades de ne-
gbcios”, diz a empreséria
Marlene Nani, da Nanny’s
Jeans;, com a experiéncia de
quem ja arcou sozinha com os
gastos da FENIT durante 3
anos.

mo também de vdrios outros
polos téxteis de todo o Brasil,
0 SEBRAE adquiriu 3,6 mil metros qua-
drados de édrea no pavilhdo de exposi-
goes da FENIT, o Anhembi. Este espago
foi revendido aos empresarios de acordo
com o interesse ¢ necessidade de cada
regiao.

Ao Parani foram destinados 10 es-
tandes de 15 metros quadrados, e 6 deles
ficaram com o escritério regional do SE-
BRAE em Maringd. Esta 4rea foi dividi-
da entre Maringa (7 empresas),
Umuarama (2), Paranavai, Cianorte ¢
Marialva (uma empresa cada). Os outros
estandes do Parana ficaram com o escri-
tério de Londrina.

SUBSIDIO: A presenca destas empresas
na FENIT foi pos-

Viarias

empresas de Maringd participaram da FENIT

ca nao s6 na aquisigao da drea, como em
despesas com alimentagao, transporte e
hospedagem.

“Hoje para expor na FENIT, uma
empresa gasta em média Cr$ 4 milhoes.
Através do SEBRAE estes custos foram
reduzidos a pouco mais de Cr$ 1,2 mi-
lhao”, explica Lourengo Fadel Filho,
consultor do Servigo de Apoio e organi-
zador dos estandes de Maringa. Os em-
presarios que participaram da Feira vao
mais longe. Para muitos a participagao
do SEBRAE foi vital para a realizagao
da FENIT.

E o caso de Sérgio Vendramento,
socio-proprietdrio da Robynil Malhas ¢

POTENCIAL: Segundo Hum-
berto Macedo, da industria de
confecgdes Babylu, a iniciativa do SE-
BRAE scrviu para mostrar que Maring4
tem condig¢des de competir no mercado
tanto pclo prego como pela qualidade
dos seus produtos. “Com estes requisi-
tos, podemos expor em qualquer lu-
gar”, resume. Macedo lembra que até
pouco tempo as empresas de Maringa
visitavam a FENIT atrés das tendéncias
damoda, ¢ somente depois comegavam
a produzir. “Hoje nds fazemos a mo-
da”, afirma.

Simao Hirata, da Calmexi Indastria
de Confegdes, concorda com seus com-
panheiros. Ele considera a FENIT uma
vitrine para os produtos, € 0 “apoio do
SEBRAE foi fun-

sivel porque o SE-
BRAE subsidiou a
comercializagao
dos estandes. Do

Uniao perfeita

damental para di-
vulgar o potencial
de Maring4”. Mes-
mo sem ter ido

valor total, 50%
foram pagos pelo
SEBRAE nacio-
nal ¢ outros 25%
pela unidade do
Parana. Desta for-
ma, 0s expositores
arcaram com ape-
nas 30% do custo
normal de uma
feira do porte da
FENIT, que impli-

A participagao das empresas de
Maringa na FENIT foi possivel também
gragas ao apoio do Sindicato da Indiis-
tria do Vestudrio. Foi através do Sindi-
cato que o escritorio regional do
SEBRAE reuniu as 7 empresas interes-
‘sadas em expor na Feira. “Foi uma
unido perfeita”, afirma Lourenc¢o Fadel
Filho, do SEBRAE. “A reformulagao do
SEBRAE estd possibilitando as micro e
pequenas empresas participarem de
eventos nacionais e até intemacionais”,

diz Sérgio Vendrameto, presidente do
Sindicato.

Vendrameto afinrna que, durante os 4
dias de Feira, as empresas de Maringd
comercializaram cerca de Cr$ 440 mi-
lhoes. No caso da Robynil, o primeiro
contrato de exportagao foi fechado em ju-
nho. A empresa vendeu um lote de 24 mil
camisetas para os Estados Unidos. Outra
indiistria, a Nanny’s Jeans aguarda respos-
ta da Argentina para embarcar mais um
lote para exportagao.

com intengao de
fechar negbcios
durante a Feira, o
empresario afirma
ter sido valido ex-
por na FENIT.
Tanto que apds o
encerramento da
Feira ele foi procu-
rado para fechar
varios contratos de
vendas.
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"CIDADAD CRIANCA”

Uma contribuicao ao
verde de Maringa

O projeto “Cidadao Crianga” comega a dar resultados e muitas escolas estao interessadas em participar
da iniciativa do Conselho do Jovem Empresario da ACIM. E tem mais. Em breve Mandaguagu
terd o seu programa de reaproveitamento de material reciclavel

Desde a primeira semana de junho
estd em andamento o projeto “Cidadao
Crianga”, desenvolvido pelo Conselho
do Jovem Empresario — Copejem — da
Associagao Comercial e Industrial de
Maringa, inspirado no programa “Lixo
que nao € lixo”, colocado em pritica no
inicio da gestao do prefeito de Curitiba,
Jaime Lerner (PDT).

Como em Curitiba, o “Cidadao
Crianga” trabalha com material recicla-
vel. Mas com uma diferenga: em Marin-
g4, a Prefeitura colabora apenas com 0
material de divulgacao do projeto — car-
tazes e cartilhas, tendo como atragao o
Ingazinho, personagem criada pelos es-
tidios Mauricio de Souza especialmente
para Maringi. No mais, toda a responsa-

NA CARBURADOR & CIA Vocé encontra:

° Regulagem de Motores e Carburadores
com qualidade excepcional;

® Pecas para todos os tipos de

Carburadores nacionais e Ignicao
em geral;

do Veiculo.

@ Servico VIP de Busca e Entrega Gratuita

RUA GUARANI, 294 - TEL.:(0442) 25-1463 - MARINGA

bilidade seré dividida entre o Copejem,
a iniciativa privada ¢ as cscolas partici-
pantes.

A principio estd sendo desenvolvido
um projeto-piloto, com a participagao de
5 escolas municipais (Jodo Batista San-
ches, Aniccto Matti, Helenton Borba
Cortes, Octavio Periotto ¢ Odcte Alcén-
tara Rosa) ¢ um ferro-velho, encarrega-
do de comprar o matcrial. Mas a
intengao dos idealizadores ¢é levar o pro-
jeto a todas as 65 escolas do municipio.

Quando cste namero for atingido
estarao participando do projeto 5 ferro-
velhos, e cada empresa comprard o ma-
terial das escolas proximas as suas scdces.
“Cada ferro-velho vai ficar com um de-
terminado nimero de escolas para faci-
litar o recolhimento do material
reciclavel”, explica Olga Molciri-
nho, presidenta do Consclho do Jo-
vem Empresario.
RECOLHIMENTO SEMANAL: Os
alunos terdo um dia [ixo da scmana
para levar o material de casa para as
escolas, que estipulam tamb¢ém um
dia da semana para quc o ferro-ve-
lho faga o recolhimento. Todas cstas
etapas sao percorridas sem a inter-
feréncia externa. “E tudo decidido
diretamente entre escola ¢ empre-
sa”, diz Olga Moleirinho.

O projeto prevé ainda que todo
o dinheiro arrecadado com a venda
do material reciclavel sera adminis-
trado por um “consclho de jovens
cidadaos”, formado por alunos, pro-
fessores e diretores de cada escola
participante. Estes recursos, segun-

o o o oo o

do a presidenta da Consclho, pode-
rao ser aplicados na compra de
aparelhos de som e de videocassete,
na manutengao do prédio, ¢ na cria-

CLINICA CARBUROLOGICA

¢ao e aparelhamento de laborat6-
rios.
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Mas ela ressalta que o processo

de recolhimento do material nao pode
scrinterrompido. “O “Cidadao Crianga”
nao foi claborado para scr uma gincana,
que tem data para a entrega ¢ pronto.
Por isso quanto maior o envolvimento
dos alunos, melhor para as escolas”.
R10-92: Pclo forte apcelo ecologico, mes-
mo antes de entrar em funcionamento, o
“Cidadao Crianga” ja cstava presenle na
II Conferéncia das Nagoes Unidas sobre
Mcio Ambicnte ¢ Desenvolvimento, a
Ri0-92. O projcto foi uma das atragoces
do estande de Maringa na Rio-92, que foi
a Gnica cidade do Brasil a expor no mais
importante encontro de chefes de estado
¢ de governos da historia mundial.

Além de ter sido exposto na Rio-92,
o projcto chamou a atengao dos dircto-
res de escolas de Mandaguagu, cidade
proxima a Maringd. No dia 17 de junho a
presidenta do Copejem esteve na Camara
Municipal de Mandaguagu, quando falou
para mais de 200 alunos de 5 ¢ 67 sérics ¢
magistério sobre o projeto de reaproveita-
mento de material reciclavel.

Segundo Olga Moleirinho, a inten-
¢ao das cscolas de Mandaguagu € adap-
tar o “Cidadao Crianga” a realidade
delas, como foi feito com o “Lixo que nao
¢ lixo”, em Curitiba. “Nos esperamos que
Mandaguagu consiga obter sucesso co-
mo nds conscguimos”, afirma, adiantan-
do que no inicio de agosto, o “Cidadao
Crianga” vai entrar na segunda fase.

“A partir de agosto vamos ampliar
gradativamente o namero de escolas
participantes até chegarmos as 65 esco-
las de Maring4“, diz, empolgada com o
projeto. Olga Moleirinho acredita tam-
bém que com todo o projeto implantado,
o passo seguinte serd dado pelos pré-
prios alunos. Ao reaproveitar o material
reciclavel de sua casa, as criangas vao
estar conscientizando o0s pais sobre a ne-
cessidade da construgao de um mundo
melhor e mais limpo.



FORMACAO EMPRESARIAL

Conselho promove
cursos na ACIM

Muitos empresarios participaram dos 3 cursos promovidos pelo
Conselho da Mulher Empresaria da ACIM

Nos meses de maio ¢ junho o Con-
sclho da Mulher Empresaria da ACIM
rcalizou 3 cursos técnicos para forma-
¢ao empresarial. Os cursos foram aber-
tos a todos os associados da ACIM e a
participagao dos empresdrios foi signi-
ficativa.

O primeiro curso foi realizado de 22
a 25 de maio no auditério da ACIM. O
palestrante foi o consultor do Scbrac Jo-
versi Rezende, que falou sobre Controles
Basicos para a Média e Pcquena Empre-
sa. A maioria dos empresarios que parti-
ciparam do curso aprovou a iniciativa.
“Um dos pontos mais clogiados pclos
participantes foi a clareza, a objetividade
do contetido”, explica Maria Alice Pinat-

ti, presidente do Conselho.

O outro curso foi ministrado de 9 a
12 de junho, também no auditério da
ACIM. O tema Como Exercer a Chefia
e a Lideranga para Melhoria da Produti-
vidade na Média e Pequena Empresa
atraiu o interesse de muitos empresarios.
Com a apresentagao de videos € um vasto
material de apoio os empresarios pude-
ram conhecer novas técnicas visando a
melhoria da produtividade. O curso foi
ministrado pela presidente do Conselho
da Mulher Empresaria, Maria Alice Pi-
natti, que é também consultora do Se-
brae.

O terceiro cursg foi realizado de 22
a 26 de junho e teve como palestrante

Claudio Serrato, também consultor do
Sebrae. O tema foi Como Aplicar Mo-
dernas Técnicas Gerenciais na Média e
Pequena Empresa, e mostrou ao empre-
sario novas técnicas de gestao empresa-
rial, e formas de viabilizar a adequagao e
implantagao destas técnicas nas peque-
nas ¢ médias empresas. “Todos estes
cursos promovidos pelo Conselho, € ou-
tros mais que serao realizados, tém por
objetivo levar novas técnicas ao empre-
sariado. Hoje, com as mudangas que es-
tdo acontecendo todos os dias, um bom
administrador, um bom empresério, pre-
cisa estar ligado e cada vez mais preocu-
pado com sua atualizagao”, explica
Maria Alice Pinatti.

““Campanha do Amor”’ foi

Os 5 prémios da “Campanha do
Amor”, promovida pelo Conselho da
Mulher Empresaria da ACIM, foram
entregues aos ganhadores no dia 20 de
junho. A campanha foi realizada de 1°
a 12 de junho, e contou com a partici-
pacao de 155 empresas, que adquiriram
todos os 25 mil cupons confeccionados.
Os prémios foram entregues pela presi-
denta do Conselho, Maria Alice Pinatti

¢ pelas diretoras Maria José Duarte €
Maria Conceigao Lima Dias, nas lojas
onde os ganhadores fizeram suas com-
pras.

O 1° prémio saiu para o cupom n®
32.247, entregue na Recco Lingerie. A
ganhadora do televisor em cores foi Ro-
silene Meneguetti. O 22 prémio, um refri-
gerador, saiu para Edvan da Silva, com o
cupom n® 53.242, que comprou na Ria-

um sucesso

chuelo. O fogao de 4 bocas, 3° prémio,
saiu para o cupom n® 28.462, de Adriana
Miranda, que comprou na Spelho’s Con-
fecgoes. Otacilio Donizete fez compras
na HM e ganhou o0 42 prémio, um apare-
lho de som 3 x 1, com o cupom n® 29.644.
Finalmente o dltimo prémio, uma seca-
dora de roupas, saiu para Belarmina Ba-
tista de Souza, cupom n® 02.026 que
comprou na Eloah Jéias.
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ACIM oferece

Vi

A informagao ¢ hoje um dos maio-
res instrumentos de que pode dispor
um administrador. As constantes mu-
dangas por que passa a economia bra-
sileira e as alteragdes que estas
provocam na legislagao sao fatores que
obrigam o empresério a estar sempre
bem informado. Para levar a informa-
¢ao e possibilitar a reciclagem de em-
presérios e funcionérios, a Associagao
Comercial e Industrial de Maringa dis-
poe de um acervo de video técnicos,
que pode ser utilizado pelo associado

gratuitamente.

Sio varios titulos, abordando os
mais diversos assuntos de interesse
do empresariado. Periodicamente a
ACIM tem feito novas aquisi¢oes, pa-
ra poder manter o acervo sempre
atualizado. Os titulos disponivcis no
momento sao os scguintes: Sistema
Tributdrio na nova Constituigao;
Contabilidade ¢ Finangas; Adminis-
tragiao de Produgao ¢ Materiais; Re-
cursos Humanos; Administragao
Geral ¢ Plancjamento; Marketing ¢

deos tecnicos

Vendas; Comunicagao; Codigo de Defe-
sa do Consumidor; Negociagao Plena;
Formacio ¢ Reciclagem de Equipes dc
Compras; Como Treinar ¢ Desenvolver
scu pessoal; Geréncia Participativa;
Economia de Guerra; Como Trabalhar
na Livre Concorréncia; ¢ Motivando
para Vencer e II.

Estes videcos podem ser retirados
na scde da Associagao Comercial ¢ In-
dustrial de Maringa. O periodo dc em-
préstimo ¢ de Sdias, sc for retirada uma
fita ¢ de 7 dias no caso de mais [itas.

AKIVIDROS

Av. Brasil, 5681 — fone: 24-6531
Com. varejista de vidros,

molduras e acessérios.
CONTRIMAR

Av. Colombo, 4384 — fone: 24-7067
Com. atacadista de prod. p/agougues
e frigorificos.

SISTEMAS CORDON

R. Néo Alves Martins, 3415 — fone: 62-2131

Com. e prestagao de servigos em sistemas
de computadores.

SUPER LOJA YANAKA

Av. Brasil, 4117 - fone: 22-7074

Com. varejista de armarinhos.
ANTONIO CELSO DE CAMARGO

R. Néo Alves Martins, 1352

fone: 22-9600

Autdnomo contador.

ADVOCACIA LUIZ

EDUARDO VOLPATO

R. Néo Alves Martins, 3326

fone: 24-0308

DUPLA PROPAGANDA

Av. Cerro Azul, 1335 - fone: 224337
CONFECCOES LOAE

Av. Dr. Luiz Teixeira Mendes, 1616
fone: 62-3111

Ind. e com. de confecgoes.
FLORICULTURA CANTINHO VERDE
Av. Pedro Taques, 1864 — fone:28-4240
DESPACHANTE CANCAO

R. Santos Dumont, 2311 — fone: 23-5498
OLIVEIRA & MARIANI

Av. Colombo, 2506 — fone: 23-2563
Artigos p/agougues e frigorificos.

ACIM - JULHO/92 -

AGRO-DIESEL

R. José Ternes Sobrinho, 230
Transportador, revendedor de dleo diesel.
DROGARIA NOSSA SENHORA

DE LOURDES

Av. Pedro Taques, 1055 — fone: 22-3422
DROGARIA DROGA-MADER

Pga Emilio Fajardo Espejo, 232

fone: 28-1612

DROGARIA SANTA PAULA

Av. Getilio Vargas, 549 — fone: 36-1245
AGRICOLA FERTIPOL

R. Raimundo Correa, 100

fone: 24-6229

Com. e rep. de insumos agricolas.
SERGETEL

Av. Dr. Alexandre Rasgulaeff, 329
fone: 28-1595

Servicos de instalagdes elétricas

e telefOnicas.

FRIGORIFICO NAVIRAL.

Rodovia Osvaldo Pacheco de Lacerda,
lote 248-A 1- fone: 24-0155

ROTINA IMOVEIS

R. Néo Alves Martins, 2851-D

fone: 22-8446

CASA MASTER

Awv. Brasil, 5050 — fone: 62-1172

Com. varejista de mat. p/construgao.
APUI

Av. Paranavaf, 972 — fone: 62-3390
Com. de madeiras e géneros
alimenticios imp. e exp.

POSTO XV

Av. Brasil, 5473 — fone: 24-2025

Com. varcjista de combustiveis.

Agenda da
diretoria

A dirctoria da Associagao Comer-
cial e Industrial dc Maringd cumpriu a
seguintc agenda nos meses de maio ¢
junho:

No dia 29 dc maio, o presidente
Massao Tsukada participou da soleni-
dade de inauguragao do Nicleo Inte-
grado de Satide II, no Jardim Alvorada.
No dia 04 de junho, Massao Tsukada
participou da festa da Cumecira no
Mercadorama. Ainda no dia 4, Massao
participou de reunido no Sincomm, pa-
ra tratar de rcforma tributaria. Tam-
bém no dia 4, o presidente da ACIM
proferiu palestra no Sebrae.

No dia 10, Massao Tsukada e os
presidentes de associagoes filiadas a
Cacinor participaram dc reunido ordi-
naria da entidade. No dia 13, Massao
Tsukada e Carlos Previdelli participa-
ram das elei¢oes da FACIP, em Curiti-
ba. No dia 15, o presidente Massao
Tsukada participou de jantar de recep-
¢do aos empresarios portugueses, na
sede da ACEMA. No dia 16 a diretoria
da ACIM participou da abertura do |
F6rum de Debates sobre Seguranga Pi-
blica de Maringa. E no dia 20, Massao
participou da missa dos antepassados,
que foi realizada na ACEMA.



SEGURANCA PUBLICA

Forum reune varios
setores da sociedade

A participagao das entidades representativas de Maringa no I Forum de Debates sobre
Seguranga Publica superou as expectativas nas duas primeiras fases do evento.
Agora sera elaborado um documento, para ser entregue no dia 5 de agosto,
inclusive ao secretario de Seguranga do estado

Mais da mctade das entida-
des convidadas participaram da
abertura do I Férum de Debates
sobre Seguranga Pablica, promo-
vido pela Associagao Comercial
¢ Industrial de Maringd — ACIM.
A primcira reunido do Forum foi
rcalizada em 16 dc junho, no au-
ditério da ACIM, ¢ contou com a
presenga de 70 representantes de
cntidades de classe, associagoes ¢
clubes de servigos da cidade.

O Forum dc Dcbates esta

mente estes casos chegam ao co-
nhecimento da policia, porque as
vitimas tém medo de denunciar os
crimes. “Elas sabem que amanhi o
acusado voltard as ruas, e tém medo
de sofrerem represalias. Muitas ve-
zes, de dentro da cadeia, os margi-
nais mandam recados com
ameagcas, prometendo cumpri-las
assim que forem soltos”, afirma.
Para o idealizador do Forum,
Pedro Granado, relatos como este
comprovam o quanto era necessa-

scndo realizado em trés fases dis-

tintas. As duas primciras tiveram
apcnasa participagao das entida-

des de Maringd, ¢ na ltima,dia S de
agoslo; cstarao rcunidas, além das enti-
dadcs participantces, autoridades locais —
comandantes ¢ delegados de policia, jui-
zes, promotores, prefeito e presidente da
Céimara dc Vercadores - ¢ o sceretério
estadual de Scguranga Pablica, Moacir
Faveltti.

Na primcira reuniio foi fcita aiden-
tificagao dos problemas que Maringd
tcm na arca de scguranga, ¢ formada
uma comissao para claborar um relato-
rio com os assuntos agrupados ¢ scpara-
dos por sctores. A comissao foi formada
por 4 membros cscolhidos entre os par-
ticipantes do primeiro encontro: Carlos
Fiorenza, representante das Associagocs
.de Bairros; Nelson Maimone, dos Rotary
Clubes; Ernesto Lopes, dos Lions Clu-
bes; Olavo Gongalves de Oliveira Neto,
das Lojas Magonicas; ¢ Carlos Roberto
Previdelli, da ACIM.

Esta comissao se reuniu dia 19 de
junho, na ACIM, para elaborar o relat6-
rio com os problemas catalogados por
sctor. No dia 22 de junho, todas as enti-
dades convidadas a participar do Férum
comegaram a reccber o relatério. A par-
tir dai cada entidade foi buscar solugoes

O Forum sobre Seguranga reuniu
representantes de 70 entidades

para os problemas dctectados. Estas so-
lugoes foram apresentadas, por escrito, e
debatidas na segunda reuniao do Férum,
dia 1° de julho.

DUAS REALIDADES: Os problemas
apresentados durante o I Forum de De-
bates mostraram que Maringa tem duas
rcalidades, uma vivida pclos moradores
do centro da cidade e outra pela popula-
¢do dos bairros. Entre uma ¢ outra ha
uma diferenga muito mais que geograli-
ca. Alguns destes problemas muita gente
imagina que nao existem em cidades co-
mo Maringd.

Enquanto no centro hd a nccessida-
de de acabar com arrombamentos de
estabelecimentos comerciais ¢ residen-
ciais, com furtos dec carros ¢ motos, de
melhorar a scguranga ¢ a educagao no
transito, nos bairros os problecmas sio
ainda mais graves. Nestes locais, segun-
do um lider comunitdrio, uma cm cada
trés pessoas s¢ queixam da falta de segu-
ranga. Este mesmo lider comunitario
afirmou nas reuniocs que quase todos os
dias ocorrem tentativas de estupro,
ameagas de morte e agressoes fisicas na
periferia da cidade.

Ele explicou também que dificil-

rio debater a seguranca em Ma-

ringd. “Temas como este devem

estar secmpre em discussao. E a
ACIM, também como uma entidade que
presta servigos, esta satisfeita por ser a
promotora deste debate”, declarou. O
empresdrio gostou da repercussio do
Forum, ¢ fez um balango positivo das
duas primeiras fases.

Na opinido de Granado tanto o le-
vantamento dos problemas quanto as so-
lugdes encontradas sairam de debates de
alto nivel. A expectativa agora fica por
conta da receptividade do dossié final do
Foérum Junto as autoridades, ¢ aos gover-
NOs municipal ¢ estadual, apds o dia 5 de
igoslo, quando o evento sera encerrado.

Vamos acompanhar de perto as atitu-
des e cobraremos as respostas para tudo
0 que foi discutido”, afirma Granado.

Outra pessoa que est4 satisfeita com
0 andamento do I Férum de Debates é o
presidente do Conselho de Seguranga de
Maringd, Jairo Gianotto. H4 muitos anos
envolvido com os problemas de seguran-
¢a da cidade, Gianotto assegurou que
havia a necessidade da realizagao de um
Forum envolvendo toda a comunidade.
“Sempre tivemos fatos isolados. Agora,
com o Férum, teremos mais condigoes
de exercer pressdo no governo para ver-
mos as solugoes destes problemas”.
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ARTIGO

Um peso para
a sociedade

por José Gomes

Hoje no Brasil todos nos queixa-
mos contra o excesso de tributos dire-
tos, indiretos, contribuigdes sociais €
tantos outros que sobrecarregam a so-
ciedade brasileira.

Para alterarmos este estado de
coisas precisamos refletir bastante, e
estareflexao tem que partir da socieda-
de civil organizada. A reversao deste
quadro, com as alteragoes destas maze-
las, s6 acontecera com a conscientiza-
¢ao e uma discussao nacional. Antes de
se falar a respeito de carga tributéria,
em excesso de tributos que sobrecarre-
gam a vida dos brasileiros, temos que
analisar este assunto sem hipocrisia, e
definir qual o tamanho que queremos
para o Estado. O inchago que temos
hoje nao pode ser sustentado com uma
economia do tamanho da nossa.

Isso posto, antes de partirmos para
a exclusao, aumento ou diminuigio da
incidéncia dos impostos e taxas, seria
necessaria uma discussao ampla a res-
peito de qual pretendemos que seja a
atuacao dos governos federal, estadual

e municipal. Hoje deparamos com os trés
governos atuando em 4reas afins, concor-
rendo entre si e, muitas vezes, com in-
teresses escusos ao povo, fazendo mais
politicagem e visando o interesse proé-
prio. Esta situagao € vista em quase
todas as atividades essenciais do servi-
o publico. Notadamente € mais acen-
tuada nas 4reas da educagdo, satde,
transporte e programas de habitacio.
O campo de atuagao de cada go-

verno poderia ser definido numa refor-
ma do estado. Com isto, ai sim, partiria-
mos para a elaboragao de uma reforma
tribut4ria que destinasse os recursos ne-
cessarios a cada governo, de acordo com
0s servigos que ird prestar a comunidade.
Desta forma entendemos que, além da
praticidade, seria possivel uma real justi-
ca fiscal. O tributo estaria sendo arreca-
dado para atender aos servigos essenciais
de cada governo.

Evitariamos, com isso, esta forma
esdrixula de divisdao dos recursos. Hoje
a arrecadacao é concentrada junto ao
governo federal e este faz o repasse ou
prioriza as obras, atendendo mais seus
interesses ou com intermediagoes das
mais variadas possiveis. A responsabi-
lidade maior pelo tamanho a que che-
gou o Estado brasileiro podemos
atribuir principalmente a sociedade ci-
vil organizada, que apos 64 até 88 dei-
xou a cada dia o governo ocupar mais
espago, aumentando tributos, criando
contribui¢does, sempre aceitando a
orientagao deste governo de que isso
tudo seria necessério para o nosso de-
senvolvimento. Com isso chegariamos
anos igualar e a competir com os paises
do Primeiro Mundo.

Com todos estes encargos estamos
hoje mais perto do quarto mundo, com
todos os servigos publicos em estado
falimentar, incluindo o sistema de sati-
de, educagio, rodovias, sistema habita-
cional, e assim por diante. Por isso, nao
podemos aceitar mais passivamente

que esta reforma fiscal que estd para
acontecer seja aprovada sem uma am-
pla discussao pela sociedade civil.

Recordo que na década de 60 até
inicio dos anos 70, os tributos de forma
geral eram recolhidos aos cofres piibli-
cos 30 dias ap6s o fato gerador. Hoje
todos os tributos federais tém que ser
pagos no dia 12 ap6s o fato gerador. A
partir dai, sao indexados pela UFIR.

Esta forma de arrecadagao tem
trazido dificuldades das mais diversas
para as empresas na elaboragao de seu
fluxo de caixa. A legislagao e as refor-
mas de emergéncia foram introduzindo
essas modificagdes e essas complica-
¢oes para a vida de cada um de nés.
Poderiamos aqui citar diversas. Porém,
me atenho 2 lei 8383, aprovada em
30/12/91, no acordo entre liderangas do
Congresso e dentro do ja famoso pre-
ceito do “é dando que se recebe”.

A lei s6 foi aprovada porque o
governo cedeu na rolagem imoral das
dividas dos estados e dos municipios
por mais de 20 anos, acordo este capi-
taneado pelo ex-governador do estado
de Sao Paulo. Esta lei trouxe mudangas
fundamentais, principalmente para a
forma de apuragao dos tributos das
pessoas juridicas. Uma mudanga deste
quilate, de maneira alguma poderia ter
sido aprovada na calada da noite, sem
uma ampla discussao por quem paga a
conta, que é o povo brasileiro.

Como nao podemos persistir nos
erros de outrora, chegou a hora de a
sociedade civil organizada ir a luta, an-
tes que acontega o pior, porque apdés a
lei aprovada, mesmo que seja imoral,
estando de acordo com nossa Consti-
tuigao sera legal. Com isso, contlama-
mos as entidades de classes
empresariais, sindicatos, associagoes,
confederagoes a refletir a respeito.

José Gomes Ferreira é
conselheiro da ACIM,

diretor do SESCAP - PR,

e diretor do Escritorio Gomes
de Contabilidade
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MEU NEGOCIO

uniao no trabalho

Atuando em Maringa desde 1955, o Escritorio Hiratomi estd entre os mais
conceituados da cidade. Hoje o escritério conta

com mais de 150 clientes

O Escritério
Hiratomi é uma da-
quelas empresas
que viram de perto
o crescimento de
Maringa. Fundada
em 1955, por Toshi-
me Kiam, a empre-
sa hoje estd entre as
mais conceituadas
dacidade noseuse-
tor de atividade.
Esta posigao foi
conquistada com
muito trabalho e
dedicagdo, uma fi-
losofia de vida do
atual proprietéario,
Issao Hiratomi,
que envolveu até a

7y

gl -4+
o A 2 srpnp)

novo € o digitador”,
explica Hiratomi.
Além do orgulho de
poder trabalhar com
a familia unida, Issao
tem outro, muito
particular: o Escrité6-
rio Hiratomi, segun-
do ele, foi uma
verdadeira escola
para muitos profis-
sionais que hoje
atuam em grandes
empresas.

Quando € ques-
tionado sobre a fér-
mula para manter
uma empresa sauda-
vel, e gerando em-

familia na emprei-
tada de administrar
bem o escritdrio.

A forma como Hiratomi comprou o
escritério foi inesperada até mesmo para
ele. O antigo proprietario, Toshime
Kiam, era amigo de Issao desde os tem-
pos em que os dois moravam em Sdo
Paulo. “Quando eu vim para Maringé
reencontrei Toshime e até indiquei os
servigos do escritorio para muitas em-
presas”, recorda Issao, que naquela épo-
ca trabalhava na antiga Cafeeira Suzuki,
onde ficou por mais de 8 anos. Até que,
em 1961, Toshime Kiam teve que se afas-
tar dos negocios por causa de um proble-
ma de saide. E a idéia de Kiam era
vender o escritério para alguém de sua
confianga. E foi assim que ele acabou
vendendo para o amigo Issao Hiratomi.
O MAIS ANTIGO: Quando assumiu o
negocio, Issao Hiratomi encontrou um
escritorio de pequeno porte, com a con-
tabilidade de pouco mais de 10 empre-
sas. Em menos de 2 anos de trabalho,
Issao e a esposa Diva Hiratomi — que ele
faz questdo de colocar como sua maior
colaboradora durante estes anos todos —
conseguiram elevar para 60 o nimero de
clientes. Depois de 5 anos da compra, o

Familia Hiratomi: uniao para o sucesso nos negécios

escritorio cresceu ainda mais e a familia
Hiratomi pdde ver de perto o fruto de
muito trabalho. Hoje o Escritério Hira-
tomi atende a mais de 150 grandes e
pequenas empresas, dos mais diversos
setores.

Todo este crescimento levou a em-
presa a buscar tecnologia para poder
prestar servigos eficientes e confidveis a
seus clientes. Assim, em 83, o escritdrio
comegou a ser informatizado “Nosso fi-
lho mais velho, Céssio Hiratomi, foi o
responsével pela implantagao da infor-
mética em nossa empresa. Ele fez um
curso intensivo, € pouco tempo depois
deu inicio a todo o processo”, conta Is-
sao, explicando que ainda hoje toda a
programagao dos computadores ¢ res-
ponsabilidade de Cassio.

Hoje a empresa possui 3 supermi-
cros onde € realizada toda a contabilida-
de das empresas que sao clientes do
escritorio. Como prova de que o trabalho
em familia € um dos ingredientes do su-
cesso, o filho mais novo do casal também
ingressou na empresa e hoje é quem tra-
balha com os computadores. “O mais
velho cuida da programagao e o mais

pregos, numa €poca
de crise como hoje,
Issao costuma dizer
que nao ha segredo. “O que € preciso é
muito trabalho e honestidade, principal-
mente no tipo de servigo que nés presta-
mos. Afinal, as empresas confiam uma
grande responsabilidade aos escritérios
de contabilidade”, explica Issao. Outro
fator que contribui para o sucesso de
qualquer empresa, segundo ele, € o tra-
balho de uma boa equipe de funcions-
rios. “Como eu disse, muitos comegaram
na profissao aqui. E todos os que traba-
lharam e trabalham conosco nos presta-
ram uma grande contribuigdo. O
desempenho de toda a equipe é que de-
termina o sucesso ou o fracasso de uma
empresa. E n6s temos consciéncia disso”.

A prova de que a unido de todos
estes fatores tem garantido o éxito deste
empresario estd numa homenagem rece-
bida por Issao Hiratomi no ano passado.
Ele foi homenageado pelo Sindicato dos
Contabilistas do Paran4, durante o 22
Encontro de Proprietarios de Escrit6-
rios de Contabilidade do Paran4, pela
importancia do trabalho prestado por
sua empresa e por ser o mais antigo con-
tador da cidade. “O meu registro profis-
sional & de 1949”, conta.
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PENSO ASSM

A gratificacao na empresa

No pais do “é dando que se rece-
be”, quaisquer anélises sobre as rela-
¢oes interpessoais, inclusive em nivel
profissional, merecem uma atengao es-
pecifica e bastante diversificada. Cara-
ter nacional, histéria, cultura e
individualismo acabam fazendo parte
de um jogo personalissimo de poder,
onde os elementos apresentam-se co-
mo um quebra-cabegas desconexo, cu-
ja dindmica evolutiva transcende os
limites éticos e morais mais tradicio-
nais.

Essa aparente complexidade, con-
tudo, possui raizes profundas em nosso
passado histérico. Fato que nos insere
em uma estrutura conjuntural cadtica
de uma realidade composta de nuan-
ces, contradigdes e divergéncias. Como
definir, entao, um perfil do carater na-
cional brasileiro? Ao longo da nossa
histéria, diversos estudiosos e pensado-
res tentaram, sem sucesso, delinear os
tracos marcantes de um povo de ori-
gens e culturas tao heterogéneas.

No entanto, € possivel constatar a
presencga de elementos comuns a vida
social brasileira de hoje. A inegavel
avalanche de troca de favores e benefi-
cios que assola o universo das nossas
relagdes pessoais mitifica o interesse
proprio acima do bem coletivo. No
Brasil, o conceito de carater, associado
aos parametros de moralidade, vem so-
frendo deslocamentos continuos em
virtude de um viés determinado pelo
nosso processo histérico, ao longo de
nossa evolugio.

Para alguns psicologos, um indivi-
duq pode se sentir deslocado ¢ margi-
nalizado ao tentar se esquivar por
questao de principios, da postura geral

adotada pela sociedade de “levar van-
tagem em tudo”. Muitas vezes, a pessoa
acaba aceitando o suborno como forma
de afirmacgao dentro de um grupo, mes-
mo que contrariada. Em outros casos,
o individuo nem ao menos consegue
discernir se estd sendo subornado ou
nao. O historiador Sérgio Buarque de
Holanda faz uma brilhante anilise dos
fundamentos do nosso destino histéri-
co em seu livro intitulado “Raizes do
Brasil”. Editado pela primeira vez em

por Gilclér Regina

1936, a obra conserva até hoje o vigor
preciso e a profundidade marcante do
seu relato de interesse atual. Com o
autor, viajamos as nossas origens mais
remotas, onde podemos constatar a
frouxidao das instituigoes e a falta de
coesao social do povo ibérico em geral.
A antiga nobrcza portuguesa, ao
permitir um fécil acesso, acabou favo-
recendo a mania geral de fidalguia. Ou
seja, o ibérico nao é capaz de renunciar
as suas conquistas cm beneficio de in-
teresses comunitérios. Foi com esse es-
pirito aventureiro que a colonizagao
portuguesa instalou em nosso pais uma
estrutura social de aparéncia eterna-
mente provisoria, que prefere desco-
brir e consolidar. Um importante trago
desse Brasil que conhecemos hoje. Jé o
processo de colonizagao da América do
Norte, por exemplo, deu-se de forma di-
ferente, valorizando a scguranga, o esfor-
¢o e as recompensas coletivas a longo
prazo. Afinal, os protestantes nordicos
europeus vieram para ficar. E sabiam
disso. Principalmente da necessidade
de lutar para construir um novo pais.
Diante deste quadro o empresario
deve estar sempre atento no sentido de
obter cartas de referéncias da vida dos
seus empregados, principalmente da-

queles aos quais ele confia tarefas ¢
fungdes especiais. Tal medida pode
ajudé-lo a escolher, com maior preci-
$30, a pessoa certa para assumir um
cargo determinado, evitando, assim,
problemas com a incidéncia de subor-
nos internos na empresa.

Um outro elemento envolvido nes-
sa questao ¢ o fator ambigao. Em doses
normais, deve ser considerada extre-
mamente valiosa tanto para a empresa
como para o empregado. A dificuldade
comega a surgir quando a ambigao che-
ga a ser desmedida, a ponto de vencer
qualquer conflito pessoal em termos
éticos ¢ morais.

Nio podemos confundir, no en-
tanto, gratificagdo com suborno. Ape-
sar de nossa evolugao cultural fazer
dessas palavras quase dois sindnimos, é
preciso ressaltar que recompensar um
empregado, no momento certo, pela
qualidade do seu trabalho, possui as-
pectos bastante favoraveis a produtivi-
dade da empresa, desde que tudo seja
feito com clareza e objetividade. Os
motivos pelos quais a recompensa exis-
te devem estar bem definidos, assim
como a expectativa em relagao a per-
formance profissional de cada um.

O fundamental é nao esquecer que
ainda vivemos sob a égide do persona-
lismo exacerbado, heranga historica
que nos foi legada através dos séculos.
E o grande trunfo de estarmos cons-
cientes desse fato esta na tentativa de
adaptacao dessa conduta individualista
aos moldes da experiéncia coletiva em-
presarial, sem despersonificar nem um
nem outro. Nesse contexto, cada em-
prcésa deve descobrir o seu melhor ca-
minho para trabalhar com essa
caracteristica pessoal, tao marcante do
perfil do brasileiro, sabendo direciona-
la rumo a conciliagiao com os intercsses
gerais do todo. Tarefa dificil? Sem da-
vida. Mas de crucial importancia para
0 sucesso das relagdes humanas cm
qualquer empreendimento.

Gilclér Regina é

diretor-técnico e consultor

da empresa Ceag Consultoria
Empresarial e Assisténcia Gerencial
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A Grafica Boaventura
encaixa

seu produto
no mercado.

Vocé sabe, na disputa de mercado, a apresentacao é tudo.

A Grifica Boaventura tem equipamentos, impressora e pessoal especializado
para garantir a confec¢io de embalagens de alto nivel e excelente impacto visual.
Se vocé precisa encaixar seu produto no mercado
e embalar suas vendas, fale com a Boaventura.

EMBALAGENS PARA:

e CALCADOS E CONFECCOES:
(sapatos, camisas, pijamas,
cuecas, lingerie, etc).

e ALIMENTOS:

(gelatinas, congelados, doces, café
hamburger,chas,bebidas,etc.)

e FARMACEUTICOS:
(cosméticos, medicamentos, etc.)

e BRINQUEDOS

e AUTO PECAS:

(rolamentos, velas, etc.)

e VIDEO:

(caixas para fitas VHS,etc.)

Em variados tipos de cartdo e
acabamento (cartdes duplex, triplex,
frigor, de 250 a 450 gr, plastificado

‘ | ﬁ”’* Av‘fi”’-”"” AA ou envernizado).

Agora em sede prépria:
Rua Néo Alves Martins, 1124 - Fone: (0442) 26-5601 - MARINGA - PARANA
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Nao corra riscos.
Nao perca dinheiro.

Use o

Video-Cheque

26-2299

Rapido, simples, sem burocracia, nem constrangimento.

O sistema Video-Cheque da ACIM existe para dar mais tranqiiilidade
a0 comerciante, na hora de concluir a venda.

Respostas imediatas. Cadastro atualizado e abrangente.

Vocé consulta o Video-Cheque através do computador ou do telefone.
Em poucos segundos vem a informacdo se o emitente est4 registrado
ou ndo na listagem de cheques sem provisio de fundos
ou de cheques extraviados (furtados, roubados ou perdidos).
O cadastro do Video-Cheque € constantemente atualizado
através: do Cadastro Nacional de Contas Encerradas, do Banco Central;
da listagem de cheques roubados e extraviados
de correntistas das agéncias de Maringa fornecida pelos bancos conveniados;
além de informagdes dos proprios usudrios do sistema.
Tudo para garantir maior seguranga a suas consultas.

gol

Nio se arrisque.

Consulte sempre o Video-Cheque.

Vocé ndo perde tempo. Nem dinheiro. . .
Mais um servigo da

ACIM
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