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A CASA DA SUA CONSTRUCAO

RUA ESTADOS UNIDOS, 645 -CX. P. 1.286 RODOVIA BR-158, N24.100
FONE: (0442)28—6655-FAX:28-7678-TLX:009
CEP: 87.040-MARING A-PARANA

TELEFAX (0448) 23-4554 - TELEX: 442-009
CEP: 87.300 - CAMPO MOURAO - PARANA

Novo horario de atendimento: De 22 a 62 Feira das 08 as 20 horas; Aos sabados das 08 as 16 horas
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dinheiro.
Use o
Video-Cheque
26-2299

Mais um servigo da

ACIM

BOX BLINDEX

(Maceic Fume

Vale lembrar que a instalagdo pela Vidracaria Guaporé é a
mais rdpida da cidade. Aproveite esse banho de oferta.
Venha nos visitar e conheca nossas linhas de
vidros, espelhos, estantes e quadros.

)
Cr$ 310 milom? —
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ts e instalacao gratlsf/
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VIDRACARIA ®

LAPORE

Av. 19 DE DEZEMBRO, 569 - FONE: 24-2235 - MARINGA

E um banho de elegancia e economia. Na Vidragaria Guaporé vocé adquire o box
mais sofisticado do pais — Blindex Classic Fumé, com os Kits e a instala¢do grétis.

Promogio vilida enquanto durar o estoque.
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UMA ENTIDADE EM DEFESA DA LIVRE INICIATIVA

O comercio vai para os bairros

Boa parte das ci-
dades brasileiras de
porte médio apresen-
ta uma caracteristica
peculiar, a descentra-
lizagao do comércio.
O crescimento de al-
guns bairros ¢ o pro-
prio estrangulamento
do centro ievam a esta
descentralizagao.

Maringd, mesmo
sendo uma cidade
plancjada, vive situa-
gao parccida. Com is-
so, algumas avenidas
fora do centro da ci-

Agroceres. Ney, que é
considerado o “pai” do
agribusiness brasileiro,
velo a Maringa para fa-
lar sobre o potencial da
agroindustria. Paracle,
o crescimento do pais
serd alavancado pelo
complexo agroindus-
trial. Nesta entrevista
Ney fala do futuro do
agribusiness no Brasil
¢ das barreiras que o
pais terd que derrubar
para crescer neste se-
tor.

A lcrceirizagao

dade estao sc trans-
formando em verdadeiros pontos de
referéncia para o comércio. Muitas de-
las passam por rdpida transformagao,
com a construcao de conjuntos de salas
comerciais, mini-shoppings e com o au-
mento do niimero de empresas instala-
das.

A reportagem de capa desta edi-
¢ao mostra esta tendéncia ¢ as translor-

magoes que estao acontecendo em al-
gumas regides da cidade. Leia a opi-
niao dos comerciantes que decidiram
sc estabelecer fora do centro, acredi-
tando que os bairros podem ser um
novo filao de mercado para.o sctor.
Lcia também nesta edi¢do umaen-
trevista com o empresdrio Ney Bitten-
court de Aratjo, presidente do grupo

chegou ao Brasil com
atraso em rclagdo ao resto do mundo.
Agora, através dela, muitas empresas
estao procurando recuperar o tempo
perdido. A terceirizagdo permite que
as empresas concentrem scus esforgos
no tipo de produto ou servigo em que
sdo cspecializadas. Conlira nesta edi-
¢do o que ¢ a terceirizagao e os benefi-
cios que cla pode trazer a sua empresa.
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ENTREVISTA

O futuro no agribusiness

Foto: Marcos Bergamasco

O grande potencial de de-

Brasil caminhar em relagio ao

senvolvimento do Brasil estd no
agribusiness. A afirmagao é do
empresdrio Ney Bittencourt de
Araiijo, presidente do grupo
Agroceres, um dos mais impor-
tantes do segmento agroindus-
trial do pais. Ney esteve em
Maringd recentemente, partici-
pando do Férum de Desenvol-
vimento Regional, promovido
pela Prefeitura. Considerado o
“pai” do agribusiness no Brasil,
Ney garante que o progresso do
pais passa obrigatoriamente pe-
lo setor agroindustrial. Segundo
ele, o potencial é tdo grande, que
o setor consegue produzir mui-
to, mesmo com os problemas e
as deficiéncias que tem. O em-
presdrio acredita que a resolu-
¢do de grande parte dos entraves
que impedem o total desenvol-
vimento do agribusiness ndao
necessita de grandes investi-
mentos. As solugoes passam,
em primeiro lugar, pela moderni-
zagdo da infra-estrutura de ar-
mazenagem, transporte e

agribusiness para que possa
chegar a uma posic¢ao impor-
tante na producao e exporta-
¢ao de alimentos?

NEY BITTENCOURT: Nosso
grande potencial de competiti-
vidade est4 no agribusiness. O
potencial € tao grande, que o
setor ainda consegue produzir
muito, considerando os intime-
ros problemas que temos. Um
deles estd na infra-estrutura,
comecando pelo armazena-
mento nas propriedades rurais.
Bastariam empréstimos do go-
verno para que o agricultor pu-
desse construir sua estrutura.
As solugdes para o setor pas-
sam também pela criagdo de
uma estrutura moderna de
transporte e secagem de graos,
pelamelhoria das condigdes de
transporte, com maior uso de
ferrovias e hidrovias, na mu-
danga da situagio dos portos,
que € absolutamente absurda
no Brasil.Toda esta gama de
projetos nio exigiria tdo gran-

distribui¢ao da produgao agri-
cola. Nesta entrevista a revista
ACIM, Ney fala sobre estes e

Ney Bittencourt: “O Brasil € o winico

pais que exporta impostos”

des investimentos.
ACIM: Mas, para resolver al-
gumas destas questoes, seria

outros assuntos
ACIM: Por que o senhor costuma dizer
que o complexo agroindustrial, o agri-
business, é 0o maior negécio da economia
brasileira?

NEY BITTENCOURT: Porque € o negd-
cio que movimenta o0 maior nimero de
pessoas e o maior volume de faturamen-
to da economia. O sistema de produgao
de alimentos e fibras é o maior negécio
do Brasil e ser4, sempre, o maior neg6cio
do mundo. Nos Estados Unidos o agri-
business emprega 22% da populagio ati-
va. Deste total, apenas 3% esté na roga.
O restante esta antes ou depois da por-
teira. Nos paises desenvolvidos, onde o
alimento est4 ficando cada vez mais ela-
borado, o processo de industrializagao e
a agregacao de valor depois da porteira
sdo fantasticos. E € isso que interessa
para a economia de um pais. Temos um
exemplo que ilustra bem esta importan-

cia. O Brasil perdeu a competitividade
em relagao ao cacau. O pais nao desen-
volveu uma estrutura de produgao de
chocolate que pudesse ser competitiva
mundialmente. Hoje exportamos amén-
doa de cacau para paises que fazem cho-
colate de boa qualidade. E, desta forma,
o Brasil est4 disputando mercado com a
produgao dos africanos, que sao organi-
zagoes tribais. Entdo o Brasil estd sem
competitividade para agregar valor a es-
te produto. J4 o inverso aconteceu com a
laranja. O Brasil se organizou, se vertica-
lizou, passou a produzir suco de laranja
e a colocar o produto 14 fora competiti-
vamente. Hoje o pais € responsével por
60% do suco de laranja comercializado
no mundo. O reflexo disso estd na regido
que mais produz laranja e suco, conheci-
da como a “Califérnia brasileira”,

ACIM: Entdo ainda hd muito para o

preciso derrubar uma grande
barreira politica...

NEY BITTENCOURT: Acredito que os
aspectos politicos comegam a ser supe-
rados. Veja o exemplo do corporativismo
dos portos, que estd perdendo forga
diante da opinido piiblica, principalmen-
te depois desta dltima greve. Como 40
mil pessoas podem prejudicar 150 mi-
lhdes? S6 que o problema dos portos nao
S€ resume ao corporativismo de sua es-
trutura. Por muitos anos o governo nio
investiu nos portos, que hoje estdo obso-
letos. Mas existem questdes ainda mais
sérias no Brasil, como o sistema tribut4-
rio. O Brasil € 0 tinico pais do mundo que
exporta impostos. O sistema tribut4rio
brasileiro foi se distorcendo de tal forma,
que hoje € o mais perverso ¢ o mais
injusto do mundo. Em qualquer pais o
imposto € um tributo sobre a renda.
Quem ganha mais paga mais. Em todos
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Foto: Marcos Bergamasco

os paises existe um imposto indireto
baixo e seletivo. Aqui os tributos indi-
retos, principalmente sobre os ali-
mentos, chegam a até 30% do valor.
Tanto quem ganha um saldrio mini-
mo, quanto quem ganha 100, paga o
mesmo imposto. Quando um brasilei-
ro compra um trator, por exemplo, ele
est4 pagando 42% do valor em impos-
tos. E, pior ainda, estes impostos sao
mal aplicados.

ACIM: Outro problema muito sério
que entrava o desenvolvimento do
complexo agroindustrial brasileiro é
o desperdicio...

NEY BITTENCOURT: Sim, este des-
perdicio se deve as deficiéncias de
nossa infra-estrutura. O desperdicio
acontece porque a colheita € mal feita,
0s graos nao sao secos na hora. A ins-
talagdo de armazéns nas propriedades
eliminaria parte desta perda. Além dis-
s0, temos condigdes de transporte ina-
dequadas. As m4s condigdes de
armazenamento e distribuigio fazem
com que as perdas sejam enormes. E 0
pior € que o desperdicio é uma carac-
teristica de pais subdesenvolvido.

“Temos pelo menos 45 a 50 milhoes de
consumidores com poder de compra.
Isso € mais que a populacgao de
muitos paises da Europa!”

assumir compromissos 14 fora. Exis-
tem muitas possibilidades de se fazer
parcerias e contratos 14 fora e usar
financiamento direto. O Brasil nao
tem crédito, mas muitas organizagoes
privadas tém. O problema est4 na es-
tabilidade da moeda. Na medida em
que se tem uma situacao planejavel,
com uma inflagao no minimo civiliza-
da, se conseguira o desenvolvimento.
A saida para a crise brasileira nao se
dar4 com dinheiro emprestado de ou-
tros paises, porque ji estd provado
que dinheiro emprestado nio leva ao
desenvolvimento. O desenvolvimento
s6 acontece com investimentos exter-
nos. E o Brasil é uma das melhores
alternativas de investimentos para
paises do Primeiro Mundo, desde que
tenha uma economia regulada.
ACIM: Mas este € o problema. A eco-
nomia brasileira esta totalmente de-
sorganizada, e em meio a tantos
escandalos motivados por deniincias
de corrupgao, o governo esta perden-
do as rédeas. Como, entio, chegar a
estabilizacao da economia?

NEY BITTENCOURT: A curto prazo

Quanto mais subdesenvolvido é um
pais, piores sdo suas condigoes de infra-
estrutura e maiores sao as perdas.
ACIM: O senhor sempre afirma que,
para que o complexo agroindustrial bra-
sileiro possa se desenvolver, é necessa-
rio que seus produtos atinjam o
mercado internacional. Mas como com-
geiir num mercado altamente subsidia-
0?
NEY BITTENCOURT: Em primeiro lu-
gar, € preciso dar grande énfase aos pro-
dutos em que j4 temos competitividade
no mercado externo. E o caso da carne
de boi, cujo tinico entrave que ainda exis-
te € a erradicagao da febre aftosa. Tam-
bém no setor de suinos e aves o Brasil &
bastante competitivo. O grande desafio ¢
a agregacao de valor. Em 1990 o Brasil
exportou 240 mil toneladas de carne de
frango. Em 91 foi exportada praticamen-
te amesma quantidade, mas entrou 409
a mais em ddlares. Isso aconteceu por-
que o Brasil ja comegou a exportar partes
nobres do frango. Outros produtos em
que o pais tem competitividade 14 fora
sao o suco de laranja, papel e celulose
soja e seus subprodutos. O segundo pas-,
so para chegar a competitividade 14 fora
estd no investimento em produtos essen-
cialmente tropicais. Estd ai um grande
potencial que o Brasil tem ¢ precisa de-
senvolver. Um bom exemplo sao as frutas
tropicais, que tém excelente aceitagao no
mercado internacional. O terceiro passo
seria o Brasil se associar a paises como
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Australia, Nova Zelandia, Argentina e
Africa do Sul numa luta contra o prote-
cionismo internacional. Este protecio-
nismo pode se voltar contra os préprios
paises desenvolvidos. Se o Brasil quises-
se integrar a economia mundial, teria
que exportar e importar. Para que o Bra-
sil possa melhorar a competitividade de
seus produtos, precisa investir em tecno-
logia. Resumindo, precisa importar
equipamentos. E o setor que pode gerar
dolares para sustentar este investimento
em tecnologia é o agribusiness. Entao,
temos que mostrar que eles estao matan-
do um mercado importante com a politi-
ca de protecionismo. O Brasil € um pais
que tem problemas de divisao de renda.
Mas temos um contingente de pelo me-
nos 45 a 50 milhoes de consumidores que
tém poder de compra. Este contingente
¢ maior do que a populagao de muitos
paises da Europa!

ACIM: O desenvolvimento, hoje, esta
mais nas maos da iniciativa privada do
que do governo. Sé que existe uma tre-
menda descapitaliza¢ao nos principais
setores da economia. Basta citarmos o
exemplo da agricultura. Como superar
esta barreira?

NEY BITTENCOURT: N6s ndo consegui-
remos romper esta barreira de forma na-
cional. Ela ser4 rompida passo a passo. O
grande problema, na verdade, nao € ades-
capitalizagdo, e sim a inflagdo, que desor-
ganiza a economia, € nio nos permite

temos uma situagao de desespero.
Acredito que o Brasil tem duas saidas.
Uma € a que todos n6s escolheriamos, a
saida estruturada. A outra € a saida pela
crise total. A corrupgao estd chegando
agora no processo do tumor que se abre.
Desta vez esta questao vai mesmo cair no
dominio da opinido publica. Estamos
com um processo inflaciondrio sério por-
que o governo gasta mais do que ganha.
A méquina do governo € grande demais
para o tamanho de nossa economia. Em
1985 o salario dos funcionérios piblicos
federais, estaduais e municipais repre-
sentava 5,6% do PIB. Em 91 a proporgao
passou para 10,6% do PIB. E por que
este fenomeno? A Constituigao contri-
buiu muito para este aumento, porque
transferiu recursos para estados e muni-
cipios sem transferir para os mesmos as
novas responsabilidades. Todos os terri-
torios brasileiros foram transformados
em estados. Com isso foram criadas no-
vas méiquinas para gerenciar estes esta-
dos. Foram criados também 900 novos
municipios de 88 para c4, com seus inf-
meros funcionérios, prefeitos e secreté-
rios. Enquanto isso a iniciativa privada
passou por uma dieta muito rigorosa,
que foi motivada pela politica de juros
altos. A dieta foi destinada apenas ao setor
privado e ao assalariado. A méquina do
governo, ao contrério, s6 cresceu. Hoje,
como nao h4 lideranca dentro do governo,
o enxugamento desta maquina s6 vai acon-
tecer a partir da faléncia do Estado.
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Os bairros na mira
do comercio

Muitas avenidas de bairros de Maringd estao passando por uma rdpida transformagao. A explicacdo
estd na procura cada vez maior destes locais para a instalagdo de estabelecimentos comerciais.
Algumas ja estdo se tornando pontos de referéncia fora do centro

A maioria das cidades brasileiras de
porte médio tem apresentado uma ca-
racteristica peculiar em seu processo de
crescimento. A descentralizagao da es-
trutura do comércio e da prestagao de
servigos tem se verificado na maioria de-
las, € os motivos sdo os mais variados
possiveis. O crescimento dos bairros € 0
préprio estrangulamento do centro sao
geralmente as maiores causas da descen-
tralizagao nas cidades.

Maring4 nao foge a regra, mesmo
sendo considerada uma cidade planeja-
da. Aqui a tendéncia de crescimento de
certos bairros, e os altos aluguéis geral-

mente cobrados no centro, t€m empurra-
do uma legido de empresarios para os
bairros. Isso esté transformando algumas
avenidas totalmente fora do eixo das ruas
centrais em verdadeiros pontos comer-
ciais.

Gragas a esta tendéncia, muitas re-
gioes da cidade comegam a ganhar um
novo perfil, com a valorizagao dos img-
veis — e conseqiiente supervalorizagéo
dos aluguéis — além de estarem sendo
cada vez mais procuradas pelas constru-

toras para o langamento de conjuntos

residenciais. Dentro deste panorama, al-
gumas avenidas de Maringa registraram

um crescimento bastante acentuado nos
Gltimos 3 anos.

IYIuitas estao se tornando pontos de
referéncia para os comerciantes. E o ca-
so da Pedro Taques (leia box), da Mo-
rangueira, da Mandacaru, da Cerro Azul
¢ até da Kakogawa — que comega a ga-
nhar uma estrutura comercial maior da
que normalmente se encontra nos bair-
ros. E os empresarios que se estabelece-
ram nestes locais estao satisfeitos, apesar
de saberem que no centro 0 movimento
das vendas poderia ser maior. Grande
parte deles, porém, acha mais importan-
te ter uma despesa operacional menor, €
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A pioneira

A avenida Pedro Taques, a principal
doJardim Alvorada, bairromais populoso
de Maringa, foi a primeira localizada fora
do eixo central a abrigar um grande niime-
10 de estabelecimentos comerciais. Hoje,
além de lojas de todos os tipos e tama-
nhos, estaoinstaladas ali intimeras peque-
nas indistrias, consultorios médicos e
odontologicos, entre outros.

Nao existe um levantamento preciso,
mas estima-se que devam existir mais de
100empresas instaladas na Pedro Taques.
A avenida concentra ainda 4 agéncias
bancdrias, além de iniimeros bares, lan-
chonetes, agougues, padarias, mercearias.

E, cada vez mais, a avenida cresce
em funcdo da grande procura dos em-
presarios, que tém na Pedro Taques

um ponto de referén-
cia fora do centro da
cidade. Hd um més,
por exemplo, a aveni-
da ganhou a mais
nova loja da perfu-
maria O Boticdrio,
que termn outras 3 es-
palhadas pela cida-
de.

Mas toda esta
procura porum espa-
¢o tem levado a uma
situagdo que os em-

presdrios tentam evi-
tar quando procu-
ram um imével num
bairro: pagar aluguéis altos. Hoje o preco
do aluguel de iméveis comerciais em
determinados pontos da avenida estd
quase que equiparado ao de algumas
regioes do centro. Por este motivo, e tam-

A Pedro Taques é uin ponto de referéncia
para os comerciantes

bém porque normalmente os terrenos
custam menos nos bairros, com o passar
do tempo muitos empresdrios acabam
construindo prédio préprio, para esca-
par do pesadelo do aluguel.

com isso pregos mais competitivos, para
atrair a clientela. E € isso que estes em-
presarios buscam quando procuram um
bairro. Mas, acima de tudo, grande parte
deles acredita que a descentralizagao do
comércio é uma tendéncia para o futuro.
OBRAS PARADAS: A avenida Moran-

gueiramostra bem esta tendéncia de des-
centralizagao do comércio. Nos ultimos
3 anos a avenida vem registrando um
crescimento acelerado no ntimero de
empresas instaladas. Na Morangueira
existem tantos estabelecimentos comer-
ciais que ja comega a ser comparada, em
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importéncia, com a Pedro Taques, uma
das primeiras avenidas comerciais que
surgiram fora do centro.

A variedade e a quantidade de lojas
sao grandes. Nos dez primeiros quartei-
roes abaixo da avenida Colombo existem
3 depdsitos de materiais para constru-
¢ao, 5 farmdcias, 4 lojas de movelis, cerca
de 5 consultérios odontoldgicos, inlime-
ras lojas de calgados, confecgdes e arma-
rinhos, sem contar outros estabelecimentos
como agougues, padarias e sacoldes.

Quem estd hd muito tempo na Mo-
rangueira diz que nao hé do que recla-
mar. “Nosso movimento é bom, temos
gente na loja praticamente o dia todo”.
A afirmagéo é do comerciante José Mus-
sio, proprietério da Ingd Modas. Além
daloja da Morangueira, José Mussio tem
outra, na Pedro Taques, instalada h4 3
anos. Mussio trabalha na Morangueira
desde 1964 e afirma que, de 3 anos para
c4, a procura por imdveis comerciais ali
cresceu muito.

Para o empresdrio, a principal razao
que tem levado os comerciantes a procu-
rarem a avenida sao os altos aluguéis do
centro € os pregos dos pontos comer-
ciais. “Aqui € muito mais facil adquirir
um terreno e construir prédio proprio”,
explica. Foi o que ele fez. Construiu um
sobrado, com a loja embaixo e a residén-
ciaem cima. “Hoje a linica coisa que est4
nos prejudicando € a paralisagao das
obras de alargamento da avenida”, afir-
ma. Assim como ele, a maioria dos co-
merciantes da Morangueira reclama da
situagao em que as obras foram deixadas.
“Com as obras paradas a sujeira € grande
e isso contribui para afastar os clientes”,
afirma José Mussio.



tamos no seu cres-
cimento”, afirma a
comerciante Alice
Furlan, que com-
prou uma loja de
confecgoes na ave-
nida h4 2 meses, em
sociedade com a
amiga Isabel Costa
de Freitas. As duas
nao tinham qual-
quer experiéncia
no ramo comercial.
Elas trabalharam
quase 20 anos em
fungoes adminis-

Mussio: preocupacao com as obras da Morangueira

“As calgadas estao arrebentadas.
Esta tudo fora de ordem. As obras pre-
cisam ser retomadas”, afirma Solange
Volpi, proprietédria da Lojas Regine’s e
que estd h4d um ano na Morangueira. Na
opiniao dela pela importancia da aveni-
da, as obras nao deveriam ser paralisa-
das. “A Morangueira dad acesso a
muitos bairros e a muitas propriedades
rurais. O fluxo de pessoas aqui é muito
grande. E isso, para o comércio, € fun-
damental”.

Na prefeitura nao h4 previsao para
arctomada das obras da avenida Moran-
gueira. Segundo o diretor-técnico do
Servigo Autarquico de Obras e Pavimen-
tacao — SAOP - responsavel pela execu-
¢ao da obra, foi enviado um
levantamento de custos para a prefeitura
em maio. Na época, a obra — que inclui o
alargamento da pista, numa extensao de
1 quildmetro, asfaltamento, construgao
de canteiros e calgadas — estava orgada
em Cr$ 619 milhdes. Segundo o planeja-
dor de obras da Diretoria de Planeja-
mento da Prefeitura, Carlos Augusto
Campelo, a intengao € entregar 0s servi-
¢os ainda este ano. “Faltam recursos,
mas o prefeito estd empenhado em obté-
los porque a Morangueira é uma preocu-
pacao constante”. Estes recursos,
segundo Campelo, sao oriundos da Se-
cretaria de Desenvolvimento Regional
do governo federal, que arcar4d com 75%
do valor total da obra.

Outra questdao que os comerciantes
consideram importante é a instalagao de
agéncias bancérias na avenida Moran-
gueira. “Nao h4 nenhum banco aqui. A
Pedro Taques tem 4 agéncias”, compara
José Mussio, da Ingd Modas. Os comer-
ciantes afirmam que a instalagdo de uma
agéncia bancéria iria completar a estru-
tura do comércio e prestagao de servigos
do local.

ESTACIONAMENTO: “Decidimos nos
instalar na Morangueira porque acredi-

trativas numa em-
presa de Maring4.

As socias se dizem satisfeitas com a
escolha da Morangueira. “A gente pode
aproveitar o fluxo de pessoas que voltam
dotrabalho para casa. E nos sdbados este
movimento ¢ ainda maior”, explica Isa-
bel.

“Aqui na Morangueira se encontra
de tudo, desde o comércio tradicional
dos bairros, até lojas proprias do cen-
tro”. A afirmacgao € do comerciante Wil-
son Borgonhone, proprietario da
Veneza Moveis. Wilson est ha 6 anos na
avenida e garante que a cada dia o co-
mércio local vem se fortalecendo. Ele
aponta muitas razdes para isso. “A ave-
nida € saida para vérias cidades, d4 aces-
so a vdrios bairros populosos e a
universidade”. Tudo isso, na opinido do
empresario, estd atraindo um grande ni-
mero de novos estabelecimentos comer-
ciais.

Outra vantagem apontada pelo co-
merciante ¢ a facilidade de estaciona-
mento, apesar de em alguns pontos, onde
a pista é mais estreita, isso nao ser acon-
selhdvel. “No centro estd se tornando
impossivel encontrar vaga para estacio-
nar. E, quando a Morangueira for alar-
gada, vai ficar melhor ainda”.

Por outro lado, o empresério tem
uma certa preocupagao em relagdo ao
alargamento da avenida. Ele teme que a
Morangueira se torne uma avenida de
alta velocidade, como a Colombo. “Isso
nao seria bom para os comerciantes. Nos
precisamos de um bom fluxo de pessoas
andando a pé ou de bicicleta, como acon-
tece hoje”.

PESQUISA: A avenida Morangueira
tem sido também muito procurada por
prOﬁSSlOnalS liberais, prestadores de ser-
vigos e lojas maiores, como casas de tin-
tas, que normalmente se instalam no
centro. “Escolhi este local porque cons-
tatei que nas redondezas nao havia nin-
guém que atuasse naminha 4rea”, afirma
o veterindrio Luis Antonio Sengioni, que
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montou seu consultério na Morangueira
ha 2 anos.

Além disso, segundo ele, a avenida
da acesso a vdrios bairros e a muitas
pronrriedades rurais, um mercado poten-
cial para sua atividade. “Nestes dois anos

Alice e Isabel: confian¢a no crescimento da avenida

que estou aqui, cadastrei 800 clientes.
Este nimero pode ser considerado bom,
diante da atual situagao”, explica Luis
Antonio. “Hoje eu nem pensaria em me
mudar para o centro”.

“Estamos apostando no alargamen-

Abrigando shoppings

As avenidas lo-
calizadas fora do eixo
central também tém
sido procuradas para
abrigar mini-shop-
pings. E o caso da
avenida Cerro Azul,
onde estd sendo cons-
truido o City Shop-
ping Barao do Cerro
Azul. O empreendi-
mento ¢ do grupo El-
dorado e deverd ser

Borgonhone: “No centro ¢ dificil encontrar estacionamento”

to da avenida. Com isso ela se tornard um
local estratégico”. A afirmacgao € do em-
presério Osvaldo Reginato, proprietario
da Tem Tintas, instalada ha 1 ano. “Es-
colhemos a Morangueira justamente
quando ficamos sabendo que a avenida
seria modificada”.

Osvaldo tomou a decisao de montar
a loja ali com base no crescimento do
comércio verificado na avenida Pedro
Taques. “Eu moro na Pedro Taques e vi
de perto a experiéncia dos comerciantes.
A Morangueira, com certeza, Seguird o
mesmo caminho”. O empreséario conta

uma nova op¢ao nao
apenas para os mora-
dores das redondezas, mas de toda a
cidade.

O City Shopping terd 5 mil metros
quadrados de construcao, em dois pavi-
mentos, 54 lojas e estacionamento com 73
vagas. Segundo previsao do grupo Eldora-
do, serdo investidos US$ LS5 milhdo no
empreendimento. O término da obra estd
previsto para daqui a dois anos.

“A avenida Cerro Azul foi escolhi-
da porque cortaumaregido bastante po-
pulosa, onde a média do poder
aquisitivo é alta”, afirma Pedro Grang-
do Martines, do grupo Eldorado. Grana-
do também acredita na tendéncia de
descentraliza¢ao do comércio. Esta foi
outra razao que influenciou na escolha
da Cerro Azul. O shopping serd construi-
do em frente ao Maringd Clube.

A avenida Mandacaru também vai

A Orbis vai langar um shopping na Mandacaru

ganhar um shopping dentro de pouco
tempo. A Orbis Construgoes e Em-
preendimentos deverd langar em breve
o projeto, que promete ser uma inova-
¢do em toda a regido. Serdé um shop-
ping diferente dos padroes conhecidos,
com instalagdes mais simples e funcio-
nais, mas com um comércio mais di-
versificado. A idéia é unir lojas
tradicionais dos shoppings a uma drea
que comercializard produtos horti-
granjeiros.

“Com esta proposta pretendemos
atrair o consumidor da regido também.
Neste shopping ele encontrard de tudo”,
afirma Wenceslau Vitulskis, gerente co-
mercial da Orbis. “Escolhemos a aveni-
da Mandacaru porque ela comega a
crescer comercialmente. Além disso, es-
td numa regiao bastante populosa”.
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FAZENDO DO SEU INTERIOR
UM TRABALHO DE ARTE

Confecgdes de painéis e espelhos variados
Confecgdes de molduras decorativas
Trabalhos artisticos em jato de areia
Auto estilo no trabalho de reciclagem de
potes e garrafas de vidros

Confecgdes de vitrines

Colocagao de vidros lisos e fantasias
Confecgdo de box para banheiro
Acessorios de fino acabamento na drea de
vidros em geral
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Luis Antonio: “Hoje eu nem pensaria em
mudar para o centro”

que antes de escolher o local realizou
uma pesquisa para saber até que ponto a
localizagao tem influéncia no movimento
de uma loja. “Ela ¢ importante, mas ¢
preciso ter bom prego a oferecer. O que
cria o hdabito no cliente de comprar cm
determinada loja, independente de onde
cla esteja localizada, sao as vantagens
que cle pode obter”.

Outro empresario que fez pesquisa
antes de se estabelecer na Morangueira
foi Paulo Roberto Prado. Ele montou na
avenida uma filial da Magqtrat, uma loja
de autopegas, com matriz em Sao Pedro
do Ivai. “Quando decidi abrir a filial de
Maringé, verifiquei varios locais, a aveni-
da Colombo, o centro. Acabei optando
pela Morangueira”. Um dos motivos da
escolha foi a perspectiva de um cresci-
mento ainda maior do comércio na ave-
nida. “Est4 tudo muito desarrumado
ainda. Mas assim que as obras forcm
concluidas, a avenida vai ficar muito
boa”.

PROXIMO AO CLIENTE: Outra aveni-
da que comega a despontar como centro
de comércio ¢ a Mandacaru. Por atraves-
sar varios bairros de classe média ¢ dar
acesso a outros bastante populosos, a
Mandacaru também tem sido muito pro-

curada pelos co-
merciantes. Ape-
sar de nao ter ain-
da o mesmo niimero de estabelecimentos
comerciais que a Morangueira, esta ave-
nida também estd passando por uma ra-
pida mudanga de perfil. Com a crescente
procura dos empresarios, novos conjun-
tos de salas comerciais vao surgindo, mu-
dando a paisagem de certos pontos da
avenida.

A Mandacaru mistura uma infra-cs-
trutura comercial propria dos bairros —
com inimeros bares, agougues, padarias
— com lojas de calgados, confecgoes,
prestadores de servigos. Uma prova de
que a avenida esta sendo descoberta pe-
los comerciantes esta num projeto que a
Orbis Construgdes ¢ Empreendimentos
pretende langar ali: um shopping
com uma proposta totalmente nova
em Maringa (lcia box).

O comerciante Claudinei Al-
berto Antunes ¢ outro exemplo do
interesse que a avenida vem desper-
tando. Claudinci foi gerente de uma
grande loja de calgados da cidade
durante muito tempo, e resolveu
abrir sua loja. “Na verdade a escolha
pela avenida se deu por acaso. Foi
através dc um antncio de jornal que
comprei a loja”, afirma. Ele diz que
a escolha deu certo: “Se tivesse que

optar hoje, es-
colheria a aveni-
da Mandacaru,
sem davida”.

A razao de
tanta empolga-
¢ao com o lugar,
segundo Claudi-
nei, esta nas faci-
lidades em
administrar uma
loja num bairro.
“A despesa ope-
racional é bem

Antunes: “Nos bairros a despesa operacional é bem menor”

menor, ¢ além

Reginato: empolgado com experiéncia da Pedro Taques

disso ha maior proximidade com o clien-
te. Eu conhego pessoalmente a maior
parte da minha clientela”. Alis, ele con-
sidera esta proximidade fundamental pa-
ra quc um comerciante possa Crescer no
bairro.

Hoje sua loja, a Veneza Calgados,
nao ¢ grande, mas cle se declara satis-
feito. “Tenho ainda muito potencial pa-
ra explorar. E acredito que a
Mandacaru, dentro de uns 2 anos, vai
‘estourar’ comercialmente”. O empre-
sario explica que sua clientela, além
das pessoas que moram nos bairros
mais proximos, vem também de regides
mais afastadas da cidade. “O que o co-
mércio daqui precisa para sc tortalecer
¢ de uma uniao maior. Talvez uma lide-
ranga que possa estimular a realizagao

Cia
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ciante Edilson de Souza
Aguiar, que hda 7 meses
comprou uma loja de con-
fecgoes na Mandacaru, os

de campanhas para promover o comér-
cio da avenida”, opina Claudinei.
REGIONALIZACAOQ: Para o comer-

Sl

Edilson: compras em Sao Paulo para
oferecer melhores precos

altos aluguéis cobrados
no centro tém afastado os
comerciantes. Antes de
comprar a loja, Edilson pesquisou prati-
camente todos os lugares. “Escolhi a
Mandacaru porque para nossa atividade

r
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Uma oficina de bom humor

tem que gerar
a melhor expressdo !

Dama S/A, Servigo Autorizado Volkswagen,

y Testado e Aprovado,
Aqui, quem dé o show & um conjunto afinad(ssimo
em Sol Maior, Todo o brilho que seu carro merece.

Peca por peca,
__Dama |

DEDICAGCAO CONQUISTANDO CONFIANGCA.
Av. Parand, 1222 - Fone: 24-7133 )
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Lira: apostando na regionalizacao do comércio

o ponto ¢ muito bom”. Ele afirma que o
sucesso de qualquer loja esta nas vanta-
gens que pode oferecer ao cliente. “Pre-
¢o, qualidade ¢ prazo é que atracm a
clientela”.

Para oferecer estas vantagens
Edilson faz pessoalmente as compras
em Sao Paulo para abastecer a loja.
“Nosso movimento tem sido muito
bom. Temos conseguido girar o esto-
que pelo menos 2 vezes por més”. Ele
ressalta que com o valor de um aluguel
no centro hoje, consegue cobrir toda sua
despesa operacional.

Outro empresdrio que se diz satis-
feito com a escolha da avenida ¢ Francis-
co Lira Barreto, proprictéario da Eletro
Lira Comércio de Materiais Elétricos. A
loja tem um estoque bastante completo e
esta ¢ mais uma prova de que o comércio
fora do centro também tem futuro. “Ten-
do em vista a situagao econdmica, nosso
movimento pode ser considerado bom”,
explica Francisco. Ele ressalta que, para
conseguir manter o bom nivel de vendas,
procura fazer promogoes, além de ofere-
cer mao-de-obra para as instalagoes elé-
tricas.

O comerciante também acredita
que o que tem provocado este cresci-
mento comercial de algumas avenidas
em bairros da cidade € a fuga dos altos
aluguéis cobrados no centro. “A constru-
¢do de novos saloes nestas avenidas tam-
bém esta atraindo os empresarios, que
procuram instalagdes mais novas e mais
seguras”. Diante disso, e com a experién-
cia de quem esté ha 3 anos instalado na
Mandacaru, Francisco Lira afirma que a
tendéncia é mesmo a descentralizagao.
“E, com ela, vird a regionalizagdo. As
pessoas, daqui a alguns anos, nao vao mais
sair de seu bairro para fazer compras”.



Almoco Empresarial
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tando o interesse dos empre-
sérios europeus.

Ele esclareceu também
que logo que foi iniciada a fase
de levantamento na Itilia, 70
empresas se mostraram inte-
ressadas em tomar parte do
| Programa, a maioria delas do
t P setor do vestudrio. Agora, no
Parani, os empresérios rece-
bem os formulérios, que serao
preenchidos e enviados ao
Programa Parana-Europa, pa-
raserem avaliados. Se a avalia-
¢ao determinar que o objetivo
da empresa tem possibilidade
de sucesso, € processada a
adesao ao Programa. Nesta fa-
se, cada empresa receberd um
programa preliminar, com
uma previsao de custos geral.

No dia 28 de julho a Associagao Co-
mercial e Industrial de Maringa realizou a
382 edigao do Almogo Empresarial, com
presenga de mais de cem empresarios. O
palestrante do almogo foi o representante
do Programa Parani-Europa em Roma,
Ferdinando Latour, que falou sobre os ob-
jetivos do programa.

Latour foi apresentado pelo presi-
dente da ACIM, Massao Tsukada, que
fez a abertura da palestra. Também du-
rante o almogo foi feito o langamento
oficial dos formularios de cadastramento
de empresas interessadas em participar
do Programa Parané-Europa. Como ex-
plicou Ferdinando Latour, a entrega dos
formularios aos empresérios foi o pri-
meiro passo para a efetivagao do inter-
cambio proposto pelo Programa.

O Programa Paran4-Europa foi
criado ha 4 anos. Em dois anos de ativi-
dade demonstrou a viabilidade de inter-
cambios mais proximos entre o Parané e
a Europa. Além disso, durante este tem-
po, foi criada uma estrutura especial pa-
ra o desenvolvimento do Programa, que
passou a fase operacional e de consolida-
¢ao logo que o presidente da Finlombar-
da esteve em visita oficial ao Paran4, em
junho do ano passado.

O objetivo do Programa € promover
um intercimbio industrial, tecnolégico,
financeiro e comercial entre o Parané e
a Europa. Ferdinando Latour expllcou
em sua palestra que este intercambio vai
se processar “de forma individual, atra-

vés de cada empresa participante do
Programa”. Latour tem ressaltado que
os produtos industrializados por empre-
sas da regiao de Maring4 estao desper-

E a prépria empresa € que ird
determinar o tipo de projeto que mais se
adapta as suas necessidades e possibili-
dades, passando a receber toda a assis-
téncia necesséria do Programa.
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ENCOL
Av. Parand, 242
fone: 23-1177
Construcao civil
AGROIDRAU
Av. Brasil, 7401
fone: 24-9721
Ind. e com. de mdq. equip. hidraulicos.
AUDIO CENTER
Av. Brasil, 2382
fone: 22-8973
Com. de pegas, rddios,
tvs, som e prestacdes de servigos.
CEREAIS GRAO BRILHANTE
Av. 450003, s/n — Pq. Indl. II
fone: 24-5455
Com. de cereais.
LINDA LI
R. Santos Dumont, 2315
fone: 23-5496
Ind. e com. de bijouterias.
FUNDICAO TAMOYO
_ Av. Mauig, 1708
fone: 23-1595
Ind. e com. de caldeiras.
FARMACIA CERRO AZUL
Av. Cerro Azul, 808
fone: 22-0233
ESCRITORIO LUANA

Auv. Brasil, 5804

fone: 24-2782

Escritério de contabilidade.
CONFECCOES ALVORADA
Av. Pedro Taques, 2286
fone: 28-3081

Ind. e com. de confecgdes.
C.0. MUELLER

Av. Maud, 2543

fone: 26-5446

Com. de bombas, motores

e material elétrico.
SCALON

R. Piratininga, 378

fone: 22-9061

Ind. e com. de confecgdes.
MECANICA PARATI

Av. Das Industrias, 657
fone: 28-7115 B
MASTER CONFECCOES
Av. Brasil, 3485

fone: 26-2204

Com. varejista de confecgdes.
A.G. CAMBIO E TURISMO
Av. Brasil, 3772

fone: 23-3175

ELETROFIO

Av. Colombo, 5001

fone: 22-3612

Com. varejista de

materiais elétricos.

PRINT

Av. Dr. Franklin Roosevelt, 109

fone: 28-2488

Ind. e com. de prod. promocionais.
ELBA CONFECCOES

R. Joubert de Carvalho, 185

fone: 22-9226

Com. varejista de confecgdes.
NOV’DEIA MOVEIS E DECORACOES
R. Santos Dumont, 2287

fone: 234661

Com. varejista de méveis e decoragdes.
MUCAJAI ARMARINHOS

Av. Herval, 448

fone: 23-2704

Com. de armarinhos, confec., artigos escolares.
IMC

R. Castro Alves, 986

fone: 24-7933

Ind. e com. de prod. hospitalares.
VALE DO KARIRY

Av. Brasil, 3265

fone: 22-3919

Com. varejista de confecgdes.
DISAUPE

Av. Colombo, 2385 - fone: 26-3025
Com. varejista de auto pegas.

Agenda da dire

Nos meses de junho e julho, a dire-
toria da Associagao Comercial e Indus-
trial de Maringd cumpriu a seguinte
agenda:

No dia 26 de junho o presidente
Massao Tsukada, e os diretores Gilson
Barbiero, Jefferson Nogaroli e Luiz Car-
los Masson, participaram do Férum de
Integracdo Estado-Empresa, realizado
pela prefeitura. Também no dia 26 Mas-
sao Tsukada, os diretores Fernando Fer-
raz, Pedro Granado, Hélio Costa Curta e
Gilson Barbiero participaram do jantar
em homenagem ao secretério de Agricul-
tura,Osmar Dias.

No dia 27, o presidente ¢ o diretor
Luiz Carlos Masson participaram da so-
lenidade de comemoragao dos 40 anos
de fundacao do 1° Clube do Distrito 4630
- o Rotary Clube de Maringa e de posse
conjunta dos presidentes dos demais clu-
bes de Maringa. No dia 30, a presidente
do Conselho da Mulher Empresiria,
Maria Alice Pinatti, proferiu palestra no
Senac sobre “O perfil profissional da te-
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lefonista na 6tica empresarial”.

No dia 12 de julho a diretoria da
ACIM participou da segunda reunido do
I Forum de Debates sobre Seguranga Pi-
blica de Maringa. No dia 3, o presidente
Massao Tsukada participou de coquetel,
quando foi eleito o comerciante do Ano,
no Sincomm. Ainda no dia 3, o presiden-
te Massao Tsukada e o diretor Luiz Car-
los Masson participaram da solenidade
de posse da nova diretoria do Clube
Olimpico de Maring4.

Nodia6 o presidente e o diretor Moa-
cir Soméggjo realizaram reuniao com lide-
rangas da cidade, para falar sobre o Censo
Econdmico. No dia 8, Maria Alice Pinatti
participou da solenidade de abertura da
Feira da Moda em Londrina. Ainda no dia
8, Massao Tsukada, Fernando Henriques
€ Carlos Roberto Previdelli participaram
de reunido da Cacinor em Mandaguari.

.No dia 9, o diretor Gilson Barbiero
participou da eleigdo da diretoria da LI-
DE. No dia 9 a diretoria participou de
reuniao com lojistas para tratar da cam-

oria

panha do Dia dos Pais. No dia 10 a dire-
toria participou também do langamento
oficial do Censo Econdmico, na empresa
Madepal.

Nodia 11, Massao Tsukada, Fernan-

do Henriques e Carlos Roberto Previdel-
li participaram de reuniao da FACIP em
Campo Mourao. Também no dia 11, Ma-
ria Alice Pinatti participou do semindario
“Como operacionalizar as exportagdes
na micro e pequena empresa”. No dia 15
Massao Tsukada participou do almogo
em homenagem ao embaixador ¢ a em-
baixatriz do Japao,na ACEMA. E nodia
17, Massao participou também da soleni-
dade de formatura dos soldados do 4°
Batalhao de Policia Militar.
VISITAS: No dia 22 de junho, o presiden-
te Massao Tsukada recebeu a visita do
inspetor e do diretor do Banco do Brasil,
José Aparecido Ferreira e Syozo Mizu-
no. Ainda no dia 22, Massao recebeu a
visita do diretor do Hotel Deville, Jaime
Canet Neto. E no dia 9 de julho, Massao
recebeu a visita da diretoria do SCL



C A ADERNO

Imposto Py Tabela
Unico Pratica
Pig. 18 Pag. 22

SUPLEMENTO DA REVISTA ACIM - ANO 29 - N2324 - AGOSTO/92

BC segura investimentos

de risco

por José Adirson G. Nascimento

A fim de evitar movimentos
especulativos derivados da crise
politica, o Banco Central interveio
pesadamente no mercado de cambio e
ouro, segurando as cotagoes ¢ evitando
uma disparada do dolar paralelo.

Num momento de conturbada
crise politica, os exportadores tor-
naram-se mais cautelosos, os boatos
sobre dolarizagao ¢ uma possivel
aceleragao da taxa de desvalorizagao
do cambio seguraram o movimento de
fechamento de cadmbio.

tudo, sair do mercado de uma hora
para outra, dado que nao ha com-
prador para seus papéis e esse gesto
resultaria em perdas significativas.

Assinala-se, portanto, uma queda
de captagao financeira no més de junho,
atingindo todos segmentos, ou seja:
captagao com venda de titulos no ex-
terior; financiamentos; pré-pagamentos
de exportagao ¢ investimentos.

Apesar disso, o Banco Central nao
demonstra sinais de preocupagao, pois

nos da ordem-de US$ 18 bilhoes.

Em 1989, ingressaram no pais US$
4,2 bilhoes sob a rubrica de cambio
financeiro. Em 1990, registrou-se um
total de US$ 5,4 bilhoes, elevando-se
para US$ 11,6 bilhdes em 1991.

Observa-se ainda uma mudanga
estrutural na entrada desses recursos. Em
1989, 66% do total correspondiam a finan-
ciamentos. Em 1990, os financiamentos
cairam para 54% e 1% da emissao de
bonus. Em 1991, 36% desses recursos
foram financiamentos, 13%

O resultado imediato
dessa posigao mais conser-

INFLAGAO, OURO E DOLAR PARALELO
%

foram emissao de bdnus e
15% commercial papers.

vadora foi a queda no |3s

volume médio de 551

exportagdes ao menor nivel INFLAGAO

desde outubrode 1991.Na- |25

quele més, a média didria |50 | e é
das exportagoes alcangou a | l/ %
cifra de US$ 104 milhgese  |'°7 ] %
nos meses subsequentes |10 E_ Z
cssa média ficou em US$ | | /% %
170 milhdes, caindo para % %

Em 1992, somente 7%
entraram sob a rubrica de
financiamentos, 30%
vieram em forma de bonus
e 10% através de commer-
cial papers.

Em junho, 0 ouro como
aplicagao financeira
apresentou um ganho real
positivo de 0,07% tomando-

US$ 138 milhoes em julho. | ©
O ingresso de divisas
via compras financeiras

JAN/92

FEV/92 MAR/92

ABR/92
MESES

MAI/92

se como referéncia o IGP-M.
Apesar desse resul-
tado, o ouro acumula uma

JUN/92

também recuou. Os in-
vestidores estrangeiros

—— IGP-M/FGV

i

DOLAR PARALELO [ ] ouro I

perda real de 47% desde
margo de 1990.

ficaram muito mais
- cautelosos em fungao da crise politica
e da desvalorizagao violenta dos prin-
cipais indices do mercado acionério.
Estima-se que o ultimo exercicio de
opgdes de compra da Telebrés ¢ a
queda dos indices do mercado
aciondrio resultauram numa perda
patrimonial para os fundos estran-
geiros da ordem de US$ 500 milhdes.

Os investidores ndo podem, con-

o nivel de reservas estd muito alto,
podendo fazer frente a qualquer
movimento especulativo momentaneo.

O saldo cambial financeiro
acumulado no ano ¢ excepcional,
alcangando US$ 7,7 bilhdes ou 62% do
ingresso total de US$ 11,6 bilhdes de
1991. Considerando-se a média mensal
de janeiro a maio, a projegao para este
ano € de um ingresso de recursos exter-

Nos dois ultimos
meses o giro médio diario situou-se em
torno de 11 toneladas, ap6s meses man-
tendo-se no patamar de 6,5 toneladas.
Esse maior volume de negdcios com
ouro ocorreu devido a aposta dos inves-
tidores numa alavancagem das
cotagdes em funcgao da crise politica.

José Adirson G. Nascimento
€ assessor econdomico da ACIM.
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O vale-transporte constitui benefi-
cio que o empregador antecipara ao tra-
balhador para utilizagido efetiva em
despesa de deslocamento residéncia-tra-
balho e vice-versa. Entende-se comodes-
locamento a soma dos segmentos
componentes da viagem do beneficiério,
porum ou mais meio de transporte, entre
sua residéncia e o local de trabalho.

O vale-transporte ¢ utilizavel em
todas as formas de transporte coletivo
piblico urbano ou, ainda, intermunici-
pal e interestadual com caracteristicas
semelhantes ao urbano, operado dire-
tamente pelo poder piblico ou median-
te delegagao, em linhas regulares e com
tarifas fixadas pela autoridade compe-
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Vale-transporte

tente. Excluem-se do vale-transporte
os servigos seletivos e os especiais.

Esté desobrigado a entregar o va-
le-transporte (passes) o empregador
que proporcionar, por meios proprios
ou contratados, em veiculos adequados
ao transporte coletivo, o deslocamento,
residéncia-trabalho e vice-versa, de
seus trabalhadores. Caso o emprega-
dor fornega ao beneficiario transporte
proprio ou fretado que nao cubra inte-
gralmente os deslocamentos deste, o
vale-transporte deveré ser aplicado pa-
ra os segmentos da viagem nao abran-
gidos pelo referido transporte.

Os bencficiarios do vale-transporte sao:
I — os empregados, assim definidos no
artigo 3 da Consolidagao das Leis do
Trabalho;

II — os empregados domésticos, assim
definidos na Lei n. 5.859, de 11 de de-
zembro de 1972;

111 — os trabalhadores de empresas de
trabalho temporério, de que trata a Lei
n. 6.019, de 3 de janciro de 1974;

IV — os empregados a domicilio, para
os deslocamentos indispensaveis a
prestagao de trabalho, percepgao de
salarios e os necessarios ao desenvolvi-
mento das relagdes com o empregador;
V — os empregados do subempreiteiro,
em relagao a este e a0 empreiteiro prin-
cipal, nos termos do artigo 455 da Con-
solidacao das Leis do Trabalho;

VI — os atletas profissionais de que tra-
ta a Lei n. 6.354, de 2 de setembro de
1976;

VII - os servidores da Uniao, do Distri-
to Federal, dos Territérios e suas autar-
quias, qualquer que seja o regime
juridico, a forma de remuneracgao e da
prestagao de servigos.

Para ter direito de receber o vale-
transporte o empregado informaré ao
empregador, por escrito:

a) seu enderego residencial;

b) os servigos e meios de transporte
mais adequados ao seu deslocamento
residéncia-trabalho e vice-versa.

As informagdes acima serao atuali-
zadas anualmente ou sempre que ocor-
rer alteragdo no enderego residencial
ou servigos e meios de transporte do
trabalhador. O beneficidrio firmaré
compromisso de utilizar o vale-trans-
porte exclusivamente para seu efetivo
deslocamento residéncia-trabalho e vi-

ce-versa. Caso a declaragao for falsa ou

o uso indevido do vale-transporte cons-
tituem falta grave.

O vale-transporte seré custeado:
a) pelo beneficiario, na parcela equiva-
lente a 6% (seis por cento) de seu salé-
rio basico ou vencimento, excluidos
quaisquer adicionais ou vantagens;

b) Pelo empregador, no que exercer a
parcela referida na letra “a”.

O valor da parcela a ser suportada
pelo beneficidrio sera descontada pro-
porcionalmente a quantidade de vale-
transporte concedida para o periodo a
que se refere o saldrio ou vencimento €
por ocasiao de seu pagamento, salvo
estipulacdo em contrario, em conven-
¢ao ou acordo coletivo de trabalho, que
favorega o beneficidrio.

No caso em que a despesa com 0
deslocamento do beneficiario for infe-
rior a 6% (seis por cento) do salario
basico ou vencimento, o empregado
podera optar pelo recebimento do va-
le-transporte, cujo valor serd integral-
mente descontado por ocasiao do
pagamento do respectivo saldrio ou
vencimento.

Abase de calculo para determinagao
da parcela a cargo do beneficiario sera:

a) o salario basico ou vencimento;

b) caso se tratar de remuneragao cons-
tituida exclusivamente de comissoes,
percentagens, gratificagoes, gorgetas
ou equivalentes, remuneragao por tare-
fa ou servigo, serd o montante percebi-
do no periodo.

O vale-transporte, concedido de
acordo com a Lei n? 7418, de 16/12/85,
no que se refere a contribuigao do em-
pregador:

a) nao tem natureza salarial, nem se
incorpora a remuncragao para quais-
quer efeitos;

b) nao constituiu base de incidéncia de
contribuigao previdenciaria ou de Fun-
do de Garantia por Tempo de Servigo;
c¢) nao se configura como rendimento
tributavel do trabalhador.

A pessoa juridica empregadora
devera registrar em contas especificas
que possibilitam determinar, com cla-
reza e exatidao em sua contabilidade,
as despesas efctivamente realizadas na
aquisi¢ao do vale-transporte. A parcela
de custo, equivalente a 6% (seis por
cento) do saldrio basico do empregado,
que venha a ser recuperada pelo em-
pregador, devera ser deduzida do mon-
tante das despesas efetuadas no
periodo-base, mediante langamento a
crédito das contas que registrem o
montante dos custos relativos ao bene-
ficio concedido.
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Reajuste salarial

LEI 8419, de 07.05.92 — DOU 08.05.92, que disp6e sobre a
politica nacional de salarios e da outras providéncias

Art. 12— A politica nacional de salérios
tem como fundamento a livre negocia-
¢ao, observando o disposto nesta Lei.
Paragrafo tnico — As condigoes de tra-
balho, bem como as clausulas salariais,
inclusive os aumentos reais, ganhos de
produtividade do trabalho e pisos sala-
riais proporcionais a extensao e a com-
plexidade do trabalho, serao fixadas em
contrato, convengao ou acordo coletivo
de trabalho, laudo arbitral ou sentenga
normativa, observadas, dentre outros
fatores, a produtividade e a lucrativida-
de do setor ou da empresa.

Art. 22 — Fica instituido o Indice de
Reajuste do Saldrio Minimo - IRSM, a
ser calculado e divulgado pela Funda-
gao Instituto Brasileiro de Geografia e
Estatistica — IBGE, que refletird a va-
riagao mensal do custo de vida para as
familias com renda até dois saldrios mi-
nimos.

§ 12 — O Ministério da Economia, Fa-
zenda ¢ Planecjamento estabelecera e
publicara a metodologia de cilculo do
IRSM.

§ 2° — Quando, por motivo de forga
maior, nao for possivel ao IBGE divul-
gar 0 IRSM at€ o tltimo dia ttil do més,
o Ministério da Economia, Fazenda e
Planejamento adotar indice substituti-
vo.

Art. 3° — Para os fins desta Lei, define-
se o Fator de Atualizagao Salarial —
FAS como o resultado da multiplicagao
dos seguintes indices unitarios:

I — indice da variagao acumulada do
IRSM no quadrimestre imediatamente
anterior ao més de referéncia do FAS;
11 - indice da variagao mensal do IRSM
no més imediatamente anterior ao més
de referéncia do FAS, dividido pela
média geométrica dos indices das va-
riagoes mensais do IRSM no quadri-
mestre mencionado no inciso anterior.
Parégrafo tnico — Para fins deste arti-
go, o indice unitario ¢ a soma da unida-
de (1,00) mais a variagao percentual do
indice considerado, dividida por 100
(cem).

Art. 4 — Sera assegurado aos trabalha-
dores reajuste quadrimestral da parce-
la salarial até trés saldrios minimos,
pela aplicagao do FAS.

§ 12— Os trabalhadores cujas datas-ba-
ses ocorrem nos meses de janeiro, maio
¢ setembro integram o Grupo A, e nes-
tes meses, a partir de setembro de 1992,
inclusive, farao jus ao reajuste previsto
neste artigo.

§ 2° — Os trabalhadores cujas datas-ba-
ses ocorrem nos meses de fevereiro,
junho e outubro integram o Grupo B, ¢,
nestes meses, a partir de outubro de
1992, inclusive, fardao jus ao reajuste
previsto neste artigo.

§ 32— Os trabalhadores cujas datas-ba-
ses ocorrem nos meses de margo, julho
e novembro integram o Grupo C, e,
nestes meses, a partir de novembro de
1992, inclusive, fardo jus ao reajuste
previsto neste artigo.

§ 4° — Os trabalhadores cujas datas-ba-
ses ocorrem nos meses de abril, agosto
¢ dezembro integram o Grupo D, e,
nestes meses, a partir de dezembro de
1992, inclusive, fardo jus ao reajuste
previsto neste artigo.

§ 52 — Enquanto nao vigorar a sistema-
tica prevista nos paragrafos anteriores,
os trabalhadores dos Grupos A, B, C,
D farao jus ao reajuste previsto no art.
4° da Lei n® 8222, de 5 de setembro de
1991.

Art. 5¢ — Serao asseguradas aos traba-
lhadores antecipagoes salariais sobre a
parcela até trés salarios minimos, a se-
rem fixadas e publicadas pelo Ministé-
rio da Economia, Fazenda e
Planejamento até o segundo dia util de
cada més, em percentual nao inferior a
média geométrica das variagdes men-
sais do IRSM nos dois meses imediata-
mente anteriores a sua concessao.

§ 12 — A partir de julho de 1992, inclu-
sive, os trabalhadores do Grupo A fa-
rao jus as antecipagdes previstas neste
artigo nos meses de margo, julho e no-
vembro.

§ 22 — A partir de agosto de 1992, inclu-
sive, os trabalhadores do Grupo B farao
jus as antecipagoes previstas neste arti-
go nos meses de abril, agosto e dezem-
bro.

§ 3% — A partir de setembro de 1992,
inclusive, os trabalhadores do Grupo C
farao jus as antecipagoes previstas nes-
te artigo nos meses de janeiro, maio ¢

setembro.

§ 4°— A partir de outubro de 1992, inclu-
sive, os trabalhadores do Grupo D farao
jus as antecipagdes previstas neste artigo
nos meses de fevereiro, junho e outubro.
§ 52— Enquanto nao vigorarem as dispo-
sigoes previstas nos §§ 32 e 4° deste artigo,
os trabalhadores dos Grupos C e D farao
jus as antecipagdes previstas no art. 32 da
Lei 8222, de 05 de setembro 1991.

§ 62— As antecipagdes de que trata este
artigo, bem como aquelas concedidas
até a data de publicagao desta Lei, com
base no art. 3° da Lei 8222, de 05.09.91,
que ainda nao tenham sido compensa-
das nos termos da referida Lei, serao
deduzidas por ocasiao do reajuste qua-
drimestral previsto no artigo anterior.
Art. 6°— Saldrio minimo € a contrapres-
tacao minima devida e paga diretamen-
te pelo empregador a todo trabalhador,
por jornada normal de trabalho, capaz
de satisfazer, em qualquer regiao do
Pais, as suas necessidades vitais basicas
e as de sua familia, com moradia, ali-
mentagao, educagao, saude, lazer, ves-
tuario, higiene, transporte e
previdéncia social.

§ 12 — O salario minimo horério corres-
pondera a 1/220 (um duzentos e vinte
avos) do saldrio minimo e saldrio mini-
mo diério a 1/30 (um trinta avos).

§ 2° — Para os trabalhadores que te-
nham por disposigao legal jornada méa-
xima didria de trabalho inferior a oito
horas, o saldrio minimo horario sera
igual ao definido no paragrafo anterior,
multiplicado por oito e dividido pelo
maximo legal.

Art.7° - A partir de 1° de maio de 1992,
inclusive o saldrio minimo mensal ser4
de Cr$-230.000,00 (duzentos e trinta
mil cruzeiros).

Paragrafo tnico — A partir de 1° de
setembro de 1992, o valor do salirio
minimo sera reajustado quadrimestral-
mente pela aplicagao do FAS.

Art. 82 — Caso a variagao anual do sal4-
rio minimo resulte inferior a variagao
do Produto Interno Bruto — PIB “per
capita”, observada a sistematica previs-
ta neste artigo, o saldrio minimo incor-
porara, mo més de maio do ano
subseqiiente, aumento correspondente
ao percentual de variagao real do PIB
“per capita”, se positiva, no ano consi-
derado.

Paragrafo finico — A variagao real anual
do saldrio minimo corresponder4 a di-
visao da soma dos saldrios minimos nos
doze meses do ano de referéncia pela
soma dos salarios minimos nos doze
meses do ano imediatamente anterior,
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corrigindo-se todos os valores pela va-
riagao acumulada do IRSM entre o més
de competéncia e o més de dezembro
do ano de referéncia.

Art.92—Esta Leientra em vigor na data
de sua publicacao.

Art. 10 — Revogam-se a Lei n? 8222, de
05.09.91, e demais disposi¢des em con-
trario.

Brasilia, 07 deé maio de 1992

IMPOSTO UNICO

Uma saida
para o Brasil

A criagao do Imposto Unico sobre
Transagdes, proposta pelo deputado
federal Flavio Rocha, esta ganhando
cada vez mais forga no meio empresa-
rial. O Conselho Nacional de Associa-
¢oes Comerciais — Conasc — ¢ a
Federagao das Associagdes Comer-
ciais e Industriais do Parana — FACIP
—sao favoraveis 4 proposta como forma
de se promover uma reforma tributaria
justa e eficiente no pais. A Associagao
Comercial e Industrial de Maringa tam-
bém apédia o Imposto Unico. Por isso
estd levando a seus associados a opor-
tunidade de conhecer melhor esta pro-
posta. A seguir estao os principais
pontos da proposta, que foram impres-
sos também em 2 mil cartilhas distribui-
das em Maringa.
1-Qual é a proposta do IUT?

A iFléia bésica ¢ a substituicao de todos
0s 1mpostos com caracteristicas fiscais
por um tnico imposto incidente sobre
as transagoes do sistema bancério, com
aliquota de 1% sobre a conta credora e
1% sob.re a conta devedora. E um im-
posto simples, transparente, instanta-
neo ¢ que traria ao governo um
aumento de arrecadagao ¢ uma econo-
mia ~da ordem de 3% do PIB (US$ 10
bilhoes) atualmer}tc gastos no sistema
arrecadador publico ¢ privado.

2 —'Todos. 0s demais impostos e taxas
seriam eliminados?

Nao. Permaneceriam os impostog que
nao tivessem caracteristicas fiscais e
existem como instrumento de politica
econdmica, como os de coméreio exte-
rior ou o Imposto Territorial Rural, Ta-
xas de servigo, como por exemplo, a
taxa de emissao de um passaporte, con-
tinuarao sendo cobradas para recupe-
rar o custo do governo no fornecimento
de servigos especificos. O FGTS conti-

nuard sendo devido, por se tratar de um
fundo especifico com finalidade espe-
cifica. Mas seriam extintos todos os im-
postos, como 0 Imposto de Renda, o
IPI, 0 ICMS, o Finsocial, 0 ISS, as con-
tribuigoes ao IAPAS, etc.

3 — Quais os beneficios da adogao do
IUT as empresas e ao trabalhador?
Asempresasterao umaredugao de cus-
to administrativo da ordem de 30%.
Elas nao terao mais obrigagao de fazer
balanco fiscal. O trabalhador tera o va-
lor de scu salério valorizado com a re-
dugao do prego das mercadorias, num
percentual correspondente a elimina-
¢ao da carga tributdria. O saldrio do
trabalhador poderd incorporar as con-
tribuigdes sociais e as retengdes de im-
posto de renda na fonte. Com o retorno
dos investimentos nas atividades pro-
dutivas, haverd um aumento na oferta
de empregos, com possivel aumento de
salarios devido alei daoferta e procura.
4 - E o governo, perdera?

Como vimos anteriormente, 0 governo
pode ter um aumento de arrccadagao
de cerca de US$ 18 bilhoes anuais, com
o aumento real da arrecadagao e dimi-
nuic¢ao de seu custo.

5 — Como sera arrecadado o IUT?

A arrecadacao sc dara através do siste-
ma bancério, com aliquota de 1% na
conta credora e 1% na conta devedora
sobre todas as transagoes financeiras:
cheques, transferéncias, aplicagoes,
cte.

6 — Como sera a distribui¢ao do IUT?
Através de um sistema especial de soft-
ware, 0 sistema bancdrio repassard
imediatamente ao governo federal, aos
cstados e municipios o valor da arreca-
dagao. Assim, os estados ¢ municipios
receberao suas cotas imediatamente,
sendo, portanto, grandemente benefi-
ciados com 0 novo imposto.

7 — Quem vai fiscalizar a arrecadagio
e distribui¢ao do novo imposto?

A fiscalizagao serd excrcida pelos
atuais fiscais da Receita, nos trés niveis,
Federal, Estadual ¢ Municipal. A fisca-
lizagao podera exercer sua atividade
com alto grau de eficiéncia. A sonega-
¢ao praticamente scra extinta, pois dei-
xar de pagar 1% de imposto nao ¢
moralmente defensével. A sociedade
possivelmente classificara tal crime co-
mo hediondo.

8 — As empresas publicas e as estatais
estarao sujeitas ao IUT?

As empresas piblicas e as estatais esta-
rao também sujeitas ao IUT todas as

vezes que fizerem transagdes financei-
ras.

9 — Como sera cobrado o imposto do
sistema bancdrio?

O sistema bancério também pagard o
IUT cada vez que fizer uma transagao
financeira, como qualquer pessoa juri-
dica.

10 — Qual a influéncia do IUT no prego
final dos produtos?

Com a retirada da carga tributdria
atual, os produtos terao o prego bastan-
te reduzido, numa média em torno de
30%. Com isso, o salario do trabalha-
dor terd o poder de compra aumenta-
do.

11 — A inddstria brasileira tem capaci-
dade de suportar a demanda gerada
com o aumento do poder de compra?
Com o aumento do poder de compra o
consumo aumentara. Entretanto, a di-
minuigao da carga tributdria e do custo
administrativo das empresas incentiva-
rd os empresdrios a investir em suas
atividades, aumentando a produgao.
12 — Qual a influéncia do IUT na infla-
¢ao?

O aumento de atividades produtivas,
gerando mais bens e servigos, ¢ a dimi-
nuigao da carga tributdria que aumenta
os pregos, tenderao a baixar a inflagao,
como acontece nos outros paises, onde
a carga de impostos ¢ melhor distribui-
da.

13— O IUT representari algum dano a
autonomia dos estados e municipios?
O IUT ¢ um imposto independente do
governo central. Ostrés poderes, Fede-
ral, Estadual ¢ Municipal, reccberdo
scu quinhdo independentemente do
outro.

14 — Como garantir o nivel atual de
receita dos estados e municipios?

A idéia ndo ¢ aumentar o nivel atual,
mas meclhord-lo nao s6 no scu valor
quantitativo, como no seu periodo de
repasse. O orgamento continuara sen-
do de responsabilidade total do Con-
gresso Nacional.

15 — Com o IUT as pessoas nao tende-
riao a transacionar sem usar os ban-
cos?

Para os pequenos negdcios ¢ de baixo
valor ¢ possivel que isso acontega, como
acontece hoje. Acima de um certo va-
lor, ninguém vai andar com dinheiro em
espécie, arriscando a perder ou scr as-
saltado, considerando ser 1% o valor de
sua seguranga, ou seja, o banco.

16 — As pessoas nao poderiam passar
a transacionar totalmente em délares?
Para que? As pessoas precisam de cru-
zeiros para as diversas necessidades e
nio aceitardo transacionar com dolares
por uma razao Lao pecquena quanto o
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1% do IUT. O dolar, muitas vezes, €
usado como elemento de sonegagao e
de omissao do patrimdnio. Nao serd
mais 0 caso.

17 — O que acontecera com a escrita
fiscal das empresas?

As empresas ndo estarao mais sujeitas
a escrita fiscal. A escrita sera feita para
atender as necessidades de demonstra-
¢ao do patriménio e de lucros e perdas,
no caso das sociedades.

18 — E os contadores, o que acontecera
com eles?

Nunca serao tao valorizados, passando
a excrcer recalmente sua fungao de as-
sessoramento administrativo-financei-
ro das empresas, o que hoje nao é
possivel devido ao excesso de burocra-
cia administrativo-fiscal.

19 — Existe este sistema em algum pais
do mundo?

Nao. O 1UT, na versdao do deputado
Flavio Rocha, ¢ uma inovagao brasilci-
ra ¢ que logo sera copiada. E o Brasil
realmente a caminho do Primeiro Mun-
do ¢ ensinando ao mundo.

20 - Como serio taxadas as operagoes
financeiras?

As operagoes [inanceiras serao taxadas
nos scus rendimentos rcais, descontada
a inflagao. Descontos de duplicatas
praticamente nao scrao afetados. Fi-
nalmente, podemos dizer que o IUT ¢
a luz no final do tinel. E a esperanga
que resta para o Brasil sair do atual
impassc de insolvéncia, beneficiando as
cmpresas com aumento de sua liquidez
c o trabalhador com um grande aumen-
to real de scu saldrio. Com o IUT o
Brasil caminhard célere para exercer
scu destino de lider inconteste no cena-
rio mundial.

DARF

Caodigo para
recolhimento

O imposto de renda retido na fonte
sobre rendimentos automaticamente
distribuidos pelas pessoas juridicas tri-
butadas com base no lucro presumido
e microcmpresas serd recolhido ao Te-
souro Nacional sob o codigo de receita
2281 — Rend. Automatic. Distr. s/Luc.
Pres. e Micros, a constar do campo 04
do DARF.

Fundamento Legal: Ato Declaratério
n. 16, 04/06/92

TRABALHISTA

Arquivo de documentos

O § 4° do art. 630 da CLT obriga as empresas a terem a mao, para pronta
exibigao aos fiscais, toda a documentagao referente a seus empregados, em cada
estabelecimento. Ficam arquivados:

ranlc o cm-
prego até 2
anos apos a
rescisao

rente aos empregados, sendo que:

em relagao aos menores, o prazo se
conta a partir de quando completam
18 anos de idade; e, em relagdao aos
rurais, desde quando o contrato é res-
cindido.

TEMPO DOCUMENTO FUNDAMENTO
LEGAL
30 anos Documentos referentes ao FGTS: fo- | Enunciados TST
lhas de pagamento, recibos, RE ¢ GR | 95 ¢ 206
30 anos Toda a documentagao referente a le- | LOPS, art. 144,
vantamento de débito pela fiscalizagao | RCPS, art. 154.
da previdéncia social, através de | Lei6830/80, arts. 22, §
NFLD. 92, ’
10 anos Documentagio do PIS-PASEP: com- | Decc.-lei 2052/83, arts.
provantes de cadastramento, RAIS, | 3°¢ 10.
comprovantes de recolhimento.
5 anos GRPS do INSS, quando ndo tenha ha- | Simula TFR 108.
vido levantamento fiscal.
S anos GR da contribuigao sindical. CTN, Le15172/66, art.
174
S anos Os quatro modelos anuais ¢ os relatd- | NR 4.12.j da Port.
rios de acidentes do trabalho e doen- | 3214/78, com a reda-
¢as ocupacionais feitos pelo SESMT | ¢ao da Portaria 33/83
da empresa.
S anos Documentagao sobre convénios de sa- | Instrugao 3/90 da Se-
lario-cducagao. cretaria EXéc.,
FNDE, art. 14.
S anos Documentagao sobre imposto de ren- | IN-SRF 6, de 11.1.89,
da na fonte. item 18
3 anos Comunicagao de Dispensa Dec. 92608/86, art. 19,
IV.
3 anos Folhas de votagao da CIPA. NR 5.5.4 da Port.
3214/78, com a reda-
¢ao da Portaria 33/83.
3 anos Lista de admitidos e desligados. Port. SES 18/86, art.
79
5 anos du- | Toda a documentagao restante refe-

CF, art. 7°, XXIX

Fonte: Curso de Rotinas Trabalhistas/José Serson
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Balanco mensal X
balanco semestral

Hipéteses de Enquadramento

POSIGCAO NO BALANCO DE PERIODO DE FORMA ARTIGO
APURACAO DO DE LEI
31-12-90 31-12-91 IMPOSTO EM RECOLHIMENTO 8.383/91
1992
Recolher a partir de
Lucro Real ¢/ Adicional do IR Prejuizo Fiscal Mensal julho/92 0 IR 86
Efetivo de cada més
Recolher a partir de
Lucro Real ¢/ Adicional do IR Lucro Real s/ Adicional do IR Semestral julho/92
2/12 do IR de 31-12-91
¢ a partir de outubro/92 86
Lucro Real ¢/ Adicional do IR Lucro Real ¢/ Adicional do IR Semestral 1/6 do IR de 30-06-92
Lucro Real s/ Adicional do IR Lucro Real s/ Adicional do IR Semestral
Recolher a partir de
Lucro Real s/ Adicional do IR Prejuizo Fiscal Semestral outubro/92 87
2/6 do IR de 30-06-92
Sem atividade Prejuizo Fiscal Semestral
Sem atividade
Lucro Real ¢/ Adicional do IR Semestral
Prejuizo Fiscal
Sem atividade Lucro Real s/ Adicional do IR Semestral
Prejuizo Fiscal Lucro Real s/ Adicional do IR Semestral
Prejuizo Fiscal Prejuizo Fiscal Scmestral

Fonte: COAD

F.G.T.S

Certificado de Regularidade

A regularidade de situagio do em-
pregador perante o FGTS sera com-
provada pelo Certificado de
Regularidade do FGTS, com validade
em todo territério nacional, a ser forne-
cido pela CEF (Caixa Econdmica Fe-
deral), mediante solicitagao.

A apresentagao do Certificado de Re-
gularidade do FGTS € obrigatoéria para:
I - habilitagao em licitagao promovida
por 6rgaos da administragdo piblica
direta, indireta ou fundacional e por
empresas controladas direta ou indire-
tamente pela Uniao, pelos Estados, pe-
lo Distrito Federal ¢ pelos Municipios;
II - obtengao de empréstimos ou finan-

ciamentos junto a quaisquer institui-
¢oes financeiras publicas, por parte de
6rgaos e entidade da Administragao
Publica direta, indireta ou fundacional,
bem assim empresas controladas direta
ou indiretamente pela Uniao, pelos Es-
tado, pelo Distrito Federal e pelos Mu-
nicipios;

III - obtengao de favores crediticios,
isengoes, subsidios, auxilios, outorga ou
concessao de servigos ou quaisquer ou-
tros beneficios concedidos por 6rgao
da administragao publica Federal, dos
Estados, do Distrito Federal e dos Mu-
nicipios, salvo quando destinados a sal-
dar débitos para o FGTS.

IV — transferéncia de domicilio para o
exterior; e

V — registro ou arquivamento, nos 0r-
gaos competentes, de alteragio ou dis-
trato de contrato social, de estatuto, ou
de qualquer documento que implique
modificagao na estrutura juridica do
empregador ou na extingao da empre-
sa.

Para obter o Certificado de Regu-
laridade, o empregador dever4 satisfa-
zer as seguintes condigoes:

a) estar em dia com as obrigagoes para
com o FGTS; e

b) estar em dia com o pagamento de
prestagao de empréstimos lastreados
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em recursos do FGTS.

O Certificado de Regularidade te-
ra validade de até 6 (seis) meses conta-
dos da data da sua emissao. No caso de
parcelamento de débito, a validade serd
de 30 (trinta) dias e no caso, havendo
antecipagao no pagamento de parcelas,
o Certificado tera validade igual ao pe-
riodo correspondente as prestagoes an-
tecipadas, observado o prazo maximo
de 6 (seis) meses.

F.G.T.S.

Cédigo para
recolhimento

Deposito no prazo........cccccccnnnes 116
Trabalhador rural no prazo.............. 159
Depdsito no prazo paradiretor........310
Recolhimento de trabalhador

3t o 1[0 ) g v SOEE R ———_ 132
Deposito em atraso......eeeeeereeseeveeens 108
Trabalhador rural em atraso................ 140
Recolhimento de trabalhador

avulso em atraso.......c.eeveereereeeneennes 142
Deposito em atraso para diretor......302
Depbésito a individualizar.................. 205
Deposito judicialisassssssesssons 418
Recolhimento de filantrépica.......... 604
Recolhimento complementar.......... 507

Regularizagao de recolhimento.......809
Jurosde mora e multa—NOPT......... 639
Diferengas de multas.........c.ccceeevevenene 728
Dif. cominagdes — individualizada...736
Dif. cominagoes — a individualizar...744

Parcelamento convencional............. 027
Parcelamento — recolhimento
antecipado... e eeeeeeeereeeieere e 043

Legislacao
municipal

Em, 07 de julho de 1992, o prefeito
municipal através da Lei n® 3.222/92,
publicada no Orgao Oficial do Munici-
pio em 07/07/92, autorizou um desconto
de 30% nos tributos municipais. A se-
guir a integra Lei.

Art. 12 — Fica o Poder Executivo auto-
rizado a excluir multas e juros de mora
sobre os langamentos tributarios dos
débitos vencidos aos contribuintes que
efetuarem o pagamento de todos os
seus débitos. '

Art. 22 — Fica o Poder Executivo auto-
rizado a conceder descontos de 30%,

sobre o montante dos tributos devida-
mente atualizados dos débitos a vencer
do exercicio de 1992, aos contribuintes
que efetuarem o pagamento.
Parégrafo 12 - .....Vetado

Parégrafo 22 — Nos casos cabiveis, os
descontos de que se tratam o “caput”
deste artigo, exclui-se a incidéncia do
disposto no parégrafo 3 do artigo 236,
da Lei n® 1354/79.

Art. 32— Os contribuintes, para fazerem
jus aos beneficios dos artigos anterio-
res, deverao acordar a quitagao integral
de seus débitos até o dia 07 de agosto
de 1992, com os valores corrigidos até
o més de julho de 1992, ou até o dia 08
de setembro de 1992, com os valores
corrigidos até o més de agosto de 1992.
Art.4°—EstaLeientra em vigor nadata
de sua publicagao.

Art. 52 - Revogam-se as disposigoes em
contrario.

Demissao por
Justa Causa

O Art. 482 da Consolidagiao das
Leis do Trabalho (CLT) estabelece as
normas que constituem justa causa pa-
rarescisao do contrato de trabalko pelo
empregador, abaixo apresentadas:
a) ato de improbidade;

b) incontinéncia de conduta ou mau
procedimento;

c) negociagao habitual por conta pro-
pria ou alheia sem permissao do empre-
gador, ¢ quando constituir ato de
concorréncia a empresa para a qual
trabalha o empregado, ou for prejudi-
cial ao servigo;

d) condenagao criminal do empregado,
passada em julgado, caso nao tenha ha-
vido suspensao da execugao da pena;
e) desidia no desempenho das respec-
tivas fungoes;

f) embriagues habitual ou em servigo;
g) violagao de segredo da empresa;

h) ato de indisciplina ou de insubordi-
nagao;

i) abandono de emprego;

j) ato lesivo da honra ou da boa fama
praticado no servigo contra qualquer
pessoa, ou ofensas fisicas, nas mesmas
condigdes salvo em caso de legitima
defesa, propria ou de outrem;

k) ato lesivo da honra e boa fama ou
ofensas fisicas praticadas contra o em-
pregador e superiores hierarquicos,
salvo em caso de legitima defesa, pro-
pria ou de outrem;

1) prética constante de jogos de azar.

Constitui igualmente justa causa
para demissao de empregado, a prati-
ca, devidamente comprovada em inqué-
rito administrativo, de atos atentatérios
a seguranga nacional.

Crime de
Sonegacao
Fiscal

Segundo o Art. 743 do Decreto n®
85.450/80, sao previstos como crimes de
sonegagao fiscal:

a) prestar declaragao falsa ou omitir,
total ou parcialmente, informagao que
deva ser produzida a agentes das pes-
soas juridicas de direito publico inter-
no, com a intengdo de eximir-se, total
ou parcialmente, do pagamento do im-
posto;

b) inserir elementos inexatos, ou omitir
rendimentos ou operacoes de qualquer
natureza em documentos ou livros exigi-
dos pelas leis fiscais, com a intengao de
exonerar-se do pagamento do imposto;
c) alterar faturas e quaisquer documen-
tos relativos a operagdes mercantis,
com o proposito de fraudar a Fazenda
Publica;

d) fornecer ou emitir documentos gra-
ciosos ou alterar despesas, majorando-
as com o objetivo de obter dedugao do
tributo devido, sem prejuizo das san-
¢oes administrativas cabiveis;

e) exigir, pagar ou receber, para si ou
para o contribuinte beneficiario da pa-
ga, qualquer percentagem sobre a par-
cela dedutivel ou deduzida do imposto
como incentivo fiscal.

Depreciacao

Para efeitos de depreciagao, o
procedimento a ser adotado na hipéte-
se em que o contribuinte (pessoa juri-
dica) adquire um imével (terreno e
construgao) e a escritura de compra
nao distingue os respectivos valores,
devera o contribuinte, se louvara em um
laudo pericial para determinar que par-
cela do valor contabilizado do imével
corresponde ao valor do edificio ou
construgao. Sobre este aplicara o coefi-
ciente de depreciagao admitido para
essa espécie de bem.

Fundamento Legal: Parecer Normativo
CST n® 14/72

ACIM - AGOSTO/92 - &l




14
TABELA PRATICA
INDICADORES ECONOMICO-FINANCEIROS
INDICADORES | SALARIO | SALARIO|POUPANGA| M.V.R. V.RF./ U.p.C. F.GTS. V.RR. OVER/ B.T.N. T.R. LS.N.
MINIMO | FAMILIA U.P.F 1°SUB-REGIAO | FUNDAO | +TR
MESES VAL (Cr$) | VAL (Cr$)| REND. % |VAL (Cr$) | VAL (Ce$) | VAL (Cr$) | REND. % VAL (Cr$) REND. % | VAL (Cr$) | VAR. % | VAR %
ABRIL/91 17.000,00 241,78 9,4746 2.266,17 1.935,33 2.091,57 9,1986 2107,02 9,9 147,2805 8,93 13,16
MAIO/91 17.000,00 241,78 9,5349 2.266,17 2.108,15 2091,57 9,2588 2107,02 921 160,4327 8,99 14,63
JUNHO/91 17.000,00 241,78 9,9470 2.266,17 2.297,67 2091,57 9,6698 2.107,02 9,33 174,8556 9,40 10,94
JULHO/91 17.000,00 241,78 10,6002 2.266,17 2513,66 2.716,59 10,3706 2.107,02 10,60 191,2920 10,05 12,65
AGOSTO/91 17.000,00 12,5097 2.266,17 2.766,28 2.716,59 10,9904 2.107,02 12,74 210,5169 11,95 12,40
SETEMBRO/91 42.000,00 17,3639 2.266,17 3.096,85 2.716,59 13,2305 2.107,02 16,47 235,6736 16,78 24,21
OUTUBRO/91 | 42.000,00 20,3688 2.266,17 3.616,50 3.908,47 18,1512 2.107,02 21,05 275,21% 19,77 20,47
NOVEMBRO/91 | 42.000,00 31,1726 2.266,17 4331,48 3.908,47 232112 2.107,02 28,02 329,6305 30,52 23,00
DEZEMBRO/91 | 42.000,00 29,0621 2266,17 5.653,45 3.908,47 30,2390 2.107,02 27,93 430,2335 2842 30,12
JANEIRO/92 | 96.037,33 26,1074 2266,17 7.260,16 7.846,29 27,5161 2.107,02 25,36 552,5059 25,48 19,77
FEVEREIRO/92 | 96.037,33 26,2380 2.266,17 9.110,01 7.849,29 24,8147 2.107,02 25,29 693,284 25,61 19,69
MARGO/92 | 96.03733 24,8913 226617 | 11.443,13 7.849,29 24,3984 2107,02 23,57 870,8345 24,27 29,18
ABRIL/92 | 96.037,33 21,6854 226617 | 1422038 | 1536843 28,1340 2.107,02 2090 | 1.082,1860 21,08 25,63
MAIO/92  |230.000,00 20,4090 226617 | 1721804 | 1536843 18,2213 2.107,02 1966 |1.310,3108 19,81 23,00
JUNHO/92 | 230.000,00 21,6552 226617 | 2062893 | 1536843 22,3273 2.107,02 21,05 |1.569,8834 21,05 22,00
JULHO/92 | 230.000,00 24,3084 226617 | 2497132 | 2698732 21,3152 2.107,02 1.900,3439 23,69
IPC/FIPE IGP-DI/FGV INPC/IBGE TABELA DE INSS
(JULHO)
o o DICE /AR, % o IDICE o AR % SALARIO DE ALIQUOTA
Junmr | 339339 9,78 377,84 3.125.28 9,86 341,19 201,78 10,83 364,30 3?:1‘?;2%?5%75\# S g
Juwer | 377684 11,30 377,80 3.526,20 12,83 340,60 226,28 12,14 36232 || DE 11063.43126 ATE 2.126.812.49 10
AGO/M91 | 432146 14,42 347,94 4.072,38 15,49 350,59 261,62 15,62 376,49
SET/91 | 5.021,97 16,21 360,13 4.731,87 16,19 368,65 302,49 15,62 382,17
ouUTH1 | 6.286,00 25,17 397,24 5.957,42 25,90 416,85 366,25 21,08 410,19
Nov9l | 7.882,02 25,39 425,88 7.489,05 25,76 453,19 455,99 26,48 443,26 TABELA DOTRRF
DEZ/91 9.714,58 2325 458,64 9.146,88 22,14 480,18 575,10 24,15 475,10 JULHO/92
JAN/2 | 1222968 25,89 481,00 | 11.602,00 26,84 513,59 72417 25,92 498,74 — —— =
FEV£92 14.867,63 21,57 486,05 | 14.478,60 24,79 §32.27 901,45 24,48 520,06 BASE D(FE%;LCULO M'I?'g)o r D[:E)cgsc)'\o
MAR/92 | 18.099,86 21,74 56381 | 17.475.82 20,70 611,59 1.096,34 21,62 574,39 i i
ABR/92 | 2221395 2273 660,04 | 2071627 18,54 675,75 1.324.82 20,84 676,29 ) ‘
Malg2 | 2721876 2253 780,56 | 25.366.26 2245 791,69 B T B |
JUN/92 33.329,37 22,45 882,19 30.798,76 21,42 885,47 ACIMA DE 4.103.346,00 25 725.977,00
BTNF + TRD/POUPANGA - JULHO/92
TAXA REFERENCIAL DE JUROS (TR)/UNIDADE FISCAL DE REFERENCIA (Ufir)
DIA BTNF | POUPANCA |DIA BTNF POUPANGA
JULHO/92 T.R.D. Ufic T.R.D. Ufir
INDICE VALOR iNDICE VALOR
01 1.900,3449 21,6552 16 2.103,3157 21,7250 DIA ACUMULADO | (Cr$) DIA ACUMULADO | (Cr$)
02 1.917,9321 21,6477 17 2.122,8844 21,7552 NO ANO NO ANO
03 1.935,6821 21,6403 18 2142,6352 21,7854
04 1.953,5963 21,6328 19 | 21426352 21,7854 1 149796106 | 210428 16 16,5795437 231686
05 1.953,5963 205101 2 21426352 20,6927 2 15,1182431 2122,93 17 16,7337953 2336,76
06 1.953,5963 19,4006 21 2162.5697 21.8156 3 15,2581587 214174 18 16,8894820 2.366,83
07 19716763 20,5056 » 2182.6896 220489 4 15,3993691 2.160,73 19 16,8894820 2.366,83
08 1.989,9237 216208 3 22029968 22,0794 5 15,3993691 2.160,73 20 16,8894820 2.366,83
® 20083400 21,6163 2 22234929 23,0009 6 15,3993691 216073 21 17,0466172 2.377,07
10 20269267 216218 25 22441796 23,0404 7 15,5418864 2.179.87 2 17.2052143 2397,48
11 2.045,6854 21,6345 26 | 2244179 21,9365 8 156857227 219212 23 17,3652870 241807
12 2.045,6854 20,5432 27 2.244,1796 20,8424 9 15,8308901 221868 A 175268489 243883
13 2.045,6854 19,4616 28 | 2.265,0589 21,9667 10 15,9774011 223835 z 17,6899140 2459,78
14 2.064,7179 20,5731 29 2.286,1324 24,3084 11 16,1252679 2.258,19 26 17,6899140 2.459,78
15 2.083,9274 21,6948 30 2.307,4019 24,3084 12 16,1252679 2.258,19 27 17,6899140 2.459,78
1 2328.8604 24,3084 13 16,1252679 2258,19 28 17,8544962 2.478,86
14 16,2752931 2.277,58 29 18,0206096 2.498,10
REAJUSTE DE CONTRATOS DE LOCACAO 15 16,4267140 2.297,14 30 18,1882685 2.517,48
31 18,3574872
PERIODICIDADE JULHO/92
{NDICES DE REAJUSTE| MENSAL| BIM. | TRIM. | QuaD. | sem. | aANUAL SALARIO FAMILIA
IPC/FIPE 22,45 5004 | 8414 | 12417 | 24311 | 882,19
IGP-DI/FGV 21,42 | 4868 | 7624 | 11272 | 3671 | 88547 ”
IGP-M/FGV 2361 | 4886 | 7854 | 11673 | 24230 | 87794 SET/OUT/NOV/DEZ - 91 JAN/FEV/MAR/ABR - 92 MAI/JUN/JUL - 92
IPC/FGV 811 | 5159 | 8206 | 12004 | 24265 | 00816
INPC/IBGE : - 2 : : 2 -
TR 21,05 | 4503 | 7560 | 11822 | 243,95 | 893.43 ATE 126.000,60] 3.360,02 ATE 276.978,83 | 7.386,11 ATE 638.052,75{17.01476,
ISN (°) 22,00 50,06 | 8852 | 14353 | 249,11 | 95862 ACIMA DE 126.000,60] 420,00 | ACIMA DE 276.978,83 | 923,26 | ACIMA DE 638.052,76 2.126,84
(*) somente p/ contratos residenciais
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TERCEIRIZACAD

Caminho da modernidade

Com atraso a terceirizagao chega ao Brasil. Através dela muitas empresas estao encontrando
formulas de reduzir custos, ganhar em produtividade e em eficiéncia

Conhecida no mundo moder-
no h4 muito tempo, a palavra “ter-
ceirizar” chega com atraso ao Bra-
sil, através do vocabuldrio das
grandes empresas nacionais e mul-
tinacionais com filiais no pais. Pres-
sionada pela necessidade de
tornar-se mais competitiva e de
adequar-se a realidade mundial, a
classe empresarial corre atrdas do
prejuizo, e vé na terceirizagao dos

vido pelo SEBRAE, o proprietario
da empresa descobriu que estava
produzindo solas para calgados fe-
mininos 22% acima do prego dos
fornecedores. A partir dai, ele pas-
sou a comprar as solas prontas por
22% a menos, reduzindo o custo
final do sapato em 6%, e transferiu
os funcionérios para a linha de mon-
tagem, ampliando a capacidade de
producao.

servigos uma das saidas para o Bra-
sil chegar a modernidade.

Segundo os estudiosos a compra
de servigos de terceiros € tao antiga
quanto a Revolugao Industrial, uma vez
que a produgao em série teve inicio com
a aglutinagao do trabalho dos artesaos,
que trabalhavam isolados com suas fami-
lias, em suas proprias casas. Para os pes-
quisadores, a criagao dos parques
industriais ocorreu paralela A terceiriza-
¢ao dos servigos prestados pelos traba-
lhadores da época.

No Brasil, o processo de terceirizagao
estd apenas engatinhando. Aqui a compra
deservigos de terceiros restringe-se aumas
poucas modalidades, como refeigdes in-
dustriais, transporte de trabalhadores e
produtos, limpeza e vigildncia. Mas, cons-
cientes da necessidade de modernizagao
domodo de produgao, os empresarios bra-
sileiros desenca-

A cada dia mais empresas estao
terceirizando servigos

duais, ja com os primeiros resultados. O
mais importante deles foi a assinatura de
convénios com a Metal Leve, Alpargatas,
Bardella e Grupo Iochpe, para participa-
¢do em projetos de terceirizagao. “A ter-
ceirizagao, além de proporcionar a
racionaliza¢ao dos custos e da predugao, €
vista como uma grande oportunidade de
criagao ¢ fortalecimento de milhares de
micro e pequenas empresas”, diz o respon-
savel pelo escritério do SEBRAE em Ma-
ringd, Delcides Moser.

Outro exemplo de racionalizagao da
produgao, com conseqiiente ganho de
qualidade e redugao de pregos, ocorreu
em Pato Branco, em uma pequena indis-
tria de calgados. Depois de participar de
um encontro sobre terceirizagdo, promo-

“FAZER BEM”: Um dos maiores
defensores da terceirizagao no Bra-
sil € o professor Claude Wahba. Di-
rigente industrial € autor do livro “Der-
rubando fronteiras para aumentar a qua-
lidade e reduzir pregos”, Wahba € a favor
da idéia de que cada empresa deve fazer
aquilo que sabe fazer bem. Por isso, se-
gundo o professor, ela deve concentrar
seus esforgos no tipo de produto em que
¢ especializada. Os servigos paralelos de-
vem ser fornecidos por terceiros. O pro-
fessor explica também que comprar de
empresas especializadas tudo o que ¢é
complementar, sai mais barato.

Em recente pesquisa, a Manager As-
sessoria de Recursos Humanos revelou
que as grandes empresas ja terceirizaram
nas seguintes proporgoes: refeigdes—62%,
limpeza - 61%, vigilincia patrimonial —
51%, manutengao geral — 46%, transporte

dearam uma ver-
dadeira “febre” de
terceirizagao e de
propaganda desse

Exemplos em casa

de produtos e fun-
cionarios - 53%,
frota de veiculos —
48%, recepcionis-
tas — 36%, telefo-

conceito, cujos re-
sultados sao empre-
sas mais “enxutas” e
flexiveis.

SEBRAE: Atento
a esta tendéncia, o
Servigo Brasileiro
de Apoio as Micro
e Pequenas Em-
presas — SEBRAE
- tem criado pro-
gramas de terceiri-
zagao em suas 27
agéncias esta-

Apesar de recente no pais, a tercei-
rizagdo faz parte do dia-a-dia de uma
empresa maringaense, hd 15 anos. Dona
de vdrias marcas, a Confec¢oes Bandei-
rantes compra toda matéria prima ne-
cessdria para a fabricagdo de seus
produtos e repassa a terceiros. “Encon-
tramos boas indistrias e compramos
seus servigos”, diz Femando Ferraz, s6-
cio-proprietdrio da Confec¢oes Bandei-
rantes e da Fébrica de Acolchoados
Maringd, que se especializou na produ-
¢do de colchoes e acolchoados.

QOutro exemplo estd na Cooperativa

dos Cafeicultores e Agropecuaristas de
Maringé — Cocamar — onde a terceiriza-
¢do teve inicio hd pouco mais de um
ano. “A cooperativa precisava voltar-se
mais para suas dreas afins. Por isso, a
diretoria decidiu terceirizar”, explica Ro-
gério Mello, analista de O&M, queasses-
sorou o projeto de terceirizagao da
Cocamar. Hoje estdo terceirizados os
servi¢os de transporte de produtos e fun-
ciondrios, vigildncia patrimonial, refei-
¢oes, assessoria juridica, higiene e
limpeza, assisténcia técnica e odontols-
gica e comunicagdo social.

nistas - 30%,
engenharia em ge-
ral — 32%. O que
demonstra que ha
muito campo ain-
da para a terceiri-
Zagao, mesmo nas
grandes empresas,
abrangendo é4reas
como manutengao
de méquinas, comu-
nicagao social, ser-
vicosde informética
€ muitas outras.
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CONFECCOES

Maringa

pode ser

polo exportador

Técnicos do Ministério da Economia fizeram, no més passado,
semindrio sobre comércio exterior em Maringa, destinado
exclusivamente para as indistrias do vestudrio.

O objetivo é fazer de Maringa um polo
exportador de confeccoes

——

O plano de agdao do Mi-
nistério tem dois principios
basicos. O primeiro ¢ a identi-
ficacao de produtos, mercados
€ empresas que possam incre-
mentar suas exportagoes ou
incorporar-se ao mercado in-
ternacional. O segundo ¢ a in-
teriorizagao do comércio
externo brasileiro para a cria-
¢ao de novos polos exportado-
res, através do fortalecimento
da cooperagao entre governo

Preocupados com os niveis de expor-
tagao do Brasil, técnicos do Ministério da
Economia t€m percorrido o pais para
identificar novos produtos que possam via-
bilizar p6los exportadores em diversos
pontos do territério nacional. O trabalho,
denominado “Acao Permanente para o
Desenvolvimento do Comércio”, prevé a
realizagao de semindrios em 22 cidades
para divulgar 25 produtos capazes de con-
quistar ou ampliar a participagao no mer-
cado externo.

O Seminario sobre Comércio Exterior foi voltado
ao setor de confecgoes

e empresariado. Tudo com
vistas a tendéncia mundial de
globalizagao das economias.

Para conseguir a interiorizagao do
comércio externo do pais, o Ministério
selecionou setores da economia de cada
regiao a ser visitada, com potencial para
agregar valores a sua produgao. No caso
de Maringa, o Ministério levou em con-
sideragao o nimero de empresas de pe-
queno ¢ médio portes do setor de
confecgdo — 150 ao todo — com pouca ou
nenhuma experiéncia em comércio exte-
rior. Também o fato de o Parana ser o
maior produtor de algodao do pais ¢ a

discreta participagao das confecgdes na
pauta de exportagao do Brasil (US$ 274
milhoes em 1991) foram considerados.
MUDANCA DE MENTALIDADE: Des-
ta forma surgiu o I Seminério de Comér-
cio Exterior, realizado nos dias 2 e 3 de
julho, no auditério da ACIM. Destinado
exclusivamente ao setor de confecgoes, o
seminario mostrou aos representantes
das industrias de Maring4 e regido que a
exportagao estéd ao alcance de qualquer
empresario, desde que haja uma mudan-
¢a de mentalidade.

Segundo os técnicos, a primeira me-
dida é fazer com que o empresério deixe
de pensar em exportagao apenas quando
existe excedente, passando a se preocu-
par com a questdao como forma de am-
pliar o mercado para sua produgao.
Principalmente considerando que o
mercado interno estd desaquecido e é
necessario buscar novos horizontes.

O potencial de exportagao para as
indastrias de confecgoes é imenso. Para
se ter uma idéia, em 1991 o pais exportou
apcnas US$ 167 milhoes em produtos de
malha, sendo que US$ 76,7 milhoes fo-
ram em camisetas, a um prego unitirio
que variou de US$ 1,5 a US$ 4. O princi-
pal estado exportador no ano passado foi
Santa Catarina. Alemanha, Estados Uni-
dos ¢ Italia foram os principais paises
compradores dos produtos brasileiros.

Os técnicos alertaram também para
a necessidade de adaptagao para que a
indastria de confecgoes do Paran4 possa
concorrer em pé de igualdade com as
empresas dos paises da América Latina,
a partir da efetivagao do Mercado Co-
mum do Cone Sul, o Mercosul. Pelos
acordos firmados entre Brasil, Argenti-
na, Uruguai e Paraguai as barreiras tari-
farias destes paises comegam a ser
reduzidas em janeiro de 1995. Com o
Mercosul surgird um novo mercado para
o setor, com um potencial de consumo
que nao pode ser desprezado: serao
189,5 milhoes de pessoas.

De 11 a 14 deste més cerca de 20
micro e pequenas indstrias de confec-
¢oes de Maringd estardo participando
da I Feira da Industria Téxtil do Mer-
cado Comum do Cone Sul, a Mercosul
Téxtil, a ser realizada em Foz do Igua-
cu. As empresas de Maringd vao expor
numa drea adquirida pelo Sindicato da

Maringaenses na
Mercosul Teéxtil

Indistria do Vestudrio local, com a
colaboragdo do Servigo de Apoio as
Micro e Pequenas Empresas do Para-
nd, Sebrae-Pr., e da Prefeitura Munici-
pal.

Segundo o presidente do Sindicato,
Sérgio Vendrameto, participar da Merco-
sul Téxtil faz parte da politica de amplia-

¢do de mercados para os produtos de
Maringd, colocada em prdtica na sua
gestao. “Id estivemos na FENIT, em gru-
po. Agora vamos a Foz do Iguagu”, dis-
se. Ele aproveita para fazer um balango
do I Semindrio de Comércio Exterior,
realizado em Maringd no més passado.
Vendrameto afirma que a presenga dos
técnicos na cidade trouxe a abertura de
novos caminhos. “Tiramos duvidas e
conhecemos coisas novas, o que dificil-
mente seria possivel se tivéssemos que ir
a Brasilia ou ao Rio de Janeiro”.
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INFORME ESPECIAL

Gianotto empossado
para mais um mandato

no Clube

“Um grande clube € feito por
grandes homens que se guiam por gran-
des causas. Jairo Gianotto ¢ Clube
Olimpico sao nomes que se¢ confun-
dem”. Essas palavras estao em placa de
homenagem entregue aJairo Gianotto,
por ocasiao da posse da nova Diretoria.
A homenagem foi feita em nome de
aproximadamente dez mil associados e
dependentes do Olimpico.

O Olimpico ¢ um dos maiores ¢
melhores clubes sociais de Maringa,
¢ vem sendo scguidamente presidido
por Jairo Gianotto, que apenas em
curtos periodos deixou a sua lideran-
¢a, sempre reconduzido pela Familia
Olimpica.

A nova Dirctoria ¢ composta tam-
bém por Miguel Fuentes Sala, vice-pre-
sidente; Luiz Carlos Mazzer, primeiro
sccretdrio; Antonio Carlos Masson, se-
gundo secretério; Carlos

Olimpico

bol; Edson Roberto Costa, diretor de
futebol infantil; Otavio Sisti, diretor de
bocha; Darlei Landi, dirctor de ténis;
Walter Poppi, diretor juridico; Apare-
cido Alves da Luz, diretor de cultura;
Gilberto Danzmann, diretor extraordi-
nario; e Orwille Moribe, diretor ora-
dor.

Durante a solenidade de posse fo-
ram homenageados também Miguel
Fuentes Sala, Léo de Paula ¢ Silva e
Neusa Gianotto, esposa de Jairo, pelos
servigos prestados ao Clube, pela dedi-
cagao e companheirismo.

Quase tudo o que o Clube Olimpi-
co tem e ¢, atualmente, foi conquistado
sob a presidéncia de Jairo Gianotto. No
tltimo periodo administrativo, de 1989
a 1992, houve novos e importantes
avangos na area patrimonial, na drea
social e na area esportiva. Foi iastitu-

Fotos: Edson Guitti e Claudio Galleti

Jairo: “O Olimpico é uma casa
fraterna de 10 mil pessoas”

cionalizado o Baile Tropical, realizado
anualmente; foi introduzida a festa ju-
nina ao ar livre; foram realizados int-
meros eventos de cardter beneficente;
implantada a barbearia do Clube; ins-
talada sala de jogos, bem equipada, na
sauna; comprados 2.100 metros qua-
drados de arca contigua a sede, para
futuras expansoes; construida uma
quadra de voléi de areia; construida
uma quadra de basquete; construidas
mais duas quadras de té-

Alberto Wurmeister, pri-
meiro tesoureiro; Orlan-
do Antonio Gai, segundo
tesoureiro; Sérgio Luiz
Dalldlio, diretor de patri-
monio; Eléi Silva, diretor
social; Antonio Moscar-
di, diretor de divulgagao;
Gilson Coclho, diretor
de sede; Joao Marin
Mechia, diretor de es-
portes; Murilo Roberto

PR AR e B e b A e .

nis, aumentando para qua-
tro; construida cobertura
da piscina térmica e sola-
rium, abrindo espago de
2.100 metros quadrados
para banhos de sol, uma
das mais modernas e arro-
jadas obras ja feitas no
Clube; e remodelada com-
pletamente a sauna, com
deslocamento do acesso,
com mais conforto e co-

Mariani, diretor de fute-

Nova diretoria eleita para o triénio 92/95

modidade aos associados.

Convidados e associados lotaram o salao social

Neusa Gianotto recebe homenagem por servicos prestados

v
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MULHER EMPRESARIA

Conselhos se reunem
em Pato Branco

Empresarias do Parand discutiram a importancia da participagéao da mulher no
dia-a-dia da sociedade, em Pato Branco, durante o 92 Encontro
Paranaense de Mulheres Empresarias e Executivas

A importancia da
mulher no desenvolvi-
mento das empresas e da
economia foi o principal
tema do 9° Encontro Pa-
ranaense de Mulheres
Empresarias ¢ Executi-
vas, realizado nos dias 26
e 27 de junho, em Pato
Branco. O Encontro —
organizado pelo Conse-
lho Permanente da Mu-
lher Executiva de Pato
Branco, com apoio da
Associacao Comercial ¢
Industrial daquela cida-

Pinatti ressaltou que
no inicio da sua gestao,
ecm conjunto com as ou-
tras dirctoras, fez um pla-
no de trabalho que estd
sendo cumprido “arisca”.
“Se as participantes do
Encontro ficaram surpre-
sas com o nimero de di-
rctoras ¢ com o volume de
atividades realizadas,
imagine s¢ cu mostrasse o
que noés temos pela fren-
te”, declarou, com os o-
lhos voltados para a
proxima iniciativa do

de - contou com a pre-
senga de representantes
de 8 dos 21 Conselhos de
Mulheres Empresérias e Executivas do
Parana.

Além de Pato Branco, participaram
do Egcontro, os Conselhos de Maring3,
Cu’rmba, Sao José dos Pinhais, Parana-
gua, Ponta Grossa, Toledo e Umuarama.
Foram mais de 50 empresirias, que dis-
cutiram o desempenho da mulher no dia-
a-dia da economia, ¢ a atuagao dos
Conselhos dentro das Associagoes Co-
merciais e Industriais de suas cidades.
Durante o Encontro, cada conselho

apresentou os trabalhos realizados du-
rante o ano.

“PARCEIROS NATURAIS™: De ym
modp geral, todas destacaram a impor-
tancia da real{zagéo de trabalhos conjun-
tos entre as diretorias das Associages e
dos Conselhos. Para a presidenta do
Conselho de Pato Branco, Marianita
Guerra Machado, os Conselhos devem
buscar seus espagos dentro das Associa-
¢oes, assim como a mulher tem buscado
seu reconhecimento como empresiria.
Para Marianita Machado, “homens e
mulheres também sdo parceiros naturais

ACIM - AGOSTO/92 - [EJ]

Maria Alice Pinatti apresentou os trabalhos

do Conselho de Maringa

no mundo dos negdcios”.

E nao s6 no mundo dos negdcios,
como pdde ser observado pela experién-
cia de Ponta Grossa. Na cidade que tem
o maior parque industrial de moagem de
graos da América do Sul, os exemplos de
acoes conjuntas na busca de solugoes
para os problemas da cidade sao cada
vez mais numerosos. Um destes exem-
plos esta na area de seguranga publica.
Em Ponta Grossa homens ¢ mulheres
fiscalizam as agdes dos policiais civis ¢
militares, e cobram quando elas nao con-
dizem com o exercicio da profissao deles.
MARINGA: Outro Conselho que se
destacou no 92 Encontro Paranaense de
Mulheres Empresarias e Executivas foi o
de Maringa. Primeiro, pelo niimero de
atividades organizadas pelas empresa-
rias maringaenses. E, principalmente,
porque o Conselho de Maringa € o que
tem menor niimero de diretoras em todo
estado. “Nos ocupamos todos os espagos
possiveis, e para isso trabalhamos duro”,

disse Maria Alice Pinatti, presidenta do
Conselho de Maring.

Consclho, que ¢é a organi-

zagao da V Feira da In-

dustria de Maringa e Re-
giao, a Feimar.

Em Pato Branco, as empresdrias co-
mentaram também a necessidade de um
intercimbio maior entre os Conselhos.
Foi sugerido que pelo menos uma repre-
sentante de cada cidade deve estar pre-
sente as promogdes de outros Conselhos.
Desta forma, a troca de experiéncia e os
contatos nao se restringiriam aos encon-
tros estaduais, realizados a cada quatro
meses. “Sempre que possivel Maringa
participa. Sao desses contatos que sur-
gem idéias e nascem algumas de nossas
promog¢oes”, comentou Maria Alice Pi-
natti.

A presidenta do Consclho de Ma-
ringd garantiu presenga no 102 Encontro,
que sera realizado de 20 a 22 de novem-
bro em Paranagua. “O 11° Encontro sera
em Maring4, no més de margo de 1993.
E estamos atentas aos detalhes para or-
ganizar um grande evento”. Em Pato
Branco, Maria Alice Pinatti esteve
acompanhada pelas diretoras Maria Jo-
sé Duarte, Solange de Paula, Sdnia Ulia-
na e Maria Conceigao Lima Dias.



CENSO ECONOMICO

Empresarios apoiam

pesquisa

O Censo Econémico, promovido pela ACIM e pelo SEBRAE-PR, devera ter os primeiros resultados a
partir de setembro. Durante este més os pesquisadores realizam o trabalho de campo

Até o final do més, os entrevis-
tadores devem finalizar o levanta-
mento de dados para o I Censo
Econdmico de Maring4, promovi-
do pela Associagdao Comercial e
Industrial e pelo Servigo de Apoio
as Micro e Pequenas Empresas do
Paranid - SEBRAE-PR. A previsao
¢ do diretor do Departamento de
Estudos Socio-Econdmicos — DES-
CON-da ACIM, Moacir Soméggio,
um dos coordenadores do projeto.

campo, as manifestagdes dos lide-
res foram surgindo. A maioria se
prop0ds a orientar os filiados de suas
instituigdes. “Esta é uma iniciativa
importante e estamos a disposi¢do
para ajudar no que for preciso”,
afirmou o presidente do Sindicato
das Industrias do Vestuario, Sérgio
Vendrameto. Ele explicou que o
setor do vestudrio serd um dos be-
neficiados com os resultados da
pesquisa. Na opinidao de Vendra-

O levantamento de dados co-
megou no dia 10 de julho e a pri-
meira empresa entrevistada foi a
Madeireira Madepal, onde foi feito o
langamento oficial do Censo Econdmi-
co. O objetivo da pesquisa € tragar um
perfil da atual situagio econdmica de
Maringa, abrangendo o comércio, a in-
distria e a prestagio de servigos. “Ma-
ringd carece de um levantamento
completo sobre sua atividade economi-
ca. Sempre que a imprensa ou as empre-
sas necessitam destes dados nao tém a
quem recorrer”, diz Somaggio.

Para realizar uma pesquisa desta
abrangéncia, além da parceria com 0 SE-
BRAE, a ACIM conta com o apoio de
professores da UEM especializados em
pesquisas estatisticas na 4rea economica.
“Q Censo é uma promogao exclusiva da
iniciativa privada. Os professores da
UEM participam como profissionais
sem qualquer vinculo com a Univers@?-
de. O SEBRAE ¢ uma entidade civil,
desvinculada de qualquer 6rgao gover-
namental, com experiéncia em levanta-
mentos como este”, explica o diretor da
ACIM.

REPERCUSSAOQ: Desde o langamento,
o0 Censo tem sido muito bem recebido no
meio empresarial de Maringd. Segundo
Moacir SomAaggio, 0os empresérios estao
fornecendo informagoes transparentes €
colaboram com a pesquisa, porque tém

O Censo Economico foi langcado més
passado, na Madepal

consciéncia de que o Censo é realizado
pela iniciativa privada. “A colaboragao
do empresariado tem sido muito grande,
e a produtividade do trabalho de campo
esta acima de nossas expectativas”. Para
se ter uma idéia, na primeira semana de
pesquisa foram visitadas 200 inddstrias e
700 empresas comerciais e prestadoras
de servigos.

Outro fator que tem facilitado o le-
vantamento ¢é a sistemética utilizada para
a coleta de dados. A pesquisa estd sendo
feita de acordo com um trabalho de ma-
peamento das regides comerciais € in-
dustriais da cidade. Cada pesquisador
ficou responsével por determinadas
ruas, onde sao realizadas verdadeiras
operagoes “pente fino”. Isto para que to-
das as empresas em funcionamento sejam
cadastradas e pesquisadas pelo Censo.
ORIENTACAO: O apoio dos lideres de
sindicatos e associagbes que repre-
sentam a classe empresarial também foi
fundamental para o sucesso e para a agi-
lizagao do trabalho dos pesquisadores. O
primeiro contato das liderangas com o
Censo foi durante uma reuniio na
ACIM. No encontro 11 representantes
de sindicatos e associagdes, conheceram
os objetivos e como seria feito o Censo.

Depois, com o inicio do trabalho de

meto, com os dados do Censo sera

mais ficil estabelecer interciAmbio

com outras cidades e até com ou-
tros paises, principalmente quando o
Mercosul for implementado.
ATUALIZACAO PERIODICA: A préxi-
ma fase do Censo, concluido o trabalho
de campo, serd a formagio de um banco
de dados, através do cadastramento de
todas informagdes levantadas pelos en-
trevistadores em um programa de com-
putador. Este banco de dados vai
fornecer uma gama enorme de informa-
goes e estard a disposigdo de empres4-
rios € da comunidade na ACIM. “Serio
dados'globais dos setores envolvidos na
pesquisa”, adianta Soméggio. O diretor
da ACIM explica que, uma vez finalizado
o‘Censo, serao feitas atualizagoes perié-
dicas das informagdes constantes do
banco de dados.

~ “Os primeiros resultados devem

salr a partir de setembro. Serdo as pri-
meiras avaliagoes de cada setor produti-
vo da cidade”, declara Soméggio. Entre
outras informagoes, o banco de dados
fornecera o ntimero de empresas que
foram criadas recentemente, e 0 niimero
daquelas que j4 estdo no mercado hi
mais tempo. Para chegar a todos estes
dados, as informagdes levantadas pelo
Censo serao cruzadas, o que possibilita-
r4 intmeros estudos sobre a atividade
econdmica de Maring4.
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FORUM SOBRE SEGURANCA

Politicos se omitem
e serao cobrados

A auséncia dos deputados estaduais e federais eleitos por Maringa e do secretdrio de Seguranga
Publica do Estado marcaram a terceira e ultima fase do I Forum de Debates
sobre Seguranca Publica, promovido pela ACIM

A omissao dos de-
putados estaduais e fe-
derais eleitos por Ma-
ringé e o descaso dos
trés dltimos governos
do Parané com os pro-
blemas na 4rea de se-
guranga da cidade
marcaram a terceira e
tltima etapa do I Fé-
rum de Debates sobre
Segurancga Piblica,
promovido pela Asso-
c1agao Comercial e In-
dustrial de Marings.

Mais de 100 pes-
soas participaram da
reuniao realizada dia
5, no salao Marings do

direito”.

Jairo Gianotto disse
estar indignado com o
fato de que h4 pouco
tempo houve a formatu-
ra de mais de 100 novos
policiais, que, ao invés
de serem destinados ao
trabalho de policiamen-
to preventivo e ostensi-
vo, vao servir de guardas
do patrimdnio piblico.
“E inadmissivel que uma
cidade com a caréncia
de contingente como
Maringa tenha mais de
uma centena de homens
) fora de suas atividades
afins”.

Hotel Deville. Entre
0s presentes estavam
0s representantes das
73 entidades envolvidas com o Férum
desde a primeira fase, o prefeito de Ma-
ringd, Ricardo Barros, o presidente da
Camara Municipal, Marco Antdnio Ro-
cha Loures, promotores e juizes das va-
ras criminais do Férum de Maringa.
Também compareceram a reuniio o
comandante do 4° Batalhdo da Policia
Militar, coronel Antdnio Tadeu Rodri-
gues, o comandante da 42 Companhia da
Policia Rodovidria, capitio Abelardo Jo-
sé€ da Cruz, o comandr:mte do 5° Grupa-
mento de Incéndio, major René Roberto
Witek, o delegado chefe da 92 Subdivisao
};ohflacll, Leolnil Cunha Pinto e a coman-
ante do pelotdao de Transi i
RosaDde PI; st Trénsito, Audilene
e Curitiba vieram -
sentar o secretario de Seg&irzl::;: Prl’?lﬁ{:a
do Parani e o governador do Estado, o
delegado Renato Ortolani de Souza: p,a-
ra representar o diretor da Policia ’Civil
do Estado, o delegado Joiao Manoel de
Siqueira Dias; o comandante do Bata.
lhao de Policia Rodovidria do Paranj
Luiz Eduardo Hunzicker e 0 comandan.
te do Corpo de Bombeiros do Estado,
coronel Carlos Roberto Cidade.
CRITICAS: Logo na abertura dareuniao
o presidente da ACIM, Massao Tsuka-
da, lamentou a auséncia dos deputados
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Mais de 100 pessoas participaram da tltima etapa do I Férum

de Debates sobre Segurancga Piiblica

estaduais Joao Preis e José Alves dos
Santos e dos deputados federais Said Fer-
reira e Antdnio Béarbara, eleitos a
representar Marin%é junto aos Poderes
Legislativos federal e estadual. “A omis-
sao dos nossos legisladores em um en-
contro desta importancia para a cidade €
oretrato da atuagao destes politicos, que
tém deixado muito a desejar”, disse.

Massao criticou também a falta de
investimentos na 4rea de Seguranga Pu-
blica em Maringa pelo Estado. Segundo
o presidente da ACIM, a populagao nao
suporta mais viver apenas de promessas
dos governadores. “Do governo Richa,
passando pelo governo Alvaro Dias, e
agora com o governador Requiao, os be-
neficios nao condizem com a parcela sig-
nificativa de impostos arrecadada no
municipio”.

Para o presidente do Conselho de
Seguranca de Maringa, Jairo Gianotto, o
retorno de apenas 50% das contribui-
¢oes arrecadadas no municipio para os
fundos de Seguranga do Estado seriam
suficientes para solucionar a maioria dos
problemas na 4rea de seguranga da cida-
de. “Em 92 j4 foram recolhidos em Ma-
ringd, somente de IPVA, Cr$ 1,9 bilhio.
Por isso esperamos que o Estado destine
a cidade simplesmente o que lhe é de

Outro critico em re-
lagao a omissao dos de-
putados federais e
estaduais e do governo foi o coordenador
do Férum, e diretor para Assuntos Co-
munitarios da ACIM, Pedro Granado.
Para Granado, as autoridades devem es-
tar atentas aos problemas e as suas solu-
¢oes. “Devemos evitar que as atitudes
sejam tomadas depois que fatos tragicos
ocorram”.

O diretor da ACIM lembrou que a
partir de agora a Associagdo Comercial
e Industrial de Maring4, em conjunto
com as 73 entidades que acreditaram na
realizagao do I Férum de Debates sobre
Seguranga Pablica, trabalhar4 para co-
brar decisoes tanto dos deputados, “que
deixaram de atender nosso convite”,
quanto do governador e do secretério de
Seguranga, “que nos mandou seu repre-
sentante sem qualquer novidade para
nossa comunidade”.

Na expectativa de que a atengao se
volte para Maring4, as autoridades que
compareceram a reuniao receberam o
documento final do Férum, contendo to-
dos os problemas e as solugdes levanta-
das nas trés etapas do evento. O
documento serd enviado também aos de-
putados estaduais e federais que foram
convidados e deixaram de comparecer a
Gltima reuniio e a todas as 73 entidades
envolvidas com a iniciativa.



FEIMAR

Novidades em 92

AV Feimar serd mais uma oportunidade para os empresdrios realizarem bons negécios.
Os organizadores ja estdo trabalhando para que a Feira tenha tanto

sucesso quanto nos anos anteriores

No inicio de agosto
foram colocados a ven-
da osestandes da V Fei-
ra da Industria de
Maringd e Regiao, a
Feimar, que aconteceré
de 4 a8de novembro. A
Feira, que nao foi reali-
zada no ano passado
por motivos econdmi-
cos, volta com tudo em
1992 e com muitas novi-
dades. A primeira € o
local: o Pavilhdo Inter-
nacional, construido
pela Prefeitura de Ma-
ringd no Parque de Ex-
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wm | Sdias. “Grande parte das

it ; Feiras do Parani e do
Brasil é realizada, no
méximo, em 5 dias. E
uma tendéncia que visa
reduzir custos e concen-
trar os negdcios”, explica
Maria Alice. A presiden-
ta informa que a V Fei-
mar funcionar4 das 14 as
22 horas, todos os dias,
juntamente com a 82 Ma-
ringado.

A realizagao de dois
importantes eventos si-
multaneamente foi uma
decisao conjunta entre a

posicdes da cidade,
abrigard a V Feimar.
Com 10 mil metros quadrados de 4rea
construida, o Pavilhio é bastante funcio-
nal para este tipo de evento. A Feimar €
a segunda feira a ser realizada no Pavi-
lhdo, que foi inaugurado com a 20* Ex-
poingé, em maio.

Ao todo foram colocados a venda
240 estandes, de 12 metros quadrados, a
US$ 40 o metro quadrado. O pagamento
serd parcelado em 3 vezes e 0s organiza-
dores esperam conseguir a participagao
do Servigo de Apoio as Micro e Peque-
nas Empresas do Parand - SEBRA.E-
PR. A exemplo do que ocorreu na Feira
Nacional da Indistria Téxtil - FENIT —
o SEBRAE dever4 adquirir um lote de
estandes e revender aos empresérios a
um prego menor.
PESQUISA DE PRECO: No inicio deste
més comegou a funcionar também na
sede da ACIM toda a estrutura de orga-
nizagio e promogao da V Feimar. Fun-
cionarios da Associagdo estao
trabalhando na recepgao aos interessa-
dos em participar da Feira e fechando os
contratos de locagdo dos espagos do Pa-
vilhdo. Segundo os organizadores, varias
empresas do Parani estao recebendo
cartas-convites para participar do even-
to.

Primeiro foram convidadas as em-
presas de Maringd. Em seguida foram

A comissao organizadora da V Feimar esta trabalhando nos preparativos

contatadas as da regidao. Numa terceira
etapa, as demais empresas do Parané
serao convidadas a participar da V Fei-
mar. A expectativa dos organizadores €
de que todos os estandes sejam comer-
cializados. “Estamos tendo todo o cui-
dado para que os custos nao fiquem
impraticéveis”, diz Maria Alice Pinatti,
presidenta do Conselho da Mulher
Empresaria da ACIM e uma das orga-
nizadoras da V Feimar. Por isso foram
feitas varias tomadas de precos, na ten-
tativa de reduzir a0 maximo os custos
da feira.

Da empresa montadora dos estan-
des a agéncia de publicidade contratada
para divulgar a V Feimar, tudo foi deci-
dido depois de pesquisas, para obtengao
de melhores pregos € prazos razoaveis,
sem a redugao da qualidade do servigo
prestado. Na opinido de Maria Alice,
realizar uma Feira tradicional como a
Feimar € “uma responsabilidade e tan-
to”, tendo em vista que o evento é uma
excelente oportunidade para o empresa-
riado divulgar seus produtos e realizar
6timos negodcios.

ESTRUTURA DE APOIO: Outra novi-
dade da V Feimar € o tempo de duragio
da Feira. Nas edig0es anteriores, a Fei-
mar era realizada durante 10 dias. Em
1992, ficou decidido que a Feira durar4

ACIM e aSociedade Ru-
ral de Maring4. “Com a
inauguragdo do Pavilhdo foi possivel
concretizar esta parceria, que vinha sen-
do pretendida hd muito tempo”, afirma
Otévio Dias Chaves Junior, presidente
da Sociedade Rural. Neste fato inédito,
a ACIM cuidard da comercializagio e
adequagao do Pavilhdo e a Sociedade
Rural se responsabilizara pela 4rea res-
tante do Parque de Exposigoes.

No Pavilhao, além dos estandes sera
montada uma sala da ACIM, onde os
expositores contarao com toda a estrutu-
ranecessaria para o recebimento e emis-
sao de documentos. Ser4 como a Sala do
Empresério, montada na Expoinga. S6
que na Feimar, além do telefone e da
méquina fotocopiadora, os empresarios
contarao com aparelho de Fax e Telex.
“A sala serd um QG de apoio aos expo-
sitores, que sempre necessitam destes
servigos”, explica Maria Alice.

Todas as decisdes sobre a V Feimar
estao sendo tomadas por uma comissao
formada especialmente para cuidar da
organiza¢ao da Feira. Esta comissdo é
formada pela presidenta e diretoras do
Conselho da Mulher Empresaria; os vi-
ce-presidentes Fernando Ferraz, da In-
distria; Shiniti Ueta, do Comércio e
Gilson Barbiero, da Prestagio de Servi-
¢os; e o diretor de Eventos e Promogoes,
Fernando Vieira Raimundo.
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FACIP

Novo estatuto entra em vigor

Em Campo Mourao, empresdrios discutem a participa¢ao politica dos diretores das Associagoes
Comerciais e Industriais e buscam um sistema de cobranga de mensalidades
que viabilize a independéncia financeira da Federagao do Parand

A atuacao po-
litica dos dirigentes

de Associagoes
Comerciais e In-
dustriais do estado
e aproposta de ela-
boragao de um or-
¢amento para a
manutengao finan-
ceira da Federagao
das Associagoes
Comerciais e In-
dustriais do Parana
— FACIP - foram
0s principais as-
suntos discutidos
durante a reuniio
da entidade, no dia
11 de julho, em

cisam ser custeados
através das contri-
buigoes.

FACIP NA POLITI-
CA: Outro assunto

§ 2 levantado na reuniio
¢ de Campo Mourao
N 5

foi a postura dos diri-
gentes das Associa-
¢ocs Comerciais €
Industriais nas elei-
¢oes municipais. Na
opiniao da maioria
dos presidentes de
Coordenadorias Re-
gionais, os dirigentes
nao devem concorrer
a cargos cletivos. Sc
houver a intengido de

Campo Mourio.
Esta foi a wltima
reunidgo da FACIP regida pelo antigo
estatuto.

_ A partir deste més, com a posse da
primeira diretoria eleita, entra em vigor
0 novo estatuto, aprovado em setembro
do ano passado em Foz do Iguagu. Entre
outras mudangas, o estatuto prevé a clci-
cao direta da diretoria da entidade, proi-
be a reeleigdo do presidente e quebra o
vinculo que existiu nos Gltimos 33 anos
entre a FACIP e a Associagao Comercial
do Paran4, com sede em Curitiba.

Nestas trés décadas, o presidente da
ACP acumulou o cargo de presidente da
Federagao. Durante este periodo tam-
bé.m queém manteve a Federagio finan-
ceiramente foi a Associagdo Comercial
do Parana. “Desde sua fundagio, h4 33
anos, quem pagou grande parte das con-
tas da FACIP foi a Associagio de Curi-
tiba. Quando decidimos desvincular uma
entidade da outra, sabiamos que seria
necessdria a viabilizagao de recursos pa-
ra termos a independéncia financeira da
Federagao”, explica Werner Egon
Schrappe, presidente eleito da FACIP.
MENSALIDADES: Para dar autonomia
de caixa para a Federagao, os presiden-
tes das Coordenadorias Regionais deci-
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A reuniao do dia 11 de julho foi a dltima sob antigo estatuto

diram, em margo de 1992, mudar a peri-
odicidade da cobranga das contribuigoes
das Associagdoes Comerciais ¢ Indus-
triais filiadas, que agora passou a ser
mensal e proporcional ao nimero de em-
presas associadas. Do total arrecadado,
um tergo fica com as Coordenadoriase o
restante com a FACIP.

O valor da contribuigao de agosto €
de Cr$ 1.500 por empresa filiada. “E um
valor simbélico, mas que dara condigdes
de iniciarmos nossa caminhada inde-
pendente”, avalia Schrappe. Para setem-
bro, a taxa sera reajustada segundo um
indice a ser definido ainda. Este indice
devera ser maior do que os utilizados
pelos agentes econdmicos, até que se de-
fina um orgamento para a Federagao.

Segundo o tesoureiro eleito, Alcy
Antdnio Marochi, a FACIP precisa sa-
ber quanto serd necessario para manter
sua estrutura. “Af sim poderemos fixar
um indice para servir de base para os
reajustes das mensalidades”, declarou
Marochi. Para o empresario de Ponta
Grossa, apesar da Associagao do Paran4
ter cedido em comodato todo o 82 andar

da sua sede para uso da Federagao, exis-
tem compromissos financeiros que pre-

sc langar candidato a
qualquer cargo, o di-
rigente deve se afastar de suas fungoes
nas Associagoes.

Alguns presidentes de Coordena-
dorias consideram arriscado as Associa-
¢oes Comerciais e Industriais se
engajarem em campanhas para prefeitos
e governadores. Eles acreditam que a
participagao dos dirigentes nas campa-
nhas é polémica, “e deve ocorrer de for-
ma indireta”, como analisa José Luiz
Boabaid, presidente da Coordenadoria
do Sudoeste do Parand. Para o presiden-
te da FACIP, as associagoes devem agir
politicamente, mas sem vinculos partida-
rios.

Esta opiniao ¢ defendida também
pelo presidente da Coordenadoria do
Norte e Noroeste ¢ da ACIM, Massao
Tsukada. Desde que se candidatou a
presidéncia da ACIM, o empresério ma-
ringaense defende a atuagao politica das
Associagdes nas suas comunidades, mas
sem cores partidarias. “A participagao
das liderangas empresariais deve ser cri-
tica. N6s devemos cobrar atitudes que
beneficiem e engrandegam o meio em-
presarial e a comunidade. Nao importa o
partido que esteja na preferéncia popu-
lar ou no poder”.



LIDE

Em busca do
desenvolvimento

Maringa cria sua Agéncia da Livre Iniciativa para o Desenvolvimento,
que serd um instrumento para o avango econémico das
regioes Norte e Noroeste do Parand

Maringé ja tem uma Agéncia da
Livre Iniciativa para o Desenvolvimen-
to, a Lide. Quinta agéncia de desenvol-
vimento criada no Brasil, a Lide foi
fundada no dia 11 de julho. Participa-
ram da assembléia de fundagao da
agéncia, realizada no Centro de Tradi-
¢oes Gatichas “Rincao Verde”, 50 em-
presdrios e representantes de
instituigoes. Destes, 32 aderiram a Li-
de, que serd administrada ¢ mantida
pela livre iniciativa, e ndo tera fins lu-
crativos.

Durante a assembléia de funda-
¢ao foi formado um grupo de trabalho
para a constituigao da Agéncia. Sao
representantes de nove empresas e
instituigdes que buscardao novos sé-
cios para a entidade. Outraincumbén-
cia deste grupo é convocar eleigoes
para a diretoria

biero, a Lide tem tudo para desencadear
um processo de desenvolvimento regio-
nal para o Norte ¢ Noroeste do Parana.
I FORUM: O passo inicial para a cria-
¢do da Lide foi a organizagao do I
Foérum de Integragao Estado-Empre-
sa, promovido pela Prefeitura de Ma-
ring4, no dia 26 de junho. O férum
reuniu dirigentes de grandes empre-
sas brasileiras, com experiéncia em
agoes conjuntas entre a iniciativa pri-
vada e o poder piublico. Um dos par-
ticipantes foi o presidente da
Agroceres, Ney Bittencourt de Arai-
jo (leia entrevista nesta edigao).
Além de promover o Férum, a
Prefeitura realizou estudos técnicos
mostrando a viabilidade do projeto,
organizou os setores que tém poten-
cial para participar da Agéncia, e in-

centivou a iniciativa privada a tomar par-
te do projeto, mostrando que a Lide po-
de contribuir de maneira efetiva para a
criagao de alternativas que promovam o
desenvolvimento. No levantamento fica
claro que o caminho para o desenvolvi-
mento da regido estd no aumento da efi-
ci€éncia dos empresarios rurais.

A opgao pelo complexo agroin-
dustrial se deu pelas oportunidades e
pela importancia de uma série de pro-
jetos implantados e em fase de im-
plantagao nas regidoes Norte e
Noroeste do Estado. Nova Esperanca
— uma das principais regioes produto-
ras de casulos de bicho-da-seda — ao
lado de Paranavai — com o projeto de
citricultura, que comeca a dar resulta-
dos com a colheita da primeira safra
comercial da regiao — sao exemplos
apontados pelo estudo de agdes que
fortalecem a economia e promovem o
desenvolvimento.

Para se ter uma idéia, nos anos 80,
40% das exportagdes brasileiras surgi-
ram do “agribusiness”, que inclui produ-
tos agricolas, semi-industrializados,
insumos e demais mercadorias utiliza-
das na agroindistria. Estas exporta-
goes representam 15 bilhoes de
délares. Por isto a Lide se propoe a
promover o desenvolvimento sustenta-
do, procurando agregar valores aos
produtos e servigos da regiao. A agén-
cia vai estimular também a produgao

diversificada e competitiva.
Foto: Franklin de Lima

definitiva, em 90
dias. Entre os
participantes do
grupo estao a
Associagao Co-
mercial e Indus-
trial de Maringa
e o Conselho
Permanente do
Jovem Empresa-
rio, 6rgao da
ACIM.

A Lide deve-
rater uma estrutu-
ra 4gil e dindmica,
com a diretoria
formada na maio-
ria por empresa-
rios e equipe
técnica constitui-
da por profissio-
nais de nivel
internacional.
Para o repre-
sentante da ACIM

CENE.‘WA’ -

PARA O DESENVOLVIMEI

VRE INICIATI

no grupo de tra-
balho, Gilson Bar-

Na reuniao do CTG foi formada a comissao com representantes de virias empresas
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ARTIGO

O impeachment

por Odair Vicente Moreschi

Matéria constante no noticiario
dos tltimos tempos, os fatos que agitam
0 cendrio politico nacional, em seus
desdobramentos que ganham a gravi-
dade de serem investigados por uma
Comissao Parlamentar de Inquérito—a
temivel CPI — trouxeram 2 evidéncia
uma palavra ndo menos terrivel pela
sua forga de “desvestir” ou “fazer des-
cer” do posto um alto mandatério, para
julga-lo.

“Impeachment”, assim, na defini-
¢ao de De Pl4cido e Silva, é a “expres-
sdo inglesa, que se traduz
impedimento, obstaculo, denitncia,
acusagao piblica, indica-se o “procedi-
mento parlamentar”, cuja finalidade é
a de apurar a responsabilidade crimi-
nal de qualquer membro do governo
instituido, aplicando-lhe a penalidade
de destituigao do cargo ou fungio”.

Embora nascido na Inglaterra, o
instituto h4 muito se tornou obsoleto
naquele pais, em razio do regime par-
lamentar, vigorando nos Estados Uni-
dos e no Brasil, que se inspirou no
modelo norte-americano.

A caracteristica do “impea-
chment” € reunir os aspectos politico e
criminal, na apuragio de responsabili-
dade. Sua origem se deveu 3 necessida-
de de enfrentar os poderosos, dada 2
dificuldade natural na apuracao da cul-
pa de tais pessoas.

Mas nem sempre foi assim. No
Brasil, por exemplo, a Constituigio Po-
litica do Império de 1824 dispunha no
art. 99 que: “A pessoa do imperador ¢
inviol4vel e sagrada; ele nao est4 sujeito
a responsabilidade alguma”.

Proclamada a Repiblica, o presi-
dente passou a estar sujeito A responsa-

bilidade, tanto pelos chamados “crimes
comuns”, quanto pelos “crimes de res-
ponsabilidade”.

Na atual Constituigao, os crimes de

responsabilidade do presidente da Repi-
blica sao elencados no art. 85, que prevé
o atentado contra a propria Constitui¢ao
Federal e, especialmente, contra: “I — a
existéncia da Uniao; II - o livre exercicio
do Poder Legislativo, do Poder Judicié-
rio, do Ministério Piblico e dos Poderes
Constitucionais das unidades da Federa-
¢ao; III — o exercicio dos direitos politi-
cos, individuais e sociais; IV —aseguranca
interna do pais; V —a probidade na admi-
nistragio; VI — a lei orgamentéria; VII -
o cumprimento das leis e decisoes judi-
ciais”.
O parégrafo tinico do citado artigo
estabelece que esses crimes serao defi-
nidos em lei especial, que também re-
gulara o processo € 0 julgamento.

Na realidade, nao se trata de lei
especial, mas de lei singular federal,
por incidir sobre uma s6 pessoa. A lei
que regulamenta a matéria é 2 1.079, de
10 de abril de 1.950.

Para que a acusagao contra o pre-
sidente seja admitida ou declarada pro-
cedente, sdo necessarios dois tergos da
Camara dos Deputados. Da mesma
forma, sdo necessarios dois tergos dos
membros da Cimara para a instaura-
¢ao do processo.

Em se tratando de crime de res-
ponsabilidade, o presidente ser4 julga-
do perante o Senado Federal. Nas
infragbes penais comuns, 0 6rgao julga-
dor ser4 o Supremo Tribunal Federal.

O “impeachment”, que € o proces-
so contra o presidente da Republica,
compreende duas fases: a “prontincia”,

perante a Camara, e o “julgamento”,
perante o Senado — no caso de crimes
de responsabilidade — ou perante o Su-
premo Tribunal Federal — nos crimes
comuns.

Vale destacar que qualquer cida-
dao do povo pode denunciar o presi-
dente ou ministro de Estado por crime
de responsabilidade, perante a Camara
do Deputados.

O acusado € suspenso de suas fun-
¢oes tao logo o Supremo Tribunal Fe-
deral receba a dentncia ou
queixa-crime, ou assim que o Senado
Federal instaure o processo, nos crimes
de responsabilidade. Por motivos 6b-
vios, o afastamento se impoe.

O julgamento deve ser concluido
no prazo de cento e oitenta dias, caso
contrdrio em que cessa o afastamento,
sem prejuizo, entretanto, da continui-
dade do processo. Proferida a sentenga
condenatodria, o acusado ser4 destitui-
do do cargo, com a inabilitagao para
exercicio de qualquer fungao publica
por determinado prazo. Nas infragoes
comuns, o presidente nao estara sujeito
a prisdo enquanto nao houver sentenga
condenatoria.

Até a presente data, a histéria do
direito constitucional brasilciro nao re-
gistra nenhum caso de presidente, vice-
presidente ou ministro de Estado, em
exercicio, que tenha sido submetido ao
“impeachment”.

Nao s6 ao presidente da Repiiblica
se aplica o processo de impedimento,
mas também aos governadores de esta-
do, prefeitos, ou qualquer outro funcio-
nério de alta categoria.

Ninguém est4 acima da lei. Em um
pais sério e democratico, a melhor for-
ma de se demonstrar amadurecimento
politico é devotando absoluto respeito
asleis e a Constituigao. Mesmo que seja
necessério investigar a conduta do pre-
sidente da Repiiblica.

Odair Vicente Moreschi
Advogado e presidente da OAB,
Subse¢ao de Maringa
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MEU NEGOCIO

Confianca e trabalho
fazem historia

Nascido do trabalho drduo da familia Martin, o Centro Comercial Tiradentes é uma empresa
tradicional em Maringa. O tempo mostrou que Alfredo Martin estava certo
quando enxergou muita prosperidade nestas terras

O Centro Comer-
cial Tiradentes ¢ mais
uma empresa construi-
da com o trabalho de
pessoas que conhece-
ram Maringd, se encan-
taram ¢ decidiram aqui
fixar raizes. A trajetoria
da familia Martin na ci-
dade ¢ uma prova de
que Maringa retribuiu
as expectativas das pes-
soas que acreditaram no
seu progresso quando
ele era apenas uma pro-
messa. Foi confiando
nesta promessa que Al-
fredo Henrique Martin

natal”, explica Alfredo.

Foram muitos
anos de trabalho 4rduo,
que levaram a um ca-
minho inevitdvel: o
crescimento da empre-
sa. Em 1972 foi iniciada
a construgao do novo
prédio da loja, que le-
vou 4 anos para ficar
pronto. “E que nds nao
queriamos entrar em fi-
nanciamentos, € sim
construir o prédio com
nosso proprio esforgo”,
conta o empresario. Foi
desta forma que nasceu
o Centro Comercial Ti-

decidiu se estabelecer
aqui ¢ fundar uma empresa de tradigao.

Alfredo conheceu Maringd meio
por acaso, numa visita que tinha vindo
fazer aos pais, que desde 1950 tinham
terras na regiao de Cianorte. Vindo de
Santa Cruz do Sul, no Rio Grande do
Sul, Alfredo, neto de imigrantes alemaes
¢ holandeses, passou por Maringd. “Eu
tive a sensagao de que, a partir daquela
visita, tragaria um novo rumo a minha
vida”, recorda o empresario.

Alfredo Martin conta que ficou
muito impressionado com a prosperida-
de do Norte do Parana ja naquela época,
inicio da década de 60. “Uma das coisas
que me atrairam foi o clima magnifico
desta regido. Quando sai do Rio Grande
fazia um frio tremendo e aqui era possi-
vel andar em manga de camisa”, relem-
bra. Outra coisa que chamou a atengao
do empresério foi a qualidade e a fertili-
dade das terras da regiao, com sua vege-
tagdo exuberante. “As cjdades e
povoados cresciam a olhos vistos, com
intensa atividade econdmica. A popula-
¢do tinha iniciativa, € a maneira de viver
era descontraida”, conta Alfredo. Foi as-

sim que ele decidiu que tinha que tomar
parte de todo aquele crescimento.
CARTAO POSTAL: A primeira provi-
déncia do empresério foi mandar um
cartao postal para a esposa Natélia, os
filhos Marlise, Lindolfo e Marlene, que
haviam ficado no Sul. “Neste cartao es-
crevi que Maringd era a cidade que eu
mais tinha gostado entre todas que havia
conhecido”.

Quando voltou a Santa Cruz do Sul,
Alfredo explicou a familia que esta cida-
de que iriam morar chamava-se “Marin-
gd Novo”. “Naquela época ainda se
falava em Maringa Velho e Maring4 No-
vo”. Foi assim que a familia Martin car-
regou um caminhdo com a mudanga e se
dirigiu para a nova cidade. Alfredo conta
que a viagem durou 4 dias, “porque nio
havia asfalto naquela época”.

Chegando em Maring4, a familia
Martin, que ja tinha experiéncia no ramo
comercial, decidiu atuar no mesmo setor
que trabalhava no Rio Grande: o de cal-
¢ados. Desta forma, em 1961, foi inaugu-
rado o Dep6sito de Calgados do Sul. “O
nome foi uma homeriagem a nossa terra

radentes, uma loja
maior e com uma grande variedade de
produtos. A empresa passou a comercia-
lizar materiais para construgio, mate-
riais hidrdulicos, elétricos, confecgoes,
armarinhos, artigos para presentes ¢ uti-
lidades domésticas. Durante os primei-
ros anos em Maringd, o casal Alfredo e
Natalia teve outros dois filhos, Marcia e
Marcelo.

Alfredo Martin gosta de ressaltar
que a esposa Natélia sempre exerceu in-
tensa atividade dentro da empresa. Com
0 passar dos anos, os filhos também en-
traram para a sociedade. “Eles comega-
ram a trabalhar na empresa j4 na idade
escolar”, orgulha-se o empresirio.

Hia cerca de 5 anos a familia Martin
decidiu ampliar suas atividades, adqui-
rindo terras em Astorga. Agora, na Fa-
zenda Tiradentes, os Martin dedicam-se
a outra atividade de tradigao da familia,
o plantio de graos, café e produgao de
leite. “Esta outra atividade também nos
da grande satisfagao. Apesar das dificul-
dades, produzir alimentos ainda é um
trabalho nobre e dignificante”, afirma
Alfredo Martin.
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PENSO ASSIM

A redenc

a0 pela citricultura

por José Maria da Silva

Tida até bem pouco tem-
po atrds como uma das regioes
mais pobres do Parani e sem
nenhuma perspectiva de rever-
sao deste quadro, o extremo
noroeste do Estado, polariza-
do por Paranavai, comega a
respirar mais aliviado. O alen-
to vem do campo, exatamente
onde comegou o processo de
empobrecimento, com a erra-
dicagdo dos cafezais, que fo-
ram um dos sustentaculos
econdmicos de toda esta re-
gido. E pela citricultura que o
perfil econdmico do extremo
noroeste estd comegando a
mudar,

E a citricultura no ¢ mais
um sonho. A regido ja esta re-
alizando sua primeira colheita
de laranja em carater comer-
cial, quebrando um tabu de 7
mais de trés décadas, periodo
que o cultivo de citros esteve
prpibido em solo paranaense.
E importante destacar este fa-
to, talvez o mais importante

Gragas a isto a regido estd
colhendo, nesta sua primeira
safra, 100 mil caixas de laranja,
que sdo comercializados histo-
ricamente a 3 dolares a unida-
de. Significa em termos de
recursos, 300 mil doélares que
serao investidos na economia
regional. Mas isto € s6 o come-
¢o. No préximo ano, a regiao
devera colher 500 mil caixas e
no seguinte, quando a indistria
ja estiver em pleno funciona-
mento, serao colhidas entre 1,5
¢ 2 milhdes de caixas de laranja,
consolidando, de vez, o proces-
SO.

Cumpre registrar, de outro
lado, que toda esta injegao de
recursos, terd reflexos altamen-
te positivos para os trabalhado-
res e empresarios urbanos. E de
se prever que, além dos empre-
gos diretos, a industria de sucos
deverd gerar outros milhares de
forma indireta, ji que outras
pequenas indistrias para apro-
veitamento de subprodutos da

para a economia agricola da
regiao, desde a erradicagao quase que
total dos cafezais nos anos 60 e 70.

Desde entio prosperaram as pas-
tagens € a pecuaria de corte, provocan-
do uma _grand'e deformagio econdmica
Da regiao, seja pela concentragio de
rendas, seja pela auséncia de mercado
de trziba.lho. Empobrecida em sua base
cconomica predominantemente agri-
cola, e com dificuldades de promover
um processo de industrializago signi-
ficativo, a rcg1§o V€ surgir, com os po-
mares de laranja, a sua possibilidade de
redengao.

O processo de implantagio co-
mercial na regido noroeste ¢ amplo. O
projeto nao contempla apenas a parte
agricola. As cooperativas agricolas Co-
camar (Maringa) e Copagra (Nova
Londrina), além de incentivarem e,
junto com o governo do estado, viabili-
zarem o plantio de citros, buscaram um
parceiro, a empresa norte-americana

Albertson International Incorpora-
tion, que viabilizou a construgao de
uma inddstria para processar toda a
laranja produzida num raio de 100 qui-
lometros. A primeira etapa da indus-
tria, o Packing House (setor de
recebimento, classificagdo e embala-
gem para a comercializagao in natura,
até a instalagao dos equipamentos de
extragao de suco) serd inaugurada nes-
te més de agosto.

Como se vé, a citricultura no no-
roeste do Paran4 ¢ uma realidade € o
processo nao tem mais reversao. E a
regiao tem muito o que comemorar.
Com seu clima e solo propicios a esta
alternativa agricola, os primeiros po-
mares, com trés anos, estao apresen-
tando excelente produtividade e
qualidade, em niveis bem superiores
aos do interior de Sao Paulo, tradicio-

nal e mais importante polo citricola
brasileiro.

laranja, deverdo se instalar na
sua 6Orbita. Com mais empregos, a ten-
déncia natural ¢ de uma significativa
melhoria nos salarios. E, com salério
maior, o trabalhador consome mais.
Resultado: indiistria, comércio e servi-
¢os serdo beneficiados com esta mu-
danga.

E importante considerar, também,
que além do trabalhador ter um maior
poder de compra, a citricultura provo-
card um.aumento no namero de consu-
midores. Porque aquela grande leva de
familias que deixou silenciosamente a
regiao, buscando novas fronteiras agri-
colas, como Mato Grosso ¢ Ronddnia,
com o sonho de um dia voltar, agora
terd esta oportunidade. Resumindo: o
setor produtivo da regiao seré revitali-
zado.

José Maria da Silva é presidente
da Associa¢ao Comercial e
Industrial de Paranavai
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~ Voce vai passar
a melhor impressao
seus clientes.

aqualidade devidaque vocémerece

v € estdao seu alcance
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Para vender uma id€ia, um servigo ou um produto,
vocé precisa causar 6tima impressdo junto ao consumidor.
A Gréafica Boaventura imprime folders, folhetos, catalogos, volantes
e todo tipo de impressos, com o melhor acabamento e qualidade méaxima.
Qualquer que seja a sua necessidade, consulte a Boaventura.
Vocé vai ficar com a melhor impressio.
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Rua. Néo Alves Martins, 1.124 - Fone: (0442)126-5601 - Maringa - PR
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Nao corra riscos.
Nao perca dinheiro.

Use o

Video-Cheque

26-2299

Rapido, simples, sem burocracia, nem constrangimento.
O sistema Video-Cheque da ACIM existe para dar mais tranqiilidade
ao comerciante, na hora de concluir a venda.

Respostas imediatas. Cadastro atualizado e abrangente.

Vocé consulta o Video-Cheque através do computador ou do telefone.
Em poucos segundos vem a informagdo se o emitente esta registrado
ou ndo na listagem de cheques sem provisdo de fundos
ou de cheques extraviados (furtados, roubados ou perdidos).
O cadastro do Video-Cheque é constantemente atualizado
através: do Cadastro Nacional de Contas Encerradas, do Banco Central;
da listagem de cheques roubados e extraviados
de correntistas das agéncias de Maringa fornecida pelos bancos conveniados;
além de informagdes dos proprios usudrios do sistema.
Tudo para garantir maior seguranga a suas consultas.

Nao se arrisque.

Consulte sempre o Video-Cheque.
Vocé ndo perde tempo. Nem dinheiro.

gol

Mais um servigo da

AR






