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O Thermas de Maringd
fox premiado pela revista

Parand Social como o melhor
complexo delazer do estado.
E o reconhecimento por um
empreendimento que atende

seus associados e visitantes,

GOL

oferecendo alegria e lazer.

Conhega o Thermas de Marmga.

o Aguas quentes naturais
o Quadras polivalentes
o Campos de Futebol Suigo

o Quadras de Ténis de Campo' = |

o Lago para pesca

o Jardim exético japonés

o “Onsen” (banlhos orientais)
o Super toboga e muito mais.

-

" THERMAS DE MARINGA o

Um prenuo para
vocé e sua familia.

ARY JACOMOSSI
Fone: (0442) 28-1145

O mais completo estoque

para papelarlas e livrarias

A Distribuidora Bom
Livro esta de portas
abertasparavocé. Com
um amplo estoque de
livros didaticos, mate-
riais escolares, de es-
critério e papelaria. B
uma loja ampla, com
toda comodidade para
vocé escolher e com-
prar. Venha visitar.
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Maringa
sempre foi co-
nhecida em todo o
Brasil gragas ao
verde. Suas reservas
de mata nativa e a
arborizagao das ruas
conferem a cidade o
titulo de coragao
verde do Brasil. Mas
Maringa ¢ muito
mais que um jardim.

Em reportagem
recente, a Folha de
Sao Paulo mostrou
Maring4 e a quali-
dade de vida de seus

dente da rede de
agéncias Unibanco,
Joaquim Francisco de
Castro Neto, con-
cedeu entrevista a
Revista ACIM. Na
entrevista Castro
Neto fala destes in-
vestimentos € sobre
as perspectivas
para o Brasil este
ano. Confira nesta
edigao.

A ACIM ;i
dispoe do banco de
dados com as infor-
magoes obtidas pelo

habitantes. Este fato
tem atraido muita gente, que deixa a
vida agitada dos grandes centros pela
tranqiilidade do interior.

Nesta edigao a Revista ACIM traz
na reportagem de capa as qualidades
que colocam Maringa entre as cidades
brasileiras com melhor nivel de vida. A
forga de sua economia, a estrutura de
cidade planejada, entre outros fatores,

colocam Maringd numa posigao
privilegiada.

O Unibanco realizou grandes in-
vestimentos no setor de atendimento
em 92. Foram inauguradas agéncias de
conveniéncia em vérias cidades do pais,
onde o cliente pode ter contato com o
que hd de mais moderno em tecnologia.
Numa visita a Maringé, o vice-presi-

Censo Econdmico,
realizado no ano passado em Maringa.
Através dele a entidade podera for-
necer informacgoes e até realizar es-
tudos sobre a atividade econdmica do
municipio. Leia nesta edi¢gao uma
reportagem sobre o assunto e conhega
mais este servigco que a ACIM coloca a
disposigao de seus associados e da
comunidade.

Edsnn Guitti

Pt = . s

Said assume. Expectativa entre empresarios
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Precisa-se de um guarda noturno que
possa dormir no emprego.
Sekkckok

Gratifica-se com 50 mil a quem en-
contrar um volante da loto premiado.
Ligar somente os interessados.

eckeskciok

Amigo empresario: 93 serd um ano
governado por Saturno. O que nos dé
alguma esperanga; ji que planecta,
mesmo distante, governa muito melhor
que alguns caras ai. ABrovcitc € pegaseu
horéscopo pelo reembolso. Caixa Postal
10.500.

Skkokok

Vende-se concordata no Jardim In-
dustrial com 4gua, luz ¢ IPTU atrasados
desde 91.

sk
Procuro emprego em Brasilia. Nao sou
preguigosa, trato bem as pessoas ¢ nao
me meto em falcatruas. Mas aprendo
depressa. Tratar com Marli.

gesfesgefeok
Vendo fébrica de 6culos por motivo de
minha situagao estar cadtica. S6 vendo
pra crer.

spespesieiek
Fago doce ¢ salgados. Mas nao vendo,
nao troco ¢ nem dou. E ainda como tudo
na frente das criangas.

Hofeieskok
Vendo fuscdo 67 (mas com aparéncia de
68) equipado com volante esporte,
retrovisor original, um twecter ¢ com
tanque cheio. Apenas 20 milhoes. Ou 15
milhdes com o tanque vazio.

R
Se vocé estd com dificuldades para se
adptar a nova reforma fiscal do governo,
nao se desespere. Eu também, até agora,
nao entendi lhufas.

seskskeok

Sé para Executivos

Garota recém-chegada a Maringd; loira,
bonita, sensual e corpo escultural, comu-
nica a todos que esta aceitando en-
comendas de bolos, doces e salgados.

i
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ENTREVISTA

Tecnologia de
Primeiro Mundo

As empresas devem ter consciéncia

cliente. O terceiro elemento deste

de seu papel social e desenvolver
projetos junto ds comunidades.
Este é o pensamento do vice-presi-
dente da rede de agéncias Uniban-
co, Joaquim Francisco de Castro
Neto. Para ele a consciéncia da
responsabilidade social das
empresas é fator determinante do
sucesso. “As empresas que
desejam ser reconhecidas como
participantes, tém que se engajar
em projetos desta natureza”.
Seguindo esta linha, o Unibanco
vem patrocinando uma série de
projetos através do Unibanco
Ecologia. No final do ano pas-
sado, o banco doou, em convénio
com o Rotary Club, US$ 13 mil
para o viveiro de mudas da UEM.

conceito é a Agéncia 30 Horas,
que entrega coisas de ordem
material que ainda ndo passam
por um fio: talao de cheques, di-
nheiro, o atendimento face a face.
Completando, estamos langando
o Unibanco Pocket, que é aagéncia
de banco no bolso do cliente. O
Pocket € inédito no mundo.

ACIM: E quanto o banco investiu
para oferecer estes servicos?

CASTRO NETO: No Conceito 30
Horas investimos US$ 10 milhoes,
entre centrais telefdonicas, no
Unibanco Micro, no Pocket € nas
Agéncias 30 Horas. Este inves-
timento foi feito ao longo de 2 anos.
Nossos investimentos em tec-

Quando esteve na cidade, Caslro
Neto falou sobre estes projetos e
sobre os investimentos em tec-
nologia que colocaram o Uniban-
co entre os bancos mais modernos
do mundo. Nesta entrevista que

Castro Neto: “O Conceito 30 Horas € a

carta de libertagao do cliente”

nologia foram muito maiores. Em
1992 investimos aproximadamente
US$ 70 milhdes em tecnologia.

ACIM: O Unibanco lancou em 91
0 Projeto Ecologia. Qual o ob-

concedeu a Revista ACIM Castro
Neto fala sobre estes assuntos e sobre as

perspectivas para este ano

ACIM: O Unibanco saiu na frente,
lancando grandes novidades no ano pas-
sado. O que isso representou para o banco?
CASTRO NETO: O Unibanco tem entre
seus objetivos estratégicos oferecer
servigos de qualidade. Isso fez com que
o banco tivesse que tomar decisoes
. estratégicas importantes. Em primeiro
lugar, o Unibanco teve que abrir mao de
ser um banco popular. Isso porque,
massa, do ponto de vista prético, é
incompativel com qualidade. E dificil
imaginar um tratamento de primeira
classe num Maracana. Quando se pensa
na qualidade, € necessario tomar outra
decisao intermediaria, que ¢é a
segmentagao. O Unibanco escolheu um
segmento de mercado para atuar, que
a0 as pessoas fisicas com renda mensal

acima de US$ 1000, e todas as empresas.
Com isso o Unibanco passa a conviver
com uma massa praticivel de clientes,
habilitando-se a oferecer boa qualidade
de servigos. Qualidade de servigos en-
volve muitas coisas. A primeira delas é o
que chamamos de conveniéncia.
Analisando o funcionamento do sistema
tradicional de atendimento bancério,
constatamos que de certa forma o cliente
¢ escravizado. Por isso o Unibanco
comegou a explorar a vertente da
conveniéncia e inventou o que
chamamos de Conceito 30 Horas. Ele ¢
a carta de libertagao do cliente. O Con-
ceito 30 Horas comega com o banco por
telefone, que permite ao cliente fazer sua
transagdo bancdria de onde quiser, a
hora que bem entender. Depois surge o
Unibanco 30 Horas Microcomputador,
com a instalagio de um software ex-
tremamente facil de operar no micro do

Jetivo deste projeto?
CASTRO NETO: A preservacio do meio
ambicnte e a melhoria da qualidade de
vida dos homens ligados s comunidades
onde o Unibanco tem suas agéncias.

ACIM: E por que o Unibanco assumiu
esta postura de promover o desenvol-
vimento das comunidades?
CASTRO NETO: Esta ¢ uma atividade
muito antiga do Unibanco, que nasceu
numa pequena comunidade, no interior
de Minas Gerais. O Unibanco sempre foi
muito ligado a comunidade. N6s fazemos
campanhas comunitarias ha muitos anos.
E absolutamente importante para o
banco estar inserido em sua co-
munidade. E ali que temos nossos
negobcios. Somente com o reconhecimen-
to da comunidade em relagio ao banco,
emprestando-lhe utilidade e também
enxergando nele uma entidade irmanada
com seus objetivos, nds conseguiremos
ACIM - FEVEREIRO/93 - [5



ter realmente sucesso. Tanto nos
negdcios, como em relagdo as nossas
obrigagoes sociais.

ACIM: Hoje muitas empresas comecam
a despertar para este lado da obrigacao
social. O senhor acredita que possa
estar nascendo uma nova mentalidade
entre os empresarios brasileiros?

CASTRO NETO: Eu acho que nao sé no
Brasil, mas no mundo inteiro. Cada vez
mais esta responsabilidade social aflora,
€ as empresas que quiserem Ser reco-
nhecidas como participantes, deverao se

engajar em algum tipo de projeto desta
natureza.

ACIM: Sera que se esta chegando ao fim
do capitalismo selvagem?

CASTRO NETO: O capitalismo sel-
vagem desapareceu hi muitos anos. Na
realidade, o Brasil nao conheceu sequer
o capitalismo puro, porque vivemos h4
muitos € muitos anos sob uma enorme
intervengao estatal na economia. Nunca
se deixou realmente o agente econdmico
produzir riqueza de maneira natural, de
modo que esta riqueza também se
distribuisse naturalmente. A presenga
do Estado na economia do Brasil foi cer-
tamente exagerada e hoje todos nés es-

“Nao é bom manter politicas de
altos juros por periodos
prolongados. O risco € de, aos
poucos, inviabilizar a economia”

tamos pagando esta conta.

ACIM: Ja que estamos falando em
intervencao do Estado, a politica de
Jjuros altos é um remédio para combater
a inflacao?

CASTRO NETO: Os altos juros sao uma
necessidade politica de combate a

e VIDROS CRISTAIS

e BOX EM ACRILICO.
e BOXBLINDEX.
e ESPELHOS.

Tudo em vidros

para construcao e engenharia.

O melhor em box

para residéncias.

TEMPERADOS PARA ENGENHARIA.
e VIDROS PARA CONSTRUCAO.

Gol

VIDRACARIA GUAPORE

Av. 19 de Dezembro, 569 - Fone: (0442) 24-2235
FAX: (0442) 24-6557 - MARINGA - PARANA
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inflagao. Qualquer politica de combate
a inflagao tem que atentar para as taxas
de juros, de cambio e aspectos fiscais.
Dificilmente hd de se conseguir uma
queda da taxa inflaciondria praticando-
se uma politica de juros baixos. Isso ¢
uma contingéncia e esperamos que seja
um episddio o mais breve possivel. Mas,
certamente, se nao tivermos uma
politica fiscal bastante austera acom-
panhando esta politica monetéria,
dificilmente se conseguiré o declinio da
inflagao.

ACIM: E por quanto tempo o senhor
acha que o pafs suportaria uma politica
como esta?

CASTRO NETO: E dificil fazer
previsoes. Mas ¢ perfeitamente claro
que nao ¢ bom manter politicas de altas
taxas de juros durante periodos prolon-
gados. O risco € de, aos poucos, se in-
viabilizar a economia. Portanto, ¢
extremamente urgente que as outras
faces das politicas antiinflacionérias
sejam também encetadas com muita
seriedade e com muita urgéncia.

ACIM: O senhor acha possivel o Brasil
voltar a crescer este ano?

CASTRO NETO: Nao acredito que o
Brasil retome o crescimento em 93.
Neste ano o governo terd, de novo, a
oportunidade de aplicar um programa
de ajuste, que nos permitird pensar numa
provavel retomada do crescimento no
segundo trimestre de 94. Isso se a politica
antiinflacionéria de 93 der resultados.

ACIM: Qual sua opiniao sobre o Impos-
to Provisério sobre Movimentacao
Financeira que o governo quer instituir?
CASTRO NETO: O que se discute nao é
propriamente as vantagens e des-
vantagens deste imposto. A principio, ele
foi posto em discussao como um imposto
tinico. E agora ele é proposto como mais
um. Isso nos coloca muitas angfstias.
Quando se fala na questao fiscal, infeliz-
mente, no Brasil se tem mania de aumen-
tar a receita através do crescimento dos
impostos. Muito pouco se tem feito para
diminuir as despesas através do aumento
da produtividade da maquina gover-
namental. Por outro lado, a reforma fis-
cal proposta parece contemplar apenas
um problema do desajuste fiscal do pais,
que é o déficit do Tesouro. O pais tem
mais dois problemas terriveis: a
Previdéncia Social e as estatais. O gover-
no é muito claro quando propde 0 impos-
to como provisério: o intuito é cobrir 0
rombo de caixa.



Muito além do jardim

Muito mais que o verde, Maringd tem caracteristicas que a colocam entre as melhores cidades em termos
de qualidade de vida. A for¢a de sua economia e seu charme de cidade pacata tém atraido
a atencdo de muita gente, que busca trangiiilidade para viver

Maring4 é uma cidade cantada em
prosa e verso em todo o Brasil por causa
do verde, do seu jeito de cidade pacata,
bem planejada e dotada de boa infra-
estrutura. No més passado a cidade teve
suas qualidades citadas por um dos mais
importantes jornais do pais, a Folha de
Sao Paulo, numa reportagem que apon-
tava o destino de paulistanos que resol-
veram trocar Sdo Paulo por uma vida
mais tranqiiila. '

Nesta reportagem Maringé figura
entre as cinco cidades brasileiras de
médio porte que apresentam boa
qualidade de vida. A reportagem ressalta
alguns fatores que justificam esta esco-
lha. E o verde, como nao poderia deixar
de ser, est4 entre os principais.

E nao ¢ para menos. Afinal, poucas

sao as cidades brasileiras que conseguem
conservar uma 4area verde tao sig-
nificativa como Maring4, que tem uma
das proporgoes mais altas de cobertura
vegetal por habitante: cerca de 13,93
metros quadrados para cada marin-
gaense. Ao todo, entre pragas, bosques e
arborizagao de ruas, a cidade tem uma
drea verde de quase 300 hectares. E o
que encanta os que chegam ¢ a
localizagdo de reservas nativas, como o
Parque do Ingd, bem no coragio da
cidade. ,

Este verde tdo festejado hoje teve
um grande idealizador. e colaborador,
praticamente desde que a cidade nas-
ceu. Annibal Bianchini da Rocha, que
desde os tempos de fundagiao de
Maringa trabalha na Companhia Me-

lhoramentos Norte do Paran4, foi quem
praticamente implantou o culto ao verde,
incentivando o plantio de 4rvores por
toda a cidade. Esta trajetoria conferiu a
Bianchini o apelido de “jardineiro de
Maringa”.

Mas Maringa ¢ muito mais que um
jardim. Suas potencialidades e o
dinamismo de sua economia a colocam
entre poucas cidades privilegiadas do
pais. E claro que existe também uma
série de problemas - muitos deles
relacionados ao verde e a seguranga (leia
box), uma questao primordial quando se
fala em qualidade de vida. Mesmo com
alguns problemas, o maringaense
mantém um padrdao de vida acima da
média da maioria dos brasileiros.

BASE NA AGRICULTURA: Um dos

ACIM - FEVEREIRO/93 -



Luta sem
trégua

O verde de Maringd é maravi-
lhoso, mas tem seus problemas. Al-
guns deles bastante sérios. E o caso da
erosao que castiga o Parque do Ingd e
o Bosque I1.

Outra questdo polémica é a
arborizacao da cidade. Muitos afirmam
que estd na hora de reciclar as drvores
das ruas, principalmente porque grande
parte é formada por sibipirunas. Segun-
do especialistas, ndo é aconselhdvel
manter uma quantidade tdo grande de
drvores de uma inica espécie sob o risco
de perder muitas plantas num ataque de
pragas.

Quem aponta estes problemas é o

advogado Alberto
Contar, que é presi-
dente da ADEAM -
Associagdo de Defesa
e Educagdo Ambiental
de Maringd — desde sua
fundagao em 79. Con-
tar enfrenta problemas
maiores na regido e ja
travou muitas batalhas
a favor do verde.
“Hoje a questdo
ambiental se resolve na

justica. Quem des-
respeita a ecologia é en-
quadrado na lei”, afirma. Seguindo esta
filosofia, sob a for¢a da lei Alberto Con-
tar ja conseguiu muitos progressos. Em
conjunto com o ITCF, a ADEAM con-
seguiu plantar mais de 200 mil mudas de
drvores as margens do Rio Pirapé. Além
disso, os dois oOrgaos conseguiram

Alberto Contar: luta em defesa do verde na ADEAM

também reflorestar mais de 600
quilometros de matas ciliares na regiao
de Itaipu. “Os proprietdrios que se
recusaram areflorestar as dreas previstas
em lei, foram acionados na justi¢a”, ex-
plica Contar, considerado o “anjo da
guarda” do verde.

fatores que determinam o bom padrao
de vida do maringaense € a caracteristica
da atividade econdmica da cidade. Por
estar estrategicamente localizada numa
regiao essencialmente agricola, Maringé
tem sua economia fortemente influen-
ciada por esta atividade. Este fato faz da
cidade um grande centro comer-
cializador e distribuidor de produtos
agricolas. Uma prova disso estd na Bolsa
de Cereais e Mercadorias de Maringi,
que ocupa a segunda posi¢ao no pais em
volume de comercializagao, ficando
atras apenas da Bolsa de Sao Paulo.

A influéncia da agricultura foi
responsével pelo crescimento e for-
talecimento da economia do municipio
desde seu surgimento. Hoje a agricultura

da grande suporte a atividade
empresarial, especialmente no que se
refere as agroindistrias. Com o volume
da producao de graos da regiao, Maringa
passou a abrigar grandes agroindistrias,
principalmente nos setores de proces-
samento de 6leos vegetais e de fiagao de
seda e algodao. A Cocamar -
Cooperativa dos Cafeicultores e
Agropecuaristas de Maringa — que esta
entre as maiores do pais, deu um grande
impulso ao surgimento das agroindis-
trias.

Empresas do porte da Sanbra e
Ceval instalaram-se no municipio, atrai-
das pelo fato de a regiao proporcionar
oferta segura de matéria-prima. Hoje a
atividade destas indistrias tem um peso

O padrao de vida do maril;gaense esta acima
da média do brasileiro

ACIM - FEVEREIR0/93 - [[E]

importante na economia local.

Outro segmento que tem conferido
muita forga a economia de Maring4 € a
indastria do vestuario. Este setor, onde
predominam pequenas e¢ médias
empresas, tem se destacado nos Gltimos
anos, inclusive realizando exportagoes.
A importancia destas indistrias € tao
grande, que ha cerca de 2 anos foi mon-
tado no Parque de Exposigoes o pavilhao
da Vest Sul — Feira Permanente do
Vestudrio. Esta feita recebe mensal-
mente a visita de centenas de comercian-
tes de outros estados, que vém a Maringa
renovar seus estoques.

O setor tem se destacado tanto pela
sua forga, como pela qualidade de seus
produtos. Muitas indastrias de
confecgdes da cidade ja participaram de
feiras importantes, como a FENIT, em
Sao Paulo. Na V FEIMAR, realizada no
ano passado, o setor esteve presente
com 60 empresas, mostrando sua poten-
cialidade e um futuro promissor para a
cidade. :
INVESTIMENTOS DE FORA: Segun-
do dados levantados pelo Censo
Econdmico, realizado no ano passado
pela ACIM e pelo Sebrae, Maringa
conta hoje com cerca de 5 mil empresas.
Entre elas, 2.326 sao do setor comercial,
117 do setor industrial e 1.156 sao pres-
tadoras de servigos. A idade destas
empresas, segundo apontou a pesquisa,
d4 a Maringa a caracteristica de uma
cidade de economia jovem. Apesar
deste fator, a atividade econdmica é
dinimica, contando com a presenca de
empresas e grupos solidos.



Policia tem
dificuldades

Maringa esta entre as cidades mais
tranqiiilas do estado. A avaliagao é do
delegado Leonil Cunha Pinto, que ja
atuou em vdrias cidades do Parand. Ele
aponta, porém, alguns problemas sérios
na drea de seguranga. O principal deles
é a cadeia, sempre superlotada e sem
condigoes de seguranga.

Ao que parece, esta questao
comega a ser atacada pela atual
administragcdo. No més passado, o
prefeito Said Ferreira esteve com o
governador Roberto Requido e obteve
recursos para vdrias obras na cidade,
entre elas a construgao do minipresidio.

Outro fato que preocupa a policia
de Maringd sdo os arrombamentos de
residéncias e de estabelecimentos co-
merciais, crimes que estdo em primeiro
lugar nas estatisticas. “E 70% destes
delitos sdo praticados por menores”,
afirma Leonil, explicando que a policia
tem dificuldade em agir porque os
menores infratores acabam sendo
favorecidos pela legislagao.

Leonil acredita até que este tipo de

Leonil: “Maringa é uma das cidades
mais tranqiiilas do estado”

delito acontece em grande escala porque
Maringa é uma cidade considerada
“rica”. “Muitos menores de cidades
vizinhas sao pegos aqui, praticando ar-
rombamentos”, afirma.

Crimes como sequestros, latrocinios
e assassinatos sao mais raros, ocupando
os ultimos lugares nas estatisticas
policiais. “Apesar de alguns problemas
que precisam de solugdo urgente,
podemos considerar Maringdé uma
cidade segura”, finaliza Leonil.

Um dos setores que garantem este
dinamismo é o comércio atacadista.
Hoje empresas de renome nacional —
como Atacadiao e Makro — e inlimeras

outras locais, conferem a cidade a

posi¢ao de terceiro pélo atacadista do
Brasil. Esta posigao faz de Maringa um
centro distribuidor de mercadorias para
uma vasta regiao, que engloba cidades
do Mato Grosso, Mato Grosso do Sul e,
em menor escala, Rondonia.

Este potencial econdmico tem

atraido muitos investimentos de fora. No
ano passado a cidade ganhou a primeira
loja da rede Mercadorama fora da capital
do Estado, que, além de um hipermer-
cado, oferece um mini-shopping com
varias opgoes de compra e lazer.
Também no ano passado a rede de
lanchonetes McDonald’s instalou uma
loja na cidade, ponto estratégico para
atingir o mercado regional.

Apesar desta dindmica da atividade
econdmica, Maringa, como outras

cidades brasileiras, tem convivido nos
{iltimos anos com o aumento do desem-
prego. Reflexo da crise econdmica
brasileira, este mal também tem relagao
com a falta de investimentos no setor
produtivo do municipio. Nos iltimos
anos, a cidade praticamente nao contou
com politicas de estimulo a
industrializagdo, fonte geradora de
empregos.

O empresariado ja estabelecido

também se ressentiu com a falta de atengao
ao setor produtivo. Com isso, € com as
dificuldades dos ultimos dois anos,
muitas empresas encerraram atividades
ou demitiram funcionérios. Para este
ano o setor estd mais confiante. Com a
nova administragao o empresariado
espera novo dnimo para o setor
produtivo, ja que o prefeito tem vérios
planos, especialmente na area da
industrializagao.
CIDADE PLANEJADA: O potencial
econdmico, somado ao fato de ser uma
cidade que nasceu a partir de um
planejamento prévio — ao contrario do
que acontece com a maioria — tem
atraido a atengdo de muita gente para
Maringa. E bastante comum encontrar
pessoas que trocaram a vida nos grandes
centros pela tranqiiilidade de Maringé
(leia box).

Sem a necessidade de ser agitada
como uma grande cidade, Maringa
oferece uma boa infra-estrutura. Na drea
de educagao, por exemplo, sao 40 escolas
estaduais, 28 municipais e 14 par-
ticulares, que oferecem ensino regular
de 12 ¢ 22 graus. Além disso, existe a
Universidade Estadual de Maring4, que
hoje tem 5.671 alunos matriculados em
26 cursos de graduagao. A UEM
também € um fator de atragao de pessoas
de outras cidades, especialmente da
regiao, que vém em busca de cursos nor-
malmente encontrados em grandes
cidades.
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Bolsa de Cereais: a segunda do pais em volume

de comercializagao

Atividade industrial: setor de con

feccoes
tem se destacado
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Com suas ruas e avenidas largas, a
cidade tem um transito trangqiiilo, se com-
parado a cidades como Sao Paulo, Rio e
Curitiba. E tao tranqiiilo que aqui € bas-
tante comum o uso da bicicleta como meio
de transporte, verdadeiro sonho nas gran-
des cidades. As curtas distdncias também
favorecem os ciclistas. Em algumas
avenidas— principalmente as que daoaces-
so ao Jardim Alvorada, o bairro mais
populoso — é comum, ver multidoes de
ciclistas todos os dias nos horarios de
entrada e saida do trabalho.

Para quem mora aqui, pode nao
parecer. Mas o transito de Maringa ¢
tranqiiilo, tendo em vista o niimero de
carros que circulam. Segundo dados do
Detran, existem hoje 90 mil carros
cadastrados em Maringa. Isso significa 1
carro para cada grupo de 3 habitantes.
Segundo as autoridades de transito, esta
¢ uma das proporgoes mais altas do pais.
Estes nimeros sao também mais um in-
dicador do poder aquisitivo do marin-
gaense.

Ruas e avenidas planejadas garantem um transito tranqiiilo

ALTO PADRAO: Além de ser uma
cidade plancjada, Maringa conta com
um bom padrao na édrea da construgao
civil. Segundo dados do Sindicato da
Construgao Civil, predominam na
cidade as construgoes de padroes médio
e alto. As construgdes populares sao em
menor escala e resumem-se a casas ¢
apartamentos populares.

O que se tem em termos de
construgao civil sao iméveis destinados a
atender moradores de poder aquisitivo
de médio para alto. Além disso, o nivel
técnico das construgdes estd entre 0s
melhores do pais. “A qualidade e o nivel
técnico das obras em Maringé nao ficam
atras dos grandes centros”, informa Vil-
des Tardivo, presidente do Sindicato da
Construgao Civil.

O mercado imobilidrio de Maringa
¢ promissor e existe demanda para
imodveis de padrao elevado. A prova
disso est4d na chegada da Encol —uma das
construtoras mais importantes do pais —
na cidade, que ji estd construindo 2
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O comércio de Maringa atrai moradores de toda a regiao

cdificios e tem outro com langamento
previsto para este ano. _

Apesar desta caracteristica dos
iméveis, a cidade ndo tem favelas. Os
nicleos de casas populares tém atendido
a demanda — apesar de alguns deles
terem casas de 27 metros quadrados — e
recentemente a prefeitura obteve verbas
do governo do estado para a construgao
de 4 mil casas populares.

A inexisténcia de favelas
surpreende quem chega a Maringa. E
claro que existem nicleos de pchreza,
como ¢ o caso do conjunto Santa
Felicidade — construido na primeira
administracao Said Ferreira justamente
para climinar os primeiros focos de
favelas que surgiam. Mas a maioria dos
maringaenses vive em casas com 4gua
encanada e energia elétrica. Apenas a
rede de esgotos deixa a desejar: cobre
apenas 43% da area urbana.
ATRACAO TURISTICA: O potencial
turistico de Maringa ¢ outro fator que
coloca a cidade numa posigao
privilegiada. Segundo levantamento
realizado pela prefeitura em 91, passam
por Maringa mensalmente 3 mil 6nibus
de excursao, a caminho de Foz do
Iguagu. Isso sem contar o grande volume
de carros particulares, ja que Maring4 é
passagem obrigatéria para quem se
dirige a Foz. Gragas a este fluxo de pes-
soas, a cidade tem um grande potencial
turistico ainda inexplorado e que pode
se reverter em outra grande fonte de
geragao de riquezas para o municipio.

Além disso, Maringé conta com al-
gumas atragdes que sao visitadas por
centenas de pessoas. E o caso da
Catedral Metropolitana, com sua forma
conica e com mais de 120 metros de
altura, considerada o monumento mais
alto da América Latina. O Parque do
Inga também atrai muita gente, que vem
passar horas de lazer em seus quase 50




Thermas de Maringa: completa estrutura de lazer

gentinos, j4 que um dos hotéis da cidade
oferece pacotes em que o passeio estd
incluido.

Além destes pontos turisticos, a
cidade conta com uma boarede de hotéis
-3 de alto padrao - restaurantes, alguns
com comida tipica — destaque para a
Casa Portuguesa com Certeza, Taberna
Portuguesa e Restaurante do Hotel
Deville, que sao mencionados pelo Guia
4 Rodas — bares e casas noturnas. Toda

Outro local
que atrai turistas,
alguns até de ou-
tros paises, € o
Thermas de Marin-
ga. Construido para
oferecer toda a
estrutura aos aman-
tes das dguas ter-
mais, 0 empreen-
dimento hoje é pas-
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hectares de area verde. O Horto Flores-
tal também ¢é muito visitado, especial-
mente por moradores da regiao.

sagem obrigatéria para quem esta na
cidade. E muito comum o Thermas
receber grupos de turistas chilenos e ar-

a estrutura garante ao maringaense € a
quem visita a cidade conforto e diversao,
com seguranga e tranqiilidade.

Em busca de
tranquilidade

Maringd se tornou um refiigio para
quem se cansou da vida agitada dos
grandes centros. Muitas pessoas tém
deixado cidades como Sao Paulo, bus-
cando em Maringd uma vida melhor e
mais trangiiila.

E o caso do publicitério Walter
Thomé Jitnior, de 35 anos, que estd em
Maringd desde 90. Quando decidiu se
mudar, ele trabalhava na MPM em Sao
Paulo, na época a maior agéncia de
publicidade do pais. “Foi ai que resolvi
dar o basta”, conta. Com uma filha pe-
quena, morando em apartamento e com
a agitacdo da cidade, Thomé decidiu dar
umaguinada navida, apesar de estarem
excelente fase profissional.

Através de um amigo — também
paulistano — que tinha vindo para
Maringd, Thomé conheceu a cidade e se
encantou. “Eu vi em Maringd perspec-
tivas ndo sé6 de qualidade de vida, mas

de mercado também”.
Seu sonho era ter o
proprio negoécio, o que
era impossivel em Sdo
Paulo. Assim, ele se
mudou com a familiae
tornou-se sécio do
amigo paulistano na
Gol Propaganda.
Hoje Thomé vé
muitas vantagens na
troca que fez. “Apesar
das dificuldades nor-
mais de adaptacao,

.

considero Maringd
uma cidade otima para
se viver”.

Outro paulistano que optou por
Maringd é o engenheiro eletrénico
Roberto Mikhin. Ele esté em Maringd
desde maio do ano passado e também
veio para a cidade em busca de
tranqiiilidade. Aqui Roberto encontrou o
que buscava e até a perspectiva de mon-
tar sua empresa, projeto acalentado hd
anos. :

Paralelamenie ao projeto da
empresa, Roberto trabalha na Telepar e

Thomé: “Maringa € uma cidade 6tima para se viver”

se diz satisfeito com a cidade, apesar dos
choques da mudanca. “Maringa é me-
lhor em todos os sentidos. Até os
problemas de saiide que eu tinha em Sao
Paulo nao tenho mais”. Mas, como
todos os que vém de grandes centros,
Roberto se ressente com a auséncia de
umavida cultural e da falta de opgées de
lazer. Mesmo assim, segundo ele, tomar
o caminho devolta s6 mesmo se tudo der
errado por aqui “ou se pintar uma
proposta profissional irrecusével”.
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SHOPPING MANDACARU

ACIM conhece projeto

Erasmo José Germani, da Orbis;
Massaru Noda, da Comisséria
Maringa; e Carlos Ribeiro, consultor
de Marketing, estiveram na ACIM
apresentando a diretoria o projeto do

Shopping Mandacaru. Com uma
proposta inovadora, o Mandacaru sera
um centro popular de consumo. Com
142 lojas, totalizando 14 mil metros
quadrados, o empreendimento

oferecerd um mix variado de produtos,
visando atender todas as necessidades
do consumidor.

Dentro desta proposta, haveré
uma praga de alimentagiao, com
lanchonetes e restaurantes, € uma 4rea
destinada a comercializagao de hor-
tigranjeiros, com cerca de 10 boxes. A
vantagem deste tipo de empreen-
dimento € seu baixo custo. O
empreséario poderd adquirir lojas
por precgos acessiveis — a média do
preco estd em torno de US$ 370 o
metro quadrado. E o consumidor

poderéd encontrar produtos

WMM

SEJA DONO
DA SUA LOJA
SEM LUVAS
OU ALUGUEL.

mandacaru

Sem luvas ou aluguel vocé pode participar
como proprietario de um dos mais
importantes empreendimentos do Norte do
Paranda: Shopping Mandacaru.

14.000 m?2 projetados com muita inteligéncia:

E EMPREBNDIMENTOS LIDA.

coNSTRUGOES
GRUPO GERMANI

Vaga para 2.000 veiculos/dia;
lluminagdo e ventilagdo naturais;
Projetado para-atender um universo de
2 milhées de consumidores;

Baixo condominio.

SOLICITE A PRESENCA DE
UM CORRETOR E CONH

A TUDO

SOBRE O SHOPPING MANDACARU.

CONSTRUGAO/INCORPORAGAO:

VENDAS:

== o COMissaria

maringa

de Imobvels
22-3366

CRECI - 344-J

variados — servigos também - a
pregos mais baixos que em outros
shoppings.

Os empresérios responsaveis
pelo langamento estao confiantes
no sucesso do Mandacaru. Esta
confianga estd baseada em
pesquisas realizadas antes do
langamento. Os resultados destas
pesquisas apontaram que 65% da
populagao de Maring4 acha vidvel
a criagao de um shopping popular.
“Os ntimeros da pesquisa nos dao
a certeza do éxito do empreen-
dimento”, explicou Carlos
Ribeiro.

Na Associagao Comercial,
Germani, Noda e Ribeiro
mostraram o projeto e o lay-out do
shopping e explicaram as
facilidades oferecidas para a com-
pradelojas. “A aceitagao tem sido
excelente entre os empresérios de
Maringa e regiao”, explicou Mas-
saru Noda. Tanto que, das 60 lojas
postas a venda, praticamente
todas estardao comercializadas até
o fim deste més.

O presidente da ACIM, Mas-
sao Tsukada, falou, na opor-
tunidade, sobre a importancia de
iniciativas como esta. “Todos
aguardam uma retomada da
atividade econdmica. Empreen-
dimentos como este sao importan-
tes porque movimentam a cidade
€ merecem nosso apoio”.

MATRICULA - 10.923 - 3° OF.
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Novo Espaco

A partir deste més a Revista
ACIM abre wum novo espago para as
empresas da cidade. O DESTAQUE
EMPRESARIAL divulgard todos os

meses as novidades do meio
empresarial maringaense. Novos
produtos, novas empresas ¢ novos
empreendimentos terdo destaque na
Revista ACIM

Luis Carlos Masson — diretor

Maringa
Shopping

Com prazo previsto de
42 meses, para conclusao, o
Maringa Shopping terd
54.000 m2 dec drca
construida, com 161 lojas ¢
toda infra-cstrutura. Serao 4
pavimentos, 3 subsolos de
garagem, 21 quiosqucs, cine-
teatro, praga de alimentagao,
arca de lazer, além de ar con-
dicionado central, escadas
rolantes amplas, 3 ele-
vadores, scmﬁ) 1 panora-
mico. Tudo minuciosamente

lanejado para olerecer con-
orto ao consumidor e
tranqiiilidade ao empre-
sario. Com 25% das
fundagoes ja concluidas o
Maringa Shopping tera suas
duas frentes voltadas para a
avenida Sao Paulo e ruas
Néo Alves Martins e Santos
Dumont, respectivamente.
A administragao c¢
execuc¢do tém a assinatura da
Construtora Garsa, ¢ a
comercializagao estd sendo
feita pela Market V.EM -
Consultoria Empresariat
Informagoes e vendas pelo
fone: (0442) 22-2221.

Apostando
no futuro

A EXPOLUZ
iniciou o ano de 93
se preparando
para atender o
grande volume de
negdcios a ser
proporcionado

com a colheita da
safra de verdo. Para isto, cla
aumentou seu estoque,
aperfeicoou seu sistema de
atendimento, implantou novos
computadores e treinou
funcionarios.

A Filosofia de trabalho
da EXPOLUZ sempre leva
em consideragao que atual-
mente ¢ muito mais facil para
o cliente adquirir os materiais

elétricos que necessita, aqui
ou em qualquer outra cidade
do Brasil, devido as
facilidades de comunicagao e
transporte.

Portanto para continuar
sua expansao,a EXPOLUZse
preocupa em igualar suas
condigoes de concorréncia a
nivel das melhores lojas de
materiais elétricos do Brasil.

“O mercado nao tem mais
lugar para amadores”’.

Thomas Souto Corréa

Encol lanca
o Firenze

A
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Depois do sucesso de ven-
das dos edificios Hyde Park e
Beverly Hills, a Encol langou
também o mais novo edificio da
cidade. Com apartamentos de
74 m2 de area util e 124 m2 de
area total, o edificio Firenze,
com 40 unidades, sera
edificadg.na Zona 07, em drea
privilegiada, proximo a UEM ¢
Estadio Willie Davids.
Informagoes e reservas — fone:
(0442) 22-3366 ¢ 23-2244.

Nova agéncia
Unibanco

A diretoria do Unibanco
programou para o proximo
més a inauguragao da nova
agéncia local. Localizada na
confluéncia da av. Getilio Var-
gas com a rua Santos Dumont,
a nova agéncia vai oferecer
conforto, melhor atendimento
e inimeras novidades para os
clientes do Banco 30 Horas. A
obra esta sendo executada pela
Construtora Formato, de Cas-
cavel.
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DROPS

GOLF

e Maringa vai ganhar mais
um empreendimento de
grande vulto no segmento
de lazer e turismo. E o
Maringa Golf Country
Club, um investimento de
mais de 10 milhdes de
dolares bancado pela ini-
ciativa privada.

NOVO VISUAL

e Mesmo os escritérios de
contabilidade precisam
cuidar de seu marketing e
apresentagio visual. Alia-
dos a modernizagao das
atividades com o auxilio da
informatica, o Escritdrio
Gomes de Contabilidade
sai a frente, renovando sua
logomarca e a comunicagdo
com seus clientes e publico-
alvo.

IMPORTACOES

e As importagdes conti-
nuam em alta. Breve
Maringd contard com
produtos europeus de alta
qualidade e sofisticagao.
Desde toalhas, guar-
danapos e guarnigoes per-
sonalizadas para hotéis,
restaurantes e clubes, até
cozinhas modulares de

design super-modernos.

OLD SQUARE

e Falando em sofisticacao,
um destaque para o mais
novo empreendimento no
setor de casas noturnas de
Maringé: o Old Square, na
Av. Curitiba, 259, esquina
com Princesa Isabel. Ar
condicionado, boas bebi-
das, conforto, decoragio
perfeita e até dardos criam
uma atmosfera britanica. A
happy-hour tem sido um
sucesso. Vale conferir.

DEVILLE

e Nos saldes de eventos do
Hotel Deville de Maringa,
estdao programadas ini-
meras reunides empre-
sariais. Dia 04/03, Nutris;
dia 17/03, Gail Cerdmica;
dias 18 e 19/03, Parana
Seguros. Reservas pelo
telefone: (0442) 26-1001
com Neusa.
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- CONDQ
LEONAR
Av. XV d
COndOm

MINIO EDIFiCIO
DO DA VINCE

‘© Novembro, 351 — fone: 22-7589
1010 residencial

~ COLCHOLANDIA COM. DE
COLCHOES LTpA.

xé(\; Sf’io Paulo, 377 — fone: 22-0737
mércig varejista de colchoes

- CONDOM{N]
O CONJ.
RESIDENCIAL VILLA BELLA

Rua Gurucaia 38 ;
,385-V
fone: 26.341 ila Bosque

Condominjg residencial

~ BAR E MERCEARIA SANTA LUZIA

Rua La Paz 204 _ V1. Morang.
fone: 26-1695

Com s A ; .
- varejista de géneros alimenticios

- RETIEL
Rua Industria],
fone: 28-502¢

Pr 3 . .
€stacao de servigos em retifica de motores

1090 - Jd. Nova Europa

- VERA CRUZ SEGURADORA S/A

Av. S@o Paulo, 174 — fone: 23-6150
Seguradora

- MOCIMCAL ATACADAO DE
CIMENTO LTDA.

Av. Maua, 2198 - fone: 22-7900

Com. atacadista de cimento, cal, lajota
¢ mat. para construcdo

- TRUKAO - COM. DE MOLAS E
CARRETAS LTDA.

Rodovia P.}‘l 13 - KM 02 — fone: 24-3234
Com. varejista de molas e carretas
€ reparagao de veiculos

- LABORATORIO SAO CAMILO

Rua Santos Dumont, 3582 — fone: 24-5533
Analises Clinicas

- VALCAFE

Rua Antonio Octavio Scramin, 1080
fone: 24-3112

Comércio atacadista de café - exportagao

- SO TENIS
Av. Brasil, 4430-B - fone: 24-0743
Comércio varejista de calcados

- ITA VIDEQ
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Av. Dr. Alexandre Rasgulaeff, 523
Jd. Alvorada — fone: 28-1779
Locacao de fitas de filmes

— Q TOQUE SEDUTOR COM. DE
ENXOVAIS LTDA.

Rua Santos Dumont, 2971 — fone: 22-4344
Com. varejista de enxovais

- MALU MODAS

Av. Sao Domingos, 1878 — fone: 22-9402
Com. varejista calgados, confecg.
tecidos arm.

- W. WILSON CONFECCOES
Av. Mandacaru, 519 — fone: 62-2034
Indistria e comércio de confecgoes

- SO CAMAS
Praca 7 de Setembro, s/n — fone: 24-7427
Comércio varejista de mdveis

- STEIN ELETRONICA EM
COMUNICACAO LTDA.

Av. Dr. Luiz Teixeira Mendes, 859
fone: 24-1521

Comércio e prestagao de servigo

— CONFECCOES TRANS-AMERICA
Av. Brasil, 6062 — fone: 24-4316
Comércio atacadista e varejista

de confecgoes

— TANFER ARTEFATOS DE FERRO
LTDA.

Av. Maua, 1128 — fone: 22-0960

Ind. e Com. de esquadrias, portoes,
portas e art. de ferros

- MAX - LIFE

Av. XV de Novembro, 1267—fone: 62-1187
Com. de utensilios de cozinha,

prod. alim., cosm.

- IMOBILIARIA SUTIL LTDA.

Av. Pedro Taques, 2195 — fone: 28-3862
Imobiliaria — compra, venda locagao
admin. de imdveis

- MATELASSE TEXTIL
Rua Basilio Saltchuk, 666 — fone: 26-5912

Ind. e com. de confecg. de cama, mesa e
enxovais

-~ IMOBILIARIA TELEQURO
Av. Parand, 242 — térreo — sala 01

fone: 26-4464

Imob. locagao, venda e administr. de
imov. e tel.

- SACOLAO CRISTO REI
Rua Bem-Te-Vi, 2494 — fone: 24-9378
Comércio de frutas e verduras

— COPLALANN
Av. Curitiba, 310 - fone: 24-3600

Prestagao de servigos em contabilidade
e advoc.

- CONDOMINIO RESIDENCIAL
MARAPENDI

Rua Fluminense, 2157 — fone: 23-1072
Condominio residencial

- FISIOTERAPIA MARINGA

Rua Princesa Izabel, 246 — fone: 24-0921
Prestacao de servigos de fisioterapia e
estética facial e corporal

— LANCHONETE SALVADOR
Av. das Palmeiras, 485 — fone: 28-3867
Com. varej. de bebidas refrig. gen. alim.

— REFRIMAR
Av. Brasil, 4962 — fone: 24-3942
Com. varejista de moéveis e refrigeracao

- JOAO BATISTA
REPRESENTACOES COMERCIAIS
Rua Mitsuzo Taguchi, 75 — 52 andar
fone: 22-9493

Representagdes comerciais de calg.

e confecgoes

- DEPOSITO CENTRAL

Av. Bento Munhoz da Rocha Neto, 76
fone: 26-4140

Comércio de materiais para construgao

- MOVEIS & CIA.

Av. Guaira, 360 — fundos — fone: 22-3447
Reparagao de artigos de madeiras e

de imobilidrios

- GALLOWS CONFECCOES
Av. Brasil, 4365 - fone: 62-1761

Comércio de confecgdes e acessorios

— THE KING’S ENGLISH

Rua Santos Dumont, 2455 — fone: 22-0289
Prestacao de servigos — ensino de
lingua inglesa



senac servico nacional
de aprendizagem
comercial

CENTRO DE DESENVOLVIMENTO PROFISSIONAL DE MARINGA

ADMINISTRACAO E GERENCIA

MATEMATICA FINANCEIRA
Periodo: 01.02 a 12.02
Hordrio: 19h30min as 22h30min

COMUNICACAO

COMUNICAGCAO E

EXPRESSAO ESCRITA

Periodo: 03.02 a 16.02

Hordrio: 19 as 22 horas

ETIQUETA SOCIAL E PROFISSIONAL
Periodo: 15.02 a 19.02

Hordrio: 19 as 22 horas

RELA(Z()ES INTERPESSOAIS E POSTURA
PROFISSIONAL

Periodo: 17.02 a 02.03

Hordrio: 19 as 22 horas

ESCRITORIO

AUXILIAR DE PESSOAL/DATILOGRAFIA
Pcriodo: 08.02 a 11.06

Iordrio: 13h30min as 17h30min

AUXILIAR DE PESSOAL/DATILOGRATFIA
Periodo: 10.02 a 15.06

Hordrio: 18h30min as 22h30min

AUXILIAR DE ESCRITORIO/DATILOGRAFIA
Periodo: 15.02 a 25.06

Iordrio: 08 as 12 horas

LEGISLACAO DO IMPOSTO DE RENDA
Periodo: 25.02 a 03.03

Hordrio: 19h30min as 22h30min
DATILOGRAFIA PARA COMPETENCIA
Periodo: Turmas Continuas

Hordrio: Manha, Tarde ¢ Noite
APERFEICOAMENTO EM DATILOG RAFIA
Madquina Mecénica

Mdquina Elétrica

Midquina Eletronica

Periodo: Turmas Continuas

Hordrio: Manha, Tarde e Noite

HOTELARIA

GARCON
Periodo: 15.02 a 14.08
Hordrio: 09 as 17 horas

COZINHEIRO

Periodo: 15.02 a 14.08

Hordrio: 09 as 17 horas
APERFEICOAMENTO PARA COZINIIEIRO
Periodo: Turmas Continuas

Hordrio: 09 s 17 horas
APERFEICOAMENTO PARA GARCON
Periodo: Turmas Continuas

Hordrio: 09 as 17 horas
APERFEICOAMENTO PARA CONFEITEIRO
Periodo: Turmas Continuas

Hordrio: 08 s 17 horas
APERFEICOAMENTO PARA LANCIHEIRO
Periodo: Turmas Continuas

Hordrio: 14 as 21 horas

INFORMATICA

D’BASE III PLUS
Periodo: 15.02 a 31.03
Hordrio: 16 as 18 horas
INTRODUGCAO A
MICROINFORMATICA
Periodo: 17.02 a 02.04
Hordrio: 10 as 12 horas
INTRODUGAO A
MICROINFORMATICA
Periodo: 25.02 a 06.04
Hordrio: 08 as 10 horas

PROPAGANDA

A ARTE DE BEM FOTOGRAFAR
Periodo: 10.02 a 18.02

Hordrio: 19h30min as 22h30min
TECNICAS DE FILMAGEM EM VIDEO
Aulas 32 ¢ 5 feira

Periodo: 25.02 a 11.03

Hordrio: 19h30min as 22h30min

VENDA

COMO CONQUISTAR E MANTER CLIENTES
Periodo: 08.02 a 12.02

Hordrio: 19h30min as 22h30min

ESTRATEGIAS E ESTILOS EFICAZES EM
NEGOCIACAO E VENDA

Periodo: 15.02 a 19.02

Hordrio: 19h30min as 22h30min

Além do conjunto de cursos, aqui relacionados,
oferecidos ao publico em geral, o Senac possui

~ programas especiais de:

DESENVOLVIMENTO EMPRESARIAL - Cursos
abertos e de capacitagdo oferecidos as empresas
interessadas no desenvolvimento de seus recursos
humanos nos vdrios niveis.

INFORMACAO PROFISSIONAL - Dirigida as
escolas, principalmente aos alunos de 82 série, cujo
objetivo € fornecer informagdes bdsicas sobre o
mundo do trabalho e as opgdes de formagao profis-
sional.

TELEDUCACAO - Ensino a distancia. Cursos por
correspondéncia, para aqueles que ndo possuem
disponibilidade de tempo ou dificuldade de acesso
aos cursos profissionalizantes oferecidos em sala
de aula.

CURSOS MOVEIS - Levados a qualquer bairro
ou cidade, ocupando ambientes disponiveis
cedidos pela comunidade.

INFORMAGCOES E INSCRICOES
Centro de Desenvolvimento Profissional
Av. Colombo, 3.875

Fone: (0442) 24-5765

Maringd — Parand

SEBRAE

Servigo de Apoio as
Micro e Pequenas
Empresas do Parand

COMO UTILIZAR O MARKETING
DE FORMA PRATICA

Periodo: 01.02 a 04.02

Consultor: Lourengo Fadel Filho

COMO EXERCER A CHEFIA E
LIDERANCA PARA MELHORA
DA PRODUCAO

Periodo: 08.02 a 12.02

Consultor: Maria Alice Pinatti

COMO APLICAR MODERNAS
TECNICAS GERENCIAIS
Periodo: 01.02 a 05.02
Consultor: Claudio Serrato

COMO CALCULAR OS CUSTOS E
FORMAR O PRECO DE VENDA
NA MPE INDUSTRIAL

Periodo: 08.02 a 12.02

Consultor: Joversi Luis de Resende

Inscrigdes no
Balcao SEBRAE
Awv. Brasil, 3080 — 32 Andar
Fone: (0442) 22-3474
Maringd - PR
ACIM - FEVEREIR0/93 - K&l



SAID ASSUME

Empresariado esta otimista

A classe empresarial de Maringa esta confiante na administragdo do prefeito Said Ferreira.
Os empresdrios esperam do prefeito incentivos a indiistria e ao comércio

Edson Guitti

O novo prefeito assumiu com muitos planos na area econdmica

A troca de prefeitos sempre gera
muita expectativa. Este ano ela € ainda
maior, ja que o pais viu o fim de um
processo de impeachment e a posse
definitiva de um presidente que cumpria
interinidade. Depois de um longo
periodo de apreensdo e sobressaltos, a
palavra otimismo volta a fazer parte do
cenério nacional.

Em cidades como Maringa, que
participou ativamente do movimento
pela moralidade e pela ética na politica,
a posse do novo prefeito, eleito com 53%
dos votos, traz um novo Animo. Apbs 4
anos, Said Ferreira retorna ao cargo de
prefeito com projetos para transformar a
Prefeitura num 6rgao eficiente e voltado
a0 incentivo a retomada do crescimento
econdmico da cidade.

Uma das primeiras medidas do
prefeito foi promover uma reforma ad-
ministrativa. A criagao das Secretarias
da Indtstria, do Comércio e da Agricul-
tura agradou a maioria dos representantes
de cadasegmento. Eles esperam que, com

ACIM - FEVEREIR0/93 - [

a reforma, a estrutura da Prefeitura se
torne mais 4gil, com cada secretério
respondendo por uma area especifica.
“AINDA MELHOR”: Para os
empresarios maringaenses, o retorno de
Said Ferreira a Prefeitura terd resultados
positivos. Segundo o presidente do Sindus-
con-Nor - Sindicato da Industria da
Construgao Civil da Regido Noroceste do
Estado do Parana — e sdcio-proprictario
da Construtora Villarc, Vildes Tardivo, o
fato de o prefeito ser do mesmo partido do
governo do estado vai influir dirctamente
na destinacao de recursos ao municipio.

Antonio Donisete Busiquia, da Dis-
mar Atacado e Lojas Dudony, espera
que o prefeito volte aimplantar a politica
de desenvolvimento industrial adotada
em sua primeira gestao. Ele lembra que
na época foram desenvolvidos projetos
importantes para o desenvolvimento da
cidade. “Agora, com trés secretarios, o
resultado pode ser ainda melhor”.

O ex-presidente da ACIM e s6cio-
proprietario da Casas Ajita, Carlos Ajita,

afirma que a divisao das Sccretarias
demonstra a intengao da nova
administracao de criar mecanismos de
promocgao ¢ cxpansdao da atividade
produtiva do municipio. Ele acredita
que o prefcito vai ouvir cada segmento
antes de adotar qualquer projeto de in-
cenlivo para o sctor.

SUPORTE: Na opiniao do vice-presi-
dente para Assuntos da Induastria da
ACIM e um dos socios da Fébrica de
Acolchoados Maringd, Fernando Fer-
raz, a politica do prefeito para o setor
deve ser voltada para a instalagiao de
unidades que déem suporte para as
empresas ja cxistentes. Isso pos-
sibilitaria o fortalecimento do parque in-
dustrial de Maringd, principalmente no
ramo de confecgoes.

Milton Morita — da Maringa Equi-
pamentos ¢ presidente do Sindicato
das Industrias Mctalargicas ¢ de
Matcriais Elétricos de Maringa e
Regiao — concorda com Fernando Fer-
raz. Para cle, a cidade tem condigoes
para ser o segundo poélo industrial do
Paranid. O cmpresario acredita que
Maringé precisa perder o vinculo com
a agricultura. “Serd a unica forma de
acabarmos com as oscilagdes na
cconomia do municipio, que acon-
tccem com as frustragoes de safra”.

No sctor agropecudrio, as opinides
sao semelhantes as dos empresarios da
inddstria e do comércio. O presidente da
Sociedade Rural de Maringa, Octévio
Dias Chaves Janior, espera que a
Secrectaria Municipal da Agricultura crie
condigoes para a realizagao de parcerias
entre as entidades do setor na cidade. “A
Sociedade Rural, em conjunto com a
UEM, por exemplo, pode desenvolver
muitos projetos de pesquisas”, comenta
Octavio Dias.

GERACAO DE EMPREGOS: Outro
ponto de convergéncia entre oS



Os planos dos

secretarios

Os secretarios
da Industria, Gilson
Barbiero, e do
Comércio, José dos
Santos Ribeiro, tém
a dificil missao de
buscar caminhos
para a retomada do
crescimento da
atividade produtiva
de Maringa.

Para Carlos
Ajita, o secretdrio
do Comércio é um
empresario bem
conceituado e com
larga experiéncia na

politica. “Ele tem
todas as caracteris-
ticas necessdrias
para implantar os projetos de expansao
que o setor necessita”.

Com o propésito de ser o elo de
ligagdo entre os comerciantes de
Maringa e a administragao piiblica, José
dos Santos Ribeiro afirma que estard

Barbiero: “E preciso agregar valor aos

produtos de Maringd”

sempre disposto a ouvir as
reivindicagoes da classe empresarial e a
buscar solugoes para o setor.

O objetivo do secretdrio da
Industria, Gilson Barbiero, que foi in-
dicado pelo Sindicato das “indiistrias
Metaliirgicas e pela

ACIM, é desenvol-
ver projetos que
fortalegam as empre-
sas existentes e pos-
sibilitem o surgimento
de outras.

Gilson pre-
tende dinamizar a
terceirizagdo do
setor metal-mecad-
nico e a vertica-
lizagao da industria
do algoddo. “E
preciso agregar valor
aos produtos de Ma-
nngd, e diminuir a

Ribeiro: Disposi¢cao em ouvir as reivindicacoes

dos comerciantes

ociosidade das in-
diistrias”, explica o
secretdrio.

empresarios ¢ com relagao a necessidade
de gerar empregos em Maringd. Uma
das saidas, segundo Vildes Tardivo, do
Sinduscon, seria a execug¢ao, por
empresas da cidade, das obras j confir-
madas pela Prefeitura — o minipresidio,
o hospital da Zona Sul, as 4 mil casas
populares e a transferéncia da lagoa de
estabilizagao.

A divulgagao dos produtos de
Maring4 para o pais ¢ para a América

Latina também deveria fazer parte da
politica da administragao Said Ferreira.
E o que pensam Milton Morita e Fernan-
do Ferraz. Eles esperam também que a
administragdo volte-se ao intercimbio
com outras regic 3, principalmente com
os paises do M .rcosul. “Os empresarios
precisam estar em sintonia com as
tendéncias d- s mercados interno e exter-

no para cor ,eguir competitividade”, diz

Morita.

o Almoco Executivo — Buffet
o Jantar Romantico
com piano
o Dixie Bar —
Das 18:00 as 02:00 horas
e Sauna —
Das 17:00 as 22:00 horas
e Lua-de-Mel
e Hospedagem de
Executivos e Familias
e Jantar a Luz de Velas
com piano, as 6% Feiras
e Reunides de Grupos
o Café da Manha
e Reservas de Mesa
Ramal 7 — Fininho

e Apartamentos
Ramal 8 — Marina
o Eventos

Ramal 1727 — Neuza

UM QUATRO ESTRELAS
COMPLETO PARA VOCE

Av. Herval, 26 ~ Fone: 0442/26-1001
Telex: 0442/211 - Fax: 0442/26-1977
Maringé, Parana
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INFORME ESPE

O prazer de s

Para figurar entre as cinco cidades com melhor qualidace de
de empresas que compreenderam suavocag

O plancjamento urbano, aexu- Royal Garden ainda nao foi utili
berante 4rea verde, a opgao por concluido, mas estd em fase de pos-
tragos de arquitetura moderna a acabamento (leia box). nhas
partir da década de 80, ¢ a ARQUITETURA MODERNA: A da
privilegiada localizagdo geogrifica opgao por projetos requintados fez § racic
sao fatores que colocam Maringd com que a Construtora Garsa bus- l ingre
entre as cinco cidades dointeriordo  casse cada vez mais novas tec-
pais com melhor indice de nologias na area de construgao civil | trutc

qualidade de vida, segundo o jornal para empregar em suas obras. A ' alvo
Folha de Sao Paulo. —

Tudo comegou com a fundagdo ||
da cidade pela Companhia Me-
lhoramentos Norte do Paran4, h4 48
anos, quando os ingleses
planejaram Maring4. A seguir,
vieram os paulistas, cariocas,
mineiros e imigrantes que adotaram
a regiao préspera e de grandes
perspectivas como 0 novo lar.

Com o crescimento da cidade,
seguindo sempre as diretrizes do
projeto dos ingleses, e com o impul-
so das riquezas geradas pela
vocagao agropecudria, muitas
empresas prosperaram € par-
ticiparam dos planos da Companhia
Melhoramentos, de fazer de
Maringa um modelo de urbanizagio
para o resto do pais.
CONSTRUTORA GARSA: Uma
das empresas que compreenderam
o pensamento dos fundadores da
cidade foi a Construtora Garsa.
Desde a sua fundagéo, h4 15 anos, a
empresa sempre desenvolveu
Erqetos para contribuir com o em-

elezamento de Maring4, primando
pela comodidade, seguranca e re-
quinte dos maringaenses.

No inicio, lembra um dos
diretores da Garsa, o engenheiro
Miguel Fujinami, a construtora par-
ticipou da execugdo das obras das
principais residéncias da cidade.
Com o tempo, a empresa foi se
adaptando a realidade sécio-
econdmica de Maringa e partiu para

O Maison Royale é mais uma obra com a
assinatura da Construtora Garsa

Fujinami: “A Construtora Garsa trabalha para dar
conforto e seguranga aos seus clientes”

A a construgdo de projetos ousados. Golden Ingd Suite-Hotel: 170 p
N ovos VOOS “N6s optamos por uma parcela da .
sociedade que estava carente de in- p 6
Nos seus 15 anos de fundagao, a Construtora Garsa acom- vestimentos para o seu setor”, diz @ DEPOS.
panhou o ritmo do progresso de Maringd. Sao mais de mil Fujinami. CENTR
unidades construldas, entre residéncias, edificios e obras publicas

A opg¢ao da construtora em
para os governos estadual e federal. P¢ :

Depois de entrar no ramo da hotelaria, com a construgdo do :élltendf:r. a; C?SSCS médla alta e glta -
Golden Ingd, a empresa inaugura nos préximos.dias outro apart- a §0c, tdade maringaense deu
hotel. Onovo empreendimento fica em Foz do Iguagu, o principal ;CSUltgd} S,b:{ 0s Cmpreendlincnt((i)s i
¢6lo turfstico do Parand. angados Iveéram sucesso logo de A
P F o8 plios deemanséo)da empresal véo r;zai.; al éZL A saida. Foi assim que surgiram o A MAIS COMPLETA LINHA DE ACAB
Construtora langa em breve mais apant-hotel no Balnedrio Cam- Maison Rosale, o Roval Garden e o
boriu, em Santa Catarina, e desenvolve projeto de um shopping Golded Ing;_ éuit e-%—lotel. Destes Av. Bento Munhoz da Rocha, 7

center na regido central da cidade.

Televendas: (0442) 26-4140 — MARIN

trés empre€dimentos, apenas 0
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ME ESPECIAL

se viver bem

idace de vida do Brasil, Maringd contou com a contribui¢ao
uavocagao para o belo e para o bom gosto

foi
de

A
fez
‘US'
ec-

|

utilizagao de tragos da arquitetura
poés-moderna — que valoriza as li-
nhas, busca harmonia com o perfil
da cidade e contribui para
racionalizar os custos — foi outro
ingrediente do sucesso da empresa.

Segundo o diretor da Cons-

ivil | trutora, a exigéncia do seu piblico-

A ' alvo levou a Garsa a utilizar equi-

v

’

/
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lotel: 170 novos apartamentos

DEPOSITO
CENTRAL

a Rocha, 76
- MARINGA-PR

DE ACABAMENTO

pamentos modernos e materiais de
primeira linha e longa durabilidade.
“Usamos o que h4 de mais avangado
para dar conforto e seguranga aos
nossos clientes”. Miguel Fujinami
garante também que os projetos
possibilita adaptagdes per-
sonalizadas dos espagos internos
dos apartamentos, para que cada
morador possa realmente se sentir
“em casa”.

Com todo o investimento em
tecnologia, os edificios construidos
pela Garsa t€ém equipamentos de
seguranga de Gltima geragao. O
acesso aointerior dos prédios € con-
trolado por sistema de visores,
através de minicidmeras, ¢ a portaria
¢ protegida com vidros a prova de
bala. Os materiais utilizados sao de
baixa combustdo, o que diminui os
riscos de ocorréncia de incéndios.
VISAO EMPRESARIAL: Outra
prova de que a Construtora Garsa
acompanha as tendéncias atuais em
harmonia com o progresso da
cidade € a execugao e incorporagao
do Golden Inga Suite-Hotel. Inau-
gurado na segunda quinzena de ou-
tubro, o Golden Ingé4 é o primeiro
apart-hotel do Norte do Paran4.

om estrutura de um hotel cinco
estrelas, o empreendimento € uma
excelente opgao para turistas e até
para profissionais liberais que bus-
cam morar bem € com
tranqiiilidade.

_ Aliado ao conforto e ao re-
quinte, o Golden Ingé oferece ainda
uma ampla areca de lazer. Os
usuédrios do apart-hotel tém a
disposi¢ao sauna, piscina, quadra
de squash, salio de jogos e de
gindstica. Os trés saldes de
convengoes possibilitam a
realizagdo de eventos, oferecendo
espaco para que as empresas da
cidade promovam seus produtos e
aperfeigoem seus funcionérios.

O Royal Garden, em fase de acabamento, sera um
dos mais belos e sofisticados edificios do Parana

Imponente e cldssico

Além de estar entre os edificios mais altos do
Parand, o Royal Garden serd, com certeza, um dos
mais sofisticados. Com 35 andares, o empreen-
dimento se destaca por suaimponéncia. E impossivel
passar pela Avenida Tiradentes, regiao central de
Maringa, sem notar a sua beleza.

Com um apartamento por andar, o edificio terd
a marca registrada da Construtora Garsa. As pis-
cinas individuais e o elevador panordamico vao
distinguir o seu requinte. Para evitar que o barulho
dos carros que circulam pela Avenida Tiradentes
perturbe os moradores, todos os apartamentos tém
isolamento actistico.

A visao privilegiada da cidade é outro destaque
do Royal Garden. Da sacada de cada apartamento é
possivel comprovar porque Maringd é conhecida
como “coragao verde” do Brasil. A visdo do Bosque
II e de parte do Parque do Ingd é de encher os olhos
até dos mais distraidos.

(2|

granibarras

G ITOS E
MARMORES

GRANITOS QUATRO BARRAS LTDA.

Rua Alberto Santos Dumont, 25
Fone: (041) 772-1454 e 772-1413
Telex 416-905 - GGQB ~ Fax: (041) 772-1913

QUATRO BARRAS-PR

VIDRACARIA @

P P R e BLINDEX
INSTALACOES COMERCIAIS
ESPELHOS - BOX
VIDROS BLINDEX

Revendedor Exclusivo Para Maringé e Regido
Av. 19 de Dezembro, 569
Fone: (0442) 24-2235 - Fax: (0442) 24-6577
MARINGA-PR
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VEICULOS

Revendas perdem em 92

O ano passado marcou um periodo dificil para as revendedoras de veiculos.
As indefini¢ées na economia, as altas taxas de juros e a redugédo da
margem de lucro prejudicaram as atividades do setor

Este foi um ano de situagdes bas-
tante atipicas para o setor
automobilistico. Enquanto a indstria
registrou um aumento importante na
produgéq— cerca de 11,49% — arede de
concessiondrias teve um periodo
pessimo em termos de lucratividade. As
concessiondrias venderam mais no ano
passado em relagio a 91. Porém, a
qualidade das vendas foi inferior gracas
a uma série de fatores. :

_Sem divida, um dos que mais
prejudicaram as atividades dos reven-
dedores foram as turbuléncias no
cendrio politico, que deixaram a
economia sem rumo. O achatamento
ainda mais acentuado do poder
aguisitivo da classe média também con-
tl:lbllill. Com isso, as concessionarias se
viram obrigadas a conceder descontos
para vender, reduzindo a margem de
lucro. ;

“Por causa do baixo giro do estoque,
nos vimos forgados a vender com des-
conto praticamente todos os meses”. A
afirmagdo € do empresario Valdecir de
Britto, diretor da Dama S/A, uma das
concessiondrias Volkswagen da cidade.
Este fator, segundo ele, aliado a redugio
de precos determinada pelo acordo
setorial de margo — que diminuiu em
média 22% o preco dos veiculos —
achatou sensivelmente a margem de
lucro das concessionarias,

A quedano giro de estoque foi uma
constante para praticamente todas as
concessiondrias do pafs. Segundo levan-
tamento da Assobrav — Associagio
Brasileira de Distribuidores Volkswagen
— realizado entre 95 concessionarias em
todo o Brasil, houve uma queda assys-
tadora na movimentagio dos estoques.
Enquanto em julho de 91 a5
concessiondrias giraram seus estoques
pelo menos 7 vezes, no mesmo més em 92
elas conseguiram girar apenas 2 vezes.
Isso significa que, enquanto em julho de
91 um carro permanecia no méiximo 4
dias parado na loja, em julho do ano
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92 nao foi um bom ano para as concessionarias

passado permaneceu pelomenos 11 dias.
4% A MENOS: O empresério Alcides
Siqueira Gomes, diretor da Somaco S/A,
outra concessionaria Volks da cidade,
também coloca 92 entre os piores anos
em termos de vendas. “O giro lento é
muito prejudicial. Basta analisar os cus-
tos financeiros para ver o quanto a
concessiondria perde com isso”, explica.
Além do baixo poder aquisitivo da
populacdo, Alcides responsabiliza a
politica de juros altos pelo declinio das
vendas. “Muita gente deixou o dinheiro
aplicado ao invés de comprar”.

A prova estd no aquecimento das
vendas registrado em novembro e
dezembro, meses em que as taxas de
juros recuaram um pouco. Outro dado
mostra que o brasileiro comprou menos
veiculos em 92. Segundo a Anfavea —
Associagao Nacional de Fabricantes de
Veiculos Automotores — o mercado in-
terno absorveu quase 4% a menos em
unidades em relagio a 91. Com isso, cres-
ceram as exportagoes.

“Tivemos um ano muito
atribulado. Os pregos dos veiculos

ficaram totalmente desregulados”, afir-
ma Pedro Gimenes Gil, gerente de ven-
das da Sala Comércio de Automdveis,
concessiondria Fiat em Maring4. Segun-
do Gil, o primeiro semestre de 92 foi o
pior em termos de vendas. Houve uma
recuperacao no segundo semestre, mas,
mesmo assim, a concessiondria atingiu
apenas 70% de sua meta mensal.
Devido a estas variagdes, a empresa
fechou o ano com queda no volume de
carros vendidos: foram 396, contra 458
unidades em 91. “O que contribuiu muito
para este resultado foram os altos juros
bancérios. Muita gente preferiu deixar o
dinheiro aplicado no mercado finan-
ceiro”, afirma, confirmando a tese de
outros revendedores.
OTIMISMO EM 93: “Apesar das
dificuldades, o volume de vendas se man-
teve na média. O que caiu foi a
lucratividade”, explica o empresario
Mario Perotta, da Zacharias Veiculos,
revenda Chevrolet. Esta queda, segundo
ele, trouxe sérias dificuldades para a
reposi¢ido dos estoques. A Zacharias
fechou o ano com 422 unidades vendidas.



Batalha pelo mercado

Os carros importados
chegaram mas ainda nao
conquistaram o mercado
brasileiro. Com excegao de
cidades como Sao Paulo e
Curitiba, onde o nitmero
deunidades vendidas é sig-
nificativo, os importados
ainda tém uma batalha
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muito grande a vencer no
Brasil.

Em Maringd, como
na maioria das cidades, o
segmento de mercado para

Importados: desafio de conquistar o

mercado de Maringa

os importados é bastante
reduzido. As vendas sao

lentas e os modelos menos sofisticados
esbarram numa certa desconfianga do
consumidor, que ainda n@o assimilou as
qualidades do carro importado.

Duas concessiondrias se es-
tabeleceram na cidade recentemente: a
TVL Veiculos, que representa a Mit-
subishi, e a Pismel Veiculos Importados,
que revende a marca Hyundai. Na
avaliagao dos gerentes destas
concessiondrias, a ampliacao do mer-
cado é s6 uma questdo de tempo.
Mesmo com os pregos em dolar e apesar
da falta de tradi¢ao do produto no mer-
cado brasileiro, eles acreditam no poten-
cial de compra da regido. E encaram 93
com otimismo. “Principalmente se
houveruma boa safra”, completa Carlos
Teixeira, da TVL.

Na Pismel Veiculos, revendedor
Ford, 92 também foi um ano muito dificil,
com o agravante que durante o ano pas-
sado a Ford reduziu sensivelmente os
investimentos em inovagoes na sua linha
de veiculos. Segundo Osmar Suguino,
gerente da Pismel, a concessiondria
registrou em 92 uma queda de 20% nas
vendas em relagdo a 91. E a redugdo da
margem de lucro, ocasionada pelas
promogoes feitas para atrair o com-
prador, completou o ano dificil.

Mas com o aquecimento verificado
nos tltimos 2 meses de 92, Suguino, assim
como os empresdrios do sctor, tem ex-
pectativas bastante otimistas para 93. “A
Ford esté investindo em novos modelos
e deverd rcalizar pelo menos 3
langamentos”, afirma Suguino.

Além disso, os empresarios
acreditam que este ano deverd haver um
aquecimento da atividade produtiva.
Esta confianga se deve, em parte, ao
novo governo, que apresentou algumas
propostas que acenam para o caminho
de uma economia mais livre. “A prépria
reforma fiscal, se o governo se empe-
nhar, trara novos horizontes para o setor
automobilistico, hoje prejudicado em
virtude da excessiva carga tributdria”,
opina Rubens Peres Fernandes, gerente
de vendas da Dama. “O Brasil esta can-
sado desta recessdo. Confio plenamente
na retomada do crescimento este ano”,
afirma Pedro Gil, da Sala Comércio de
Automoveis.

Outro fator que deverd aquecer 0
mercado de veiculos daqui para frente
sdo as mudancgas nas regras dos
consércios, decretadas pelo Banco
Central. Nas concessiondrias novos

grupos ja comegam a sc formar.

“Analisando a postura da mon-
tadora, acredito que poderemos ter um
mercado firme e até crescente em 93”7,
analisa Mdrio Perotta, da Zacharias.
Segundo ele, a Chevrolet estd investindo
em estudos e na produgdo de novos
modelos, como a Ipanema 4 portas ¢ a
perua Omega.

“So a perspectiva de termos menor
intervengao do governo na economia ja
nos traz muito otimismo em 937, afirma
Alcides Siqueira, da Somaco. Ele
acredita que este ano o mercado fluira
mais livremente. E, segundo Alcides,
com a promessa de Itamar Franco de
estimular a produgdo de carros mais
populares, as vendas deverao subir.

PLANO MARINGAENSE DE
ASSISTENCIA MEDICA

24-1530

O PAM — PLANO MARINGAENSE
DE ASSISTENCIA MEDICA — ESTA CONVENIADO
COM SUA EMPRESA ATRAVES DA ACIM.

APROVEITE ESTA VANTAGEM E FACA UM PLANO
DE ASSISTENCIA MEDICA, COM DESCONTO
ESPECIAL.

ASSOCIAGAO COMERCIAL
E INDUSTRIAL DE MARINGA

26-1331
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SERVICO

Saude com vantagens

Em dezembro a ACIM assinou convénio com a Parand Assisténcia Médica. Com uma
série de vantagens, o associado da entidade pode oferecer um beneficio

Oferecer mais um servigo aos seus
associados. Este foi o objetivo da
Associagao Comercial e Industrial de
Maringd, ao assinar, em dezembro,
convénio com a Parani Assisténcia
Médica - PAM. O convénio permite aos
associados da entidade adesdo aos
planos de satide da PAM com um custo
menor € com um periodo de caréncia
também inferior ao normalmente
oferecido em outros casos.

Estao a disposi¢ao dos empresarios
3 tipos de planos, com custos diferen-
ciados, de acordo com a opgao de
acomodagao do paciente. O mais em
conta é o plano tipo “C”, com inter-
namento em enfermaria com 3 leitos,
sem acompanhante e hordrio de visita
pré-determinado. O custo deste plano
por pessoa na faixa etaria entre 20 e 49
anos, em janeiro, foi de Cr$ 93 mil.

No plano intermediario, o tipo “B”,
o internamento € feito em apartamento
conjugado ou duplo, com acompa-
nhante. No més passado, a parcela
cobrada por pessoa na mesma faixa
etaria foi de Cr$ 149 mil. No plano tipo
“A”, com direito a apartamento simples
individual, o prego da parcela para as

a mais ao trabalhador e a sua familia

pessoas entre 20 e 49 foi de Cr$ 186 mil.
VANTAGENS: Para o diretor-executivo
da PAM, Orlando Whately, os pregos
dos planos de satide oferecidos pela
empresa através da ACIM sao apenas
uma das vantagens do convénio. Ele ex-
plica que em condigdes normais, os cus-
tos dos planos sao até 56% superiores do
que os cobrados aos filiados da ACIM.
“No plano “C”, por exemplo, o custo
normal por usudrio em janeiro foi de Cr$
145 mil”, explica Whately.

Outra grande vantagem do
convénio entre a ACIM e a PAM ¢ o
prazo de caréncia: os conveniados tém
direito a consultas logo ap6s o primeiro
pagamento a PAM. Para os exames
laboratoriais a caréncia ¢ de 90 dias a
partir da data do crédito da primeira
parcela. Em casos de cirurgias cm geral
e tratamentos clinicos, a caréncia é de 5
meses. Para as cirurgias cardiacas 7
meses, prazo aplicado também para par-
tos normais e cesarianas.

Orlando Whately adianta que o as-
sociado da ACIM tera direito ainda a
uma consulta por més, gratuitamente. A
partir da segunda consulta, o usudrio
pagaré apenas 30% do valor da tabela da
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ACIM: posto da PAM para atender o associado

AMB em vigor na época. Nos outros
planos da PAM este valor corresponde a
50% da tabela da AMB. E tem mais. Nos
planos normais o credenciado s6 tem
acesso aos beneficios 10 meses apds o
pagamento da primeira parcela.

Além de todos estes beneficios, os

associados da ACIM terao atendimento
diferenciado no posto especialmente
montado pela PAM na sede da entidade.
Neste posto, os usuérios poderao obter
informagdes, retirar guias e confeccionar
carteirinhas. As prestagoes dos planos
serao cobradas pela ACIM juntamente
com a mensalidade da Associagao Co-
mercial, dando maior comodidade as
empresas.
MAIS FILIACOES: A assinatura do
convénio foi aprovada pelo empresariado.
A prova estd no fato de que muitas
empresas tém procurado se filiar a ACIM
parater acesso aos beneficios do convénio.
“ A acolhida das empresas ao programa foi
além das expectativas. Surpreendeu real-
mente”, resume Whately. Para se ter uma
idéia do interesse dos empresérios no
convénio, somente em 15 dias no més de
janeiro, 17 empresas da cidade assinaram
contrato com a PAM.

Na opiniao do Presidente da ACIM,
Massao Tsukada, as precariedades no
atendimento da saude através da
Previdéncia Social acaba levando os
empresarios a buscarem novas alter-
nativas para a assisténcia médica de seus
funcionérios. “Os planos de saide
privados representam um beneficio nao
s6 para os empresarios ¢ trabalhadores,
como para o bom andamento da prépria
empresa”.

Com o primeiro balango da reccp-
tividade da classe empresarial em maos,
Massao Tsukada revela que este tipo de
servigo oferecido pela ACIM, através da
PAM, vai marcar uma nova etapa no
relacionamento entre a entidade e seus
associados. “Queremos que o associado
participe cada vez mais da ACIM e
desfrute de todos os beneficios que a
entidade oferece”.



SPC

Novo programa é aprovado

O SPC e o video-cheque registraram 85 mil consultas em dezembro. E o melhor resultado do sistema
desde 1985. As vendas de Natal e o novo programa instalado em outubro foram

Depois de amargar um dos piores
anos, em dezembro o comércio registrou
um movimento acima do esperado em
todo o pais. Quem nao acreditouno rea-
quecimento das vendas e preferiu nao
fazer estoques, por menores que fossem,
teve problemas para atender o con-
sumidor, que andava sumido e voltou as
compras.

Em Maring4 a reagdo do con-
sumidor pode ser sentida pelo movimen-
to de pessoas nas ruas e pelo nimero de
consultas ao video-cheque e ao Servigo
de Protegdo ao Crédito da Associagdo
Comercial e Industrial. Em dezembro,
foram 85.490 consultas ao sistema. Um
recorde do més desde 1985, quando
foram registradas mais de 109 mil con-
sultas.

A tendéncia de aumento no volume
de informagoes passadas pelo SPC da
ACIM comegou a ser observada em ou-
tubro do ano passado. Naquele més
foram registradas 56 mil consultas contra
54 mil do ano anterior. Em novembro a

diferenga foi

os responsaveis por este desempenho

Novo programa agilizou o atendimento do SPC no final do ano

do aumento nas vendas que ocorre neste
periodo do ano, a troca do programa do
SPC contribuiu para este resultado,
agilizando o atendimento ao con-
sumidor. “O novo sistema entrou em

operagao emnovembro. Com ele, o aten-
dimento ficou mais rdpido e houve um
aumento da capacidade de proces-
samento das informagoes”, diz o diretor.
EXPANSAO DO SERVICO: Com o
NOVO programa as

ainda maior: 63
mil contra41 milem
91, um acréscimo
de 54%. No tltimo
més do ano, O
volume de con-
sultas aumentou
em 59%. Em
dezembro de 91
foram 54 mil con-
sultas, enquanto
que em dezembro
de 92 foram
registrados 85 mil.

Na opiniao
do diretor para
Assuntos Cadas-

consultas sao feitas
em menos de 20
segundos, em
média. Com o
programa anterior,
o tempo médio de
cada consulta era
de 30 segundos.
Esta redugao no
tempo € impor-
tante para o cliente
das lojas, que
sempre tem muita
pressa no momen-
tode fazer o credia-
rio.

Para Eurico

trais da ACIM,
Eurico Ikuta, além

Eurico: “Programa defasado e estrangulado”

Ikuta, o inves-
timento de US$ 10
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Rapidez e seguranca

A lentiddo e a
fragilidade do sis-
tema geravam as
principais recla-
magaoes dos usudarios
do SPC e video-che-
que da ACIM. As
constantes panes no
sistema dificultavam
o atendimento nas
empresas com equi-
pamentos externos
de consulta. Era o
caso das lojas Kara-
zawa e Genko.

Na Karazawa, a
chefe do credidrio,
LeonorMarin, lembra

acesso ao SPC

Ajita: informatizar a loja para facilitar

que muitas vezes o
sistema chegou a
funcionarapenas trés

horas durante o expediente. Em
dezembro, a Karazawa fez 2.709 consul-
tas. “Com respostas mais rdpidas, o
credidrio é feito num menor espago de
tempo. Isso agrada o consumidor”, afir-
ma Regina Domen, chefe do credidario da
Genko, que fez 4.846 consultas em
dezembro de 92.

Mesmo quem ainda nao tem o
equipamento externo para consulta
pode sentir uma sensivel melhora no
servigo com o0 novo programd.
“Poderiamos ter feito mais consultas
se tivéssemos infornmatizado a loja”,
garante Luiz Ajita, da Sapé Calgados,
que fez 1.614 consultas em dezembro,
e que em 93 pretende instalar um equui-
pamento de consulta na sua loja. Na
filial da rede A. Mahfuz, o gerente Val-
dir Brito aprovou o novo programa e
destaca a seguranca do sistema. “As
informagoes do SPC ja me livraram de
cair em vdrios golpes de estelionatd-
rios”, afirma.

mil para pO6r o novo programa cm
operacao foi relativamente baixo, tendo
em vista os beneficios que trouxe ao sis-
tema do SPC. “Estdvamos com um

™

ENGEVIDROS

ENGENHARIA E
COMERCIO DE VIDROS

DISTRIBUIDOR

SANTA MARINA

e Box Cristal Temperado
— Cléssico e Marine
e Cristal Temperado
para instalacdo em obras
o Cristal Laminado Triplex
o Projetos especiais p/ todas as
aplicagbes com vidro: — Fachada-cortina,
bay window, coberiuras e vitrines

Av. Colombo, 4042
Fone: (0442) 22-2443 — MARINGA - PR

O QUE A SUA IMAGINACAO CRIA
A ENGEVIDROS EXECUTA.
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programa defasado ¢ estrangulado. Ele
nos causava sérios problemas, que
acabavam se refletindo no sctor de
credidrio das lojas”, explica o diretor.

Segundo a chefe do SPC da ACIM,
Zcnaide Machado, o aumento da
capacidade de processamento das
informagocs ¢ de armazenamento dc
dados, além de melhorar o
rclacionamento entre a entidade e scus
filiados, criard condigdes de ampliagao
do servico. Com o novo programa, as
empresas que tiverem microcom-
putadores PC, MSX ou terminal de
videotexto poderao se interligar ao com-
putador da ACIM por uma simples linha
telefonica. Para isso basta o empresdrio
fazer uma adaptaciao dos micro para o
padrao videotexto. As consultas serao
feitas diretamente entre os com-
putadores da empresa ¢ da ACIM.

Hoje poucas lojas tém este sistema
em operacao. Primeiro, porque o
programa anterior suportava a
instalacao de apenas 6 aparelhos exter-
nos. E mesmo assim as panes eram
freqiientes. Segundo, porque até cntao
as empresas optavam por fazer as con-
sultas pelo telefone com os atendentes
do SPC da ACIM. Agora existe a
vantagem de os custos das ligagdes entre
0s computadores serem menores do que
nas ligacoes via telefone.

MAIS SEGURANCA: Todas as

vantagens do novo programa scrao
amplamente divulgadas pcla ACIM cm
93. A afirmacao ¢ do dirctor para Assun-
tos Cadastrais. “Tecmos que estender
estes beneficios ao maior nimero de
empresas possivel, jd& que o novo
programa possibilita a instalagao de um
grande nimero de equipamentos exter-
nos”, diz Eurico Ikuta.

A instalagao de microterminais para
consultas ao vidco-cheque em empresas
com sistema de caixas, como supcermer-
cados ¢ postos de gasolina, também [az
parte do projcto de expansao da ACIM.
O microterminal ¢ do tamanho de um
aparclho de telefone e permite consultas
rdpidas, sem que o cliente perceba que o
seu cheque esta sendo verificado. “O
servigo evitara o reccbimento de cheques
furtades, aumentando a seguranga contra
estelionatarios, que sempre rondam
cidades como Maringd”, afirma o dirctor.

Eurico ITkuta acredita que, com o
sistema operando com o maximo de
cquipamentos externos e com um
nimero razodvel de microterminais, o
comércio de Maringd atingird um grau
de seguranga encontrado em poucas
cidades do pais. “Nosso objetivo € pres-
tar o melhor servigo ao nosso associado.
O novo programa provou que € seguro e
moderno. Basta os empresarios inves-
tirem no equipamento que o rctorno sera
garantido”.




CENSO ECONOMICO

Concluido banco de dados

Com o banco de dados do I Censo Econémico de Maringd em operacdao, a ACIM oferece
um servi¢o a mais a comunidade maringaense. Pela primeira vez na histéria serd
possivel tragar um perfil economico da cidade
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Com o banco de dados do Censo, a ACIM podera fornecer
inimeras informacoes

A partir da segunda quinzena de
fevereiro, a Associagao Comercial e In-
dustrial de Maringa passard a oferecer
mais um servigo. Estd em fase final de
montagem o banco de dados elaborado
a partir das informagoes colhidas pelo I
Censo Econdmico de Maring4, realizado
pela ACIM, em conjunto com o Sebrae-
Pr, Servigo de Apoio as Micro e Pe-
quenas Empresas do Parana.

Com o banco de dados seré possivel
tragar um perfil da atividade produtiva
da cidade. Estardo a disposi¢do de
empresas de Maringa e das que preten-

-dam se instalar na cidade informagoes
detalhadas sobre os diversos segmentos
da economia local.

Pioneiro na cidade, o banco de
dados possibilitard o acesso a
informagoes precisas sobre cada setor
produtivo de Maring4. Até entao era

impossivel obter estas informagoes, por-
que nao existiam fontes com dados
atualizados sobre a atividade econdmica
do municipio. O pioneirismo deste
servigo ¢ mais uma agao da ACIM no
sentido de se integrar com a comu-
nidade.

PRODUCAO: Através do banco de
dados do Censo EconOmico, que sera
administrado pelo Descon — Depar-
tamento de Estudos Sé6cio-Econdmicos
— da Associagao Comercial e Industrial,
sera possivel conhecer informagoes
como os principais insumos utilizados na
produgdo industrial da cidade e onde
eles sao adquiridos; o que € produzido
pelas indiistrias e quais os mercados que
seus produtos atingem; e, também,
detectar os residuos produzidos pelas
indistrias que possam ser* reutilizados
como matéria-prima.

No setor comercial, o banco de
dados podera informar de onde sdo os
principais fornecedores das empresas
maringaenses, direcionando a 4rea de
abrangéncia e a influéncia de Maringa
na regiao. No segmento da prestagao de
servigos, o banco vai mostrar qual a
vocagao das empresas e quais 0s Servigos
prestados por elas.

Outra andlise possivel a partir do
banco de dados se refere ao porte das
empresas ¢ ao tipo de atividade
predominante entre elas. O niimero de
empresas por setor também é uma das
informagdes armazenadas. Em resumo,
com a instalagao do banco de dados, que
finaliza as etapas do Censo Econdmico,
serd possivel fazer uma verdadeira
radiografia da atividade econdmica de
Maringa. A partir destas informagoes
poderao ser feitos estudos aprofundados,
que apontem caminhos para a retomada
do crescimento da economia local.
MERCOSUL: O Descon esta envolvido
no Censo desde o inicio do projeto. Foi
o diretor do Departamento, Moacir
Somiéggio, quem coordenou todo o
trabalho de pesquisa (leia box). Por isso,
as informagdes constantes do banco de
dados serdo centralizadas no Descon,
mas toda a comunidade terd acesso a
elas.

Entre os planos da ACIM estd a
promogao de um intercimbio maior com
empresdrios que queiram investir na
cidade e com os que desejam ampliar os
negocios. Estas informagdes serao muito
tteis também a imprensa e a outras en-
tidades e 6rgaos publicos. A Secretaria
Municipal da Indistria serd um dos
6rgaos que utilizarao estas informagoes.
Segundo o secretario Gilson Barbiero, as
informagoes do banco serao base para
muitos projetos que a Secretaria vai
desenvolver.
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A pesquisa

A coleta de dados do I Censo
Econémico de Maringa teve inicio no dia
10 de julho do ano passado. A primeira
empresa a ser pesquisada foi a Madepal.
A coordenagao técnica do projeto ficou a
cargo de trés professores da Universidade
Estadual de Maringd, especialistas em
pesquisas estatisticas na drea econémica.

O trabalho de coleta de
informagoes foi realizado durante 60
dias uteis, periodo em que todas as
empresas da cidade foram visitadas. “A
expectativa era cadastrar pelo menos 8
mil empresas. Mas ao final do levan-

tamento constatamos que Maringd tem
cerca de 5 mil empresas em atividade”,
afirma Moacir Somdggio, diretor do
Departamento de Estudos Sécio-
Economicos da ACIM e responsdvel
pela coordenagdo geral do projeto.

Moacir Somdggio lembra ainda que
o Censo envolveu desde sua concepgdo
somente pessoas ligadas a iniciativa
privada. “A ACIM e o Sebrae trabalham
pelo fortalecimento da classe
empresarial. Os professores da UEM
foram contratados como profissionais
liberais. Tudo para que o Censo pudesse
ter independéncia para mostrar a real
situacdo da economia do municipio”,
explica o diretor do Descon.

Na opiniao de Barbiero — que
também é vice- presidente para Assuntos
de Prestacdo de Servigos da ACIM e
acompanhou de perto toda a concepgao
e oandamento do Censo Econ6mico— 0s
dados armazenados no banco serao um
instrumento eficaz na elaboragao de
politicas de desenvolvimento para o
municipio. “Até agora nds tinhamos em
maos dados aleatérios, sem qualquer

fundamento cientifico. Com o Censo foi
criado um mecanismo de informagoes
que poucas cidades no estado possuem”.

Por proporcionarem informagoes
sobre todos os sctores da economia marin-
gaense, de forma atualizada, os dados ad-
ministrados pelo Descon exercerao papel
fundamental também na inser¢ao do
municipio no Mercado Comum do Cone
Sul, o Mercosul. Especialmente neste

€urolin9uas

17 linguas com o famoso ACC Laboratério

Uma opcao para quem nao pode perder tempo!

e Conhecimento Basico completo
em 1 a 2 meses

e Conhecimento Adiantado
em mais 1 meés

Escolha seu horario entre: 7:00 as 22:00 hs.

o Inglés USA/GB e Francés e Espanhol e Russo e Chinés e Arabe
e Alemao e Italiano e Japonés e Africano e Suéco ® Dinamarqués
e Hebraico e Neogrego @ Coreano @ Holandés e Portugués

momento, em que a busca de novos mer-
cados ¢ a preocupagio de todo o em-
presério que deseja crescer.

E nao s6 para uma presenca ativa de
Maringa no Mercosul, lembra o secretario
da Indistria do Municipio. Conhecer o
perfil da economia local e sua vocacio
ajudara na criagdo de associagdes € no
intercimbio com empresas do Primeiro
Mundo que véem um grande potencial de
investimento no Brasil.

O diretor do Descon, Moacir
Soméggio, explica que a entrada em
operagao do banco de dados finaliza o
projeto do I Censo Econdmico de
Maringd. Mas, periodicamente, serdo
realizadas novas pesquisas para a
atualizagao dos dados. “A atualizagio
€ necessaria para que haja total
seguranga nas informagdes ar-
mazenadas no banco de dados”, ar-
gumenta Somaggio.

Segundo Massao Tsukada, presi-
dente da ACIM, com o banco de dados
a disposi¢ao da comunidade em geral, a
entidade comprova mais uma vez sua
importancia no sistema associativista do
Parana. “A entidade esta voltada para o
interesse da classe empresarial marin-
gaense. A realizagdao do Censo
Econdmico e a elaboragao do banco de
dados sao provas de que a unido em
torno de objetivos comuns cria
condigdes para o desenvolvimento da
comunidade”.
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Somaggio: “Atualizacdes periodicas
vao garantir a seguranga das
informacgoes”



AGRICULTURA

Safra 92/93 sera melhor

Os resultados desta safra deverao ser os melhores dos tltimos 3 anos. Até o momento
as quebras na principal cultura ndo sao representativas, e a produ¢do deverd
trazer novo alento para a economia da regido

Apesar da estiagem de 28 dias no
final de dezembro ¢ inicio de janeiro, a
safra de verdo deverd registrar uma
quebra menor do que a observada nos
tltimos 3 anos. A previsao € dos técnicos
do setor, que apostam numa boa co-
lheita em 1993. Se as condigdes
climaticas continuarem favordveis, as
perdas nio ultrapassardo os 15%, no
caso dasoja, principal produto cultivado
na regiao.

Quando as lavouras comegaram a
ser plantadas, a expectativa era de alta
produtividade, com bons resultados
para o agricultor. Antes da estiagem, as
previsdes eram de uma média de 100
sacas por alqueire. Agora os técnicos
trabalham com estimativas entre 80 € 85
sacas por alqueire. Apds 3 anos con-
secutivos de maus resultados, estes
nimeros sio considerados satisfatorios.

Segundo o coordenador da Divisao
de Grios da Cocamar — Cooperativa dos
Cafeicultores e Agropecuaristas de
Maring4 — José Roberto Gomes, as per-
das ndo serdo maiores porque as chuvas
vieram a tempo ¢ em boa quantidade, o
que ndo ocorreu nos anos anteriores. No
ano passado as perdas nas lavouras da
regido chegaram a 40%. Um prejuizo
que abalou a economia de Maringd, que
depende diretamente da produgao
agricola.

A safra verao/93 sera maior que no ano passado

SEM REFLEXOS: José Roberto explica
que o periodo mais critico para asafrade
verao vai da segunda quinzena de
dezembro ao final de janeiro. A falta de
chuva nestes dias € certeza de queda na
produgao. Os dias longos, a maior
claridade e as altas temperaturas
prejudicam principalmente as lavouras
que estao nas fases de floragdo e de
enchimento de graos.

Para a safra 92/93 foram plantados
em todo o Estado 2 milhoes de hectares
de soja. Se a previsao dos técnicos for

Cail area

O governo federal espera ultrapas-
sar em 93 os resultados obtidos na
safra do ano passado, quando foram
colhidas 70 milhées de toneladas de
graos. Apesar do otimismo das
autoridades governamentais, previsoes
do Instituto Brasileiro de Geografia e
Estatistica (IBGE), revelam informal-
mente que a produgdo deste ano ndo
ultrapassard as 63 milhdes de
toneladas de graos. :

plantada

Segundo o IBGE, uma das causas
da quedana produgdo serd a diminuigao
na drea cultivada. Mesmo com o Banco
Nacional de Desenvolvimento
Econdémico e Social (BNDES) liberan-
do US$ 500 milhoes para a compra de
implementos agricolas, no ano passado,
e o governo destinando Cr$ 41 trilhées
para o custeio agricola da safra 93, houve
umaredugdo de 2,41% na drea cultivada

em relacdo a safra 91/92.

acertada, o Parani vai colher entre 3,6 €
4 milhoes de toneladas do produto este
ano. “As estimativas dependem do clima.
Se ele continuar a colaborar, as perdas
na soja se limitarao aos 15% previstos”,
afirma José Roberto.

Em compensagao os prejuizos serao
maiores na safra do milho. A quebra esta
sendo estimada entre 40 ¢ 50% da
produgdo esperada. “Os efeitos da es-
tiagem sobre o milho sdo irreversiveis,
porque a maioria das lavouras da regido
estava no periodo de formacgao de
espigas”, comenta o coordenador da
Cocamar.

José Roberto lembra que o milho
plantado mais cedo, com variedades su-
perprecoces, escapou da estiagem e esté
alcangando bons resultados. “As
lavouras iniciadas em agosto e que estao
sendo colhidas apresentam boa
produtividade”. Apesar das estimativas
de quebra significativa, o técnico ndo
acredita que o milho v4 exercer grande
influéncia no resultado geral da safra,
porque nao é a principal cultura da
regiao.

PRECO EM QUEDA: Nas lavouras de
algodao a estiagem pegou cerca de 50%
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das culturas em estado vegetativo, época
em que as chuvas sao fundamentais para
uma boa produtividade. Além disso, em
conseqiiéncia da estiagem da tltima
safra — que causou uma quebra de 50%
— e do baixo prego alcangado em 1992, a
area plantada de algodao foi reduzida
em 40%.

Para o coordenador técnico de
lavouras da Emater — Empresa de
Assisténcia Técnica e Extensio Rural
do Parana — Romoaldo Faccin, a perda
média efetiva do algodao é de 25%, o
que representa 666 mil arrobas a menos.
O prejuizo serd de quase US$ 3,6
milhdes. “O rendimento por alqueire
estd sendo em média de 200 arrobas, um
volume bem abaixo do registrado em
periodos normais”, explica Faccin.

A preocupagiao com os baixos
precos do fio no mercado internacional
€ o que incomoda os criadores do bicho-
da-seda. O prego do quilo do casulo caiu
de US$2,5 para US$ 2,3. A produgio da
regiao tem crescido. Segundo o coor-
denador de Produgao de Seda da
Cocamar, Walter Marcantonio, o clima
tem colaborado com o setor.

O bicho-da-seda prefere
temperaturas entre 202 e 30° graus, com
alta umidade relativa do ar. No ano pas-

Gomes: “A soja tera melhores resultados nesta safra”

sado, o clima seco prejudicou a
atividade, causando a morte das larvas
nos barracoes. Até agora — meados da
safra 92/93, que termina em maio — cada
grama de ovo distribuido tem rendido 3,4
quilos de casulo. No ano passado o ren-
dimento foi de 3 quilos.

Com a melhoria na produtividade, a

DE VOLTA AO FUTURO

a2\

Seu velho micro XT, mais veloz,
com maior memoria.

Vocé nao precisa jogar seu XT fora,
s6 porque ele esta lento e com pouca meméria.
A Teletexto criou a promogio De Volta ao Futuro,
que faz seu micro XT evoluir para um
poderoso AT 386, com 40 MHz.*
O melhor ¢ o preco: custa muito menos
do que adquirir uma maquina nova.
Volte ao futuro. Telefone.
* Promog#o nio-vélida para alguns modelos. Consulte.

& TELETEXTO

INFORMATICA
SEMPRE UM PASSO A FRENTE.
R. Néo A. Martins, 2840 - Fone: 23-5556
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expectativa agora ¢ com a qualidade do
casulo entregue na Cooperativa. Hoje
cerca de 85% dos produtores utilizam
bosques — locais onde os bichos tecem o
casulo—de plastico. O ideal € a utilizagao
de bosques de papelao, que eliminam a
ocorréncia de casulos duplos e
diminuem sensivelmente a formagao de
casulo de segunda.

A meta da Cocamar ¢ acabar com a

utilizagao dos bosques de pléstico em 3
anos. “Hoje 24% da produgdo sao de
casulos de segunda e duplos, que sao
comercializados a 20% do preco do
casulo de primeira”, diz Marcantonio.
Com a melhoria dos casulos produzidos,
segundo ele, o produtor ter4 maior ren-
tabilidade e a Cooperativa podera
oferecer um fio de melhor qualidade ao
mercado.
BALANCO: No geral, os técnicos es-
timam uma quebra de 750 mil toneladas
na produgao de todo o Estado. Mais de
Cr$ 140 bilhoes deixarao de circular no
mercado-da regiao em conseqiiéncia das
perdas na safra 92/93. Mas, na opiniao do
presidente da Associagao Comercial e
Industrial de Maring4a, Massao Tsukada,
a economia regional j4 suportou
prejuizos maiores.

Para o presidente da ACIM, o im-
portante é o volume de dinheiro que
serd canalizado para o comércio marin-
gaense com o resultado da safra.
“Vamos trabalhar para conscientizar o
empresério da necessidade de realizar
promogoes, para captar os recursos
oriundos da agricultura”.

-



INFORME ESPECIAL

CoOLMAR

Tradicao e qualidade

A Cooperativa de Laticinios de Maringa investe em equipamentos, recursos humanos,
e no campo para aprimorar ainda mais a qualidade dos seus produtos

Da necessidade de absorver a
produgdo de leite da regiao nasceu a
Colmar — Cooperativa de Laticinios de
Maring4. A principio, a cooperativa
atendia Maringa e regido. Hoje scus
produtos, principalmente queijos,
requeijao e manteiga, conquistaram
novos mercados € estao presentes nas
mesas de consumidores do sudoeste do
Paran4, da capital paulista e do litoral
de Santa Catarina.

Tudo comegou quando um
grupo de produtores, juntamente
com 47 cooperados, fundaram, em
1965, a Colmar. Dois anos depois, com
a sede construida e os equipamentos, na
maioria importados, instalados, era
beneficiada a primeira remessa de leite,
totalizando 5.609 litros do produto co-
mercializados na cidade e regiao.

Hoje, 28 anos depois, a Colmar
conta com 1.150 cooperados e processa
diariamente 70 mil litros de leite. Des-
tes, 30 mil sdo envasados e 40 mil in-
dustrializados. Toda esta produgao
vem dos postos de recebimento
localizados nas cidades de Flérida,
Colorado, Sao Joao do Caiua,
Paranavai, Campo Mourao, Roncador,
Iretama e Campina da Lagoa.
PRIMEIROS CUIDADOS: O controle
de qualidade dos produtos da Colmar
comega justamente no recebimento do
leite nos entrepostos da cooperativa.
Antes de ser transferido para a usinade
beneficiamento, em Maringé, o
produto ¢ resfriado e embarcado em

e ———
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A qualidade dos produtos Colmar
conquista novos mercados

caminhdes-tanques, dotados de
isolamento térmico.

Na usina, o leite passa a receber
tratamento diferenciado de acordo
com sua finalidade. Os modernos equi-
pamentos instalados na Colmar garan-
tem a qualidade e a higiene dos

rodutos. Desde o envasamento do
eite, até a produgao e embalagem dos
derivados, tudo é feito sem contato

manual e obedecendo a rigidas normas
de qualidade.

Para seguir estas rigidas normas

de qualidade e aproveitar da melhor
maneira possivel os recursos dos
equipamentos, os 152 funcionarios da
Colmar participam periodicamente de
cursos internos. “O treinamento dos.
funcionarios do setor de producgido €
um dos ingredientes do sucesso
alcangado pelos nossos produtos”, ex-
plica o atual presidente da Colmar,
Mivaldo Miguel.
CONFIABILIDADE: O sucesso dos
produtos da marca “Maringa” pode ser
constatado junto aos consumidores da
cidade e regido. Segundo o gerente da
filial de Maringd da rede de supermer-
cados Muffatao, Mério Braz, a mussarela
e o leite sio os produtes de maior
aceitagao. “Os produtos da Colmar tém
tradigao e oferece seguranga e con-
fiabilidade ao consumidor”, diz Braz.

Para Mivaldo Miguel, todos estes
cuidados traduzem respeito ao con-
sumidor. “Quando adotamos a marca
Maring4a, sabiamos que a respon-
sabilidade seria grande”, afirma o
presidente.

A atual diretoria da Colmar é
presidida por Mivaldo Miguel; vice-
presidente Clovis do Lago; diretor-
secretario José Luis Francelino da
Silva e os membros do conselho ad-
ministrativo Antdnio Cesar Diniz,
Pedro Moreno Romeiro e Luis
Andreto.

e

por animal.

Clévis do Lago, José Luis Francelino da Silva e
Mivaldo Miguel, da diretoria executiva da Colmar

Iguatemi.

No campo

Além de se preocupar com a qualidade do produto
comercializado pela cooperativa, a Colmar quer me-
lhorar a produtividade do rebanho dos seus cooperados.
Hoje a produgdo média estd entre 3 e 3,5 litros/dia por
animal. O objetivo da Colmar é atingir de 10 a 15 litros

Para desenvolver pesquisas para a melhoria
genética através da inseminagao artificial e a
transferéncia de embrioes, foi assinado convénio entre
a Colmar, Universidade Estadual, Prefeitura de
Maringa e Secretaria de Estado da Agricultura e Abas-
tecimento. Os laboratérios serdo instalados em
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INFORME ESPECIAL

SANEPAR

A qualidade acima de tudo

Andalises laboratoriais didrias, realizadas pela SANEPAR, garantem a populag¢ao
de Maringa agua potavel sem riscos a saiide humana

Agua deboa qualidade. Este
€ o primeiro mandamento do
saneamento bésico, que a
SANEPAR cumpre a risca. Nio
€ por acaso que a empresa
mantém dois laboratérios de
andlise de qualidade da 4gua em
Maringd. Um deles, localizado
na propria estagao de tratamen-
to, acompanha a qualidade da
agua desde a hora em que ela
chega do Rio Pirap6 até o exato
momento em que € injetada na
rede de distribuigao. E vai além:

a aumentar a sua carga de
produtos quimicos para climinar
as impurezas. Com a mudanga da
captagao, a agua que chegard a
cstagao de tratamento scréa
menos poluida e isso, inclusive,
implica em redugao de custos no
processo de tratamento.

Mas a qualidade da 4gua
nao depende apenas da
SANEPAR. A empresa tem total
responsabilidade sobre a dgua
que distribui. Mas a qualidade ¢

periodicamente os técnicos da
empresa coletam égua nas pontas
de rede para medir os niveis de
cloracao, que devem ser mantidos até
0,2 miligramas por litro.

Vale lembrar que a Organizagao
Mundial de Satide considera que a
agua tem que ter um indice minimo de
0,1 miligrama de cloro por litro, para
que scja realmente potavel e sem ne-
nhum risco a satide humana. Isto sig-
nifica que a SANEPAR mantém uma
margem de seguranga de exatos 100%.
O vibrido da colera, por exemplo, nio
tem nenhuma chance de sobreviver
numa agua assim tratada.

A garantia da qualidade da 4gua
que a SANEPAR serve ao marin-
gaense ¢ atestada pelas analises per-
manentes que sao feitas nos dois
laboratérios. Um desses laboratérios,
equipados com o que ha de mais
mod_erx}0 no setor, atende nio so6
Maringd, mas os outros 150 sistemas
ligados a Superintendéncia Regional
Noroeste aqui sediada.

O controle fisico-quimico é feito
de hora em horano laboratério menor,
que fica na estagio de tratamento. E
este exame que detecta, entre outras
impurezas, os pesticidas, os 6leos e
graxas que sao eventualmente jogados
no Rio Pirap6. A qualquer problema
mais_grave detectado no “fisico-
quimico” que inviabilize o tratamento
a SANEPAR interrompe a captagz’xo’.
“A empresa esta sempre atenta para
evitar 0 comprometimento da
qualidade da dgua que ela distribui em
mais de 40 mil domicilios”, diz o supe-
rintendente Reinaldo Ant6nio Fer-
nandes, que também revela uma
grande preocupagao quanto 2

Andlises diarias garantem a qualidade da dgua

em Maringa

preservacao dos mananciais da regiao,
rincipalmente os que compdem a
acia do Pirapo. _
NOVA CAPTACAO: J4 ha projeto para
a mudanca do ponto de captacao no Rio
Pirapd. Segundo Reinaldo Fernandes, a
SANEPAR deverad captar a dgua que
trata para distribuir em Maringd 200
metros acima do ponto atual. Isto devido
ao fato de que o local de captagao hoje
existente esta abaixo do local onde o
Ribeirao Sarandi desemboca.
O Ribeirao Sarandi é um manan-
cial poluido e isso obriga a SANEPAR

garantida s6 até o hidrometro de
cada domicilio. A partir dai, o
consumidor € que tem que tomar
cuidados para manter a 4gua
com bons niveis de potabilidade. E de
que forma? Naturalmente mantendo
limpo o seu reservatério domiciliar. A
recomendagao dos técnicos & que
toda caixa d’dgua seja limpa a cada
seis meses. Alids, para criar esta
consciéncia na populagdo, o Rotary
Club estd coordenando uma campa-
nha sobre a importincia de se manter
os reservatdrios de dgua sempre
muito limpos. A campanha estd sendo
deflagrada neste inicio de margo e
tem a participagao do Corpo de Bom-
beiros e da propria SANEPAR.

30 Anos de

A Companhia de Saneamento
do Parand comemorou 30 anos no
ultimo dia 22 de janeiro. A data ndo
foi lembrada com festa — porque o
momento brasileiro ndo é para isso —
mas sem duvida foi de grande
significagdao para o povo do Parand,
que tem na SANEPAR uma das
maiores empresas estatais do pais.

Segundo pesquisa da Fundag¢do
Getillio Vargas, a SANEPAR tem
uma das estruturas mais enxutas e
descentralizadas do Brasil, o que lhe
garante grande eficiéncia. “Hoje, aten-
demos 85% dos municipios
paranaenses”, orgulha-se o presidente
Sténic Jacob, que revela o seguinte
dado: dos 7 milhées de habitantes das
zonas urbana e rural, 6 milhées e 500

SANEPAR

mil recebem dgua tratada.

Para atender toda a demanda de
distribuicdao de dgua, coleta e
tratamento de esgotos, a SANEPAR
contacom 5.500 funciondrios em todo
o Estado. Sao 2,8 empregados para
cada mil ligagoes de dgua e esgoto.
Sténio Jacob lembra que o retorno
positivo dos investimentos permite
que os projetos de obras e compromis-
sos assumidos com oS paranaenses
possam ser mais audaciosos. “A
SANEPAR saiu na frente de outras
companhias de saneamento do pais
com vdrios programas e servigos pres-
tados. Agora anossameta é levar dgua
tratada a 100% da populag¢ao urbana
do Estado até 1995”, garante o presi-
dente da empresa.
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Acao da Sanepar € prioritaria
para o Governo do Estado

“Os 30 anos da Sanepar sao muito
significativos. A Histéria da Companhia
comprova que ela conseguiu evoluir no
decorrer do tempo.

Esta evolugdao se deu em
consequéncia do esforgo e do preparo
de seu quadro de técnicos que nao se
acomodaram diante dos desafios, cada
vez maiores, para gerar uma empresa
agil e eficiente de tal maneira que, seus
objetivos de dar um atendimento exem-
plar a populagao fossem rigorosamente
cumpridos. Saneamento bésico sig-
nifica medicina preventiva, pois
garante a satiide e melhorias de
qualidade de vida das pessoas.

A Sanepar tem se destacado como
empresa modelo para o Brasil e América
Latina, nao s6 pela qualidade de seus
projetos, obras, servigos e produtos, mas
sobretudo, pela visdo clara de seus papel
social como empresa publica que €. A
meta € atender 100% da populagao do
Parani com 4gua tratada nos sistemas
onde opera e também levar este

beneficio a populagao das pequenas
comunidades rurais.

A vontade politica e a
determinagao de um governo com-
prometido com a populagao de seu Es-
tado fard com que esta ousada meta
seja cumprida. O governador Requido
estabeleceu como prioritdria a agao da
Sanepar no Paran4, e para isso temos
recebido todo apoio administrativo e
politico para que a Companhia con-
tinue avangando para a modernidade e
leve a frente seu nobre trabalho.

A Sanepar nestes dois anos de
administracao Roberto Requiao tem
conseguido, através de transparéncia
e seriedade, superar sua média
histérica de desempenho financeiro
e, em todos os niveis, gragas a par-
ceria com as prefeituras municipais e
a certeza de seus fornecedores de que
a Companhia cumpre em dia seus
COmMpromissos.

A credibilidade conquistada pela
Sanepar faz com que as @bras se multi-

pliquem por todo o Estado. Programas
como o de Saneamento Rural,
expansao das redes de distribuigao e
ampliagdo do niimero de ligagoes para
atendimento da populagao mais
carente das nossas cidades, t€ém pos-
sibilitado ampliar o acesso a agua
tratada de milhares de paranaenses.

Para 1993 temos uma grande ex-
pectativa de avangarmos ainda mais
através de grandes programas como o
Prosam, Prosege e Pedu que juntos.
movimentarao, a partir deste ano,
recursos que ultrapassam 300 milhGes
de doélares com obras em mais de 80
municipios em todas as regides do
Parana. Recursos conquistados gragas
ao desempenho nao s6 da Sanepar, mas
de um governo que consegue manter, a
despeito da recessao, um Estado equi-
librado e consequente”.

Sténio Sales Jacob
Presidente da Companhia
de Saneamento do Parana
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PARE E COMPARE

J4 que o assunto desta edicdo €
“QUALIDADE DE VIDA”, se vocé estd pen-
sando em comprar um apartamento em Maring4,
preste atencdo e escolha criteriosamente 0
imével ideal. Antes de decidir sua compra, vd
conhecer de perto o EDIFICIO TEOREMA.

Aguce ao m4ximo seus sentidos, seu espirito
de observagdo e, chegando 4, observe com a

—Vocé encontrou o melhor negécio do momen-

mdéxima atengio todos os detalhes de acabamen-
to e ...compare.

Observe o prego, as condi¢oes de pagamen-
to e ..compare. Compare mesmo, tudo o que
puder e, sé entdo permita-se parar de comparar
e admita:
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ARTIGO

A logica do vanerao

Said Ferreira comegou por cima
da carne seca o seu segundo mandato
de prefeito de Maring4. Quase todas as
prefeituras brasileiras foram deixadas
em situagao deploravel em 31 de
dezembro e¢ a de Maringa nao foi
excegao. Mas o novo prefeito e¢ncarna,
desde a campanha, a imagem da
probidade, o que j4 foi suficiente para
lhe garantir a acumulagido de gas
necesséria a recolocagdo da maquina
no seu ritmo normal de funcionamento.

Na verdade, a ousadia quase
irresponsavel do ex-prefeito Ricardo
Barros fez nascer em Maringd uma
versao paroquial do “queremismo”.
“Queremos Said de volta a prefeitura”,
entoou em coro quase 60% do
eleitorado. E natural, portanto, que nos
primeiros meses da nova administragao
Said deixe a cidade em estado de graga.

O prefeito comegou a administrar
exatamente por onde ‘deveria ter
comegado: colocou a folha de
pagamento do funcionalismo em dia,
redimensionou a politica tributaria,
retomou o sistema educacional ir-
responsavelmente terceirizado pelo
antecessor e pds as maquinas nas ruas
pararecuperar o asfalto em frangalhos.

O IPTU foi o calcanhar de aquiles
da “Administragio Liberal”, que exa-
gerou na dose de tributos ¢ taxas. Mas,
convenhamos, a “generosidade” do
novo prefeito para com os inadimplen-
tes foi um despautério. Antes de mais
nada, os descontos absurdos
beneficiaram até quem nio pagou em
90 e 91. Quem temeu a cara feia da
divida ativa e pagou em dia, se sentiu
um verdadeiro idiota. Desses para
Akira Kurozawa nenhum botar defeito.

Vale o argumento — utilizado pelo
proprio Said como grande contribuinte
que é — de que os impostos da
administragao Ricardo Barros eram

por Messias Mendes

impagéveis. Mas dafi a “passar arégua”
nos débitos, pura e simplesmente, vai
uma enorme diferenga. Ora, quem
devia Cr$ 200 mil de IPTU ha um ano
e vai pagar agora os mesmos Cr$ 200
mil, sem davida que foi anistiado. Nao
pagou quem pode pagar; foi perdoado
quem nao precisava deste tipo de
perdao.

A prefeitura vai desmentir a
informacgado, mas existe ai uma logica
irrefutavel — a de que o contribuinte
pobre faz das tripas coragdo para
manter em dia seus compromissos com
a fazenda publica, até por medo de ser
castigado com a perda do tinico imédvel
que possui. Conclui-se, entdo, que os
beneficiarios da anistia foram, em sua
maioria, aqueles bem aquinhoados,
que conhecem a forga que tém numa
eventual “queda-de-brago” com o
Poder Executivo. Neste caso, a
inadimpléncia ganha a simpética
caracterizagao de “desobediéncia
civil”.

De qualquer maneira, a anistia
tributdria nao tnvalida a esperanga que
o maringaense tem na administracao
que se inicia. Até porque, quem teve
dificuldade para digerir as travessuras
de um prefeito ambicioso e narcisista
como foi Ricardo Barros, sente-se
aliviado com o estilo soft e muito dis-
creto do médico Said Ferreira.

Naio é por acaso, pois, que a cidade
estd em “lua-de-mel” com o seu novo
prefeito, que promete uma
administra¢ao convencional, mas sem
sobressaltos administrativos ou
pirotecnias politicas. O tradicional € o
que mais agrada esta cidade conser-
vadora, que prefere deixar os fatos
novos por conta do imponderavel.

Maringa é um municipio de
economia forte e dinAmica, que cresce
da noite para o dia independente das

suas liderangas politicas. Talvez isso
explique o imobilismo dos partidos, o
conformismo das esquerdas ¢ a letargia
da classe média.

O estilo Said caiu no gosto da
sociedade local, que ainda aguarda
com expectativa a defini¢ao do perfil da
nova cimara. De minha parte, acho que
teremos uma legislatura sem nenhuma
novidade, talvez até mais fraca do que
a anterior.

Basta lembrar o episddio da
eleigdo da mesa ¢ a absoluta falta de
questionamento ao “trenzinho da
alegria” posto em marcha por um
grupo de nove apressados maquinistas.
Sdo mais de 80 cargos em comissdo
criados pela Camara.

E claro que a letra fria do cipoal
de emendas que criam os cargos es-
conde as verdadciras intengoes dos
seus autores. Mas ¢ ingenuidade ima-
ginar que 0s cargos nao servirao como
mercadoria de barganha politica.
Custo acreditar que o prefeito Said
Ferreira vé passar batido nessa. Ainda
mais que os cargos aprovados pelos
vereadores incham substancialmente
uma maquina administrativa que
precisa emagrecer.

E importante que s¢ enxergue a
nova Camara pela 6tica da mesmice.
Sem perder de vista que nas eleigoes de
outubro o maringaense se viu diante de
um ntmero absurdo de candidatos
fisiolégicos, que usaram o assisten-
cialismo como arma de persuasao do
eleitor. E, ao eleger um vereador com
este perfil, Maringd manteve-se fiel a
logica do vanerao, cujo “dois pra 4,
dois pra c4” embala o discreto charme
de sua burguesia.

Messias Mendes € jornalista
em Maringa
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MEU NEGOCIO

Sintonia com o mercado

Uma empresa genuinamente maringaense, a Caldeiraria Brasil cresceu e se destacou em seu setor.
Hoje a empresa vende seus equipamentos para todo o pais e

desenvolve projetos na drea ambiental

A Caldeiraria [, F
Brasil nasceu em !
1958, um ano depois |-~
que Milton Xavier de | *
Mecndonga veio para 3
Maringi do interior
de Sao Paulo. Depois
de conhecer a cidade,
Milton adquiriu um
lote na avenida Maua,
com um barracao.
Chamou dois amigos
para a socicdade ¢ ali
trabalhou muito para
que a empresa che-
gasse a posi¢do que
ocupa hoje, entre as

=
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@‘ CALDEIRARIA

= trabalhar na Cal-
deiraria muito cedo.
Hoje sao eles que ad-
ministram a empresa.
PRESERVACAO AM-
BIENTAL: Com o ad-
vento das lavouras
mecanizadas, empre-
sas como a Braswey,
entre outras, insta-
laram-se na cidade. A
partir dai a Caldeiraria
passou a fabricar
equipamentos sob en-
comenda para estas
industrias. Para 1sso,
foram contratados

mais importantes do
sctor no pais.

A Caldeiraria
Brasil acompanhou todos os ciclos
econdmicos por que passou a regiao de
Maringa. Ajustando-se as novas neces-
sidades que surgiam a cada ciclo, a
empresa conseguiu diversificar seu
campo de atuagao.

No inicio a Caldeiraria fabricava
apenas carrocerias para caminhio,
carrogas, catracas para movimentagio
de toras, produtos muito utilizados na
¢poca em que sequer se pensava em
lavouras mecanizadas na regido. Junta-
mente com estes, a empresa fabricava
também outros produtos, que tinham no
ago a matéria-prima.

Foi ai que teve inicio um processo
de cxpans_éo de sua gama de produtos,
que continua até hoje. A Caldeiraria
Brasil foi uma das primeiras de Maringa
a produzir bens de capital — ou seja, equi-
pamentos — para as indistrias que sur-
giam na cidade na época, a maioria delas
atreladas a produgao agricola da regiao.
OLEO DE HORTELA: Na década de 60,
a empresa teve um grande impulso, no
periodo em que a produgdo de dleo de
hortela estava no auge em todo o estado.
A partir das necessidades que surgiram
entre os produtores, a Caldeiraria Brasil

Caldeiraria Brasil: investimentos constantes em tecnologia

conquistando o mercado

entrou para outro segmento importante
do mercado, passando a fabricar des-
tiladores de hortela. Estes equipamentos
eram utilizados pelos produtores para o
preparo da erva, que depois era vendida
as indastrias de 6leo. “Neste periodo, a
Caldeiraria chegou a ocupar a posi¢ao
de maior fabricante de destiladores de
hortela do pais”, afirma Milton Xavier de
Mendonga Junior, um dos filhos de Mil-
ton Mendonga, que é diretor comercial
da empresa. )

Com o surgimento da agricultura
mecanizada, na década de 70, a Cal-
deiraria passou a produzir equipamen-
tos destinados ao tratamento e a
manipulagao de graos.

Nestes anos todos a empresa sempre
conservou uma caracteristica que mais
tarde se tornou fundamental para sua
sobrevivéncia: a participagao da familia na
atividade. “Somos uma empresa
tradicionalmente familiar”, explicaMilton,
lembrando que, tanto ele como os irmios,
conviveram com a rotina da empresa
desde a infancia. “Moravamos nos fundos
da industria e ali era, na verdade, nosso
local de divertimento”. Desta forma, os 5
filhos de Milton Mendonga comegaram a

técnicos especiali-
zados e engenheiros
da drea de metalurgia
e construgdao de equipamentos in-
dustriais. Ao mesmo tempo, a empresa
comegou a fabricar reservatodrios de dgua
metalicos. Hoje a Caldeiraria Brasil tem
instalados mais de 10 mil reservatorios
em empresas € propriedades rurais de
todo o pais.

Deste filao, surgiu um novo
horizonte para a industria, que passou a
atuar ¢ a desenvolver projetos nas areas
de saneamento e preservagao ambiental.
O primeiro passo foram as estagdes com-
pactas de tratamento de agua, desenvol-
vidas com tecnologia prépria. Segundo
Milton, a Sanepar adquiriu da Cal-
deiraria e instalou mais de 20 estagdes
compactas em todo o estado.

Os projetos na area de preservagao
ambiental continuam e Milton vé um
grande futuro neste setor. “Nos
planejamos voltar boa parte da produgao
para o setor de preservagao ambiental.
De certa forma a empresa sempre traba-
lhou neste setor”. Além destes projetos,
hoje a Caldeiraria Brasil produz e dis-
tribui para todo o pais equipamentos
para a inddstria quimica, alimenticia, da
construgao civil, para a prospecgao de
petrdleo e mineragao.
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PENSO ASSIM

93: 0 ano da virada

por Massao Tsukada

De certa forma o
brasileiro encerrou 92

de alma lavada. O que
parecia impossivel
aconteceu: um presi-
dente da Repiiblica foi
afastado do cargo pelo
povo e seus repre-
sentantes porque
praticou crimes que
normalmente passavam
impunes. O afastamen-
to do presidente cor-
rupto demonstrou um
amadurecimento
politico e democrético
do pafs, e isso reper-

esforgos que se reverteré
em beneficio para
todos.

Com o trabalho
desenvolvido durante
92, através de campa-
nhas, promogodes ¢
eventos, a Associagao
Comercial e Industrial
buscou a participagao,
que € fundamental para
0 crescimento € a
prosperidade. Somente
com a participagao de
todos e com o trabalho
consciente € que tira-

cutiu com muita forga 14
fora.

E € justamente com a forca desta
experiéncia que nés, brasileiros, temos
que trilhar este ano. O simples afas-
tamento de um corrupto e a posse de
um novo presidente, por si s6, nao
mudarao a dificil situagdo brasileira.
Mas sao fatores que poderio impul-
sionar o pais. Basta que todos
acreditem e, principalmente, traba-
lhem.

A economia brasileira vem sofren-
do anos a fio a intervengdo desastrosa
do Estado. Isso ¢ um fator que amarra
a todos com as cordas do medo de
investir diante das incertezas. O presi-
dente Itamar Franco, no seu discurso
de posse, esbogou aintencio de por fim
a estes temores, adotando uma politica
econdmica mais sébria e eficaz. Eis a
nossa esperanca.

Uma politica econdmica
transparente, sem sobressaltos como
pacotes de dltima hora, com um
processo de privatizagio das estatais
conduzido com seriedade, com uma
reforma fiscal ampla e profunda, que
contemple tanto a questio da cobranga
dos impostos quanto a do déficit do
governo. E disso que o pais precisa
neste momento para reaquecer sua
economia. Acreditamos na tese de que
o Brasil é um gigante adormecido. Com

nossos politicos agindo com os pés no
chao, este gigante se levantaré e poderé
encarar o mundo de frente.

Entao, é com muitas esperangas
que este ano se inicia. Somado a este
cenario politico nacional favoravel,
onde o clima neste momento € de apoio
para que o pais possa retomar o cami-
nho certo, existe a renovagao nos
municipios, com a posse dos novos
prefeitos e vereadores.

Em Maring4 a expectativa em
torno do novo prefeito e dos novos
vereadores € grande. A cidade amar-
gou anos de pouquissimo estimulo ao
setor produtivo, numa época em que a
atividade econdmica caiu de forma
nunca vista. H4 muitos anos Maringa
nao recebe o incentivo que precisa e
merece para voltar a crescer € ocupar
a posigao que sempre OCuUpou no con-
texto regional.

A Associagao Comercial e In-
dustrial, no seu papel de fomentar a
atividade empresarial e, conse-
qilentemente, o desenvolvimento da
cidade, est4 aberta ao trabalho conjun-
to com nossos politicos e liderangas.
Queremos, neste ano, levar Maringé
para frente! O bom relacionamento
entre as liderangas da cidade neste
momento, sem ddvida, € um impor-
tante ingrediente para esta soma de

remos o pais desta fase
ruim. E é a partir de
nossas comunidades que este trabalho
deve ter inicio.

Os politicos, eleitos nossos repre-

sentantes para administrar e legislar, -

assumiram, certamente, uma respon-
sabilidade muito grande. Mas cabe a
cada um de nds que os elegemos uma
cota de participagao. Esta participagao
consiste em fiscalizar, sim, o trabalho
dos eleitos. Mas, principalmente, em
procurar formas de trabalhar para
somar esforgos com nossos repre-
sentantes.

93 ser4 um ano muito melhor!
Tudo estd apontando para novos
horizontes. A participagao € impor-
tante. O trabalho é fundamental. Mas,
sem uma boa dose de otimismo nada se
constréi. E, como ja foi dito, ter-
minamos um ano dificil, mas com
muitos motivos para comemorar. Que
estes motivos nos déem daqui para
frente a forga, a inspiragao e a vontade
para trabalhar. E, oxal4, sejam
inspiragao também para nossos
politicos. Assim, dentro de poucos
anos, certamente ninguém mais teréd
vergonha de dizer: “Eu sou brasileiro!”

Massao Tsukada é presidente
da Associagao Comercial
e Industrial de Maringa
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INFORME ESPECIAL

INVESTIMENTO

Bradesco
Inaugura
Auto-Atendimento
em Maringa

AUTO-ATENDIMENTO
BRADESCO

Na Agéncia Maringa
Centro, para maior comodidade
na hora de depositar e sacar, con-
sultar saldos, retirar extratos,
fazer transferéncias, solicitar
taloes de cheques, pagar contas,
aplicar e resgatar do FAF Ficil
Bradesco, € s6 utilizar o Auto-
Atendimento Bradesco.

As méquinas do Auto-
Atendimento Bradesco ficam
agrupadas em local
estratégico, logo na entrada
da Agéncia e com acesso in-
dependente. Assim o cliente
ndo precisa ficar restrito ao
hordrio de expediente
bancdrio. No Auto-Aten-
dimento Bradesco, ele
mesmo faz suas operagdes de
segunda a sexta-feira, das
8h30min as 17 horas.

Além disso, ele conta com
uma unidade do Bradesco Dia e
Noite—BDN, permitindo aos por-
tadores do Cartao Bradesco
Instantaneo a realizacido de
operagoes bancérias a qualquer
hora do dia ou da noite, inclusive
aos sébados, domingos e feriados.

MAIS CONFORTO E
COMODIDADE
PARA O USUARIO

Ao procurar oferecer o
melhor em atendimento
bancdrio, o Bradesco aperfeicoa
constantemente sua linha de
produtos e servigos, para que seus
clientes possam contar sempre com
um banco moderno, eficiente e 4gil.

Em razao disso, o Bradesco
tem investido na modernizagao
de suarede de agéncias, inovan-

"do na comunicagdo visual,

aproveitando melhor o espaco

Auto-Atendimento do Bradesco, em Maringa

fisico que, além de proporcionar
comodidade ao publico, per-
mite a ala gerencial, situada em
frente dos terminais de caixa,
maior proximidade com o
cliente. Dentre as suas
inovagoes merece destaque:

TRANSPORTE
PNEUMATICO

Equipamento responsével
pelo transporte de documentos
e taloes de cheques entre os an-
dares superior e inferior direta-
mente para O0S caixas,
proporcionando mais seguranga
e agilidade nos servigos.

A Agéncia Maringa
Centro, gerenciada por Antdnio
Norival Piotto, estd localizada
na avenida Getulio Vargas, 115,
esquina com a rua Néo Alves
Martins.
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A melhor maneira de vocé oferecer |

lazer e diversao a sua familia.”

Sinop Cereal Alcohol
Prime raw material
to the final product.
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