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UMA ENTIDADE EM DEFESA DA LIVRE INICIATIVA

Visual novo para a Brasil

A avenida Brasil ¢
a principal artéria de
Maringd e durante
muito tempo cen-
tralizou praticamente
todo o comércio da
cidade. O tempo foi
passando ¢ a falta de in-
vestimento na moderni-
zacdo  da avenida
comegou a preocupar a
maioria dos comercian-
tes do local.

O surgimento de
novas arcas comerciais,
mais modernas, ¢ os
inumeros shoppings

no que serd adotado no
Brasil a partir de 1995.
As campanhas ja
comecgaram. Par-
lamentaristas,
presidencialistas,
monarquistas e
republicanos disputam
espago na preferéncia
dos eleitores através do
radio e da televisao.

O presidente da
Federagao das Asso-
ciagdes Comerciais e
Industriais do Parana,
Werner Schrappe, as-
sumiu a coordenagao

langados na cidade
recentemente, Sa0 mais
um motivo de preocupagao. Muita
gente acredita que se a Brasil ndo pas-
sar por uma reformulagio, corre o risco
de cair no abandono. Palavra dc alguns
comerciantes, que comegam a analisar
0 assunto com apreensio, principal-
mente tendo em vista a disposicao da
prefeitura em iniciar as obras do Novo
Centro.

O assunto da reportagem de capa

deste més é justamente a avenida
Brasil. Conhega a opiniao dos comer-
ciantes, os planos da prelcitura e veja
por que alguns pontos, como a retirada
dos cstacionamentos centrais, tém
gerado polémica.

O plebiscito de 21 de abril podera
mudar radicalmente o perfil politico do
pais. Nesta data, o brasileiro escolhera
qual a forma ¢ qual o sistema de gover-

da Frente Parlamen-
tarista no Estado. Na
Entrevista desta edi¢ao Schrappe ex-
plica por que defende o parlamentaris-
mo para o Brasil.

Leia também nesta edigao repor-
tagens sobre a Vest Sul, que estéd sendo
ampliada; sobre a automacao no
comércio, uma questao de sobrevivéncia
para as empresas; ¢ conhega o Projeto
Seda Brasil, que vai verticalizar a
produgao de fios da Cocamar.

FACIP faz reuniiio em Maringa

Barbiero fala no 412 Almo¢o Empresarial
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A maquina do tempo

Nao me perguntem como, mas 0
fato ¢ que conscgui construir uma
mdquina que me permitiu viajar no
tempo. A principio pensei em me
projetar ao passado munido de resul-
tados da Scna; fazer o jogo, ganhar,
voltar milionério e nunca mais traba-
lhar. Mas vocé j4 esté careca de saber
que nao fiz isso, caso contrario nao
estaria escrevendo isso agora.

Programei a geringonga para me
levar ao ano de 2050, mas, como todas
as pegas eram de fabricagdo nacional,
o atraso foi de quase 50 anos, de rqodo
que fui parar em 2005. Ao chegar, ima-
ginei ter regredido no tempo pois o
que mais se viam pelas ruas da cidade
era reluzentes fusquinhas. E com um
detalhe: seus donos, emvezde estarem
a diregdo, empurravam 0s Carros, ja
que o prego da gasolina subira tanto
que ninguém conseguia comprar.

Sai e, na porta, olhei para a tabela
de pregos: Agua mineral - 15 dolares.

Andando pelas ruas reparei que
tudo cra em dolar. O termémetro do
relogio da praga, ao invés de marcar em
graus centigrados, marcava em doélar: 31
dolares. O Brasil inteiro estava
dolarizado. Agora tinha Cabana 40
dolares. A Radio Cidade virou 97,9
délares; dona-de-casa ndo era Do lar,
Era Délar.

A inflagao tomou rumos nunca
antes vistos. A Brahma de N2 1 passou
a 1 milhao; a Malt 90 virou Malt 900 ¢
Joaozinho 30 passou a 300. A
infiltragdo da moeda americana levou
até a mudanga de nomes. O Depésito
BR-369 virou USA-369. ]

Fui até uma banca dc jornais
para ler as novidades: “Povo ainda
ndo descobriu a diferenga entre
Presidencialismo e Parlamentaris-

Agenor Maia, Antonio J. R. Silvestre Ferreira, Euclides
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Raymundo do Prado Vermelho, Sidnej Mcneguclli:
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Norberto Franco

bar — cu viajei durante muito tempo ¢
nio conheco esse tipo de nota. Quanto
da em Cruzeiros? ) )

Devia ter falado mais baixo.
Todos os fregueses olharam para mim
com um ar de desaprovagao. Viobote-
queiro pegar o telefone e discar 190
enquanto um funcionario me agarrava
pelo brago. )

- Esperem! Eu tenho a carteira
cheia de dinheiro.

Ao ouvir isso 0 homem .largou 0
fone, pegou as notas de 100, jogou no
lixo e disse que ficaria com a carteira
como forma de pagamento.

dolares; Pao Francés — 600 délares;
Ponta de alcatra — 940 d()lz.ircs.

Corri para minha maquina que es-
tava parada numa esquina e pude per-
ceber um monte de cartoes da Zona
Verde grudados no vidro. Na rua,
muitos empurravam Rural Willys
novinhas em folha em diregdo ao
trabalho. Momentos antes de acionar
a alavanca do aparelho, vi, hor-
rorizado, algumas pessoas vestindo
camisetas. No peito, as inscrigoes:
“Para mudar o Brasil, vote Collor em
2006.”

Tem coisa que nao muda.
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ENTREVISTA

Evoluc

40 da democracia

O parlamentarismondo é a

para o pais, mas que s trouxe

solu¢do para todos os proble-
mas, mas é, sem divida, uma
evolugao politica. Esta é a
opinido do empresdrio Werner
Egon Schrappe, presidente da
Federacao das Associagoes
Comerciais e Industriais do
Parand e que recentemente as-
sumiu a coordenagao da Frente
Parlamentarista no Parand.
Schrappe vé no parlamentaris-
mo o tinico caminho para que o
pais enconlre seguranga e es-
tabilidade, tanto nas regras
politicas como econémicas. No
entanto ele confessa que con-
vencer as pessoas sobre a neces-
sidade desta mudanga nao é
facil. Umn dos fatores que dificul-
tam esta tarefa, segundo ele, é
a falta de conhecimento sobre

o desastre. Acho que estd na
hora realmente de mudarmos.
O povo j4 estd calejado o sufi-
ciente para tentar esta
mudanga.

ACIM: Do ponto de vista do
empresdrio, quais os motivos
que o levaram a defender o
parlamentarismo?

WERNER SCHRAPPE: Em
primeiro lugar, é uma questao
pessoal. Eu vivi em paises par-
lamentaristas. Verifiquei que a
maioria dos paises organizados
¢ parlamentarista. E, apesar
dos bons e maus exemplos exis-
tentes neste ou naquele sis-
tema, a mudanga vale a pena.
Esta € uma questao que analiso
de forma muito prética en-

o assunto por grande parte da
populagao. O empresdrio
acredita que o Brasil demons-
trou maturidade quando retirou

Schrappe: “E dificil esclarecer o povo
brasileiro sobre o plebiscito”

quanto empresdrio. Eu quero
imaginar um sistema que nio
tenha possibilidade de nos
apresentar surpresas de-

Collor do poder e isso de-
monstra, na opinido dele, que o pais estd
preparado para a mudanga. Nesta
entrevista, Werner Schrappe fala dos
motivos que o levaram a defender o par-
lamentarismo e das vantagens que este
sistema pode trazer ao pais

ACIM: O senhor acredita que o
brasileiro terd condigoes de votar cons-
cientemente no plebiscito de 21 de abril?
WERNER SCHRAPPE: Eu acho que ¢
muito dificil esclarecer o povo brasileiro.
Realmente, esta questao nao € apenas
politica. Ela envolve o psico-social de
toda a sociedade brasileira. Acho que
com um esfor¢o muito grande de toda
a socicdade organizada hd pos-
sibilidade de esclarecer uma parte da
populagdo. Grande parte dela é
carente ¢ nao vai entender exatamente
a dimensido do que estd sendo dis-
cutido. Mas eu acredito que da para
fazer um bom trabalho. N6s temos
uma caracteristica aqui no Brasil: se
nao formos forgados a fazer, nao
fazemos. Entao, sou favoravel a que se

mantenha o plebiscito em 21 de abril,
ja que isso estd decidido, porque a
mudanga da data para 7 de setembro
nao vai alterar em nada. Apenas
retardard este trabalho de tentativa de
conscientizagao de uma boa parcela
do povo brasileiro.

ACIM: Mas o senhor nao acha _que esta
falta de esclarecimento de uma grande
parcela da populagio € grave quando se
discute um assunto tao importante?

WERNER SCHRAPPE: Sim, e pode
prejudicar possiveis mudangas. E por
causa de uma instituicdo perversa que
temos no Brasil, que € o voto obrigatério.
O fato de as pessoas serem forgadas a
tomar decisdes sobre assuntos que elas
nio conhecem, sob a justificativa de que
este é¢ o modo mais democrético, é total-
mente inconvincente. Nao acho que a
forma de governo va resolver todos os
problemas do Brasil. Mas a mudanca
esta dentro do tempo certo. Passamos
por um grande trauma, mudando um
presidente que parecia ser a solugio

sagraddveis, como pacotes
econdmicos, que sdo sempre um
desastre para a populagio brasileira. O
sistema parlamentarista € o finico que
pode fazer isso. No presidencialismo, o
presidente € quase um ditador, por
menos que ele queira ser assim. Isso
porque existe no Brasil a tendéncia de
se achar que a autoridade é que sabe
fazer as coisas. Nio, nio é bem assim.
A autoridade esta passando pelo poder
por um tempo provisdrio, tentando
coordenar a vontade da maioria. Por
iss0 sou parlamentarista. O parlamen-
tarismo evita a existéncia de lideres
autocréticos que emperram, com sua
vontade, o andamento do pais. A von-
tade de uma tnica pessoa nunca € o
ideal. Mesmo porque com isso nuncase
consegue o apoio da maioria.

ACIM: O senhor nio concorda que o
plebiscito e seu objetivo estao sendo dis-
cutidos de forma muito superficial?

WERNER SCHRAPPE: Concordo.
Quando fui convidado para coordenar o
trabalho da Frente Parlamentarista aqui
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no Paran4, eu j4 pensava nisso. Este
trabalho de coordenagao nao est4 sendo
facil, porque hd muita dificuldade em
convencer as pessoas da necessidade da
mudanga. Eu me senti até coagido a par-
ticipar deste trabalho, principalmente
porque o assunto extrapola os limites do
interesse politico e toda a sociedade tem
que participar. N6és queremos um
esclarecimento maior. Queremos da
Frente Parlamentarista Ulisses
Guimaraes um comprometimento com
certas questdoes fundamentais, como
por exemplo o voto distrital. Defen-
demos o voto distrital misto por ser o
mais representativo. Com ele,
poderemos chegar aos nossos congres-
sistas com a certeza de que eles terdo
realmente comprometimento com a
regiao que os elegeu. Ele sabe que terd
que obter votos em sua regido para se
eleger. H4 mais condicoes de fiscaliza-
los, 0 que nao existe hoje. Hoje temos um
Congresso com autoridade, mas sem
responsabilidade. Estas questoes, entao,
precisam ser melhor esclarecidas e
vamos cobrar isso da Frente Nacional.

ACIM: O senhor acredita que o Brasil
conseguira executar uma reforma politica

“QO parlamentarismo evita a
existéncia de lideres autocraticos,
que emperram, com sua vontade,

o andamento do pafs”

a ponto de dar aos partidos a estrutura
e a representatividade necessarias a
sustentacao do parlamentarismo?

WERNER SCHRAPPE: Ai entramos no
velho dilema: quem nasceu primeiro, o
ovo ou a galinha? Se nao implementar-
mos o parlamentarismo, levaremos
mais 20, 30 ou 50 anos na tentativa de
uma reforma politica. Acho que o par-
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lamentarismo abrird espago para
discussao de questdes importantes,
como por exemplo a representagao mais
justa dos estados da federagao no Con-
gresso Nacional.

ACIM: Muita gente afirma que implantar
o parlamentarismo no pafs é assinar um
cheque em branco, porque as regras estao
ainda indefinidas. O senhor concorda?
WERNER SCHRAPPE: O presiden-
cialismo ¢ um cheque em branco ja
assinado. Nao muda muita coisa. Nao
queremos iludir ninguém, afirmando
que o parlamentarismo vai mudar
nossa vida e resolver todos os
problemas. Mas o presidencialismo
aposta tudo na cabega de um dnico
lider, sem que se saiba realmente o que
pode sair dali. De certa maneira,
mostramos que o Brasil ja est4 maduro
para uma democracia evoluida, com a
saida de Collor. Estou convencido de
que o parlamentarismo ¢ uma evolugdo
da democracia.

ACIM: O Brasil ja vive ha muitos anos
um clima de instabilidade econdmica,
que é uma das faces da instabilidade
politica. Com o parlamentarismo, que
oferece ampla possibilidade de
destitui¢io do primeiro-ministro, esta
instabilidade nao tende a crescer?
WERNER SCHRAPPE: Nao, eu nao
acredito que isso possa acontecer. Eu
acho que vai aumentar a confiabilidade
da comunidade econdémica mundial no
Brasil. Mesmo porque os lideres destas
comunidades vivem em sistemas par-
lamentaristas. E claro que existem e-
xemplos extremos, como a Italia, que
mudou diversas vezes de primeiro-
ministro. Se é para citar exemplos ex-
tremos, podemos falar da Inglaterra, da
Alemanha, onde os primeiros-ministros
sempre tiveram estabilidade por causa
de seu trabalho. A Alemanha teve
apenas 4 primeiros-ministros desde o
fim da Segunda Guerra. A méixima de
que “no parlamentarismo governo ruim
sai, 0 governo bom pode continuar”, € o
principio. Nao hé limite para que um
governo bom permanega na geréncia
do pais. E o Brasil precisa ser bem
gerenciado, por alguém que faga um
planejamento estratégico para seu
desenvolvimento. Por alguém que
policie os excessos do capitalismo, mas
que dé liberdade ao mercado, atraindo
investimentos internacionais. E por
todos esses motivos que considero a
adogado do parlamentarismo um grande
avango para o Brasil.



CAPA

Cara nova para a Brasil

Ponto de referéncia do comércio de Maringd, a avenida Brasil precisa de reformulagdo urgente.
Nisso todos concordam. As opinides divergem em relagao a algumas das

Por que a avenida Brasil ndo recebe
investimentos e nao se moderniza? Esta
¢ uma pergunta que empresarios €
" liderangas de Maring4 repetem h4 vérios
anos. A Brasil € a principal artéria da
cidade e por muito tempo foi o centro do
comércio. Mas esta caracteristica da
avenida est4 se perdendo no tempo, com
a falta de investimentos para moderniz4-
la, tanto do poder piblico como dos
préprios lojistas.

A cidade cresceu, novas ruas e
avenidas comerciais surgiram. Sem con-
tar os inimeros shoppings que estao
sendo langados, o Avenida Center, que
ja funciona h4 alguns anos, € o Mer-
cadorama. Estes novos empreendimen-
tos e 4reas comerciais sao modernos €

medidas que precisam ser adotadas

bem estruturados, um contraste com a
situagao da avenida Brasil.

Além disso, outro fator preocupa,
porque poderé contribuir para a
estagnagio da avenida: o projeto do
Novo Centro. Said Ferreira assumiu a
prefeitura com a firme intengao de pelo
menos iniciar as obras do Novo Centro,
j4 que este € um projeto paralongo prazo
(leia box). Se a avenida Brasil no passar
por uma reformulagdo, corre o risco de
cair em total abandono. E este é um dos
temores da maioria dos comerciantes ali
instalados.

MARINGA VELHO: A cidade de
Maring4 praticamente nasceu as mar-
gens da avenida Brasil. O engenheiro
Annibal Bianchini da Rocha, radicado

hé mais de 30 anos na cidade, lembra que
o0 projeto de Maringa tinha, em linhas
gerais, algumas semelhangas com a
estrutura do planejamento de Brasilia.
“O projetista Jorge de Macedo Vieira,
contratado pela Companhia de Me-
lhoramentos Norte do Paran4, planejou
a cidade a partir de um eixo central, a
avenida Brasil, e um transversal, a atual
avenida Getilio Vargas”. Segundo ele,
este fato transformou a Brasil no centro
que irradiou o crescimentc da cidade.
Foi a partir do projeto de Macedo
que a cidade comegou a crescer fora do
Maring4 Velho —que jé existia como uma
pequena vila antes do projeto da Com-
panhia de Melhoramentos. “E o
comércio comegou a se estabelecer no
ACIM - MARGO/9S =
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Ramal 1727 — Neuza
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Bianchini: “O comércio comegou a se
estabelecer a partir da Brasil”

Maringd Novo justamente na avenida
Brasil”, lembra Bianchini, que estd na
Companhia de Meclhoramentos desde
que veio para Maringa.

Assim a avenida Brasil se consolidou,
ao longo dos anos, como o centro da
atividade comercial de Maring4. Mas,
também com o passar dos anos, a avenida
foi acumulando uma série de problemas
que necessitam de solugdo urgente para
que o local possa continuar acompanhan-
do o crescimento da cidade.

“A avenida Brasil precisa ser mo-
dernizada. Estamos estabelecidos aqui
ha 15 anos e nunca vi a avenida tao deca-
dente como esta hoje”. A afirmagio € da
empreséria Joana Lopes Gonzales, uma
das proprietarias da Loja A Brasileira.
Ela reclama de problemas fisicos da
avenida, dos ambulantes e até dos
proprios comerciantes, “que nao tém

Joana Gonzales: “Nunca vi a avenida
tao decadente como esta hoje”

consciéncia e colocam até bancas de
roupas ¢ mercadorias nas calgadas”.

A empresdéria esta tao preocupada
com a situagao da avenida Brasil, que
estd pensando até em mudar a loja de
local. “Vamos esperar mais 1 ano. Se nao
houver mudangas em todos os aspectos,
seremos forgados a buscar outro local”,
afirma, explicando que teme que a
avenida fique ultrapassada e se trans-
forme num centro de comércio de mer-
cadorias de baixa qualidade, como acon-
tece em algumas regides antigas de Sao
Paulo. Joana acredita que um projeto de
modernizagdo da avenida Brasil trarj
estimulo aos comerciantes para investir
mais no visual das lojas.

Quando se fala em projeto para a
modernizagao da Brasil, ¢ inevitavel es-
barrar numa polémica: as espinhas de
peixe. Alias, esta polémica vem de muito

tempo e trouxe

muitas dores de
cabega na admi-
nistragao passada,
quando o ex-
prefeito Ricardo
Barros tentou
retird-las. O pro-
testo foi geral
entre os comer-
ciantes e ainda
hoje a maioria en-
cara a questao
com muita des-
confianga.
Acontece
que, como admi-
tem até os mais
resistentes a idéia

Nilson Costa: “contrapartida da prefeitura”

da retirada, as




A causa da
discordia

As espinhas de peixe sao, ao
mesmo tempo, o bdlsamo e o espinhona
vida dos comerciantes. Como a maioria
das lojas da Brasil recebe consumidores
da regido, as espinhas sao um beneficio
porque garantem estacionamento com
certa facilidade. Por outro lado, nos
hordrios de rush e especialmente nos
dias de chuva, elas se transformam em
verdadeiro martirio.

Isso acontece, em primeiro lugar,
porque a maioria dos motoristas nao

respeita as leis de transito e nem os ou-
tros veiculos que transitam pela avenida.
O resultado sao constantes acidentes,
geralmente causados por freadas brus-
cas de quem tenta pegar uma vaga nas
espinhas. Em segundo lugar, porque
numa avenida com o fluxo de veiculos
observado na Brasil é impossivel a
existéncia de estacionamentos centrais
sem que o transito saia prejudicado.
Toda esta situag@o vem comprovar a
lese de que esta forma de estacionamento
tem que ser repensada em Marningd. A
preocupagao dos comerciantes com a
retirada dos estacionamentos ¢é
compreensivel. Afinal, ndo agrada a
ninguém aidéia de perder clientes por falta

- de lugar para estacionar.

Por outro lado,
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se a Brasil precisa ser
modernizada, as
espinhas terao que ser
repensadas. Resta
agora que o assunto
seja ampla e
definitivamente dis-
cutido com todos os
setores envolvidos. E
que da discussao saia
a solugao  positiva
para todos os interes-

Espinhas de peixe, origem da polémica

sados. Quem ganhard
com isso é a cidade.

espinhas de peixe sdo uma faca de dois
gumes. Ao mesmo tempo em que garan-
tem vagas para estacionamento — algo
dificil hoje em dia no centro da cidade —
clas s3o um entrave para o trafego na
avenida. Inimeros acidentes ocorrem
diariamente, porque a maioria dos
motoristas nao sabe utilizar as espinhas
de peixe sem atrapalhar o transito. Sem

contar que elas acabam congestionando
o fluxo de veiculos. Para o comércio isso
¢ extremamente negativo.

CONTRAPARTIDA: Como a questao €
polémica, muita gente prefere analisa-la
com cautela. Mas é sempre bom lembrar
que a retirada das espinhas € apenas um
dos aspectos do projeto de moder-
nizagao da Brasil. Até o momento, a

prefeitura se mostra disposta a debater
amplamente o assunto com o comércio
antes de tomar qualquer decisao. Este €
um compromisso do préprio secretario
de Transportes.

“A avenida Brasil precisa ser me-
lhorada, ela precisa de outro visual”, afir-
ma Nilson Costa, da Feiticeira Calgados.
A0 mesmo tempo em que aprova a mo-
dernizagao, ele se mostra cauteloso com
a retirada dos estacionamentos centrais.
“Sou favoravel a retirada, desde que a
prefeitura dé a contrapartida e garanta
novas dreas de estacionamento”.

Ele também acredita que a
mudanga no visual da avenida devera
estimular os comerciantes. “Hoje
ninguém investe sequer nas fachadas. As
drvores atrapalham e precisam ser
trocadas por outras menores”. Nilson
lembra que a arborizagao tem trazido
problemas também para a iluminagao.

“A revitalizagao da Brasil é muito
importe para o comércio. Mas a retirada
das espinhas de peixe preocupa”. Esta é
a opinido de Roberto Pires, gerente da
Feltrin. Ele acredita que os comerciantes
podem até se animar a investir nas lojas
com a modernizagao da avenida. Mas
acha que a retirada das espinhas vai
prejudica-los. “A criagao de novas areas
para estacionamento no centro hoje é
muito complicada”.

“A avenida precisa mudar. Precisa
ganhar calgadas mais modernas, postes
mais baixos, floreiras. Isso atrairia mais
consumidores para Maringd”, opina
Emilio Edmundo Eidam, proprietario
da Elite Magazine. Ele também acha que
a arborizagao da avenida precisa ser
reciclada.

Eidam est4 entre os poucos comer-
ciantes que defendem a retirada das

As arvores sao hoje um transtorno

para as lojas

Pires: “Criar novas vagas para estacionamento

é complicado”
ACIM - MARGO/93 - )]



Estacionamento nos dois lados da Santos Dumont
e Joubert é uma saida

espinhas de pcixes. “As cspinhas atrapa-
lham o fluxo de veiculos. A Brasil precisa,
antes de tudo, de uma mudanca no sistcma
vidrio, com sincronizagiao de semaforos ¢
maior scgurancga para os pedestres”.

O empresario acredita que cstas
mudangas trariam um novo animo para o
comércio local. “Muitos empresirios
tém planos para investir na loja, na
fachada, e isso ajudaria bastante. A mo-
dernizagdao poderia contribuir também
para que a avenida se tornasse uma
atragao cm ¢poca de Natal, possibilitan-
do uma dccoragio mais criativa, como na
Rua das Flores, em Curitiba”, lembra.
ALTERNATIVAS: Na administragao
passada, quando a polémica das espi-
nhas de pcixe voltou a tona, a Associagao
Comercial ¢ Industrial de Maringa cn-
viou a prefeitura um cstudo, contendo
sugestoes para a modernizagao da

avenida Brasil. A entidade ouviu comer-
ciantes estabelecidos no local e encomen-
dou ao Instituto dos Arquitctos do Brasil,
Nicleo de Maringd, ¢ ao Sindicato dos
Arquitctos no Estado do Parani,
Dclegacia Regional de Maringa, um
projcto para modcrnizagdo da avenida. Na
¢poca, inclusive, o atual sccretdrio de
Transportes, Claudincei Vecechi — que esta
coordenando os cstudos para as mudangas
na Brasil — estava a frente do Nucleo de
Maringd do IAB c¢ participou da
claboragao do projcto.

O primeiro item proposto no
projcto ¢ o estudo global do trafego da
arca central da cidade, para diminuir o
fluxo de veiculos na avenida Brasil e pos-
sibilitar a rctirada dos estacionamentos
centrais. Para arctirada, foi sugerido que
a prefeitura cstude uma melhor
adcquacao do nimero de vagas por

Incentivos
fiscais

O municipio de Marechal Candido
Rondon encontrou uma forma bastante
atrativa de estimular os empresdrios a
padronizarem as fachadas de seus es-
tabelecimentos. Em 1986 a Camara

iméveis, comerciais ou residenciais,
construidos no estilo “Casa dos Alpes”.
O beneficio é extensivo também aos
imoveis que sejam reformados seguindo
este estilo.

O objetivo da prefeitura foi levar os
proprietdrios de imdveis a se movimen-
tar no sentido de criar um estilo préprio

Municipal aprovouuma lei que isenta de
pagamento do IPTU por 10 anos os

para a cidade, colonizada basicamente
por familias de origem alema. Uma
comissdo foi constituida para analisar
cada caso e estudar a concessdo da
isengao segundo cada projeto.

A Associag¢do. Comercial e In-
dustrial de Maringd, quando elaborou o
projeto de modermnizagdo da avenida
Brasil, manteve contatos com a
prefeitura de Marechal Candido Rondon
e obteve copia da lei. A idéia daquele
municipio foi apresentada a prefeitura
de Maringd para o estudo de algo
parecido.

A isengao de IPTU pode ser um
bom estimulo para que o empresdrio
melhore e modemize a fachada de sua
loja. O beneficio fiscal poderia se es-
tender a lojistas de toda a cidade, o que
daria ao comércio de Maringd um visual
muito mais atraente.
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Eidam: “As espinhas de peixe atrapalham
o fluxo dos veiculos”

metro quadrado de arca construida.
Outra sugestao apresentada foi a
utilizag@o de terrenos vazios no centro
para a exploracio da Zona Verde. A
prefcitura podceria oferecer vantagens
aos proprictdrios, como a isengdo do
IPTU, em troca da utilizagao dos ter-
renos para este fim.

Outra saida discutida na época para
compensar a rctirada das espinhas de
peixe foi a liberagao para estacionamen-
to dos dois lados das ruas Santos Dumont
¢ Joubert de Carvalho, o que scria
possivel com mudangas no sistema vidrio
da regiao central.

O projcto cnviado pela ACIM a
prefeitura continha sugestoes como o
alargamento das calgadas, possibilitando
a instalagao de equipamentos como
floreiras, bancos, bancas de revista,
quiosques, telefones publicos, lixeiras ¢
o plantio de novas drvores. Desta forma,
a avenida sc tornaria mais modcrna ¢
mais comoda para os consumidores.

Paralclo a este trabalho, que seria

descenvolvido pelo poder publico, a ini-
ciativa privada daria a contrapartida. A
ACIM sugeriu o plancjamento para a
renovagao de letreiros e fachadas,
seguindo o padrdo que seria es-
tabelecido pelo projeto de revitalizagao
da érca.
ESTUDOS EM ANDAMENTO: Todas
as propostas do projeto enviado pela
ACIM tém como objetivo principal
evitar que a avenida entre num processo
de deterioragao, tanto em fungao do sur-
gimento de 4reas comerciais mais
modernas, como com a constru¢ao do
Novo Centro.

A entidade deu estas sugestoes com
vistas num futuro niao muito distante, ja
que a drea para a efetivagao das obras do




Novo Centro esta liberada, com a saida
do pétio de manobras da Rede
Ferroviaria. Além disso, hd o consenso
de que a Brasil precisa mudar.

Como qualquer alteragao na
avenida — inclusive a retirada das espi-
nhas de peixe — s6 pode acontecer com a
autorizagdo da Camara Municipal, no
projeto a ACIM sugeriu também o envio
de projcto de let ao Legislativo, propon-
do a isencdao do IPTU para os
proprictdrios de terrenos vazios no
centro, que cedessem em comodato a
drca para estacionamentos da Zona
Verde.

As sugestoes enviadas pela ACIM
estdo agora servindo de ponto de partida
para cstudos que a Secretaria de
Transportes do municipio estd realizan-
do. O secretdrio Claudinei Vecchi, que
estd coordenando os trabalhos, defende
a id¢ia da modernizagao da Brasil,
evitando assim que cla fique depreciada
com o projeto do Novo Centro.

Claudinei ressalta que, por enquan-
to, as mudangas estao apenas em estudo.
“Tudo serd amplamente debatido com as
classes empresarial e politica”. Com
relagdo a retirada das espinhas de peixe,
Claudinei ¢ categdrico: o assunto serd
debatido com o comércio. “Caso se
chegue a conclusao de que o melhor €
mesmo retird-las, serao criadas novas

areas para estacionamento”, garante.
No momento a Secretaria de
Transportes estd levantando dados sobre
os niimero de acidentes da drea central
os locais onde ha maior indice de
ocorréncias. Ap0s este estudo, o primeiro
passo serd, segundo Claudinei, a
reformulagdo do sistema vidrio nas ruas
centrais. A retirada do terminal urbano da
avenida Tamandaré e da rodovidria, obras
previstas no projeto do Novo Centro, dard
condigoes de se modificar o transito.
Depois destas mudangas € que a
Secretaria comegard a estudar as
mudangas do visual do centro. “O
projeto enviado pela ACIM hé cerca de
2 anos estd sendo estudado, assim como
outras sugestoes também”, explica
Claudinei. “Estes estudos que a
Secretaria estd fazendo, depois de
aprovados pclo prefeito, serao debatidos
com toda a classe empresarial”.
REFORMULACAO URGENTE: O
empresdrio Carlos Ajita também esta
convencido de que a avenida Brasil
precisa de reformulagdo urgente. “Este
assunto envolve algumas questoes
polémicas. Mas ele precisa ser discutido
porque a Brasil tem que se modernizar”.
Ajita participou da comissdo que
elaborou o projeto enviado a prefeitura
pela ACIM. Para ele, o projeto encami-
nhado pela entidade, além de tornar a

Novas
alteracoes

O projeto do Novo Centro, com
vdrias alteragdes, parece que finalmente
serd viabilizado. Esta é a inten¢do da
prefeitura. O projeto, encomendado ao
arquiteto Oscar Niemeyer, previa inicial-
mente a construg¢ao de 10 prédios
residenciais e comerciais — um deles
seria um hotel — além de 3 pavimentos
comerciais mais baixos. Tudo numa
drea de 208 mil metros quadrados, con-
tendo estacionamentos subterrdneos.

Os anos foram passando, as
administragées foram mudando e o
projeto original sofrendo alteragdes. Na
administragdo Ricardo Barros, o projeto
foi modificado e o préprio Niemeyer
trouxe as alteragoes quando esteve em
Maringd para o 22 Congresso Inter-
nacional de Urbanismo.

Agora a administra¢ao Said Fer-

reira estuda novas alteragoes, que,
segundo a Urbamar — que estd encar-
regada da coordenagdo do projeto —
deverdo modificar boa parte do que es-
tava previsto inicialmente. A urbamar ja
estd realizando estes estudos, que
deverdo estar concluidos dentro de 60
dias.

Depois de realizar estes estudos, hd
outro obstdculo a ser vencido. A Rede
Ferrovidria Federal, proprietdria da drea
que abrigard o Novo Centro —local onde
funcionava o pdtio de manobras — nao
liberou todos os terrenos. E que a
prefeitura tem um débito com a Rede
justamente em funcao do pagamento
dos terrenos. Uma parte deles ja foi
liberada e cerca de 6 lotes, totalizando 15
mil metros, jd estdo a venda.

O presidente da Urbamar, Jodo
Paulino, garante que as obras serdo ini-
ciadas ainda nesta gestdo. Ele ressalta,
porém, que este é um empreendimento
para longo prazo, em fung¢@o do grande
volume de recursos que serd necessdrio.
“E obra para muitas administragées”.

Vecchi: “As mudangas serao debatidas
com a classe empresarial”

avenida mais segura, trard mais como-
didade e atraird mais consumidores para
as lojas ali instaladas.

“A proposta da ACIM para a
avenida Brasil é abrangente, nao se
limita a retirada dos estacionamentos
centrais. As mudangas se reverterao em

GERENTE
ADMINISTRATIVO-
FINANCEIRO

OFERECE-SE

Profissional com larga
experiéncia em Auditoria In-
terna e Controladoria, atual-
mente Gerente Admi-
nistrativo-Financeiro de
multinacional do ramo
alimenticio, com sede na capi-
tal de Sdo Paulo, tem interesse
em mudar-se para regido de
Maringa e, portanto, se dispoe
para entrevista com em-
presdrio de médio porte ou de
pequeno porte em expansao.

Contatos através da
Caixa Postal 1179
em Maringéd — PR, aos
cuidados de EXECUTIVO.
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préprios empre-
sarios. “E preciso
ter em mente a
concorréncia dos
shoppings, que a
cada dia estaose fir-
mando na cidade”.
Ele cita o exemplo
do Mercadorama,
com seu shopping,
para explicar que o
empresario precisa
investir em sua loja

Ajita: “A avenida Brasil precisa ser modernizada”

beneficio dos comerciantes”. A afir-
macao € do presidente da Associagao
Comercial e Industrial de Maring4, Mas-
sao Tsukada. “As espinhas de peixe
precisam ser repensadas, sem se esquecer
da criacao de outras alternativas para es-
tacionamento, ¢ claro”. Ele afirma que
numa avenida com trifego intenso como a
Brasil € impossivel manter estacionamen-
tos centrais.

Massao também € da opiniao de que
a Brasil, assim como outras dreas da
cidade, necessita de investimentos ur-
gentes, tanto do poder piblico, como dos

para enfrentar esta
concorréncia. “A
modernizagao da avenida Brasil, neste
contexto, ¢ fundamental”, afirma. Para
isso, Massao lembra que é de suma
importancia que 0s empresarios par-
ticipem das discussoes sobre mudangas
que a prefeitura vai promover.

“Eu conheco a avenida Brasil hd 26
anos ¢ ela continua igual ao que sempre
fo1”, analisa José dos Santos Ribeiro,
secretario do Comércio de Maringa. Jus-
tamente por causa disso, segundo ele,
muitas lojas estao deixando a avenida em
busca de locais mais modernos. “E quem
perde com isso sao 0s comerciantes que

« TECNICAS DE
ATENDIMENTO
AO PUBLICO
APRESENTACAO:
Adm. Prof. Willame Tavares
LOCAL: Hotel Deville
DIAS: 24 2 26/03
HORARIO: 19:30 as 22:30 hs.

o DESENVOLVIMENTO
DE GERENTES

APRESENTACAOQ:

Consultor Gilclér Regina —

P6s-Graduado em Marketing

e Desenvolvimeto Gerencial

LOCAL: Hotel Deville

DIAS: 29 4 31/03

HORARIO: 8:30 as 11:30 hs.

Treinamento

Empresarial

o ADMINISTRACAO DE_
CUSTOS E FORMACAO
DO PRECO DE VENDA

APRESENTACAO:

Gilmar Duarte da Silva —

Bel. Ciéncias Contébeis

LOCAL: Auditério da ACIM

DIAS: 29 4 31/03

HORARIO: 19:30 as 22:30 hs.

o GERENCIA LUCRATIVA
DOS ESTQQU ES

APRESENTACAO:

Consultor Gumercindo Santos —

P6s-Graduado em Anilise

e Diagnéstico Empresarial

LOCAL: Auditério da ACIM

DIAS: 05 4 07/04

HORARIO: 19:30 as 22:30 hs.

INFOMAGOES E INSCRICOES

ESCERE

APOIO: ACIM - Associagiao Comercial e Industrial de Maring4

Av. Brasil, 3278 — 32 andar —
sala 33 — Fone: (0442) 22-0697
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continuam estabelecidos ali”.

Além das obras de revitalizagao,
Ribeiro afirma que ¢ fundamental que o
préprio empresario se conscientize da
necessidade de investir em seu negdcio.
“Os lojistas precisam melhorar as
fachadas, padronizar as calgadas, deixar
as vitrines abertas durante a noite”. Se o
problema ¢ a falta de seguranga, como
alegam alguns comerciantes, Ribeiro
aponta uma saida: “A criagao da Guarda
Municipal, que estd sendo estudada pela
prefeitura, pode resolver o problema. Os
novos policiais poderao fazer a
seguranga para o comércio da avenida”.

Tao importante quanto modernizar
o local, é estender o horéario de fun-
cionamento das lojas por pelo menos 2
horas diariamente, acredita o secretario.
“Sem contar que os empresarios
precisam investir em campanhas
publicitarias para promover o comércio
daquele trecho”.

Ribeiro dd uma sugestdao pritica
para ajudar os comerciantes a investirem
no visual das lojas da Brasil. Segundo cle,
a prefeitura poderia realizar um estudo
junto aos empresiérios interessados em
mclhorar o visual da loja, propondo a
isengao do IPTU. “S6 que o dinheiro do
imposto teria que ser aplicado exclusiva-
mente em obras de melhoria do visual
das lojas”, explica, ressaltando que a
prefeitura pode até estudar esta pos-
sibilidade. “A modernizagdo daquela
regidao € necessaria. Sem ela a avenida
Brasil terd, num futuro préximo, muitas
portas fechadas”.

Ribeiro: incentivos fiscais para a
melhoria do visual das lojas



“As empresas dao muita atencao
ao custo de se realizar algo.
Deveriam preocupar-se mais com
o custo de nao realizda-lo”.

Philip Kotler

Modernidade

A inauguragao da nova
redagao de O Didrio, total-
mente informatizada, foi
marcada pela presenga do
secretario de comunicagao do
governo Roberto Requiao,
Gilberto Griebeler e do asses-
sor de comunicagao do Banes-
tado, Roberto Griebeler. O
casal Rosey Raquel — Frank
Silva recepcionou também
representantes do meios de
comunicagoes de Maringd,
além do prefeito Said Fer-
reira, do presidente da
Camara, Nereu Vidal Cesar

e do presidente da ACIM,
Massao Tsukada e outros
convidados.

Segundo o diretor-co-
mercial do O Diirio, Fran-
cisco Carlos da Silva, o
investimento foi de US$ 80
mil. Ao todo sao 26
méquinas, que vao auxiliar o

rocesso de agilizagao da
impressao do jornal. “Hoje
recebemos antncios até as
18 horas e fechamos o jornal
as 207, diz Francisco, lem-
brando que os setores de
classificados, comercial, as-
sinatura e aredagao estao in-
tegrados ao sistema de
automacao de O Didrio.

Novo
fax —
da L
Sharp
) (B () B ol .
O fac-simile Lolalo] & ey fea=
. . Lz sl & GRESESISNE ﬁ
tornou-se indis- i L i, 8 - ,

pensavel para as

comunicagoes das
empresas, independente do
seu porte.

Pensando nisso a Sharp
desenvolveu o FO-130 e
colocou nele todas as fungoes
essenciais que vocé espera de
um aparelho de fac-simile.

Usando o modo de
compressao especial da Sharp
e um modem de alta
velocidade (9600 bps), o FO-
130 pode transmitir uma folha
A4 em aproximadamente 15
segundos. Possui selegao au-
tomética fax/telefone; cone-

xao para secretéria eletronica;
memoria de discagem para 50
nimeros; controle de
qualidade de transmissao com
16 tons de cinza, que vocé
pode reproduzir fotos e
ilustragoes.

Considerado o modelo
mais vendido nos EUA, o
novo fax FO-130 da Sharp, €
comercializado com exclu-
sividade no Norte do Parana
pela Teletexto — Teleco-
municagoes e Informética —
fone (0442) 23-5556.

avit

Cocamar lanca o
o0leo de canola

A Cocamar esta se
preparando para langar o
primeiro 6leo de canola
produzido inteiramente no
Pais. A marca, Suavit, foi
definida em concurso
realizado no final do ano pas-
sado entre os consumidores
tradicionais dos demais
produtos da cooperativa,
reunindo 20 mil participagdes.
O 6leo, cujos plantios iniciais
da cultura da canola acon-
teceram no Ultimo inverno, é
considerado o mais saudavel
em relagdo ‘@ todos os outros:
tem 94% de isengao de gordura
saturada, sendo especialmente
recomendado para cardiacos,
enquanto o dleo de girassol é
89% livre de gordura e o
derivado de soja, 85%. Os
6leos de origem vegetal nao
apresentam colesterol, e o de
canola vem registrando um
consumo crescente em todo o
mundo, ficando, no curto
espacgo de seis anos, desde
quando foi desenvolvido por
pesquisadores no Canadi,
atrds apenas dos 6leos de soja
e palma, que dominam o mer-
cado internacional.

A Cocamar pretende
produzir 70 mil caixas com 20
garrafas de 900 ml cada em 93,
como resultado do recebimen-
to do grao no ano anterior. Vai
utilizar a mesma estrutura in-
dustrial da soja, com uma pe-
quena adaptagao, apenas, no
setor de esmagamento.

A cooperativa, intro-
dutora do cultivo de canola no
Pais, j4 investiu US$ 1 milhio
em pesquisa, experimentos,
preparagao de profissionais e o
processo de industrializagao.

DROPS

GOLF
e O Maring Golf & Coun-
try Club ja tem projeto
arquitetdnico bésico, plano
de marketing, marca,
logotipo e programacgao
visual definidos. O projeto
€ coordenado por um
grupo de empresdarios
maringaenses ¢ pelo in-
vestidor sueco Kenneth
Sparrahammar. A propa-
ganda e o marketing esto a
cargo da Gol Propaganda.

PORTICO CENTER

e Surge um novo shopping:
o Pértico Center, na Av.
Brasil, 4366. E um projeto
atraente, com 1.500 m2 de
drea construida, ar con-
dicionado, estacionamento,
praga de alimentagao, es-
pago cultural e varios pisos.
Sao 36 lojas, gerando cerca
de 100 novos empregos
diretos.

SAN CARLO

e Maring4 ganha um novo
condominio horizontal de
alta classe. O Residencial
San Carlo terd 40 re-
sidéncias, com projetos
arquitetonicos e fachadas
diferenciados. A seguranca
¢ o ponto forte do empre-
endimento. O langamento é
da Orbis Construgdes e
vendas pela Comissaria
Maringa.

OUT-BRAZ

¢ I a nova empresa de out-
door, com presenga em
varias cidades da regiio
(até Foz) e a maior quan-
tidade de painéis de
Maringa.

SOLAR DO SOM

e Também as escolas de
misica comegam a trilhar
os caminhos do marketing.
O Solar do Som prepara
uma campanha destinada a
apresentar a qualidade de
SEUs SErvigos € seus inves-
timentos em profissionais,

tecnologia e novos métodos.
e
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PLEBISCITO

O voto em 21 de abril

A Revista ACIM ouviu a opinido das principais liderangas de Maringd sobre a melhor opgao
para o pais, com relagdo ao plebiscito de 21 de abril. O parlamentarismo
ganhou a preferéncia dos entrevistados

Dependendo do resultado das urnas em 21 de abril, o Congresso sera reformulado

Depois de se transformar no primeiro
pais do mundo a concluir um processo de
impeachment de um presidente da
Repiblica sem golpe de estado e violéncia,
0 Brasil se prepara para mais um desafio
em busca da consolidagao da democracia.
O plebiscito do dia 21 de abril, que vai
decidir a mudanga da forma e do sistema
de governo no Brasil, volta a movimentar
todos os segmentos da sociedade.

Discussdes em todos os niveis € o

horéario eleitoral gratuito tentam
esclarecer as dividas dos eleitores e acir-
ram a disputa entre monarquistas,
republicanos, presidencialistas e par-
lamentaristas. Como representantes das
classes produtivas do pafs, a opinido e a
participagao do empresariado no
processo € fundamental. As primeiras
-entidades representativas a se manifes-
tarem sobre o assunto foram a
Federagao e o Centro das Indastrias do
Estado de Sao Paulo.

Em janeiro, a Fiesp/Ciesp decidiu
apoiar o sistema parlamentarista para o
Brasil, desde que atendidos pré-requisi-
tos que os industriais paulistas con-
sideram essenciais ao bom funcionamen-
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to do regime. Em Maringa, a ACIM
realizou uma consulta, no final de
fevereiro, durante um Almogo
Empresarial promovido pela entidade.
Dos 120 empresarios presentes, 70
votaram. 41 optaram pelo presidencialis-
mo e 28 pelo parlamentarismo.
LIDERANCAS: A tendéncia de escolha
dos empresarios pelo presidencialismo
nao coincide, no entanto, com a opiniao
das liderangas da classe empresarial de
Maringa. O vice-presidente da
Federagao das Indastrias do Parani,
Jodao Noma ainda nao se definiu. Ele tem
procurado ouvir as duas tendéncias — ja
que, como a grande maioria dos entrevis-
tados, Joao Noma descarta a adogao da
Monarquia como forma de governo —
para decidir em qual sistema votar.

O presidente da Federagao da
Agricultura do Estado do Parana, Agide
Meneguette, € presidencialista, porque
acredita que falta ao pais uma estrutura
partidaria forte. As distorgoes de repre-
sentatividade no Congresso Nacional e 0
descaso da classe politica para com a
fidelidade partidaria sdo outros ar-
gumentos do empresario contra o par-

lamentarismo.

Parlamentarista convicto, o presi-
dente da ACIM, Massao Tsukada, tem
opinidao secmelhante a dos dirctores da
Fiesp/Ciesp. O empresario maringaense
condiciona seu apoio a realizacao de
reformas politicas complementares,
como ainstitui¢ao do voto distrital misto;
equilibrio na proporcionalidade da re-
presentagao dos Estados na Camara
Federal; reestruturagao dos partidos
politicos e aplicagao da fidelidade
partidéria; fim do atual sistema de voto
de lideranga no Congresso; e
substituicdo do governo somente com
formacgao antecipada de outro gabincte,

Outro parlamentarista convicto é o
promotor de Defesa do Consumidor,
Joel Coimbra. Ele, que participou de
todos os movimentos politicos dos
ultimos anos, diz que o parlamentarismo
representa a divisdao de poder. O
presidencialismo, ao contrério implica
na concentragao do poder nas maos de
uma tnica pessoa. “As experiénciag
vividas pelo pais comprovam que o
presidencialismo deve acabar”.
CHEQUE EM BRANCO: Nereu Vidal
César, presidente da Camara de
Vereadores de Maringd, declara que
vota no parlamentarismo porque a classe
politica estd desacreditada e o pais
necessita de um sistema que exija uma
posigdo mais firme dos parlamentares.

Para o prefeito Said Ferreira, que
participou do inicio das discussoes sobre
o plebiscito como deputado federal, o
parlamentarismo € o melhor sistema de
governo. “O presidencialismo envolve
atos prepotentes, unilaterais. Hoje o pais
precisa de propostas partidarias de
governo e nao de projetos pessoais”.

Votar no parlamentarismo é como
assinar um cheque em branco e repassa-
lo a um desconhecido. Esta é a opinido
do ex-presidente da ACIM, Alcides Si-
queira. Para o empresério, as regras do
parlamentarismo deveriam estar
definidas antes da eleigao. Ele é
contrario também a realizagao do plebis-
cito no dia 21 de abril. “O cronograma



Alcides Siqueira: “Nio assino cheque em branco

para o parlamentarismo”

inicial - com votagdo em sectembro -
deveria ter sido mantido. Assim 0s
debates seriam amplos e esclarccedores
para a grande parcela de eleitores que
ainda tem dividas sobre o assunto”.

A opinido do ex-presidente da

Republica
parlamentarista

o O presidente, eleito de tempos em
tempos direta ou indiretamente, é o
chefe de Estado

o O chefe de Estado representa o pais
no exterior

o Cabe ao chefe de Estado declarar
guerra, decretar a mobilizagao
nacional, celebrar a paz

o O primeiro-ministro é o chefe de
governo |

o O chefe de governo é indicado pela
maioria parlamentar da Camara

o Cabe ao chefe de governo dirigir a
administragao federal; promover a
unidade da agao governamental; in-
dicar os demais ministros de Estado
e presidir o conselho de ministros;
iniciar o processo legislativo, enviar
a Camara o projeto de diretrizes
or¢amentdrias e a proposta de
orcamento

o A queda do gabinete ocorre no inicio
de cada legislatura

o A Cdmara é dissolvida e novas
elei¢oes convocadas quando, apos
rejeitar duas vezes os nomes in-
dicados para primeiro-ministro, ndo
conseguir elegé-lo por maioria ab-
soluta. Ou quando a maioria da
Cdmara nega apoio a execu¢do do
programa de governo do primeiro-
ministro que ela prépria aprovou

ACIM ¢ um dos argumentos principais
dos defensores do presidencialismo.
Mas os parlamentaristas tém a resposta.
Para o deputado federal José Serra
(PSDB-SP), no presidencialismo € que
sc assina cheques em branco, sempre
que ha cleigoes. “Neste sistema nada
obriga um presidente eleito a respeitar
os compromissos assumidos durante a
campanha. Vide Andrés Perez, Menem,
Fujimori e Collor”.

O presidente da Fiesp/Ciesp, Carlos
Eduardo Moreira faz cero com o
deputado tucano. No seu entendimento,
os pré-requisitos sugeridos pela
Federagao sao fundamentais para nao

Monarquia
parlamentarista

o O rei ocupa o cargo por direito
hereditdrio, é o chefe de Estado e
representa o pais no exterior

o O reiexerce o comando supremo das
For¢as Armadas, a presidéncia do
Conselho de Estado e o Poder
Moderador

o Ogoverno é exercido pelo Parlamen-
to, eleito diretamente, com o partido
ou coliza¢ao majoritdrios indicando
o0 primeiro-ministro

o O povo brasileiro reconhece a
descendéncia da dinastia historica
da Casa de Braganga para ocupar o
trono do Brasil

o Os representantes do povo brasileiro
sdo o rei, a Camara e o Senado

o Cada Estado e o Distrito Federal
elegerdo dois senadores

o A Cdmara serd composta por 405
representantes eleitos por sistema
misto (proporcional e majoritdrio).

Said: “O parlamentarismo € o melhor
sistema de governo”

comprometer o funcionamento ade-
quado do sistema. Moreira, assim como
os parlamentaristas entrevistados,
deseja um sistcma responsével.

Apesar da grande maioria dos
brasileiros ser contra a Monarquia, al-
gumas liderangas defendem esta forma
de governo. E o caso do presidente da
seccional da Ordem dos Advogados do
Brasil, em Maringd, Wadson Nicanor
Perez, que defende o parlamentarismo
mondrquico. Ele argumenta que os cus-
tos com manutengdao da familia real é
bem menor do que os gastos com um
governo presidencialista e seus
ministérios. Além disso, segundo ele,
com um chefe de estado permanente, as
eleigoes do parlamento teriam maior
credibilidade, sem interferéncias
politicas por parte do presidente.

Republica
presidencialista

o Assegura a separagdo de poderes

o O presidente da Republica acumula
as funcgoes de chefe de Estado e de
governo

e O Executivo submete ao Senado a
nomeagao dos ministros de Estado

e Ha coincidéncia de elei¢ées para a
Presidéncia, Camara e Senado, a
fim de evitar que o presidente seja
eleito sem base parlamentar

o O Congresso cria leis, fiscaliza e con-
trola as acoes do Executivo

o O Congresso ndo tem poderes sobre
o dia-a-dia do governo

o E de competéncia do Supremo
Tribunal Federal o exame do veto
presidencial em questdoes cons-
titucionais
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INFORME ESPECIAL

COLMAR

Mivaldo é reeleito

A vitéria foi por apenas 13 votos. Agora, o agropecuarista espera
dar continuidade ao trabalho que vinha desenvolvendo,
sempre com o apoio dos companheiros de diretoria

O agropecuarista Mivaldo Miguel
foi reeleito presidente da Colmar —
Cooperativa de Laticinios de Maringa.
A eleicao foi realizada no dia 20 de
fevereiro. Dos 1.140 cooperados em
condigdes de votar, 558 compareceram
a Assembléia Geral Ordinéria. Mival-
do Miguel recebeu 269 votos, enquanto
que a chapa de oposic¢do, encabecada

por Etelvino Scarati, teve 256 votos.
Dois votos foram anulados e 29
cooperados votaram em branco.
Desde o inicio da eleigdao, Mivaldo
Miguel estava confiante navitria. Enem
o placar apertado — apenas 13 votos de
vantagem —afetou o dnimo do candidato.
“O mais importante ¢ que vamos poder
dar continuidade ao nosso trabalho”,

Clévis do Lago, vice-presidente; José
Getilio Assoni Rocco, diretor-secre-
tario; e Antonio Cézar Diniz, Mauricio
Luiz Venturi e Antdonio de Paula
Simoes, diretores-administrativos.
TERCEIRA GESTAO: A posse da
nova diretoria ocorreu ap6s o final da
apuracao. Este € o terceiro mandato de
Mivaldo Miguel frente a Colmar. Uma
das marcas das administragoes do
agropecuarista ¢ a transparéncia do
seu trabalho. Com uma notavel visao
empresarial, Mivaldo Miguel tem con-
seguido, com apoio dos seus compa-
nheiros de chapa, expandir a 4rea de
abrangéncia da Cooperativa.

Segundo o presidente reeleito, a
vitéria na eleigao foi uma conseqiiéncia
e o reconhecimento do trabalho
desempenhado por ele e por sua
equipe. “Nossa proposta de trabalho se
baseia numa total reestruturagao
técnica da Colmar, com aquisi¢ao de
novos equipamentos, visando sempre

e, em primeiro lugar, o atendimento ao
produtor rural”, afirmou. Mivaldo
Miguel pretende também dar con-
tinuidade ao projeto de melhoramento
genético do rebanho, sempre em par-
ceria com o governo do Estado e a
Prefeitura.

declarou, logo
Metas de trabalho

ap6s o final da
apuracao.

Além de Mi-

valdo, fazem parte

A primeira reuniao da nova diretoria da Colmar — da nova diretoria
Cooperativa de Laticinios de Maringd — foi realizada no dia
27 de fevereiro. O principal assunto discutido pelos
diretores foi a defini¢do da estratégia a ser desenvolvida
para cumprir o plano de trabalho divuigado durante a
campanha eleitoral.

Entre as metas a serem cumpridas nesta gestdo estdao
a reforma estatutdria; o recadastramento dos cooperados;
a ampliagdo do atendimento clinico veterindrio e da
assisténcia zootécnica, a implantag¢do de inseminagdo ar-
tificial em todos entrepostos.

A ampliagdo de comodato de equipamentos para
produgdo de alimento do rebanho e entrada em operagao
da central de transferéncia de embrides também fazem
parte dos planos de trabalho da diretoria. Mivaldo Miguel
pretende ainda firmar convénios com outras cooperativas
para aquisigdo e fabricagdo de ragoes para o rebanho. Por
fim, a nova diretoria espera concluir o entreposto de
Graciosa e agilizar a construgdo dos entrepostos de Iretama
e Roncador.

Mivaldo Miguel cumprimenta os cooperados,
apos a confirmacio da vitéria

Na primeira reuniao foi definida a estratégia
de acao da nova diretoria

A nova diretoria da Colmar
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AUTOMACAD

Questio de sobrevivéncia

A automagdo comercial podera determinar a sobrevivéncia das empresas no mercado.
Por isso a cada vez maior o niimero de empresdrios que investem

na informatizagdo, de olho no futuro

Em Maringa é cada dia maior o
nimero de empresarios que investem na
informatizagdo de suas empresas. Os
computadores ja estao incorporados a
rotina de escritérios e até de restauran-
tes. Em muitos deles ¢ comum o gargon
trazer a conta em formularios impressos
pelo computador.

Encarada como uma questdo de
sobrevivéncia, a informatiza¢ao € o
primeiro passo para a automagao total
das empresas. Na opinido da maioria dos
empresérios, a empresa que nao estiver
automatizada nos proximos dois anos
corre o risco de desaparecer do mer-
cado. Isto porque a automagao facilita o
gerenciamento, reduzindo custos ¢ me-
lhorando o atendimento dos clientes.

Com a automagdo, o empresério
passa a conhecer detalhadamente todos
os setores da empresa, sem a neces-
sidade de sair da sua sala. Basta apertar
um botao do terminal de computador

A leitura de cédigo de barras agiliza o atendimento

instalado em sua mesa, para estar por
dentro de tudo, desde a chegada da mer-
cadoria, passando pelo perfil dos clien-
tes, até o movimento do estoque.
IRREVERSIVEL: Segundo o sécio-
proprietério do supermercado Sao Fran-
cisco ¢ segundo vice-presidente da
ACIM. Jefferson Nogaroli, a automagao
comercial € “um processo irreversivel”.
Tanto que sua empresa estd em fase de
implantagao do sistema. “Até o final do
ano vamos estar com o ciclo completo”.
A previsao ¢ que até 14 todas as lojas do
supermercado estardo interligadas “on
line” com o escritdrio central.

Com o processo em funcionamento,
Jefferson espera agilizar o controle total

" da empresa, otimizando o tempo. Dos

fornecedores aos clientes, todos vao ser
atendidos com maior rapidez. No caso
dos consumidores, o tempo de aten-
dimento sera reduzido em 30%.

A grande vantagem ¢ que, através

do computador o empresério podera
saber no ato, sem a ajuda de
funciondrios, qual é a necessidade € o
estoque de cada produto comer-
cializado pelas lojas. Além disso, a
automagao permitird ao Sao Francisco
conhecer a rentabilidade de cada
produto, o lucro total, e a aceitagio de
cada item.

Para Nogaroli, a automagio é uma
ferramenta essencial para quem deseja
frequentar a concorréncia frente-a- frente
nos préximos anos. O empresario costuma
fazer uma comparacgio: a empresa sem a
automagao hoje equivale a pilotar um
fusca numa corrida de Férmula L.

A preocupagdo em estar sintoni-
zado com o mercado moderno também
foi o que levou o presidente da ACIM,
Massao Tsukada, a fazer de suas li-

vrarias as pioneiras do ramo em automa-
¢ao comercial em todo o Parana. As duas
lojas da livraria Bom Livro completaram
o ciclo de automagio em dezembro.

‘Hoje, passado o sufoco inicial, Mas-
sao Tsukada ressalta que o investimento
compensa. “Apesar de todas as dificul-
dades e contratempos que possam exis-
tir, o processo de automagio deve ser
concluido. O que se ganha em termos de
operacionaliza¢do e agilidade no aten-
dimento ao cliente é algo.fantéstico”,
anima-se 0 empresario.

Como a empresa é pioneira no
Parang, a Bom Livro tem recebido cons-
tantes visitas de empresérios do setor,
interessados em conhecer o processo.
Com o sistema, a Bom Livro, além dos
controles financeiros e de estoque,
utiliza a leitura de c6digo de barras para
o atendimento ao clieate. “A aceitagao
por parte dos consumidores tem sido
muito boa”, afirma Massao Tsukada.
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Massao, da Bom Livro: pioneiro na automacao
comercial de livrarias no Parana

Se a Bom Livro foi a primeira livra-
ria do Parané a implantar a automagao
comercial total, no setor de supermer-
cados o pioneiro foi o Hipermercado
Mercadorama de Maring4, inaugurado
em novembro de 1992. O grupo Deme-
terco — proprietario da rede Mercadora-
ma — tinha uma experiéncia em Curitiba,
mas com automacao parcial. “Emumade
nossas lojas existe somente o leitor 6tico do
codigo de barras”, explica o gerente com-

m
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ercial, Pedro de Oliveira.

Segundo o gerente, quando o grupo
Demeterco escolheu Maringé para inau-
gurar a primeira filial da rede fora da
capital, ficou decidido que a loja teria
todos os equipamentos de tltima gera-
¢ao. Oliveira acredita, como Massao e
Jefferson, que sem a automagao comer-
cial ndo existe futuro para as empresas.
RECURSOS HUMANOS: A informiti-
ca mudou a rotina em praticamente
todos os setores da atividade empresa-
rial. Ele pesa até mesmo na decisdo de
contratar esta ou aquela pessoa. “Hoje o
mercado exige do comercidrio bem mais
que um curso de datilografia”, avalia o presi-

Jefferson: “Vamos concluir o processo de automacio
do Sao Francisco até o final de 1993”

dente da ACIM. O conhe-imento da
informatica passou a ser fundamental no
curriculo do trabalhador. E como a
informatica ¢ um campo muito dindmico,
com mudangas muito rdpidas, a cada
periodo os funciondrios precisam fazer
cursos de reciclagem.

No caso do Mercadorama ¢é possivel
sentir esta realidade de perto. Enquanto
atendia a equipe de reportagem da
Revista ACIM, o gerente comercial,
Pedro Oliveira, passava orientagdes a
funciondrios que participavam de mais
um curso sobre informética. “Faz parte
das obrigagdes de todos os funcionarios
a participagao nestes cursos”, diz.

O QUE A SUA IMAGINACAO CRIA
A ENGEVIDROS EXECUTA.

Da ficcao
a realidade

As grandes estrelas da automagdo
comercial sao sem duvida, os “scanners”
— leitores Oticos — dos codigos de barras.
Como dizem os empresdrios que jd
adotaram a automagao, os “scanners”
sdo a parte visivel do projeto. Com eles
as filas, principalmente nos supermer-
cados, andam mais rdpido. Em média o
atendimento é 30% mais rapido do que
no sistema tradicional.

O cédigo de barras é regulamen-
tado no pais pela Associagdo Brasileira
de Automagao Comercial - ABAC. E-
xistem dois sistemas de c6digos no
mundo. O europeu com 13 digitos e
americano com 12 digitos. Em 1996 estd
prevista a unificagao mundial da

impressao do codigo com 13 digitos.

Segundo a Associa¢do, no Brasil
apenas 32% dos produtos tém suas em-
balagens impressas com cédigo de bar-
ras. Na argentina este niimero é maior:
75%. Para 93, ABAC pretende chegar a
40% dos produtos com coédigo de barras.

Além de diminuir o tempo de
permanéncia do cliente nas filas, o sis-
tema elimina as maquininhas remar-
cadoras de pregos. Isso representa maior
praticidade para a empresa.

Para o gerente comercial do Mer-
cadorama, Pedro Oliveira, a leitora de
codigo de barras “é a fic¢ao transfor-
mada em realidade”. Como Oliveira,
Massao Tsukada e Jefferson Nogaroli,
lembram que hd alguns anos os “scan-
ners” eram coisa de cinema. Assustavam
e pareciam complicados. Hoje todos
conhecem apraticidade e a facilidade do
sistema.
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ALMOCO EMPRESARIAL

~ Barbiero fala aos empresarios

O secretario de Industria de Maringd, Gilson Barbiero, foi o palestrante do primeiro
Almocgo Empresarial do ano promovido pela ACIM. Barbiero falou sobre
seus planos de trabalho para mais de 120 pessoas presentes ao evento

No dia 16 de fevereiro, a Associagao
Comercial e Industrial de Maringd, com
o apoio do Sindicato das Indistrias
Metalargicas de Maringd e da
Federagao das Indistrias do Estado do
Parani — FIEP — promoveu a primeira
edigao do ano do Almogo Empresarial.
Na oportunidade, o secretdrio municipal
de Industria, Gilson Odair Barbiero
falou para mais de 120 pessoas, entre
empresdrios, autoridades e dirigentes
sindicais.

Gilson Barbiero ¢ também vice-
presidente para Assuntos da Prestagao
de Scrvigos da ACIM. Ele foi indicado
ao cargo de secretdrio pela Associagao
Comercial e Industrial de Maringd, com
respaldo da FIEP e do Sindicato das
Indistrias Metalirgicas local.

No almogo, Barbiero falou de seus
planos a frente da secretaria de
Indastria. Ele agradeceu a confianga
que o prefeito Said Ferreira depositou
em seu trabalho quando o nomeou
secretdrio e o apoio dado pelas en-
tidades que o indicaram. Gilson falou
sobre seus objetivos na Secretaria,
acrescentando que sua experiéncia na
ACIM, na FIEP e no préprio Sindicato
tem ajudado muito na elaboragao de
suas metas.

Segundo Gilson, neste pequeno
periodo em que esta na Secretaria ele
conheceu as limitagdes e as pos-
sibilidades de realizagoes que seu cargo
oferece. “A nossa Secretaria tem uma
estrutura pequena € poucos recursos, um
reflexo das dificuldades por que passa a
prefeitura. Mas superaremos estas dificul-
dades com propdsito, muito trabalho e
dedicagao, juntamente com nossaequipe”.

Barbiero afirmou que, como
empresario, sentiu que a classe
empresarial se distanciou da prefeitura
na administracdo passada. Por isso, ele
explicou que pretende promover uma
reaproximagao da prefeitura com os
empresarios, repetindo a experiéncia da
outra administragao Said Ferreira, “bus-

!

cando positivamente os interesses dos
empresarios no desenvolvimento da
cidade”. Este trabalho de reaproximagao,
segundo Gilson, ja comegou a ser feito
através de visitas, contatos e “acolhendo
em nossa Secretaria aqueles que nos tém
procurado”.

PROJETOS: Um dos projetos da
Secretaria, segundo Barbiero, € a
especializagao da mao-de-obra da
indistria. O secretdrio citou os niimeros
do Censo Econdmico realizado pela
ACIM e pelo SEBRAE no ano passado,
que mostraram que apenas 26% dos
trabalhadores da indistria sao
especializados.

Para buscar esta melhoria da mao-
de-obra ele afirmou que pretende bus-
car o apoio do Senai, Sebrae, Senac e
da prépria Universidade. Além disso,
ele explicou que foi incumbido pelo
prefeito de implantar na cidade uma
unidade do CEFET - Centro Federal
de Escola Técnica — que contard com
drea de cerca de 50 mil metros qua-
drados.

Outro setor que a Secretaria
pretende incentivar € o Programa Nosso,
“um programa incumbador de pequenas

Barbiero falou para mais de 120 empresarios

iniciativas industriais, que ja empregam
muitas pessoas, € que tem poten-
cialidade de gerar novos empregos”. Ele
reforgcou esta potencialidade do
programa dizendo que conheceu muitos
empresdrios que hoje fazem parte da
Vest Sul e que iniciaram suas atividades
no Programa Nosso.

Gilson falou também da
importdncia de agregar valor aos
produtos da regiao, principalmente no
setor agricola. Ele citou o caso do
algodao, que oferece intimeras opor-
tunidades de industrializagio € que é
produzido em larga escala na regiio.
“Nao podemos nos esquecer também
da necessidade de modernizagio de
nossas indistrias, visando principal-
mente a abertura das fronteiras aos
produtos importados”.

Buscando esta melhoria da
qualidade dos produtos e da moderni-
zagao das indistrias, a Secretaria, segun-
do ele, estd buscando a implementagao
do programa Paran4-Europa. “Assim
teremos grandes oportunidades de
intercambio tecnolégico e de abertura
do mercado europeu para nossos

produtos”.
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VEST SUL

Feira ganha pavilhdo novo

Em dois anos e meio, a VestSul se consolidou no mercado e se prepara para mudar de casa.
O pavilhao do parque de exposicoes serd trocado por uma sede nova,

na saida para Campo Mourdo
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Os barracoes serao reformados para receber a Vest Sul

A criagao de um centro atacadista
de vendas foi a saida encontrada pelas
indistrias de confecgao de Maringa para
ampliar seu mercado. Assim nasceu a
VestSul - Feira Permanente da Indistria
do Vestuério, em outubro de 1990.

Para abrigar a VestSul, o pavilhdo
da Micromar, localizado no parque de
exposigoes de Maring4, foi reformado e
remodelado. Com 45 empresas ex-
positoras, a Feira recebe diariamente
excursoes e lojistas de todo o Parana, e
dos estados de Sdo Paulo, Mato Grosso
e Mato Grosso do Sul.

No ano de 91, 375 excursdes pas-
saram pelo pavilhao da VestSul. Em 92
este niimero dobrou. Isso demonstra que
a iniciativa € um sucesso e de grande
importancia para as indistrias que par-
ticipam da Feira. Em alguns casos, o
movimento da VestSul representa mais
de 50% do volume de vendas das
empresas.

Outro sinal do sucesso alcangado
pela VestSul € a grande procura por
ACIM - MARGO/93 - [El

espacos na Feira. Mas como todos os
estandes estao ocupados, dificilmente o
interessado consegue uma vaga. “Infeliz-
mente ndo temos mais como expandir”,
diz Umberto Carlos Macedo, presidente
da Associagao da Feira Permanente do
Vestuaério.

CASA NOVA: Esta dificuldade em abrir
espago para novas empresas na VestSul
e a necessidade de ter um imdvel
préprio, uma vez que o pavilhdao €
alugado, fizeram com que a Associagao
iniciasse estudos para a aquisi¢ao de uma
4rea e para a elaboragao do projeto de
um novo prédio. Era necessario en-
contrar uma 4area bem localizada, com
facil acesso para as excursoes e os lojis-
tas.

Depois de pesquisar o mercado
imobilidrio e de um rodada de
negociagoes, a Associagao concretizou a
comprade um terreno com 24 mil metros
quadrados, na saida para Campo
Mourao, na antiga Trimax, que comer-
cializava sementes. “Nés ja haviamos

sondado este terreno uma vez, mas nao
tivemos sucesso na negociagao. Agora
chegamos a um consenso ¢ batemos o
martelo”, comenta Macedo.

No terreno existe um barracao com
trés mil metros quadrados de é4rea
construida. A intengao da Associagao ¢é
reformé-lo, ampliando sua 4rea. O
pavilhdao da nova VestSul tera seis mil
metros quadrados de drea construida e
vai abrigar 105 lojas. Estd prevista
também a construgao de restaurante e
lanchonete e um local com acomodacdes
para o descanso dos motoristas dos
Onibus. A expectativa € a de que a nova
sede fique pronta em um ano e meio.

Segundo Umberto Macedo, além

da localizagao, outra vantagem do local
¢ o terreno plano, excelente para abrigar
um projeto como o da VestSul. O
empresario adianta que mesmo sem ter
sido iniciada a comercializagao dos es-
tandes, j4 existe uma lista com um grande
nimero de interessados. O suficiente
para vender todos os espagos.
PRECOS DE CUSTO: Macedo explica
que as lojas serao comercializadas a
preco de custo. Os estandes vao ter entre
24 e 30 metros quadrados de érea ftil.
Ele estima que os espagos serao ven-
didos por cerca de US$ 9mil o estande.
Ao todo, entre o imdvel e a construgao
da nova sede, a VestSul espera investir
USS$ 1,2 milhao.

Toda a negociagao e o projeto de
expansdo da Feira tem contato com im-
portantes parceiros, como a Prefeitura
de Maringé e o Sebrae. “Os secretérios
de Industria, Gilson Barbiero e do
Comércio, José dos Santos Ribeiro tém
nos acompanhado em todos os passos do
projeto. O Sebrae fez um estudo sobre a
potencialidade da Feira”, declara o
presidente da Associagao.

E as potencialidades da VestSul sao



Até pouco tempo atrds, a VestSul
era a unica Feira permanente de vendas
de confecgées no atacado de Maringa.
Em fevereiro foi inaugurada a Inga-Vest
um shopping de atacado com 12 lojas.
Todas as empresas participantes do
empreendimento sdo genuinamente
maringaense.

Outro shopping de atacado que foi
inaugurado em fevereiro é a Galeria Vest
Center. Com 13 lojas, inclusive uma com
produtos da griffe Sula Miranda, a Vest
Center foi criada para fortalecer a
indistria. “Criamos muito mais do que
postos de venda. As lojas sdao ver-
dadeiras extensoes das indiistrias”, diz a
gerente administrativa da galeria, Maria
Inés Ferreira.

Com 12 mil metros quadrados de
drea total, a Feira Vest Mercosul serd

Novos empreendimentos

inaugurada em maio com o objetivo de
ser o maior centro atacadista do sul do
pais. Ao todo serao 130 lojas, restaurante,
conjunto de banheiros, estacionamentos
para onibus e carros, num investimento
avaliado em US$ 3 milhoes.

Para o vice-presidente para Assun-
tos da Industria da ACIM, Fernmando
Ferraz, o surgimento de vdrios pontos de
vendas de confecgoes no atacado tem
um lado positivo e outro negativo. O
positivo é que estimula a concorréncia, e
isso deve trazer ganho de qualidade aos
produtos da industria maringaense. O
negativo é que a forma como estdo sendo -
construidos os shopping um distante do
outro, pode dificultar o acesso das
excursoes. “Os compradores querem ter
tudo em um soé local, ou ent@o em locais
proximos”.

imensas. Com a ampliagdo da Feira,
além de abrir novos espagos para outras
industrias, serd possivel atrair com-
pradores de outras regides do pais. Na
opiniao de Alberto Nabhan, das
confecgoes KD Vocé e Cristatu’s, a con-
quista de novos mercados seria in-
viabilizada s¢ a VestSul continuasse
ondec esta.

Ele aguarda com grande expectativa
a construgdo da nova sede da VestSul.
Nabhan acredita também que o retorno
do investimento nas novas acomodagoes
serd a curto prazo. “Quando viemos para
a VestSul, tivemos um retorno rapido do
investimento. Agora, com 0 sucesso € a
divulgacao da feira, e com o crescimento
do fluxo dos compradores, o retorno sera
mais rdpido ainda”, declara.

Outro empresario que estd satis-

feito com o investimento feito na VestSul
€ o soOcio-proprietdrio da malharia
Torch, Miguel Fuentes Sala. “Grande
parte da produgao da minha indistria
¢ vendida na VestSul”. Assim como Na-
bhan, Sala diz que a ampliagdo é fun-
damental para a sobrevivéncia da
Feira. “O Parque de Exposi¢des nao é
tao bem localizado quanto a nova area
e corriamos o risco de perder a clien-
tela”.

Para o vice presidente para Assun-
tos da Indastria da ACIM e sécio da
Fabrica de Acolchoados Maringa e
Confecgoes Bandeirantes, Fernando
Ferraz, a VestSul é um dos fatores
responsaveis pelo crescimento da
inddstria téxtil da cidade. Presente na
Feira desde a sua criagao, Fernando Fer-
razacredita que a concentragao de varias
empresas em um sO

local abre um mer-
cado cativo para o es-
coamento da pro-
dugao.

O vice-presi-
dente da ACIM afir-
ma também que a
VestSul € um sucesso
porque ha muita
uniao entre as
indistrias presentes
na Feira. “O grupo é

Em um ano e meio, a Vest Sul vai sair do

Parque de Exposicoes

coeso e sabe traba-
lhar bem quando sur-

gem pontos divergentes entre os seus
componentes”. Ele espera que esta
uniio continue presente na nova sede da
Feira. “Eutenho certeza de que os novos
companheiros vao se adaptar muito bem
a linha de trabalho da VestSul”, adianta.

Umberto Macedo, presidente da
Associagao da Feira, também credita o
sucesso da VestSul a unido entre os
empresérios. Ele lembra que antes da
criagdo da Feira, cada empresdrio aten-
dia as excursdes nas suas industrias. “Os
compradores chegavam em qualquer
hordrio, tanto durante o expediente da
empresa, como de madrugada”.

Com a VestSul, o atendimento me-
lhorou e a concentragao das indfstrias
em um s6 local criou uma nova relagao
entre os compradores € empresarios.
Todos estes fatores colaboraram para a
unido dos confeccionistas que estao
presentes na VestSul. “Aqui dentro a
concorréncia € levada a sério, sem des-
lealdade. Se o consumidor quer um
produto que nao tem na minha loja, eu
indico aloja do vizinho para que o cliente
seja bem atendido na Feira”, diz Umber-
to Macedo.

ALOJA DOS GORDINHOS
ELEGANTES
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SEDA BRASIL

Parceria do futuro

A Cocamar busca parceiros para agregar valores ao fio da seda, verticalizando e
garantindo maior competitividade aos produtos do setor

Ivan Amorin

A instabilidade na politica
de pregos do fio da seda no mer-
cado internacional obrigou a
Cocamar - Cooperativa dos
Cafeicultores e Agropecuaristas
de Maringa — a buscar novas al-
ternativas para agregar valores e
dar maior competitividade aos
produtos do setor. Assim, ha
seis meses, nasceu o projeto
Seda Brasil.

O objetivo bésico do pro-
jeto € a formagdo de parcerias
com indistrias que detenham
tecnologia de tecelagem, tin-
turaria, estamparia e confecgao.
A matéria-prima € o fio de seda
que ¢ produzido pela Coo-
perativa. “Queremos fechar o
ciclo da sede sem a necessidade
de grandes investimentos”, diz
Jodo Garcia Janior, coordena-
dor comercial da Divisdo de Fi-
bras da Cocamar e um dos rcs-
ponsaveis pelo projeto.

Estas parcerias vao funcio-
nar seguindo modelos europeus.
Principalmente o adotado na

paria e tecclagem.

Durante a V Feimar — Feira
da Indistria de Maring4 e do
Parand —uma promogao do Con-
sclho da Mulher Empresédria da
ACIM, realizada em novembro
de 1992, foi possivel verificar os
primeiros resultados do projeto.
A Beraldin exp0s os tecidos con-
feccionados a partir do fio de
sede produzido pela Cocamar,
num estande da cooperativa.

A accitagao do publico foi
tao grande, que fez do estande
da Beraldin um dos mais
visitados da Feira. “Todos
queriam conhecer detalhes do
projeto e ver de perto os
tecidos confeccionados a partir
dos fios produzidos na regiao”,
declara Garcia Janior, da
Cocamar. A procura pelo es-
tande também animou os scios
da Beraldin, que pretendem
abrir uma filial da empresa na
cidade.

Com a concretizagao e o su-

Espanha, onde as indastrias
estao se organizando em rede de
empresas, verticalizando os
setores ¢ oferecendo um produto de
qualidade com prego competitivo no
mercado. “E um sistema que beneficia
todos os envolvidos, inclusive o con-
sumidor final”, garante Garcia Janior.
REATIVAR O MERCADO: O coor-
denador do projeto explica que com o
processo de produgio em rede hj uma
reducao na carga tributaria que incide
sobre os produtos. “Ng Brasil, esta
redugao pode chegar a 25% dos precgos
vigentes no mercado”. A explicagao
para a queda no prego € simples: como
o processo ¢ de parceria, nio se faz a
venda da matéria-prima, e sim o
repasse. Isso diminui a cobranga de im-
postos € encargos.

Outro objetivo do Seda Brasil ¢
reativar o consumo da seda no mercado
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A Beraldin é a primeira parceria do
projeto Seda Brasil

interno. Atualmente apenas trés por
cento da producao de fios de seda é con-
sumida no Brasil. Uma das razoes para
um consumo tao baixo ¢ justamente o
alto prego dos produtos acabados. “A
sede atinge as classes com maior poder
aquisitivo, que no momento também
sente os reflexos da recessao”, comenta
Garcia Janior.

PIONEIRO: O projeto Seda Brasil
desenvolvido pela Cocamar € pioneiro
no pais. Este fato tem levado a
Cooperativa a tomar certas precaugoes
na escolha das inddstrias interessadas
em participar da parceria. Nestes seis
meses de existéncia, o Seda Brasil acer-
tou com apenas um parceiro: a Beraldin
Sedas, do Estado de Sdo Paulo. A Beraldin
detém os processos de tinturaria, estam-

cesso da parceria com a empresa
paulista, a Cocamar espera par-
tir agora para a producao de
pecas de vestudrio, com os
tecidos produzidos pela Beraldin. “J4 es-
tamos a procura de industrias de
confecgdes que queriam fazer parte do
projeto. “Existem alguns candidatos,
mas estamos estudando tudo com o
cuidado necessério para que o projeto
continue frutificando”, adianta o coor-
denador do Seda Brasil.

Além das industrias envolvidas na
parceria e da cooperativa, os produtores
de casulos de bicho-da-seda serdo
beneficiados com o sucesso do projeto
Seda Brasil. Garcia Junior acredita que
assim que os produtos acabados
entrarem firme no mercado interno, os
produtores terao melhores pregos.
“Como haverd mais mercado para os
produtos, os produtores terao pregos
mais atrativos para o fio”.
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L OGUS

“O ritmo do universo”

A Dama e a Somaco apresentaram em fevereiro o novo carro médio da Volkswagen, o Logus.
O carro cativou o consumidor maringaense, que comprou todos os
modelos disponiveis nas concessiondrias

Os diretores da Somaco recepcionaram os

participantes do coquetel

O langamento do Logus — 0 novo
carro médio da Volkswagen — em
Maringd, foi um sucesso. A apre-
sentagao do Logus a sociedade marin-
gaense foi no dia 12 de fevereiro e
movimentou as duas revendas da mon-
tadora na cidade.

A Dama e a Somaco organizaram
coquetéis e receberam clientes, auto-
ridades ¢ empresdrios para mostrar a
novidade do mercado automobilistico
brasileiro. E o carro foi aprovado. Tan-
to que as duas revendas venderam todos

os modelos enviados pela montadora.

Segundo Valdecir de Britto, da
Dama, o carro chama muito a atengao
por suas linhas compactas e aero-
dindmicas. O belo design ¢ o bom
espago interno sdo outros atrativos do
Logus, na opinido de Alcides Siqueira,
da Somaco.

Concebido como parte de um in-
vestimento global de 800 milhoes de
dolares, o Logus tem desenho moder-
no, com linhas arredondadas, frente em
cunha e portas que se abrem até o teto,

Empresirios e politicos participaram do

coquetel da Dama

sem as calhas e os ultrapassados
quebra-ventos. Tudo feito para dar
conforto, seguranga e atender os
desejos do consumidor.

Toda a prcocupagao com o desen-
volvimento do projcto esta presente na
escolha do nome do novo carro. Logus
deriva do grego Logos, cujo sentido é
“a harmonia e o ritmo do universo”.
Para a escolha do nome foram pré-
selecionados mais de 100 opgoes,
segundo critérios de pronuncia,
sonoridade, significado e associagao.

A diretoria da Dama, no lancamento
do Logus

Os diretores da Somaco apresentaram o Logus
aos maringaenses
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FRCIP

Novo estatuto em novembro

Em Maringd, os coordenadores regionais da Federag¢ao das Associagoes Comerciais e Industriais do
Parand definiram a data para a votagao do novo estatuto da entidade e aproveitaram
para conhecer os servigos prestados pela ACIM

No dia 13 de fevereiro foi realizada
em Maringd, a primeira reunido da
Facip — Federagcdao das Associagdes
Comerciais e Industriais do Parana —
de 1993. No encontro ficou decidido
que em novembro serd votado o novo
estatuto da Federagao. A votagao sera
durante o 32 Congresso Estadual das
Associacoes Comerciais ¢ Industriais,
em Paranagua.

As alteragdes no estatuto da
Federagao vém sendo estudadas desde
setembro do ano passado por uma
comissao formada pelos presidentes
das Associagoes Comerciais e In-
dustriais de Maringd, Massao Tsukada;
de Londrina, Farage Khouri; de
Apucarana, Milton Lampe e pelo as-
sessor de diretoria da ACIM, Carlos
Roberto Previdelli.

Depois de uma série de reunioes, a
comissao elaborou um anteprojeto do
estatuto que foi apresentado aos presi-
dentes de Associagoes Comerciais € In-
dustriais do Parana no 22 Congresso Es-
tadual, realizado em Ponta Grossa, no
final de outubro de 1992.

NOVA ESTRUTURA: O anteprojeto,
que posteriormente recebeu emendas,
prevé uma estrutura totalmente
diferente da existente hoje na

Federacgido. De acordo com o novo es-
tatuto, a proxima diretoria da Facip, que
toma posse em 1995, serd composta por
presidente, primeiro e segundo vice,
vice-presidentes para Assuntos do
Comércio, da Indistria, da Prestagao de
Servigos, da Agricultura, do Comércio
Exterior, da Microempresa, do
SPC/ATE e de Finangas e Orgamentos.

Segundo o relator do anteprojeto,
Carlos Roberto Previdelli, estas
alteragoes foram inspiradas no novo es-
tatuto da ACIM, que entrou em vigor
com a diretoria empossada em margo de
92. “No6s adaptamos a estrutura da
diretoria da ACIM as necessidades da
Facip”, explica Previdelli.

Na opinidao do presidente da
Federagao, Werner Schrappe, a propos-
ta da comissdao, que recebeu apoio da
maioria das Associagoes Comerciais ¢
Industriais do Paran4, vai contribuir para
a descentralizagao do comando da en-
tidade. “Cada vice-presidente vai tratar
dos assuntos referentes as suas dreas de
atuagao”. Neste caso, o presidente tera
mais tempo para se dedicar ao trabalho
de fortalecimento da Facip e na busca de
novas associadas.

SERVICOS: Para o presidente da ACIM
e da comissao que elaborou o an-

teprojeto do estatuto da Federagio,
Massao Tsukada, a criagao de vice-
presidéncias para cada segmento da
resultados. “Em Maringd constatamos
que esta estrutura possibilita uma
participag¢do constante de todos os
membros da diretoria”, comenta.

Como prova de que o sistema
proposto para a Federagao da certo, o
presidente da ACIM aproveitou a
presenga dos coordenadores regionais
da Federagao em Maringé para apresen-
tar a estrutura de funcionamento ¢ os
servigos prestados pela Associagao
Comercial e Industrial. Servigos que a
maioria dos empresarios ja conhecia na
teoria € que puderam comprovar na
pritica.

Os coordenadores conheceram o
funcionamento do novo programa do
Servigo de Protecdo ao Crédito e os
planos de expansao do setor para 1993.
Outro servigo que chamou a atengao dos
coordenadores foi o Informe Técnico
distribuido quinzenalmente pela ACIM
aos scus associados. Produzidos pela
equipe de consultores da Associagao de
Maringd, os Informes Técnicos em breve
serao enviados regularmente para
muitas Coordenadorias e Associagoes
Comerciais do estado.

A primeira reuniao do ano foi
realizada em Maringa

ACIM - MARCO/93 - [EJ

Os coordenadores e o presidente da FACIP

conheceram o Informe Técnico da ACIM



Pioneirismo, uma
caracteristica nos
30 anos da Cocamar

Ver e pensar longe foi decisivo para que a cooperativa
desse um grande salto

A Cocamar, segunda maior
cooperativa singular do Pais, estd com-
pletando 30 anos de existéncia com uma
caracteristica que a destaca das demais
organizagdes de seu segmento: 0
pioneirismo. A cooperativa, fundada no
dia 26 de margo de 1963 para cuidar dos
interesses de um pequeno grupo de
cafeicultores, teve sempre uma
administragdo voltada a diversificagiao
de atividades, entendendo que as
monoculturas colocam em risco a
sobrevivéncia das propriedades rurais.

Ja em 1966, observando a existéncia
de um grande ntimero de lavouras al-
godoeiras ao redor de Maringi, a
Cocamar ingressou no segmento, ad-
quirindo uma velha maquina de
beneficiamento que foi a primeira da
cidade, logo seguida de outras por parte
da concorréncia.

Os enormes graneleiros também
comegaram no Parand pela Cocamar, em
1971. Decidiu-se pela construgao de um
desses armazéns em Maringd, com
capacidade para 30.000 toneladas — o
que pareceu um absurdo pela gran-
diosidade. O objetivo era criar condigdes
para o recebimento de trigo, uma cultura

Ficha
da Cocamar

e 2% maior cooperativa singular do Pais

o N¢de associados: 10.040

o produtos que recebe: soja, algodao, trigo,
milho, café, casulos do bicho-da-seda,
aveia, canola, mandioca para fécula, leite
in natura, arroz, feijao, amendoim,
mamona, cana-de- agicar

o Indistrias: fdbrica de 6leo de soja
(capacidade para esmagar 1.300 t/dia),
fdbrica de 6leo de carogo de algodao (400
t/dia), fiagdo de algodao (25 t/dia), fiagdo
de seda (1.500 kg/dia), usina de dlcool (22
milhaes litros/ano), fecularia de mandioca
(capacidade para 150 t de ralz/dia), refino
e envase dc 6leos vegetais (150.000 kg/dia)

o N°de funciondrios: 3.500

o N°deentrepostos: 31 (regido noroeste, parte
do norte e oeste do Parand, nordeste e sul
do Mato Grosso do Sul e sul de Goids)

que prometia muito na época. Porém,
com a violenta geada de 1975, que
destruiu a cafeicultura, em vez do trigo
foi a soja que expandiu-se rapidamente
pelos campos. Resultado: a cooperativa
precisou construir varios outros
graneleiros tao grandes quanto aquele,
para conseguir acondicionar as safras.
INDUSTRIALIZACAO: A Cocamar foi
a primeira cooperativa brasileira a cons-
truir um parque industrial préprio.

A industria de 6leo e farelo de soja
comegou a operar em 1979 e foi a
primeira do Brasil no setor cooperativis-
ta. A Cocamar foi a tinica também, logo
em seguida, a contar com uma fabrica de
6leo e farelo de algodao. Através de
“know-how” francés, passou a fazer o
envasamento de 6leo vegetal em garrafas
de PVC, sendo pioneira nessa tecnologia
em nivel nacional. Com apoio do entao
governador Ney Braga, a cooperativa
desafiou o governo federal em 1983 e
construiu em Maringd uma fiagao de
algodao (elas nao podiam ser instaladas
no Sul, apenas no Nordeste). Pouco mais
tarde, fez a segunda fiagao — indistria
que fundiu-se a anterior.

Em 1985 outro projeto ousado: a
entidade foi a primeira cooperativa, no
mundo, a contar com total estrutura de
seda — da pesquisa a fabricagao do fio.

No noroeste do Parand, em 1988, a
Cocamar tomou a iniciativa de coor-
denar o plantio de citros, que hoje
totalizam 5.000 hectares, o que colocou

pesquisas que desenvolveu em virios
paises e comprovou ser vidvel essa tec-
nologia no Pais; em termos pecuarios,
langou diversos programas atingindo
produtores de leite, carne e até pe-
quenas criagoes; hd pouco mais de um
ano, semeou aqui no Parand a canola
como opgao para os meses de inverno,
que veio a confirmar-se como uma
fonte de renda mais interessante que o
préprio trigo.

O presidente da Cocamar, Luiz
Lourengo, 51 anos, diz que a
caracteristica do pioneirismo esta ligada
a inquietude da cooperativa, que
empreende uma luta incessante para
conseguir reverter para melhor a
realidade dos municipios e pequenas
comunidades que se encontram em sua
area de atuagdo. “Estamos sempre inves-
tindo em idéias e buscando opgdes que
venham a encaixar-se para atender nos-
sas necessidades”, frisou Lourencgo,
acrescentando que o dinamismo é uma
outra caracteristica da cooperativa, sem
dizer que a entidade, no entender do
presidente, “precisa firmar-se cada vez
mais pela qualidade de seus servigos e
produtos”.

outra vez a cooperativa
na vanguarda, instalando
mais tarde o “packing
house” (unidade de
recepgao, preparo e
comercializagao de
frutas in natura) para
consolidagao da fruticul-
tura na regiao.

PROJETOS RECEN-
TES: De 1990 para ca, a
Cocamar vem desenvol-
vendo uma série de
projetos novos e igual-
mente inéditos. Na 4rea

do café, passou a fomen-
tar o cultivo em sistema
superadensado, apos

A Cocamar foi a primeira cooperativa a entrar
no mercado internacional da seda
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Agenda da diretoria

A diretoria da Associagao Comer-
cial e Industrial de Maring4 cumpriu a
seguinte agenda no més de fevereiro:

No dia 2 de fevereiro, o diretor Jef-
ferson Nogaroli participou de reuniio
com o presidente da Associagao Comer-
cial e Industrial de Londrina. No dia 5, o
presidente Massao Tsukada participou
de reuniao na Camara Municipal para
tratar de projeto de lei proposto pelo
vereador Oscar Batista, revogando a
liberacao do horario do comércio.

No dia 10 o diretor Gilson Barbiero
participou da solenidade de posse do
novo secretario de Indiastria e Comércio

do Paran4, Jorge Aloysio Weber. No dia
11 o presidente Massao Tsukada par-
ticipou de reuniao na prefeitura com o
secretario de Comércio de Maringa.
Também no dia 11 o diretor Valdecir de
Britto participou de reuniao com o presi-
dente da Federagao do Comércio
Varejista e com prefeitos da regido, para
tratar de programas de formagao profis-
sional.

No dia 12 Massao Tsukada e Jeffer-
son Nogaroli participaram de reuniio
sobre Catilogo de Atividades Técnico-
Cientificas e projetos de cooperagao da
UEM. Também no dia 12, o presidente

Massao Tsukada, os diretores Paulo
Badan, Fernando Raimundo e Luis Car-
los Masson participaram de reuniao com
o diretor da Carteira de Fomento do
Banestado, Paulo Roberto Pereira.

No dia 13, os diretores Valdecir de
Britto, Paulo Badan, Jefferson Nogaroli,
Fernando Vieira Raimundo e o presi-
dente Massao Tsukada participaram de
reuniao da FACIP, realizada na sede da
ACIM. E no dia 16, Massao Tsukada,
Fernando Ferraz, Donisete Busiquia ¢
Paulo Badan participaram de reuniao
com empresarios atacadistas no
auditério da ACIM.

- KEGELIA

Pca dos Expediciondrios, 136
fone: 62-1450

Com. de prod. hortigrangeiros,
alimentos e agricola.

- BORDADOS CANCAO
R. Joubert de Carvalho, 373
fone: 26-2503

Ind. e com. de bordados

- SEIVA

Av. Dr. Luiz Teixeira Mendes, 947
fone: 24-7501

Com. varejista de mat. de construgao, em
madeira

- ARMARINHQOS SATO
R. Chile, 1988 — fone: 28-4466

Com. Varejista de artigos de armarinhos
e miudezas

-IBVE
Av. Brasil,' .5987 — fone: 24-9252
Com. varejista de acessoérios hidraulicos

- TERRAPLENAGEM INGA
Av. Mau4, 2239 — fone: 26-3848

- INGAPLAST

Av. Ademar Bornia, 2339 — fone: 28-5512
— Sarandi-PR

Ind. e com. de embalagens plasticas

- FUNILARIA HERGUS
Pca Abilon Souza Naves, 365
fone: 22-5675
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Ind. e com. de artefatos em chapas gal-
vanizada

— CONSTRUTORA SCHWABE
R. Silva Jardim, 181 — fone: 24-5793
Ind. da construgao civil

- COMEL

R. Santos Dumont, 2691 — fone: 22-8232
Com. varejista de mat. escolares e p/
escritorio

- C G CAMBIO e TURISMO
Av. Brasil, 3772 — fone: 26-4939

— POSTO SAMURAI
Av. Colombo, 5505 — fone: 24-1261

- MIKO’S BAR
R. Vitoéria, 990 — fone: 24-1952

- MADERESK

R. Cipriano Parbinelli, 809

fone: 32-1216

Com. varejista de madeiras beneficiadas
e artef. de madeira

- LOCATEL
R. Néo Alves Martins, 2651 — fone: 26-3032
Locacdo e intermediagao de telefones

- GESSOLANDIA
Av. Paissandu, 1057 - fone: 22-0512
Com. de artefatos de gesso

- PLENO PLAC
Av. Sao Paulo, 1327 — fone: 26-6066

Com. varejista de pisos e madeiras

- PERTUTTI
Av. Cerro Azul, 1440 — fone: 22-2100
Com. varejista de confecgoes

- ROTAQUINZE

R. Chile, 720 - fone: 24-0643
Rep. Coml.

- CAR SOM

R. Joubert de Carvalho, 850
fone: 22-0231
Pegas e acessorios p/ som

- OLD SQUARE

Av. Curitiba, 259 — fone: 62-2311

Com. varejista de bebidas, lanches e gen.
alimenticios

- NOSSO ESCRITORIO
Av. Carneiro Leao, 135 — fone: 62-2244
Escritério de contabilidade

-MOTO SPORT
Av. Brasil, 2462 — fone: 26-2748
Com. de Pegas p/ motos e bicicletas

- BAR PANEMA
R. Joubert de Carvalho, 804

— ARMARINHOS CONCORDE
Av. Dr. Luiz Teixeira Mendes, 2106 —
fone: 24-5685

- POSTO AMERICANO
Av. Mandacaru, 935 - fone: 62-2872
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Assessoria a0 empresario

Poucos conhecem os servigos oferecidos pela Telepar. Um deles é a Consultoria ao Cliente,
que pode transformar o telefone num meio de melhorar os lucros

A importédncia do telefone dentro
da empresa € algo inquestionével. Tao
importante quanto ele é seu uso ade-
quado. E quando se fala em uso ade-
quado ¢ preciso analisar uma série de
questdes, normalmente desconhecidas
pelos empresarios.

E justamente para esclarecer
dividas e dar sugestoes aos usudrios que
a Telepar mantém agéncias em vérias
cidades. E o caso da Agéncia Maringa,
localizada na rua Santos Dumont,
esquina com a Herval, na sobreloja. Sao
inilmeras as vantagens que este servigo
de orientagao pode oferecer aos
empresarios.

Nas agéncias, além de atender o

usudrio comum, a Telepar oferece uma
assessoria voltada exclusivamente ao
empresario. Esta assessoria ¢ gratuita e
pode auxiliar as empresas na melhoria
do uso do telefone. Os consultores da
Telepar dao orientagoes, que vao desde
a simples racionalizagdo do uso do
telefone, até sobre os tipos de equi-
pamentos adequados as necessidades de
cada empresa.
CHAMADAS PERDIDAS: Os consul-
tores da Telepar costumam dizer que
muitos empresarios desconhecem o
prejuizo que tém em fungao do mau uso
do telefone e de seus equipamentos. O
exemplo mais tipico citado por eles sdo
as chamadas perdidas por causa de
telefone congestionado. Em certos
casos, mais drésticos, a empresa pode
estar necessitando até mesmo de uma
reavaliacdo de seu sistema telefonico,
com a aquisigao de mais linhas e de equi-
pamentos com maior capacidade.

Nestes casos, os consultores estdao
aptos a realizar projetos e estudos para
detectar a necessidade de cada usudério.
“Existem empresas que perdem um
niimero absurdo dechamadas por causa
do congestionamento. A telepar oferece
muitas solugdes, até mesmo a locagao de
novas linhas”, explica Emerson Pereira
de Olinda, engenheiro da Divisao de
Consultoria ao Cliente. Os nimeros de
chamadas perdidas sdo realmente altos.
Em algumas empresas elas chegam a
80% do total de chamadas recebidas
durante o periodo monitorado todos os
meses pela Telepar.

Aﬁ‘,m deste atendimento, a Telepar
presta assessoria também a empresarios
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Nas agéncias da Telepar o usudrio recebe assessoria gratuita

interessados em instalar novos servigos,
como o0 DDR - Discagem Direta Ramal
— 0 DDG - Discagem Direta Gratuita
(leia Box) — a comunicagio de dados,
entre outros. “A intengao da Telepar é
sempre oferecer ao cliente um bom
servigo e ajuda-lo a utilizar melhor seu
telefone”, explica Emerson.
PLANEJAMENTO: Também com os
telefones, o mau planejamento leva a
gastos desnecessirios. Quantas
empresas, no afa de melhorar seu sis-
tema de telefonia, acabam arcando com
gastos desnecessarios ou comprando
equipamentos que ndo comportam suas
necessidades?

Para evitar isso, € importante que o

empresario consulte a Telepar antes de
fazer qualquer modificagdo em seu sis-
tema. “O empresério precisa sempre
analisar o custo-beneficio do servigo.
Quantas vezes a empresa estd perdendo
clientes por causa de linhas conges-
tionadas? Entao, o investimento bem
planejado teré retorno garantido”, afir-
ma Emerson.

Outra area em que os consultores da
Telepar atuam € o treinamento de
usudrios. O congestionamento de linhas,
em muitas empresas, acontece por causa
do desconhecimento do uso correto do
telefone. “Sao detalhes pequenos na
empresa, mas que podem trazer bons
resultados”.

DDG em 93

A partir deste ano a Telepar estard
oferecendo mais um servico, o DDG —
Discagem Direta Gratuita — destinado a
atender principalmente empresas que
atuam com telemarketing.

Para isso serd instalado na central
da rua Néo Martins um equipamento,
que permitird o atendimento a usudrios
de todas as cidades do Norte e Noroeste

do Estado.

As vantagens do uso deste servi¢o
s@o muitas. Além da praticidade, o
servi¢o oferecerd tarifas com desconto.
Este desconto seré concedido a partir de
uma tabela progressiva, segundo o
volume de ligagoes recebidas.

Assim que o servigo forimplantado,
os empresdrios poderdo procurar a
agéncia da Telepar para obter mais
informagoes. O telefone da agéncia
Maringd é 22-4141.
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Primeiro Boletim Informativo,
depois Comércio e Indistria, e hoje
Revista ACIM. Esta é, resumidamente,
a trajetéria do 6rgao informativo da
Associacao Comercial e Industrial de
Maringé4, que completa 30 anos este
més. A Revista ACIM, por forga do
estatuto social, é editada mensalmente
para fornecer informagodes aos as-
sociados, com matérias técnicas e
reportagens.

A Revista € dirigida exclusiva-
mente aos associados da ACIM e €
distribuida gratuitamente. Através de
reportagens, artigos e entrevistas, o as-
sociado recebe informagoes sobre as-
suntos do momento, além de ficar por
dentro das promogoes realizadas pela
entidade, bem como dos cursos,
palestras, convénios € outros servigos
prestados nao s6 pela ACIM, mas por
empresas da cidade.

Ao longo deste 30 anos, a revista
passou por uma séric de mudangas,
com o trabalho de varios editores que
deixaram sua contribuigdo. Hoje sen-
timos um certo orgulho de também ter-
mos contribuido com rma pequena
parcela nestas mudancas, buscando
sempre o crescimento € a evolugao
técnica da revista.

Estas mudangas foram possiveis
gracas a um trabalho sintonizado entre
a equipe responsavel pela revista. Com
uma atuagao coesa, com muita
seriedade e responsabilidade, a equipe
que confecciona a Revista ACIM busca
sempre apresentar ao associado um
contetido com informacoes tteis e
claras, num trabalho baseado no profis-
sionalismo e na ética.

Uma das mudangas introduzidas
foi a criagao da se¢ao Entrevistas, que
traz todos os meses um bate-papo com
pessoas que, com conhecimento e
propriedade, possam transmitir
informacoes sobre assuntos em
evidéncia no meio empresarial. Nesta

ARTIGO

por Luiz Carlos Masson

mesma linha sao feitos os artigos ¢ as
reportagens veiculados pela Revista
ACIM, nointuito de levar a informacao
completa e objetiva.

Outra sec¢do criada nos ultimos
dois anos ¢ o Meu Negdcio, um espacgo
destinado aos primeiros associados
da entidade. Esta segao foi criada
para homenagear estes empresarios,
que foram o esteio para a criagao da
ACIM e que sempre apoiaram suas
iniciativas. Neste espago, O0s
empresarios tém a oportunidade de
contar um pouco da histéria de suas
empresas.

Também nos altimos dois anos a
Revista ACIM criou novos espagos
para que empresérios, pessoas da co-
munidade, liderangas politicas e
comunitdrias possam expressar sua
opinido sobre os mais variados assun-
tos. O Penso Assim ¢ o Artigo,
publicados em todas as edigdes, sao
justamente espagos abertos ao debate
de assuntos que, de maneira direta ou
indireta, interessem a classe
empresarial.

O Caderno Técnico, um encarte
introduzido na revista em 1986,
também passou por modificagoes.
Criado para fornecer ao associado
informacgoes técnicas nas 4reas
cont4bil, trabalhista , tributéria e
juridica, o encarte foi desvinculado da
Revista ACIM em dezembro do ano
passado. Hoje ele circula na forma de
caderno, com nome de Informe
Técnico, ¢ é produzido exclusiva-
mente pela Consultoria Técnica da
ACIM. O desmembramento do In-
forme Técnico foi decidido a partir de
estudos que concluiram que, com a
nova forma, ele se tornaria mais
pratico. Com a mudanga, o Informe
Técnico passou a ser distribuido quin-
zenalmente a todas as empresas
filiadas.

Na edigao de fevereiro, a Revista

30 anos de Revista ACIM

ACIM ganhou mais um segao. Trata-se
do Destaque Empresarial, um espago
destinado a divulgar todas as novidades
do meio empresarial maringaense.
Novos produtos, novas empresas, ini-
ciativas inovadoras tém no Destaque
Empresarial um espago aberto. Com
esta iniciativa, a Revista ACIM quer
estimular o trabalho dos empresarios
de Maringé.

Todas estas mudangas s6 foram
possiveis gragas a participagao efetiva
dos empresérios ¢ da atual diretoria da
entidade, que tém ajudado a fazer da
Revista ACIM um veiculo impor-
tante, que muitas vezes extrapola o
circulo de associados. Gragas ao
reconhecimento do potencial de
divulgagdo e do alcance informativo
da Revista ACIM, a cada dia cresce
sua aceitagdo como um veiculo que
atinge um piablico formador de
opinidao e que representa a classe
produtiva. Este reconhecimento nos
d4 o incentivo para continuarmos
realizando um trabalho sério. Mas
nos traz também a nogao da respon-
sabilidade incrente ao trabalho de
quem lida com a informagao.

Queremos, neste més em que a
Revista ACIM completa 30 anos,
agradecer a colaboragio e o incentivo
que temos recebido de todos os que
acreditam no seu potencial e veém no
veiculo uma fonte segura de
informagao. Gostariamos de colocar
nossa equipe a disposi¢ao de todos os
empresarios que tenham criticas ou
sugestoes. E através da opinido de
quem I¢€ a revista que poderemos
aprimorar cada vez mais este trabalho.
E, como a entidade, a Revista ACIM ¢
do associado. Nés trabalhamos para
voce!

Luiz Carlos Masson é
empresario e diretor da
Revista ACIM.
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MEU NEGOCIO

Trabalho levado a sério

Com quase 26 anos de tradi¢do no mercado, a Auto Pegas Princeza tem
um amplo mercado em varios estados brasileiros. A seriedade
sempre foi a base para o seu crescimento

Fundada em
1967, a empresa
Auto Pegas Prin-
ceza estd entre as
mais importantes
do setor na
cidade. Nascida
da iniciativa de
Gilberto José
Andreatta ¢ de
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Benz. “Na época as
empresas ja vis-
lumbravam na
especializagao um
bom negécio. E a
linha Mercedes
Benz era uma
grande opor-
tunidade de mer-
cado, ja4 que a
produgao de
caminhoes era alta”,
explica Gilberto.

IMPULSO: Foi a
partir de 1972 que a
empresa teve um

grande impulso e
cresceu no mer-
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lho sério. Auto Pecas Princeza: representantes em 6 estados

Quem conta
a trajetoria da Auto Pegas Princeza € o
proprio Gilberto, que hoje divide a
administragdo do negbcio com outros
quatro socios, antigos funciondrios da
empresa. Gilberto lembra que a escolha
por este ramo de atividade ndo se deu
por acaso. Ele jd atuava no sctor
automotivo desde 47, em Ponto Grossa,
sua cidade natal. Foi ld e naquele ano que
Gilberto comegou a trabalhar, como bal-
conista numa loja de auto pegas. “Neste
periodo aprendi muito sobre empresas
deste ramo, especialmente em termos de
organizagao do trabalho”, explica.

Também em Ponta Grossa Gilberto
trabalhou na S/A Zacharias, repre-
sentante da General Motors na linha
GMC, divisdo de automébveis e motores
para geragdo de energia elétrica. Foi jus-
tamente através da Zacharias que Gil-
berto conheceu o Norte do Parana. Por
volta de 1953 ele foi enviado a
Apucarana para fundar naquela cidade
uma filial da empresa.
PROPRIO NEGOCIO: Em Apucarana
Gilberto Andreatta ficou 3 anos. Em
1956 veio para Maring4, onde abriu uma
nova filial da Zacharias. Durante 7 anos
Gilberto ficou na filial da empresa na
cidade. Com a experiéncia de tantos anos

atuando no setor, ele comegou a avaliar
a possibilidade de montar sua prépria
empresa. Estes planos foram adiados
por mais 3 anos, periodo em que Gilber-
to trabalhou em outra empresa do setor,
a Alfredo Lachnner. Ali seus planos
foram tomando forma e o futuro
empresario acabou arranjando um sécio
para o empreendimento.

“A época em que abrimos a
empresa foi marcada por um periodo de
grandes dificuldades, muitas em fungao
das modificagoes na legislagdo no setor
de transportes, o que acabava nos afetan-
do também”, lembra Gilberto. Mesmo
com todos os obstaculos, os dois sdcios
decidiram que aquele era o momento de
abrir a empresa.

No inicio, a Auto Pecas Princeza
funcionava num pequeno prédio alugado
— no mesmo local onde esta instalada
hoje, j4 em seu prédio préprio. Apenas 3
funcionérios trabalhavam na empresa na
época.

Durante 5 anos, a Auto Pegas Prin-
ceza comercializou pegas em geral, para
automoéveis e caminhdes. Depois deste
periodo, veio a decisdo de buscar a
especializagao e a escolha recaiu sobre a
linha de pegas para caminhdes Mercedes

cado. Gilberto
lembra que até 1986
a Auto Pegas Princeza viveu um periodo
muito préspero. “De 86 em diante, assim
como aconteceu com todos os
empresarios, sentimos um declinio muito
grande em nossa atividade, tudo em
fungéo das crises vividas pela economia
nacional”, afirma.

Enfrentando as dificuldades impos-
tas pelas constantes mudangas na
economia, ainda assim a Auto Pegas
Princeza manteve-se firme ne mercado e
abriu novas frentes de atuagao: em 88 a
empresa passou a comercializar pegas
também no atacado. Hoje sao 12 repre-
sentantes, que atendem o mercado do
Rio Grande do Sul, Santa Catarina,
Mato Grosso do Sul, Sdo Paulo, Minas
Gerais ¢ Parana. Hoje com 36
funcionérios, a empresa implantou a
informatizagdo em praticamente todos
os setores.

Com a experiéncia de quem j4
énfrentou muitas dificuldades na vida
empresarial, Gilberto se diz otimista. Ele
aposta na recuperagao da economia e do
Brasil. “Tenho esperanga de que a
atividade comercial vai voltar a nor-
malidade. A atividade empresarial bem
organizada e bem estruturada sempre da
bons resultados”.
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PENSO ASSIM

Ja faz muito tempo que se

por Sabas Martins Fernandes

Chega de pessimismo!

ouve falar em crise e em dificul-
dade neste pais. Nao que isso seja
verdade, € claro. Mas precisamos
parar um pouco e pensar. Sera
que o primeiro passo para sair
dela néo € partir para a ag@o? E
partir para agao implica em
deixar de lado as lamentagoes e
o imobilismo. E f4cil tecer
criticas. Dificil é agir para con-
sertar o que esté errado.

Chega de atraso! A hora é
agora. Vamos reconquistar o
tempo perdido durante todos
estes anos, com Itamar ou sem
ele. Vamos aproveitar os ventos
favoraveis que sopram hoje sobre
nossa cidade, com uma nova
administragao municipal, e
recolocar Maringd novamente em
seu devido lugar.

Esta tomada de atitude,
tanto na vida em nossa cidade
quanto no cotidiano nacional,

clientes e fornecedores com
maior cuidado, os empresérios se
tornaram mais verséteis na
perseguicao dos resultados. E o
mais importante ¢ a aproximagao
entre a cupula e a base
operacional das empresas que a
crise acabou impondo. Tudo hoje
¢ uma questao de sobrevivéncia.

O que se pode concluir
diante de tudo o que vivemos nos
Gltimos anos € que o Brasil é um
pais vidvel. Do contrério, com tan-
tas atrapalhadas e saltos no es-
curo, ja teriamos desaparecido do
mapa. O que precisamos € trabal-
har, sem divida. Mas precisamos
também de maior consciéncia
para que possamos colocar na
diregao dos destinos do pais pes-
soas capacitadas ¢ honradas.
Precisamos de uma trégua dos
maus politicos. Precisamos
respirar!

O pais tem potencial e o

depende da unido de todos.
Associagdes de classe, empresarios,
sindicatos, toda a populagdo precisam
se conscientizar que estamos no mesmo
barco. Quanto mais gente remar contra
a correnteza, mais facilmente ven-
ceremos 0 mar bravio da recessao.
O ponto de partida de qualquer
iniciativa deve ser a propria comu-
nidade em que se est4 inserido. Por
isso, volto a repetir, devemos
aproYeltar este momento favoravel que
Maringa estd vivendo no campo
politico. Precisamos devolver a
cidade sua pujanca, sua capacidade
de crescimento, gerar mais empregos
e mfalllorar a qualidade de vida do
maringaense.

O mundo muda muito rapida-
mente. O mercado também. Ninguém
mais pode se dar ao luxo de per-
manecer no imobilismo. O Brasil nio
pode continuar na inércia. Nos,
empresarios, nao podemos ficar
esperando por um governo que resolva
todos os problemas. Precisamos, sim,

aprender a aproveitar as brechas e usar
a criatividade para fortalecer nossos
negbcios, e consequentemente a
economia como um todo.

Nao importa de que maneira cada
um faga sua parte. Dificuldades todos
sabem que existem. E sempre bom
lembrar que.as vezes nos deparamos
com grandes oportunidades
disfargadas de problemas insoliveis. E
0 primeiro passo para aproveitar estas
oportunidades ¢ acabar com esta crise
de pessimismo que tomou conta da vida
do brasileiro.

O momento dificil por que passam
as empresas e a observagao quotidiana
de seu desempenho, nos levam a des-
tilar algumas ligoes de sobrevivéncia.
Se a crise é conjuntural ou estrutural €
que vai determinar se este cendrio vai
perdurar ou se avangar4 ao longo de
mais um periodo.

O lado bom de tudo isso esta nas
mudangas que a crise trouxe em seu
bojo. Hoje as empresas olham seus

brasileiro precisa se convencer
disso. Ele precisa ter esta certeza
sempre, no momento de trabalhar, de
cumprir suas obrigagdes e, principal-
mente, na hora de votar. A vida politica
da Nagdo depende exclusivamente de
seu povo. Vamos esquecer as dificul-
dades e procurar pensar de forma mais
positiva e prética.

Se cada um fizer o que lhe cabe,
mudaremos este pais. Ninguém tem a
solugao mégica para todos os
problemas. Mas, com certeza, cada
um pode dar sua contribuigao. E é
muito simples fazer isso! O inicio de
tudo, com certeza, estd na guerra con-
tra o pessimismo. Este sim € o inimigo
que precisa ser combatido, sem
tréguas!

Sabas Martins Fernandes
é advogado, economista e
diretor de Financas da
Associacao Comercial e
Industrial de Maringa.
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Nao corra riscos.
Nao perca dinheiro.

Use o

Video-Cheque

26-2299

Rapido, simples, sem burocracia, nem constrangimento.
O sistema Video-Cheque da ACIM existe para dar mais trangiiilidade
ao comerciante, na hora de concluir a venda.

Respostas imediatas. Cadastro atualizado e abrangente.

Vocé consulta o Video-Cheque através do computador ou do telefone.
Em poucos segundos vem a informagdo se o emitente esté registrado
ou ndo na listagem de cheques sem provisio de fundos
ou de cheques extraviados (furtados, roubados ou perdidos).
O cadastro do Video-Cheque € constantemente atualizado
através: do Cadastro Nacional de Contas Encerradas, do Banco Central;
da listagem de cheques roubados e extraviados
de correntistas das agéncias de Maringa fornecida pelos bancos conveniados;
além de informagdes dos préprios usuarios do sistema.
Tudo para garantir maior seguranga a suas consultas.

Naio se arrisque.

Consulte sempre o Video-Cheque.
Vocé nido perde tempo. Nem dinheiro.

Mais um servigo da

ACIM
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| melhor maneira de vocé oferecer
lazer e diversao a sua familia.”
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Sinop Cereal Alcohol
Prime raw material
to the final product.
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