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O MAIOR CENTRO
ATACADISTA DA
INDUSTRIA DO
VESTUARIO DO
ESTADO DO
PARANA

Se vocé é comprador de moda, lojista ou
revendedor, nao pode perder esta oportunidade.

A VESTSUL ¢ hoje o maior centro acatadista da indistria do
vestuario do Estado do Parana. Sao 45 indistrias de confecgoes,
com o mais alto indice de qualidade e com uma grande
vantagem:

quem fabrica pode vender mais barato.

Aproveite o melhor da moda masculina, feminina, infantil,
infanto-juvenil, lingerie, acessorios, bijouterias, artigos de couro,
cama, mesa € banho, com vendas no atacado e pronta cntrega.

Agora vocé tem 6timos motivos para comprar na VESTSUL:
preco, qualidade e variedade, exclusividade que vocé merece ¢
que s6 um centro atacadista pode oferccer.

Noés esperamos voceé:

AMODINHA e MALHARIA LIEGE e BABYLU e DEKOTE
MATHIE e GREENJEANS e 1ZA CONFECCOES e KLAUZID
KD VOCE e KITKAT e LIRATEX e MACLERY e CRISENDE
CRISTATUS e CAMOUFLAGE e CARTONI ® CLAU’SMODAS

CONFECCOES BANDEIRANTES ® SANSEI e CAMMINO
FELINA ¢ MRMALHARIA ‘® LINDALI e PAKITA e RIMA
RECCO e DIEFFES e DILIAN e D'STAK
EMA FIOREZZI/NANNY’S JEANS © D’KLERIS
MALHARIA MARKU'S e FLAVILINE e ZANPS e PRINCY'S ALINE
SCALON JEANS @ SPORTSWEAR e MAILHASTORCH
MARCH MELLOW e TANNY’S MALHAS o CHANEL
PACCHA e DJOV e ROBYNIL

Poppi & Borges Propaganda
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UMA ENTIDADE EM DEFESA DA LIVRE INICIATIVA

A industria de
confecgoes de Ma-
ringd tem crescido
muito nos ultimos
anos. A cidade possui
cerca de 400 em-
presas, 160 delas de
fundo-de-quintal.
Hoje, essas empresas
vivem um momento
de definigoes. Com a
globalizagao da eco-
nomia mundial e,
principalmente, com
a abertura das fron-

Momento decisivo

— . v

tar com homenagem
aos ex-presidentes da
entidade marcaram a
data. Nestas quatro
décadas, a Associa-
¢ao Comercial rom-
peu a barreira do
associativismo e tem
participado do dia-a-
dia da comunidade.
Umexemplodessapar-
ticipagao foi a presenca
da ACIM nas discus-
soes para elaboragao
do sistema de carga e

teiras dos paises do

Cone Sul, a concorréncia deixa de ficar
restrita ao territdrio nacional. A partir
de 95, entrardao no Brasil artigos com
pregos baixos e de alta qualidade. Os
empresarios maringaenses ja estao se
adequando aos novos tempos e
comegam a investir em equipamentos e
na especializagao de mao-de-obra.

Estdao aumentando também os shop-
pings de vendas no atacado. Nesta
edigao, a Revista ACIM procura
mostrar como esta a situagao.do setor
téxtil e o que pensa o empresario. ‘

Confira também nesta edigdo como
foi a comemoragao dos 40 anos da
ACIM. Uma série de palestras e um jan-

descarga de mercado-
rias no centro da cidade. Leia maissobre
o projeto em reportagem nesta edigao.
Cada vez mais a ACIM amplia
seus servigos e atrai novos associados.
No primeiro trimestre de 93, a entidade
bateu todos os recordes de filiagdes.
Nesta edigao, veja mais detalhes sobre
0 assunto.

ACIM comemorou 40 anos com jantar...

...e um ciclo de palestras
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* Dolar — Até ontem, antes da janta, um doélar valia 2 quilos de cruzeiro.
* Black — Na Africa do Sul as pessoas estdo investindo em cima do black com
paus, pedras e cabos de vassoura.
* Comercial — Cr$ 40.000,00
* Mini-refei¢ao — Cr$ 30.000,00
* Quro — Ultimos dias: Compre 2 ongas ¢ leve gratis 1 casalzinho de mico-ledo
dourado.
* Incenso — Vai faltar incenso na mesa do pobre. O estoque regulador do
governo virou fumaga.
* Mirra — Ninguém comprou, ninguém vendeu. Ja4 que ninguém sabe o que é
" isso.
* Fundao — Acabaram os pagamentos dos juros. Ao conferir os rendimentos o
investidor vai ficar com cara de fundao.
* UFIR - Ainda nao descobrimos o que € isso. Mas se um dia tivermos um filho
o nome dele vai ser esse.
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ENTREVISTA

O raio-x da agroindustria

Uma das maiores alegrias na
vida do mineiro de Guaranésia,
Constancio Pereira Dias, foi ter
recebido o titulo de Cidadao
Benemérito de Maringd, concedido
pela Camara Municipal. “A alegria
foi grande principalmente porque
me mudei hd sete anos daqui’”,
emociona-se Constancio. Apesar
da distancia e do trabalho em
Minas Gerais — onde é proprietdrio
da Fabrica de Tecidos Santa Mar-
garida - sempre que pode, ele visilq
Maringd. Afinal, como ex-presi-
dente da Cooperativa de Cafeicul-
tores e Agropecuaristas de Maringd
— Cocamar — Constancio Pereira
deixou uma grande obra na cidade.
Sempre atento aos prob/cmas’d_o
homem do campo, o empresario
critica a falta de uma politica
agricola governamental que incen-
tive a agricultura e revela a
existéncia de um “lobby” que
mantém o setor em constante
atraso tecnolégico. Em entrevista a

colocar a casa em ordem, nés
resolvemos montar uma maquina
de algodao. Compramos uma
maquina usada e ji na primeira
safra conseguimos um bom lucro.
A soja e o trigo ja entravam forte
na regiao ¢ em 1971 inauguramos
0 primeiro armazém graneleiro.
Assim, noés fincamos o pé em trés
canoas: café, algodao e graos.

ACIM: Dai para a industria-
lizacao foi um passo...
CONSTANCIO PEREIRA: Foi.
O nosso objetivo cra aproximar o
produtor do consumidor tirando a
figura do intermediario. Mon-
tamos cntao as industrias de dlco
de soja e fomos pioneiros no Brasil
na fabricagao de garrafas dc PVC
com pldstico bioricntado.

ACIM: Nessa época o senhor ja
era presidente da cooperativa?

CONSTANCIO PEREIRA: Eu
assumi a presidéncia interina-
mcente em 1971, Dois anos depois

Revista ACIM, Constancio Pereira
fala sobre estes assuntos e contaum
pouco da histéria da Cocamar,
abordando ainda a importancia da
diversificagdo no desenvolvimento

Constdncio: “Os produtores estao saindo
da drea porque nao tém lucratividade”

fui clcito para continuar na
presidéncia onde fiquei até 1986.

ACIM: Na sua época a Cocamar

da agroindilstria

ACIM: O senhor é de uma familia
tradicional de cafeicultores de Minas
Gerais. Como aconteceu a sua mudanga
para o Parana? _
CONSTANCIO PEREIRA: Minha
familia possuia algumas fazendas de café
aqui na regido. Eu me formei em ad-
vocacia em 1959 ¢ um ano depois me
mudei para Maringa. Trabalhei alguns
anos exercendo a profissao ¢ ajudando
mcus irmaos com o comércio de cal€.

ACIM: E como aconteceu a liga¢io do
senhor com a Cocamar?

CONSTANCIO PEREIRA: Em 1965 a
cooperativa teve problemas ad-
ministrativos ¢ foi necessdria a troca da
diretoria. Aconteceram as eleigoes € 0
doutor José Cassiano Gomes dos Reis
Janior foi eleito presidente ¢ cu cra
dirctor-gerente, com o Edmundo Pereira

Canto ficando como dirctor-sccretario.

ACIM: Como era a estrutura da
cooperativa nessa época?
CONSTANCIO PEREIRA: A estrutura
cra pequena. Nao tinhamos nem
maquina de calé ¢ a cooperativa devia
muito dinhciro aos associados. Nos
chcgamos a convocar uma asscmbléia
para o fechamento da cooperativa, mas
na tltima hora conseguimos um finan-
ciamento do IBC. Af, pagamos parte das
dividas ¢ montamos um posto de gasolina
¢ uma lojinha de produtos veterinarios
para girar mais dinheiro. Nos entramos
também em um programa do IBC para
padronizacao de um milhao de sacas de
café, o que dava uma boa renda.

ACIM: Como aconteceu a diversificacio
nas atividades da Cocamar?
CONSTANCIO PEREIRA: Depois de

recebeu muito apoio oficial. Hoje
o Governo mantém esta politica de
estimulo a agroindistria?
CONSTANCIO PEREIRA: Nio, ¢ eu
acl‘m que uma das falhas do Governo é
deixar de incentivar este tipo de indstria
lxggida a agricultura. O produto primario
hojc tem um valor muito pcqueno; entao
a agregagao de valor ¢ que da ren-
tabilidade ¢ isso ¢ importantc para es-
timular o produtor a continuar na
atividade. Os produtores estao saindo da
arca porque ndo tém lucratividade. Se
cles tivessem agregado o valor primario
ao valor secundario da industrializagao,
entao seria mais facil a permanéncia do
homem no campo.

ACIM: E como esta a mentalidade dos
agricultores hoje? Eles ji se transfor-
maram em empresarios rurais?

CONSTANCIO PEREIRA: Eu acho que
0 homem que veio para o Parana tem
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uma mentalidade muito evoluida. Ele
veio para lutar e ganhar dinheiro, e
transformou o estado que plantava s6
café em um estado diversificado no
plantio. O Parana ¢ lindo e o homem
paranaense € muito dindmico.

ACIM: O Parana ja foi um pélo de
café. Agora o forte é a producao de
trigo e soja. O senhor acredita que
possam surgir outras culturas no
futuro?

CONSTANCIO PEREIRA: Eu nio s6
acho, como sou empresario aqui em
Maringa. Sou sécio da Intervin, do
Antonio Silvestre Ferreira. Nosso ob-
jetivo inicial era instalar um poélo
frutifero na regiao. S6 nao tocamos o
projeto em frente porque o Governo
puxou nosso tapete. Hoje nao existe
financiamento para a fruticultura. Essa
atividade tem que scr f{cita a longo prazo
pois ¢ um investimento grande. Mas,
tenho certeza de que no futuro o Parana
serd um grande produtor de frutas.

ACIM: O senhor tem negécios em
Maringa, fala muito bem do Parana,
mas voltou para Minas Gerais. Por que
essa mudanga?

CONSTANCIO PEREIRA: Mcu pai cra

B
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“Q sistema tributario brasileiro
inviabiliza a grande empresa”

Afentramos em crise, a fabrica parou.
Mas demos a volta por cima, com-
pramos equipamentos no exterior ¢
estamos recomegando a produzir.

ACIM: Maringa esta investindo
muito em confec¢oes. O senhor
acredita no potencial deste setor?

CONSTANCIO PEREIRA: Eu acho
que as empresas deste ramo tém muito
o que fazer. As grandes confecgoes
estao com problemas. Com dificul-
dades de competir. Acontece que o
sistema tributdrio brasileiro in-
viabiliza a grande empresa, que nao
tem condigoes de sonegar impostos.
Mas acho que a média ¢ a pequena
empresa tEm tudo para sobreviver.

acionista de um fabrica de tecidos fun-
dada em 1923, em Guaranésia. Ele mor-
rcu em 34 ¢ a fabrica nao sc modernizou
depois disso. Os maiores acionistas
foram embora da cidade e as geragocs
futuras nao se interessaram mais por cla.
Em 1983 resolveram fechar as portas. Foi
cntao que cu ¢ um outro grupo as-
sumimos o controle acionério da fabrica.
Nos investimento nela, que passou a
produzir 40 mil metros de tecido por dia.

e VIDROS CRISTAIS

e BOX EM ACRILICO.
e BOX BLINDEX.
e ESPELHOS.

Tudo em vidros

para construcao e engenharia.

O melhor em box

para residéncias.

TEMPERADOS PARA ENGENHARIA.
e VIDROS PARA CONSTRUCAO.

Gol

VIDRACARIA GUAPORE

Av. 19 de Dezembro, 569 - Fone: (0442) 24-2235
FAX: (0442) 24-6557 - MARINGA

- PARANA
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Isso aconteceu na Itdlia, onde o suces-

so ccondmico foi basecado na
cconomia informal. Essa cconomia nao
paga impostos ¢ tributos ao governo, mas
gera um grande comércio. A renda
teoricamente nao tributada, gera servigo
tributado 14 na frente. No Brasil ninguém
quer viver a margem da lei, por isso tem
que haver mudanga na legislagao
tributaria. E crrado pensar que os
empresarios gostam de soncgar.

ACIM: E como o senhor analisa o fato
de um pais como o Brasil estar impor-
tando algodao?

CONSTANCIO PEREIRA: Isso acon-
tece porque existe um “lobby” de meia-
dizia de pscudo-nacionalistas: cles nao
dcixam quec os grupos ccondmicos que
fazem pesquisas scjam donos das sc-
mentes que desenvolvem. Entdo se o
técnico descnvolve um produto melhor,
cle ndo vai ter a patente desse produto.
Nos Estados Unidos, por exemplo, ¢é
diferente. La cles produzem mais, com
mais qualidade. E nao ha interessc em
trazer essa tecnologia para o Brasil.

ACIM: E como fica nossa situagio
diante do Mercosul?

CONSTANCIO PEREIRA: Fica dificil
porque hoje nds perdemos terreno até
para o Paraguai. Eles trazem sementes
dos Estados Unidos, do Paquistio. Eles
vao onde tem semente boa. Nos s6 con-
seguimos melhorar o trigo no Parana
com uma luta nossa, que conseguimos
apoio para trazer sementes do México.

ACIM: E as liderangas do setor agricola
nao tém como pressionar o governo para
deixar entrar sementes importadas?
CONSTANCIO PEREIRA: Nio, os
lideres que temos s6 falam em deixar o
mercado fechado. Sao poucos os lideres
que tém visio.
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De olho no Mercosul

A industria téxtil sera uma das mais afetadas pela globaliza¢ao da economia. A nova ordem mundial
exige qualidade, produtividade e precos baixos. Em Maringa, os empresdrios

Transformar Maringa em poélo de
confecgoes que atraia compradores de
todo pais. Este ¢ o sonho imediato dos
empresarios do setor. Um outro ob-
jetivo a ser alcangado ¢ melhorar a
qualidade ¢ a produtividade, con-
seguindo também baixar os custos.
Neste segundo objetivo esta contido
um desafio para as industrias da regiao:
competir em igualdade de condigdes
com os Tigres Asiaticos, que podem
entrar por nossas fronteiras através da
Argentina, Paraguai e Uruguai, paises
que fazem parte do Mercado Comum
do Cone Sul.

A Associagao Brasileira das
Indistrias do Vestuario prevé que em 95,
com a abertura do mercado, menos de

estao se adequando aos novos tempos

um tergo das industrias de confecgoes do
pais sobreviverao. Segundo a entidade,
hoje as empresas do setor utilizam equi-
pamentos ultrapassados, que nao con-
seguem acompanhar a produtividade e a
qualidade das maquinas usadas no ex-
terior. O quadro € critico, mas nao chega
a desanimar os maringaenses.

Os empresarios locais sao otimistas
¢ estao conscientes da necessidade de
modernizagao do parque industrial e da
especializagao da mao-de-obra. Al-
gumas empresas ja comegaram a investir
na informatizagao do setor de produgio
e na formagao profissional. Tanto a
Associagao Comercial e Industrial,
quanto o Sindicato da Indistria do
Vestudrio, aliados a prefeitura e ao

Sebrae, estao promovendo cursos,
palestras e até excursoes a feiras e even-
tos no exterior, sempre com os olhos vol-
tados para a qualidade e a
produtividade.

SHOPPINGS: “Nossa regido esta
predestinada a ser um pélo de
confecgdes. As pedras estdao todas no
tabuleiro, s6 temos que saber mexé-las”,
entusiasma-se o vice-presidente para
Assuntos da Indistria da ACIM, Fer-
nando Ferraz. Segundo ele, o setor de
confecgdes € aquele que tem mais
condigoes de crescer dentro do atual
mercado. E a prova disso sdo os
inimeros shoppings de atacado que
estao surgindo na cidade. Na cola da
Vest Sul, fundada h4 dois anos, vieram a
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Shbppings atraem lojistas
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De 1963, quando foi fundada a
primeira indistria de confecgoes em
Maringda — a Lancaster— até os primeiros
meses dos anos 90, o crescimento do
setor foi silencioso.-Mas, ha trés anos os
empresdrios locais perceberam que a
quantidade de lojistas de outras regioes
que faziam compras em Maringd era
grande. Decidiram entdo montar um
shopping de vendas no atacado: nascia a
Vest Sul — Feira Permanente do Vestudrio,
instalada no parque de exposigoces.

Hoje a Vest Sul é constituida por 45
empresarios e recebe 120 excursées por
més dos estados de Santa Catarina, Rio
Grande do Sul, Mato Grosso, Mato Gros-
so do Sul e Rondonia, além de paises
como Paraguai e Argentina. Em 1992 a
feiracomercializou 1,3 milhdo de pegas. E
0 sucesso do empreendimento foi tdo
grande que os associados ja adquiriram
uma drea de 24 mil metros quadrados
onde serd construido um novo shopping.
“Vamos passar de 45 para 110 empresas”,

entusiasma-se o presidente da Vest Sul,

Feira Vest Mercosul: maior shopping de vendas no atacado da regiao

Umberto Carlos Macedo.

Inaugurada em fevereiro deste ano,
a Vest Center é outro empreendimento
do género que deu certo. “Apesar do
shopping ser ainda novo e da estrutura
ser pequena, ja temos vendas garantidas
para o anotodo”, garante o presidente da
Vest Center, Renato Roque Mariani.
Com 154 lojas, a Feira Vest Mercosul
sera o maior shopping do género de
confecgoes da regiao. Sao 9.600 metros
de construgao instalada em uma drea de
12 mil metros quadrados.

O idealizador da obra, Luiz Ber-
nava Neto, garante que investiu 1,5
milhdo de dolares na construgao. Ele
readaptou o prédio da antiga indistria
de barcos Marreco do Brasil, localizado
proximo ao trevo de Paranavai, na saida
para Campo Mourdo. A previsao é de
que o empreendimento seja inaugurado
no dia 31 de maio. Localizado na
avenida Brasil, o shopping Inga Vest tem
12 lojas e atende clientes de vdrios es-
tados brasileiros.

Fernando Ferraz: “a regiao esta
predestinada a ser poélo de confecgoes”

Ferraz acredita que todos poderao
trabalhar por um mesmo objetivo, fazen-
do inclusive uma campanha de marketing
para que todo o pais passe a conhecer o
novo polo. Mas, para alcangar esse ob-
jetivo as liderancas talvez tenham que
travar um “corpo a corpo” com 0S$
colegas da drca. Para Scérgio Ven-

Vest Center, a Mercosul e a Inga Vest.

Os shoppings nao estao aproveitan-
do o verdadeiro comboio de dnibus que
leva milhares de consumidores para Foz
do Iguagu. “Sao cerca de 200 6nibus que
passam por aqui nos finais de semana e
temos que aproveitar esse potencial”,
alerta Fernando Ferraz, que também ¢
presidente da Indistria de Confecgoes
Bandeirantes. Ele diz que a criagao de
shoppings € “uma tendéncia do mercado
e nao ha como retroceder”. O
empresario defende inclusive uma uniao
maior dos lojistas ¢ a criagdo de um
Centro Empresarial de Vendas das
Industrias de Confecgoes.

ACIM - MAIO/93 - [T

Hoje existem algumas divergéncias
entre os empresarios do sctor. Alguns
acreditam que os shoppings deveriam
aceitar apenas lojas que vendessem ar-
tigos produzidos em Maringa, como € o
caso da Vest Sul. Outros tiveram que
abrir as portas para empresas de
Londrina e até de Santa Catarina, como
a Vest Mercosul. Tentando aparar as
arestas, Fernando Ferraz explica que €
preciso trabalhar regionalmente.
“Precisamos unir Maringa, Paranavai,
Cianorte e outras cidades para sermos
um poélo téxtil forte como acontece em
Santa Catarina”.

Com essa unido regional, Fernando

u(e%"c“?)
Indistria de Langerie,
Babydool,
Pijamas,
Camizolas,
Roby,

Calcinhas e
Sultias

MATRIZ
Loja 1 — Av. Colombo, 2127
Fone: 23-4252

FILIAIS
Loja 2 — Av. XV de Novembro, 255
Fone: 23-4592
Loja 3 — R. Joubert de Carvalho, 162
Fone: 22-9396
Loja 4 — Feira Permanente
do Vestuario
Fone: 23-4252




Comeércio
Exterior

O Secretario de Industria, Gilson
Barbiero, acredita que o setor de
confecgoes serd o mais atingido pelo
Mercosul. Isso significa que cerca de 400
indiistrias —inclusive as infornmais — e dez
mil pessoas serao atingidas diretamente
pela abertura do mercado em Maringa.
Se essa mudanga serd positiva ou
negativa, vai depender exclusivamente
dos empresdrios do setor.

“As empresas terdo que ser mais
dgeis, modernas, de menor porte. Ou
elas revolucionam ou dificilmente

sobreviverao. A queda nos precos
praticados no pais terd que ser de 30 a 40
por cento”, receita o secretdrio. Cons-
cientes da necessidade de mudanca, o
empresariado local mostra-se Gvido por
novas informagaoes.

O Instituto Centro de Comércio Ex-
terior do Parand — Cexpar— montouuma
coordenadoria em Maringd. A ACIM
estd criando um Departamento de
Comércio Exterior. A prefeitura
viabilizou a viagem de vdrios
empresdrios para a Argentina. Eles par-
ticiparam de um Balcdo de Negocios,
onde discutiram as possibilidades de
comércio entre os dois paises. E crescem
na cidade o numero de palestras e
semindrios sobre comércio exterior.

drameto, presidente do Sindicato da
Indastria do Vestuédrio de Maringd,
deveria existir “uma mentalidade de
unido entre os empresarios do setor”.
UNIAO: O Sindicato da Industria -
abrange 23 cidades da regiao -
ainda ¢ novo e estd sc estruturando.
O fortalecimento da entidade ¢ uma das
principais tarefas da dirctoria. Miguel
Fuentes Salas, proprietério da Indistria
de Confecgdes Torch, que deve assumir
a presidéncia em junho, diz que uma de
suas prcocupagoes ¢ com a assinatura do
tratado do Cone Sul. “Apesar da
proximidade da abertura éstamos meio
tranqiiilos. Enquanto isso, outros paises
estdo se preparando para entregar seus
produtos aqui. Temos que unir a classe
para que possamos cnfrentar essa
concorréncia”, adverte.

A concorréncia também é uma das

{

Vendrameto: “o governo precisa dar
mais apoio aos empresarios”

preocupagoes de Renato Roque
Mariani, presidente da Vest Center.
“Nao podemos pensar s em vender.
Temos que saber comprar. Mas acima de
tudo precisaremos tomar cuidado com
paises como o Paraguai, que importa de
outros continentes para revender no
Brasil. Os paises do Mercosul s6
poderao comercializar aquilo que
produzirem”, enfatiza. J4 o presidente
do Sindicato das Induastrias do
Vestuario, Sérgio Vendrameto, diz que
s¢ o Brasil importar produto acabado,
“as empresas de fiagao e tecelagem serao
sufocadas”.

A saida para as industrias do setor,
segundo Vendrameto, “¢ desenvolver-se
tecnicamente, produzindo com
qualidade, produtividade, e com custos
menores”. Ele acrescenta, porém, que os
empresarios estao descapitalizados, por
isso, o governo deveria dar mais apoio
para a industria. “Hoje temos que traba-
lhar com capital préprio, ninguém tem
condigoes de entrar em financiamentos
nos bancos”, justifica. O empresario Fer-
nando Ferraz concorda com
Vendrameto. “Os custos financeiros
estao altos e todos estdao trabalhando
dentro do capital de giro”, diz.
TERCEIRIZACAO: Para Fernando
Ferraz, uma das saidas para aumentar a
competitividade € a terceirizagao das
atividades das empresas. “Nao hi como
fugir de uma constante modernizagio
porque a tecnologia avanga a cada dia.
Entao € preciso capital alto para manter
uma industria. Mas, se houver uma

divisao entre a produgiao e a

comercializagao, ha também-uma divisio
no capital de giro”, explica. Fernando
Ferraz € pioneiro na terceirizagio no
ramo de confecgoes em Maringa.

O empresario diz

que a |

o Almoco Executivo — Buffet
o Jantar Romantico
com piano
e Dixie Bar —
Das 18:00 as 02:00 horas
e Sauna —
Das 17:00 as 22:00 horas
o Lua-de-Mel
e Hospedagem de
Executivos e Familias
e Jantar a Luz de Velas
~ com piano, as 6% Feiras
e Reunioes de Grupos
e Café da Manha
- e Reservas de Mesa
Ramal 7 — Fininho

e Apartamentos
Ramal 8 — Marina
o Eventos {

Ramal 1727 — Neuza

UM QUATRO ESTRELAS
COMPLETO PARA VOCE

MARINGA

Av. Herval, 26 — Fone: 0442/26-1001
Telex: 0442/211 — Fax: 0442/26-1977
Maringa, Parana
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Noticias sempre
saudaveis pra vocé.

o 0O associado do PAM conta hoje
com 3 hospitais conveniados em
Maringa;

»

o Sao mais de 450 empresas que
oferecem a mais de 15 mil
funciondrios a seguranca
integral do PAM;

@
i)
o Mais de 250 familias possuem o
Plano Familiar;

It
» O plano de Assisténcia
Odontolégica ja garante o
sorriso de mais de 15 mil
associados; ‘

» Hoje o PAM possui 220 médicos
conveniados, que dao
assisténcia total 24 horas.

Consulte-nos

Modernizacao

A modemizagdo do maquindrio e
a especializagdo da mdo-de-obra sao
fundamentais para que a indiistria
brasileira sobreviva com a tendéncia
atual da globalizagdao da economia. A
Confecgoes Bandeirantes, por-e-
xemplo, adquiriu um sistema de
modelagem em caixa automdtico de
investronica,voltado para o desenvol-
vimento de modelagem, ampliagdo
das pecas, encaixe e impressao do risco
em tamanho natural.

Com o sistema de investronica a Bandeirantes consegue 3% de economia

“Esse sistema agiliza o processo e
nos proporciona no minimo trés por
cento de economia de tecido”, afirma o
gerente de produgdo da Bandeirantes,
Luis Fernando Ferraz. Além da
aquisi¢ao do equipamento, o gerente diz
que foi fundamental também o inves-
timento em pessoal. “Aproveitamos os
funcionarios antigos. Eles fizeram um
treinamento para operar a mdquina para
que possamos tirar o melhor proveito
possivel delas”. O sistema de in-
vestronica é usado em mais de 70 paises
e a Bandeirantes foi a terceira empresa
paranaense a usd-lo.

PLANO MARINGAENSE DE
ASSISTENCIA MEDICA
24-1530

WMM
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terceirizagao em suas industrias
comegou ha 28 anos, quando desde o
inicio a Féabrica de Acolchoados
Maringa e a Confecgdes Bandeirantes
mantinham a parte de costuras sendo
realizada por uma pequena empresa.
Hoje a Confecgdes Bandeirantes comer-
cializa mais de 50 mil pegas, entre calgas
€ camisas, mas em alguns casos, nao cos-
tura uma linha sequer. “Nao podemos
nos cspecializar em tudo. Dai a
importancia de termos uma fébrica que
produza a camisa e uma outra que produza
a calga. Cada um se torna um especialista
naquilo que faz. Eu dou a estrutura da
informatizagdo, entdo tenho que me
aperfeigoar nesta tecnologia”, afirma.
Fernando Ferraz diz ainda que a
terceirizacao funciona muito bem no
setor de confecgdes pois pode ser feita
em grandes e pequenas indstrias. Até
mesmo no Programa Nosso existem
produtores de fundo de quintal que
mantém servigos terceirizados. Mas,
Sérgio Vendramento, proprietario da
Robynil Malhas, adverte que essa pratica

deve ser bem estudada. “As empresas
terceirizadas tém que prestar servigos para
mais de trés empresas para que nao scja
caracterizado vinculo empregaticio”,
avisa.

Recco: “é vergonhoso que Maringai
nao tenha uma tinturaria”




Miguel Salas: “é preciso unir os
empresarios visando o Mercosul”

VERTICALIZACAQO: Os empresarios
sao unAnimes nas criticas a
administragao do prefeito Ricardo Bar-
ros, que nao teria incentivado a inddstria
téxtil. Todos lembram o caso de
Cianorte, onde o Poder Piblico investiu
muito em marketing direcionado, trans-
formando a cidade na “capital do
vestuario”. A atual administragao de
Maringd vem apoiando mais as
confccgoes. O secretdrio de Inddstria,
Gilson Barbiero, esta lutando para a
verticalizagao da industrializagao do
algodao, o que daria mais poder de fogo
a0s empresarios.

“Hoje é vergonhoso para Maringd
nio ter uma tinturaria”, critica Antonio
Recco, proprietario da Recco Con-
fecgdes. Umberto Carlos Macedo, presi-
dente da Vest Sul, também lamenta a
auséncia de tinturarias na cidade. “In-
felizmente nés compramos a matéria-
prima em Sdo Paulo e Santa Catarina.
Com o fechamento do ciclo da
industrializagao todos ganhariam:
climinariamos o frete e os custos das
mercadorias sairiam mais em conta.
Temos que concentrar nossos esforgos
em trazer a tinturaria e mais tecelagens”.

Hoje existem tinturarias em varias
cidades da regiao, como Campo Mourao
e Goioeré. Mas, em breve um dos elos
que faltam para a verticalizagao da
produgio do algoddo em Maringé sera
viabilizado. A promessa € do secretario
de Indastria, Gilson Barbiero. “J4 acer-
tamos a instalagao dessa indistria e fal-
tam apenas alguns detalhes técnicos”,
diz ele.

Miguel Fuentes Salas lembra que os

Gilson: “a tinturaria é uma
questao de tempo”

investimentos para implantagao da tin-
turaria sao altos: cerca de um milhao de
dolares. Ele diz que se realmente a
industria for instalada, os beneficios
serdao grandes. “Com a verticalizagao
teriamos um estrondoso nimero de
empresas abrindo na regiao”, acredita.
Parte desse processo ja pode ser com-
provado com a inauguragao da Torch.
“Depois que passamos a tecer o fio surgiram
muitas pequenas empresas em fungio da
facilidade de conseguir a matéria-prima
para as confecgdes®, afirma.

MERCADO ATUAL: Miguel Fuentes
Salas diz que o mercado de confecgoes é
sazonal. “E o primeiro que sofre com a
crise, mas também o primeiro a se

G %
S e

Umberto Macedo: “todos ganhariam
com a verticalizagao do algodao”

COBRAPAR

. COBRANCAS
. SERVICOS
« ASSESSORIA JURIDICA

14 ANOS
EM MARINGA

 WALDIR FRARES
. Adwepads.

MARINGA - FONE: (0442) 26-5114
LONDRINA - FONE: (0432) 23-1838

A UNICA EMPRESA QUE
DA A GARANTIA REAL
AO SEU CREDITO

FILIADA AO GRUPO UNIDOS - RJ

A LOJA DOS GORDINHOS
ELEGANTES

MODA MASCULINA E FEMININA

Do esportivo ao social
don®46ao070e
camisas don® 5 ao 12

Pierre Cardin, Calvin Klein,

Onix, Valentino, Pierry Ellis,

Yves Saint Laurent, Grandy
€ outras marcas famosas.

AV. BRASIL, 2945
MARINGA - PARANA
TELEFAX: (0442) 23-4472
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NAO JOGUE

NO ESCURO.

Todo o material e a instalacdo
elétrica para construcdo e
manutengao, vocé
encontra, com
certeza, na EXPOLUZ.
Aqui, tanto o atendimento
como a mao-de-obra
sao treinados para oferecer o
melhor para vocé.

Faca o melhor negécio.

o

EXPO

MATERIAIS ELETRICOS

Av. Brasil, 4.499 — Maringa
Fone: (0442) 62-2127
Fax: 62-1552

QUE FIQUE

N 5 N Su ‘ k

BEM CLARO!
Ccnfeccces
BAnoeirAnies

ATACADO DE

e TECIDOS
e CONFECCOES
e ARMARINHOS

Ha 23 anos
garantindo bons pregos
€ uma grande variedade

de produtos para
melhor servir

MATRIZ : MARINGA - PR
Fone (0442) 22-3516
Av. Tamandaré, 155
Cx. Postal, 1001
CEP 87010

FILIAL : CASCAVEL - PR
Fone (0452) 25-4115
Av. Carlos Gomes, 2752
CEP 85800
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reativar com o aquecimento da
cconomia”. Segundo cle, a situagao hoje
¢ “boa” para o sctor, tanto que a Torch
investiu ecm mais um tear circular, o
quinto, que cntra em funcionamento
ainda este més. A empresa passa a
produzir 50 toncladas de malha,
molcton e outros produtos.

Quem também esta otimista com a
rcagao do mercado é o empresario
Dcvanir Marion, da MR Malharia. “O
mercado de confecgoes € grande e estd
ficando cada vez mais competitivo. E a
concorréncia ¢ saudavel porque todos
tém que brigar para meclhorar seus
produtos”, diz Dcvanir. A MR faz a
tecclagem, confecgdo ¢ venda na ponta
final. Hoje a empresa tem 15 postos de
comercializagao no varejo e no atacado
espalhados por Maringd. Ela vende
também cm todo pais. “Nossa linha ¢é
popular, temos boa qualidade ¢ ven-
demos a pregos baixos para girar o capi-
tal mais rapidamente”, explica o
empresario.

Ha apenas nove meses no mercado
de confecgoes, o empresario Renato
Roque Mariani acredita no potencial do
sctor. Ele ¢ presidente da Vest Cen-
ter, um shopping de vendas no
atacado fundado em fevereiro. Para
Mariani, investir na area téxtil é
apostar em Maringd. “Com o cres-
cimento das confecgdes todos os
ramos de atividade do municipio
serao beneficiados. Principalmente

os hotéis, restaurantes, lanchonetes € 0

turismo de um modo geral. Podemos nos
transformar, com isso, num grande
centro de compras”, sonha.

PROGRAMA NOSSO: Nio existe um

O Programa Nosso cadastrou 160 indistrias de confecgoes

célculo preciso sobre a quantidade de
indastrias de vestudrio cadastradas em
Maringa, mas sabe-se que passam de
200. Essc nimero cresce espantosa-
mente sc forem levadas em consideragao
as industrias de fundo de quintal. S6 no
Programa Nosso — desenvolvido pelo
Governo do estado em parceria com a
prefeitura — existem 160 produtores
cadastrados. E a produgao destas
industrias também nao ¢ tao pequena
quanto se imagina. S6 em margo, 0
Programa Nosso comercializou 1,3
bilhdo de cruzeiros, sendo que o segmen-
to de confecgoes foi o responsével pela
maior parte das vendas.

O Programa Nosso ¢ ligado a
Secretaria de Indistria e “quer ser uma

Al

Devanir Marion: “a concorréncia
€ saudavel”




Dona Francisca: “queremos
melhorar ainda mais a qualidade
dos nossos produtos”

ponte cntre a economia de fundo de
quintal ¢ outros centros consumidores”,
explica Gilson Barbiero. O secretdrio
acrescenta que o objetivo do programa
ndo ¢ concorrer com outras empresas,
“mas dar impulso inicial para que os
produtores atinjam condigocs de sair da
informalidade”. Para ser associar ao
programa, o produtor nao pode ter
ponto comercial ou fachada ¢ tem que
trabalhar na prépria casa.

Como os produtores ligados ao

Programa Nosso sao informais, ¢ a
propria prefeitura quem emite as notas
de comercializagao. “Cada produtor
paga uma laxa administrativa que ficaem
trés por cento do valor da nota emitida”,
explica Marizethe Galacini Mcndcs
coordenadora do programa cm Maringa.
Ela diz que a produgao das cmpresas de
fundo de quintal ¢é diversificada, indo
desde pano de prato, coton, malhas,
enxoval para bebé, artigos de couro, até
casaco de peles.
TRABALHO EM FAMILIA: Uma das
primeiras produtoras a se associar ao
Programa Nosso foi Francisca Alves
Chiderolli. Ela diz que comegou a traba-
lhar com confccg(')cs “apenas para
preencher o tempo”. Depois, 0s ncgécios
foram aumentando e a produgao exigiu
um certo grau de profissionalizacao. Hoje,
dona Francisca tem duas maquinas in-
dustriais € estd pensando em adquirir uma
outra, de overloque, para melhorar a
qualidade dos produtos. A maior parte do
“ trabalho é feita em familia, mas a pequena
indistria gera empregos para duas bor-
dadeiras e uma costureira.

Luiz Vasconcelos foi um dos primeiros
empresirios do Programa Nosso
a abrir uma loja

Dona Francisca produz artigos para
decoragao infantil. Sao cerca de 300
pecas por més, comercializadas nos es-
tados de Rondonia, Roraima e Mato
Grosso. Eladiz que pensou em abrir uma
loja, mas desistiu daidéia. “Por enquanto
nao temos condigdes de montar uma
empresa. Teriamos que abrir firma,
pagar cncargos ¢ aluguel. Vamos con-
tinuar no Programa Nosso até nos
estruturarmos mclhor”, explica.

Dona Clotilde Santa Garcia
também sonha em abrir umaloja. Ela faz
parte do Programa Nosso ¢ produz
lingerie, malha e molcton, que vende
para Sao Paulo. Dona Clotilde diz que
ainda estd na fase de investimentos € nao
conscgue trabalhar em alta escala.
“Nossa produgao é pequena e artesanal,
com isso conseguimos confeccionar
produtos de excclente qualidade”, ex-
plica. O empresario Luiz Vdsconcclos
foi um dos primeiros associados do
Programa Nosso que conseguiu abrir
uma loja, a Fruta Madura.

Na época em que era associado do
Programa Nosso, Luiz Vasconcelos ven-
dia apenas no atacado e a produgio era
destinada para lojas paulistas. Depois
que abriu a Fruta Madura, Luiz passou a
vender no varejo e diz que 90% do que
vende € produgéo propria. O empresario
afirma que se nao fosse o Programa
Nosso, ele “nem teria comegado a traba-
lhar com confecgoes”. Luiz Vasconcelos
nao acredita que as lojas de fundo de
quintal concorram com as empresas
legalmente constituidas. “Tem campo
para todo mundo”, justifica.

UM NOVO
CONCEITO EM
SERVICOS DE

e BUFFETE
e COZINHA
INDUSTRIAL

@Haddoc&

ALIMENTOS LTD.

Parque Industrial Cocamar
Fone: (0442) 62-1245 — Maringa-PR

S

'l ;

;\ 4\?- 3

ACIM - MAIO/93 -




INFORME ESPECIAL

VESTSUL

Uma trajetoria de sucesso

A unido de um grupo de empresarios da industria téxtil fez da VestSul um ponto de

referéncia do segmento no sul do pais

ois anos e meio foram
Dsuﬁcientes para trans-

formar a VestSul, no
maior centro atacadista do
setor de confecgdes no suldo
Brasil. Fundada em outubro
de 1990, a VestSul surgiu da
necessidade que um grupo
de confeccionistas tinha de
se reunir em um 6 local para
atender seus clientes de ou-
tras regioes do pais.

A VestSul é formada
por 45 indistrias que aten-
dem lojistas e revendedores
do Parana, Santa Catarina,
Rio Grande do Sul, Sao
Paulo, Mato Grosso, Mato

explicagao: o projeto sera
exccutado no sistema de
condominio fechado a
preco de custo. Desta forma
o confeccionista que aderir
a ampliacao da VestSul sera
dono da sua loja, e nao
locatario, como ocorre em
outros locais.

De acordo com o pro-
jeto elaborado pelo ar-
quitcto Claudinei Vecchi,
além das 110 lojas, a nova
VestSul tera restaurante,
praga de alimentagao,
agéncia banciria ¢ dos cor-
reios, banca de revista,

Grosso do Sul, Ronddnia ¢
até da Argentina e Paraguai.
Em média sao seis excursoes por dia,
de lojistas e revendedores, além da-
queles que vém a Maringa com scus
proprios veiculos.

Os lojistas e revendedores sao
atraidos pclos produtos de qualidade,
oferecidos a precos e prazos con-
vidativos, aliados ao bom atendimento.
“Muitos dizem que prefcrem comprar
aqui do que em outros centros pela
forma como sao recebidos pelos con-
feccionistas”, diz Evaniza Maria Lira,
da Liratex. _

ASSOCIACAO: Outro fator impor-
tante do empreendimento é a uniao
existente entre os 45 par-

Membros da diretoria da VestSul

atualmente ndo permite a execugao
deste projeto, a VestSul vai ter que
mudar de local.

O novo terreno de 24 mil metros
quadrados ja foi adquirido ¢ csté
localizado na saida para Campo
Mourao. As novas instalagoes tcrao
capacidade para abrigar 110 lojas. No
local existem dois barracoes que serao
reformados e adaptados pararcceber a
nova VestSul. Umberto Macedo
garante quc a lista de interessados cm
participar do empreendimento ¢
grande. “Sao mais de 60 indistrias”. E
essa grande procura tem uma

posto telefonico, alojamen-
to para os motoristas dos
Onibus, area de lazer ¢
amplo cstacionamento. Tudo voltado
para dar comodidade ¢ trangiiilidade
para os lojistas ¢ revendedores que
compram na VestSul.
DIVERSIFICACAO: Com a amplia-
¢ao, os confcccionistas pretendem
também ampliar o volume dc itens
comercializados na VestSul. “Produtos
de cama ¢ mesa ¢ de decoragao, que
hoje estao ausentes, ja tém espago
garantido nas novas instalagoes”,
adianta Macedo. O presidente da
Associa¢ao afirma ainda que a nova
VestSul serd concluida em um ano ¢
meio.

Para desenvolver o pro-

ticipantes da VestSul. Esta ¢ a
opiniao da maioria dos
empresarios que participam da
associagao.

A administracio do
empreendimento € feita pelos
proprios confeccionistas. Eles
formaram uma associagao que
cuida dos interesses da Vest-
Sul. Periodicamente a diretoria
desta associagao se reiine para
tracar planos e decidir sobre og
projetos futuros comrelagao ao
empreendimento.

O atual presidente da
Associagao, Umberto Ma-
cedo, dizque a VestSul atingiu
um estagio onde o préximo

jeto de ampliagao, a VestSul
conta com importantes aliados.
A Prefeitura de Maringa,
através das Secrctarias de
Indastria ¢ do Comércio, € o
Sebrae-Pr — Servigo de Apoio
as Micro e Pequenas Empresas
do Parana — tém sido parceiros
constantes dos confeccionistas
nesta nova iniciativa.

A Prefeitura tem co-
laborado com incentivos ao
fortalecimento e crescimento
da regiao como polo téxtil, e o
Sebrae faz estudos sobre a
potencialidade da VestSul e
presta assessorias as inddstrias,

passo sera a ampliagao. Como
o pavilhao onde ela funciona

Vest Sul: o maior centro atacadista da indiastria do
vestuario do Estado do Parana

para que elas mclhorem a
qualidade dos seus produtos e
se tornem mais competitivas.
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INFORME ESPECIAL

TORCH

Em sintonia
com o futuro

A Torch sempre investiu em equipamentos e no aperfeicoamento
dos seus funcionarios. Ela foi pioneira na confecgdo de varios
tipos de malhas, e se prepara para ser a primeira
industria da regidao a produzir ribana

<=y
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T

A linha de produc¢ao da Torch

esde a sua [undagao, em abril de
D1974, a Torch Industria ¢
Comércio de Malhas tem
procurado ofcrecer ao mercado

produtos de qualidade. Durante cstes
19 anos dec cxisténcia os socios da
cmpresa — Migucl Fuentes Salas ¢ José
Antonio Vilcheski — t¢m investido em

cquipamentos modernos ¢ no trei-
namento constante dos funcionarios,
visando alcangar a qualidade total.

Esta preocupagao de estar em sin-
tonia com o mercado fez da Torch
pioncira na produgao de diversos tipos
de malhas. Com a produgao de 50
toncladas por més, a empresa estd
presente nos Estados do Parana, Sao
Paulo, Mato Grosso e Mato Grosso do
Sul. Sao quilos e mais quilos de meia
malha cem por cento algodao, malha
cm poliviscose ¢ em polialgodao,
molcton ¢ cotton.

Toda a produgao da Torch ¢

tecida por quatro teares circularcs im-
portados da Itdlia ¢ da Alcmanha.
Recentemente, a empresa comprou
mais um tear circular — para a produgao
exclusiva de ribana — que scrd incor-
porado aos tcarcs em operagao para
ampliar ainda mais a linha de produtos
da malharia.
MERCOSUL: A ampliagdo na linha de
produtos ¢ a busca da qualidade total
fazem parte de um projeto voltado para
o ingresso do Brasil no Mercosul —
Mcrcado Comum do Cone Sul.
“Fizemos um plancjamento criterioso ¢
quando o Mecrcosul for ativado, a
Torch estard totalmente integrada as
exigéneias deste novo mercado”, diz
Migucl Fuentes Salas.

Dcntro deste plancjamento, a
Torch tem procurado também par-
ticipar dc [ciras especilicas da inddstria
téxtil, de semindrios, palestras ¢
debates sobre 0 Mcrcosul ¢ de viagens
a outros ccentros produtores. Esta
busca dc informagoces ¢ muito util,
scgundo Migucl, porque possibilita
uma avaliagdao dos produtos
produzidos pela malharia ¢ cria opor-
tunidades de intercambio com
cmpresdrios de outras regiocs ¢ paiscs.
“Tudo isto contribuird para quec a nossa
cmpresa amplic scu mercado no
futuro”.
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MALHAS @
DISTRIBUIDORA DE TECIDOS LTDA.

MALHAS

PARA CONFECCIONISTAS

g

Meia Malha e Moleton e Plush e Fio Escécia e Moletinho
Cotton e Soft Brush (liso e estampado) e Plush Cotelé

RUA JOUBERT DE CARVALHO, 864 - TELEFONE: (0442) 22-3764 - MARINGA - PARANA
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Convénios médicos

A Revista ACIM publica este més a
relagao dos convénios mantidos entre a
Associagao Comercial ¢ Industrial de
Maringa e profissionais da arca de
saide. Estes convénios podem ser
utilizados pelos empresarios associados
e seus dependentes, e também pelos
funcionérios das empresas.

Para utilizd-los, basta dirigir-sc a
sede da Associagao Comercial ¢ In-
dustrial de Maringd para retirar a
requisicao. Os descontos nos pregos das
consultas variam, chegando a até 50%.

ANALISES CLINICAS

— Dr. Marcos Antonio Correia
Laboratério Sao Marcos

Fone: 24-5022

Desconto: Tabela da AMB

- LABORATORIO SAO CAMILO
Fone: 24-5533

Desconto: Tabela da AMB
CIRURGIA GERAL

— Dr. Eduardo da Silva Agosti
Fone: 24-8315

Desconto: Tabela da AMB

— Dr. Martin Zavadinack Netto
Fone: 14-9744 ou 25-1147

Nao corra
riscos.
Nao perca
dinheiro.
Use o

B Video-Cheque B

26-2299

Mais um servigo da

ACIM
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Desconto: 50% ’
CIRURGIA PLASTICA

— Dr. Celso Jandir Smaniotto

Fone: 24-4661

Desconto: Tapcla AMB

CLINICA GERAL

— Dr. José Ramos Martins

Fone: 24-4650

Desconto: Tabela AMB

— Dr. Nilson Bernardo Martins

Fone: 25-3434

Desconto: 309% da Tabela AMB

— Dr. Orlando Ribeiro do Prado

Fone: 24-9982

Desconto: Tabela da AMB
DERMATOLOGIA

— Dra. Leonora Costa Acosta Smaniotto

Fone: 26-4361

Desconto: Tgbcla da AMB

FARMACIA BIOQUIMICA

— Dra. Mirian Ueda Yamaguchi

Fone: 24-5971

Desconto: Tabela da AMB

FONOAUDIOLOGIA -
ADULTO

— Dra.Marta Essuane Jarrus

Fone: 24-0453

Desconto: Tabela da AMB

FONOAUDIOLOGIA -
INFANTIL

— Dra. Luciana Maria Menin Ribeiro

Fone: 24-0453

Desconto: Tabela da AMB
GASTROENTEROLOGIA -

Cirurgia Geral e Endoscopia
— Dr. Adecio Candido da Rocha

Fone: 24-0236
Desconto: 30%

GINECOLOGIA
OBSTETRICIA

— Dr. Iracir Roberto Ferreira

Fone: 62-1632

Desconto: Tabela da AMB

— Dr. José Gerdes Soares

Fone: 62-1223

Desconto: Tabcla da AMB
ODONTOLOGIA

—Dr. Benedito Villela de Andrade Janior

Fone: 22-8352

Desconto: Tabela da AMO

— Dra. Marcia Esmeralda Bis Franzoni

Fone: 26-3953

Desconto: 40 4 45%

— Dra. Maria Amélia Pires

Rua Silva Jardim, 386 - fone: 24-6765

Desconto: 20% a vista ¢ 10% parcclado

— Dra. Maria Luiza Esteves Pacheco

Fone: 26-3953

Desconto: 40 a 45%

— Dra. Meire Luce Costa Melo
Fone: 22-8343

Desconto: Tabela da AMO
— Dr. Renato Zardetto Janior

Fone: 24-0485

Desconto: 20, 40 ¢ 50%

— Dr. Wesley Falcao Tuler

Fone: 24-5471

Desconto: 10% ¢ orgamento parcelado

— Dra. Zénia Pazinato

Fone: 22-7851

Desconto: 30% dividido em 50% + 50%

OFTALMOLOGIA

— Dr. Milton Takizawa

Fone: 24-9704

Desconto: 50%

— Dr. Valter Kawahisa

Fone: 22-2775

Desconto: Tabela da AMB
OTORRINOLARINGOLOGIA

— Dr. Hermes Vilhena

Fonc: 24-2212

Desconto: Tabela AMB

PEDIATRIA

— Dr. Orlando Colli

— Dra. Marcia Constantino Colli

Fone: 62-2028

Desconto: Tabecla AMB

PSICOLOGIA

— Dra. Ana Maria Borges B. S. Mascia

Fone: 22-4501

Desconto: Tabcla da AMB

— Dra. Consuelo H. Tomiyoshi

Fone: 24-3968

Desconto: Tabela AMB

— Dra. Ivani Venturin

Fone: 24-3968

Desconto: Tabela AMB

— Dra. Marcia Cristina Veltrini

Fone: 24-7752

Desconto: 30%

— Dra. Maria Cristina Louren¢o

Fone: 24-5095

Desconto: Tabela da AMB

— Dra. Marlene Raquel Santos

Fone: 62-1442

Desconto: 30%

— Dra. Noeli Sanches Lisboa

Fone: 24-9738

Desconto: 50%

Hordrio: 2* 4 4°, das 8h30 as 11h30

— Dra. Rita de Cassia Ubialli Cintra

Fone: 26-1687

Desconto: 50%

— Dra. Satiko Guinoza

Fone: 22-2405

Desconto: Tabela da AMB

RADIOLOGIA -
(Raios-X e Ultra-Som

— Dr. Everaldo Ramos de Franca

— Dr. Juan Molina Hueso

Fone: 24-1055

Desconto: Tabela da AMB
ULTRASSONOGRAFIA

— Dr. Sebastiao Pereira de Jesus

Fone: 62-2415

Desconto: 20%



“Nenhuma empresa sobrevive
por muito tempo quando aniquila
os revoluciondrios e privilegia
os conformistas™

Gutemberg B. de Macedo
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Extensao do lar

A nova agéncia do
Unibanco em Maringd ¢
moderna e funcional. O aten-
dimento ¢ personalizado ¢
privativo, feito por
funciondrios treinados para
olcrecer rapidez e eficiéncia.
Além disso, a equipe de
gerentes esta sempre a
disposi¢ao dos clientes.

“Fazemos do Unibanco
uma extensao da casa do
cliente”, alirma Darci Indcio
Stoffel, gerente-geral da

agéncia. Darci comanda uma
equipe formada por Wal-
domiro Martins, Ahed
Sanch, Sarai Persona, Wal-
mir Botédssio, Maircia
Grimaldi ¢ Vagner Vanzella.

Os clientes tém a
disposigao ainda os scrvigos
do Banco 30 Horas. A
qualquer hora do dia ou da
noite, todos os dias do ano,
com ligagoes gratuitas, cles
podem retirar extratos via
fax, fazer aplicagoes e res-
gates e obter informagoes
scm sair de casa.

Mais uma
do santo

Além de mila-
gres ¢ das segundas
malucas, os super-
mercados  Sao
Francisco, a cada
dia quc passa,
aumentam a sua

participagao no
mcrcado. O cres-
cimento da cmpre-
sa tem sido em um
ritmo rapido, mas dentro de
um planejamento criterioso
quc asscgura a cmpresa suces-
s0 nas suas investidas em
novas atividades.

O exemplo mais recente
do inicio de novas atividades ¢
o Pomar e Horta Sao Francis-
co. Uma loja exclusiva de
produlos hortigranjeiros, que
veio precencher um espago
ocioso na sede administrativa
da empresa e no mercado de

Enio Verri, gerente-administrativo e
Jetferson Nogaroli, diretor

do Sao Francisco

frutas c verduras de Maringa.

Com produtos vindos
dirctamente do produtor, sem
intermedidrios, o Pomar ¢
Horta garantc a qualidade ¢ os
pregos dos produtos. “Com a
nova loja aumentamos nosso
poder dc compra, ¢ consec-
quentemente  podcmos

oferccer um prego mclhor aos

nossos clicntes”, diz Jefferson

Nogaroli, socio-proprictario

do Sio Francisco.

PREMIO
NACIONAL

No final do més de abril,
recalizou-se em Sao Paulo a
Convengao Nacional Micro-
tec/Digital. Na oportunidade, a
Teletexto Informatica reccbeu
oprémio Destaque de Marketing
92.

Essa conquista se revela
ainda mais significativa pclo
fato da empresa maringacnse
ter concorrido com mais de 80
revendas em todo o pais, in-
clusive de grandes capitais
como Sao Paulo, Rio dc
Janciro, Curitiba, Belo Hori-
zonte.

Mas a grande surprcsa 101
reservada para o linal.
Teletexto, em [ungdo de sua
cxpansao de mercado, recebeu
também uma passagecm para
visitar a scdc da Micro-
tee/Digital em Boston, nos Es-
tados Unidos.

QUALIDADE

Markecting ¢ trabalhar
com conhecimento, qualidade
¢ bom atendimento. Em 1986,
dois qualificados prolissionais
de informatica, José Carlos
Guimaracs Bertao ¢ Eduardo
Emecrich decidiram reunir suas
expericncias ¢ empreender um
trabalho pionciro na regiao
norocste do Parand. Assim
nasccu a Tcletexto Infor-
matica.

O crescimento fol acen-
tuado. Hojec a cmprcsa
emprega mais de 50 profis-
sionais, com uma cxcclente
equipe de assisténcia técnica ¢
para descnvolvimento de
projctos.

A Tecletexto revende
produtos Microtec/Digital,
Rede Novell, Rima, Elcbra,
Sharp, Telematica ¢ outros.
Importante: também plancja e
instala redes locais completas.

Propaganda ¢ promocio
sao fundamentais. Mas a
qualidade técnica, a exceléncia
dos produtos, o atendlmcnlo e
a agl’hda_dc da assisténcia
lamb¢m sao pontos basicos na
concepgao da Teletexto
Informatica — uma empresa
quc busca sempre estar on-line
com seus clicntcs.

E isso tudo... ¢ marketing.

DROPS
SEGUROS

e Sérgio Timm, vice-pre-
sidente da Vera Cruz
Seguradora, esteve em
Maringd, no dia 26 de abril.
Em reuniao com corretores
de seguros, anunciou que a
empresa vai inaugurar
ainda neste més, a sua loja
de seguros em Cascavel,
ampliando a rede de apoio
¢ atendimento aos cor-
rctores.

GRIFFE

e As cmpresarias Tania e
Rosdngela Bidodia estao
preparando a inauguragao
da Print Rip, no Avenida
Center. A loja traz para
Maringa, com ex-
cluxmdddc as linhas jovem
¢ infantil, complectas, de
uma das mais famosas grif-
fcs brasileiras.

CONVENIO
SAUDE

e O Hospital Parand lan-
¢ou 0 scu convénio satde
proprio, através do qual
atende os conveniados.

O convénio tcm planos
familiar ¢ cmpresarial,
garantidos pelo hospital.

CASA NOVA

e O CIEE - Centro de In-
tegragao Empresa-Escola,
Ja estéd atendendo em novo
endercgo: avenida Car-
nciro Ledo, 13 - 10° andar
do Centro Empresarial
Europa, fone: 24-1697.

ORALMED

e Maringi ganhou no
ultimo dia 7, uma nova
empresa de seguro
odontoldgico. Trata-se da
Assisténcia Ondontoldgica
Oralmed. A cmpresa pos-
sui ambulatério proprio e
atendimento completo na
arca odontoldgica. Vale a
pena conferir na rua Luiz
Gama, 158 - fone: 25-344.
Responde pela diregao ad-
ministrativa-financeira, o
empresario Alcino Ono
Moraes.

T e N e |
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Jantar homenag

Foi uma noite de gala, a altura da importancia dc

todos os ex-presidentes da ACIM e
foram hor

A mesa principal

A ex-presidente do Conselho da
Mulher, Vera Rother, recebe a medalha
da atual presidente, Maria Alice Pinatti

ACIM - MAI0/93 - [EE8

O jantar cm homcnagem aos ex-presi-
dentes da cntidade ¢ as cx-presidentes do
Consclho da Mulher Empresiria, foi o ponto
alto das comcmoragoes dos 40 anos de
aniversario da Associagao Comercial ¢ In-
dustrial de Maringa. C jantar aconteceu no
Country Club ¢ reuniu cerca de mil pessoas.
Entre as autoridades, estavam o prefeito Said
Ferreira, varios vercadores, o rcitor da
UEM, Décio Sperandio ¢ o presidente da
Federagao das Associagocs Comerciais ¢ In-
dustriais do Parana, Werner Egon Schrappe.

Durante o discurso, o presidente da
ACIM, Massao Tsukada, frisou que o suces-
so alcancado pcla entidade resulta da
“somatéria de esforgos, do trabalho arduo e
abnegado de homens e¢ mulheres que
contribuiram decisivamente para a
consolidagao da Associagio”. O presidente
lembrou que a ACIM nio ¢ apcnas repre-
sentativa da classe que congrega.

_“A ACIM ja rompeu a barreira as-
sociativista ¢ hoje ¢ parte integrante da co-
munidade e empolga a populagdo a par-

Massao Tsukada entrega a medalha ao y

ticipar de suas lutas ¢ reivindicagoes”, afir-
mou o presidente. Massao lembrou que a
Associacao foi uma das primeiras a alertar
sobre os resultados desastrosos do Plano
Cruzado, arregimentou empresarios locais a
participarcm de uma caminhada de protesto
contra os juros altos ¢ a politica recessiva do
Governo ¢, recentemente, liderou umg
“batalha contra os excessivos impostos
municipais”.

O cmpreséario Emilio Germani também
discursou, representando todos os ex-presi-
dentes da ACIM, homenageados com meda-
lhas comemorativas durante o jantar. Emilio
Germani lembrou as dificuldades que a en-
tidade sofreu no inicio de suas atividades nos
anos 50, “quando funcionava em uma sala
alugada no edificio Amazonas”. Elc acres-
centou que os primeiros anos foram “duros”
¢ a ACIM enfrentou “muitos problemas”.

O prefeito Said Ferreira foi o dltimo a
discursar na noite do jantar. Ele destacou a
importancia da ACIM, que ajudou Maringa
a “superar muitas dificuldades”. Para o
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lodas as mulheres presentes também
nenageadas

presidentes

b quatro décadas da entidade. A festa reuniu quase
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rimeiro presidente Américo Marques Dias
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prefcito, a historia da Associagao ¢ a historia
da comunidade. “Scus 40 anos rctratam os 46
de vivéncia da nossa querida Maringd”.
Said Ferrcira dissc que quer trabalhar
em conjunto com a ACIM ¢ com a co-
munidade de um modo geral. “Precisamos de
programas dc infra-cstrutura para o desen-
volvimento da regido. Quero que csta scja
uma luta da prefcitura, da ACIM ¢ dos
politicos da regidao”,conclamou o prefcito.
Com o jantar dc aniversario da ACIM
coincidiu com o 11° Encontro de Mulheres
Empresérias ¢ Exccutivas do Parand, cada
mulher presente na festa recebeu uma flor e
um cartao como homenagem. A Duppla
Propaganda, que criou a logomarca dos 40
anos da ACIM também foi homenageada.
Apo6s o jantar os convidados par-

ticiparam de um baile animado pela Banda

Chester, de Videira, Santa Catarina, um dos
grupos musicais mais requisitados do sul do
Brasil. Para realizar o jantar-dangante, a
ACIM contou com o apoio do Banestado,
Sebrae, Perdigao, Skol, Coca-Cola ¢ Pauli.

— F— : o N
Said Ferreira: “os 40 anos Emilio Germani discursou

da ACIM retratam a3 46 representando todos os
anos de Maringa ex-presidentes da ACIM
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O Brasil tem solucao

Durante o Ciclo de Palestras ACIM-Banestado varias personalidades abordaram os problemas e
apontaram solugoes para o pais. Sobraram criticas ao Governo Federal e alertas sobre
a importancia da qualidade e da produtividade.

JICLO DE PALESTRAS

~ ACIM/BANESTADO
-

BANESTADO

OBARCD 50 PO 00 resems

Fernando Vieira abre o Ciclo de Palestras

Os problemas
cronicos vividos pelo
Brasil podem acabar

'\‘

2 40 anos

em cinco anos. Basta o
/(] ... governo deixar de in-
L e terferir no  sclor
produtivo ¢ voltar-sc para suas
atividades afins, o parque industrial scr
revitalizado, a classe empresarial ter
recursos para providenciar a moder-
nizacao da induastria nacional ¢ a
capacitagao ¢ descnvolvimento das pes-
soas serem cncaradas como prioridade
pela politica de gerenciamento
empresarial.

Esta foi a principal conclusio do
Ciclo de Palestras ACIM-Bancstado, or-
ganizado pela Dirctoria de Eventos ¢
Promogocs da Associagao Comercial ¢
Industrial de Maringa em comemoragao
ao 40° aniversario de fundacdo da en-
tidade. Durante quatro dias, per-
sonalidades dos mais diversos sctores da
ACIM - MAIO/93 - [T

cconomia analisaram a atual conjuntura
nacional ¢ apontaram os principais im-
pecilhos encontrados pelo empresariado
para sair da cstagnagao.

Scgundo o dirctor de Eventos ¢
Promococs da ACIM, Fernando Vicira
Raimundo, os tcmas ¢ os palcstrantes
foram cscolhidos para proporcionar um
perfil completo ¢ recal da cconomia
brasilcira. “Nestes quatro dias o
cmpresariado maringacnsc tcve a opor-
tunidadc dc¢ conhccer quais os
problecmas que enfrentamos ¢ quais as
solugOcs para convivermos com a nova
rcalidade, que ¢ a tendéncia de
globalizagao da cconomia mundial”.

AS AVESSAS: No primciro dia do Ciclo
de Palestras, o diretor de Fomento
Econdmico do Banestado, Paulo Rober-
lo Percira de Souza, afirmou que a
politica industrial brasileira adotada cm
1991, com vistas ao Mercosul, comegou
as avessas. “Primeiro cra preciso

recupcerar os 35 anos de protecionismo
do parque industrial nacional. Depois
disto ¢ quc deveria ter sido [feita a
redugao das taxas de importagao”.

Como o processo foi invertido,
Paulo Robcrto adverte que ¢ urgente a
criagao dc linhas dc créditos, com finan-
ciamentos de longo prazo ¢ taxas de juros
que possibilitem ao empresariado se
adequar as exigéncias do mercado inter-
nacional. “Hoje apcnas 10% da
produgao industrial brasilcira possucm
padrocs de competitividade no mercado
internacional”. Outro problema levan-
tado pclo dirctor do Bancstado ¢ que
54% das cmpresas nacionais cstao des-
capitalizadas.

“O governo esquece que ¢ mais [cil
manter o quc existe do que tentar criar
novas cmpresas”, diz Paulo Roberto. Ele
¢ favordvel também a inclusao dc
cmpresas do Sul ¢ Sudeste nas linhas de
crédito do BNDES - Banco Nacional de
Dcsenvolvimento Econdmico ¢ Social -
voltadas cxclusivamente ao capital de
giro. “Comércio ¢ Prestagao de Servigos
t&m o apoio do BNDES em todo o pais
mcnos no Sul ¢ Sudeste. Porque cles con-
sideram cstas regiocs ricas”.
PARCERIA: No scgundo dia do Ciclo de
Palestras ACIM-Bancstado, o dirctor-
gcral do Grupo Dcemcterco -
proprictério da rede de supcrmercados
Mercadorama, Roberto Demeterco,
criticou duramente o governo, “quc
entrou em ncgdcios que nao ¢ de sua
competéncia”. Ele reprovou o estado in-
terventor ¢ ¢ favordvel a privatizagao ¢ a
autonomia do Banco Central. “O BC
deve ser o defensor da mocda nacional,
e nao o pagador de contas do governo”.

Para Demeterco a Reforma Cons-
titucional deve ser realizada por pessoas
da sociedade, sem cargos publicos e que
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Paulo Roberto fez a primeira palestra do Ciclo

nao sejam ligadas aos partidos politicos.
Ele ¢ favoravel a um Estado “enxuto”.
“Quanto menor for o Estado, mais facil
a socicdade o controla. E quanto menor
o Estado, menor a corrupgao”. Na
opiniao do empresirio, o Estado deve
deixar o gerenciamento da economia nas
maos de quem aplica seu dinheiro
esperando retorno.

O dirctor-geral do Grupo Demeter-
co defende uma parceria entre o Gover-
no ¢ a socicdade. “O segredo da
estratégia para o desenvolvimento
empresarial ¢ dnico: deixe que as
empresas produzam, controle apenas a
qualidade”. Roberto Demeterco diz que
quando a empresa vai bem, a sociedade
acompanha esse ritmo, ¢ como reflexo, o
governo ¢ o pais estardo bem. dentro
desta Otica, ele cita Maringd como e-
xemplo. “A cidade tem o horario de fun-
cionamento do comércio liberado e isso

traz beneficios a todos”.

CRISE: No terceiro dia de palestras, o
diretor-presidente da Inepar, Atilano
Sobrinho afirmou que a “grande
empresa Brasil” ¢ uma instituigao enfra-
quecida e “extremamente imobilizada”.
Atilano diz que a crise do pais é “total-
mente fabricada” e nao acreditaque os
cconomistas possam defini-la. “Crise foi
o que viveram a Espanha, ap6s a Guerra
Civil, e os paises invadidos durante a 2°
Grande Guerra. O que nds vivemos é um
engodo”.

O diretor do Departamento
Técnico de Intercambio Comercial do
Ministério da Industria e Comércio, Ar-
mando de Mello Maziat, também par-
ticipou do terceiro dia do Ciclo de
Palestras. Segundo ele, a maioria dos
empresdrios brasileiros nao sabe que ex-
portando, pode gerar novos empregos €
aumentar a lucratividade de suas

empresas. Ele diz que a cada bilhdo de
doélares exportado, 60 mil empregos sao
gerados.

No tltimo dia do Ciclo de Debates,
o assessor para Qualidade do Tecpar,
Paulo Afonso Schimidt, e o sdcio-
gerente da TecnoKonsult, Torsten
Sjoberg, voltaram a alertar o0s
empresarios sobre a importancia da
produgdo nacional estar de acordo
com as normas internacionais de
qualidade e competitividade. Eles
comentaram que apesar de todas as
dificuldades das empresas de enfren-
tar esta nova realidade, existe um
grupo de empresdrios que ja se adap-
tou as normas rigidas do mercado in-
ternacional.

Todas as empresas que estao expor-
tando e conseguindo bons resultados no
exterior guardam segredos que estao
sendo descobertos aos poucos pelo
empresariado brasileiro. O investimento
em capacitagao e em aperfeigoamento
dos recursos humanos é fundamental
para a sobrevivéncia das empresas do
pais. Paulo Roberto, do Banestado,
lembra que hd até bem pouco tempo, 0
cliente nao fazia parte do organograma
das empresas. Hoje, eles estao acima do
presidente.

Atilano Sobrinho ¢ outro que afirma
ser indispensdvel a participagdo do
funciondrio no desenvolvimento da
empresa. Todos fazem coro ao assessor de
Recursos Humanos, Joao Roberto Gretz
(leia reportagem na pag. 20). Gretz
defende a gestao participativa, parase con-
seguir bons resultados. “O cliente precisa
ser encantado. E para encanti-lo temos
que provar que ele € a pessoa mais impor-
tante naquele momento”.
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Demeterco defende menor interferéncia do governo na economia

Para Atilano, a crise brasileira é totalmente fabricada
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Marins em Maringa
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Marins faz palestra no dia 13 de maio

Para falar sobre “O Brasil, a Empresa
¢ 0s Desafios dos Anos 907, val cstar cm
Maringd, no dia 13 de maio, um dos mais
rcnomados consultores de empresas do
Brasil, Luis Almcida Marins Filho. O

Sceminario com Marins Filho serd no
Hotcl Deville, das 14 as 18 horas.

O Scmindrio scera desenvolvido ¢em
trés frentes. Os desalios dos anos 90, a
cmpresa brasileira ¢ o Brasil. Para

Marins, a década de 90 traz grandces
desafios a empresas no mundo inteiro.
Nesta década vai sobreviver quem tiver
competividade, trabalhar com margens
estreitas de lucro, voltando scus produtos
para a qualidade.

Marins alerta também para mudanga
do comportamento do consumidor. Desta
forma a empresa brasileira tem que se
adaptar rapidamente as tendéncias de
globalizacao da economia. Utilizando-se
de pessoal capacitado ¢ rccursos
tecnoldgicos de informagao.

Durante o o Semindrio o consultor
mostrard algumas saidas para enfrentar
as mudancas do comportamento do con-
sumidor ¢ para adaptagiao das cmpresas
aos nossos paradigmas da cconomia
globalizada. Marins vai mostrar ainda
quais as perspectivas macro-ccondmicas
do Brasil para o final do século, ¢ o que
pensam os investidores internacionais
sobre o futuro do Pais.

As inscrig0cs para o semindrio
podem ser feitas na sede da ACIM ou no
Ceag - Consultoria Empresarial ¢
Assisténcia Gerencial. Os pregos variam
de US$ 70 a 100, dependendo do niimero
dc participantes por empresas. Scgundo
Gilclér Regina, do Ceag ¢ promotor do
semindrio, as vagas sao limitadas ¢ a
procura tem sido intensa.

Receita

Federal

Rcccita, Luiz Antonio Vargas.

Empresdrios, autoridades muni-
cipais ¢ da Recceita Federal em Curitiba
foram a solenidade de inauguracao do
novo prédio. O protocolo foi feito pelo
auditor do Tesouro Nacional cm Ma-
ringd, Shigucmassa Iamasaki.

Empresirios e autoridades prestigiaram a inauguracio do novo prédio

Desde o altimo dia 23, a Receitla
Federal esta atendendo em um prédio
novo, no antigo IBC. O prédio, com 4.700
metros quadrados, foi reformado e adap-
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tado, recebendo instalagoes modernas.
“Agora 0 atendimento ao contribuinte ¢
feito no térreo. E um atendimento pes-
soal e mais rapido”, afirma o delegado da

CEXPAR
NA
ACIM

A Consultoria de
Comércio Exterior
jaesta em
funcionamento

Ligue
26-1331




Gerentes se unem a ACIM

A reuniao para consolidacao do niicleo aconteceu no auditorio Hélio Moreira

Decsde o dia sete de maio a
Associagao Comercial e Industrial de
Maringa tem um Nicleo de Desenvol-
vimento Comercial formado por cinco
gerentes de lojas do municipio. A
decisao de se formar o nicleo acon-
teceu pcla vontade dos gerentes sc
unircm. A principio, cles pensaram na
volta do Clube dos Dirctores Lojistas.
Mas, a ACIM abriu espago para os
profissionais que deccidiram pcla
“uniao de forgas”.

“Vamos trabalhar em conjunto com

Estudos
Contabeis

A Universidade Estadual de
Maring4 realiza nos dias 20 e 21 de
maio 02° Ciclo de Estudos Contabeis
de Maringa. O evento sera realizado
no Cine Teatro Plaza. As inscrigoes
poderao ser feitas no local. No
primeiro dia de palestra, o tema sera
“A contribuigao da contabilidade ao
planejamento estratégico das
organizagoes”, com a professora
Diva Brecailo Abib, de Ponta Gros-
sa. No dia 21 o tema serd “A
formacao profissional do contabilista
e o exercicio da profissdo”, com
Hamilton Luiz Favero.

a ACIM. Sempre que houver uma
promogao nds do nicleo vamos avisar
um lojista de cada quarteirao para que
possamos dar idéias para as.campanhas.

Queremos ainda que a prefeitura dé
mais apoio para a revitalizagao do
comércio na avenida Brasil”, frisa o
gerente das Pernambucanas, Osvaldo
Vasconcelos.

O Nicleo de Desenvolvimento
Comercial ficou subordinado a vice-
presidéncia da entidade, que tem a
frente 0 empresario Donisete Busiquia.
O diretor acredita que esta unido entre
os gerentes ¢ a ACIM trard muitos
beneficios. “Maringa precisa acontecer.
Queremos atrair consumidores de toda a
regiao para que possamos aquecer o
comércio”, diz ele.

Massao Tsukada, presidente da
ACIM,também diz que a uniao das duas
partes ¢ importante para que se busquem
solugdes para a crise do pais que tem
afetado o comércio. Mas adverte: “a
participagao de todos os gerentes € im-
portante para o sucesso do comércio de
um modo geral”. A criagao do niicleo
acontceceu no auditdério Hélio Moreira,
na prefeitura municipal, com a
participagao do secretdrio do comércio
José dos Santos Ribeiro.

Para alguns basta uma
mao para contar as

seu carro...

... COM @
Vera Cruz Seguradora
¢ preciso usar as duas

Vocé que jd conhece as vantagens de confiar na
Vera Cruz Seguradora na hora de scgurar o scu
carro, ndao accite menos. Conte com a Vera Cruz
Seguradora, a lider em vantagens no sctor de
seguros dc veiculos no nosso pais.

coberturas do seguro do @9 @ @ W
/ / '

A

AVeraCruzSeguradora oferece uma gama
completa de produtos ¢ a mais ampla prestagao
de scrvigos, como assisténcia em viagem € o
tele-servigos nacional, com 0 compromisso con-
tinuo de meclhorar. Vantagens da Vera Cruz
Seguradora para que vocé tenha o melhor.

da Importincia Segurada o ] —

Para mais informacaées
consulte o seu corretor

de seguros ou ligue

(0442) 23-6150

Tipos de Coberturas

o (1 - ColiSf}O. e (02— lll_t‘éll(]l:() ® 03 -Roubo e (4 — Responsabilidade Civil — Danos
Materiais ¢ lfc_ssoms a Terceiros o 05— Defesa Civil © 06 — Defesa Penal
o (07— Rcsponsnlnhgimlc Civil por Objetos Transportados e 08 — Acidentes Pessoais
de Ocupantes de Veiculos © 09 — Assisténcia em Viagem e 10 - Majoracao de 20%

Acessérios nao Referentes a Som e Imagem

VERA CRUZ

SEGURADORA

Empresa dos Grupos MAPFRE
e Moinho Santista

Avenida Sao Paulo, 174 Maringa
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Empresarias em Maringa

O 11° Encontro Estadual de Mulheres Empresarias Executivas do Parand coincidiu com
a comemoracao dos 40 anos da ACIM. Durante um dia, elas avaliaram a participagao
da mulher nas discussoes do dia-a-dia da sociedade

Mais de 70 em-
| presarias participaram
'do 11° Encontro Pa-
ranaense de Mulheres
Empresarias e Exe-
= cutivas, realizado no
dia 17 de abril, em Maringa. O encontro
fez parte da programacio das fes-
tividades em comemoragio aos 40 anos
de fundagao da Associagao Comercial e
Industrial. Durante o encontro, as
empresarias assistiram a uma palestra ¢
trocaram informacgdes sobre as
atividades desenvolvidas pelos Conse-
lhos de Mulheres Empresarias de todo o
Parana junto as suas comunidades.

Dos 19 Conselhos existentes no Es-
tado, 10 participaram do encontro, or-
ganizado pelo Consclho de Maringa. Es-
tiveram presentes representantes das
cidades de Curitiba, Sao José dos Pi-
nhais, Matinhos, Guaira, Paranavai,
Campo Mourao, Pato Branco,
Umuarama, Ponta Grossa ¢ Londrina. A
vice-presidente encarregada dos Conse-
lhos de Mulheres Empresarias da Facip
- chcraqéo das Associagoes Comer-
ciais ¢ Industriais do Paran4 — Erycléia

Guimaraes, também participou do en-
contro.

GRETZ: Pcla manha, na primeira parte
do encontro, as empresarias

defende a ges-
tao partici-
pativa nas em-
presas. E, cle
fala com cx-
periéncia de
quem traba-
lhou durante 15
anos na Volks-
wagen na drca
de controle de
qualidade ¢
treinamento de
executivos. Ou
ainda dc quem
conscguiu

transformar
uma comuni-
dade cssencialmente agricola, em um
dos mais importantes pontos de
producgdao de cerdamica do Brasil: a
Ceramica Portobello, em Santa
Catarina.

Na opinido de Gretz ¢ preciso envol-
ver todos — da capula aos funciondrios
menos graduados — em torno dos ob-
jetivos comuns da empresa. “A gestao
participativa ¢ simples. Nao significa
dividir o lucro ou que o funciondrio vai
mudar. Mas que ele vai estar com-
prometido. E este comprometimento ¢

Maria Alice, de Maringa, coordenou os trabalhos

fruto da participagao”. O especialista
disse ainda que dois dos instrumentos
para sc chegar ao envolvimento das pes-
soas sao o trecinamento ¢ o aper-
fecigoamento dos funcionarios das
empresas.

A palestra do professor Joao
Roberto Gretz foi no Cine-Teatro Plaza,
¢ contou com a presenga de cerca de 500
pessoas, incluindo as participantes do
112 Encontro Paranacnse de Mulheres
Empresarias e Exccutivas. Gretz encer-
rou também o Ciclo de Palestras ACIM-

participaram da palestra com
o professor Joio Roberto
Gretz. Especialista em asses-
soria em Recursos Humanos
¢ Programas de Producio e
Qualidade, Gretz falou sobre
o “Atendimento ¢ a Sj-
tisfagao do Cliente, como uma
‘Armia Poderosa de Fi-
delidade e Vendas”. Segundo
ele é preciso “encantar” o
cliente. Atender as suas
necessidades com rapidez,
eficiéncia e competéncia.

Bancstado, organizado pela
Directoria de Eventos ¢
Promogoes da Associagao
Comercial e Industrial em
comemoragao ao 40°
aniversario de fundagao da
entidade.

INTERCAMBIO: A tarde, as
empresérias se reuniram no
Golden Inga Suite-Hotel para
a troca de informagoes entre
os conselhos participantes do
encontro. “Este intercdmbio
¢ muito importante para o
nosso trabalho. Com cle co-

Para chegar a este nivel
de atendimento, Gretz
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O presidente da ACIM também participou

do encontro das empresarias '

nhecemos as atividades dos
outros Conselhos e podemos




Gretz falou para mais de 500 pessoas no Plaza

Acoes politicas

Durante o 112 Encontro de Mu-
lheres Empresdrias e Executivas,
realizado em Maringda foi feito o convite
para que todos os Conselhos do Parana
participem do 1° Congresso Nacional
dos Conselhos de Mulheres Empresdrias
e Executivas, em maio, em Curitiba.
“Nosso estado é o que possui o maior
niimero de Conselhos do Brasil. Porisso
a presenca macica das empresdrias
paranaenses é fundamental para o éxito
do Congresso”, disse a vice-presidente
encarregada dos Conselhos de Mulheres
Empresdrias da Facip, Erycléia Gui-
mardaes.

Ficou decidido também em
Maringd, que em junho, as presidentes

dos 19 Conselhos do Parand vdo se
reunir em Londrina para discutir um
plano de estratégia para a agao politica
das empresdrias paranaenses. “Somos
empreendedoras e sentimos os reflexos
da ma gestao politica e dos encargos
como qualquer empresdrio. Por isso
devemos ter opinido e criticar quando
necessario”, diz Maria Alice Pinatti,
presidente do Conselho de Maringa.
Outra decisdo anunciada no 11°
Encontro, realizado em Maringa, foi o
local e a data da proxima reunidao das
empresdrias paranaenses. O 122 En-

contro Estadual dos Conselhos de Mu--

theres Empresdrias e Executivas serd
organizado em Paranagud, em
setembro. Apesar da auséncia da presi-
dente do Conselho de Paranagud, a cidade
mandou um oficio confinnando a sua
intengao de sediar o evento.

As empresdrias defendem a maior participacao delas nas discussoes politicas

~

adapta-las a nossa realidade”, declara
Maria Alice Pinatti, presidente do Con-
selho de Maringa e da Comissao Or-
ganizadora do encontro.

Durante a troca de experiéncias,
Curitiba aproveitou para defender uma
maior participagao dos Conselhos nas
discussdes politicas do dia-a-dia da
sociedade. As empresdrias curitibanas

‘comentaram que nunca a mulher esteve

tao presente no governo — com duas mi-
nistras — ¢ que os conselhos devem
opinar e criticar as medidas adotadas nas
esferas federal e estadual. Elas afir-
maram ainda que os conselhos precisam
divulgar mais seus trabalhos junto as suas
comunidades. “N@s precisamos mostrar
0 que somos e o que fazemos”.

Os conselhos demonstraram
também que estao preocupados com o
volume de vendas do comércio e com a
retomada do crescimento. A preo-
cupagao € tanta que a maioria dos con-
selhos do Paranad tem realizado feiras
ponta de estoque. “Foi uma saida en-
contrada pelas empresarias para desovar
os estoques das empresas em final de
estagao”, comenta Maria Alice Pinatti,
de Maringda. Ela cita o exemplo do
“Pontao de Estoque”, realizado em
mar¢o, que vendeu mais de Cr$ 5,5
bilhoes.

Maria Alice avalia que o 11° En-
contro atingiu a expectativa dos or-
ganizadores. “Estdvamos preparados
para receber 100 pessoas. Vieram
quase 80. O que proporcionou uma
certa tranqiiilidade, sem muitos
atropelos de dltima hora”. A presi-
dente do Conselho de Maringa, disse
que a Comissao Organizadora traba-
lhou dentro de um planejamento, onde
procurou-se prever todos os possiveis
contratempos.

Na avaliagao da vice-presidente en-
carregada dos Conselhos de Mulheres
Empresarias da Facip, Erycléia
Guimaraes, a realizagao dos encontros
estaduais tem sido uma boa opor-
tunidade de fortalecer as entidades e de
mostrar que as mulheres também estao
atentas aos rumos da economia e presen-
tes cada dia mais nos diversos setores da
iniciativa privada. Erycléia que € ex-
presidente do conselho de Curitiba,
recorda que eram poucas as cidades que
tinham conselhos nos primeiros en-
contros. “Hoje o Parana é o Estado com o
maior niimero de Conselhos de Mulheres
Empresarias de todo o pais”, garante a
vice-presidente da Facip.
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Dupla homenagem

A Duppla Propaganda foi homenagéada por ter ganho o concurso
que escolheu a logomarca dos 40 anos da ACIM. Em contrapartida,
homenageou a entidade pela passagem do aniversario

N
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Xavier e José Luiz recebem a placa das maos de Fernando Vieira Raimundo

Uma das homenagens prestadas
durante o jantar de aniversario da
ACIM, foi para Edson Xavier Antunes e
José Luiz Morais Garcia, diretores da
Duppla Propaganda, agéncia
responsavel pela criagao da logomarca
dos 40 anos da entidade. Eles receberam
uma placa como vencedores de um con-
curso promovido pela Associagao para
escolha da logomarca.

Durante a entrega dos prémios, a
Duppla surpreendeu, oferecendo a
ACIM uma placa, parabenizando-a pela
comemoragao do aniversario. A
logomarca criada pela Duppla foi esco-
lhida entre dez trabalhos de sete
agéncias. A escolha, feita por una-
nimidade pelos diretores da ACIM
levou a entidade a convidar a agéncia 2;
desenvolver toda a campanha dos 40
anos.

QUEM E ESTA DUPPLA?: “Claro, uma
dupla é apenas vocé-e-mais-alguém, algo
com nome, identidade, estilo — atributos
indispensaveis a fendmenos de criagio,
quaisquer que sejam”. A definigao ¢ de
Roberto Menna Barreto, no livro
“Criatividade em Propaganda”. Os
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maringaenses Xavier ¢ Zé Luiz
acreditam que nao € por acaso que for-
mam uma dupla. Existem muitos pontos
em comum que concorrem paraisto e um
deles, com certeza, ¢ o fato de ambos
terem formagao artistica.

Xavier ¢ artista plastico. Cursou a
Faculdade de Belas Artes em Curitiba,
onde morou por doze anos. Por vérias
vezes teve seus trabalhos premiados em
saloes de arte, pela Telepar e em Mostras
de Desenho Brasileiro. Dono de um
trago “inconfundivel”, Xavier define sua
técnica com bastante simplicidade.
“Uma cor nunca estd s6. Depende
sempre de outra”, diz.

José Luiz, ator e diretor de teatro, ja
trabalhou ao lado de grandes nomes
como Luthero de Almeida. Em Sao
Paulo desenvolveu estudos coordenados
pelo CPT — Centro de Pesquisas Teatrais
- dirigido por Antunes Filho. A
experiéncia teatral garante ao seu traba-
lho publicitario um perfil bastante sin-
gular. “No palco aprendi que a arte pode
estar nos gestos mais comuns, € preciso

saber observi-los e expressa-los artis-
ticamente”.

Perfil de criacao da Duppla

Xavier e José Luiz voltaram para

Maringa em 1990, trabalharam juntos em
outra agéncia e um ano depois, em 12 de
outubro de 1991 nascia a Duppla
Propaganda. Duppla com dois “p”. O
nome vem da tradicional formagao de
duplas de criagao — redator e diretor de
arte —dentro de agéncias de publicidade.
O mercado publicitdrio é quem ganha
com o talento desta dupla.
A CAMPANHA: “Mais de mil razoes
para sermos ACIM”. A campanha
que a agéncia desenvolveu para co-
memorar o aniversario da Associagao
Comercial e Industrial de Maringa
também revela o potencial criativo
desta equipe. “Oslogan foi muito
feliz e nao tenho medo de dizer que
foi uma das nossas idéias mais bem
resolvidas e que deu origem a outros
materiais”, explica José Luiz.




ALMOCO EMPRESARIAL

Secretario faz

José dos Santos Ribeiro participou do 42° Almog¢o Empresarial e falou dos projetos de sua secretaria.
Durante o almogo, a ACIM assinou convénios com o Sebrae e foi lancado o 12 Informatize
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José dos Santos falou das prioridades da sua secretaria

O 42° Almogo Empresarial
realizado pela Associagao Comercial e
Industrial de Maringa foi um dos mais
movimentados dos ultimos anos. Trés
fatores marcaram o evento. Primeiro, a
ACIM assinou um convénio com o
Sebrae, que entrou como parceiro nos
eventos de comemoragdes dos 40 anos
da entidade. Depois aconteceu o langa-
mento do 12 Informatize, ¢ a seguir, o
secretario do Comércio de Maringa, José
dos Santos Ribeiro, proferiu

Pedrosa Moleirinho e ainda Ercilio San-
tinoni, da Micromar, Luiz Carlos
Ambrosio, do Senai e Edwin Parascan-
dalo, do Senac.

CICLO DE PALESTRAS: O primeiro
convénio assinado durante o almogo
possibilitou a realizagao do Ciclo de
Palestras ACIM-Banestado, que acon-
teceria entre os dias 14 ¢ 17 de abril,
durante as comemoragoes dos 40 anos da
Associagao. Logo depois, foi langado o

alanco

1° Informatize, com a participagao do
Sebrae, ACIM, FUEM, Prefeitura
Municipal, FIEP, Micromar, Senai e
Senac.

O 1° Informatize, semindrio e
Show-Room de Informaética para Micro
e Pequenas Empresas, aconteceu nos
dias 22 e 23 de abril no Country Club de
Maringd. O semindrio teve como prin-
cipais objetivos levar aos micro e pe-
quenos empresdrios a importdncia da
utilizagao da informatica na busca da
qualidade e produtividade, desmis-
tificar a informatica, mostrar aos par-
ticipantes o conhecimento do que existe
no mercado voltado para suas empresas,
indicar quem sao os fornecedores, e dar
a oportunidade de negdcios para os for-
nccedores de informatica.
COMERCIO: Durante sua palestra, o
scecretario do Comércio, José dos Santos
Ribeiro, explicou o que vem fazendo
pclo sctor em Maringda. Segundo ele, a
secretaria estruturou um plano de agao
que vem sendo seguido criteriosamente.
Entre os trabalhos desenvolvidos pela
Secretaria do Comércio, estao a criagao
e instalagao do Shopping Mercosul, a
criagao do porto seco, apoio a realizagao
de feiras e eventos, apoio as micro e
pequenas empresas, criagao do Banco de
Dados do Comércio, e desenvolvimento
das areas comerciais dos bairros.

José dos Santos Ribeiro

palestra.

O Almogo Empresarial
foi realizado no dia cinco de
abril e teve a participagao de
mais de 100 empresarios. Es-
tiveram presentes, além dos
diretores da ACIM e do
secretdrio José dos Santos
Ribeiro, o diretor técnico do
Sebrae,Joao Carlos Tonetto
Pinto e o gerente regional da
entidade, Delcides Moser, o
reitor da FUEM, Décio
Sperandio, o secretdrio de
Indistria, Gilson Barbiero, o

lembrou que, naquela opor-
tunidade, ele completava 96
dias a frente da Secretaria do
Comércio. Nesse intervalo de
tempo, o secretario realizou
inimeras reunioes, ouvindo
praticamente todos os seg-
mentos do comércio local.
José dos Santos Ribeiro
agradeceu ainda a iniciativa
da ACIM, que se com-
prometeu a instalar um posto
avangado no Jardim Al-
vorada. Segundo o secre-
tario, a prefeitura também

presidente da Coordenadoria
Geral da FIEP, Amorim

Durante o almogo a ACIM firmou convénios

com outras entidades

deve instalar um posto na-’
quele bairro.
ACIM - MAIO/93 -



FRCIP

Rede projeta nova ferrovia

A Rede Ferrovidria Federal tem planos para a construc¢ao de novo ramal ferrovidrio ligando Curitiba ao
Porto de Paranagua. A informagao foi transmitida aos empresarios na ultima reunido da Facip

Preocupada com o escoamento
da safra agricola, a Facip -
Federagao das Associagoes Comer-
ciais e Industriais do Parana — con-
vidou o chefe do Departamento de
Administracao da Superintendéncia
Regional de Curitiba da Rede
Ferrovidria Federal, Roberto Car-
doso, para falar sobre as condigoes
de trafego nas ferrovias paranaenses.
Roberto Cardoso participou da
reuniao da Federagao, realizada no
dia 24 de abril em Umuarama.

empresa”. Roberto Cardoso adian-
tou também que j4 existe um projeto
para a construcao de uma nova linha
neste trecho.

De acordo com o projeto, a nova
ferrovia tera praticamente a mesma
extensao da existente. Mas com
inimeras vantagens. Entre elas, a
tecnologia serd de tltima geragao,
com um tracado que possibilite a
operagao de locomotivas mais
rapidas, e com maior capacidade de
transporte dos produtos.

Segundo informagoes recebidas
pela Facip, a Rede estaria operando
no limite e com precariedade, prin-
cipalmente no trecho que liga Curitiba
ao Porto de Paranagua. Como 50% da
safra agricola do Parana sao transpor-
tados em vagdes da rede, uma
interrupgao neste trajeto acarretaria um
enorme prejuizo para o Estado. Roberto
Cardoso explicou que € normal a Rede

operar com capacidade total na épocada-

safra.

A reuniao da Facip aconteceu
em Umuarama

Quanto a precaricdade dos equi-
pamentos em operagao, o chefe do
Departamento de Administragao garan-
tiu que a Rede tem feito a manutengao
dos trilhos e das locomotivas em
periodos inferiores aos indicados pelos
técnicos. “Apesar dos cuidados, o trecho
de Curitiba a Paranagud, por sua idade,
¢ uma preocupagao constante da

Com esta informagao em maos,
o presidente da Facip, Werner
Schrappe pretende desenvolver
acoes junto aos 6rgaos competentes para
viabilizar o projeto o mais rapido
possivel. “O transporte ferroviario pode
ser até 25% mais barato do que o
rodoviério. Se interligarmos com as
hidrovias que também vamos lutar para
serem viabilizadas, podemos reduzir
ainda mais os custos de transporte da
nossa safra agricola”.

— IGREJA PRESBITERIANA

Av. XV de Novembro, 1163 —fone: 24-6764
— KA - BLUMALHAS

Rua da Gloria, 393 - fone: 24-1463
Comércio varejista de tecidos,
confecgdes e calgados.

— TRANSPORTADORA COOPER

Av. Sincler Sambatti, s/n® - fone: 24-3343

Transportes rodoviarios de :
- JD MOVEIS cargas

Av. Brasil, 4430 - fone: 24-9821
Comércio varejista de méveis

e utilidades domésticas.

- COLIMAR RECUPERADORA

Av. Morangueira, 1840 - fone: 28-2827
Comércio e recuperadora de pegas
para automoveis.

- DATAGREEN INFORMATICA

Av. Colombo, 4643 - fone: 62-1112

- OTTOS COMERCIO

DE MAQUINAS

Av. Sao Domingos, 1981 - fone: 23-6233
- BRAZAUTO

Av. Bento Munhoz da Rocha Netto, 141

ACIM - MAIO/93 - [ET]

fone: 23-1993

Comércio varejista de pegas

para veiculos € mecédnica em geral.

- COMERCIO DE FRUTAS
TROPICAL

PR-317 - KM 6,5 - Ceasa - fone: 25-1708
— CONDOMINIO RESIDENCIAL
BERTIOGA

Rua Belém, 100 - fone: 22-4437

— WAN REPRESENTACOES

Rua Joaquim Nabuco, 68 - fone: 24-5804
— FARMACIA DROGANAKA

Av. Brasil, 3109 - fone: 22-4149

- VINHOS PASCHOETO

Rodovia PR-13 - KM 11 - fone: 62-2547
Comércio de bebidas, frutas, sucos

e lanches .
- DEPOSITO DE FRUTAS MARINGA
PR 317 - KM 6,5 - Ceasa - fone: 25-1865
- CIMENPEDRA

Av. Pioneiro José dos Santos, s/n®
fone: 24-8911

Comércio de materiais para construgio.
- DEPOSITO PROGRIDE

Av. Colombo, 7158 - fone: 24-4045
Comércio de materiais para construgao.
— FININBRAS FACTORING

Rua Santos Dumont, 2520 - sala 210
fone: 26-1414

— DICAS BIJOUTERIAS

Rua Santos Dumont, 3298

Industria e comércio de bijouterias
— RF - TECNOLOGIA

Av. Humaita, 759 - fone: 24-3849
Comércio de aparelhos eletronicos.
— LIVRARIA BOM LIVRO

Av. Brasil, 5555 - fone: 24-4465

- INCOPAMA

Av. Colombo, 274 - fone: 22-0574
Indistria e comércio de produtos de
carpintaria

— PERALTA

Av. Brasil, 2983 - sala 05 - fone: 22-2563
Comércio de materiais elétricos

- VEDACUBO

Av. Colombo, 421 - KM 120

fone: 28-5758

Indistria e comércio de retentores



NOVOS SOCIoS

Recorde no trimestre

A ACIM associa mais de 100 novas empresas nos primeiros trés meses de 1993 e bate todos
os recordes em novas filiagoes nos 40 anos de sua existéncia

No primeiro
trimestre de 1993, a
Associagao Co-
mercial ¢ Indus-
trial de Maringa
batcu todos os
recordes em novas
filiagoes da sua
historia. De janciro
a margo, 101 novos
sOcios passaram a
fazer parte do qua-
dro associativo da
ACIM. O melhor
resultado foi al-
cangado em margo,
quando 50 em-
presas sc filiaram a
entidade.

Para sc ter

videncidria, ju-
ridica e econ0-
mica. A Consul-
toria é respon-
savel também
pela elaboracgao
dos Informes
Técnicos dis-
tribuidos quin-
zenalmente aos
filiados.

CONVENIOS: O
mau atendimento
da saide através
da Previdéncia
Social fez com
que a ACIM fir-
masse convénios
com médicos,
dentistas € com a

uma idéia do que

estes nimeros sig-

nificam basta fazer uma retrospectiva
dos tltimos anos. Segundo dados do
Departamento de Relagoes Piablicas da
ACIM - responsavel pelo setor de
filiagoes — em 1989, foram 187 novos
socios. Em 1990, 225; em 1991, 255; ¢, em
1992, 190 cmpresas passaram a integrar
a Associagdo Comercial ¢ Industrial de
Maringa.

Destes quatro anos o melhor resul-
tado foi alcangado em 1991, com a média
de 21 empresas filiadas por més. Se, em
1993, for mantida a média alcangada até
margo — 30 empresas por més—no final do
ano cerca de 300 novas empresas passarao
a fazer parte do cadastro da ACIM.
RELACOES PUBLICAS: O presidente
da Associagao Comercial e Industrial de
Maringa, Massao Tsukada aponta uma
série de fatores que estao contribuindo
para a quebra de recordes de novas
filiagdes. Entre eles estao a variedade de
servigos prestados e 0s convénios
médico-odontolégicos mantidos pelaen-
tidade. Ele destacou também o trabalho
desenvolvido pelos funcionérios e pela
diretora de Relagdes Publicas, Noemi

Novos socios sao apresentados aos diretores

Scravalli.

Todo o trabalho de filiagao dos
novos socios ¢ feito por trés funciondrios
que cuidam exclusivamente do setor.
Eles fazem visitas as empresas que ainda
nao fazem parte da ACIM, e atendem os
interessados que procuram diretamente
a cntidade na sua sede. Durante as
visitas, os relagoes publicas mostram aos
empresarios todos os servigos € as
vantagens dos filiados da ACIM.

Na reclagao dos servigos prestados
pela Associagao Comercial, aqueles que
mais tém chamado a atengao dos
empresarios sao o SPC — Servigo de
Protegao ao Crédito, o Video-Cheque e
o Departamento de Consultoria. O SPC
e o Video-Cheque protegem as em-
presas dos clientes inadimplentes e das
pessoas portadoras de cheques sem fun-
dos, extraviados, roubados ou furtados.

A Consultoria da ACIM tem trés
consultores que atendem os associados
pelo telefone — através de uma linha ex-
clusiva direta — ou pessoalmente. Eles
prestam informagdes nas areas tri-
butéria, contébil, trabalhista e pre-

PAM - Parana
Assisténcia Mé-
dica. Os convénios possibilitam consul-
tas a custos menores e sem a necessidade
de enfrentar filas. No caso da PAM,
basta o conveniado comparecer ao posto
avangado instalado na sede da ACIM
para marcar sua consulta.

“Os Convénios hoje sao os grandes
atrativos para que as empresas se filiem
a Associagao Comercial”, afirma Noemi
Seravalli, diretora de Relagoes Piiblicas.
O presidente Massao Tsukada concorda
com Noemi, e garante que o crescimento
do nimero de associados é um reflexo da
atuagao da entidade dentro dos mais
variados segmentos da comunidade.

Com mais de 1.200 socios, a ACIM
pode ser considerada a maior
Associagao Comercial e Industrial do
Parana. Isto se for levado em
consideragao o universo de empresas e-
xistentes na cidade — cerca de 4.600.
“Durante estes 40 anos a ACIM cresceu
muito no conceito dos diferentes setores
da sociedade. Como entidade politica,
mas apartidaria, hoje ela ¢ chamada a
opinar sobre diversos assuntos de inte-
resse comum”, declara Massao Tsukada.
ACIM - MAI10/93 - [FT)



ARTIGO

A oportunidade chegou!

Atualmente vivemos em um
mundo esscncialmente dindmico, que
passa por profundas altcragocs,
provocando verdadciras revolugoes cm
todos os segmentos. Estamos na cra da
informacao instantianca, ondc
podemos ver ¢ ouvir fatos que ocorrem
do outro lado do mundo, via satélitc. E
estavelocidade da informacao, aliada a
informatica e a tecnologia de ponta que
vém diminuindo as distincias, dando a
impressao de que o plancta csta enco-
lhendo, legitimando a cxpressdo que
diz que o mundo ¢ uma ALDEIA
GLOBAL.

Esta rcalidadc ¢ cxpressa através
da nova ordem ccondmica mundial,
caracterizada pela quase absoluta
implantagao do capitalismo no plancta,
pclo crescimento cstonteante dos
tigres asiaticos ¢, até como reflexo
disto, a formacdo dos grandes blocos
econdmicos — CEE, Nafta ¢ Mercosul.

Estes blocos visam o fortalecimen-
to de scus mecrcados internos ¢ ao
mcesmo tempo criam condigdes mais
propicias para a disputa do mercado
mundial. Justamente neste momento
histérico, de suma importancia, vemos
0 nosso pais atravessando uma grave
crise, tentando cncontrar o scu cami-
nho ¢ asolugao para os scus problemas.

Mas as solugdes para as dificul-
dades que surgem a nossa frente nos
parccem inatingiveis. Analogamente
vemos o trem da historia passar por
nos, scm podermos embarcar rumo a
modcrnidade. Esta impoténcia diante
de fatos como a pobreza absoluta, o
desemprego, o sucatcamento do nosso
parque industrial ¢ a falta de qualidade
de nossos produtos, cria um sentimento
.de angustia cm nos. Temos assim a
impressao de que estamos na
contramao da Historia.

Nosso pais ja foi a oitava economia
do mundo, hoje nao est4 entre as dey
maiores. Temos a maior inflagao do
plancta ¢ uma brutal recessao,
degradando assim valores morais ¢
éticos de nossa populagao, aumentan-
do violentamente os indices de
criminalidade e miséria. Ao fazermos

por Jefferson Nogaroli

uma analogia cntre o Japao ¢ Isracl
com o Brasil, perccbemos um grande
contrascnso.

O Japao tecm uma populagao
praticamentc igual a nossa, sobreviven-
do cm uma drca dc terra cerca de 25
vezes menor que a brasileira - ¢ com o
agravante de ser formada em 80% por
um rclevo montanhoso ¢ praticamente
sem condi¢does de exploracgao
ccondmica, cxistindo ainda a presenga
de 67 vulcoes ativos ¢ constantes Ler-
remotos ¢ furacocs. Com cste perfil,
certamente o Japao teria tudo para scr
mais um pais SUBDESENVOLVIDO.

Mas, paradoxalmente, ¢ isto sem
sombra dc davida, o Japao ¢ o pais mais
desenvolvido do mundo. Possui um
supcravit comercial da ordem de 100
bilhoes de dolarcs, uma renda per
capita dc mais de 23 mil dolarces, indice
zcro de analfabetismo ¢ por af vai. Ai
vem a pergunta: como o Japao con-
scguiu csta faganha, s¢ o Brasil, quc
tem quasc cem vezes mais arca
produtiva que a japoncsa — sem Ler-
remotos, furacocs ou vulcoes — ¢ ainda
tecm dc sobra rccursos hidricos,
enérgicos, mincrais, enfim, tudo o que
cles precisam ¢ nao tém, nao atingce
ncm um décimo da performance deles?

As respostas sao varias, mas cm
especial, uma: O JAPAO FOI BUS-
CAR O MUNDO COMO CLIENTE.
Produz cm cconomia dc cscala,
rcduzindo custos ¢ aplicando cm tee-
nologia, que novamente reduz custos ¢
aumenta a qualidade desses produtos.
Outro exemplo € Isracl, que tem um
clima desértico, com absoluta falta de
agua c solo pedregoso, ¢ mesmo assim
conscguc fazer da fruticultura uma das
principais fontes de renda do pais. Sc
csscs exemplos nos impressinam,
vamos [azer uma andlisc mais dcta-
lhada de nossa regiao, o Noroeste do
Parana.

E fato que a Regido Norocste tem
um potencial de exportagdo da ordem
de 2 bilhoes de dolares. Também ¢ ver-
dade a equagio que aponta para cada
bilhdo exportado, uma geragao de 60
mil novos empregos. Infelizmente nao

estamos conscguindo transformar isto
em realidade. Temos capital ¢ recursos
humanos ¢ matcriais, laltando apcnas a
nceessaria ousadia empresarial para
consolidarmos o processo dc
verticalizagao industrial, agregando
assim mais valor aos nossos produtos.

A verlicalizagdo sc caracteriza
pcla integracao do processo produtivo,
como por exemplo o sctor téxtil, que vai
desde a plantacao de algodao, colheita,
bencficiamento, fiagao, tecelagem, tin-
turaria, cstamparia ¢ confecgao. Se
conscguissemos que todo csse proces-
so fosse realizado em nossa regiao,
teriamos produtos mais competitivos,
ampliando nossa participagao no mer-
cado interno, criando condigdes para
disputarmos o mercado externo.

Mais do que nunca as condigoces
cstao dadas para o aprofundamento de
nossa prolissionalizacdo. Se o medo da
falta dc informagao cram os tltimos
obstaculos, hoje respondemos a este
desafio. Neste més de abril foi criado
na ACIM, um Dcpartamento de
Comércio Exterior, que ja conta com
um profissional cspecializado nesta
arca. Contamos ainda com o apoio do
Scbrac, do Instituto Centro de
Comércio Exterior do Parana — Cexpar,
Preleitura de Maringd ¢ FIEP. Estas
instituigdes cstao mobilizando todos os
rccursos nccessarios para a des-
mistificagao do comércio cxterior,
rcalizando scmindrios, cursos,
palestras, dcbates, feiras, rodadas de
negdcios, excursoes ¢ contatos com
cmbaixadas ¢ cmpresarios de outros
paiscs.

Toda csta mobilizagao tcm como
objctivo preparar-nos para o mercado
externo. E nossa obrigagao aproveitar-
mos csta oportunidade. No mundo dos
ncgdcios ndo existe “sorte” ¢ sim o en-
contro da oportunidade com a pre-
paragao!

Jefferson Nogaroli é empresario
e diretor do Departamento
de Comércio Exterior

da ACIM.
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MEU NEGOCIO

No tempo certo

A Relojoaria Omega esta ha 44 anos no mercado e tem uma
trajetoria de sucesso. O pioneirismo dos irmados Ishikawa
traz a marca de quem chegou na hora certa e
acreditou no desenvolvimento da regido

Ishikawa: “quem conhece Maring4, conhece a relojoaria Omega”

Os irmaos Ishikawa foram os
primeiros japoneses que se instalaram
em Maring4. Toshimi e o irmao mais
velho Noriyasu chegaram em 1947,
atraidos pela potencialidade da regiao —
conhecida na época como o novo el-
dorado brasileiro — depois de viverem 15
anos pelo interior do Estado de Sao
Paulo. A familia Ishikawa chegou ao
Brasil em 1932, e quando o pai morreu,
os irmaos decidiram tentar a sorte no
Parand, lugar de terras roxas,
desbravado pelos ingleses e adotado
como lar por brasileiros e imigrantes de
varias partes do mundo.

“Quando nés chegamos o pessoal
da cidade nos achava estranhos. Eles
nunca tinham visto pessoas de olhos
puxados”, recorda Toshimi Ishikawa.
Apesar da diferenga de culturas, os
irmaos Ishikawa nao tiveram problemas
para instalar a primeira oficina de pe-
quenos reparos, no Maringa Velho.
Noriyasu, técnico experiente, coman-

dava a oficina, enquanto Toshimi seguia
os passos do irmao mais velho.

Naquela época a oficina da familia
Ishikawa fazia de tudo. De reparos em
relogios a consertos de armas, muito
numerosos no inicio de Maringa. “Até
faroletes n6s tinhamos que arrumar”, diz
Toshimi, que depois de dominar o oficio
decidiu abrir seu préprio negécio. Era
1950, e nascia a Relojoaria Omega. O
nome foi escolhido em fungio da marca
do reldgio, que era o mais usado pelos
pioneiros de Maring.

MAIS CONSERTOS: Desde o comeco,
a Relojoaria Omega esta instalada no
local onde funciona até hoje — na esquina
da Avenida Brasil com a Rua Basilio
Saltchuk. No comego, lembra Toshimi
Ishikawa, a Relojoaria era mais
procurada para fazer consertos. A
comercializagao de artigos novos surgiu
ecresceu com o decorrer do tempo. Hoje
as vendas sao a principal fonte de renda
da empresa, que ampliou o niimero e a

variedade de itens oferecidos a sua clien-
tela.

O pioneirismo transformou a
Omega em uma das relojoarias mais co-
nhecidas da regiao. Os clientes vinham
de todos os municipios proximos a
Maring4. Ainda hoje € grande o niimero
de pessoas de outras cidades que com-
pram reldgios, jdias, cristais, pratarias e
artigos finos para presentes na Omega.
Segundo Toshimi, sua empresa ficou tao
conhecida que ele arrisca dizer que
quem conhece Maringd, conhece a
Relojoaria Omega.

Para chegar ao atual estéagio,
Toshimi teve que enfrentar os desafios
comuns de quem chegou na regiao no
inicio da sua colonizagao. “Os produtos
e as pegas de reposigao vinham de Sao
Paulo, porque o acesso a Curitiba era
praticamente impossivel. E mesmo
assim nosso meio de transporte era o
aviao”. O empresario diz que o sacrificio
eravalido. Naquela época circulava mais
dinheiro e os negdcios eram mais
lucrativos. “Com um caminhao de café
em coco, comprava-se um automovel”,
afirma.

Hoje os lucros e o volume dos
produtos comercializados diminuiram e
o intervalo entre as venda aumentaram.
Reflexo daretragao do mercado e do fim
do ciclo do ouro verde. Apesar da nova
realidade da regiao, Toshimi esta satis-
feito com o negodcio. Pronto para se
aposentar, ele espera ver os filhos — que
vao substitui-lo — seguirem o mesmo
caminho trilhado por ele desde 1947.

Nestes 44 anos. de existéncia, a
Relojoaria Omega também deu emprego
para muita gente. No comego eram trés
funcionarios. Hoje sao 13. Mas teve
época em que esse niimero chegou a 20.
Assim como aprendeu o oficio com seu
irmao mais velho, Toshimi ensinou para
muitos a arte de trabalhar com as pecas
delicadas dos mecanismos dos reldgios.
Inclusive existem donos de relojoarias
em Maringd que comegaram a vida
profissional na Omega.

Toshimi faz questao de ressaltar a
crenga que ele sempre teve no potencial
de Maring4 e no crescimento da regido,
€ a importancia da presenga do irmao
mais velho Noriyasu, na sua vida. “Estes
dois fatores sao fundamentais para mim.
O primeiro porque eu sempre acreditei
que veria a cidade bela e pujante como é
hoje. O segundo porque grande parte do
que eu sei foi meu irmao quem me en-
sinou”.
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PENSO ASSIM

Comunidade e empresas

A minha experiéncia no varejo,
iniciada aos 15 anos de idade na
Capital Federal, posteriormente no
Parana e Sao Paulo (em particular
no interior deste rico Estado da
Federacao), permite que eu pare por
algumas horas para refletir sobre os
mais diversos momentos vividos de
relagao entre clientes, comunidade
versus empresas, € nos valores que
até entao foram atribuidos a cada um
deles. Seja por empresas nacionais
ou multinacionais, indistria ou
comércio, o fato € que qualquer uma
dessas atividades sempre estao es-
tabelecidas dentro de um centro
comunitério, convivendo portanto,
pessoas das mais diversas origens,
religides e correntes politicas e
socio-culturais.

Nos ultimos dias tive a honra de
participar de alguns eventos or-
ganizados pela ACIM, quando entao
comemorou-se seus 40 anos de
existéncia. Muitas dessas palestras e
eventos me acrescentaram muitos co-
nhecimentos, porém fiquei impres-
sionado com o dia em que foram
homenageados todos os ex-presidentes
desta associagao, em fungao de que es-
tavam ali os fundadores, os grandes
idealistas da época da fundagao, o seu
primeiro presidente. Eles com certeza,
ha quarenta anos, pensavam exata-
mente em conviver harmoniosamente
com a comunidade em geral da qual
faziam parte de suas atividades. E im-
pressionante porque desde aquela
€pOCa, mesmo com poucos recursos,
conforme se sabe pelos pronunciamen-
tos ouvidos, se planejou em como se
deveria conviver organizadamente com
0 meio ambiente, com as mais diversas
representagoes da comunidade, papel
este que se julgou desde o primeiro
instante, fundamental para o sucesso
'da agremiagao. A comemoragao por-
tanto, principalmente para quem chega
com o objetivo de conviver aqui, mostra
que tudo que € planejado no tempo e
executado com toda dedicagao s6 pode
resultar no sucesso.

Trazendo o raciocinio para o
campo da empresa, seja ela de qual-

por Elson Leal

quer porte, podemos estabelecer diver-
sas conclusoes, porém uma delas gos-
taria de enfocar com mais veeméncia.
Ja foi dito por alguém que comprar €
um ato de sobrevivéncia, seja de
géneros alimenticios, vestudrios, livros,
ferramentas ou qualquer outro
produto. Portanto, todo ser humano,
independente de sua classe social tem
o estabelecimento comercial como a
extensao de sua casa, pois ¢ nele onde
supre todas as suas necessidades de
subsisténcia ou até de investimento.
No6s portanto, que estamos na ponta do
contato direto com o consumidor
somos os grandes privilegiados. Como
ninguém, temos a possibilidade de

_colocar em pratica — com o consumi-

dor, — as trés seqiiéncias logicas da
comunicagao: OUVIR, DIZER,
FAZER JUNTOS.

OUVIR - Porque ouvindo todos os
segmentos da clientela, comunidade,
fornecedores etc, estaremos indo ao
encontro de seus anseios, neces-
sidades, criticas e sugestdes. Além do
que, o estabelecimento comercial tera
com isso oportunidade de estar muito
mais proximo da sua casa, tendo

condigoes de melhorar seu negdcio.

DIZER - Estabelecer a comu-
nicagao, falar através de seus pro-
dutos, sua loja, seus funcionérios,
portanto, utilizar de todos os recur-
sos disponiveis do nosso negdcio,
mas o fundamental: ser verdadeiro.

FAZER JUNTOS - Esta ¢ a
fase fundamental. Nela reside talvez
o mais importante ato deste tipo de
comunicagdo. Assim como fazer um
bom negdcio — costumamos dizer
que ele € bom quando os dois lados
ficam satisfeitos — para esta fase, esta
méxima ¢ mais que verdadeira.

Um municipio, com a
organizagao disponivel como em
nossa cidade de Maringd, possuem
recursos inestimaveis no campo cul-
tural, esportivo, artes plésticas ¢

cénicas, entre outras ndo possiveis
de enumerar aqui, haja visto a sua
variedade. Portanto, o FAZER JUN-
TOS, aparentemente estd muito
mais facil e proximo de nés do que
imaginamos. Nem sempre lhe € dado a
oportunidade de apresentar o valor
que merece, por se tratar de uma coisa
tao Obvia, ou que simplesmente faz
parte natural de nosso dia a dia.

Nao € possivel separar o homem
da empresa, das associagoes, da comu-
nidade, da cidade. O homem sempre
serd o privilegiado pois ele nasceu para
viver em comunidade, desde os
primdrdios sempre sobressaiu a
capacidade humana dc criar ¢ de se
exibir. Porque nao investirmos entio
nesta tao atual e moderna atividade,
que tem sobrevivido ao longo dos anos
nas pequenas ¢ grandes empresas aqui
e fora de nossas fronteiras? Os exem-
plos estao sempre ao nosso alcance, a
arte de negociar cada dia tornar-se-4a
mais nobre, quando nds conseguir-
mos o equilibrio entre empresas e
meio ambiente, seja ele interno (nos-
sos funciondrios) e externo (co-
munidade, poderes piblicos,
imprensa).

Elson Leal é diretor-geral do
Mercadorama de Maringa
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A MAIS ANTIGA
LIVRARIA DE MARINGA
AGORA E A MAIS NOVA.

4k

A tradicional Papelaria Maringa,
pioneira na cidade, esta totalmente renovada.
Agora ela faz parte da rede Bom Livro,
com 0 mesmo excelente atendimento

e grande variedade de livros, M ARING A
artigos escolares e papelaria.
Sao maisgopgées de qualigage para voce. KNERRIAERAFELARIA

Venha conhecer a nova Papelaria Maringa E O MESMO ENDERECO:
Av. Duque de Caxias, 595

Fone: 26-3131

A TELETEXTO GANHOU O PREMIO

NACIONAL MICROTEC/DIGITAL.

AQUI 0S SIRVA-SE
INGREDIENTES
A RECEITA A Teletexto atende desde
. L. pequenas até grandes empresas,
Enrir::?mc%-%?i; alizon A receita é simples. inclusive projetando e instalando
igi _ ) redes locais completas.
sua Convencéo Nacional C:ﬁ'gbp;%p:é?; Lol Quando precisar de solugdes em
em S&o Paulo. Em dan?entais informética, sirva-se: é s6 chamar.
80 revendas de todo o Mas |mp9rtqnte mesmo . )
pais (inclusive Sao Paulo, Rio, é ter profissionais
Curitiba, Belo Horizonte etc.), - qualificados, s
a Teletexto recebeu o produtos de alto_ padrao, v
prémio Destaque de Marketing. excelente atendimento, .
agiidade TELEFEXTO
E aqui revelamos a e perfeccionismo Informatica
receita para isso. na assisténcia técnica. R. Néo Alves Martins, 2840

Sempre um passo a frente
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