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o PROJETOS o Melbores marcas (distribui¢do direta das Companbias)
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UMA ENTIDADE EM DEFESA DA LIVRE INICIATIVA

A vitrine de Maringa

A Companhia Me-
lhoramentos projetou
Maringd para reccber
uma populagao de 200
mil habitantes. Ha
muitos anos, essa marca
ficou para trds, o que
obrigou as adminis-
tragoecs cstaduais e
municipais a criarem al-
ternativas vidrias para
ajudar o fluxo de vei-
culos ¢ propiciar um
desenvolvimento or-

volvimento. Prefeitos
de cidades que estao
as margens do Ivai
fazem parte de um
Conselho criado para
viabilizar politica e
financeiramente a
Hidrovia.

Ainda nesta edi-
¢ao, uma entrevista
com o consultor de
empresas Luis Al-
meida Marins Filho.
Ele esteve em Maringa

denado da cidade. Hoje,

aSccretaria de Estado dos Transportes
esta projetando o Contorno Norte para
desviar o transito pesado da Colombo.
Para os empresarios baseados na
avenida, com o desvio do transito, o
perfil da Colombo vai mudar.

De via rdpida, ela passard a se
caraclerizar como avenida comercial,
acreditam. Para que isso acontega, ¢
fundamental que haja diminuigao no

fluxo de veiculos — com a conseqiiente
diminuigao no nimero de acidentes — e
um investimento maior no visual das
lojas. Este € o assunto de capa desta
edigao da Revista ACIM.

Leia também nesta €digao uma
matéria sobre a criagao da Hidrovia do
Rio Ivai, um outro investimento na drea
de transportes que vem sendo aguar-
dado com muita esperanga de desen-

e fez palestra para 140
empresdrios. Sempre otimista, Marins
aponta varios fatores para provar que o
Brasil tem solugao. Em Maringa, as
imobilidrias usaram a criatividade e
assim nasceu 0 Mercado Comum de
Imoveis. Vocé vai ver que a iniciativa
estd dando certo: aumentaram as ven-
das no setor e os clientes ganham mais
opgoes de investimento sem andar
muito.

Marins atraiu 140 empresdrios para ouvir sua palestra

Alunos-operirios frequentam as salas de aula
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todos possam crescer fortes e bonitoes.

em mitido: a gente estd em baixa”.

um didlogo mas nao os encontrou.

Cerca de 100 mil empresarios que durante a cuforia da “Promogao Bike
Sprite” gastaram o dinheiro com bobagens, lotaram um Mini-Bugg ¢ foram a
Brasilia exigir do governo a rapida importacao de Sadol ¢ Danoninho para que

Caso o governo nao tome algumas medidas, o grupinho de empresarios
pretendc acionar o Tribunal de Pequenas Causas, pedindo juros mais baixos,
menores encargos e diminuigao de tributos.

Por outro lado, milhares de microecmpresarios lotaram um carrinho
Matchbox e também foram a Brasilia pedir para que o governo olhe para eles
com mais atengao. O lider do grupo — que nao foi identificado devido ao seu
tamanho — resumiu a crise pela qual passam com apenas uma [rase: “Trocando

O Procurador Geral da Repiblica procurou os microempresarios para
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Uma d

ose de otimismo

O consulitor de empresas
Luis Almeida Marins Filho
esteve em Maringd para uma
palestra no dia 13 de maio
(leia reportagem na pdg, 25).
Apés a palestra, Marins con-
cedeu uma entrevista para a
Revista ACIM, onde ratifica o
seu entusiasmo pelo Brasil e
dé um raio-x da situagao
atual das empresas e da
economia brasileira. Para
Marins, a globalizagao da
economia mundial é algo
“inexordvel” e para vencer
nesta nova era, 0 em-
presariado brasileiro terd que
se adaptar as novas

Marins: “os investidores internacionais tém

uma visao positiva do Brasil”

inexoravel, nao ha mais
como ficar isolado.

ACIM: As pequenas e
médias empresas também
terao condigcoes de competir
no Mercosul?

MARINS: Sim. As pe-
quenas e médias empresas
tém que ser pequenas €
médias em um altissimo
nivel de exceléncia. Elas nao
sobreviverao se forem pe-
quenas e médias vagabun-
das. O tempo futuro sera
muito favoravel as pequenas
e médias empresas super
especializadas e com alto
valor tecnolégico. E o que

exigéncias de mercado em
relagao a qualidaa'e- e
produtividade. Um dos meios de se chegar
a esse estdgio é através da lerceinzagao.
Na opiniao de Marins, até o governo deve
terceirizar seus Servigos, através da
privatiza¢do das estatais. .O consultor
defende um mercado livre, sem a
interferéncia dos governos .Federal, Es-
tadual e Municipal. Divida externa,
inflagdo e Mercosul sdo outros assuntos
da entrevista que vocé vai ler abaixo

ACIM: Nés estamos vivendo na era da
globalizagao da economia mundial.
Como as empresas brasileiras poderao
competir neste m'erca.do? .

MARINS: A primeira coisa que as
empresas tém que entender € que elas
precisam de qualidade em nivel umvc;rsal.
Isso porque uma empresa de Maringa,
por exemplo, ndo estd mais competindo
apenas com empresas do municipio ou
do Parana. Elas estao competindo com
empresas do mundo todo. Veja o caso
das cervejarias: a Skol competia com a
Antarctica. Hoje ela compete com a
Heinecken, Budweiser e outras estran-
geiras. A competigdo agora ¢ global, por
isso a necessidade da qualidade ¢
produtividade.

ACIM: Os empresarios brasileiros
estao conscientes dessa necessidade?

MARINS: Muito. E claro que existem
parcelas mais e menos conscientes. Mas
os empresérios brasileiros, pelo menos

nos centros onde eu trabalho, estao ab-
solutamente conscientes de que a saida é
essa.

ACIM: E quais os setores hoje onde ja
existe qualidade e produtividade no
Brasil?

MARINS: Existem no Brasil aquilo que
chamamos de ilhas de alta produti-
vidade, onde estao inseridos o setor de
auto pegas, o setor téxtil em algumas
areas, o setor siderirgico...

ACIM: E porque esses setores
alcancaram esse estigio antes dos outros?
MARINS: Sao as vantagens competitivas
que os paises tém e vao se desenvolvendo
por inércia, um ramo vai chamando
outro. Por que a Suécia tem alta com-
petitividade em caminhdes pesados? Um
pais pequeno como a Suécia tem a Scania
e a Volvo, e isso nao tem explicacao logica.
Acontece que a tecnologia foi se desenvol-
vendo naquele pais. E isso € o que acon-
teceu com a auto pegas no Brasil.

ACIM: Quais as vantagens que o Brasil
tera com o Mercosul?

MARINS: O Brasil vai aprender muito
com o Mercosul. Aprender a competir e
ganhar um pouco do mercado. Na ver-
dade, quem vai ganhar mais em termos
de mercado sao os outros paises que
terao muitas possibilidades de inves-
timento no Brasil. Mas o Mercosul € algo

esta acontecendo nos Es-
tados Unidos. A gigante IBM estd se
associando com empresas que ninguém
nunca ouviu falar. A IBM teve que se
curvar a uma pequena empresa porque
esta tem um alto nivel de exceléncia.

ACIM: E é nesse ponto que entra a
terceirizagao...

MARINS: Exatamente, uma empresa
nao pode mais fazer aquilo que alguém
pode fazer melhor que ela. Isso inde-
pendentemente do custo. As vezes nds
somos vidrados no custo direto e con-
tratar fora, aparentemente pode parecer
mais caro, mas na verdade se somarmos
custos indiretos, beneficios, tempo de
execugao etc, sai mais barato.

ACIM: Como esti a formacio de mao-
de-obrano Brasil? As universidades tém
formado bons profissionais?

MARINS: As universidades nunca for-
maram pessoas de nivel compativel com
0 mercado de trabalho. Isso em todo
mundo. As empresas é que sempre
desenvolveram sistemas de formagdo
profissional que pega a base que a
universidade dé e adapta a realidade do
mercado e da empresa. Os investimentos
em treinamento e desenvolvimento de
recursos humanos no Brasil tém aumen-
tado muito nos iltimos anos.

ACIM: O senhor é um entusiasta do
Brasil, o que néao ocorre com o brasileiro

ACIM - JUNHO/93 -



de um modo geral. Por qué?
MARINS: Acontece que o brasileiro
se acostumou a lamuriar-se. Com os
Estados Unidos por exemplo acon-
tece o contrario: eles se acham os
maiores. E uma questio de ethus cul-
tural nacional. Nds temos vergonha de
falar bem de nés préprios.

ACIM: E qual a visao que os inves-
tidores internacionais tém do Brasil?
MARINS: E uma visdo altamente
positiva. O que o Brasil precisa ter é
estabilidade de regras. Ele ja tem um
dos maiores mercados do mundo, tem
um povo pronto para consumir, tem
um sistema de distribui¢ao magnifico
com shoppings, lojas, tudo pronto. A
tinica coisa que precisa ¢ distribuigao
de renda. O povo precisa ter renda
para poder gastar e isso sO vai ser
gerado pela estabilidade de regras
econdmicas. Para as multinacionais
nao importa se a inflag@o esta elevada
ou nao, tanto que elas estao investindo
novamente no Brasil. Elas querem a
segurancga da estabilidade da inflagao,
querem conhecer as regras do jogo.

ACIM: E existe alguma receita para que
o Brasil alcance niveis mais suportaveis

“Querem fazer o brasileiro de bobo:
acreditar que a divida externa é o
maior problema do pais”

a desestatizaqéo, € 0 Governo ficar sO
nas suas atividades basicas de
educagio, satde e saneamento. OU-
tros paises fizeram isso e no Brasil s
fa!ta avontade politica de se fazer. Na
minha opinido, a partir de 95 o pafs vai
atingir um estagio favoravel. Este é 0
tempo necessario de se maturar no
Brasil estas coisas que estao em
ebuligao: as privatizagbes ¢ as
aco.moc?ag()es das forgas politicas
nacionais e regionais.

ACIM: O senhor defende menos
interferéncia do Governo na
economia. Por qué?

MARINS: A mesma receita que se da
para a empresa serve para o Governo:
ele tem que terceirizar. Nio ha
condigdes dele administrar todas
essas grandes indastrias que sdo as
estatais. O negécio dele é a satde,
educagio e saneamento. O resto,
deixa para a iniciativa privada. E n6s
brasileiros temos que deixar o assis-
tencialismo de lado, deixar de esperar
que o Governo e a Prefeitura fagam

de inflacio?
MARINS: A receita todo mundo sabe: é

e VIDROS CRISTAIS

e BOX BLINDEX.
e ESPELHOS.

Tudo em vidros

para construcao e engenharia.

O melhor em box

para residéncias.

TEMPERADOS PARA ENGENHARIA.
e VIDROS PARA CONSTRUCAO.
e BOX EM ACRILICO.

'VIDRACARIA GUAPORE

Av. 19 de Dezembro, 569 - Fone: (0442) 24-2235
FAX: (0442) 24-6557 - MARINGA - PARANA
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tudo.

ACIM: Um assunto muito debatido no
Brasil € a divida externa. Ela é tao
grande quanto imaginamos?

MARINS: A divida externa do Brasil ndo
existe. Ela é menor que 20% do PIB.
Existe uma industria que gosta de fazer
o brasileiro de bobo, faz ele achar que a
divida externa é o maior problema do
pais. O Brasil tem a menor divida externa
em relagao ao PIB do mundo.

ACIM: E quem sai ganhando com essas
falsas informagoes?

MARINS: Tem uma coisa que é meio
complicada de se falar, mas as vezes a
gente sente que existe. As multinacionais
que dominam o mercado brasileiro nio
querem a concorréncia de outras multi-
nacionais. Entao cria-se um clima
negativo em relagao ao Brasil. Mas todas
que estao aqui, estao satisfeitas. Elas
ameacam fechar, como a Ford, mas con-
tinuam aqui.

ACIM: E essa historia de que o
brasileiro tem fama de preguigoso, é ver-
dade?

MARINS: O que acontece é que o
brasileiro € mal aproveitado. No exterior
um operdrio é bem treinado, tem mais
condigCes de trabalho, desde uniforme
até equipamento de protecao individual.
No Brasil acontece o contrario: o
operario € jogado no mercado de traba-
lho sem nenhuma qualificagao.



TR
v -_| .

.rmmu s :n--z_i

1 $

CAPA”

A vitrine de Maringa

De simples estrada, a Colombo se transformou em uma das principais avenidas do municipio.
Com a construgao do Contorno Norte, os empresdrios locais esperam que a avenida

Num futuro, que pode estar bem
proximo, a Avenida Colombo tera para
Maringd a mesma importancia que a
avenida Brasil tem hoje. E inegavel que
a Colombo ¢ fundamental para o
municipio, mas a esperanga dos
empresarios locais € que ela mude seu
perfil. Deixe de ser um “prolongamento”
da rodovia BR 376 ¢ passe a ter
caracteristicas comerciais. Todos
acreditam que esta é uma tendéncia
natural da Colombo, que hoje ja abriga
centenas de empresas dos mais diversos
setores.

A construgao e a eficiéncia do Con-
torno Norte sdo condigoes fundamentais
para a mudanga no perfil da avenida
Colombo. Durante a primeira
administracio do prefeito Said Ferreira,

ganhe caracteristicas comerciais

em 1978, o0 Governo do Estado construiu
o Contorno Sul, para desviar o trafego
pesado do perimetro urbano. Mas, o
relevo acidentado onde foi construido o
contorno ¢ a falta de postos de servigo,
restaurantes e hotéis, afastaram os
motoristas daquele trecho.

Hoje, o Governo do Estado esta
desenvolvendo o projeto para
construgao do Contorno Norte. Desta
vez a promessa ¢ de que nado serao
repetidos os mesmos erros do passado.
Na opiniao dos empresérios da Colom-
bo, se 0 contorno atingir o objetivo de
tirar o trafego pesado da avenida, ser4
dado um grande passo para que ela se
firme como espago comercial.

Oficialmente a avenida tem 9,5
quildmetros de extensao —vai do trevo de

Sarandi até o trevo da Transparani —
saida para Paranavai. Mas ela é ainda
maior se for levado em consideragio o
trecho que vai do trevo da Transparana
até o trevo da Coca-Cola. Algumas das
empresas baseadas neste trecho até
adotaram como enderego comercial a
Colombo. Ao longo dos anos, desde que
ganhou os primeiros metros de asfalto, o
desenvolvimento da avenida tem sido
acelerado.
PAVIMENTACAO: No inicio da
colonizagao de Maring4, a Colombo era
mais conhecida como “estrada oficial” e
dividia a zona urbana da zona rural. O
local onde hoje estd o bairro Moran-
gueirinha era a fazenda Maringd, € o
Jardim Alvorada cresceu nas terras da
antiga fazenda Santa Linda. Na época a
ACIM - JUNHO/93 -




Pecas para tratores

N

PAS CARREGADEIRAS
TRATORES DE ESTTIRAS
MOTONIVELADCRAS

Sarandi Tratores: uma das pioneiras do ramo na Colombo

Encontrar pequenas lojas,
farmacias, consultérios médicos ou
escritorios na Colombo ndo ¢é facil. A
avenida se caracteriza pelo comércio
“pesado”. Sdo indiistrias, conces-
siondrias de veiculos, transportadoras,
atacados, postos de servicos e muitas
oficinas mecanicas, elétricas e lojas de
auto pegas. Ainda na Colombo estao o
Parque de Exposi¢oes e a Fundagao
Universidade Estadual de Maringa.

Curiosamente, o trecho entre as
avenidas 19 de Dezembro e a Parand se
caracteriza pelo grande niumero de auto
pecas erevendas detratores usados. Para
o empresdrio Odauro Vitoriano, esse
agrupamento de um mesmo ramo de
comércio é “normal”. “Quando se tem
umaloja tradicional em um lugar, outros
comerciantes procuram se instalar ao
lado pois o cliente que for a uma loja,
acaba vendo a outra’, explica.

Segundo Vitoriano, a primeira loja

de revenda de pecas para tratores ins-
talada na Colombo é a Sarandi Tratores
— antiga Maringa Tratores — que hoje é
de sua propriedade. O empresadrio cal-
cula que no total, a empresa conta com
28 anos. A Sarandi Tratores comer-
cializa equipamentos industriais e presta
assisténcia técnica. Para Odauro
Vitoriano, a Colombo oferece todas as
vantagens que ele precisa. “Se um
caminhdo traz um trator de esteira para
consertar, o motorista tem espago para
manobrar. Além disso, somos vistos por
milhares de pessoas que transitam pela
avenida”, afirma.

Antonio Simdao Buzatto,
proprietario da Tratosol, também con-
sidera a Colombo “um ponto ideal”.
Para ele, quem sai ganhando com o
agrupamento de lojas de um mesmo
ramo € o cliente, que encontra mais
opgoes de produtos e precos sem andar
muito.

I & i

“Estrada Oficial” tinha apenas uma pista
e o primeiro asfalto foi construido com a
pavimentagao da rodovia do Café, ligan-
do Maringa a Londrina.

Segundo o diretor da Companhia
Melhoramentos, Anibal Bianchini, a
Colombo nao constava no planejamento
inicial de Maringa. Ele acredita que o
nome da avenida foi uma homenagem a
Cristovao Colombo, o descobridor da
América. Mas, esse ¢ um dado que
dificilmente sera confirmado. O outro
diretor da Companhia, Alfredo Nyffler,
explica que havia um engenheiro na

ACIM - JUNHO/93 - &)

empresa encarregado de nominar as
ruas. Esse engenheiro colecionava
nomes e depois distribuia aleatoria-
mente quando as ruas eram abertas.

O ex-prefeito Jodo Paulino conta
que quando assumiu a prefeitura pela
primeira vez em 1960, a Colombo “era
puro barro”. Na época ele tinha o apoio
do entao governador Ney Braga e con-
seguiu a pavimentagao da avenida em
duas etapas. Ainda nessa gestio, Jodo
Paulino assinou o decreto niimero 48,
que determinava o alargamento da
avenida — de 35 para 45 metros — e

Joao Paulino: “meus adversarios
politicos achavam uma loucura
o alargamento da Colombo”

obrigava que todos os prédios cons-
truidos dali para frente fossem de al-
venaria.

“Naquela época meus adversarios
politicos acharam que era uma loucura o
projeto de alargamento da Colombo.
Hoje nds constatamos o quanto isso foi
importante”, afirma Joao Paulino. O ex-
prefeito foi um dos politicos que mais
acreditaram no desenvolvimento da
avenida. Ainda na sua primeira gestao,
Joao Paulino permutou uma area de
cinco alqueires do municipio pelos onze
alqueires onde funcionava um antigo
hipédromo e onde hoje estdo as
instalagoes do Parque de Exposigoes —
fundado por Adriano Valente.
VIADUTO: Na segunda gestao de Joao
Paulino — que comegou em 1977 — o ar-
quiteto Nildo Ribeiro da Rocha projetou
o viaduto sobre a avenida Tuiuti. Nessa
mesma época aconteceu o alargamento
de metade da Colombo, com o afas-
tamento de 82 edificagoes, indenizagao
dos proprietérios e construgao de rede
de esgoto. Na primeira gestao de Said
Ferreira, a avenida ganhou contornos
definitivos, com o alargamento total —do
cruzamento com a avenida Sao Paulo em
diante.

Os projetos dos Contornos Norte e
Sul sdo da primeira gestao de Joao
Paulino. Ele diz que com a construgao do
Contornc Norte, o transito pesado deve
ser desviado da zona urbana “natural-
mente” ou na “marra”, com a colocagao
de semaforos e quebra-molas na Colom-
bo. Para o ex-prefeito, a avenida ainda




Contorno nao
atrail motoristas

Inaugurado na primeira gestao do
prefeito Said Ferreira, o Contorno Sul
ou avenida das Torres, ndo alcangou
seus objetivos. Construido como uma
via alternativa para tirar o trdfego
pesado da avenida Colombo, o Contor-
no é muito pouco utilizado. Alids, ele é
mais usado pelos moradores dos con-
juntos habitacionais construidos na
regido. A topografia acidentada, com
muitas subidas, ndo atrai os motoristas,
ja que isso aumenta o consumo de
combustivel e ocasiona perda de tempo.

Com a construgao dos conjuntos
habitacionais, o Contorno Sul ganhou
também iniimeros quebra-molas, outro
bom motivo para afastar os caminhaoes
e onibus. E o pouco movimento da via
ndo atraiu postos de servigos, oficinas
mecanicas e hotéis. Hoje, a Secretaria de
Estado dos Transportes estd projetando
o Contomo Norte, previsto no plano
diretor de Maringd, que vai completar o
anelvidrio da cidade. Os empresdrios da

O Contorno Sul nao absorveu o
trafego pesado da Colombo

avenida Colombo esperam que desta vez
ndo sejam cometidos os mesmos erros
do Contomo Sul. Ainda nao hd previsao
para o inicio das obras, jd que depois de
pronto, o projeto ainda terd que passar
por licitagdo.

“sera uma grande via de comércio”.
Entre os empresérios locais também
existe a expectativa de que a Colombo
seja caracterizada como uma zona co-
mercial. Altair Elias Massuchin é um en-
tusiasta da Colombo. H4 10 anos ecle
comprou o posto Presidente, na esquina
com a avenida Morangueira, e acredita
que nao hé lugar melhor para se montar
um negoécio. “Quando se fala na avenida
Colombo, todos sabem onde é”, justifica.
Altair pode verificar a importancia
da Colombo quando fez uma promogao
no posto. Ele encheu a fachada da

empresa com bolas plésticas e entregou
uma para cada cliente que abastecia o
tanque. “Para nossa surpresa, mesmo
sem que fizéssemos uma campanha de
marketing nos veiculos de comunicagao,
ficamos conhecidos na época como o
posto das bolas”, conta 0 empresario.

E aproveitando o fato de a Colombo
ser uma “vitrine”, Altair Massuchin
abriu ao lado do posto a Ertec, uma
empresa especializada em construgoes
de obras elétricas e aparelhos celulares.
“A principio pensamos em abrir a
empresa em nosso depdsito, mas
mudamos de idéia

| porque o marin-
gaense de um
modo geral passa
obrigatoriamente
pela Colombo e
muitos viajantes
também trafegam
pela avenida.
Assim, somos vis-
tos por muita gente
diariamente”, ex-
plica Altair.

O empresario
ja pensou em abrir
um hotel ao lado do

Posto Presidente: ponto privilegiado posto Presidente,

o Almoco Executivo — Buffet
o Jantar Romantico
com piano
o Dixie Bar —
Das 18:00 as 02:00 horas
e Sauna —
Das 17:00 as 22:00 horas
e Lua-de-Mel b
o Hospedagem de -
Executivos e Familias
o Jantar a Luz de Velas
- com piano, as 6 Feiras
e Reunioes de Grupos
e Café da Manha

o Reservas de Mesa

Ramal 7 — Fininho

¢ Apartamentos
Ramal 8 — Marina
o« Eventos

Ramal 1727 — Neuza

UM QUATRO ESTRELAS

COMPLETO PARA VOCE

HOTEIS
* X% ¥ %

"~ MARINGA

" Av. Herval, 26 — Fone: 0442/26-1001

Telex: 0442/211 — Fax: 0442/26-1977
. Maring4a, Parana
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Noticias sempre
saudaveis pra vocé.

o O associado do PAM conta hoje
com 3 hospitais conveniados em
Maringa;

>

o Sao mais de 450 empresas que
oferecem a mais de 15 mil
funciondrios a seguranga
integral do PAM;

@
=
o Mais de 250 familias possuem o
Plano Familiar;

ol
o O plano de Assisténcia
Odontolégica ja garante o
sorriso de mais de 15 mil
associados;

o Hoje o PAM possui 220 médicos
conveniados, que dao
assisténcia total 24 horas.

Consulte-nos

P

PLANO MARINGAENSE DE
ASSISTENCIA MEDICA
24-1530

WMM
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Avenida é
campea de
acidentes

A Colombo é a recordista absoluta
no numero de acidentes em Maringd. A
avenida ocupa os quatro primeiros
lugares de acidentes em cruzamentos da
cidade. Em primeiro lugar estd a esquina
com a avenida 19 de Dezembro, com 60
acidentes no ano passado. Na seqiiéncia
— ainda em 92 — aparecem as esquinas
com as avenidas Parand — 54 acidentes —,
Pedro Taques — 49 —, e Sao Paulo — 43.

Em quinto lugar estd a Brasil com Herval
— 32 acidentes.

O Tenente Silva Neto, comandante
do Pelotdo de Transito do Quarto
Batalhdo de Maringd, diz que a maioria
dos acidentes — ndo s6 da Colombo -
acontece por imprudéncia dos motoris-
tas, desrespeito a sinalizagdo e alta
velocidade. Segundo o tenente, 50% dos
veiculos que trafegam pela Colombo
estdo apenas de passagem.

O tenente aponta dois fatores que
podem contribuir para a diminui¢do no
niimero de acidentes na avenida: desviar
o trdfego pesado e melhorar a
sinalizagdo. Somente neste ano ja ocor-
reram 118 acidentes na Colombo, com
34 feridos e trés mortos.

mas desistiu da idéia devido ao “baru-
lho” da avenida. Mas, esse é um
problema que parece nao afetar o hotel
Marilia, que foi inaugurado hé mais de
30 anos na avenida — quase em frente ao
posto. “A Colombo era uma estrada sem
asfalto. Na época de chuvas, muitos
caminhoes de entrega ficavam encalhados
aqui durante semanas”, lembra o
proprietario Fernando Cardoso Tavares.
Ele dizque o hotel continua movimentado,
e tem como hdspedes cativos “os viajantes,
motoristas de caminhao e entregadores de
mercadorias”.

TRAFEGO: Outra empresa antiga que
aproveita bem o potencial da Colombo
€ a Mercantil Miranda. Fundada em
1959 na avenida Brasil, a Mercantil se
mudou para o prédio da rodovidria em
63, e de la foi para Colombo, onde esta
h4 25 anos. “Nossa loja era no centro e
o depdsito ficava na Colombo. No
centro nds tinhamos muitas dificul-
dades por causa do trafego”, explica
Alvaro Miranda, proprietério da loja.
A Mercantil comercializa bombas
hidr4ulicas e equipamentos para
construgao civil.

A maior parte dos clientes da Mer-
cantil Miranda é da regiao de Maringa e
do Mato Grosso do Sul. Por isso, Alvaro
Miranda acredita que a Colombo € o
enderego ideal para seu tipo de negécio.
“A avenida ¢é passagem obrigatéria para
0s viajantes que passam pela nossa
cidade”, diz. Para o empresirio, a
Colombo funciona como uma vitrine,
tanto que ele tem dois pontos de
referéncia, que dificilmente deixam de
ser notados por quem passa por ali: um
moinho a vento que funciona em frente a
eémpresa, € uma roda d’4gua, instalada

em um caminhao.

O empresario Wilson Gatto diz que
¢ um “simpatizante” da avenida Colom-
bo, onde possui “varias” propriedades.
Gatto ¢é proprietario da Wilbraz
Indistria e Comércio de Brindes, inau-
gurada em 11 de fevereiro de 1973. No
inicio, a Wilbraz funcionou na avenida
Brasil e depois se mudou para o edificio
Atalaia. A mudanga definitiva para a
Colombo aconteceu no dia 12 de abril de
1977.

Para Wilson Gatto, a Colombo ¢
“um cartao de visitas”. Ele dizque o forte
da comercializagao da Wilbraz acontece
através de vendedores externos, mas
gragas ao movimento da avenida, realiza
muitos negdcios no balcdo. A empresa
fabrica brindes como chaveiros, réguas,
porta-lapis, porta-documentos, canetas,
além de etiquetas auto-adesivas para su-
permercados, confecgdes, controle e

antes do asfalto




Como a ave-
nida é repleta de
“grandes bar-
racoes”, Alvaro
Miranda acredita
que no futuro, o
comércio sera
dominado por
grandes empresas.
Ele cré ainda que
nao vai demorar
muito tempo para
que isso se torne
uma realidade. “A

Mercantil Miranda: moinho e roda d’igua como referéncia

outros fins.

VISUAL: O diretor para Assuntos do
Comércio da ACIM, Donizete Busiquia,
¢ proprietiario da Dismar Atacado,
empresa também localizada na avenida
Colombo. Donizete ¢ um dos poucos
empresarios locais que se preocupam
com o visual do prédio. A Dismar tem um
show-room, onde os produtos comer-
cializados pela empresa ficam expostos
diariamente. Donizete Busiquia con-
sidera a melhoria no visual das fachadas
das empresas da Colombo uma das
condigdes para o desenvolvimento da
avenida.

Donizete explica que um dos
problemas da Colombo ¢ que muitas
empresas estdo instaladas em antigos
barracoes. “Elas tém que mudar pelo
menos a fachada, se transformar em lojas
para chamar mais atengao”, defende.
Outro fator negativo que o empresdrio vé
na Colombo é o excesso de terrenos
vazios, “uma trava para o desenvol-
vimento”, diz.

O diretor da ACIM acredita que
apos a construgdo do Contorno Norte e
com uma possivel readequagdo do Con-
torno Sul, a Colombo automaticamente
tera seu comércio incrementado. “Hoje
a avenida ¢ usada apenas como mcio de
passagem, sao pessoas que acham que
estio em auto-estrada. Com o desvio
desse tipo de trafego, as coisas vao me-
lhorar”.

Alvaro Miranda concorda com
Donizete. O empresario € um entusiasta
da Colombo - onde tem outros sete
iméveis além da Mercantil Miranda —
acredita que apds aimplantagao do Con-
torno Norte, “a tendéncia é que a
avenida seja como a Brasil, com um
comércio mais atuante”. Para cle, a
Colombo ainda estéa se definindo como
area comercial.

regiao onde seréa
construido o Con-
torno Norte ja estd toda loteada e em
breve terd uma estrutura boa para
provocar o desvio do trafego pesado
para aqueles lados”.

VELOCIDADE: Entre os empresarios
existe o consenso de que o municipio
deve tomar medidas para diminuir a
velocidade dos carros que trafegam
pela Colombo. Por causa do ritmo
frenético dos veiculos, a avenida é
campea absoluta de acidentes em
Maringa (leia box). Alvaro Miranda
define a Colombo como um “cartao de
visitas que s6 ¢ visto em grande
velocidade”.

Altair Elias Massuchin, do Posto
Presidente, diz que a prefeitura colocou
redutores em locais onde “nao havia
necessidade”, citando como exemplo o
quarteirao em frente 8 UEM. Segundo
ele, os veiculos que saem da avenida
Pedro Taques em diregao a avenida Sao
Paulo imprimem uma velocidade superior

UM NOVO
CONCEITO EM
SERVICOS DE

e BUFFETE
o COZINHA

INDUSTRIAL

@Haddoc&

ALIMENTOS LTD.

Purque Industrial Cocamar
Fone: (0442) 62-1245 — Maringa-PR

Wilson Gatto: “a Colombo é um
cartao de visitas”
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ENGENHARIA E
COMERCIO DE VIDROS

DISTRIBUIDOR

SANTA MARINA

o Box Cristal Temperado
- Cl4ssico e Marine
o Cristal Temperado
para instalagao em obras
e Cristal Laminado Triplex
o Projetos especiais p/ todas as
aplicagoes com vidro: — Fachada-cortina,
bay window, coberturas e vitrines

Av. Colombo, 4042
Fone: (0442) 22-2443 — MARINGA - PR

‘0 QUE A SUA IMAGINACAO CRIA
A ENGEVIDROS EXECUTA.

[ ]

omaab.%wz
Fabrica de Colchoes
Sorriso do Lar Ltda.

Fabricamos o melhor em:

o ESPUMAS
o COLCHOES
e TRAVESSEIROS

35 anos de tradicao no
ramo de colchées.
Venha conhecer nossos
produtos

‘Av. Colombo, 1419
Telefax (0442) 22-8211
‘Telex 442-485
Cx. Postal 608
Maringa - PR
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Dismar: preocupacao com o visual

a 100 quildmetros por hora. “Nesse
ponto sim, deveria haver redutores”,
frisa o empresario. Ele acrescenta que ja
nao se surpreende com acidentes nas
proximidades do posto.

O proprietario da Tratosol, An-
tonio Buzato, defende a colocagao de
quebra-molas préximo a avenida
Parana, no sentido Maringa-Sarandi.
“Os veiculos descem a avenida a toda
velocidade e como a sinalizagao é
deficiente, muitos nao conseguem
frear quando o semaforo esta fechado”,
alerta. Alvaro Miranda também cré na
eficiéncia dos redutores. “Com eles, s
ficaria o trafego necessario”.

O empresario Wilson Gatto é con-
tra a construgao de quebra-molas. Ele
afirma que os redutores nem sempre
sao necessarios. “O que precisa haver
¢ maior conscientizagao dos motoris-
tas e mais policiamento. Esses dois
fatores juntos ajudariam muito a
diminuir o nimero de acidentes”,

frisa.

BR 376: O cres-
cimento da Colom-
bo estimulou o
desenvolvimento
comercial da ro-
dovia BR 376,
continuagao da
avenida, que conta
hoje com intimeras
empresas de ex-
pressao em Marin-
g4 como a Boa-
safra Comércio e
Derivados  de
Petréleo, Clube
Olimpico, Coca-
Cola, Carrocerias
Masson ¢ outras. Essas empresas estao
separadas da Colombo por um trevo e
ficam em uma posigao cstratégica, ja que
arodovia liga Maringd ao interior paulis-
ta, aregiao de Paranavai e ao Mato Gros-
S0.

Uma das empresas mais antigas do
local é a Carrocerias Masson, fundada
em 1964 por Caetano Masson. “Na
época a rodovia tinha apenas uma
pista, mas ja era muito movimentada”,
lembra Milton Masson, um dos
dirctores da empresa. A industria fica
em uma area total de 30 mil metros
quadrados, sendo que, seis mil ficam de
frente para a pista.

Para Milton Masson, todas as
empresas situadas na BR 376, entre o
trevo da Transparand até a Coca-Cola,
deveriam fazer parte da avenida Colom-
bo. O enderego comercial utilizado pela
Carrocerias Masson — inclusive na lista
telefonica — é avenida Colombo, sem

nimero.
Nesses 28

anos de existéncia,
a Carrocerias Mas-
son enfrentou
muitas dificul-
dades para con-
seguir infra-
estrutura. “Foi
com muita luta e
com o apoio da
ACIM que con-
seguimos a ca-
nalizagdo para
obter 4gua da
Sanepar, ilumi-
nagao piblica,
telefone e a du-

Empresas de grande porte estio no prolongamento
da Colombo, na BR 376

plicagao da ave-
nida”, conta Mil-
ton Masson.
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“4 idéia de exceléncia é ser tao
bom quanto vocé possa ser e
melhor do que vocé deveria ser.”

AntOnio Jesus Cosenza

Vera Cruz
Seguradora

A Vera Cruz Segu-
radora chegou em Maringd
disposta a mudar conceitos
sobre seguros e estd con-
solidando esta posigao. Ins-
talada na esquina das
avenidas Sao Paulo com 15
de Novembro, como uma
loja de seguros, o objetivo da
Vera Cruz é popularizar a
imagem do seguro ¢ ampliar
0 apoio aos corretores.

Segundo Arthur Willian
Holdschip, gerente do inte-

rior no Paran4, o mais impor-
tante para o setor é que a
Vera Cruz contribuiu para
aumentar a discussao e as
informagdes ao mercado
regional sobre o assunto
“seguros”. Abrindo o debate
sobre as necessidades e as
vantagens de um bom
seguro, a Vera Cruz
Seguradora tem cumprido as
suas metas de prestar servigos
de alto nivel, com um conjunto
de seguros adequados a todos
os tipos de necessidades e
coberturas, muito com-
petitivos em todas as areas.

Shopping
Vest Center

Trés meses foram sufi-
cientes para consolidar a Vest
Center como mais um centro
de vendas de confecgoes no
atacado a pronta entrega de
Maringa. Ao todo sao 13 lojas
que atendem mais de 1200
compradores por més.

Para o presidente da
Associagao da Vest Center,
Renato Roque Mariani, o
saldo positivo do empreen-
dimento € resultado do bom
atendimento, da variedade e
qualidade dos produtos ofe-
recidos pelas confecgoes.

O novo empreendimento
exigiu investimentos da ordem

Servico de primeira

A Localiza Rent a Car
completou 20 anos em maio. A
empresa possui 225 agéncias
espalhadas por 138 cidades de
todo o Brasil e seis na Argen-
tina, num total de 144 cidades.
A agéncia de Maringd estd
localizada na avenida XV de
Novembro, 319 (fone 22-4258).
A Localiza esta presente
também em 82 dos maiores

aeroportos brasileiros.

Para alugar um carro, a
Localiza exige ficha cadastral
simplificada, de preenchimen-
to rapido, apenas no primeiro
aluguel da pessoa ou empresa.
O cliente deve possuir cheque
especial ou cartao de crédito,
mais de 21 anos e dois anos de
habilitagao. A empresa oferece
cartdes para clientes preferen-
ciais: o Discount Card para
pessoas fisicas ¢ o Business

Card para pessoas juridicas.

Os cartoes preferenciais
em
qualquer agéncia no Brasil ou
Argentina. A frota da Localiza
¢ renovada anualmente, con-
tando com 8.500 veiculos de 17
diferentes modelos. A empresa
¢ a maior frotista particular do
pais, com carros Fiat, GM ¢
VW. Com o objetivo de manter
essa frota sempre nova, a
Localiza compra e vende
aproximadamente 1.600 carros
por més. Com isso, os veiculos
possuem sempre a idade média
de seis meses. Cada carro roda
em média 2.500 quildmetros
por més, numa média de 30.000
quilometros ao final do
periodo, o que garante boas

facilitam o aluguel

condigoes de uso.

Renato Roque Mariani,
presidente da Associagao
Vest Center

geragao de mais de cinquenta

empregos diretos.

A Vest Center égerenciada

de US$ 20 mil e proporciona a | por Fatima Souza Cardoso.

SI'SDO
DESENVOLVIMENTOQ
INFORMACAO
IMAGINACAO
IDEALIZACAO
INTEGRAGAO
o INSISTENCIA

Anselmo Nakatani

°

Pres. da Furukawa Industrial

DROPS

MERCOSUL

o Inauguradano dltimodia

31, a Feira Vest Mercosul.
Com 9 mil m2 de 4rea
construida o empreen-
dimento abriga 160 novas
lojas de confecgdes,
lanchonetes, restaurantes,
central de seguranga, salao
de reunides e amplo es-
tacionamento.

POSSE

e O empresiario Miguel
Fuentes Sala, ¢ o novo
presidente do Sindicato da
Industria do Vestudrio de
Maringd. A solenidade de
posse foi realizada no
altimo dia 3, no salao de
festas do Clube Olimpico
de Maringa. Miguel, que
presidird a entidade nos
proximos dois anos, anun-
ciou que a novasede do Sin-
dicato funcionard na
avenida Cerro Azul, 111,
altos das Confecgdes Ban-
deirante.

BANCO (I)

e Maringa ganhouno dia3
ultimo, a nova agéncia do
Banco Meridional. A obra
foi executada pela Ciplart —
Construgoes Civis, empresa

genuinamente marin-
gaense.
BANCO (II)

e O Banestado — agéncia
Avenida, tem novo gerente.
Lannes Boljevac Csucsuly,
assumiu a geréncia, depois
de 10 anos ausente da
cidade. Lupércio Ramos de
Andrade € o assistente
gerencial e André Luiz
Figueira, o gerente de
negocios. O ex-gerente José
Colette, foi promovido para
a agéncia Comendador, de
Curitiba.
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Amplia tudo.
Vienos as
prestacoes.

Copiadora Sharp SF-7750

por minuto. < *
 Capacidade S0
para até 500 folhas

de papel. Ideal para
empresas e departamentos
gue necessitam de
agilidade, qualidade

e "baixo custo copia’.

o Recursos especiais:
identificagcado automatica
do original, ampliagéo
e redugdo automatica
ou manual, com
zoom de 64% a 154%.

» Opclonals: alimentador
semi-automéatico
de originais e .
classificador de copias.

e Assisténcia Técnica dos
Revendedores Sharp em
todo o territério nacional.

e Linha de copiadoras
Sharp de 8 a 32
copias por minuto.

Conhega também
nossos outros
modelos.

SHARP

* Pregos corrigidos pela TRD. Condigdes vélidas enquanto durarem os estoques.

FAZ PARTE DA SUA VIDA.

TELEWEXTO
"/

TELETEXTO

Informética

R. Néo Alves Martins, 2840

ENERGIA

Copel responde
a ACIM

A diretoria da Associagao questionou a Copel sobre as interrupg¢oes
no sistema de energia elétrica. Segundo a estatal, um projeto
ploneiro no estado vai resolver o problema

Preocupada com as constantes
quedas de energia clétrica que vém acon-
tecendo em Maringd, principalmente
nos dias de chuva, a diretoria da
Associagdo Comercial e Industrial de
Maringéa enviou oficio ao Superinten-
dente da Copel, Angelo Vitério Malta. A
ACIM esclareceu que sempre que o
problema acontece na regiao da sede da
entidade, o servigo de informagoes aos
lojistas — através do SPC — acaba sendo
prejudicado.

Além da ACIM, varias outras
empresas tém sido prejudicadas com as
guedas de energia. No oficio, a diretoria

emonstra sua preocupagao com a
“constancia do problema, posto que, a
qualquer ameaca de chuva ja acontece a
falta de energia”. A correspondéncia da
ACIM foi enviada no dia cinco de maio,
e no dia 14, a Copel respondeu.

O oficio da ACIM foi respondido
pelo Superintendente Regional de
Maringd, Fucuo Curanishi. Segundo ele
“qualquer sistema elétrica aéreo, por
mais aperfeicoado que seja, esta sujeito
adesligamentos acidentais, causados por
diversos fatores, entre os quais,
especificamente em Maringd, por atrito
entre a arborizagao das vias publicas ¢ a
rede elétrica.

O superintendente informa que no
primeiro semestre de 1993, ocorreram
sete bloqueios no alimentador que
atende o centro da cidade - regiao da
ACIM - com duracao média de 30
minutos, todos provocados por quedas
de galhos de drvores sobre arede elétrica
em alta tensdo. Fucuo Curanishi diz que
a poda das drvores fica aquém das neces-
sidades operacionais do sistema de
distribuigdo de encrgia, porém, ameniza
muito os indices de interrupgoes.

Para amenizar o problema, a Copel,
em parceria com a prefeitura, vai exe-
cutar um projeto pionciro no estado, que
¢ a implantagao da rede compacta com
cabos 1solados, em substitui¢ao ao sis-
tema convencional atualmente em ope-
ragao. A obra deverd ser iniciada no se-
gundo semestre deste ano e o alimentador
que atende a drea central € prioritdrio.

O presidente da ACIM, Massao
Tsukada, disse que espera que o novo
projeto da Copel atinja resultados
satisfatorios. O presidente destacou que
a importancia deste novo projeto nao
reside apenas no fato dele diminuir as
interrupgoes de energia elétrica. “Ele
também garante a preservagao do verde,
nao sacrificando tanto as arvores com as
podas como as que sao feitas hoje”, diz.

A diretoria da Associagdo Comer-
cial e Industrial de Maringd cumpriu a
seguinte agenda no periodo de 1° a 24 de
maio de 1993:

No dia primeiro, o presidente Mas-
sao Tsukada participou do Tradicional
Undokai. No dia sete, a diretora Noemi
Seravalli foi a inauguracdo das
instalagoes da Oralmed. No dia dez, o
diretor Valdecir de Britto foi ao almog¢o
de encerramento da 21° Expoingd. Sabas
Martins Fernandes participou no dia 11
de um jantar promovido pelo Grupo
Malucelli no Clube Olimpico.

Nodia 11, o diretor Gilson Barbiero

Fone: (0442) 23-5556

participou da abertura do Encontro Es-

Agenda da Diretoria

tadual: Municipios e Universidades. No
dia 13, Luis Carlos Masson, Pedro
Granado Martines e Fernando Vieira
Raimundo foram a palestra de Luiz Al-
meida Marins Filho, no Hotel Deville.
No dia 20, o conselheiro José Gomes
Ferreira participou da abertura do 2°
Ciclo de Estudos Contdbeis de Maringd.
No dia 24, Massao Tsukada e vdirios
diretores tiveram audiéncia com o
prefeito Said Ferreira, na prefeitura
municipal. Visitas recebidas: no dia 29
de abnil, do diretor da Oralmed, Alcino
Omo Morais. No dia trés, do coor-
denador estadual do Mercosul, Hélio
Goldberg.
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MERCOSUL

Os vizinhos se acertam

Brasil e Argentina serao os mais importantes parceiros comerciais do Mercado Comum do Cone Sul.
Por isso, os dois paises comegam a se conhecer melhor

Empresdrios brasileiros, na chegada em Buenos Aires

Cada vez mais vai se estreitando o
relacionamento entre empresarios
brasileiros e argentinos visando a aber-
tura do Mercado Comum do Cone Sul.
Em abril, um grupo de empresarios
liderados pelo secretario da Industria de
Maringd, Gilson Barbiero, esteve nas
cidades de San Martin, Venado Tuerto e
Buenos Aires participando de um balcao
de negocios. Em maio, foi a vez do presi-
dente da ACIM, Massao Tsukada, dos
diretores Fernando Ferraz e Jefferson
Nogaroli ¢ da empresaria Maria Alice
Bourbon visitarem uma feira inter-
nacional em Buenos Aires.

Para Gilson Barbiero, esses con-
tatos entre brasileiros e argentinos € im-
portante para que cada uma das partes
definam seu papel no Mercosul. “Todos
tém receio do que vai acontecer apds a
abertura de mercado. O Brasil passa por
dificuldades inflacionérias, os argentinos
tém dificuldades quanto aos custos de
produgao. Esses problemas s6 poderao
ser equacionados mediante essa
negociacao”,diz o secretério.

Outro problema constatado pelos
empresarios na Argentina foi a

inexisténcia naquele pais da figura da
duplicata, o que dificulta eventuais
cobrangas. Os argentinos fazem essas
cobrangas em carteira, o que tem
limitado a entrada de empresarios
brasileiros no mercado local. “Eles
precisam encontrar mecanismos para
facilitar as negociagoes futuras”, frisa
Gilson.

FEIRA: A Feira Internacional do Mer-
cosul, que aconteceu entre os dias 7e 16 de
maio em Buenos Aires, atraiu centenas de
brasileiros. A feira foi multi-setorial e con-
tou ainda com a participagao de paises
como Espanha, Polonia, Canad4, China,
Peru e Bolivia. Dos 280 expositores, 65%
eram brasileiros. A Feira foi organizada
pela Camara de Comércio Argentino-
brasileira.

O diretor do Departamento de
Comércio Exterior da ACIM, Jefferson
Nogaroli, disse que a Feira representou
uma boa oportunidade para que ele
pudesse fazer contatos com colegas ar-
gentinos.“Além da troca de idéias, nos
trouxemos muito material para o nosso
departamento técnico”, explicou. Jeffer-
son manteve contatos também com

empresarios da drea de supermercados e
diz que deixou vdrios canais abertos para
futuras negociagaes.

O empresdrio Fernando Ferraz,
vice-presidente para Assuntos da
Indastria da ACIM, diz que hoje o
mundo inteiro quer vender para a Ar-
gentina, inclusive Japao, Coréia e China.
“Estamos mais perto dos argentinos e
temos que aproveitar essa proximidade
para que possamos sair na frente”, frisa.

Segundo Fernando Ferraz, os ar-

gentinos estdo preocupados com 0s
brasileiros. “Nos vendemos mais barato
e com isso, alguns industriais da Argen-
tina fecharam suas portas e estao com-
prando no Brasil para revender 147, ex-
plica. Para Fernando Ferraz, o maior
interesse dos nossos vizinhos estd no
setor agricola, onde eles possuem maior
produtividade e por isso praticam pregos
mais competitivos”.
INCOMODO: O presidente da ACIM,
Massao Tsukada, concorda com o
diretor. Para ele, os argentinos estao em
uma situagao “incoémoda” devido ao alto
custo de vida, que acaba se refletindo no
custo final dos produtos. Mesmo assim,
ele nao descarta a realizagao de grandes
negdcios entre os dois paises.

Massao destaca também a
importdncia do intercdmbio entre os
empresarios. “E através deste contato
direto que os negdcios se concretizarao”,
diz. Depois da viagem dos brasileiros a
Argentina, Massao espera a vinda dos
argentinos para conhecer a realidade
maringaense. A ACIM vai promover em
setembro uma feira internacional
“dentro do espirito do Mercosul”.

Para realizar a feira, a ACIM esté
reivindicando junto a prefeitura a me-
lhoria do Pavilhdao de Exposigoes. “NOs
contamos com a experiéncia da Feimar
de 1992, estamos tendo apoio total do
Sebrae, e com a participagao de todo
empresariado, temos a certeza de que
essa feira internacional serd um suces-
so”, conclui Massao.
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HIDROVIA

Navegar ¢é preciso, e barato

Depois de muitos anos, o projeto da Hidrovia do Rio Ivai comega a sair do papel.
Um Conselho foi formado para disciplinar a exploragdo do sistema,
que devera ser executado com recursos da iniciativa privada

Em breve a regido Noroeste do
Parand vai contar com o meio de
transporte de cargas mais barato do
mundo. E que depois de fazer parte, por
muito tempo, de discursos de candidatos
a cargos piublicos, a construgao da
Hidrovia do Ivai caminha para sua
concretizagdo. O projeto esta pronto, os
custos foram estimados, e ja houve até
apoio de ministros do Governo Itamar
Franco.

A frente desta batalha est4 o Conse-
lho da Hidrovia, composto por 35
prefeitos, presidentes de Cimaras de
Vereadores e liderangas empresariais
dos municipios as margens do Rio Ivai. O
presidente do Conselho ¢ o prefeito de
Doutor Camargo, Paulo Nocchi. As agoes
politicas estao sendo coordenadas pelo
deputado estadual Jodo Preis (PP).

O deputado tem sido também o prin-
cipal divulgador daidéia. No més passado
foram intimeras entrevistas para jornais e
emissoras de radio e televisio. Segundo
Jodo Preis, a Hidrovia podera ser
concluida em quatro anos. “Nossa
previsdo € de que as obras se iniciem em
1994, e esperamos tornar o rio navegavel,
no mais tardar, no final de 1998”.

INVESTIMENTOS: Para concretizar Q
projeto da Hidrovia do Ivai serio
necessarios investimentos na ordem de
238-milhbes de dolares. Os recursos serio
aplicados na construcio de uma usina
hidrelétrica, com eclusa, em Mirador.
Concluida, a usina vai gerar 120 mil
quilowatts. A eclusa ser idéntica a de
Nova Avanhandava, no Rig Tiéte, e
eonstruida com tecnologia nacional,
Joao Preis adiantou que os 238
milhdes de délares virdo da iniciativa
privada. Inclusive existe uma relagio com
investidores de outros estados e paises,
interessados na obra.“No6s estamos
apenas dependendo da concessio do
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Sul para serem industrializados na regiao.

Os estudos do Conselho mostram
que sera possivel a recuperagao de uma
area de 70 mil hectares, com a utilizagao
deirrigagao. “Trata-se de um grande vale,
com solo apto para culturas de ciclo
curto”, afirma Joao Preis. O deputado diz
que hoje estas terras sofrem com as cons-
tantes cheias, o que causa um grande
indice de migragao.

Recuperadas, estas terras poderao
servir para um amplo projeto de assen-
tamento de agricultores. O apro-
veitamento miltiplo do Rio Ivai oferece
condi¢des de criar, em forma de
agrovilas, mais de 300 coldnias com
capacidade para 200 familias cada. “As
terras sao patrimonio da Unido. Com o
projeto, elas deverao beneficiar dezenas

Joao Preis é coordenador politico e o
principal divulgador do projeto

governo para hidrelétrica e para o uso do
RioIvai. Nossas agoes politicas estdo con-
centradas nesta diregao”.

Com 237 quildometros de extensao, a
Hidrovia teré inicio em Doutor Camargo
e o final serd no Rio Parani, na
hidrelétrica de Itaipu. De 14, segue mais
263 quilometros, descendo pelo Rio
Parana até encontrar o Rio Paraguai.
Esse trajeto transforma o projeto em um
fator de integracao regional e em uma
alternativa para o desenvolvimento
econdmico do Noroeste do Parana.

INDUSTRIALIZACAO: Além de pos-
sibilitar o meio de transporte mais barato
do mundo, a Hidrovia abre opor-
tunidades para o instalagao de unidades
industriais ao longo do seu percurso. O
objetivo é buscar os produtos agricolas do
Paraguai, Mato Grosso e Mato Grosso do
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de milhares de agricultores”, afirma o
coordenador politico.

MERCOSUL: Ainda em defesa da
Hidrovia Jodo Preis argumenta que a
regiao Noroeste do Parana precisa par-
ticipar ativamente da implantagao do
Mercosul. “Nossa localizagao € pri-
vilegiada e devemos aproveitar todos os
recursos disponiveis”. Ele espera que
com a Hidrovia em operagao, € com a
instalagdo do porto seco em Maringd, a
cidade se transforme em um grande
centro distribuidor de produtos in-
dustrializados.

O projeto prevé também a
interligagao com outros trechos
navegaveis de rios como 0 Tiéte em Sao
Paulo, o Paranaiba em Goids, e o Iguagu,
no Paran4. “Serd a maior hidrovia do
mundo”, afirma entusiasmado Joao Preis.
O otimismo do coordenador politico do
projeto de aproveitamento multiplo do
Rio Ivai estd baseado nos resultados
apresentados pelas hidrovias existentes,
como a do Tiéte-Parana.

Levantamentos feitos pelo Conse-
lho demonstram que a Hidrovia do Ivai
vai proporcionar uma economia de
combustivel na ordem de 220 milhdes de
barris anuais, o equivalente a cerca de 100
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rovia do Ivai

milhes de dolares. E que as chatas con-
somem 1/6 do combustivel utilizado pelo
transporte rodovirio. Esta reducao no
consumo, aliado ao volume de carga
transportada pela chata — 2.200 tone-
ladas, o mesmo que 70 caminhodes de
carga — fazem com que o custo do
transporte fluvial seja até 80% mais
barato que o rodoviério.

Outra vantagem do sistema € a
redugao do indice de acidentes. Sem con-
tar que os empresarios deixarao de se
preocupar com a manutengao dos vei-
culos, e 0 Governo com a recuperagao, ou
duplicagao das rodovias. Com a hi-
drovia, o transporte rodoviario seria
utilizado apenas para pequenas
distancias entre os municipios da regiao.

APOIOS: A viabilidade econdmica e os
beneficios gerados pela Hidrovia do Ivai
tém atraido importantes aliados na luta
pela concretizagao do projeto. Estao en-
gajados nesta campanha todos os prefei-
tos das 34 cidades que se beneficiarao
diretamente com a entrada do sistema em
operagao, e outros prefeitos de cidades
préximas. Empresarios e politicos tam-
bém comegam a se interessar pela
Hidrovia.

Para o prefeito de Maringa, Said
Ferreira (PMDB), a Hidrovia vai repre-
sentar a integracao regional do Parana
com toda a bacia do Prata. “Esta é a obra
mais importante para a integragao”,
garante. O prefeito lembra do seu apoio
ao projeto enquanto era deputado
federal, e comenta que com a criagao do
Conselho e com o trabalho em andamen-
to, a Hidrovia deverd “enfim sair do
papel”.

No inicio do més passado, o projeto
ganhou outro importante apoio. Ao
tomar conhecimento da proposta, o mi-
nistro da Indistria, Comércio € do Turis-
mo, José Eduardo de Andrade Vieira,
disse que vai se empenhar pessoalmente
para que ela se torne realidade. Ele
colocou o Ministério a disposicao do
Conselho para contribuir com estudos
técnicos para a viabilizagao do empreen-
dimento.

DIVULGACAOQ: Entre os empresérios
que colaboram para a execugao do
projeto estd o diretor-presidente da
Gazeta do Povo e da Rede Paranaense de

Televisio, Francisco da Cunha Pereira.
Ele € o presidente de honra do Conselho

Said: “a Hidrovia € a obra mais
importante para a integracao
regional”

e deverd abrir, espago nos meios de
comunicagao de sua propriedade para
uma ampla campanha de divulgacao
sobre os beneficios que a obra devera
trazer ao Parana.

O coordenador politico Jodo Preis,
quer agora atrair as entidades repre-
sentativas das forgas produtivas paranaen-
ses. Deverao ser contactadas Associagoes
Comerciais e Industriais, Sindicatos
Patronais, Federagoes da Indistria, do
Comércio e o Sebrae-Pr. “Surgirao muitas
micro e pequenas empresas ao longo do
percurso da Hidrovia, € 0 Sebrae tera papel
fundamental para o fomento deste segmen-
to na economia da nossa regiao”, justifica.

Enquanto as a¢6es politicas e abusca
pela adesdo de setores produtivos sio
desenvolvidas pelo deputado Joao Preis,
0s municipios beneficiados diretamente
pela Hidrovia trabalham com o objetivo
de atrair novas empresas para a regiao.
As Prefeituras, a partir da autorizagao da
concessao, darao incentivos para que 0s
empresarios tragam suas indistrias para
0 Noroeste do Parana. “Serao incentivos
que reverterao o quatro atual da
economia de grande parte das cidades as
margens do Rio Ivai”, confirma o
deputado.
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- AUDISOM

Av. Herval, 620 — Fone: 26-1561

Com. atacadista

de componentes eletronicos.

- NATURA

Av. Dr. Luiz Teixeira Mendes, 712
Fone: 62-2842

Ind. e com. de cosméticos.

— NEONSET

Rodovia BR 376-Km 130 — Fone: 23-5545
Ind. e com. de luminosos

- ROMEU AUTO PECAS

Av. Sao Paulo, 1086 — Fone: 23-0035
Com. de auto pegas

- POSTO MORANGUEIRA

Av. Morangueira, 1347 — Fone: 28-3468
— BRITO CONTABILIDADE

R. Ademar Bornia, 1065 — Fone: 28-7704
Sarandi-PR

- HOTEL BERLIM

R. Joubert de Carvalho, 252
Fone: 22-3011

- NOBEL

R. Quintino Bocaitiva, 1235
Fone: 25-3641
Estabelecimento de ensino.
- ESCRITORIO GLOBO
R. Joubert de Carvalho, 373
Fone: 23-3070
Contabilidade.

— ARITA AUTO PECAS

Av. Colombo, 2385 — Fone: 23-0494
— BORINELLI

COM. DE FERRO E ACO

Av. Colombo, 6755 — Fone: 24-9844
Rep. coml. de ferro e ago.

- MOVEIS GUAPORE

BR 376 — KM 115 — Fone: 28-5312
Ind. e com. de méveis.

- BOLAMEL

Gleba Patriménio Mandaguari
Fone: 33-1364 — Mandaguari-PR

Ind. € com. de biscoitos, bolos,
tortas, doces, etc.

- COMERCIO UNIAQ

DE FRUTAS E VERDURAS
RodoviaPR317-KM 6,5 - Fone: 25-1754
Com. de hortigranjeiros,

- COMERCIO DE PNEUS OLIVEIRA
Av. Pedro Taques, 1447 — Fone: 28.353>
— ANTARES ASSESSORIA

R. Demétrio Ribeiro, 430

Fone: 26-5523

Prest. servigos contabeis.

- RODAS DO PARANA

Av. Dom Pedro I, 161 — Fone: 28-5702
ACIM - JUNHO/93 - [EEl

Sarandi-PR

Dist. e recuperadora de auto pegas.

— DALVIN TOCHIAKI SATO

Av. Maui, 2978 — Fone: 22-1367
Engenheiro Agronomo — autéonomo.

— LIVRARIA E

PAPELARIA PEDRO TAQUES

Av. Pedro Taques, 1971 — Fone: 28-3828
— VILA RICA

Av. Brasil, 6701 — Fone: 25-3882

Com. atacadista de géneros alimenticios.
— METALTINTAS

Av. Brasil, 2448 — Fone: 23-1952

Com. de tintas.

— PINOS E BOLAS

Av. Cerro Azul, 1047 — Fone: 22-5679
Lanchonete ¢ jogos de bilhar e boliche.
- CONDOMINIO

RESIDENCIAL LAGUNA

R. Dr. Saulo Porto Virmond, 884

Fone: 22-0373

- APTUS

R. Néo Alves Martins, 2183

Fone: 22-7791

Prest. de servigos em adm. trabalhista.
— CASAFORTE

MATERIAIS PARA CONSTRUCAO
Av. Carneiro Leao, 662 — Fone: 62-2772
- LOJAS CARICIA

R. Santos Dumont, 3195 — Fone: 24-7196
Com. varejista de confecgdes

e armarinhos.

- OTICA VISOOTICA

R. Santos Dumont, 2681 — Fone: 26-2622
- IMOBILIARIA PORTO SEGURO
Av. Dr. Luiz Teixeira Mendes, 638
Fone: 24-8131

— INDUSTRIA DE MOVEIS BRASILIA
Av. Herval, 78 — Fone: 26-1242

- 12 IGREJA BATISTA DE MARINGA
Av. Tiradentes, 181 — Fone: 22-1997

- SUL PECAS

Av. Colombo, 1670 — Fone: 26-5215
- PARANA BANCO S/A

R. Néo Alves Martins, 2398

Fone: 26-1640 ¢ 26-2511

- M. A. FALLEIROS

Av. Herval, 620 — Fone: 22-8065
Confecgoes

— RIZBER ENGENHARIA

DE SISTEMAS HIDRAULICOS
Av. XV de Novembro, 171 — Fone: 23-3221
Engenharia civil e rural.

— LINHO DE SEDA BOUTIQUE
Av. XV de Novembro, 278

Fone: 26-2832

Com. de artigos de

vestudrio em geral, calgados e acess.
— A BRASILEIRA

R. Joubert de Carvalho, 1008

Fone: 22-3771

Ind. e com. de confecgoes,
armarinhos e tecidos.

— G. S. CONSULTORIA
EMPRESARIAL

R. Santa Maria, 390 — Fone: 22-5092
—-J.C. ERCOLES

R. Santos Dumont, 1049 — Fone: 23-3253
Representagoes comerciais.

— ESTACIONAMENTO GUARA
R. Joubert de Carvalho, 818

Fone: 23-3382

Corretora e estacionamento de veiculos.
~ESCRITORIO DELTA

R. Joubert de Carvalho, 623

Fone: 22-3062

Escritério de contabilidade.

- LOLLA PALUZZA

Av. Brasil, 4336 — Fone: 62-1437
Com. varejista de calgados, confecgoes.
— ANDORINHAS AUTO PECAS
Av. Brasil, 2255 — Fone: 26-4456

Visitas

A partir deste més a ACIM deixa de
marcar um dia especifico para que 0s
novos associados conhecam a estrutura
organizacional da entidade. Antes, no
inicio de cada més o departamento de
Relagées Publicas da ACIM convidava
o0s novos sécios a comparecerem a sede
da entidade em um determinado dia,

sempre coincidindo com as reuniées da
diretoria.

Depois de receberem todas as
informagoes necessdrias sobre a
estrutura e funcionamento da entidade,
como utilizar os servi¢os e a quem se °
dirigir para esclarecer ditvidas, os novos
socios eram apresentados aos diretores.

Como ndo era possivel reunir todos
os novos socios em um dia especifico, a
Associagao resolveu deixar a critério de
cada empresdrio o dia e a hora das visitas.
Para agendar essa visita, o associado deve
entrar em contato com Vera, Nidia ou
Valmir pelo fone: 26-1331.




BOM EMPREGO

Governo como parceiro

O Governo do Parand criou, no inicio de 1993, uma linha de crédito especial para beneficiar os
pequenos e médios empresarios. O objetivo é fortalecer e incrementar o
parque industrial paranaense, gerando novos empregos

Vera Regina

Manter e incrementar as pequenas
e médias empresas do Parana. Este € o
principal objetivo do Programa Bom
Emprego, criado pelo Governo do Es-
tado no inicio de 1993. O programa prevé
o financiamento de até 80% dos projetos
de ampliagao e modernizagdo do parque
industrial paranaense, e recursos para o
capital de giro das empresas.

Podem participar do Bom Emprego
empresas que tiveram

para o capital de giro. No primeiro caso,
o limite de empréstimo é de Cr$ 2
bilhoes. Para o capital de giro, o
empresario tem a sua disposi¢ao um teto
maximo de Cr$ 380 milhdes — valores
referentes ao més de maio. Vale lembrar
que os financiamentos sempre serao cor-
respondentes a 80% do projeto de
ampliagao da unidade, ou do capital de
giro necessario para a compra de

matéria-prima.

Quando os recursos forem des-
tinados para investimentos na produgao,
a empresa tem cinco anos para pagar,
com um de caréncia. No caso do
empréstimo ser para capital de giro, o
empresario tem 15 meses de prazo de
pagamento, com trés de caréncia. A
corregao para as duas linhas de crédito é
amesma: TR mais seis por cento de juros
ao ano.

Outro atrativo do Bom Emprego é a
possibilidade de um desconto de 10% na
TR. Este beneficio somente é possivel
para os empréstimos destinados a com-
pra de equipamentos. Dependendo do
valor financiado, a empresa tem que
gerar entre dois e seis novos empregos
para obter o desconto.
SATISFATORIO: Segundo o gerente
regional do Banestado em Maringa,
Augusto Genari, 0 Programa ¢ um bom
negdcio. “O empresario tem dinheiro a
baixo custo, prazo longo e de forma
rapida”. Apesar de considerar o Bom
Emprego uma iniciativa recente, Genari
diz que a procura tem sido satisfatoria.
“Toda novidade passa por um periodo de
maturagao na cabega do empresariado.
Quando eles percebem os beneficios do
programa, o volume de

faturamento bruto de Cr$ 3
bilhoes em 1992, ou aquelas
que se constituiram recente-
mente, com projegao de
faturamento bruto para 1993
de até Cr$ 11,6 bilhoes. Além
disso, as empresas devem ser
clientes do Banestado, que
repassa os recursos vindos do
tesouro estadual, e estar em
dia com o Estado.

Sao duas linhas de
crédito distintas, uma para

NG

projetos para aprovagao
tende a aumentar”.

Em toda a regional de
Maringd, que compreende 50
agéncias, ja foram aprovados
cerca de 50 financiamentos. A
maioria para investimento na
compra de equipamentos e na
modernizacio das unidades
industriais. Uma prova de
que a classe empresarial da
regiao esta preocupada em se
adaptar as exigéncias do mer-

o investimento em equi-
pamentos e outra exclusiva

Genari considera o Programa
um “bom negécio”

cado e¢ com a melhoria da
qualidade dos produtos.
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FRCIP

Empresarios debatem iCMS

A reuniao da Federagdo aconteceu em Irati e coincidiu com a comemoragdo dos 40 anos da entidade.
O principal assunto debatido foi o ICMS e as questoes éticas e morais relacionadas
com a postura do contribuinte frente ao imposto

O ICMS - Imposto Sobre
Circulagao de Mercadorias —, a as-
sinatura de um termo de parceria entre
a Facip e a Associagao dos Municipios
do Parana e a apresentagao de um
projeto para uma feira de malhas local.
Estes foram os destaques da reuniao
mensal do Conselho Dirctor da Facip,
que aconteceu no dia 15 de maio em
Irati.

A rcuniao fez parte das
comemorag¢oes de aniversdrio da
Associacao Comercial ¢ Industrial e
Agricola de Irati, que a exemplo da
ACIM, completou 40 anos de fundagao.
O presidente da ACIM, Massao
Tsukada, nao pode participar desta
reuniao pois se encontrava viajando a
negdcios para a Argentina.

COBRAPAR

. COBRANCAS
. SERVICOS ,
. ASSESSORIA JURIDICA

14 ANOS
EM MARINGA

MARINGA — FONE: (0442) 26-5114
LONDRINA — FONE: (0432) 23-1838

A UNICA EMPRESA QUE
DA A GARANTIA REAL
AO SEU CREDITO

FILIADA AO GRUPO UNIDOS - RJ
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A reuniao da Facip aconteceu em Irati

Durante a reuniao, o amplo dcbate
sobre o ICMS foi coordenado pelos re-
presentantes da Facip no Conselho de
Contribuintes do Estado, os empresdrios
Amilton Kovaleski e Magnus Victor
Kaminski. A discussao sobre questoes
Cticas relacionadas com a postura do con-
tribuinte foram o ponto alto do debate.

Segundo dados apontados pelos
palestrantes, o maior problema enfren-
tado pelo Conselho estd na busca, pelo
contribuinte infrator, de sua defesa, o
que prejudica a arrecadagao. Apos
varias sugestoes apontadas pela plenaria
para superagao do problema, como a
adogao do imposto tnico, ficou decidido
a realizacao de seminario sobre o assun-
to, com data a ser definida posterior-
mente. )

COOPERACAO: O presidente da Facip,
Werner Egon Schrappe, e o prefeito de
Pirai do Sul e presidentec da AMP, Mar-
celo Zanello Milleo, assinaram termo de
parceria entre as duas entidades. O acor-
do prevé cooperagdo, em agdes, para a
promocao do desenvolvimento
econdmico e social do estado, o for-
talecimento dos trabalhos conjuntos
entre poder publico e associagdes co-
merciais, o incentivo e apoio, pelas

prefeituras, para a criagao de as-
sociagdes comerciais nos municipios, a
soma dc esforgos em nivel estadual e
federal, nas reivindicagoes de interesse
comum, ¢ a proposi¢ao conjunta de nor-
mas de protegao para o desenvolvimento
do comércio, indistria ¢ agricultura na
Revisao Constitucional de 1993.

Ainda durante a reuniao foram
apresentados aos empresarios dois
projetos de iniciativa conjunta da
Associagao Comercial e da Prefeitura
Municipal de Irati: a Iramalhas — Feira
de Malhas e Confecgoes — e o projeto de
revitalizagao do Rio das Antas. Este
projeto prevé a despoluigao do rio e
pretende sanar os problemas das fre-
quentes enchentes que assolam a zona
rural e urbana do municipio.

Cerca de 60 pessoas, entre
empresarios e autoridades locais e es-
taduais, participaram da reuniao. Entre
elas, estavam Miguel Veiga Junior,
diretor executivo da AMP, Ericléia
Guimaraes, coordenadora dos Conse-
lhos das Mulheres Executivas do Paran4,
Luiz Antonio Pagot, vice-presidente da
Facip, Célio Cunha, do Conselho
Diretor da Facip e José Luiz Boabaid,
também do Conselho.




EDUCARCAD

Os operarios das letras

Através do Centro de Estudos Supletivos, que funciona dentro da prépria empresa, a Cocamar jd
diplomou 32 operarios. Hoje, 250 funciondrios frequentam as aulas
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H4a quase trés anos muitos
funcionirios da Cocamar — Cooperativa
dos Cafeicultores e Agropecuaristas de
Maringéd — estao tendo a oportunidade
de realizar o sonho de aprender a ler e
escrever. Em outubro de 1990 foi implan-

O CES funciona no proprio Parque Industrial da Cocamar

tado na cooperativa o CES — Centro de
Estudos Supletivos, um projeto do
Governo do Estado que da opor-
tunidade de estudo aos adultos. A escola
do CES da Cocamar é a segunda de
Maringa ¢ a primeira funcionando

O campeao
vai a escola

O ex-jogador de futebol Wilson dos
Santos foi zagueiro da equipe do Grémio
de Maringa que conquistou o ultimo
titulo do clube em 1977. Ele também foi
tricampedo estadual pelo Goids e
campedo pelo Anapolina. Apesar de
tantas glérias, Wilson nao precisou
aprender a ler e escrever para enfrentar a
habilidade dos atacantes adversdrios.

Aos 45 anos, Wilson jd pendurou as
chuteiras, trabalha como motorista da
Cocamar e viu no CES um atalho para
realizar o sonho de frequentar o curso de
Educagdo Fisica da UEM. “E preciso

muita for¢a de vontade e se Deus quiser
eu chego la”, diz ele. Wilson recebe o
apoio da esposa, formada em
Pedagogia, e da filha, de 10 anos que o
auxilia nas licoes de casa. Ele faz
supletivo de 1¢ a 49 série.

O operador de caldeira Manoel An-
tonio da Silva foi um dos formandos da
primeira turma do CES. Ele cursou o
supletivo de 1° a 49 série e agora cursa de
59 a 8% Pernambucano, seu Manoel
conta que trabalhava na roga e a escola
mais proxima ficava a dois quilémetros
da casa dele. “Eu cheguei a frequentar o
Mobral, mas sai logo. Antes de entrar no
CES eu s6 sabia fazer umas contas que
um colega me ensinou riscando pés de
mamdo. Agora jd sei o que é verbo,
sinénimo e outras coisas”, conta seu
Manoel.

dentro de uma empresa.

Segundo a coordenadora do CES,
Edilene Marques dos Santos, a
implantagao da escola foi uma
reivindicagao dos préprios funciondrios
da Cocamar. No ano passado aconteceu
a formatura da primeira turma, com for-
mandos da 1? a4 série e de 5° a8?. Foram
32 alunos, com direito a paraninfo e
patrono.

Edilene Marques era professora do
CES e assumiu a dire¢ao da escola no
inicio deste ano. Ela conta que é
“gratificante” trabalhar com adultos,
principalmente pela forca de vontade
que todos tém de aprender e pela
felicidade deles a cada ligao aprendida.
“A maioria dos operarios veio da roga
onde nao teve oportunidade de frequen-
tar uma escola”, diz Edilene.
TELECURSO: O CES possui seis profes-
sores, estagiarios recrutados em diversos
cursos da Universidade de Maringa. Eles
tém contrato de dois anos, recebem uma
ajuda de custo e usufruem de todos os
beneficios dos demais funcionarios da
Cocamar. As aulas sao individuais ¢ 0 CES
utiliza fitas de video do Telecurso 2° grau
da Fundagao Roberto Marinho.

As aulas nao tém horarios definidos.
Os professores passam o dia inteiro a
disposi¢ao dos alunos que vao a escola
de acordo com a disponibilidade. Para
facilitar os estudos, o CES permite que o
aluno faga uma disciplina de cada vez.
“Se ele escolhe o portugués, estuda até
terminar todo o aprendizado, ai entra em
outra disciplina”, explica Edilene.

As datas das provas também sio es-
colhidas pelos proprios alunos. Se os es-
tudantes obtém um bom rendimento, eles
podem até terminar 0 curso em um ano.
Hoje existem mais de 300 funcionarios
matriculados no CES e cerca de 250 fre-
quentam regularmente as aulas.
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MERCONOPI

Incrementando o mercado

As imobiliarias de Maringa criam um Mercado Comum entre elas, aumentam as vendas e
facilitam a vida das pessoas que procuram um imaével para comprar

Nos ultimos anos o mercado de
imoéveis em Maring4 atingiu um dos mais
baixos indices de comercializagio ja
registrados em toda sua histéria. As prin-
cipais causas da desaceleragiao nos
negdbcios sao a queda do poder aquisitivo
da populagdo e o mercado financeiro
extremamente atrativo. “A maioria das
pessoas que investia em imdveis, estd
preferindo aplicar seus recursos em
papel”, dizem os proprietarios de
imobiliarias.

Para se defender e reativar este
mercado, as empresas do setor se uniram
em torno do Merconopi — Mercado
Comum de Iméveis do Parana. A idéia
da criagao do Merconopi foi do ex-
delegado regional do Secovi — Sindicato
da Construcdo — em Maring4 ¢ atual
vice-presidente do Interior, Hudson
Bunomo. Ele aproveitou experiéncias
realizadas na Argentina, Estados Unidos
e Europa e adaptou-as a realidade
paranaense.

Em Buenos Aires, como nas cidades
americanas e européias, o sistema ¢é
gerenciado pelas proprias imobilidrias.
Para participar, as empresas pagam
determinadas taxas de acordo com os
imoveis cadastrados. No Merconopi a
sistematica de funcionamento é
diferente. Para fazer parte do Mercado
Comum de Iméveis a tnica exigéncia é
que a imobilidria seja filiada ao Secovi.
CENTRAL COMPUTADORIZADA: E
na sede do Secovi que est4 o banco de
dados com todos os iméveis 4 venda
pelas imobiligrias participantes do sis-
tema. T?das as semanas ¢ feita a
atualizacdo do cadastro, com a entrada
de novos iméveis e a saida dos que foram
vcndlc!o’s. A grande vVantagem do Mer-
conopi € que os negocios podem ser con-
cretizados por qualquer uma das
émpresas.

“Com o Mercado Comum de
Imoéveis todos ganham. O corretor
aumenta o volume de vendas, e o inves-
tidor deixa de ir de imobilidria em
imobilidria para encontrar o imével do
seu gosto e necessidade”, comenta Hud-
son Bunomo. El.e explica ainda que
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Pedro Granado, presidente do Merconopi, esta satisfeito
com os primeiros resultados

quando um corretor vende um imdvel
cadastrado por outra empresa, a
comissao ¢ dividida entre as duas
imobiliarias.

Apesar de ser um 6rgao do Secovi,
a administragdo do Merconopi ¢ feita
pelos proprios imobiliaristas. Os
empresarios criaram e elegeram uma
diretoria. O primeiro presidente eleito
foi Pedro Granado Martines, da El-
dorado Imoveis. Para ele, a implantagao
do Mercado Comum de Iméveis vai pos-
sibilitar parcerias e a integragao entre 0s
corretores de Maringa e regiao.

Pedro Granado diz que em um més
o Merconopi conseguiu reunir 50
imobiliarias, sendo 40 de Maringa e 10da
regiao. Neste periodo também, scgundo
o presidente, os primeiros resultados
foram satisfatérios. “Iniciamos as
atividades em meados de abril € ja foram
concretizadas diversas vendas. O que
comprova que os profissionais do setor,
incorporaram o espirito de unido da classe
proposto com a criagao do sistema”.
REPERCUSSAQ: Outros setores da
cconomia de Maringd também
aprovaram a fundagao do Merconopi. A
importancia do surgimento do 6rgao foi

destacada pelo secretdrio do Comércio
de Maringa, José dos Santos Ribeiro. O
secretario considerou a iniciativa como
uma preocupagao dos empresarios
maringaenses que tém procurado alter-
nativas para incrementar a economia do
municipio.

Massao Tsukada, presidente da
ACIM, afirmou que o exemplo do Secovi
deve ser seguido por outros segmentos
empresariais. Ele lembra que a ACIM
tem feito todos os esforgos para
dinamizar o comércio ¢ a industria
maringaense. “Como o Secovi temos
procurado gerar fatos positivos para a
imagem da cidade”. O empresério
aproveitou para sugerir parcerias entre
as entidades. “As agdes conjuntas
também devem ser exploradas”, diz.

De acordo com Hudson Bunomo, as
manifestagoes de apoio de entidades
representativas do comércio e indistria
sao importantes para o sucesso da ini-
ciativa do Secovi. Ele adianta que como
vice-presidente do Interior, sua principal
meta é expandir o Merconopi para ou-
tras dclegacias regionais do sindicato. E
confirma que a proxima a receber o sis-
tema sera a do litoral.




CONSULTORIAS

Decisoes seguras

Para ajustar as engrenagens de suas empresas, muitos empresarios de
Maringa tém contratado especialistas em consultoria. Os consultores
atuam em determinadas dreas de acordo com sua especialidade

1403

Maringa é um mercado promissor para as empresas de consultoria

E cada vez maior a procura por
trabalhos de especialistas em consultoria
empresarial em Maringd e regido. A
necessidade de se adaptar ao mundo
moderno - com tendéncia de
globalizagao da economia — e a expec-
tativa da incorporacao do Brasil ao Mer-
cosul — levaram as empresas a terem que
se readequar para controlarem seus cus-
tos e se tornarem competitivas.

Como no mundo inteiro, a maioria
das empresas de consultoria de Maringa
leva o nome dos seus proprietarios. Os
consultores sao pessoas que passaram a
se dedicar a atividade autdénoma, onde

eles podem vender suas experiéncias de
acordo com a vivéncia de cada um. As
areas de atuagao vao depender também
da experiéncia profissional dos consul-
tores.

Os trabalhos podem ser desenvol-
vidos nas 4reas de recursos humanos,
vendas, tributédria, organizacional,
juridica, econdmica, de planejamento ou
de marketing. Vai depender das neces-
sidades da empresa. Em alguns casos, o
trabalho pode abranger mais de um
departamento. ,
CONSCIENTIZACAO: A principal

tarefa do consultor é conscientizar os

Um parceiro

O Sebrae - Servigo de Apoio as
Micro e Pequenas Empresas — tem sido
uma excelente alternativa para o0s
empresdrios que desejam se adequar a
realidade do mercado, mas nao dispoem
de recursos para investir na contratagao
de consultorias especializadas. O Sebrae
atua em duas dreas.

No Balcdo Sebrae, as informagoes
sdo passadas individualmente. Se for
necessdrio, um consultor do 6rgao vai

até aempresa e faz um levantamento dos
problemas e das possiveis solugoes a serem
adotadas. Neste caso hd um custo, que é
bem inferior ao praticado no mercado.

O Sebrae realiza ainda consultorias
setorizadas com um determinado
niimero de empresas de um segmento.
Os gerentes de produgao fazem os levan-
tamentos das necessidades, e 0s grupos
buscam as solugoes, sempre orientados
pelos consultores do 6rgao. Neste caso
também existem custos, mas como no
Balcao eles sao acessiveis as micro e
pequenas empresas de Maringd.

empresarios sobre as mudangas
necessarias visando o melhor
aproveitamento dos equipamentos e do
pessoal da empresa. “A empatia com 0
empresario gera confianga e seguranca
para o que deve ser feito, permitindo ao
consultor delegar fungoes, trabalho que
até entdo era feito por ele”, diz Moacir
Somiéggio, da Sémaggio Consultoria.
Moacir Soméggio € especialista nas
areas organizacional e de planejamento
tributério. Ele ja passou pela secretaria-
geral da Prefeitura de Goioeré e pela
superintendéncia da Coage{) -
Cooperativa Agropecudria de Goioer€.

Sao mais de 20 anos de servigos prestado
para clientes de diversos segmentos
produtivos.

Para Moacir Soméggio, com o
amadurecimento da classe empresarial
maringaense, houve um aumento na
procura por trabalho de consultorias.
“Até alguns anos as empresas eram
basicamente familiares. Hoje esta
associagao — empresa-familia — estd em
vias de extingao. Sobrevivera quem tiver
os melhores profissionais ao seu lado,
prevé. Somaggio afirma que com as con-
sultorias, as empresas erram menos.
FALTA DE RECURSOS: Outra
empresa que atua nas areas or-
ganizacional e de planejamento é aRGM
Sistemas e Treinamentos. Criada em
1989, a empresa tem trés sdcios. Roberto
Zitsou Matsuno, o “R” da RGM,
acredita que as empresas muitas vezes

SE VOCE QUER
QUALIDADE
PONTUALIDADE

E BONS PRECOS.
ESTAMOS ATUANDO
NO MERCADO.

St L,J d i O BRINDES

V 4

» ADESIVO
* ETIQUETAS AUTO ADESIVAS
* ROTULOS AUTO ADESIVOS
* BONES
o CARTEIRA E PASTAS PLASTICAS
* BRINDES EM GERAL
RUA SANTOS DUMONT, 719
FONE (0442) 23-4187
MARINGA - PR.
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Utilidade
comprovada

Muitas empresas de Maringd tém
optado pela contratagdo de consultorias
para obter tranquilidade administrativa.
E o caso da Intervin. “A empresa cres-
ceu, ficou mais complexa, e fomos bus-
car a experiéncia de um especialista”, diz
Anténio Silvestre Ferreira, um dos
socios da empresa.

Segundo Silvestre, a Intervin estd
satisfeita com os trabalhos realizados
pelos consultores. Para contratar uma
consultoria, o empresdrio afirma que é
importante as referéncias. Joao Noma,
da Truck Noma, concorda com Silvestre
Ferreira. Os resultados obtidos em ou-

tras empresas é fundamental para a
contratagdo do consultor”.

Jodo Noma garante que estd satis-
feito com as empresas que ele contratou
até o momento. “Elas deram mais
seguranca para a empresa. O controle
dos custos passou a ser mais confidvel”,
comenta. Tanto Noma quanto Silvestre
Ferreira recomendam a contratagio de
consultorias para tornar mais dgeis as
empresas.

Outro que estd satisfeito e recomen-
da a contratacdo de consultorias é José
Luiz Peralto, da R. Coimbra. José Luiz
declara que a sua empresa utiliza
servigos de consultores desde 1973. “O
mercado exige um nivel de aper-
feicoamento cada vez maior, e os consul-
tores nos orientam e nos ajudam a
encontrar solugoes”.

deixaram de procurar as consultorias
pela absoluta falta de capacidade de in-
vestimentos. “Ele tém consciéncia de
suas necessidades. Mas como os profis-
sionais desta drea sao caros, acaba fal-
tando recursos”.

Roberto defende os trabalhos
setorizados. Ele sempre procura buscar
0 ponto de estrangulamento da
producao e eliminé-lo. “E muito dificil
ocorrer casos de problemas generali-

zados. Quase sempre a produgdo esta
atravancada em determinados setores”.
Como Somaggio, o consultor atribui o
crescimento do mercado a pro-
fissionalizagao das empresas da regiao.
Ele estima que 80% sao de origem
familiar.

Especialista em psicologia industrial,
Roberto orienta as empresas a inves-
tirem sempre no treinamento da mao-
de-obra, um dos caminhos para se

Esta é uma das grandes
vantagens do Aluguel Mensal
Localiza Rent a Car: sua empresa

nao imobiliza capital na compra e
nem investe recursos na

administragao da frota.

A Localiza Rent a Car oferece
modelos adequados para as mais
diferentes necessidades,

MLocaliza

A MAIOR E MELHOR EM ALUGUEL DE CARROS.

AS EMPRESAS QUE
ALUGAM CARROS NA
LOCALIZA RENT A CAR
NAO FICAM COM CAPITAL
PARADO NO PATIO.

manutengao preventiva e corretiva
com substituicao dos carros e
ampliagé@o ou redugéao da frota
sempre que for preciso.

Alugue carros para sua
empresa na Localiza Rent a Car.

Fale com nossa agéncia mais
proxima ou ligue para consultas ou
reservas: (0442) 22-4258

RENT
A CAR

ACIM - JUNHO/93 - [EZJ

chegar a um bom indice de pro-
fissionalizacao. “Isso nao significa des-
tinar grandes somas para cursos rapidos.
A RGM faz cursos restritos, com no
méximo trés empresas, para que as pes-
soas assimilem mais o contetido”.
REFERENCIAS: Luiz Galuch, da Bel-
landa-Galuch Assessoria Empresarial,
diz que as empresas de consultoria sur-
giram para facilitar a vida do
empresariado. Ele comenta que no dia-
a-dia, o empresério estd envolvido com
tanta intensidade com a empresa, que
muitas vezes nao tem tempo de resolver
os problemas. “O consultor tem um visio
imparcial da empresa em que est4 desen-
volvendo um projeto. O objetivo dele ¢
buscar solugoes, independente de qual
sctor serd atingido”.

Desde 1980 no ramo de consul-
toria — comegou como funcionério do
antigo CEAG, hoje Sebrae — Luiz
Galuch considera o maior desafio da
profissao conscientizar o empre-
sariado de que a consultoria ¢ um in-
vestimento € nao um custo. “Muitos
querem resultados imediatos. E nem
sempre isto é possivel”.

Quando montou sua empresa, em

1989, ao lado do s6cio, Galuch tinha cer-
teza de que o mercado de Maringé era
promissor, mas exigente. “Nao ha espago
para aventureiros no nosso segmento. As
referéncias sao tudo. Ninguém contrata
uma consultoria sem avaliar os resul-
tados alcangados pelos projetos desen-
volvidos anteriormente”. Por isso o
sucesso das consultorias esta ligado
diretamente ao sucesso individual dos
profissionais da area.
CINCO ANOS: Uma das poucas
empresas que nao leva o nome dos
proprietérios ¢ o CEAG - Consultoria
Empresarial e Assisténcia Gerencial.
Gilclér Regina, que iniciou sua carreira
no antigo Sebrae, aprovtitou a sigla que
seria extinta e a registrou em seu nome.
“Eu comecei em 1981, mas foi nos
altimos cinco anos que as empresas
aumentaram a procura pelo nosso
trabalho”.

Nesta época, segundo Gilclér, as
consultorias passaram a ser uma alter-
nativa vidvel para os empresarios.
“Eles foram obrigados a buscar as
orientagoes dos consultores porque o
mercado exigia a atualizagao da
empresa”. Ele afirma que o consultor
tem oportunidades que o em-
presariado nio tem por forga das
obrigagoes dentro das empresas.

Gilclér € outro defensor do
treinamento da mao-de obra. Principal-
mente em uma cidade como Marings,
onde - segundo o Censo Econdmico
realizado pela ACIM no ano passado —
cerca de 73% dos trabalhadores nao tem
qualquer qualificagdo para desempe-
nhar suas fungdes. “Sem treinamento as
empresas nao vao sobreviver as grandes
transformagoes que estao ocorrendo no
mundo”, frisa o consultor.



ANOS S0

Questido de sobrevivéncia

Luis Almeida Marins Filho fala em Maringa para mais de 140 empresdarios e executivos da regido.
Ele da “dicas” de como sobreviver aos anos 90 e chegar com competéncia ao proximo milénio

Marins acredita que em 1995 o Brasil voltara a crescer

Cada consumidor ¢ uma pepita de
ouro na mao do empresario. Por isso a
concorréncia sempre estd de olho no seu
cliente. O alerta foi feito pelo consultor
de empresas Luis Almeida Marins Filho,
durante semindrio realizado em
Maringa, no dia 13 de maio. O semindrio
foi promovido pelo CEAG — Consultoria
Empresarial e Assisténcia Gerencial —
com apoio da ACIM.

Participaram do evento mais de 140
pessoas, entre empresarios e executivos
de Maringa, Apucarana, Arapongas,
Londrina, Mandaguari, Marialva, Nova
Esperanga, Paranavai, Guaira, Campo
Mourao e Curitiba. O promotor do
seminério, Gilclér Regina, do CEAG,
destaca que a presenga de um profis-
sional como Marins, em Maringa,
sempre chama a atengao de empresas de
toda a regiao.

Dono de um vastissimo curriculo,
com trabalhos no Brasil e no Exterior,
Marins ¢ hoje um dos mais conceituados
consultores de empresas do pais. Segun-
do ele, somente as empresas que s€
especializarem, tiverem estruturas
enxutas, profissionais competentes, bom
atendimento e conhecerem profunda-

mente seus clientes, chegarao ao
proximo milénio.

MAGICA: Marins afirma que é preciso
criar situagoes — que ele chama de
“momentos magicos” — para encantar 0
cliente. “O empresario deve transformar
o cliente em um vendedor ativo. Bem
atendido, ele indica a empresa para os
vizinhos, parentes e até para desco-
nhecidos”, diz. O consultor defende
ainda um comprometimento maior do
empresério com todos os envolvidos no
seu negocio.

E um comprometimento com o
sucesso do cliente, do fornecedor e do
funcionario. Marins considera o
funcionario como o primeiro cliente da
empresa. E € preciso “trein-lo, trein-lo
e treina-lo”. Como os anos 90 sdo carac-
terizados pelo avango tecnoldgico “de
um século em um més”, o treinamento e
aperfeigoamento da mao-de-obra ¢ uma
ferramenta essencial para a
sobrevivéncia de qualquer segmento
empresarial.

Mas apenas o treinamento do
funciondrio nao € suficiente para o0 bom
andamento da empresa, na opiniao de
Marins. Ele sugere que os empresarios

destinem 10% dos seus salarios anuais
para viagens. E ndo apenas viagens de
negdcios, visitas a feiras, congressos e
convengdes. “Mesmo fazendo turismo,
pode-se conhecer coisas novas. Verificar
como esta seu segmento, na regiao onde
estiver”, justifica.

TEM SAIDA: Sobre a situacio e o futuro
do Brasil, o consultor € otimista. Um
otimismo, de acordo com ele, baseado
nos dados do Banco Mundial e outras
entidades financeiras americanas e
européias. “O Brasil tem vantagens
estratégicas singulares. O potencial
energético, de telecomunicagoes e a
malha rodoviaria, além de 130 milhoes
de consumidores em potencial fazem
deste pais um mercado atrativo para o
mundo”.

O consultor mostra outros dados do
Banco Mundial que comprovam que o
Brasil € um pais honesto, apesar de
muitos brasileiros desconfiarem desta
afirmacao. “A divida externa brasileira é
uma das poucas que pode ser medida e
calculada entre os paises do terceiro
mundo”. Sem contar que o Brasil tem
cumprido parte dos acordos feitos com o
mercado financeiro internacional.

Para retomar o crescimento, Marins
afirma que € preciso importar mais. “So-
mente assim vamos exportar mais.
Precisamos comprar insumos para
vendermos produtos acabados”. Ele
demonstra também que o Brasil oferece
mais oportunidades de negécios que a
China ¢ a Argentina. “Estes paises nao
t€ém uma cultura de consumo como o
nosso”.

Com sua experiéncia, Marins prevé
que a economia brasileira vai retomar o
crescimento a partir de 1995. Até 1a as
condi¢dbes macro e microecondmicas
serao favoraveis ao pais. “A abertura das
fronteiras com a implantagao do Mer-
cosul, o projeto de privatizagao e os

roblemas de mercado enfrentados pelo
? apao, Estados Unidos e a Europa como
um todo vao fazer com que as multi-
nacionais invistam macigamente no
Brasil”.
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212 EXPOINGA

eira mantém tradicio

No dltimo ano de Otavio Dias Chaves Junior a frente da Sociedade Rural, a Expoinga
bate todos os recordes de piiblico e comercializag¢ao

Arquivo/DNP

Dever cumprido

pecuarista Otdvio Dias Chaves
Junior — o Cambarad - foi presidente
da Sociedade Rural. Ele deixou a en-
tidade no dia sete deste més com o sen-
timento do dever cumprido. “Levando
em consideragdo o pouco tempo da
gestao, considero satisfatoria a minha
passagem pela Sociedade Rural”,
avalia. A frente da entidade, Cambard
promoveu duas edigoes da Maringado e
duas Expoinga.

O ex-presidente considera que um
dos trabalhos mais importantes
realizados nesses dois anos foi o
estimulo a implantacdo de niicleos de
cn‘adorgs de ovinos, suinos e bovinos, e
2 apoio aos nucleos jg existentes.

Trouxemos esses niicleos para dentro
do Parque e trabalhamos pelo desenvol-
vimento tecnolégico de cada raga.
Assim, melhoramos as condigoes
técnicas das exposigoes”, afirma
Cambard.

Otdvio Chaves destaca também a
melhoria dainfra-estrutura do Parque de
Exposigoes e aimplantagdo de leiloes de

gado. “Nao tinhamos tradi¢ao na venda
de gado geral e de garrotes para
reprodugdo. Essas vendas eram feitas

Durante quase dois anos o por intermedidrios”, explica o ex-presi-

dente.
Johnny Negrini/DNP

Cambara: passagem “satisfatoria”
pela Sociedade Rural
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A 21? Expoingd manteve a tradigao
de, a cada edigao, bater todos os recor-
des de publico e comercializagao. Cerca
de meio milhdo de pessoas visitaram a
feira, que aconteceu entre os dias 12 ¢ 10
de maio ¢ fez parte das comemoragoes
do 46° aniversario de Maring4. O total de
comercializagdo de bovinos, equinos e
ovinos foi de Cr$ 24 bilhoes de cruzeiros,
com a venda de 1.500 animais.

Os numeros agradaram o presi-
dente da Sociedade Rural, Otavio Dias
Chaves Junior. “Tivemos um aumento
real de publico e comercializagao de 30
a 40% em relagao ao ano passado. A
procura por estandes — 420 expositores —
também nos surpreendeu positiva-
mente”, afirma o presidente. A Expoingé
¢ uma das feiras mais importantes do
pais e este ano acolheu expositores do
Rio Grande do Sul, Santa Catarina, Sao
Paulo e Mato Grosso do Sul, além do
Parana.

Durante a Expoinga deste ano
foram realizados a finalissima do cam-
peonato brasileiro de cavalo appaloosa,
a 8 etapa do paranaense do cavalo de
trabalho, a 1? Expoingd de cavalo de
hipismo, torneio leiteiro com animais de
raga holandesa e cruzados e virios
leildes. Nos ltimos anos a Sociedade
Rural tem trabalhado muito para elevar
o nivel dos rebanhos bovinos e equinos
da regiao, por isso, os leiloes realizados
durante a feira atrairam muitos pecuaris-
tas.

Gragas ao desenvolvimento tecno-
l6gico que os produtores da regidao vém
alcangando em cada raga, os leiloes
alcangaram bons niveis de comer-
cializagao. Com esse desenvolvimento
alids, a regido ja esta produzindo para
competir no Mercosul e no mercado in-
ternacional de carnes nobres. Através do
cruzamento de reprodutores europeus
com fémeas nacionais de ragas zebuinas,
0s pecuaristas conseguem animais com a
rusticidade do zebu e a precocidade e
qualidade do europeu.
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senac servico nacional

. de aprendizagem
comercial
CENTRO DE DESENVOLVIMENTO PROFISSIONAL DE MARINGA

ADMINISTRACAO E GERENCIA
Controle de Custo nas Pequenas
e Médias Empresas

Periodo: 21.06 a 25.06
Horéario: 19h30 as 22h30
Como Obter Resultados

em Recursos Humanos
Periodo: 28.06 a 06.07
Horario: 19h30 as 22h30
COMUNICACAO

Etiqueta Social e Profissional
Periodo: 21.06 a 25.06
Horario: 19h00 as 22h00
Relacoes Interpessoais e
Postura Profissional
Periodo: 21.06 a 29.06
Horario: 19h00 as 22h00
Encontro de Telefonistas
Periodo: 28.03 a 29.06
Horario: 19h00 as 22h00
Técnica Vocal

Periodo: 30.06 a 08.07
Horario: 19h00 as 22h00

INFORMATICA

Introdugao a Microinformatica
Periodo: 14.06 a 23.07

Horario: 14h00 as 16h00

D’Base III Plus

Periodo: 14.06 a 23.07

Horério: 18h30 as 20h30
Introducao a Microinformatica
Periodo: 23.06 a 03.08

Horario: 16h00 as 18h00
Introducao a Microinformatica
Periodo: 23.06 a 03.08

Horario: 20h30 as 22h30
PROPAGANDA

A arte de Bem Fotografar
Periodo: 23.06 a 01.07

Horario: 19h30 as 22h30
INFORMACOES E INSCRICOES

Centro de Desenvolvimento Profissional

Av. Colombo, 3875
Fone: (0442) 24-5765
Maringé — Parana

sy
SEBRAE
f =ssemmamn |
==
Servigo de Apoio as
Micro e Pequenas
Empresas do Parana

Como Implantar

Controles Financeiros Basicos
Periodo: 14.06 a 17.06
Duragao: 12 horas
Transportes Internacionais
Periodo: 18.06 ¢ 19.06
Como Calcular Custos e
Formar Precos — Comercial
Periodo: 21.06 a 25.06
Duragao: 15 horas
Operagoes de Embarque
Aduanas Portos - UEM
Periodo: 25.06 e 26.06
Orcamento e

Apuracio de Resultados
Periodo: 28.06 a 01.07
Duragao: 12 horas

A Chave Para o Sucesso

Competitivo da Empresa

Periodo: 30.06 e 01.07

Duragao: 15 horas

Incotermos ¢ Condicoes de Pagamento
Periodo: 02.07 e 03.07

Sistema Financeiro

" Internacional: Oportunidades - UEM

Periodo: 09.07 e 10.07

Como Calcular Custos e

Formar Precos — Industrial
Periodo: 12.07 a 16.07

Duragao: 15 horas

Marketing Internacional — UEM
Periodo: 16.07 e 17.07

Como Adquirir Capital de Giro

e Elaborar Orcamento de Caixa
Periodo: 19.07 a 22.07

Duragao: 12 horas

Projeto de Iniciagio Empresarial
Periodo: 19.07 a 30.07

Duragao: 30 horas

Projeto Para

Exportacao e Importacio
Periodo: 23.07 € 24.07

Inscrigoes no Balcao SEBRAE
Av. Brasil, 3080 — 32 Andar

Fone: (0442) 22-3474 — Maringa — PR

SENAI

CURSOS DE APRENDIZAGEM
(para menores)
« Eletricidade Industrial
» Mecanica de Automdveis
» Mecanica Diesel
e Torneiro Mecanico
CURSOS DE QUALIFICACAO
PROFISSIONAL (para adultos)
o Costureiro Industrial
Desenhista Arquitetonico
Eletricista Predial
Eletricista Industrial
Eletricista Reparador de
Comandos Elétricos
e Mecanico Diesel
o Torneiro Mecanico
TREINAMENTO
PARA EMPREGADOS
DE EMPRESAS INDUSTRIAIS
» Treinamento em Seguranga e
Medicina do Trabalho
» Treinamento para
Transportes de Cargas Perigosas
o Treinamento para
Transportes de Escolares
» Treinamentos para Supervisores e
Encarregados, na drea comportamental
Inscrigoes: SENAI - Rua Vereador
Nelson Abrao, 80 — Fone: 24-1835

NAO JOGUE

NO ESCURO.

Todo o material e a instalagdo
elétrica para construgio e
manuteng¢ado, voce
encontra, com
certeza, na EXPOLUZ.
Aqui, tanto o atendimento
como a mao-de-obra
sdo treinados para oferecer o
melhor para vocé.

Faca o melhor negdcio.

EXPO

MATERIAIS ELETRICOS

Av. Brasil, 4.499 — Maringa
Fone: (0442) 62-2127
Fax: 62-1552

QUE FIQUE
BEM CLARO!
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ARTIGO

A opressao das tarifas

O empenho da sociedade no com-
bate ao apetite arrecadador do Estado
constitui importante movimentagao
histérica, resultando na formacio ¢
desenvolvimento da propria Instituigao
Parlamentar. Lembram os autores que
a c€lebre “Petition of Rights”, de 1628,
impunha que “ninguém poderia ser
compelido a dar ou conceder qualquer
prestagao sem anuéncia geral, senao
por ato do Parlamento”.

Em 1629 o Parlamento inglés
votou duas resolugoes, uma declarando
que seria considerado inimigo piublico
“quem quer que tivesse sugerido a
arrecadacao de impostos sem o con-
sentimento do Parlamento”, ¢ a outra
advertia “que seria tratado como
traidor e inimigo publico, quem quer
que tivesse pago por tais impostos
arbitrérios”.

A Constituigao Argentina de 1860,
considerou como “traidores da patria
aqueles que atribuem aos governantes
faculdades extraordinarias, pelas quais
os patrimdnios dos particulares ficam a
mercé€ do governo ou de qualquer pes-
soa”.

Concordam ainda os autores, que
foi a resisténcia contra a tributacio
despdtica uma das principais motiva-
¢oes dos movimentos revolucionarios
lil?erais do século XVIII, que cul-
minaram com a Declaragao de Direitos
de Virginia e Declaragio da Inde-
pendéncia Americana em 1776, nos Es-
tados Unidos, e com a Declaragao dos
Direitos do Homem e do Cidadao em
1789,. na Franga. Nesses textos a
propriedade foi relacionada entre os
direitos indisponiveis ¢ invioldveis.

Sendo a cobranga de tributos uma
das f9r}nas de restri¢ao ao patrimonio,
elasoé Ppossivel na forma e na medida
que a lei estabelecer.

~_ Por isso, quando estabelece
limitagGes ao poder de tributar e deter-
mina a definigio de uma politica
tarifaria (arts. 150 e 175), nossa
Constitui¢ao visa equilibrar o poder do
Estado — de buscar na sociedade os
recursos que necessita — e os direitos
dos cidadaos. Na prética, entretanto,

por Joel Coimbra

recebemos encargos elevados e injus-
tos, que nao devemos aceitar.

Entre esses encargos, destacamos
alguns servigos essenciais remunerados
por tarifas, especialmente os de dgua e
esgoto, onde existem as seguintes ir-
regularidades: exigéncia de tarifa
minima; valor do esgoto fixado em 80%
do consumo de 4agua; corte do servigo
por falta de pagamento, em decisao
unilateral da concessiondria.

Na cobranga da tarifa minima o
poder publico ignora a distin¢ao entre
pregos e tributos, e dé a tarifa o regime
de taxa, esta sim, juridicamente exigivel
em relagao a todos pela “utilizagao
efetiva ou potencial” do servigo, “pres-
tado ou posto a disposi¢ao” (art. 77
CTN). Tarifas podem ser cobradas
apenas na proporgao do uso ou con-
sumo. Reparando essa irregularidade,
o poder judiciario tem julgado varias
acoes considerando “inadmissivel
cobrar por consumo além daquele
verificado no Hidréometro.”

Quanto ao esgoto, a Lei municipal
n 1741/84, “Atribui competéncia ex-
clusiva ao Chefe do Executivo
Municipal para a fixagao” dos pregos
relacionados a esses servigos, enquanto
o Decreto 111/84, determina que eles
nio poderao “ser superiores a 50% das
tarifas de 4gua”. Essa matéria ja foi
objeto de discussao judicial, tendo o
Tribunal de Justica do Parana reco-
nhecido a autonomia do Municipio
para a fixacdo dessas tarifas e a

validade de sua legislagdao. Nao tem
validade, portanto, as leis ou
regulamentos de ambito estadual que
estabelecem tratamento diverso e mais
£ravoso para o usudrio.

Cumpre ressaltar, por dltimo, que
nossa legislagdo nao mais permite a
interrupgao de servigo publico essen-
cial em razao da falta de pagamento.
Essa proibi¢ao estd no artigo 22 do
Codigo de Defesa do Consumidor que
impoe aos 6rgaos publicos a obrigagao
de “fornecer servigos adequados, efi-
cientes, seguros €, quanto aos esscn-
ciais, continuos.” A exigéncia de
continuidade implica na impos-
sibilidade de interrupgao do servigo ini-
ciado. Sao essenciais 0s servigos de
agua, esgoto, energia elétrica etc.

Ao exigir a continuidade do
servigo, o legislador teve o objetivo de
impedir a suspensao daqueles ja ini-
ciados, mas, especialmente, proibir o
tradicional corte por falta de pagamen-
to, medida arbitraria, unilateral e
sumdria, que nao permite ao usudrio
discutir nem a qualidade, nem a quan-
tidade, nem o prego do servigo.

A lei extinguiu a situagao
privilegiada que o Poder Publico e suas
concessiondrias desfrutavam em
relagdo aos usudrios. Agora devem
procurar seus direitos pela via con-
cedida aos ¢idadaos em geral: a judi-
cial. E somente com autorizagao em
processo judicial regular podem
suspender o servigo.

Esperamos que essas anotagoes
contribuam para a corregao das ir-
regularidades apontadas, seja espon-
taneamente, seja pela negociagao com
0s usudrios, ou, em tultima anélise, pela
via judicial, mediante a¢des que podem
e devem ser propostas individualmente
ou em conjunto, através das repre-
sentacoes dos segmentos diversos da
sociedade.

Joel Coimbra é Promotor de Justica
da Defesa do Consumidor de
Maringa
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MEU NEGOCIO

Dando a volta por cima

Ha 24 anos no mercado de tratores, colheitadeiras e implementos agricolas, a Valmar
ja foi a campea nacional de vendas, sofreu com a crise pés Plano Cruzado,
e aos poucos retornou ao ritmo normal de comercializagao

A Valmar Tratores ¢
Maquinas Agricolas Ltda. €
um exemplo de como a ini-
ciativa privada pode se desen-
volver a pleno vapor quando
o Governo Federal néo inter-
fere na economia. Fundada
por Jodo de Lima Ganem ¢
Gilberto Rezende de Campos
em 1969, a empresa CX-
perimentou um crescimento
espetacular até 1986, quando
José Sarney langou o Plano
Cruzado. Depois disso, 0s
governos criaram outros
planos, ¢ a Valmar, como
todo o restante da economia,
passou por uma fase dificil.

“Sempre fomos em-

preendedores ¢ preferimos dispor de
outros bens e continuar com a empresa”,
relata Joao Ganem. Foram anos duros,
que obrigaram a empresa a enxugar o
quadro de funcionérios e cortar
despesas. Mas nem os fatores externos
foram capazes de diminuir a unido e o
entusiasmo com que os dois socios ad-
ministram a Valmar.
FUNDACAO: Gilberto Rezende de
Campos e Jodo Ganem estao juntos
desde 1962. Jodo é baiano de Lengois e
veio para o Parand em 1953. Gilberto €
de Ribeirdo Preto. Os dois se conhece-
ram quando Gilberto deixou o interior
paulista para trabalhar em Apucarana,
na mesma empresa onde Jodo acabara
de entrar. Era uma revenda de tratores
Massey Ferguson e implementos
agricolas. Eles ficaram ali até 1966. Depois
de uma passagem rapida por Mandaguari,
fundaram em 1969 a Valmar, que no inicio
comercializava tratores Valmet e im-
plementos agricolas.

A Valmar nasceu no Maringi
Velho, na Praga Sete de Setembro,
nimero 9.“Logo no inicio fizemos uma
projecao para o equilibrio total da firma

Em 1986 o Brasil viveu a
euforia do Plano Cruzado e a
Valmar chegou a ter mais de
mil pedidos de tratores. A
inddstria nao conseguiu
atender a demanda e a
empresa vendeu “apenas”
364 unidades. Depois do
Cruzado as vendas cairam. Em
1987 foram comercializados
120 tratores e 60 colheita-
deiras. O pior desempenho
aconteceu em 91, quando a
empresa vendeu em um ano o
que costumava vender em um
més: 42 tratores.
EQUILIBRIO: Para transpor

Valmar: 24 anos de tradlgao em Maringa

¢ alcangamos esse objetivo no primeiro
ano”, conta Joao Ganem, responsavel
pelas finangas da empresa — Gilberto ad-
ministra a parte comercial. Em 1971, a
Valmar foi a loja que mais vendeu
tratores em todo o Brasil. Nesse mesmo
ano, eles passaram a comercializar a co-
lheitadeira New Holland.

Em 1972, a Valmar voltou a ser
campea nacional de vendas de tratores e,
desta vez, também de colheitadeiras. A
empresa manteve essa performance até
o inicio da década de 80, quando o sis-
tema de premiagdo sofreu algumas
alteragoes. Ai, a Valmar passou a dividir
alideranga nas vendas com outras gigan-
tes do setor como a Giombelli — tratores
— e a Daléglio — colheitadeiras.
RECORDES: O crescimento da Valmar
foi grande e a empresa chegou a ter 340
funcionarios em 1986. A média histérica
de vendas girava entre 360 e 400 tratores
comercializados por ano e de 150 a 180
colheitadeiras. Em 1984, a empresa
quebrou todos os recordes: foram co-
mercializados 581 tratores novos e 185
usados, e 168 colheitadeiras novas e 30
usadas.

a crise, a Valmar vendeu al-

guns imdveis, entre eles uma
fazenda onde cultivava soja, milho e
trigo. Uma das filiais da empresa —
Marialva — foi fechada, e outras transfor-
madas em postos de vendas — Enge-
nheiro Beltrao e Sao Jorge do Ivai. “Esta
foi a forma que encontramos para
manter o equilibrio”, explica Joao
Ganem.

Desde o0 ano passado a Valmar pas-
sou a comercializar a colheitadeira SLC,
lider de mercado. Nesse mesmo tempo,
a situagao melhorou e as vendas
dobraram. Hoje a empresa conta com
130 funcionarios divididos na sede e nas
filiais de Campina da Lagoa, Cianorte,
Campo Mourao, Engenheiro Beltrao,
Goioeré, Sao Jorge do Ivai, Mamboré e
Ubirata. Algumas filiais estao em prédio
proprio.

Em Maring4, a sede funciona desde
1980 na rodovia Pr 317 em um terreno
com éarea total de 265 mil metros qua-
drados e 4rea construida de 72 mil
metros quadrados. A empresa esta quase
toda automatizada. Esta situagao nao foi
conquistada por acaso. “Quase tudo que
a firma gera é reinvestido na prépria
empresa”, justifica Joao Ganem.
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PENSO ASSIM

A arena publica

Nao hd ordem mental, nem
arcabouco juridico, nem estrutura
econdmica capaz de resistir ao festival
de mediocridade que tomou conta do
Brasil nos tltimos anos. Somos todos o
delirio da platéia que nos assiste de
fora, boquiaberta com nossa civica
resisténcia diante da faléncia ins-
titucional. O que mais espanta, porém,
0s assistentes estrangeiros, é nossa
invencivel paciéncia em aceitar a carga
de falsas responsabilidades. Somos nés
os empresarios acusados pela redugio
da chamada carga tributdria (a quan-
tidade de impostos, taxas e contribuicoes
que o governo arrecada) reclamando
que ainda € pouco, muito pouco. Somos
apenas as vitimas transferidas a condigao
de responséveis pelo disparate do pais
empobrecido. Na versao oficial con-
tinuamos sendo 0s que aumentam 0s
precos reagindo ao sufocamento
tributério, por isso somos culpados.

Amigo, corremos o perigo de
ficarmos sem assunto, diante de tudo
isto que estamos presenciando. Nio ha
inspiracao que resista ao constante
martelar das ondas de inseguranca
econdmica e politica. Somos todos
companheiros do infortnio, nessa ver-
dadeira nau de insensatez em que se
transformou a arena publica. Nela, os
ledes devoram os cristdos diante da
indiferenca dos patricios. Nao ha pena
nem piedade, € o ledo da inflagao, o
ledo dos juros, o ledo do fisco.

_ No mundo inteiro as populagdes
exigiram, pelos seus representantes no
Congresso, que os governos parassem
de tributar tanto € comegassem a se
préocupar em gastar menos e melhor.
COl‘lS(‘iguiram. Noés nao. Temos
preferido o curso sinuoso da evasio
fiscal, da esperteza pequena, diante do
governo grande e guloso. Nio exer-
CEmOS Nem um pouco o espago de
C{da.danla a que teriamos legitimo
d.nrelt(’). Gostaria de nio desesperar
ninguém, mas na verdade o que acon-
teceu com o brasileiro? Nio sei dizer,
Mas sei que ja fomos melhores quando
tinhamos razao para acreditar no
futuro. Nao sei se estaria sendo correto.
Solugoes sei que existem. Mas o gover-
no, aquele em que tinhamos alguma

por Alcides Siqueira Gomes

esperanga, ja caiu. E o que assumiu
reluta indeciso, sem saber por que
caminho seguir. Novos sécio do poder
se apresentaram e ainda se apresentam
para compartilhar suas ansiedades.
Mas a bagagem de opgdes novas €
muito reduzida. Nao conhecemos bem
suas intengoes.

Os empresarios, no geral, estao
perfeitamente conformados. Ou, se
nao, estao reclamando muito baixinho.
Ja fizeram suas contas, perdem no
volume, mas ganham no prego. Na
miopia, ndao enxergam que a grande
perda esta na depauperagao do valor
do patrim6nio acumulado com
sacrificio. Os paises que descobriram
uma saida mostraram uma grande
recuperagao dos valores patrimoniais.
Mas o empresério brasileiro se perdeu
na tempestade.

Durante muito tempo parecia
claro que poderiamos superar
qualquer obstdculo. Hoje, descon-
fiamos do amanha e o governo descon-
fia dos seus cidadaos. Nao ha mais Gtica
da cooperagao, porque faltam na agen-
da as reformas da sociedade. Falamos
em tese mas nao agimos na prética.

A pobreza absoluta é a face mais
dura e visivel do desemprego que, no

Brasil, devido a recessio, esta se tor-
nando endémico. E um onus pesado
demais para a socicdade, metade da
populagdao brasileira vive mar-
ginalizada do processo econdmico ¢ o
custo social dai resultante sobrecar-
rega demais a metade que trabalha,
produz e consome. Reverter este qua-
dro constitui, sem davida o maior
desafio para o Brasil.

Opcgoes populistas para atenuar a
miséria ¢ que, muitas vezes visam
apenas a obtengao de dividendos
politicos, t&m sc revelado ineficientes,
porque em geral, se fundameatam no
combate aos efeitos.

A razao impede que as empresas,
além da sobrevivéncia, abdiquem da
sua busca por maior eficiéncia, ganhos
de produtividade ¢ competitividade,
condigdes essenciais, que de resto lhes
foram impostas pela nova realidade da
economia global, sem fronteiras ¢ bar-
reiras. Assim, por ironia, a conta cada
dia mais pesada acabarecaindo sempre
sobre os mesmos bolsos, ou scja os das
proprias empresas ¢ da sociedade
como um todo, na forma de impostos,
taxas e contribuigoes.

No Brasil, a questao social adquire
contornos gravissimos ¢ impoe a todos
a pratica da co-responsabilidade em
grau jamais exigido antes. Mais umavez
compete a criatividade brasileira, en-
quanto ainda ha tempo.

No entanto, somente por meio da
convergéncia de esforgos de governos,
empresarios e trabalhadores sera
possivel formular ¢ implantar um modelo
estavel e capaz de garantir sem traumas
profundos, com metas simples, sinceras
e contributivas para sair deste sufoco.
Mas-ainda falta a atitude contributiva de
maneira transparente dos que podem in-
fluir nas decisoes mais importantes. Nao
obstante, continuaremos morando no
perigo, totalmente subordinados a arena
publica, ou seja Presidente versus Minis-
tros, Governo do Estado versus
Judiciério e Ministro paranaense, ¢ ou-
tras lutas por ai.

Alcides Siqueira Gomes é
economista, advogado e
Diretor do Grupo SOMACQO
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EMNOME DO H-24,

OBRIGADO AMIGOS.

GARCIA |

CARGAS

H a menos de sessenta dias, comegamos a veicular uma
campanha de propaganda falando do nosso servigo de
encomendas: o H-24. Tinhamos a certeza absoluta que a mensagem
- por ser verdadeira e usar depoimentos de nossos clientes em

Maringa e Londrina - seria percebida e entendida pelos empresarios L . SISTEMADE - J
ENC

da regido. Mas nunca imaginamos que a resposta pudesse ser tao

OMENDAS DA GARCIA

grande e tao rapida. Para se ter uma idéia, foi preciso acrescentar 15
novos veiculos a frota: seis carretas Volvo e 9 furgées Mitsubishi
Canter para coleta e entrega nas duas cidades polo. E mais do que

isso, contratamos outras 100 pessoas para trabalharinterna e R .
externamente. Sé foi possivel fazer tudo isso porque os empresarios L I G
do Norte do Parana acreditam e usam o H-24. Nés, de Viagdo Garcia,

estamos mais do que felizes com esse resultado. Principalmente R

porque, em um momento dificil como esse que vivemos, nos é

permitido trabalhar. E gerar empregos. Em nome desses 100 novos 442
empregados, muito, muito obrigado.
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