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Uma feira de idéias e negdcios
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UMA ENTIDADE EM DEFESA DA LIVRE INICIATIVA

Feipar:

sucesso garantido

ACIM, Sebrae-Pr,
UEM, Cocamar, Pre-
feitura Municipal, Fiep,
Sindicato da Indistria
do Vestuério e Sindicato
da Indastria Metal-
Mecénica. Estas en-
tidades estao dando um
exemplo, que deve ser
seguido pelas liderangas
de todos o setores da
sociedade. A uniao
delas, através de par-
cerias, viabilizou a
Feira de Integragao do
Parana, Feipar 93,

transformé-la em Feira
Internacional no ano
que vem. Até 14, Marin-
g4 ja podera ter a Casa
Mercosul auxiliando as
empresas locais a rea-
lizar neg6cios com o co-
mércio exterior. Vocé
vai ler mais detalhes
sobre este assunto nesta
edigao.

E continua dando
resultados a parceria
entre as cidades co-
irmas Maringd e
Kakogawa. Em agosto,

tema da matéria de
capa desta edigao.
Entre os dias 14 ¢ 18 deste més,
Maring4 sera a capital dos negécios do
estado. Mais de 200 empresas estarao
na feira. Serao expostos também novos
produtos 2 disposi¢ao no mercado e
que concorrerao ao Prémio Destaque
Indistria. A Cocamar vai apresentar
seis mil insumos que ela compra, para
estimular a abertura de pequenas
empresas interessadas em produzi-los.
A UEM estar4 “expondo” alunos inte-

ressados em estagiar.

Como se tornou tradicional nas
feiras em Maring4, o ponto forte da
Feipar ser4 o setor do vestudrio. Com
mais de 100 estandes, as indistrias de
confecgdes prometem 6timos negocios
para os visitantes. Os setores de metal-
mecanica, moveis e alimentos também
estarao presentes.

Os organizadores apostam no -

sucesso da Feipar 93, o que podera

uma comitiva japonesa
esteve aqui e inaugurou
o Centro Maringd-Kakogawa de
Linguas Estrangeiras. E mais um as-
sunto desta Revista ACIM, que traz
ainda matéria sobre como os
moradores estdao combatendo as altas
mensalidades nos condominios, € uma
entrevista com o superintendente do
Sebrae-Pr, Hélio Cadore. Por fim,
vamos saber 0 que os empresarios e
trabalhadores devem fazer para evitar
problemas de satde relativos a coluna.

Como combater os altos custos dos condomfnios — pag. 19
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ACIM: O que representa o Balcio
Sebrae para o empreendedor?
CADORE: Representa uma série de
informagoes, seja sobre mercado, sobre
perfil de oportunidades e outras
contribuigdes para quem quer montar
seu proprio negdcio. Nossos consultores
atendem gratuitamente.

ACIM: O Sebrae-Pr tem projetos visan-
do o comércio exterior?

CADORE: Noés estamos liderando um
processo. Primeiro, para fazer com que
todas as entidades que trabalhem nessa
area atuem em conjunto, definindo agoes
de comércio exterior, criando bancos de
dados, treinamentos para exportagao e
importagdo. Além disso estamos traba-
lhando com o Sebrae de Sio Paulo, de
Santa Catarina e do Rio Grande do Sul,
numa proposta de conhecer melhor o
mercado do cone sul. Estamos fixando
representantes em Buenos Aires que
possam estabelecer contatos com
empresarios para criar oportunidades de
realizacao de feiras, formacao de
caravanas, rodadas de negdcios, e acima
de tudo para permitir, dentro de um
curto prazo de tempo, a troca de
informacgoes.

ACIM: O senhor pode dar um exemplo
pratico dessa troca de informacgoes?
CADORE: O Paranid possui, por

“O brasileiro nao acredita em si.
Muitos empresdrios tém vergonha
de dizer que estao ganhando dinheiro.
Ficou bonito se falar em catdstrofes”

elaboragao do Scbrae junto com as
universidades, um cadastro que registra
todas as industrias, que matérias-primas
elas usam, que produtos fabricam e que
residuos dispde. Nos acabamos de as-

e VIDROS CRISTAIS

e BOX EM ACRILICO.
e BOX BLINDEX.
e ESPELHOS.

Tudo em vidros

para construcao e engenharia.

O melhor em box

para residéncias.

TEMPERADOS PARA ENGENHARIA.
e VIDROS PARA CONSTRUCAO.

Gol

VIDRACARIA GUAPORE

Av. 19 de Dezembro, 569 - Fone: (0442) 24-2235
FAX: (0442) 24-6557 - MARINGA - PARANA
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sinar um convénio com a Unido — or-
ganismo ligado 2 ONU, com sede em
Viena, na Austria— que vai nos passar um
soft com toda a regulamentagao para que
a gente implante um cadastro e crie uma
bolsa de parceria. Serd um instrumento
muito forte para repassar informagoes
dentro do Brasil e também para os de-
mais paises sul-americanos, sem custos.
ACIM: Para isso o Sebrae tem que estar
informatizado...

CADORE: Sim, n6s estamos nos infor-
matizando internamente e buscando,
acima de tudo, informatizar as atividades
das empresas para que elas possam
trocar informagoes.

ACIM: O Brasil parece cultuar a pala-
vra crise. O senhor acredita que isso se
reflete negativamente na economia?
CADORE: Eu acredito que sim. Nés os
brasileiros precisamos receber um ver-
dadeiro choque para acreditarmos em
nos. Infelizmente em outros paises, os
investidores acreditam mais em nés do
que n6s mesmos. E preciso que rever-
tamos violentamente essa forma de pen-
sar. Até parece que os empresarios tém
vergonha de dizer que estao ganhando
dinheiro. Tem muita gente que est4 indo
bem e nao quer confessar. Ficou bonito
hoje se falar em catastrofes.

ACIM: O otimismo deve ser uma das
caracteristicas das pessoas ligadas ao
Sebrae?

CADORE: Sim. Eu acredito que quem
nao tem crenga, nao tem energia, nao
tem paixao, seja em qualquer atividade,
nao vai para frente.

ACIM: O senhor percorre todo o
Parana. Qual a visao que o0s
empresarios de outras regides tém de
Maringa?

CADORE: Maringa ¢ uma cidade que
tem crescido muito e acho que ela pode
avangar mais. Acredito que o empresa-
riado ja foi mais ousado e esteja abalado
com esse sintoma de crise. Mas a im-
pressao € que Maring4 é uma cidade
muito dindmica e oferece intimeras
oportunidades de negbcios. Ela tem lide-
rangas fortes que buscam a soma de es-
forgos, capitaneadas pela ACIM. Isso
resulta em eventos como a Feipar, por
exemplo, que estd sendo realizada por
vérias entidades de maneira sincronizada.
ACIM: E qual a expectativa do senhor
em relagio a Feipar?

CADORE: Por tudo que nés ja vimos,
acredito que a Feipar ter4 um grande
sucesso de expositores e de visitantes,
nao s6 brasileiros mas também de outros
paises. E por certo, no proéximo ano .
Maringd promoverd uma feira de
integragao do Paran4 e do Mercosul.



CAPA

Uma feira de

idéias e

negocios

ACIM e Sebrae-Pr realizam entre os dias 14 e 18 de setembro,
no Pavilhao Internacional de Exposicoes de Maringa,
a maior feira do Parand
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A Feira de In-
tegragao do
Parani é, com
certeza, um
dos projetos
mais arroja-
dos de Marin-
ga. O evento
nao se resume
apenas em €x-
por e comer-
cializar pro-
dutos da regiao. A Feipar 93 ¢ muito
mais que isso. Ela representa a
integragdo de intimeros setores da
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sociedade, de diferentes partes do es-
tado. Sao vérios eventos em um:
Ferumar, Feira de Oportunidades e
Prémio e Exposicao Destaque Industria,
isso tudo acompanhado por rodadas de
negocios, palestras, shows e visitas as
indstrias locais.

O envolvimento de entidades, do
comércio, indistria e prestagao de
servigos ¢ fundamental. A Feipar ¢
promovida pela ACIM e Sebrae-Pr, com
apoio da Universidade Estadual de
Maringéd, Cocamar, Prefeitura Mu-
nicipal, Fiep e vérios sindicatos, como o
do vestuério ¢ o de metal-mecénica.

Durante quase trés meses, a sede da
ACIM se transformou no quartel-
general da comissao organizadora.
Foram reunides quase que didrias das
varias comissdoes encarregadas de
preparar os detalhes. Empresérios e
técnicos deixavam suas empresas por
duas ou trés horas diariamente para
dedicar-se a feira, que, com tanto envol-
vimento, acabou se transformando no
maior evento do género no Parana.

Idealizada inicialmente para ter 223
estandes, com 4rea de 2.864 metros
quadrados, a Feipar 93 teve seu espago
aumentado. O niimero de estandes pas-
sou para 321 e a area para 3.896 metros
quadrados, superando a Mercosul
Téxtil, realizada em Foz do Iguagu entre
os dias 2 e 5 deste més, que teve 3.816
metros quadrados.

O aumento na 4rea da feira foi pro-
vocado pela grande procura por estan-
des. E essa procura se deve ao grande
n}'lmero de entidades envolvidas na orga-
nizagao — o que deu mais credibilidade
a0 evento — e a estratégia de divulgagao.
Nao houve publicidade especifica para
vendas de estandes. Os organizadores
preferiram realizar vérios langamentos
regionais, em cidades como Paranavai,
Campo Mourio, Umuarama, Londrina,
Arapongas, Terra Boa e outras.

Os langamentos regionais tiveram a
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Como acontecia na Feimar,
também na Feipar 93 o setor mais re-
presentativo — mais de cem estandes — é
o de confecgoes, que reservou pelo
menos um ter¢co da feira para as
industrias locais e da regido. Em

" A historia se repete

seguida aparece o de metal-mecdnica,
com 36 estandes reservados, e o
moveleiro, com 31. Isso sem contar que
a Cocamar reservou uma drea de 200
metros quadrados, a Fiep 300 e a UEM
52.

Barcos

' YAMAHA

Motores de Popa

Veiculos aquaéticos

Motocicletas Nacionais e Importadas
Asslsténcla Técnlca

Consércio Nacional Yamaha

TECNOLOGIA CRIANDO EMOCOES

Seja no esporte ou
lazer a Valtrac faz o
possivel para garantir a vocé
o maximo em emo¢ao, com:

volfroc

Nautica

MARINGA: (0442) 24-1034 - LONDRINA: (0432) 23-7415 - UMUARAMA: (0446) 22-5861
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Foram realizados varios lancamentos
regionais como esse, em Paranavai

colaboragao de associagdes comerciais €
escritérios do Sebrae-Pr. Em Campo
Mourao, por exemplo, mais de 100
empresérios locais participaram do
langamento, realizado juntamente com a
reunidao mensal da coordenadoria da
Fiep. Em Maring4, aconteceram dois
lancamentos. No dia 14 de julho, ex-
clusivo para a imprensa de todo estado
no Hotel Deville, e no dia 28, para
empresarios, reunindo mais de 400 pes-
soas no Clube Olimpico.

FEIMAR: A Feipar 93 ¢ a nova versao da
antiga Feimar — Feira da Inddstria de
Maringa - que nasceu em 1987,
promovida pelo Conselho da Mulher
Empresaria da ACIM. A Feimar cra
realizada no Centro de Convivéncia
Comunitaria. Depois cresceu, se mudan-
do para o Pavilhdo Internacional de
Exposigdes. No ano passado, o evento
reuniu mais de 130 expositores.

“Depois do sucesso da Feimar do
ano passado, noés sentimos que ela s6
poderia crescer se fosse transformada
em um evento de ambito regional”,
lembra o presidente da ACIM, Massao
Tsukada. E, durante uma reunidao com
vérias entidades maringaenses, realizada
no dia 8 de junho, foi definida a mudanga
da Feimar para Feipar.

A presidente do Conselho da Mu-
lher Empreséria, Maria Alice Penatti,
define a Feimar como uma “semente que
germinou e cresceu, transformando-se
na Feipar”. O novo evento foi orgado em
150 mil délares, um valor alto, mas que
em nenhum momento foi motivo para
desanimo. Com o aval e credibilidade de
vérias entidades, a iniciativa privada se
conscientizou da importancia da feira e
também contribuiu muito para sua
viabilizagao.

Conforme foram acontecendo
reunides da comissao organizadora,
novas idéias foram surgindo. Sentiu-se
por exemplo, a necessidade de se
produzir um informativo, com todos os
detalhes da feira e dados sobre Maringa.
O material foi viabilizado através de




Lanc¢amento da Feipar 93 no Clube Olimpico reuniu mais de 400 empresarios

patrocinio do Hotel Deville. Depois, os
organizadores decidiram realizar
rodadas de neg6cios durante a feira, com
a participagao de empresérios de paises
do Mercosul.

Para auxiliar na divulgagao da feira
na Argentina, Paraguai e Uruguai, o in-
formativo foi traduzido para o espanhol
¢ enviado para empresérios ¢ entidades
desses paises. Nesse processo, 0 apoio de
técnicos do Sebrac-Pr e do Cexpar — Ins-
tituto Centro de Comércio Exterior do
Parana — foi fundamental.
PROFISSIONALIZACAO: Desde o
inicio dos trabalhos, a comissao or-
ganizadora sabia que um evento do porte
da Feipar deveria ser realizado da forma
mais profissional possivel. Por isso,
vérias empresas foram contratadas para
prestar servigos, auxiliando na
organizagdo da feira. A escolha da
agéncia de publicidade responsavel pela
divulgagao do evento, foi feita através de
concurso, vencido pela Poppi & Borges
Publicidade e Propaganda.

Todo o processo para a contratagao
de empresas prestadoras de servigos foi
acompanhado pela comissao organi-
zadora, formada por representantes da
ACIM, Sebrae-Pr, UEM, Fiep, Sindica-
to da Indistria do Vestuario e Prefeitura
Municipal. “Os proprios membros da co-
missao ¢ que tomaram todas as decisoes.
Fizemos isso para que houvesse o
maximo de transparéncia em nossos
trabalhos”, frisa Massao Tsukada.

Como o Pavilhao Internacional de
Exposigoes ainda nao estd concluido, os
organizadores da Feipar 93 solicitaram
que a prefeitura realizasse melhorias no
local. Foi feita uma reuniao com o presi-
dente da Sociedade Rural —entidade que
administra o Pavilhdo — Joao Carvalho
Pinto e o secretario da Indistria, Comér-
cio, Agricultura e Turismo, José dos San-
tos Ribeiro, que representando o
prefeito, prometeu e conseguiu realizar
algumas benfeitorias no local.

“A prefeitura nao poderia deixar de
contribuir para um evento da enver-

gadura da Feipar e temos a

certeza de que no ano que
vem, essa feira serd inter-
nacional”, afirma o secre-
tario. Ele participou de quase
todas as reunies da comissao
organizadora, servindo como
elo entre o Poder Piblico e as
entidades representativas da
iniciativa privada.

E a Feipar 93 entusias-
mou também o superinten-
dente, do Sebrae-Pr, Hélio
Cadore. O superintendente

O Pavilhao esta recebendo melhorias

para abrigar a Feipar 93

nao escondeu em nenhum
momento sua satisfagao

« Almocgo Executivo — Buffet
o Jantar Romantico

com piano
e Dixie Bar —

- Das 18:00 as 02:00 horas
e Sauna —

Das 17:00 as 22:00 horas
e Lua-de-Mel :
o Hospedagem de

Executivos e Familias
o Jantar a Luz de Velas

com piano, as 6 Feiras
e Reunioes de Grupos
o Café da Manha

- o Reservas de Mesa

Ramal 7 — Fininho

o Apartamentos
Ramal 8 — Marina
o Eventos !

Ramal 1727 — Neuza

UM QUATRO ESTRELAS
COMPLETO PARA VOCE

MARINGA

© Aw. llc_rvnl 26 — Fone: 0442/26-1001

Telex: 0442/211 — Fax: 0442/26-1977
Maringd, Parana
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Noticias sempre
saudaveis pra voceé.

« Oassociado do PAM conta hoje

com 3 hospitais conveniados em
Maringa;

»

o Sao mais de 450 empresas que
oferecem a mais de 15 mil
funcionarios a seguranca
integral do PAM; '

» Mais de 250 familias possuem o
Plano Familiar;

v

e O plano de Assisténcia
Odontolégica ja garante o
sorriso de mais de 15 mil
associados;

» Hoje 0 PAM possui 220 médicos
conveniados, que dao
assisténcia total 24 horas.

Consulte-nos

P

PLANO MARINGAENSE DE
ASSISTENCIA MEDICA
24-1530

WMM
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Reuniao com o Sebrae-Pr, parceiro da ACIM na promogao da Feipar 93

diante da uniao de tantas entidades.
“Quando todos falam em crise, Maringa
prefere apostar no pensamento de que o
futuro nao é obra do acaso. Ele € agao ou
omissdao das pessoas. Hoje, com muita
paixao, Maringéd aposta em um futuro
melhor”, comentou Cadore.

EVENTOS PARALELOS: Além da rea-
lizagao de varias feiras conjuntas — Fe-
rumar, Feira de Oportunidades e Prémio
Destaque Indistria — os visitantes e ex-
positores da Feipar 93 serdo brindados
com varios outros eventos paralelos. Fo-
ram programadas rodadas de negdcios,
shows e palestras com personalidades
conhecidas no Brasil e no exterior. Veja
a seguir o calendario de alguns dos even-
tos da Feira:

Dia 14: langamento do manual
“Participagao em Feiras”, pelo consultor
Lourengo Fadel Filho. As 16h30, no
Auditorio da Feipar 93.

Dia 15: Seminario com o empresério
Emerson Kapaz, das 9h30 as 11h30 no
Hotel Deville. Das 14 as 16 horas acon-
tece no Auditério da Feipar uma
palestra com técnico da Inepar. A noite
estara em Maringa o humorista “Nelson
da Capitinga”.

Dia 16: Seminario com Marco Aurélio
Ferreira Vianna, das 9 as 11h30, no Hotel
Deville. Entre as 16 e 18 horas e 19 e 21
horas, o especialista em comércio ex-
terior, German Segre far4 palestra no
Auditério da Feipar 93, com o tema “O
empresario maringaense e o Mercosul”.
Apbs a Feipar 93, havera show com o
cantor Fagner.

Dia 17: Durante o dia vai haver palestra
no Auditério da Feipar. A noite, show
com o grupo Boca Livre.

Dia 18: Palestra com Gilberto Pastore —
“Fudamentos Basicos para Certificagao
ISO 9000. Pastore é engenheiro
mecanico e consultor de empresas.

NAO JOGUE

NO ESCURO.

Todo o material e a instalacdo
elétrica para construgao e
manutencao, vocé
encontra, com
certeza, na EXPOLUZ.
Aqui, tanto o atendimento
como a mao-de-obra
sao treinados para oferecer o
melhor para vocé.

Faca o melhor negécio.

EXPO

MATERIAIS ELETRICOS

Av. Brasil, 4.499 — Maringa
Fone: (0442) 62-2127
Fax: 62-1552

QUE FIQUE
BEM CLARO!

o




FEIPAR 93

Feira de Oportunidades

A Cocamar vai mostrar aos empresarios, durante a Feipar 93,
cerca de seis mil insumos que podem ser produzidos
na regido e tém mercado garantido

Durante a Feipar 93, a Cocamar —
Cooperativa dos Cafeicultores ¢ Agro-
pecuaristas de Maringa — vai realizar a 1
Feira de Oportunidades. Através dessa
feira, a cooperativa vai mostrar aos
empresarios ¢ empreendedores cerca de
seis mil itens, desde parafusos, caixas de
papeldo, embalagens, até equipamentos
para industria, que ela adquire em outras
regioes ¢ estados brasileiros.

“Nossa intengao ¢ mostrar as opor-
tunidades que se criam a cada projeto
que se instala na cooperativa. Assim,
esperamos estimular a formagao de pe-
quenas e micro empresas que possam
produzir aqui o que hoje nds compramos
em outras regioes”, explica Edilberto
José Alves, diretor da Cocamar.

O dirctor diz que o objetivo da
cooperativa é promover o desenvol-
vimento da regido através da maior
agregagao de valor possivel aos produtos
produzidos aqui. “Queremos conscien-
tizar os empresdrios para que eles fi-
quem atentos aos projetos desenvolvidos
na regido. E preciso pensar na produgao
de ponta a ponta e nas necessidades
geradas direta ou indiretamente. A
regiao nao tem desfrutado disso”, con-
sidera Edilberto Alves.

A Cocamar terd uma area de 192

metros quadrados no Pavilhdao Inter-
nacional de Exposi¢des. A cooperativa
val montar varios estandes, onde
receberd empresarios dispostos a conhe-
cer o potencial da empresa. Esses estan-
des serao divididos por arca de atuagao,
como algodao, soja, dlcool e outras.

Virios dirctores e gerentes da coo-
perativa ministrarao palestras aos visitan-
tes, que terao acesso ainda a farto mate-
rial informativo como catélogos e folders.
Durante a feira, a Cocamar realizar4 ca-
ravanas de empresérios dispostos a co-
nhecer alguns setores do parque industrial.
CIDADE: Com 30 anos de existéncia, a
Cocamar se transformou em uma verda-
deira cidade dentro de Maring4. S6 para
se ter uma idéia de suas potencialidades,
o total de energia consumido pela
cooperativa € 0 mesmo que gasta uma
cidade de 90 mil habitantes — do porte de
Paranavai —, € o consumo de 4gua ¢ o
mesmo de municipios com 40 mil
habitantes.

A cooperativa maringaense é a
grande alavanca que impulsiona a
economia de municipio, contribuindo
ainda para o desenvolvimento de outras
regioes — sao 31 entrepostos. A previsio
de faturamento da empresa este ano é de
250 milhoes de dolares.

Amplia tudo.
Vienos as
prestacoes.

Copiadora Sharp SF-7750

» 15 copias
por minuto.

o Capacidade
para até 500 folhas
de papel. ldeal para
empresas e departamentos
que necessitam de
agilidade, qualidade
e "baixo custo copia“.

o Recursos especiais:
identificagdo automéatica
do original, ampliagao
e redugdo automética
ou manual, com
zoom de 64% a 154%.

« Opclonals: alimentador
semi-automatico
de originais e
classificador de coépias.

¢ Assisténcia Técnica dos
Revendedores Sharp em
todo o territério nacional.

e Linha de copiadoras
Sharp de 8 a 32
cbpias por minuto.

Conhecga também
nossos outros
modelos.

* Pregos corrigidos pela TRD. Condigbes vélidas enquanto durarem os estoques.

SHARP

FAZ PARTE DA SUA VIDA.

TELEWEXTO
\_/

TELETEXTO

Informética

R. Néo Alves Martins, 2840
Fone: (0442) 23-5556
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CONER BEN
E UNA ARTE

No Restaurante e Pizzaria
O Casardo vocé tem sempre a
sensagdo de estar fazendo parte
de um grande banquete. Com
um cardipio variado e muito
bem cuidado oferecemos o
melhor em rodizios de picanha
e servigo 4 la carte.
Tudo isso em amplos saldes
com ar condicionado e
entrega a domicilio..
Comer bem em Maringd tem
enderego certo, restaurante
€ pizzaria "O Casardo".

DIARIAMENTE ALMOCO E JANTAR

A PIZZARIA DA FAMILIA
MARINGAENSE

(TB Tazarion

. XV de Novembro, 492
Fone: (0442) 22-6903

SALAO PARA REUNIOES E EXCURSOES
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FEIPAR 93

Recrutamento Universitario

A UEM vai cadastrar estudantes interessados em estagiar e
empresas interessadas em estagiarios. O objetivo é
aproximar os alunos do mercado de trabalho

A Ferumar - Feira de Recru-
tamento Universitario de Maringa — é
inédita no municipio e foi criada com o
objetivo de formar dois diferentes ban-
cos de dados: um com informagoes
sobre os alunos — futuros profissionais
—interessados em estagiar, e outro com
o perfil das empresas com potencial
para contratar estudantes ou recém-
formados.

O processo para se chegar a esses
dois bancos de dados é simples. O
departamento de administragao da
UEM esta cadastrando os alunos inte-
ressados em estagiar e também as
empresas que oferecem estigio.
Durante a feira, os empresarios terao
acesso aos dados dos alunos e vice-
versa. Uma psic6loga vai tragar o perfil
dos estudantes.

Depois desta fase, os dados serao
cruzados e tanto os empresarios como a
universidade ficarao com bancos de
dados atualizados, com o perfil dos alu-
nos e das empresas. “As empresas cadas-
tradas ndo terao a obrigagao de contratar
estudantes. NGs apenas facilitaremos um
eventual processo de contratagao de
estagiarios ou de recém-formados”, ex-
plica Rosa Izelli Martins, chefe do De-
partamento de Admlmstragao da UEM.

No Departamento de Administragao
0 estagio € obrigatdrio apenas no tltimo
periodo e, dos 600 alunos do curso, 66
estao atuando em empresas. Roza Izelli
defende que haja estagio durante todos

os anos do curso. “Se isso acontecer,
quando o aluno se formar ele ja sera um
profissional. Nao serd mais hora de
aprender, mas de trabalhar profissional-
mente”, justifica.

INTEGRACAO: Durante a Feipar 93,
191 universitarios vao auxiliar a comissao
organizadora, recebendo e orientando os
visitantes da feira. O trabalho néo sera
remunerado e todos se inscreveram
voluntariamente. “Serd uma opor-
tunidade rarissima para que nossos
alunos entrem em contato com
empresarios de lugares diferentes”, afir-
ma Roza Izelli.

Para a professora, enquanto tra-
balham, os alunos terao a possibi-
lidade de fazer um “marketing pes-
soal” do que ele vird a ser quando for
profissional. Para que o trabalho nio
afete os horérios de aula, cada estu-
dante escolheu o periodo do dia em
que deseja atuar na Feipar. Durante o
evento, eles estardao uniformizados
para que sejam identificados pelos
visitantes.



Prémio Destaque Indastria

Na véspera da Feipar 93, a Fiep premiard as indistrias que se destacaram pela geragdo de novas
tecnologias. Os produtos ficardo expostos durante a feira
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Pela primeira
vezoPrémioe
Exposigao
Destaque In-
diastria seré
realizado no
interior do
Parané. Pro-
movido pela

DE 14418 DE SETEMBRO .
PascricieE Fiep — Fede-

vy Tacio das In-
distrias do Estado do Parana — e Sebrae-
Pr, o Prémio foi criado para destacar e
divulgar as tecnologias geradas no es-
tado. As empresas premiadas serao co-
nhecidas na véspera da abertura da
Feipar 93 e todos os produtos inscritos
serao expostos durante a feira.

Foi reservada uma 4rea de 400
metros quadrados no Pavilhdo Inter-
nacional de Exposi¢bes para expor os
produtos que concorrerao ao Prémio. De
acordo com o regulamento, o “Destaque
Indistria” ser4 concedido aos trés me-
lhores produtos inéditos apresentados
no concurso, sem distingao de classi-
ficagdo, pois tém idéntica valorizagao.

Cada empresa interessada poder4
concorrer com mais de um produto. A
comissao organizadora do evento reco-
menda sempre que os titulares dos
produtos inscritos requeiram pedido de
Privilégio junto ao INPI — Instituto
Nacional de Propriedade Industrial — da
Patente de Invengdo, Modelo de
Utilidade, Modelo Industrial € Desenho
Industrial.

Nenhum produto j4 apresentado em
concursos anteriores promovidos pela
Fiep, que ultrapassem o periodo de dois
anos consecutivos, podem participar do
prémio. Além disso s6 concorrem 0S
produtos langados no mercado antes de
completar um ano relativamente a data
da inscrigao.

A anilise e julgamento dos produtos
inscritos ¢ feita por uma Comissao Jul-
gadora composta por cinco técnicos vin-
culados 2 entidades da Rede de Ciéncia
e Tecnologia ¢ um membro repre-
sentante da classe empresarial do estado
do Parané.

O Prémio Destaque Inddstria con-
sistira de troféu e certificado “alusivo a
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honraria conferida”, que poderao ser
usados pela empresa na divulgagao do
produto. O evento tem o0 apoio da Univer-
sidade Estadual de Maringa, Prefeitura
Municipal de Maringa e Codel — Compa-
nhia de Desenvolvimento de Londrina.
MUDANCA: A principio, o Prémio e
Exposi¢ao Destaque Indistria seria
realizado entre os dias 23 e 26 de junho.
Mas, para que houvesse a coincidéncia
com a Feipar, optou-se pela mudanga da
data para o periodo de 14 a 18 de
setembro.

O delegado regional da Fiep,
Amorim Pedrosa Moleirinho, disse que
espera ver o Prémio sendo conquistado
pelo Norte ou Noroeste do Paranéa. “O
Destaque Indistria € uma homenagem
a0 empresario que tem coragem €
procura atingir seus objetivos. Um
prémio que nao € s6 dele, mas da comu-
nidade que representa”, frisou.

0 FUTURO E AGORA

A Celular estd hi 18 anos no mercado de
telefonia, conquistando ao longo desse
tempo a conflanga e a seriedade de
uma revenda autorizada Telepar e
Equitel. Com isso oferecemos
condigdes especiais de pagamento
(com base no délar comercial)
e um ano de garantia em

toda nossa linha

de produtos. CELULAR
o s EQUITEL/MOTOROLA

Pensou telefonia, iy Vi o

discou Celular. or desempenho

- Resisténcia a quedas
- Design arrojado

- E um dos menores
aparelhos do mundo

celular

TELECOMUNICAGOES

REVENDEDOR AUTORIZADO

equitel

Telecomunicagcdes
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MARINGA/K AKOGALWA

Duas décadas de intercambio

Comitiva de Kakogawa visita Maringa para comemorar os
20 anos do convénio de irmandade entre as duas cidades

Em julho de 1973 os prefeitos de
Maringi, Silvio Magalhaes Barros, e de
Kakogawa, Japao, Sadao Inaoka as-
sinaram convénio de irmandade entre as
duas cidades. Para comemorar os 20 anos
de intercambio técnico-financeiro-cultural,
uma comitiva de empresarios, politicos €
estudantes japoneses estiveram de 17 a 20
de agosto, em Maringa.

A comitiva participou de uma série
de atividades especialmente programa-
das em comemoragao a data. No dia 18,
foi inaugurado o Centro Maringa-
Kakogawa de Linguas Estrangeiras. O
Centro foi construido em terreno doado
pela Acema — Associagao Cultural e Es-
portiva, com recursos vindos do Japao.

Os empresérios japoneses inves-
tiram US$ 136 mil na construgao do

ABRAESPA

A comitiva japonesa visitou
a sede da ACIM

prédio e na aquisigao de materiais e
equipamentos. A finalidade do Centro é
ampliar o trabalho de ensino da lingua
japonesa ja realizado pela Acema. “Até
agora s6 podiamos atender 80 pessoas.
Hoje temos capacidade para 200
alunos”, dizShudo Yasunaga, presidente

da Associagao.

Shudo adianta que a escola vai estar
aberta para o publico da cidade e regiao
que estiver interessado em aprender
lingua japonesa. Para o futuro, os planos
da Acema sao implantar cursos de ou-
tros idiomas. “A estrutura foi planejada
para termos uma unidade modelo do en-
sino da lingua estrangeira”, comenta.
ACIM: Ainda no dia 18, membros da
comitiva visitaram a sede da Associagao
Comercial e Industrial de Maringa. Foi
um encontro informal entre empresarios
brasileiros e japoneses. Durante a
reuniao, o presidente da Camara de
Comércio e Indistria de Kakogawa,
Matsuo Takigawa, fez um breve relato da
atual situacgao social, politica ¢

econdmica do Japao.

PARA BON$ NEGOCIO$

ANUNCIAR NA LISTA TELEFONICA
CLASSIFICADA EDITEL E GARANTIR
E S P A C O
PARA SE COMUNICAR MELHOR
COM MILHOES DE CONSUMIDORES O ANO

TODO E FAZER BON$ NEGOCIOS.

TELEPAR

DIC

A EDIIEL

Listas Telefénicas S.A.
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EMPRESAS

Herdeiros mostram talento

Nova geragdo de empresdrios prova que estd preparada para assumir as empresas de seus pais.
A sucessao familiar serd marcada pela presenca de administradores atentos
e preocupados com a evolugdo da economia mundial

Nos préximos cinco anos,
grande parte das 280 maiores
empresas privadas nacionais con-
troladas por familias vai passar a
diregdo para as novas geragoes. Foi 0
que constatou pesquisa realizada
pela Alba & Bernhoceft — empresa
paulista especilizada em formagao de
dirigentes e sucessoes familiares —
divulgada no més passado, pelo jor-
nal “Folha de S. Paulo”.

A Alba analisou 258 possiveis
sucessores, na condigao de filhos,
genros ¢ sobrinhos, com idade entre
70 ¢ 35 anos. As pessoas pesquisadas
pertencem a 65 cmpresas familiares,
com patrimdnio liquido da ordem de
US$ 14 bilhdes ¢ responsaveis pela
geragao de cerca de 510 mil
empregos diretos.

Segundo a pesquisa, 0 perfil da
nova geragao tem como ponto forte a
base conceitual. Ela ¢ formada por
empresarios talentosos ou ad-
ministradores de fortuna, com mais
capacidadc do qucos fundadores das

Piraju. Foi durante um periodo de
redirecionamento da empresa, que
buscava uma ampliagao de mercado.
“Até entao, nds atudvamos mais no
atacado ¢ passamos a atender no
varejo. E fui eu quem deu andamen-
to ao projeto”, lembra o jovem
empresario.

Para se adaptar ao comércio
varejista, Antdonio Carlos foi
obrigado a buscar novidades para
atrair o consumidor. Ele fez varias
viagens a Santos, Curitiba, Parana-
gué e Itajai. “Eu precisava de infor-
magdes para poder inovar”, afirma.
O Sebrae-Pr foi outro ponto de
apoio do empresario. “Participei de
cursos e palestras para melhorar a
qualidade do atendimento e do
gerenciamento da Piraju”.

BR 369: Assim como Antonio Car-
los, Galileu Maia, do Depédsito BR
369, também comegou ccdo sua
trajetéria na empresa. Aos 12 anos,
ele fazia a reposigao do estoque da
loja. Hoje ¢é diretor administrativo-

atuais empresas. Enquanto 0s an-
tecessores tinham espirito empreen-
dedor, os herdeiros valorizam mais a
tecnologia e as relagocs profissionais

de trabalho.

MARINGA: Apesar de ter ficado forado
universo das cidades pesquisadas pela
Alba & Bernhoeft, em Maringa também
existe a previsao de sucessao familiar em
diversas empresas. A Usina Santa
Terezinha, a Fébrica de Acolchoados
Maringa, o Deposito BR 369, a AS.
Alves—darede de supermercados Pratas
_ ¢ a Peixaria Piraju, sdo alguns dos
muitos exemplos.

Em todas clas, os fundadores
acreditam que o processo de sucessao
administrativa esteja sendo natural. Na
maioria dos casos, os filhos comegam a
sc interessar pela empresa ainda jovens,
o que facilita a integragdo do novo
dirigente dentro do ambiente de traba-
lho.

Como nos grandes centros, a nova

Galileu soube aliar a teoria a pratica
para crescer como empresario

geragao de empresdrios maringaenses
esta muito bem preparada tecnicamente.
Muitos, inclusive, com formagao supe-
rior em economia ou administragao de
empresas. Outra caracteristica do novo
dirigente ¢ a preocupagiao com a
produtividade, com um modelo mais
moderno de produgiao e com a
liberalizagao da economia.
PIRAJU: Um dos nomes lembrados
quando se fala em sucessao familiar € o
de Antonio Carlos Soares Sant’anna,
da Peixaria Piraju. A trajetoria dele
dentro da empresa teve inicio como
office boy. Depois de um certo tempo,
comegou a acompanhar o pai Antdnio
Granado Sant’anna, nas viagens de
negdcios.

H4 quatro anos, Antdnio Carlos as-
sumiu definitivamente o comando da

financeiro e se orgulha de ter pas-

sado por quase-.todos os depar-

tamentos da empresa exceto os de
compras € transporte.

Galileu considera este caminho
muito importante para sua formagao.
Outro fator que contribuiu para o seu
crescimento foi a universidade. Formado
em administragdo de empresas, ele foi
buscar na vida académica a comple-
mentagao do aprendizado conquistado
na pratica.

Os novos empresarios buscam
?ambém manter um intercambio de
informagoes entre eles. Reunides infor-
mais ocorrem constantemente. “Es-
tamos sempre em contato. Este
entrosamento € muito bom para saber-
mos como cada um trata dos seus
problemas dentro das empresas. Muitas
vezes aproveitamos as solugdes en-
contradas por um dos integrantes do
grupo e adaptamos as nossas neces-

sidades”, diz Galileu Maia.
ACIM - SETEMBRO/93 -



INDUOSTRIA

Lel atrai investimentos

Prefeitura de Maringa oferece isengoes e descontos e chama a atengao de
empresas que vao ampliar o parque industrial da cidade

A atualizacdo de uma lei de
beneficios estd atraindo novas indstrias
para Maringa. Os atrativos da lei sdo os
descontos para aquisi¢ao dos terrenos e
isengdo de taxas e impostos municipais
por tempo determinado.

Os descontos variam de 40 a 80%
do valor, dependendo da localizagao do
terreno. A isencao do Imposto Predial e
Territorial Urbano é por dez anos para
todos os interessados em se instalar na
cidade. A Prefeitura oferece ainda toda
a infra-estrutura bdsica para a
implantagao do empreendimento.

Em contrapartida, o empresério as-
sume o compromisso de iniciar as obras
em até 90 dias apos a assinatura do con-
trato de compra e venda do terreno.
Outra responsabilidade do empreede-
dor ¢ iniciar as atividades um ano ap6s o
inicio da construgao.

Segundo o sccretario da Industria,
Comércio, Agricultura e Turismo, José
dos Santos Ribeiro, somente em julho
foram assinados seis compromissos de
compra e venda de terrenos. Ao todo sao
78 mil metros quadrados de drea,
distribuidos no Parque dos Cerealistas
IT, no Contorno Sul ¢ no Parque In-
dustrial Sul.

ENTUSIASMO: José dos Santos Ribeiro
adianta que estas empresas vao atuar nas
arcas de produtos alimenticios, quimica
fina, marmore e granito, ceramica, tin-
turaria ¢ tecelagem,.e produtos de lim-
peza. Levantamentos feitos pela

Ribeiro: “A Prefeitura vai buscar mais
" dreas para abrigar novas indidstrias”

Secretaria revelam, que em atividade,
estas indistrias vao gerar 400 novos
empregos ¢ um faturamento de US$ 500
mil mensais.

Entusiasmado com a receptividade
dos empresarios, o sccretario garante
que a Prefeitura estd procurando mais
areas para incluir no programa de
fomento do parque industrial de
Maringa. “Varios estudos estao sendo
concluidos e, em breve, outros terrenos
vao estar a disposigao dos intcressados.

Na primeira etapa do projeto foram
colocados 12 terrenos a disposi¢ao dos
interessados e até agosto todos estavam
praticamente comprometidos, com seis
empresas aprovadas ¢ scis em fase de

cstudo. Destas tltimas, algumas tém se-
dc em outros estados. “E em apenas
duas delas serao gerados 500 novos em-
pregos”, revela José dos Santos Ribeiro.

O secretério comenta também que
existem vérias empresas de médio e
grande porte de Maringa que desejam
mudar para 4reas maiores. “Elas estdo
na expectativa da divulgagao de dis-
ponibilidade de novos terrenos para
entrar com processos na Prefeitura”.
PIONEIRO: A primeira empresa a sc
beneficiar da nova lei de incentivo a
indistria foi a MR Malharia. O projeto
prevé a instalagdo da primeira tinturaria
de Maringd. Concluida, a unidade teré
capacidade para tingir 150 toncladas de
tecidos ao més.

“No inicio tingiremos apenas 50 to-
ncladas ao més”, explica Dcvanir
Marion, sécio-proprictario da MR. Esta
produgao vai atender apenas as ncces-
sidades da MR Malharia. Com a insta-
lagao da capacidade total, o empresario
vai atender tecelagens de toda a regiao.

Além de ser o pioneiro no ramo de
tinturaria, Devanir Marion diz que se
orgulha de ter sido, até agora, o Gnico
empresario de Maringa a assinar o termo
de compromisso de compra do terreno
cm um dia ¢ iniciado as obras no outro.
“Vamos cumprir todos os prazos do con-
trato. Em um ano inauguraremos a
primeira tinturaria de Maring4”, garante.

Antes de vender a crédito consulte o SCI.
Informagoes comerciais instantineas sobre
empresas de todo o Brasil.

Ligue (0442) - 262530

ASCI

SEGURANGA AO
cnzro E _
INF GOES
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Devanir orgulha-se de ser o
pioneiro no setor de tinturaria



INFORME ESPECIAL

DALE CARNEGIEE

Parceria com 0 sucesso

A empresa traz para Maringd um método inovador para fazer com que as pessoas
se apresentem com naturalidade frente ds cameras de televisao

Chega a Ma-
ringd o mais
novo treina-
mento com a
. assinatura
dos Cursos
Dale Carnegic. O PAE -
Programa de Apresentagoes
Estratégicas — ¢ inovador e
diferente. O objetivo do
treinamento ¢ aprimorar a comu-
nicagao das pessoas frente as
cameras de televisao e auditorios.

trativas, descarregando respon-
sabilidades, convivendo e traba-
lhando bem com a equipe. “E a
busca da qualidade total dentro da
empresa, através do planejamento,
organizagao, direcao, coordenagao
e controle”, afirma Zarpelon.
Zarpelon informa ainda que
os treinamentos utilizam técnicas
baseadas na pratica para mostrar
aos participantes como analisar
problemas, tomar decisoes,
delegar fungoes eficazmente, con-

Totalmente gravado em fitas
individuais de vidcocassete, 0
Programa apresenta técnicas de
como agir com naturalidade em
entrevistas ¢ de como vender me-
lhor a imagem da empresa. Outra
caracteristica do PAE ¢ mostrar
métodos de como estruturar palestras.
Ele oricnta as pessoas sobre o0s equi-
pamentos auxiliares que devem ser
usados e as melhores formas de
comunicagao interpessoal.

Além do PAE, estao a disposigao
dos interessados, o Semindrio de
Administragdo, Cursos de Venda, de
Comunicag¢ao ¢ Lideranga, ¢
Programas de Workshops. No
trcinamento de Comunicagio e
Lidcranga, as pessoas descobrem
qualidades ¢ valores interiores que
podem ser desenvolvidos. Com ele, os
“alunos” passam a ter maior confianga
em si mesmos ¢ em suas possibilidades.

Estes fatores contribuem para
que as pessoas pensem de forma
rapida e comuniquem suas id¢ias com
clareza, convicgao e seguranga. Os
treinamentos auxiliam ainda no desen-
volvimento da memoria, das relagoes
humanas ¢ na busca de atitudes
positivas. “Queremos que as pessoas
estejam satisfeitas em seu trabalho, em
seu ambiente social e em sua vida par-
ticular”, diz Elcio Zarpelon, instrutor
e representante Dale Carnegie para o
Parana.

Os trcinamentos sao dirigidos a

Formandos do Seminirio de Administracao.
Em pé Jeferson Ferreira, Miguel Fuentes Salas,
Emidio Britto, Jefferson Nogaroli, Luiz Carlos

Gallo, Luciano Pozza e o instrutor Elcio
Zarpelon. Sentados Damaris Tsukada,

Massao Tsukada e Fatima Pavan

todas as pessoas que tém interesse em
buscar um continuo processo de desen-
volvimento. Direcionado para a
obtencao de resultados, cles desenvol-
vem nos participantes a capacidade de
desempenhar as fungdes adminis-

seguir mais resultados e como atin-
gir os objetivos da empresa, a
curto, médio e longo prazos.
Empresas do Brasil e do ex-
terior que inscreveram seu pessoal
administrativo nos semindrios, ga-
rantem que obtiveram retorno aci-
ma do esperado. Entre as empresas
que constataram a eficiéncia do méto-
do Dale Carnegie estao a General Mo-
tors, Ford, a Volkswagen, Coca-cola,
Jabur, Supermercados Sao Francisco,
Livrarias Bom Livro, Cocamar, IBM,
Kibon, Kodak, Goodyer e muitas outras.

Meétodo prdtico

Os cursos Dale Carnegie foram
fundados em 1912, em Nova lorque,
Estados Unidos. Com 80 anos de
existéncia, eles estao presentes em mais
de 1.500 cidades de 75 paises de todos
os continentes. Durante estas oito
décadas, mais de quatro milhées de
pessoas ja foram graduadas pela
empresa.

Através de um método pritico e
tinico no mundo inteiro, os treinamen-
tos proporcionam aos participantes
colocar em uso as técnicas imediata-
mente, inclusive durante a prépria
aula.

“Desde o inicio da primeira aula,
a pessoa aprende principios que
podem ser colocados em prdtica no

trabalho, em casa, ou em qualquer am-
biente”, afirma Zarpelon.

Em Maringd, o Dale Carnegie é
ministrado desde agosto de 1990.
Neste periodo ja se formaram 18 tur-
mas do Treinamento de Comu-
nicag¢ao Eficaz e Lideranga e seis
turmas do Semindrio de Admi-
nistra¢do. Segundo o instrutor Elcio
Zarpelon. Maringd é a cidade que,
em 1993, concentra o maior niimero
de turmas no Sul do pais.

Ele acredita que o sucesso dos
Cursos Dale Carnegie em Maringd é
resultado da parceria firmada com a
Associagdo Comercial e Industrial. “O
apoio da ACIM é fundamental para
nossa empresa”, garante. Os interes-
sados em conhecer mais informagoes
sobre os Cursos Dale Camegie devem
ligar para os fones (0442) 22-7299 ou
(043) 324-2454.
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NOROESTE

Em busca de alternativas

Empresarios, politicos e trabalhadores comegam a tragar planos para alterar o perfil
socio-econémico de uma das mais importantes regioes do Parand

Um programa

Ivan Amorim

ambicioso comega a
ser elaborado para
criar um novo ciclo
econdmico no Noro-
este do Parana. O ob-
jetivo € fazer com que
a regiao se adapte a
nova ordem mundial,
onde sobrevive apenas
quem tem produtos de
qualidade a pregos
competitivos.
Segundo estudos
do governo do Estado,
o Mercosul ¢ a nova
politica industrial do
Brasil vao decretar o
fim do modelo agrico-
la de produgao adota-
do no Noroeste do Pa-
rana. “A era da
producgao intensiva e

neg6cios e investimen-
tos para a regiao.
Outra atividade
do Conselho serd
planejar e coordenar
agoes de longo prazo
para serem aplicadas
nos prdéximos cinco,
dez, vinte anos.
“Temos que ter a
coragem de plancjar
para a pré6xima
geragao € nao para a
proxima eleigao”, frisa
Paulo Roberto Pereira
de Souza, diretor de
Fomento Econdmico
do Banestado e
também um dos ar-
ticuladores da idéia.
PARCEIROS: Paulo
Roberto enfatiza que é

extensiva de graos esta
chegando ao secu
final”, garantem os especialistas.

Antes que
acabe

Uma das metas do Plano de Desen-
volvimento do Novo Noroeste é levar
de volta o homen ao campo, através
da diversificacao de culturas. A
mecanizag¢do da agricultura e a
erradicagao das lavouras de café
resultaram em um grande éxodo da
populagao rural para os centros ur-
banos.

Esse éxodo pegou a sociedade
despreparada. As cidades incharam e
surgiram sérios problemas sociais, por
causa da falta de emprego e da quedq
da produgao de alimentos de primeirg
necessidade. “Nao queremos praticar
os mesmos erros do passado. Por
isso comegamos 0 movimento antes
que o final do atual ciclo seja
decretado”, diz Jefferson Nogaroli,
da ACIM.
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A era da producao intensiva e extensiva de graos esta chegando ao fim

Atenta a esta realidade, a Associa-

¢ao Comercial ¢ Industrial de Maringé
iniciou um trabalho de aglutinagao de
liderangas empresariais dos segmentos
da indastria, comércio e agricultura de
toda a regiao. Os primeiros contatos ja
foram mantidos, ¢ até o final de outubro
sera realizado um grande encontro para
tragar as mctas do Plano de Desenvol-
vimento do Novo Noroeste.
UNIAQ: Desta reunido participarao
prefeitos, presidentes de Camaras de
Vercadores, de associagdes comerciais
¢ industriais, sindicatos patronais ¢ de
trabalhadores, entidades de classe ¢
clubes de servigo. “Queremos o envol-
vimento ¢ o comprometimento de
todas as camadas da sociedade”, afir-
ma Jefferson Nogaroli, vice-presidente
da ACIM ¢ um dos idealizadores do
projcto.

Com o apoio das liderangas, o
segundo passo do programa serd a
formagdo de um consclho de Desenvol-
vimento do Noroeste. Um Conselho
suprapartidario, sem conotagoes
politicas. Ele vai ser responsavel pelo
levantamento do problemas, das neces-
sidades, dos pontos positivos e negativos,
¢ também indicara as oportunidades de

preciso ir além dos in-
teresses individuais ou
de grupos politicos.
“Temos que lutar pelo interesse da
colctividade. Da regiao. Aos politicos
esta reservado um papel de fundamental
importéncia para o sucesso do projcto.
Eles serdao os porta-vozes das
reivindicagdes junto as esferas gover-
namentais”. Ele acredita que sem a uniao
dos setores piblico ¢ privado, a iniciativa
nao vai sobreviver.

O diretor do Banestado garantiu
que o governo do Parand est4
preocupado em diversificar a
cconomia do Noroeste ¢ que as
secretarias de Agricultura ¢ Abas-
tecimento, e a de Inddstria e Comércio,
serdo parceiras constantes das comu-
nidades para a revitalizagao da regiao.
“Apenas a Carteira de Fomento do
Banecstado dispoe de mais de cem
milhoes de dolares para financiar o
desenvolvimento do Estado”, revela.

A Universidade Estadual de
Maringa também vai colaborar com o
projeto. Os pesquisadores da UEM
darao o suporte técnico necessério para
o bom andamento dos programas. Como
foco irradiador do ensino superior da
regiao, a Universidade vai encurtar o
caminho para se encontrar a nova
vocagao do Noroeste do Parana.



CONDOMINIOS

Economia com criatividade

As altas taxas dos condominios obrigam os moradores a encontrar formulas
criativas para reduzir custos e eliminar desperdicios

Os valores das taxas
de condominios tém gera-
do muita discussao entre
os moradores de edificios
de todo o pais. A recla-
macao é generalizada.
Tem até quem fale em se
mudar para uma casa, €
correr o risco da falta de
seguranga. Para aqueles
que ndo trocam a vida
mais trangiila, uma das
saidas ¢é encontrar
formulas para conter o
consumo e o desperdicio.

Em Maring4, alguns

Em dias de chuva e horérios
de movimento, os funcio-
ndrios dos prédios sao orien-
tados a nao limpar as 4reas
comuns.

Todos estes cuidados e
medidas preventivas fazem
parte do dia-a-dia do prédio
que tem como sindico o
empresério Pedro Granado.
“Nos adotamos o rodizio
do sindico, e as principais
decisoes sao avaliadas por
um grupo de condd-
minos”, afirma, destacan-
do que o sistema s6 €

edificios tém encontrado
solucdes criativas para
reduzir os valores da taxa
de condominio. Eles
utilizam técnicas avangadas de geren-
ciamento ¢ buscam o envolvimento de
todos os moradores. Como nas empresas
modernas, a participagao de cada pessoa
¢ fundamental para se atingir os ob-
jetivos ¢ alcangar 0 sucesso.

As decisoes sao tomadas coletiva-
mente, ¢ as agoes realizadas por grupos
de trabalho pré-estabelecidos. Com a
divisao das tarefas, todos colaboram sem
sobrecarregar uma linica pessoa, no caso
o sindico. A transparéncia na adminis-
tragao do condominio € outra f.erra‘men-
ta que possibilita maior eficiéncia no
controle dos gastos e evita a
desconfianga.

Uma das maneiras para se chegar a
transparéncia administrativa € o rodizio
do sindico. Pelo sistema, a fungao € exer-
cida por um representante de cada apar-
tamento por tempo determinado — dois
anos no maximo. Este método contribui
para aumentar o envolvimento dos
moradores, porque, de uma maneira ou
de outra, todos vao estar envolvidos com
a administragdo do edificio.
RACIONALIZACAOQ: Além de manter o
controle sobre o setor administrativo, 0s
conddminos fazem o possivel para
reduzir as despesas. Eles evitam
contratagdo e demissdo constante de

Maringa encontra formulas alternativas
para reduzir as taxas dos condominios

empregados, que aumentam muito 0s
encargos trabalhistas. A pesquisa de
pregos antes da compra — principalmente
de materiais de limpeza — e a colocagao
destes materiais em local seguro e ade-
quado sao outros cuidados adotados pelos
moradores.

Periodicamente sao feitas vistorias
nas instalagoes elétricas e hidréulicas
para detectar vazamentos de 4gua e es-
cape de energia, e conter o desperdicio.

vidvel se os moradores es-
tiverem conscientes de suas
obrigacoes.

Pedro Granado garante
que a maioria dos excessos foram
eliminados com esta forma de
racionalizar os gastos do prédio. O
grande problema vivido pelos
condominios, segundo o empresario, sao
os reajustes das tarifas piblicas que tém
ficado sempre acima da inflagao. “Con-
seguimos enxugar o quadro funcional, e
evitar os desperdicios, mas as contas de
agua e energia elétrica continuam a vir
com pregos astrondmicos”.

Componentes
da taxa

A folha de pagamento e encargos
sociais equivale, em média, a 50% dos
gastos do condominio. Por isso é
necessdrio avaliar se nao ha
funciondrios em excesso e evitar
contratacdo e demissd@o constante de
empregados.

Somadas, as contas de luz, dgua e
esgoto, representam, também em média,
30% das despesas. O alto consumo
pode ser racionalizado se forem
tomadas medidas simples, como nao

lavar diariamente as dreas comuns e n@o
deixar as luzes acesas sem necessidade.

Os contratos de conservacao e
manuteng¢ao dos elevadores sao outros
componentes da taxa de condominio.
Antes de assind-los ou renové-los, é
preciso negociar com a empresa pres-
tadora de servigo. Caso contrério poder
ocorrer aborrecimentos futuros.

Como quem faz a conservagao dos
elevadores sao os representantes
autorizados, ¢é preciso fazer um bom
acordo no ato da compra do equi-
pamento. “Infelizmente ainda existe
mais este monopdlio que precisa serbem
administrado pelos condominios”,
comenta o empresdrio e sindico, Pedro
Granado.
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-M 2000

Shopping Avenida Center — fone: 23-6261
Com. varejista de confecgdes e calgados
- TELEINGA

R. Guarani, 107 — fone: 62-2712
Telecomunicagdes e suprim. p/ escrit. e inform.
— GT GRAF

Av. Brasil, 1092 - fone: 22-7361
Industria grafica e editora

- VOLTUR TURISMO

Av. Guaira, 570 — fone: 24-5872

— PANIFICADORA SOL

Auv. Brasil, 2316 — fone: 22-0871

- KAPAZI

R. Santos Dumont, 3350 - fone: 24-9925
Com. de produtos de limpeza

- R. MANSUR

Av. Tamandaré, 331 — fone: 22-9422
Comércio de tecidos

- MOVEIS BIQUATA

Av. Maud, 2558 — fone: 26-2624

Ind. e com. de méveis

- VANDA CALCADOS

R. Paranagud, 77 - fone: 25-2747

- PEPITA JOIAS

Av. Sao Paulo, 812 - fone: 22-9304

— CASEIRA ALIMENTOS

Auv. Juscelino Kubitschek, 1157 — fone: 22-6104
Restaurante

— ACESSORIOS DO VEIO

Av. Colombo, 740 — fone: 234115
Comércio de acessérios p/ veiculos

- DEPOSITO DE FRUTAS TUPA

Rod. Pr 317 Km 6,5 Ceasa — fone:25-1965

COUVERY INTERNATIONAL

R. Piratininga, 463 — fone: 26-1573

Ind. e com. de confec., cintos, bolsas e calg.
— AURI - VERDE

R.Bolivar, 261 — fone: 224249
Representagio comercial

- SACARIA BRASILIA

R. Santa Joaquina de Vedruna, 86 — fone: 24-4195
— PADARIA E MERCEARIA ALTINENSE
Av. Gastao Vidigal, 1007 - fone: 26-2587
TECNOLOGIA APLICADA

Av. dos Andradas, 403 — fone: 25-2883
Representagdo comercial

— ESCRITORIO SOMMA

Av. Duque de Caxias, 251 — fone: 23-5755
Contabilidade

- ADECO

R. Gastdo Vidigal, 530 — fone: 43-1218
(Sao Jorge do Ivai-Pr.)

Desenvolvimento Comunitdrio

— AGRO-VIEIRA

Av. Parana, 664 — fone: 22-7040

Com. de pequenos animais

e prod. veterindrios

- VENEZA AUTO PECAS

R. Dep. Ardinal Ribas, 130 — fone: 26-4349
— DIESELTURBO PECAS

R. Vitéria, 181 — fone: 22-0072

- B.H. TECIDOS

Av. Pedro Taques, 1374 — fone: 22-8581
Com. de tecidos e confecgdes

- C.A.C. PAPEIS

Av. Laguna, 2240 - fone: 26-2289

Com. atacadista de papéis

-~ MOVEIS RANCHO ALEGRE

Av. Brasil, 2416 — fone: 23-6521

- DEPOSITO ESTRUTURAL

Av. Pedro Taques, 1090 — fone: 22-0938
Com. materiais de construgio

—IN PAKTO

Av. XV de Novembro, 351 - fone: 26-2923
Com. de confecgdes ¢ calcados

— BALANCAS CANCAO

R. Antonio do Amaral, 440 — fone: 23-6670
Assist. Técnica em balangas Coms. e Inds.
— AGNE MODAS e ACESSORIOS

R. Santos Dumont, 2681 - fone: 22-5736
Comércio de confecgdes

— MERCADINHO BATAGLINI

R. Benjamin Constant, 223

Comércio de Secos e Molhados

— CRISTAUPURO

R. Jodo Batista Sanches, 696

Fone: 244878

Empacotamento de agticar

— MALHAS MARINGA

R. Néo Alves Martins, 2398 — fone: 22-0202
— EXPRESSO NORDESTE

Rodovia Pr 13 Km 04 - fone: 24-3014

- SUZOMAQ

R. Caxambu, 11 - fone: 22-5734

Assist. técnica em mdquina de lavagem Indl
- DARTON’S

R. Néo Alves Martins, 2425 — fone: 22-3531
Comércio de confecgdes

- VIRAPECAS

Av. Colombo, 4666 fone: 62-1047
Comércio de auto pegas

A diretoria da ACIM teve uma
agenda lotada entre os dias 21 de julho
¢ 20 de agosto. A maior parte das
reunioes realizadas e visitas recebidas
foram para acertar detalhes da Feipar
93, a Feira de Integragao do Parani.
Veja a seguir alguns dos COmpromissos
da agenda no periodo citado acima:

Dia 21 e 23/07 — ACIM: reuniio da
comissao organizadora da Feipar com
empresarios. As 20 horas do dia 23

lancamento da IX Maringado é
Programa do Novilho Precoce (Massao
Tsukada e Hélio Costa Curta).

Dia 24 — Londrina: reunizo da Facip
(MassaoTsukadaeFemandoRaimundo).
Dia 27 — Prefeitura Municipal: reuniio
com Hélio Goldberg, coordenador do
Mercosul (Jefferson Nogaroli).

Dia 28 — Clube Olimpico: langamento

Agenda da Diretoria

da Feipar 93.

Dia 29 — ACIM: reunido da comissao
organizadora da Feipar com FIEP. As 17
horas, na UEM, discussao da criagao da
Associagao dos Amigos e ex-Alunos.
Dia 30 — Paranavai: langcamento regional
da Feipar.

Dia 31— Olimpico: langamento do Sis-
tema de Telefonia Celular.

Dia 02/08 — ACIM: visita da Empresa
Moura & Tanaka. As 19 horas
inauguragao da Agéncia da ACIM no
Alvorada.

Dia 03 — 42 BPM: aniversério da Policia
Militar do Paran4 (Valdecir de Britto).
As 20 horas, lancamento da Feipar em
Umuarama (Fernando Vieira, Donisete
Busiquia e Jefferson Nogaroli).

Dia 11 — Campo Mourao: langamento da
Feipar (Massao, Fernando Vieira e Fer-
nando Ferraz). As 20 horas, no Casarao

em Maring4, Jantar do Copejem.

Dia 13 - Prefeitura: reuniao com
empresa de Blumenau para discutir
decoragao de Natal (Donisete Busi-
quia). :

Dia 17 — ACIM: visita do secretério
municipal de Umuarama, Régio
Gimenes. Terra Boa: langamento da
Feipar.

Dia 18 — Maring4: visita a todas as TVs.
ACIM: visita da Comitiva de
Kakogawa, Japao.

Dia 19 — ACIM: visita da diretoria da
Acimar, de Marialva e visita de
empresario de Lisboa, Portugal, Carlos
Ribeiro. :

Dia 20 — Cargill Agricola: Sabas Fer-
nandes, Luiz Carlos Masson e Noemi
Servalli visitaram a empresa.

Dia 20 — Folha de Londrina: visita a
sede do jornal em Londrina. Reuniao
na Associagao Comercial de Londrina
e reuniao da Feipar em Arapongas
(Massao Tsukada, Fernando Vieira e
Fernando Ferraz).
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senac servico nacional
de aprendizagem
comercial

CENTRO DE DESENVOLVIMENTO PROFISSIONAL DE MARINGA

ESCRITORIO

Aperfeicoamento em Redagao
Comercial para Secretarias
Periodo: 08.09 a 21.09

Horario: 19h30 as 22h30
Reciclagem em Matemitica Basica Il
Periodo: 22.09 a 05.10

Horario: 19 a 22 horas

Encontro Regional de Secretirias
Periodo: 29.09 a 30.09

Horario: 19h30 as 22h30
Datilografia para Competéncia
Periodo: Turmas Continuas
Horério: Manha, Tarde ou Noite
Aperfeicoamento em Datilografia
« Miquina Mecanica

« Maquina Elétrica

« Miquina Eletronica

Periodo: Turmas Continuas
Hor4rio: Manha, Tarde ou Noite
ADMINISTRACAO E GERENCIA
Matematica Financeira

Periodo: 13.09 a 24.09

Horério: 19h30 as 22h30
Mercosul e o0 Comércio Internacional
Periodo: 21.09 a 22.09

Horario: 19h30 as 22h30
IMFORMATICA

Introducao a Microinformatica
Periodo: 08.09 a 21.10

Horério: 10 as 12 horas

12 as 14 horas

Lotus 1-2-3

Periodo: 20.09 a 22.10

Horério: 14 as 16 horas
Introdugio a Microinformatica
Periodo: 20.09 a 04.11

Horario: 18h30 as 20h30
Wordstar

Periodo: 27.09 a 14.10

Horiério: 16 as 18 horas

VENDA

Como Congquistar e Manter Clientes
Periodo: 27.09 a 01.10

Horério: 19h30 as 22h30
PROPAGANDA

Impressor de Serigrafia

Periodo: 22.09 a 20.10

Horario: 19 as 22 horas

Desenho Artistico com

Técnicas Mistas

Periodo: 29.09 a 13.10

Horario: 19h30 as 22h30
COMUNICACAO

Telefonista

Periodo: 09.09 a 04.12

Horaério: 19 as 22 horas

Etiqueta Social e Profissional
Periodo: 13.09 a 17.09

Horario: 19 as 22 horas

Técnica de Atendimento ao Piblico
Periodo: 20.09 a 28.09

Horéario: 19 as 22 horas
Aperfeicoamento em Comunicag¢ao
e Expressao Escrita

Periodo: 29.09 a 14.10

Horaério: 19 as 22 horas

SAUDE .
Recepcionista de Consultério
Médico-Odontoldgico

Periodo: 29.09 a 10.11

Horério: 19 as 22 horas
INFORMACOES E INSCRICOES
Centro de Desenvolvimento Profissional
Av. Colombo, 3875

Fone (0442) 24-5765
Maringé-Parana

SEBRAE

Servigo de Apoio as
Micro e Pequenas
Empresas do Parana

A Importancia da Comunicagao
no Relacionamento

Periodo: dia 31

Just in time

Periodo: 13 a 17.09

Estudos/ Tempos para Confecgao
Periodo: 13 a 24.09

Matematica Financeira

Periodo: 20 a 24.09
Merchandising p/ Micro e Pequenas
Empresas

Periodo: 27.09 a 01.10

Inscri¢oes no Balcao SEBRAE
Av. Brasil, 3080 — 32 Andar
Fone: (0442) 22-3474 — Maringa-PR

- Conselho
do SPC

A Associacao Comercial e In-
dustrial de Maring4 criou um Con-
selho Diretor para o SPC — Servigo
de Protegao ao Crédito. O Conselho
¢ formado por um representante de
cada segmento que participa do
Servigo e tem o objetivo de discutir
de uma forma democréitica a melhor
maneira de administrar o SPC. O
atual presidente do Conselho é o
diretor Eurico Ikuta. Os demais
membros sao Adilson Alcini,
Agenor Maia, Arthur Hugo Rempel,
Cleide Tono Freitas Noronha, José
Aparecido Queir6z, Eduardo Hase,
Vicente Bortoloto e Pedro Nivaldo
Ferrarezi.

COBRAPAR

. COBRANCAS
. SERVICOS ,
. ASSESSORIA JURIDICA

14 ANOS
EM MARINGA

MARINGA - FONE: (0442) 26-5114
LONDRINA - FONE: (0432) 23-1838

A UNICA EMPRESA QUE
DA A GARANTIA REAL
AO SEU CREDITO

FILIADA AO GRUPO UNIDOS - R1J
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SAUDE

O preco da desinformacao

A maioria dos problemas de coluna ocorre pela falta de informagao sobre cuidados
basicos que a populacdo deve adotar no seu dia-a-dia

A falta de infor-
macao tem sido uma
das principais causas
dos problemas de
coluna diagnosticados
no pais. Sem orientagao
preventiva, € cada vez
maior o niimero de pes-
s0as que recorrem aos
cspecialistas para
tratamento destes ma-
les. Se o Brasil seguisse
o exemplo dos Estados
Unidos ¢ da Europa,
muitos casos poderiam
ser cvitados. Nestes
paises existem progra-
mas de orientagao pos-
tural para criangas em
idade escolar.

Hoje, os espe-

paciente vai alterar sua
mancira de sentar,
andar, levantar pesos e
se movimentar quando
estiver sentado. O or-
topedista afirma quc a
terapia comega a dar
resultados quando os
novos hébitos forem sc
incorporando ao dia-a-
dia da pessoa, o que
leva no minimo scis
meses para acontecer.

“Os movimentos
precisam ser espon-
tancos. Assimilando as
formas corrctas de
andar, dormir ¢ sentar,
0 paciente age auto-
maticamente”, acres-
centa Elisabete Koba-

cialistas acreditam que
entre 80 ¢ 90% dos pa-
cientes apresentam sin-
tomas causados por problemas de pos-
tura. “Sao raros os diagnosticos que in-
dicam alteragoes dsscas”, explica o or-
topedista Andrew Wilson, especialista
no assunto ao lado da esposa, Elisabete
Kobayashi Wilson.

Andrew Wilson diz que o tratamen-
to da maioria dos seus clientes ¢ feito a

Andrew e Elisabete: conselhos parxa evitar problemas na coluna

base da recducagdo postural. “Logo na
primcira avaliagao percebe-se que a
causa da docnga foi reflexo de anos e
anos de habitos errados, desde a posigao
que se deita ao dormir até o modo como
se abaixa para pegar uma caneta no
chao”, comenta.

Através da reeducagao corporal, o

yashi Wilson. Ela
também ¢ ortopedista ¢
defensora da orien-
tacao postural a partir da idade escolar.

Segundo Elisabete, a falta de um
programa preventivo gera consc-
quéncias mais do que dolorosas para as
pessoas. Ela afirma que utilizando uma
simples regra, grande parte dos males da
coluna estariam eliminados: “basta
manté-la o maior tempo possivel ereta”.

Instrumento
de apoio

A fisioterapia se transformou emum
importante instrumento de auxilio no
tratamento de males da coluna. Sgo os
fisioterapeutas que trabalham ngq
recuperagdo dos misculos estressados e
na reeducagdo dos hébitos posturais do
paciente.

Segundo a fisioterapeuta Norma
Morimoto Nosaki, outra fun¢ao do
profissional é reintegrar o mais cedo
possivel o doente a sua rotina normal.

Norma: “os pacientes
precisam se policiar”

" Querno trabalho ouno lazer. “O trabalho

depende muito da vontade da pessoa”,
comenta. Ela explica que, mesmo rein-
tegrado as suas fungoes, o paciente
precisa continuar o tratamento por um
longo periodo.

Norma diz que muitos pacientes
desisterm no meio do caminho, mas alerta
que nestes casos, as recaidas sao constan-
tes e alguns acabam voltando para
reiniciar o tratamento. Ela frisa que é
preciso seguir as orientagoes e praticar os
exercicios de reabilitagdo todos os dias
durante o periodo de tratamento. “O pa-
ciente precisa se policiar toda hora. So-
mente assim ele vai eliminar o problema
de uma vez por todas”.
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CONSELHOS: Pesquisas realizadas por
especialistas revelam que, nos casos de
problemas de colunas, o que causa a dor
¢ a ma postura. Por isso, os médicos
aconsclham as pessoas a andarem o mais
er=to possivel. Ao caminhar, procurar
olhar acima do horizonte, ¢ quando
parar, evitar dobrar o corpo. A mesma
regra vale para as pessoas que realizam
servigos sobre uma prancha ou mesa.

A boa postura ensina ainda que, a0
sentar, as pessoas nao devem cruzar as
pernas. Devem manter as costas retas,
amparadas pelo encosto da cadeira. Na
hora de dormir, procurar se¢ deitar de
lado, com as pernas encolhidas. “Mas
evite ficar na posigdo fetal, que também
¢ prejudicial”, orienta o casal.

Outro conselho dos especialistas €
deixar de ler e assistir televisao deitado
na cama, ou sofa. Todo movimento que
retirc a coluna da sua posigao natural,
feito em demasia pode acarretar traumas
¢ gerar dor nesta regido do corpo
humano.

As orientagoes acima, segundo
Andrew ¢ Elisabete, devem ser seguidas
todas as horas do dia e em todos os locais
em que as pessoas possam estar. Espe-
cialmente durante as horas em que elas
permanecem no seu local de trabalho.

Nas empresas, além das precaugoes
descritas pelos ortopedistas, as pessoas
devem tomar alguns cuidados a mais. E
que na maioria das vezes, 0s méyexs 530
inadequados a altura do funcionério.
Para o casal, o ideal seria que todas as
cadeiras ¢ mesas fossem regulaveis.

“Se a pessoa estiver sentada com a

base dos dois pés no chao, como € o
recomendavel, a mesa deve ficar na al-
tura do umbigo”, explica Andrew. Ele
diz ainda que as pernas ¢ 0s quadris
devem permanecer formandq angulos de
90 graus. “Se possivel, a cadeira deve ser
rotatéria, para evitar a tor¢ao no tronco
quando for necessério fazer movimentos
laterais”, complementa.
TRAUMAS: Outro problema bastante
comum ocorre com os executivos e donas
de casa que vao a feira com frequéncia.
Estas pessoas carregam durante um
longo tempo, pastas ou sacolas em uma
das mios. “Para contrabalancear o peso,
instintivamente é feita uma torgao para o
lado oposto da mao que estd coma pasta.
Isto pode causar traumas na coluna”,
alerta Andrew Wilson.

Na opinido do especialista, estas pes-
soas devem distribuir o peso entre os dois
bragos, ou entdo carregar pastas e sacolas
apenas em pequenas distancias. Andrew e

No trabalho, esta é a maneira
correta de se sentar

Elisabete condenam ainda as mochilas
utilizadas pelos adolescentes para car-
regar material escolar. “Elas acarretam um
trauma semelhante pois flexionam a
coluna para frente ou para tras”, explicam.

Uma solugao para os estudantes, diz
o casal, seria levar os livros € cadernos
nos bragos, também distribuindo o peso
entre o esquerdo e o direito. “Todas
estas orientagoes de nada valem se as
pessoas nao se policiarem diariamente e
nao manter em vivo em suas memorias
que a coluna foi feita para ficar ereta, na
sua posigao natural”, concluem.

Outras causas

A caréncia de certas vitaminas e a
vida sedentdria também podem levar
as pessoas a sofrer de males na coluna.
No caso da auséncia de vitaminas, a
md alimentagdo contribui ainda para o
surgimento de problemas nos o0ssos.

As pessoas que passam grande
parte do dia sentadas devem praticar
qualquer atividade fisica pelo menos
trés vezes por semana. “Os esportistas
de fim-de-semana estdo mais propen-
sos a sofrer da coluna. E preferivel que
ndo se pratique esporte em dia algum
do que uma vez por semana”, explica o
ortopedista Andrew Wilson.

Além de ser prejudicial para a
coluna, a prdtica de atividades
fisicas entre grandes intervalos
pode ocasionar problemas de
circulagao e corondrios. “Existem
inumeros exemplos de pessoas que
praticavam grande esforgo fisico
durante apenas um dia da semana e
que acabaram tendo sérias
complicagées cardiacas e pul-
monares”, comenta o ortopedista.

Eurol

* Relatério de avaliagio mensal;
» Tradugdes, versdes;
* Assessoria para estrangeiros

inguas

Vocé ¢ diretor de uma empresa ou responsavel pelo treinamento de pessoal;
Vocé tem necessidade de formar este pessoal em lingua Inglesa e Espanhola:

* Cursos correspondendo aos objetivos da empresa;

* Carga horiria de curso condizente com suas possibilidades e necessidades;
* Avaliac¢do de nivel para os ndo iniciantes;

* Instala¢ido do material fornecido pela EUROLINGUAS na sua empresa;

* Professores altamente qualificados para o método escolhido;

Dé-nos o prazer de uma consulta!

\
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CASA MERCOSUL

Show-room do comércio exterior

Maringa serd interligada com vdrias capitais brasileiras e paises do Mercosul,
que terdao acesso aos produtos da regiao com potencial para exporta¢ao

Maringa mos-
tra mais uma vez scu
pioneirismo e serd a
primeira cidade
brasileira a criar
uma estrutura espe-
cifica para atender
as empresas interes-
sadas em atuar no
comércio exterior,
inclusive mantendo
um show-room dos
produtos da regiio.
Esses produtos, in-
clusive, terdo o selo
de qualidade do
Tecpar, o que

de comércio ex-
terior. “Eles tém
uma lista de tudo o
que existe para ser
comercializado no
Mercosul, com
nome de empresas,
quantidade de pro-
dutos ¢ como con-
tacta-las”, explica.
Um dos objetivo da
Casa sera o de im-
plantar o Disque-
Mercosul em Ma-
ringa.

José dos San-
tos Ribeiro diz que

facilita o processo
de comercializagio
no mercado ex-
terior.

O projeto foi denominado de Casa
Mercosul e esta sendo viabilizado
através de parcerias entre a Secrctaria
Municipal de ¥ndistria, Comércio,
Agricultura ¢ Turismo, Governo do Es-
tado, Cexpar, ACIM e Sebrae-Pr. Outra
participagao importante é a da Bolsa de
Cercais ¢ Mercadorias de Maringé, que
estd emprestando sua cstrutura para
abrigar a Casa Mercosul.

A Bolsa cedeu dois escritérios e
uma sala grande, além de aparelhos de
fax, telefone ¢ telex. O secretario
municipal, José dos Santos Ribeiro, um
dos idealizadores do projeto cedeu
funcionérios da prefeitura para traba-
lhar na Casa. A técnica em comércio
exterior do Cexpar e da ACIM, Maria
do Céu Lopes vai prestar assessoria
as empresas que participarem do
projcto.

Segundo José dos Santos Ribeiro,
uma empresa de assessoria de Curitiba,
ligada a Secretaria de Comércio do Es-
tado, se prontificou a participar do
projeto. “Essa empresa ¢ dirigida por
ACIM - SETEMBRO/9S - [EZJ

A Bolsa de Maringa cedeu sua estrutura para abrigar a Casa Mercosul

Fernando Percira Lopes, um especialista.

em comércio exterior, que, no inicio dos
seus trabalhos, nao vai cobrar nada para
nos assessorar”, afirma o secretario.

José dos Santos Ribeiro diz que Fer-
nando Percira Lopes tem larga
experiéncia em assessoria de comércio
exterior ¢ “ficou impressionado” em ver
uma cidade do interior viabilizando um
projeto como o da Casa Mercosul. Além
de expor produtos daregiao, a Casa devera
também promover caravanas do Brasil e
do exterior e realizar rodadas de negdcios.
COMUNICACAO: A Casa Mercosul
funcionara como uma central de atacado
visando o comércio exterior. E os con-
tatos com outros paises e capitais
brasileiras serao viabilizados através
do Cexpar — Centro de Comércio Ex-
terior do Parana —, da Secretaria de
Estado do Comércio e do Governo do
Rio Grande do Sul, através do Disque-
Mercosul.

O sistema de comunicagdo sera
automatizado. Segundo José dos Santos
Ribeiro, o Disque-Mercosul, por exem-
plo, ¢ ligado dirctamente com empresas

0 sucesso da Casa
Mercosul vai de-
pender muito da
participagao da iniciativa privada. Elc
promoveu diversas reunides com
empresarios com potencial para
exportagao e cadastrou vérias empresas
interessadas em participar do projeto.

A Casa Mercosul nao pretende se
restringir a Maringa. Além de
empresas locais como Noma, Benfort,
Acolchoados Maringa, Cocamar ¢ In-
tervin, também participaram de
reunioes, representantes de outros
municipios como Romagnole, de Man-
daguari, Coamo e Curtume Mourao, de
Campo Mourao.

O empresario Fernando Ferraz, da
Fabrica de Acolchoados Maringa,
aplaudiu aidéia da implantagao da Casa
Mercosul, e ressaltou que o projeto deve
ser bem divulgado, “nao s6 no exterior,
mas também em todo o Brasil”. Ele
lembrou que Maringa ¢ um entroncamen-
to rodoviario por onde passam muitos
empresarios e, com a divulgagao, “a Casa
Mercosul serd parada obrigatéria”, pois
todos vao se interessar em visitar um local
que retne itens de qualidade produzidos
em toda uma regiao.



Cadore participa de
Almo¢o Empresarial

sumidor”.

O dirctor-su-
perintendente do
Sebrae-Pr, Hélio
Cadore, participou
no dia 10 de agosto
da 42% edigao do
Almogo Empresa-
rial promovido pela
Associagao Comer-
cial ¢ Industrial de
Maringa. A homena-
gem aconteceu no
Hotel Deville e con-
tou com a partici-
pacgao, ainda, de 90
empresarios da cida-
de e da regiao.

Durante o al-
mogo, Hélio Ca-

Na opiniao do Su-
perintendente do Se-
brae-Pr, a busca da
qualidade e da produ-
tividade, passam ne-
cessariamente pela
especializagao da mao-
de-obra e pelo combate
ao desperdicio. “A
falta de investimentos
no treinamento de
recursos humanos e o
desperdicio sao fatores
que prejudicam muito
as nossas empresas”,
frisou.

ANUARIO

dore lembrou a ins-
tabilidade econdmica do Brasil ¢ o
desequilibrio estrutural do modo de
produgdo do pais. Segundo ele, para
que as empresas brasileiras se tornem
competitivas, serd preciso que esses
problemas sejam eliminados. “S6 assim
poderemos nos adequar as exigéncias
do mercado internacional”, com-

plementou.

Para Cadore, o empresariado
brasileiro deve ser mais ousado. Ele diz
que 0s empresarios precisam repensar
suas agoes e se conscientizar de quatro
desafios que devem ser vencidos: “anova
Politica industrial, a ISO-9.000, o Mer-
cosul e o Cédigo de Defesa do Con-

Ainda durante o Almogo Empresa-
rial, o presidente da ACIM, Massao
Tsukada, aproveitou a oportunidade
para divulgar o Anuério “Maringa €
Assim” uma revista que a entidade esta
produzindo para divulgar o comércio, a
industria, a prestagao de servigos € 0
turismo do municipio.

Copejem promove jantar

A diretoria do Copejem —
Conselho Permanente do Jovem
Empresario — realizou no dia 11
de agosto o primeiro Jantar
Empresarial da atual gestao. O
secretario da Industria,
Comércio, Agricultura e Turis-
mo, José dos Santos Ribeiro, foi
convidado a transmitir um pouco
de sua experiéncia aos mais de 30
jovens presentes.

O presidente do Copejem,
Rubens Abriao, considerou

“Passei por Cornélio Procépio
e Londrina, e em 1975 decidi
que poderia ser empresario em
Maring4”, contou.

José dos Santos Ribeiro
venceu na atividade empre-
sarial e hoje ¢ diretor-pro-
prietario da Aluminios Ben-
forte ¢ do Armarinhos
Conquista. Ele lembrou aos
jovens a necessidade da busca
da qualidade ¢ da produ-
tividade, “que estéo tao distante
de nés”. O secretério acon-

positivos os resultados da
promogao. Ele abriu a solenidade
afirmando que os jovens ndo sao
alienados como muitos pensam. Abrao
lembrou a participagdo dos estudantes
no processo de impeachment do ex-
presidente Collor e ressaltou que os

jovens acompanham o dia-a-dia do pais.

Depois da abertura, o secretario
José dos Santos falou um pouco de sua
experiéncia profissional e politica.
Portugués, ele esta no Brasil ha 30 anos.

selhou os jovens a procurar
as pessoas mais experientes quando sur-
girem impasses dentro de suas empresas.
“Quem melhor do que o pai de vocés
para ajudar na solugao destes
problemas?”, sugeriu.
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ALVORADA

Bairro ganha
agéncia da ACIM

A Associagdo Comercial e Industrial de Maringa se aproxima ainda mais do
Jardim Alvorada com a inauguragdo da primeira agéncia da entidade

Dezenas de empresarios foram a inauguracao da agéncia

Desde o dia 2 de agosto a Regiao
Norte do municipio conta com uma
agéncia da Associagao Comercial e In-
dustrial de Maringa. Os comerciantes
locais nao precisam mais se deslocar até
a sede da entidade, no centro, para
utilizar servigos de fax e fotocpia, além

de estarem mais proximos do SPC-
Video-Cheque.

O Scbrae-Pr ¢ outro parceiro da
ACIM na agéncia, localizada na Avenida
Pedro Taques, no Jardim Alvorada. O
Servigo de Apoio as Micro e Pequenas
Empresas vai utilizar o mini-auditério da
agéncia para realizar palestras e
semindrios  direcionados gaqg
empresarios locais. A inauguragio con-
tou com a presenga de toda a diretoria
da ACIM - que realizou ali a primeira
reunido ordinéria do més — empresarios
e representantes da prefeitura
municipal, Sebrae-Pr, PAM e Federagao
do Comércio Varejista.
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O presidente da ACIM, Massao
Tsukada, espera que a abertura da
agéncia estimule a filiagao de novos as-
sociados a entidade. “De um total de
2.330 sbcios, pouco mais de 100 sao do
Jardim Alvorada. O bairro tem uma
populagio superior a 60 mil habitantes e
um comércio forte e dinamico, por isso
esperamos uma participagao mais
efetiva dos empresérios locais junto a
ACIM?”, diz.

Sao raras as associagdes comerciais
¢ industriais brasileiras que possuem
agéncias, como a ACIM. Este fato,
segundo o presidente do Conselho
Deliberativo da entidade, Fernando
Henriques, s6 vem ratificar o pioneiris-
mo da entidade de Maringi. “Além
disso, proporcionalmente nossa
associagao ¢ a maior do Parani e uma
das maiores do pais”, complementa.
APOIO: A agéncia da ACIM j4 nasceu
com o apoio dos empresérios do Jardim

Alvorada, que compareceram em
grande niimero 3 inauguragio, ¢ neste
primeiro més tém usado diariamente os
servigos prestados no local. O vereador,
empresério e presidente da Associagao de
Bairro, Valdir Pignata, e o sccretario da
Indistria, Comércio, Agricultura ¢ Turis-
mo, José dos Santos Ribeiro, foram as
pessoas que mais incentivaram a ini-
ciativa.

“Foi uma luta antiga ¢ felizmente
conquistamos o apoio da diretoria atual
que viabilizou esta agéncia”, frisa José
dos Santos Ribeiro. Ele acrescentou
ainda que estd gestionando junto ao
Poder Piblico a instalagao de um posto
avangado da Prefeitura Municipal no
bairro.

O empresério Valdir Pignata disse
que com a abertura da agéncia, “o Jar-
dim Alvorada caminhar4 junto com a
ACIM na busca do desenvolvimento do
comércio local”. Ele afirmou ainda que
convidara os empresarios do bairro a se
filiarem a Associagao Comercial ¢ In-
dustrial de Maring4. “E uma entidade
que nos traz muitos beneficios”, ressal-
tou.

SEBRAE: Através de mais uma parceria
firmada com a ACIM, o Sebrae-Pr
acompanhou a entidade até o Jardim Al-
vorada. Alguns cursos e seminérios vol-
tados aos empresarios de Maringa agora
ja podem ser realizados no bairro. “Esta
¢ mais uma parceria estratégica que
Tealizamos com o meio empresarial. O
Sebrae apdia fundamentalmente as
micro € pequenas empresas, por isso es-
tamos aqui”, diz o gerente-regional, Del-
cides Moser.

PONTA DE ESTOQUE: Entre os dias 8
e 9 de outubro, o Conselho da Mulher
Empresaria realiza das 10 as 21 horas no
Centro Comunitério doJardim Alvorada
uma Feira Ponta de Estoque. S6 partici-
parao da feira, os comerciantes associa-
dos da ACIM estabelecidos no bairro.



HOBBY

A arte de colecionar moedas

Com as constantes alteragées no cruzeiro, os colecionadores de cédulas e moedas
brasileiras tém que ser verdadeiros artistas para manter suas cole¢oes atualizadas

Desde que foi criado em 1942, o
cruzeiro foi obrigado a perder uma
diazia de zeros. Foram virias ten-
tativas para dar ao Brasil umamoeda
forte ¢ respeitada no mercado inter-
nacional. Neste mais de meio século
de existéncia, ele ja foi cruzeiro
novo, cruzado e cruzado novo.
Agora como real — “de realidade e
nio de realeza”, como observou o
jornalista e analista econémico, J oel-
mir Beting — a moeda nacional
espera alcangar seu objetivo.

Todos os cortes que ocorreram
foram para aliviar as tensdes do mer-
cado financeiro. Com o
desequilibrio inflaciondrio, as caixas
registradoras ¢ as maquinas de cal-
cular acabam ficando pequenas para
processar tantos digitos. Nestc ano a
medida era aguardada e, para alguns
setores chegou até tarde demais.
Este fator contribuiu para que a
decisdo fosse recebida com uma

segundo maior colecionador de
Maringa. Ele calcula que existam
pelo menos seis colegdes na cidade
e outras 14 na regido. “E um
nimero razodvel. Montar uma
colegio exige tempo e dedicagao.
Por isto s3ao poucas as pessoas
que se predispdoem a ter este
hobby”.

"} ORIENTACOES: Jerénimo lem-

bra que comegou sua colegao com
a ajuda da mae e do avo, que lhe
deram uma certa quantidade de
cédulas e moedas. Para catalogar
os exemplares, ele contou com a
colaboragao de Valdomiro Del-
conti, um dos primeiros
numismaticos de Maringi. Foi
com Valdomiro também que
Jerdnimo fez as primeiras trocas
de pecas repetidas.

O préximo passo foi buscar
novas unidades no centro nacional
dos colecionadores: a Praga da

certa trangiiilidade.
As bolsas de valores fun-

cionaram normalmente, sem grandes
oscilagdes e o cAmbio do délar man-
teve o ritmo de reajuste. Em
compensagao uma pequena parcela da
populagdo recebeu a noticia com g’rz?nde
preocupagao. Foram 0s numismaticos,
ou colecionadores de cédulas, moedas e
medalhas, que consideram as alteracoes
no sistema financeiro um “transtorno”.
DETALHES: Quando sio retirados trés
seros da moeda, ou quando ha troca de
ministro da economia e do presidente do
Banco Central, os numismaéticos
precisam correr para atualizar suas
colegdes. Segundo Jerdnimo Costa,
colecionador desde 1967, uma colegao ¢
completa quando tem todas as cédulas
que circularam no mercado. “Sao 0s
detalhes que valorizam os exemplares”,
justifica.

Um exemplo citado por Jerdnimo
d4 a dimensdo do que é colecionar a

Jerdonimo tem a segunda maior colecao de

cédulas e moedas de Maringa

moeda brasileira. Uma nota de cinco
cruzeiros, que circulou em 1961, teve 111
impressoes diferentes. Em outros casos,
o0 que chama a atengao € a quantidade de
determinada moeda em circulagao no
mercado. O recorde foi a de dois
cruzeiros, também de 1961, que teve 49
milhoes de unidades. “Quase uma para
cada cidadao daquela época”, comenta
o colecionador.

Hoje, a porcentagem de emissao de
cada moeda ou cédula é de cerca de 509
do total da populagao, estima Jerdnimo
Costa. Ele afirma ser dificil fazer uma
avaliagdo exata, porque o BC mantém
sigilo sobre 0 assunto. “Mas com certeza
somos os recordistas mundiais na
emissao de dinheiro”, garante.

Com um total de 400 cédulas e 800
moedas, Jeronimo é considerado o

Repiiblica, em Sao Paulo. Ele saia
na sexta-feira e voltava no domingo
para buscar novas aquisigdes.
Durante estas viagens, Jeronimo
criou um circulo de amizade que troca
constantemente informagoes. “Hoje eu
consigo novas pegas sem sair de
Maring4”. Os gerentes de banco sio
outros aliados dos numismaticos. “Eles
nos atendem sempre que solicitamos”,
declara.

Embora os colecionadores
procurem sempre manter exemplares
raros, Jeronimo diz que o valor da
colegao é muito mais histérico do que
monetério. “O verdadeiro colecionador
V€ o hobby como prazer ¢ nio como
investimento”. Para se ter uma idéia do
valor das cédulas, uma nota de cem
cruzados novos carimbada com
cruzeiros, com a figura da Cecilia
Meirelles, da série especial de cinco mil
exemplares, estava cotada em julho, a
CRS$ 1.500,00.
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ARTIGO

A ciéncia do marketing

No inicio, o que se pretendia era
vender o que se produzia e nao impor-
tava muito o que se produzia. O impor-
tante era colocar esta produgao no
mercado. O produto era idealizado,
comprava-se matérias-primas,
produzia-se e depois vendia-se através
da distribuigao, até chegar ao con-
sumidor final.

Este método de comercializagao
foi praticado durante décadas, e 14
pelos idos de 1940 comegaram a surgir
questionamentos que levaram o
homem de vendas a perguntar: seré que
estou vendendo o produto certo?

Como resposta a essa indagagao,
que comecgou a se tornar frequente,
homens de produgdo e de venda de
todo o mundo comegaram um lento
processo de harmonizar o produto com
as vendas, e ja no inicio de 1943, uma
nova ciéncia chegava para alavancar o
desenvolvimento econdmico: a Ciéncia
do Marketing.

E necessario lembrar que antes, a
técnica de comercializagao era voltada
para o produto. Agora, esta nova
ciéncia deixava claro que o importante
nao era o produto, e sim a vontade do
mercado. Logo descobriu-se que o
consumidor, através de pesquisa,
cvidenciava suas preferéncias € os
produtores seguiam estas tendéncias.
Somando-se a este novo processo, o
Merchandising é uma parte importante
do Marketing que embeleza, embala e
ete., levando o produto ao consumidor
da melhor maneira possivel, no melhor
momento € ao mercado ideal, gerando
assim mais lucros e, conse-
quentemente, o crescimento do mer-
cado como um todo. Ele traz folego a
cconomia setorial, regional, estadual e
nacional, fazendo crescer o PIB, crian-
do recursos para o governo, criando
novos honzontc§, novos empregos e
novas perspectivas; otimizando as
mentes criadoras que desenvolvem
novos produtos, criando novos mer-
cados e, finalmente, realizando os
desejos dos sempre insatisfeitos con-
sumidores, tornado-se um circulo
vicioso positivo.

O Marketing nao € tudo em uma
empresa, mas € a parte mais agressiva
do negdbcio. Esta agressividade

por Eduardo César Fontoura Barbosa

depende do nivel de satisfagao do mer-
cado consumidor, ou seja:

Mercado satisfeito = mais agres-
sividade

Mercado insatisfeito = menos
agressividade

Exemplo nitido desta relagao foi o
mercado de Tv em cores. No inicio,
vendia-se qualquer qualidade destes
bens de consumo, a pregos, muitas
vezes proibitivos. Hoje, se faz
necessaria uma agressiva campanha de

Marketing ¢ Merchandising para
manter ou aumentar o nivel de
producao de Tvs em cores.

Sem contar, que, gragas ao aumen-
to substancial do mercado, os pregos
foram se ajustando aos varios niveis de
consumo, pouco observados nos paises
de espirais inflaciondrias crescentes ou
estabilizadas a indices altos.

O comité de definigdes da
Associagdo Americana de Marketing
define o Merchandising assim: “E o
planejamento envolvido em comer-
cializar o produto ou servigo certo, no
lugar certo, ao tempo certo, na quan-
tidade certa e ao prego certo”.

Para uma empresa ter sucesso em
Marketing €é necessdrio uma
reestruturagao de idéias, uma simbiose
com o mercado, com seus con-
sumidores, é preciso .conhecer seu
publico, seu potencial e, acima de tudo,
“estar bem” com seu negbcio.

O lucro é conseqgiiéncia do desen-
volvimento deste trabalho. Portanto, a
empresa nao deve correr atras do di-
nheiro. O que ela precisa é aprimorar
o atendimento a seu cliente, fazer com
que o mercado descubra o seu negécio,
criar a filosofia de satisfagao para seu
consumidor e para seus empregados e
fazer com que seu produto satisfaga
plenamente a demanda. O Lucro sera
conseqiiéncia disso.

Nao faga do lucro seu objetivo e
sim a conseqiiéncia dele.

O Marketing tem como objetivo
principal dar ao empresario um mer-
cado consumidor propicio, um mer-
cado ideal, onde ele possa desenvolver
satisfatoriamente seu produto, e
oferecé-lo em condigoes adequadas,
conseqiientemente o lucro vira.

O Marketing ¢ uma arma
poderosa a servigo de todos, indistria,
comércio ou servigos, ¢ preciso apenas
saber usa-las. Nao adianta investir,
fabricar, vender ¢ promover um
produto que nao atenda as neces-
sidades basicas ou/e psicologicas de
seu publico potencial. E necessério que
o produto seja continuamente bom
para ser continuamente consumido.

O ponto fundamental, norteador,
da nova filosofia do Marketing € que, o
cliente € o elo mais expressivo em toda
trajetoria do produto.

No levantamento das neces-
sidades mercadoldgicas da industria,
comércio ou servigos, seja nos grandes
centros ou pequenas cidades, Marke-
ting ¢ Merchandising nao abrem mao
de que o consumidor é a meta que jus-
tifica toda sorte de investimentos,
trazendo como conseqiiéncia o lucro.
Desde que o produto agrade e seja for-
necido ao tempo, a hora, e ao prego que
o mercado pode pagar, o sucesso €
inevitdvel e indiscutivel.

E exatamente sobre o aspecto de
conhecer profundamente seu mercado,
seu cliente, seu produto e investir neste
conhecimento que a doutrina do
Marketing € afirmada.

Razao pela qual o Marketing ¢ im-
portante, seja em uma micro-empresa ou
em uma multinacional, a preocupagao €
uma s6: “Atendimento ao Cliente”.

O maior patrimdnio de qualquer
empresa nao € seu parque industrial,
nao sao suas lojas, nem tao pouco seus
estoques. O maior patrimdnio de
qualquer empresa sao seus clientes.
Sem eles, a empresa ndo existiria.

O Marketing garante este
patrimdnio.

Eduardo César Fontoura Barbosa
. é gerente de vendas
da Somaco S/A.
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MEU NEGOCIO

Vitoria da ousadia

Em 1959, o carpinteiro José Barao Filho juntou suas economias e abriu a
Mercantil Sao José. A empresa é hoje uma das mais conceituadas lojas

de materiais de construgao da regido

Instalado em
um prédio amplo,
na avenida Brasil,
com loja, depbsito e
estacionamento
proprio, a Mercan-
til Sao José esta
atravessando uma
fase de transigao.
Empresa consoli-
dada no ramo de
materiais de cons-
trugao, comerciali-
zando hidraulicos,
galvanizado, man-
gueiras Rebougas,
metais, cobre, fios,

Em 1980, apds
manter-se a frente da
Mercantil Sao José
durante 21 anos,
sempre com muito
sucesso, José Barao
Filho faleceu. Em
1981, a0s 26 anos, seu
filho, Damadsio do
Parana Barao, assu-
mia aempresa. “Meu
pai era um homem
muito experiente e
confesso que nao es-
tdvamos totalmente
preparados para
substitui-lo”, lembra

materiais de com-
bate 2 incéndio, im-
permeabilizantes,
ferramentas e ferragens em geral, a loja
agora esta se especializando em bombas
Rodao ZM-Ziober.

«Egtamos vivendo uma época em
que as lojas tém que s¢ especializar para
atender melhor seus clientes. A prépria
evolugdo dos tempos € O progresso de
Maringa e regiao exigem esta dindmica
no mercado”, justifica o empresario
Damésio do Parana Barao, proprietario
da Mercantil Sao Jos€. Aos 38 anos,
Damésio dirige uma empresa fundada
quando ele tinha apenas 5 anos.

“Nés moravamos em Jandaia do Sul.
Meu pai era carpinteiro ¢ sonhava em ter
seu proprio negocio”, diz Damésio. Seu pal,
José Bario Filho, paulista de Igarapava, era
um carpinteiro muito respeitado profis-
sionalmente. Mas, mesmo assim acalentava
o sonho de ser empresério. Em 1959, José
Bario Filhojuntousuas economiase fundou
uma mercearia de Secos € Molhados, a
Mercantil Sao José.

MUDANCA: José Bardo abandonou a
profissao para dedicar-se a mercearia.
Osnegdcios prosperaram € 0 empresario
sentiu que Jandaia do Sul era pequena

Mercantil: 34 anos de tradigao

demais para que ele colocasse seus
planos em pratica. Na década de 60,
apostou que poderia vencer em Maringa,
cidade que experimentava um cres-
cimento extraordindrio, gragas prin-
cipalmente a riqueza proporcionada
pela cultura do café.

Depois de se transferir para
Maring4, José Barao Filho mudou
também sua atividade comercial, trans-
formando a Mercantil Sdo José em loja
de materiais de construgao, e fundou a
Biscoitos Bardo. Nessa época, o cres-
cimento da cidade provocava uma
grande demanda de materiais de
construgao civil. Com muita habilidade,
0 empresario soube administrar a loja,
que se tornou tradicional em Maringa.

Na década de 70, com a crise do
petrdleo, o Brasil viveu periodos de ins-
tabilidade. No Parana, com a geada de 75,
a situagao foi ainda mais critica. Apesar de
todas as dificuldades, José Bario Filho
soube driblar a crise, ganhando ainda mais
o respeito -de clientes ¢ fornecedores.
Nessa época, a Mercantil j4 atendia toda
aregiao e parte do Mato Grosso.

Damasio. Mas, o tra-
balho supera desafios,
e hoje Damasio sente-
se tranqiilo para afirmar que trilhou o
mesmo caminho de sucesso que o pai.
Com 34 anos de experiéncia no mer-
cado, a Mercantil Sao José sempre
primou pela qualidade no atendimento,
oferecendo bons produtos aos clientes.
Outra caracteristica da empresa € a pon-
tualidade na entrega dos produtos co-
mercializados. Foi assim que a Mercantil
cresceu junto com Maringé. Ela possui
clientes antigos e varios de seus
funcionarios tém mais de 20 anos de casa.
OTIMISMO: Sempre otimista, o
empresario Daméasio do Parana Bario
acredita que o sucesso depende da
ousadia de cada um. “A inflagao e os
juros neste pais sio muito altos, mas nao
podemos nos curvar diante de situagdes
adversas. A crise do Brasil é politica e
mesmo enquanto ela durar, a iniciativa
privada deve continuar investindo, pois
assim criamos mais empregos ¢ geramos
mais riquezas”, comenta. O empresario
diz que esse sentimento de ousadia estd
bastante presente em Maringd € regiao, “c
a prova disso é que o Noroeste do Parand
nao péra de crescer”, complementa.
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PENSO ASSIM

A retomada do investimento

por Paulo Roberto Pereira de Souza

Qualquer anélise que
se faz para a retomada dos
investimentos na Regiio
Noroeste do Estado do
Parané tem que, necessaria-
mente, passar pelo for-
talecimento da agricultura.
E imperativa a adogio de
um novo modelo agricola
que viabilize a pequena
propriedade, o que seri
possivel com a produgio de
alimentos aos quais se possa
agregar valor, industrializa-
los na roga ou em pequenas
cidades, e criar alternativas
de comercializagdo direta
pelos produtores.

Por outro lado, ¢ im-
prescindivel o fortaleci-
mento de micro e pequenas
eémpresas, 0 que somente
serd vidvel com um grande
programa de apoio, com a
Integracao horizontal e ver-
tical de tais empresas,
aporte de tecnologia ¢ aber-
tura de mercados alter-
nativos. Condominios in-

-

A criagao de um grande
Conselho do Noroeste, o es-
tabelecimento de macroob-
jetivos, definigao de metas,
cronograma ¢ divisao de
tarefas, permitira que planos
e programas sobrevivam a
governos e governantes, €
sejam reivindicados, exi-
gidos e acompanhados pelas
liderangas da comunidade,
atrav€és de uma uniao efetiva
e forte da sociedade civil or-
ganizada, para a preser-
vagao de valores coletivos e
superiores da Regido, que
deverao estar acima dos in-
teresses individuais e
politico-eleitorais.

Reivindicagdes como a
construgao da Rodovia
Maring4-Faxinal dos Men-

.des e a Hidrovia do Ivaf, que
mudariam totalmente a
economia da regiao,
deveriam ser as primeiras
bandeiras desse grande
Conselho, e exemplo do
quanto a regiao unida

dustriais com a integragao
de empresas de um mesmo
seégmento poderiam resultar no
!)arateamento de matéria-prima,
Incorporagao de novas tecnologias e
uso compartilhado de equipamentos
caros e sofisticados,

aind;‘\é\'ir;iccaﬁ?a.géo de alguns setores

essaria, co a

onde 80% da p;odl?;(;: %aii(ﬁ:&
cializada em pluma, que comportaria a
criag.éo de fiagoes, tecelagens, tin-
turarias e estamparias fortalecendo ex-
pressivo pdlo de confecgoes da regiao;
a soja, que ainda comporta a produgéc;
de - proteinas texturizadas e
micronizada, e gorduras vegetais; a
produgdo de queijos finos e novos
derivados lacteos; a terminagio do
couro e fabricagao de calgados entre
outras tantas iniciativas empresariais.

A produgao a partir da quimica fina
de derivados do amido da mandioca,
do qual somos consumidores do
maior excedente de produgdo do
Pais.

O niimero de novos projetos € pe-
queno na regido, impondo-se um
grande trabalho de animagdo da
economia € a uniao de suas liderangas
empresariais e politicas.

A idéia que vem nascendo dentro
da ACIM, e que merece todo aplauso,
¢ de uma grande arrancada para a
retomada do investimento no
Noroeste, unindo Municipios, Gover-
nos, liderangas em geral, para,
através do resgate do planejamento,
gerar novos investimentos e criar
projetos.

poderia ganhar.

Se tivermos a coragem
de iniciar projetos que irdo dar frutos
daqui a cinco, dez, quinze ou vinte
anos, estaremos fortalecendo o
Noroeste, melhorando a qualidade de
vida da nossa populagao e honrando a
nossa passagem pela vida, tornando-a
melhor, mais fraterna e mais justa. Se
nada fizermos ou apenas protestarmos
e lamentarmos a crise e a paradeira
geral, daqui a cinco, dez, quinze ou
vinte anos, talvez mais um idealista se
ponha a escrever € a se perguntar por
que aquela geragdo omissa nada fez
para mudar a triste realidade.

Paulo Roberto Pereira de Souza
¢é ex-reitor da UEM e diretor
de fomento do Banestado
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Praca José Bonificio, 121 - Fone (0442) 24-4433 - TELEX 442-260 - MARINGA - PR

A BOA IMAGEM
DE SUA EMPRESA
NECESSITA DE
PROFISSIONAIS
COMPETENTES

pStUdiom

- ADESIVOS

» ETIQUETAS AUTO ADESIVAS

« ROTULOS AUTO ADESIVOS

* BONES ,

* CARTEIRAS E PASTAS PLASTICAS
* FOLHINHAS

« BRINDES EM GERAL

RUA SANTOS DUMONT, 719
FONE (0442) 23-4187
MARINGA - PR

Aluguel de Frota

Localiza

MUITO MAIS ECONOMICO

E EFICIENTE PARA SUA EMPRESA.

Fazer leasing ou comprar uma frota? Nem uma coisa, nem outra. A
melbor op¢do para a sua empresa é o Aluguel de Frota Localiza.

Com o Aluguel de Frota Localiza sua empresa nédo perde tempo
procurando a menor taxa de juros e o maior desconto no prego dos carros.
Tambem nao sepreocupa com manutengdo, seguro, substitui¢ao tempordria
de carros, renovagdo da frota e controles burocrdticos. Além de outras
excelentes vantagens que sua empresa precisa conbecer.

Vocé vai comprovar que o Aluguel de Frota Localiza é o melbor
negocio para a sua empresa.

Em Maringa ligue: (0442) 224258 E
e Converse Com 0 Nosso ¥ Localiza:r:

supe'vlsor . Célio P. Trancozo. O melbor negécio emderceirizagdo de frota.
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AVENIDA SAO DOMINGOS, 1269
TELEFAX: (0442) 23-4710
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Nao corra riscos.
Nao perca dinheiro.

Use o

Video-Cheque

26-2299

Rapido, simples, sem burocracia, nem constrangimento.
O sistema Video-Cheque da ACIM existe para dar mais tranquilidade
ao comerciante, na hora de concluir a venda.

Respostas imediatas. Cadastro atualizado e abrangente.

Vocé consulta o Video-Cheque através do computador ou do telefone.
Em poucos segundos vem a informagao se o emitente esté4 registrado
ou ndo na listagem de cheques sem provisdo de fundos
ou de cheques extraviados (furtados, roubados ou perdidos).
O cadastro do Video-Cheque é constantemente atualizado
através: do Cadastro Nacional de Contas Encerradas, do Banco Central;
da listagem de cheques roubados e extraviados
de correntistas das agéncias de Maringa fornecida pelos bancos conveniados;
além de informagdes dos préprios usuarios do sistema.
Tudo para garantir maior seguranga a suas consultas.

gol

Nao se arrisque.

Consulte sempre o Video-Cheque.

Vocé ndo perde tempo. Nem dinheiro. . )
Mais um servigo da

ACIM






