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Odilio Balbinotti
defende incentivo ao
campo como fator
gerador de empregos e
desenvolvimento na
industria e no comércio

Primeiro candidato a deputado fe-
deral a divulgar seu plano de trabalho,
Odilio Balbinotti aposta no incentivo a
agricultura como a melhor saida para os
principais problemas que atingem o Para-
nd. Das metas que pretende defender em
Brasilia, estd na lavoura a principal: ele
acredita que priorizando o campo o gover-
no acaba desencadeando o desenvolvimen-
to de todos os outros segmentos produti-
vos regionais. “O exemplo estd em nossa
regido. Quando a safra agricola é boa, o
comércio, a indstria e os prestacores de
servigos sentem o reflexo de forma mais
imediata: hd mais venda, mais empregos,

comenta.

distor¢des que vém de longos anos”.

1212

melhores saldrios. Do barbeiro ao industrial,
todos ganham quando a agricultura vai bem”,

Balbinotti faz coro com as pessoas
que defendem uma politica agricola mais
justa, adequada as peculiaridades regionais,
€ que possa render beneficios diretos e indi-
retos a populagdo por um periodo mais lon-
go. Ele ndo pensa, no entanto, em apenas
faz.er parte de um bloco ruralista, como 0
existente hoje no Congresso Nacional. “As
ggﬁes do governo devem ser eficazes, e isso
independe de blocos especificos. O governo
federal precisa respeitar a forga do Parand,
do Noroeste, e produzir mecanismos mais
simples de progresso e eu acredito que ele
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como este é provocar uma revolugao sauda-
vel e produtiva no campo”, conclui.

Além da estabilidade monetéria ex-

perimentada atualmente, o pais precisa da
estabilidade agricola que, segundo Odjilio
Balbinotti, s6 serd conseguida com mudan-
cas na sistemdtica de financiamento, com
um melhor acesso ao crédito rural, além do
estimulo ao trabalho de pesquisa e extensao
e, consequentemente, o aumento da produ-
¢do e da produtividade. Ele cobra, porém, a
viabilizagdo dos instrumentos de mudanga
do Congresso Nacional, a quem cabe o papel
de criador dessas condigées para o homem
do campo, de preferéncia atuando em con-
junto com os governos estaduais. Politica-

mente, uma agricultura forte implica tam-
bém numa postura estratégia firme perante
os paises vizinhos. Odilio aponta o inicio
das atividades do Mercosul como mais um
forte motivo para que o governo brasileiro
invista muito na agricultura.

A industrializa¢do dos produtos
agricolas em sua regido produtora é o gran-
de objetivo do estimulo que Balbinotti pre-
tende reivindicar para o Parand e, em espe-
cial, para o Noroeste e o Vale do Ivai. Ele
encampa a proposta de Jaime Lerner, can-
didato do Movimento Parand Novos Ca-
minhos ao governo estadual, de utilizar a
vocagdo de cada regido para seu préprio
desenvolvimento. “A partir do momento
em que cada regido passe a transformar
industrialmente sua prépria produgdo, o
nivel de qualidade de vida vai melhorar
sensivelmente. Serdo criadas novas opor-
tunidades de emprego na prépria lavoura,
na induistria de transformac@o e no comér-
cio, pois a economia de cada regido seré
substancialmente expandida”, explica.

QOdilio Balbinotti defende ainda a

diminuigdo da carga tributdria que incide
sobre méiquinas e insumos, o que resultard no
barateamento do produto agricola junto ao
consumidor final. A tributagdo sobre os ali-
mentos, segundo levantamento da Abia, che-
ga hoje a um nivel muito alto. Enquanto na
Inglaterra os alimentos ndo sdo taxados, no
Brasil de cada R$ 100,00 gastos em comida
R$ 32,70 representam taxas e impostos.
“Acredito que a comida mais barata na mesa
do trabalhador é a maior conquista que um
governo pode fazer pelo seu povo, além é
claro das metas bdsicas, que também defen-
demos, em todas as dreas, como a educagio,
saide, habitagdo, saneamento bésico e segu-
ranga”, conclui Balbinotti.

ppde ocorrer de forma mais rdpida no incen-
tivo 2o trabalhador rural. E preciso corrigir

A proposta bésica de Balbinotti, um
bem sucedido produtor rural, passa pela ne-
cessidade de fixar o homem no campo. Para
que isso ocorra na pratica, ele propde dotar o
campo de uma estrutura préxima 2 que é
oferecida nas médias e grandes cidades. Mo-
radias populares, postos de satde, escolas e
outras benfeitorias hoje tipicas apenas dos
aglomerados urbanos, seriam estendidas 2
zona rural, valorizando socialmente o traba-
lhador e formando uma base mais s6lida para
sua permanéncia no local de produgio. Im-
plantar essa estrutura €, como explica Qdilio,
uma revoluc@o necesséria. “E o que se deve
fazer num momento de esperanga econdmica

O “pé vermelho”

Odilio Balbinotti ingressou na politica em
1972, aconvite de amigos, elegendo-se vereadorem
Barbosa Ferraz. Foi eleito prefeito pela primeira
vez em 1976 e procurou dar a drea social as agoes
prioritdrias de sua administragdo. Mudou-se para
Maringd em 1983, onde centralizou a administra-
¢do de seus negdcios como produtor rural e criou
seus filhos Adriana (formada em Zootecnia) e Odilio
Filho (formado em Agronomia). Alémda agricultu-
ra, sempre foi ligado ao esporte. Presidiu o Grémio
de Esportes Maringd por trés anos, periodo em que
dotou o clube campestre de umaforte estruturapara
atrair associados e, desta forma, dar solidez ao
futebol profissional.
Em 1988 foi convidado a ser candidato a
prefeito novamente em Barbosa Ferraz e obteve

55% dos votos, disputando a prefeitura com outros
trés candidatos. Seu estilo de administragdo fez com
que, em 1992, desincompatibilizasse do Executivo

daquelacidade paradisputar a prefeiturade Marin-
gd. Com uma proposta baseada em seu passado,
experiéncia administrativa e honestidade, foi o se-
gundo mais votado, com quase 23 mil votos, apesar
do pouco tempo de campanha e de ndo ter ao seu
lado nenhum dos chamados politicos tradicionais
da cidade. A boa campanha resultou num convite
pessoal de Jaime Lerner, a quem apdia hoje ao
governo do Estado, para ingressar no PDT e ser
candidato a deputado federal, adotando como sim-
bolo um pé vermelho, representando justamente o
trabalhador rural. Numa cidade politicamente divi-
dida por grupos hd vdrios anos, Odilio surgiu como
uma op¢do que vem conseguindo espago, especial-
mente junto ao eleitorado, jd que tem liderado todas
as pesquisas politicas divulgadas em Maringd este
ano.




Fim dos malabarismos

Foi-se o cru-
zeiro real, desa-
creditado e desva-
lorizado. Com a
adocdao de uma
nova moeda, o
real, inaugura-se
no pais uma nova
fase, esperamos,
de crescimento
econdmico € So-
cial. O plano da
um basta nas es-
peculagdes do
mercado financei-
ro e adeus aos
rendimentos do

para comemorar
o titulo. Nesta
edi¢cdo, mostra-
mos quais oS se-
tores que se bene-
ficiaram com a
realizacdo da
Copa.

E cada vez
mais intenso o re-
lacionamento co-
mercial das em-

dinheiro que

“dormia” pregui¢oso nas aplicagdes,
sem trazer o tdo sonhado desenvolvi-
mento ao pais.

A chegada do plano causou uma
queda momentanea nas vendas em to-
dos os setores. Mas, esperangosos e
cansados de malabarismos para hon-
rar seus compromissos financeiros, os
empresérios ndo reclamam. Pelo con-
trario: demonstram consciéncia de que
esta € uma fase de acomodagdo do
real e tém esperanca de dias melho-
res.

A Copa do Mundo dos Estados
Unidos contribuiu para a queda nas
vendas, afinal o pais parou para ver o

presas maringaen-
ses com nossos vizinhos do Mercosul
e Chile. O departamento de comércio
Exterior da ACIM, que mantém dois
grupos de interesse em exportagdo e
importagdo é um dos responsaveis por
esse incremento nas relagdes exterio-
res. Veja porque em matéria nesta edi-
¢ao.

A Revista ACIM aborda ainda o
primeiro ano da agéncia da entidade
no Alvorada; os preparativos para o
segundo semestre da Unipem e uma
entrevista com o superintendente do
Banco do Brasil no Parand, Lincoln
Barros de Souza, entre outros assun-
tos.
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QUELJOS
ESPECIALIS,
A NOSSA
ESPECIALIDADE.

H4 alguns anos, a Arilu, acreditando
no mercado de queijos finos, fez uma par-
ceria feliz com o grupo Bongrain e come-
cou a distribuicdo de seus queijos, na €po-
ca inéditos na regido. A Skandia, Campo
Lindo, juntamente com uma linha de im-
portados, forma a Delecheese, que soman-
do com a Polenghi, formam o Grupo
Bongrain, no Brasil.

A Arilu conta hoje com vendedores
especializados s6 na venda de queijos, com
treinamento na sede da Bongrain, em Sdo
Paulo. L4 eles aprendem a degustar, como
degustar, com o qué degustar, o que deve
acompanhar uma boa festa de queijos, en-
fim, todos saem afinados para atender o
refinado cliente de queijos finos.

Esse treinamento de vendedores, que
se repete todo ano, se estende as promoto-
ras especializadas, pois as novidades nio
param com a entrada dos importados.

Além de fornecer o produto, a Arilu
presta assessoria a quem entrar no ramo de
queijos finos, isto para casas especializa-
das, como panificadoras, supermercados e
outras. Esta assessoria se estende desde o
estudo do ponto, instalagoes, balcdes es-
peciais, decoragdes, treinamento para cor-
tes de queijos, etc. Também ¢ feito um
acompanhamento na seqiiéncia do nego-
cio, com um controle de datas e reposicoes
de mercadorias.

Para quem quer montar uma festa de
queijos ou queijos e vinhos, a Arilu tam-
bém da dicas, com uma assessoria comple-
ta em sua festa, como tipo de paes, frutas,
vinhos, decoracdes €, naturalmente, que
tipo de queijos e onde encontra-los.

Para ter acesso aos servigos e produ-
tos da Arilu, € 56 entrar em contato conos-
co, pelo telefone, ou pessoalmente, que es-

taremos sempre 2 disposi¢do para esclare-
cimentos.
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RADIOLOGIA

INFORME ESPECIAL

Convivéncia pacifica

Na clinica radiolégica do Hospital Maringd

z

“convivem” o novo e o antigo sem

choques de geragdo. A expectativa é a de que em breve seja incorporada
aos equipamentos existentes, um tomografo computadorizado

Quando inventou o equi-
pamento de raio X, em 1895,
o fisico alemdo Wilhelm
Konrad Rontgen jamais po-
deria imaginar que sua des-
coberta ultrapassaria ilesa o
século das grandes transfor-
magdes, € comemoraria o pri-

meiro centendrio em ativida- ya\
de. E ndo como uma pega de i
museu. 3

O paciente também difi- - | S N
cilmente consegue avaliar a ||
idade daquela gigantesca ms- L4

Depois de incorporar a
ultrassonografia a clinica ra-
diolégica, o médico espera
agora poder contar com a
Tomografia Computadoriza-
da. O sistema mais avanga-
do no campo de diagnésti-
co por imagens. Os estudos
para a compra do equipa-
mento estdo sendo realiza-
dos. e a defini¢do pode sair
a qualquer momento.

Com o tomégrafo, a
clinica radiolégica do Hos-

quina fotogréfica do corpo
humano ao deitar-se na mesa
de radiografia. Ele s6 sabe que apés al-
guns minutos, uma chapa de negativo
vai mostrar sua estrutura ¢ssea, nao vi-
sivel ao olho nu.

Pois pasmem. Na era da informati-
ca, da automagao comercial e industrial,
existe um velho “senhor” que resiste aos
avangos tecnoldgicos e continua sendo
um forte aliado da medicina. O equipa-
mento de raio x estd presente em todos
os hospitais brasileiros. E trabalhando
duro.

No Hospital Maring4, sio dois equi-
pamentos. Em um deles existe um inten-
sificador de imagem. Este acessorio pos-
sibilita exames mais contrastados, com
maior nitidez. “O intensificador permite
diagnésticos mais precisos. Principal-
mente do esdfago, estdmago, intestino e
da coluna”, explica o radiologista Juan
Molina Hueso.

H4 dois anos, os “veteranos” equi-
pamentos de raio X do Hospital Marin-
g ganharam um novo “companheiro™:
um aparelho de ultrassonografia. Bem
mais moderno, ele auxilia € amplia o
campo de atuagdo da clinica radiolégica
do Hospital. O ultra-som é muito utili-
zado na gravidez.

Mas é crescente a sua utilizagio no
diagnésticos de problemas no aparelho

A ultrassonografia esta em atividade ha dois anos

digestivo, entre outros. “E um avango.
O ultra-som trouxe a imagem em movi-
mento. Com a ajuda de um video pode-
mos até gravar as imagens do interior
do corpo humano”, diz o doutor Hueso.

pital Maringa ficard comple-
ta. “Poderemos atender to-
dos os casos, sem que o paciente tenha
que ser transferido para outra unidade”,
justifica Hueso, na expectativa de ter este
aparelho de iltima gerag@o a sua dispo-
si¢ao.

A partir deste més o Hospital
Maringd passaa oferecer a populagdo
do Noroeste do Parand, um dos méto-
dos mais modernos de cirurgia do ab-
dbémen existente no mundo: a Videola-
paroscopia. Este método evita os cor-
tes nos pacientes e reduz as cicatrizes
decercade 15 centimetros paraquatro
pequenas incisoes de apenas um centi-
metro cada.

Pelos orificios, os cirurgioes in-
troduzem os instrumentos, e com a
ajuda de uma microcdmera realizam
as operagaes. A Videolaparoscopia é
recomendada nos casos de hérnia,
apendicite aguda, retirada de vesicula
e de ltero, ilceras, bidpsias, entre
outros. Segundo o cirurgido Eduardo
Agosti, coordenador da implantacao
do método no Hospital Maringd, a
técnica tem uma eficiéncia de 98%.
“Em apenas 2% das cirurgias temos

Meéetodo revoluciondrio

que recorrer ao método tradicional”,
explica.

O médico diz que a Videolaparos-
copia foi o principal avango da medi-
cina cirdrgica nos ultimos 50 anos.
Para ele, o surgimento do método foi
uma “revolucdo”. Agosti comenta que
além de reduzir o tamanho dos cortes,
atécnicadiminuiotempo de internacdo
e recuperagdo.dos pacientes.

Criada em 1987, a Videolaparos-
copia comegou a ser difundida pelo
mundo hd quatro anos. Ela nasceu em
Lyon, na Franga, onde foi feita a pri-
meira cirurgia do género: uma retira-
da de vesicula. Hoje ela é comum em
todo o mundo. No Brasil quem mais se
utiliza do método s@o os grandes cen-
tros. Maringd é uma das poucas cida-
des do interior a ter duas equipes de
cirurgides treinados para realizar este

tipo de intervengao cirirgica.
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NAO FIQUE MUDO

Simplifique e agilize a
comunicagado de sua empresa,
com moderna tecnologia
em telecomunicagdes.
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CONSULTORIA

DE COMERCIO
EXTERIOR

A ACIM oferece a todos os associados,
Exportagao/Importagao do Sebrae - PR

SERVICOS OFERECIDOS:

» Relagio de fabricantes no exterior;

* Relagdo de importadores;

= Estatisticas de comércio exterior;

* Legislagdo - procedimentos
administrativos - aliquotas de importagio;

* Incentivos fiscais na importagio;

= Calenddrio de feiras internacionais;

= Estimativas de custos na
importagio e exportagio;

= Cotacdo de frete internacional
(maritimo, aéreo e terrestre);

* Orientag@o quanto aos documentos
exigidos na exportagio;

» Divulgagio de oportunidades comerciais
(informativo quinzenal “CEXPAR/ACIM”,
especifico para os setores téxtil/confecges,
metalmecanico e eletroeletrdnico; e

° Promogdo de cursos e semindrios

Consultoria de Comércio Exterior e Balcao de

de comércio exterior.
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LEITURA EMPRESARIAL

TQC - Controle da

Qualidade

Total

Por Rosa Izelli

O livro TQC (Total |, &%
Quality Control), ou Contro- | —
le da Qualidade Total, mos- | T ERE
tra como a filosofia da Quali-
dade Total € utilizada no Ja-
pao.

E um livro que pode ser
um guia para as empresas que
querem sobreviver a compe-
ticiointernacional, aqual exi-
ge cada vez mais qualidade e
produtividade.

util para a empresa/organiza-
¢do que quer iniciar um Pro-
grama de Qualidade Total,
pois estabelece passo-a-pas-
so o uso das principais ferra-
mentas da Qualidade Total,
fazendo uma disting@o clara
das responsabilidades da alta
administrag¢do e do nivel de
execugao.

Neste contexto sao apre-
sentados: O Ciclo PDCA e o

O livro incorpora qua-
tro anos de experiéncia do autor na implan-
tagdo do “TQC japonés” em vdrias empre-
sasbrasileiras, e também incorporao apren-
dizado adquirido em missoes ao Japao.

Na tentativa de tornar a leitura do
texto e absorg¢do do contetiido pelo leitor
mais amenas, 0 autor apresenta a “visao
geral” dos temas abordados, sem aprofun-
dar muito.

O objetivo do livro é contribuir para a
melhoria da competitividade internacional
daempresabrasileirae, por conseguinte,da
melhoria das condi¢des de vida do povo
brasileiro.

O autor inicia fazendo um apelo aos
empresdrios brasileiros. Por exemplo:

“Qualidade é uma questdo de vida ou
morte. Sua empresa s6 sobrevivera se for a
melhor no seu negécio”.

“Qualidade é mudanga cultural”.

“TODOS devem estar envolvidos”.

A seguir, sdo apresentados dez tépicos
de abordagem, iniciando com a conceitua-
¢do de termos importantes, como qualidade,
produtividade, competitividade, sobrevivén-
cia, e finalizando com a apresentagdo de

umametodologia paraImplantagdodo TQC.

Em cada tépico é apresentado um mé-

todo para estudo em grupo, chamado de
“Método da Cumbuca”. Tem por finalida-
deincentivaraleiturado texto e adiscussio
em grupo, por todos na Organizagao: desde
o Presidente até o office-boy.
Acreditamos que o livro pode ser muito

MASP (métodos para defini-
¢do, andlise e solugdo de problemas), o
papel da alta geréncia, a garantia da quali-
dade, a qualidade na interface compras/
vendas, o gerenciamento do crescimento
do ser humano, a importancia de satisfazer
as necessidades dos clientes (internos e
externos), e a metodologia para implanta-
¢ao do TQC.

O livro nos motiva a pensar em quao
importante, necessdria e vidvel € a implan-
tacdo da Qualidade Total nas empresas
brasileiras.

Nés precisamos ter a coragem € a
ousadia para dar o primeiro passo. A partir
dai, vislumbrar-se-4 um novo mundo para
nés —o Mundo da Qualidade Total: com
mudangade postura perante os nossos clien-
tes internos (que sdao os funciondrios) e
externos (que sdo os que pagam pelos nos-
sos servigos ou produtos).

O trabalho do Dr. Vicente Falconi
Campos neste livro, nos mostra que hd
oportunidade na sociedade paratodos cres-
cerem e se desenvolverem, visando um
sucesso duradouro, de longo prazo, para
clientes e fornecedores.

Rosa Izelli é Mestre em
Administracao pela Escola de
Administracao/Fundagio Getiilio
Vargas de Sdo Paulo. E coordenadora
do Curso de Pés-Graduacao em Gestao
da Qualidade na UEM e professora de
Administracao na UEM



ENTREVISTA

O BB na era do

Aldemir de

Beal

Lincoln Barros de Souza é |

Superintendente Estadual do
Banco do Brasil no Parand hd
um ano. Natural de Rio Verde,
Goids, Lincoln considera o Pa-
rand como “sua segunda Pd-
tria de nascimento”. Funciond-
rio de carreira, ele entrou no
Banco do Brasil em 1972. Jd
trabalhou no Mato Grosso do
Sul, Rio de Janeiro, Sdo Paulo
e Curitiba.

Aos 41 anos, Lincoln Bar-
ros de Souza vive junto com o
Banco do Brasil uma fase de
mudangas. O banco tem inves-
tido em uma nova imagem, con-
correndo diretamente com a
rede privada. O Tesouro jd ndo
envia recursos para o financia-
mento da atividade produtiva,
por isso a institui¢do corre atrds
dos recursos voluntdrios do pii-
blico.

por exemplo, da capitagao de re-
cursos voluntdrios do piblico.
Antes ndo tinhamos essa obriga-
toriedade porque o Tesouro nos
dava os recursos para financiar-
mos a agricultura, inddstria, co-
mércio e, inclusive, comércio ex-
terior.

Hoje temos que buscar as
poupangas das comunidades para
financiarmos estas atividades,
porque os recursos do Tesouro
estdo cada vez mais escassos.

O marketing € aplicado
como método ndo de se gastar
dinheiro, mas de investi-lo. Ele
dd um grande retorno a empre-
sa, porque além de projetar a
aproximagio com o publico, faz
com que este piblico conhega
mais a institui¢do. O retorno pro-
duzido para o Banco do Brasil
foi incrivel. Além de criar para

A seguir, Lincoln — que es-
teve em Maringd inaugurando
um posto de atendimento do
banco na Cocamar — fala sobre
as mudangas na instituigdo, so-

"Deverd haver uma diminuicao de agéncias
governamentais de crédito. Se dois bancos
estatais, numa mesma cidade, derem

prejuizos, um deles serd fechado''

0s jovens, um estimulo 2 pratica
do esporte, no caso do vdlei, di-
namizando e popularizando esta
atividade. Ganham as comunida-
des e ganha o banco.

ACIM: Existe a possibilidade

bre o Plano Real e a possibili-
dade de abertura de novas linhas de cré-
dito, entre outros assuntos.

ACIM: Por que o Banco do Brasil tem
mudado seu perfil, assumindo também
a imagem de um banco comercial?
LINCOLN: O Banco do Brasil tem um
papel duplo: é um banco de governo, que
executa politicas de governo. Ao mesmo
tempo € um banco miiltiplo, presente no
mercado, competindo em igualdade com
0s bancos privados. Ele tem que cumprir
bem estes dois papéis.

ACIM: O Banco do Brasil tem algu-
mas particularidades, como pagar SE’I-
lirios acima de mercado, e funciona-
rios com estabilidade, entre outras.
Mesmo assim, ele tem possibilidade~de
competir em igualdade de condicoes
com a rede privada?

LINCOLN: O banco tem condigdes € estd
competindo, tendo sido até um balizador
de mercado em muitos momentos. Com

relagdo aos saldrios do funcionalismo, eles
estdo acima da média do que os bancos
privados pagam. Nao se pode conceber a
idéia de que, para que haja justica sala-
rial, tenha que se rebaixar saldrio de quem
ganha relativamente bem. Temos € que
melhorar o saldrio de quem ganha pouco.
Somente isso € que vai melhorar a distri-
bui¢do de renda, aumentando o consumo,
as vendas e a produgdo. Assim, a econo-
mia toda gira e a riqueza serd entao re-
partida de forma mais justa.

ACIM: O banco tem investido em mar-
keting, inclusive esportivo, para mudar
sua imagem perante o publico. Esse in-
vestimento é uma exigéncia de merca-
do?

LINCOLN: Isso faz parte da imagem que
0 banco tem que construir, de sua fungio
de prestar servigos ao pais. Hoje o banco
tem que estar fortemente presente em al-
gumas comunidades, porque dependemos,

de fechamento de agéncias de-
ficitarias do Banco do Brasil?

LINCOLN: O fechamento de agéncias est4
associado a um plano do Governo, que estd
analisando as institui¢des financeiras. Diz
respeito aos bancos federais, como Banco
do Brasil, Caixa Econdmica Federal, Basa,
Banco do Nordeste e outros.

Estd se planejando que haja uma di-
minui¢do de agéncias governamentais de
crédito em cidades onde h4 mais de uma
agéncia. Vamos supor que a Caixa € o
Banco do Brasil estio na mesma cidade e
os dois estdo dando prejuizos porque am-
bos estdo mantendo ali uma agdo social.
Nesse caso, um deles seria retirado. Isso
promoveria uma redugio de custos para o
banco e, conseqiientemente, o custo so-
cial de manter uma agéncia ali seria redu-
zido. Como esse custo é assumido pelas
instituicdes, o Governo ndo banca. As-
sim, € conveniente e perfeitamente l6gico
que se procure uma redugo para que as
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institui¢des estejam também promovendo
mudangas dentro da modernidade admi-
nistrativa.

ACIM: A entrada do Real trouxe mui-
tas mudancas para o Banco do Brasil?

LINCOLN: O Real trouxe mudangas para
todo mundo. Ele chegou num momento
em que tinhamos um clima de especula-
¢ao financeira nos pais e um mercado fi-
nanceiro muito inchado, que atinge entre
13 e 15% do PIB, quando o ideal seria 6
ou 7%. Dentro desta situacdo, o Banco
do Brasil se sente muito a vontade por-
que ja vinhamos, mesmo no cendrio de
dificuldades da inflagdo, mantendo nos-
sos ativos aplicados na drea produtiva. Ou
seja, uma parcela dos nossos ativos gira-
vam ern torno da rolagem da divida inter-
na. Isso € uma tranqiiilidade para nés por-
que temos uma carteira de empresas e pes-
soas que trabalham com o banco, volta-
das para a atividade produtiva. Conse-
glientemente, € mais facil substituir aque-
la antiga receita de floating por outras re-
ceitas, seja de empréstimos ou de presta-
¢do de servicos. Vemos ai outros bancos.
que ndo tém esta facilidade porque esta-
vam trabalhando mais na especulagio do
que na produgao.

ACIM: Os empresarios reclamam um

Aldemir de Morac:

""Vamos criar um Fundo de Pensao
e Aposentadoria. E uma previdéncia
privada, que possibilitard a
criagdo de linhas de crédito

para o setor produtivo''

maior nimero de linhas de crédito,
principalmente para o comércio. Isso é
possivel agora com o Real?

LINCOLN: Um dos crimes da inflacio é
a aplicag@o de curto prazo. Hd quase 30
anos que o Brasil n@o pratica capitagtes

BOX BLINDEX CLASSIC

1.000.000 DE UNIDADES VENDIDAS

Vocé ainda vai ter um

E um banho de elegincia e economia. Na Vidragaria Guaporé vocé adquire
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Vale lembrar que a instalagio pela Vidragaria Guaporé é a mais rdpida
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de longo prazo porque as pessoas querem
ter de 30 em 30 dias o pagamento das
remuneragdes do dinheiro que aplicam.
Com a estabilidade da economia, que es-
peramos que acontega, as pessoas vao co-
mecar a aplicar recursos de mais longo
prazo. E esses recursos é que vao fazer
com que o Banco do Brasil tenha linhas
de crédito, também de longo prazo, para
financiar todos segmentos da economia.
Vamos langar brevemente uma empre-
sa privada — € uma associagio do Banco de
Investimento do Banco do Brasil com em-
presas privadas — onde existird um Fundo
de Pensdo e Aposentadoria. E uma previ-
déncia privada que serd popularizada em
todo pafs. Assim, vamos angariar fundos
que teriam uma permanéncia média de 30
anos, porque é uma contribui¢do que a pes-
soa faz para sua aposentadoria. Esses fun-
dos vio possibilitar a0 Banco do Brasil,
através do actimulo dessa poupanga, criar
linhas de crédito para diversas dreas de ne-
cessidades econdmicas do pais, seja na in-
dustria, prestagdo de servi¢os, comércio e
até no comércio exterior.
ACIM: Esta prevista uma 42 etapa do
Plano Econdmico, com a diminui¢ao das
taxas de juros e a possibilidade do cres-
cimento econdmico. Isso é possivel num
curto prazo?
LINCOLN: A taxa inflaciondria que estd
se falando em torno de 5%, mais uma
taxa de juros reais, ainda é muito alta.
Nossas taxas mensais hoje, sdo anuais em
outros paises de inflagdo baixa. Isso quer
dizer que o Brasil tem um caminho muito
longo a perseguir até alcangar esta estabi-
lidade de taxas e do custo do dinheiro
que é necessdrio para tocar a economia.
Entdo teremos ai ndo s6 a 4" etapa, mas a
52, 62, até a enésima. Ndo podemos pre-
tender que se resolva em 4 ou 5 meses
uma situagio de convivéncia com a cor-
recdo monetdria e inflagdo de 30 anos.
Toda sociedade precisa se conscientizar
da necessidade da busca de um equilibrio
das forgas econdmicas para que seus agen-
tes, adaptando seus interesses, possam
abrir mao de alguma coisa que ajude o
pafs a conquistar uma estabilidade econd-
mica.
ACIM: Vai haver mudanca no nome
do Banco do Brasil?
LINCOLN: Houve uma proposta de se
fazer.esta mudanga mas ndo foi aceita,
porque o corpo funcional e muitas pes-
soas das comunidades entenderam que 0
banco tem que ser do Brasil, porque ele
€ o Banco do Brasil.



Empresarios tém fé no real

Os brasileiros pararam para ver o real chegar. Apds a ressaca do plano e da festa do tetra, os
consumidores voltam, ainda timidos, as compras. O setor empresarial torce pela moeda

30 de junho de 1994. O Brasil vai
dormir embalado pela expectativa do nas-
cimento do real. Pelo menos 15 dias an-
tes, o pais j4 estava praticamente parado
a espera da maior troca de moedas do
mundo. Os consumidores esperavam para
Ver no que ia dar o novo plano econdmi-
co do Governo. A espera também da es-
tréia do Brasil na Copa do Mundo, 0 povo
seguia o conselho de Itamar Franco, que
insistia: “N@o comprem nada”. Ninguém
pagava para ver.

Nessa fase de ajuste do plano, o pais
parou para ver a selegdo passar. Sob 0s
pés de Romdrio, tinica nota destoante num
conjunto afinado e irritante, os canarinhos
foram eliminando seus adversérios. Vi-
brando com a selegdo, o brasileiro ndo
precisava gastar, sendo com fogos de arti-
ficio. E o Governo também comemorava.

A dupla Parreira/Zagalo jogava bem
ao estilo Itamar: na defesa, falando de-
mais e agindo pouco. Foram jogos pare-
cidos. Assim como a seleg¢do, Itamar tam-
bém foi vencendo barreiras com alguns
elementos impopulares. O Zinho do pla-
no foi a taxa de juros, muito alta. Ela
embolou o meio-campo e evitou a explo-
sdo de consumo.

A selecdo ndao convenceu, mas na
prética, trouxe a taga. Era a 6" tentativa
de chegar ao tetra, ap6s a conquista do tri
da era Pelé em 1970. Foi a época em que
a economia também viveu sua fase durea
junto com a selegdo brasileira. Sem os
“milagreiros” de outros tempos, o Brasil
teve que engolir o Parreira no futebol, e
convive com Itamar na presidéncia da Re-
publica.

DETALHES: Em Maring4, no meio em-

presarial, a principal reclamagdo contra o
técnico da economia brasileira € o incenti-
VO a0 povo para que ndo compre. Lembra
muito o Parreira, para quem o gol € apenas
um detalhe. Mas, brasileiros profissdo-es-
peranga, todos torcem por dias melhores.
E, ap6s um més de ressaca do plano e da
Copa do Mundo, a partir da segunda quin-
zena de julho, a economia deu uma timida
arrancada, quem sabe, rumo a vitéria.

Ap6s o impacto inicial da troca da
moeda, o povo voltou as ruas. Viu pregos
estdveis, e mais que isso, viu promogdes.
Algumas inddstrias sentiram os reflexos
das vendas fracas e, para fazer capital de
giro, diminuiram pregos ou ampliaram pra-
zos de pagamento.

Foi o que aconteceu no ramo de bici-
cletas, pressionado ndo s6 pelo plano. “A
URYV nos balangou. Depois veio a Copa
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montadas na Bicicletariado
Veiga, assistente autoriza-
do de quatro fabricas. O
proprietdrio da loja, Sebas-
tido José da Veiga, diz que
nao sentiu os reflexos ne-
gativos do plano. “Nosso
volume de servigos conti-
nua igual e esperamos que
melhore. O custo do dinhei-
ro ja ndo € mais tdo alto e
temos fé que o poder de
compra do consumidor vai
melhorar”, diz Veiga.

Apoés um periodo afastado, o consumidor

volta as compras

do Mundo, seguida do frio, e para finali-
zar, entrou o real”, lamenta o gerente da
Cicles Elton Atacado, Heitor Delefrati. Ele
calcula em 50% a queda nas vendas.

O proprietério da Cicles MM, Misael
Mandarino, também soma os prejuizos da
queda na comercializagdo de bicicletas,
mas estd otimista e tem aproveitado algu-
mas promogdes das inddstrias. “Existem
muitas promogdes. Quem tem dinheiro na
mio consegue comprar pegas por até 85%
do prego normal”, diz.

APLAUSOS: Nas conces-
siondrias de veiculos a
paradeira também foi
grande. Acostumado a quebrar recordes
mensais de venda, o setor teve um més ati-
pico. Mas, se for para o bem do plano,
ninguém reclama. Até aplaude. “‘Palmas para
o consumidor que demonstrou amadureci-
mento, e mesmo com a inflagdo baixa, nao
saiu afoito esvaziando as prateleiras”, co-
menta Valdecir de Britto, da Dama, reven-
dedora Volkswagen.

Entre os veiculos usados, a queda
na comercializagdo também foi grande.
José Jamil Guandalini, do Auto da XV

Em periodos de va-
cas magras, vale a criati-
vidade. Nesta, os funcio-
nérios da Cocamar — Coo-
perativa dos Cafeicultores
e Agropecuaristas de Ma-
ringd — sairam ganhando.
A Associagao dos funcio-
ndrios da Cooperativa ne-
gociou a aquisi¢do de 50
bicicletas, em dois lotes,
que foram repassados aos
seus associados pelo pre-
¢o de custo e em oito par-

JUbY - spion

celas.
As bicicletas foram

Confecgoes: esticando prazos para

recuperar as vendas

SOLUCOES PRATICAS EM TELEFONIA

D

PABX-FAX-APARELHOS TELECOMUNICAGOES

INSTALAGAO E MANUTENCAO

= = celular

222-5511




Lucrando com
porta niqueis

Em uma economia com infla¢do
baixa, até as moedas metdlicas pas-
sam a ter valor. E os brasileiros, acos-
tumados apenas ao papel-moeda, ti-
veram que se adaptar aos novos tem-
pos. Esta adaptagdo tem feito a ale-
gria do empresdrio Devanir Almenara,
dono da Lumibrindes. Sua empresa se
especializou na confec¢do de porta-
niqueis, principalmente voltada para
a campanha politica.

A Lumibrindes confecciona de 10 a
12 mil porta-niqueis por dia. O objetivo é
produzir um milhdo de pegas até o final
da campanha politica. Devanir qualifica
esta coincidéncia entre a implantagdo do
real e a campanha eleitoral como “casa-
mento feliz”. Candidatos de todo o Para-
nd e Mato Grosso do Sul jd reservaram

_dia e noite. O empresdrio sabe que a

Até os presos participam da
confec¢ao dos porta-niqueis

milhares de porta-niqueis, que substi-
tuem canetas, calenddrios e réguas na
preferéncia dos eleitores.

Para atender a demanda inespera-
da, Devanir alugou um novo saldo para
abrigar as mdquinas e os novos funcio-
ndrios que contratou: aposentados, defi-
cientes fisicos e até os detentos do
minipresidio de Maringd, que trabalham

“febre” ¢é passageira e calcula que ela
vai durar por mais trés meses.

Veiculos, calcula em 70%. Ele acredita
que muitas pessoas estdo receosas de in-
vestir, mantendo o dinheiro na poupanga,

zo. “Estou confiante no plano do Gover-
no e com a estabiliza¢do das taxas as pes-
soas vao recomegar a financiar e realizar
investimentos”.

enquanto outras compra-
ram délares e agora es-
tdo esperando que a
moeda norte-americana
se iguale ao real para
aplicar em bens.

Jodao Willrich, pro-
prietdrio da Nortevel
Veiculos, concorda com
Guandalini e diz que o
dinheiro “sumiu” do
mercado. Ele acrescenta
que além do plano, a gea-
da também prejudicou os

A comercializagdo
foi baixa também no se-
tor moveleiro. A indus-
tria baixou a produc@o e
estd cedendo aos apelos
do comércio, que chora
por prazos mais longos
que o normal para o pa-
gamento. “Apesar de
ndo ganharmos prazo dos
fornecedores, estamos
negociando vérias formas
de pagamento com nos-

negécios. Mas, “tem fé”
de que as coisas vao me-
lhorar em um curto pra-

Stoffel: mudancas na filosofia
de trabalho dos bancos

sos clientes, que podem
fazer planos melhores
para o consumidor final”,

’S
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Faltou troco

O Brasilinteiro assimilou sem trau-
mas a nova moeda. Apenas no inicio
houve uma certa confusdo sobre o valor
do real em relagao ao cruzeiro. O tnico
saldo negativo que ficoufoi a baixa emis-
sdo de moedas, principalmente de 1,10 e
50 centavos, o que obrigou o Banco
Central a esticar o prazo de vida do
cruzeiro para 31 de agosto.

No comércio varejista e na em-
presa de transporte coletivo urbano,

conseguir troco em reais foi uma ta-
refa quase impossivel, valorizando o
desgastado cruzeiro real. E, na au-
séncia deste, o tréco acabava sendo
balas, chicletes e até vales. O maior
transtorno foi da empresa Transporte
Coletivo Cidade-Cang¢ao. Nos hordrios
de maior movimento, a falta de moe-
das dificultava o fluxo de passagei-
ros. Ironicamente, no comércio o pro-
blema so6 nao foi maior porque as ven-
das cairam no inicio da implantagao
da nova moeda.

explica Cleyton Pavani, gerente financeiro
da Indistria de Estofados Maringa.
Antonio de Jesus Calsavara, da Indis-
tria de Estofados Inka, também estd dando
prazos para seus clientes, o que “ajuda nas
vendas”. Ele acredita que o povo ainda “estd

O custo financeiro est4 entre 3 e 4%, o que
permite que nos programemos a médio pra-
zo. Os fornecedores também ndo estdo au-
mentando precos. Diante deste quadro, acho
que chegou a nossa vez”, acredita Umberto.

No Shopping Vest Sul, a situa¢do ndo
é diferente. A diretora

com medo” de comprar,
esperando uma acomoda-
¢do melhor do plano.
“Acreditamos que a pior
fase ja passou e aposta-
mos na recuperacao das
vendas neste més de
agosto”, diz Calsavara.

OTIMISMO: Nem a
queda nas vendas con-
segue brecar o otimis-
mo do proprietirio da
Babylu Creagoes Infan-
tis, Umberto Carlos
Macedo. “Temos que

administrativa Evaniza
Maria Lira, constatou
que no inicio os clientes
estavam ‘‘receosos”, pois
ninguém sabia o que iria
acontecer. ‘“Para piorar o
Itamar pedia para nin-
guém gastar”, comenta.
Evaniza diz que no per-
fil dos consumidores do
Vest Sul continua o mes-
mo. “S6 que estdo vindo
novos clientes”, conclui.

Para Evaniza, hoje

ter paciéncia. A econo-
mia estd entrando nos
eixos e o povo demons-
tra que aprendeu a licdao e nao estd repe-
tindo o que fez em 1986, durante o Pla-
no Cruzado, quando sé queria saber de
gastar”, reflete.

Umberto diz que depois de um inicio
dificil, as vendas pés-Planos Real melhora-
ram. “Estamos dando prazos de até 90 dias.

Valdecir: ‘“aplausos’ para o
consumidor

os consumidores estdo
“com os pés no chdo”.
Ela acredita que o brasi-
leiro aprendeu a exigir pregos baixos alia-
dos a qualidade dos produtos. Este, se-
gundo ela, foi um dos fatores que breca-
ram a expansao ainda maior de empresas
do setor. “Abrir uma confecgdo ndo € di-
ficil. A dificuldade estd em conquistar e
se manter o mercado”.
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Sem tradigcao

Se o realnasceuforte no Brasil, no
exterioranovamoedaaindavaiter que
provar seu lastro para ser aceita. Para
os turistas brasileiros, o jeito é conti-
nuar a utilizar o délar. E que a moeda
é uma mercadoria como outra qual-
quer e existe uma dificuldade grande
em se vender reais. A prépria agéncia
do Banco do Brasil em Roma nao esta-
vaaceitando o real, argumentando que
ndo tem como fazer a moeda circular.

No setor de materiais de construgao,
as promogoes da industria também estdo
sendo repassadas para o consumidor.
Galileu Maia, do Dep6sito BR 369 vai
além e afirma que houve deflagdo de al-
guns precos ou aumento no prazo de pa-
gamento. “As indistrias sentiram a situa-
¢do e estdo preocupadas. Elas se cons-
cientizaram de que t€ém que fazer o me-
lhor”’, afirma Galileu.

Antonio de Almeida Ribeiro, do de-
partamento de vendas da Construtora Ci-
dade Verde, diz que as vendas “esfria-
ram” a espera de uma “acomodagdo” do
plano econdmico. “Os negécios ji come-

caram a sair em pequenas
proporgdes. Quem com-
prou d6lar, por exemplo, ja
comegou a especular no
mercado”, Ribeiro acredi-
ta que “quando o plano es-
tiver alicergado, as pessoas
fardo mais negécios, e com
segurancga”.

CAMBIO: Com o inicio
do plano e a paridade ini-
cial entre o real e o ddlar,
as casas de cambio sofre-
ram uma grande queda no

volume de negécios. Gil-
berto Carlos Furini, da EJ
Cambio e Turismo, diz que
o movimento de balcdo, “que é massifica-
do”, sofreu os maiores prejuizos. Ele ga-
rante, porém, que a incidéncia de “gran-
des negociagdes” diminuiram, mas conti-
nuam.

“Uma grande parte dos investidores
continua optando pelo délar e acredito que
em 30 ou 60 dias o valor das duas moe-
das vai se igualar novamente”, diz Furini.
Ele acrescenta que para se ter uma idéia
real do plano é preciso esperar pelo me-
nos seis meses. “E dificil fazer compara-
¢Oes entre uma moeda tradicional como o

Veiculos usados: um dos setores
mais atingidos pelo plano

délar e outra, que acaba de ser langada”.
O real passou a ser moeda forte tam-
bém nas lojas de importados de Marin-
gd. O diretor da World, Eduardo Gon-
calves Silva, diz que algumas pessoas ain-
da insistem em pagar em dodlar, mas a
moeda mais utilizada é mesmo a brasi-
leira. Ele afirma que o plano prejudicou
as vendas no inicio de julho, mas no fi-
nal do més houve recuperagdo. Na Via
Brazil, o proprietdrio Fausi Salem, ga-
rante que o movimento “melhorou” com
o plano, assim como também aumentou
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Para Lambert, a estabilidade da nova
moeda propiciara o desenvolvimento
economico

o nimero de cheques pré-datados.

BANCOS: O setor que mais foi atingido
pelas mudangas impostas pelo real foi o
bancério. Com o fim das especulagdes do
mercado financeiro, as pessoas jd nao se
preocupam tanto em aplicar o dinheiro.
Assim, um grande volume ficou parado

nas contas, no bolso, ou no caixa das em-
presas. A mudanca de hdbito do cliente
provocou uma reagdo imediata: as agén-
cias passaram a estimular as aplicagdes.

“Deslocamos funciondrios para as
dreas produtivas, de vendas”, declara o
gerente Darci Indcio Stoffel, da agéncia
Unibanco de Maringd. Hoje os bancos nao
t€m mais a rentabilidade dos “‘floatings”,
do dinheiro que “dorme” nas agéncias.
Eles dependem da cobranga dos servigos
e realizagdo de negdcios.

“Os bancos tém que langar linhas de
crédito a longo prazo: terdao que ser ban-
cos no verdadeiro sentido da palavra, em-
prestando dinheiro, e ndao sendo apenas
um intermedidrio no mercado financeiro”,
define Stoffel. O Gerente Principal do
Banco Sudameris, Luiz Augusto Lampert
Coelho, concorda com Stoffel.

“Os bancos tém que se readequar,
voltar a ser instituicdes de fomento, rea-
lizando empréstimos de longo prazo as
pequenas e médias empresas € as pes-
soas fisicas. Com a queda nas taxas, 0s
financiamentos ficardo mais acessiveis
para os tomadores de recursos”, afirma
Luiz Augusto. Ele acredita que a esta-
bilidade da moeda propiciard o cresci-

O real e as geadas esfriaram
as vendas de bicicletas

mento econdmico e a geragdo de novos
empregos.

O gerente do Sudameris diz que ap6s
o real houve um aumento significativo nos
dep6sitos a vista, devido a taxagao de im-
postos nos fundos de curto prazo. “Esta-
mos aconselhando os clientes a investi-
rem em aplicagdes de longo prazo como
cadernetas de poupanga, CDBs e fundo
de commodities”, informa Luiz Augusto.
O Sudameris também tem procurado ser
flexivel na cobranca de tarifas, que po-
dem ter valores com niveis diferenciados,
dependendo do grau de parceria do clien-
te com o banco.
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PONTA DE ESTOQUE

Vendas superam R$ 350 mil

Comercializagdo surpreende organizadores do Feirdo de Variedades. Sem frio e jogo do Brasil,
empresdrios acreditam que teriam vendido muito mais. Proximo passo é realizar

uma Ponta de Estoque no Alvorada

As 109 empresas que
ocuparam 126 estandes do
1° Feirao Ponta de Estoque
de Variedades de Maringd
contabilizaram um saldo su-
perior a R$ 350 mil. O even-
to foi realizado de sete a
nove do més passado, no
Pavilhdo Internacional do
Parque de Exposicdes da
cidade. A promocio foi do
Conselho da Mulher Exe-
cutiva e Empresdria da As-

fosse em outro dia, ou horé-
rio teriamos vendido muito
mais”, avalia Marisa
Sampaio, da Cariza Tecidos.

Bruno Stump, da Bay
Shore, concorda com a em-
presdria. Se dependesse dele,
a Feira seria prorrogada até o
domingo. O movimento no
estande da Bay Shore foi tdao
grande, que Stump foi obri-
gado a fechar uma das duas
lojas que tem no centro e re-

sociag@o Comercial e Indus-
trial, com apoio do Sebrae.
Foi a primeira experién-
cia no género do Conselho
da Mulher da ACIM no Pavilhdo. Até en-
tao, as duas edigdes anteriores da Feira
Ponta de Estoque haviam sido organiza-
das na regido central de Maringd. “Como
queriamos uma Feira de Variedades, o dni-
co local disponivel e adequado para abri-
gar o evento era o Pavilhdo. E ficou pro-
vado que a estrutura pode ser utilizada
para este fim sem problemas”, afirma
Sonia Uliana, presidente do Conselho.
Ela comenta que o total comercia-
lizado surpreendeu os organizadores. A
presenga de consumidores de cidades
da regiao foi outra surpresa. Além de
Maringd, compraram na Feira morado-

Precos baixos levaram um bom publico
ao Pavilhdo de Exposicoes

res de Marialva, Paranavai, Campo Mou-
rio, Umuarama, Atalaia, Loanda e Man-
daguari, entre outras. Na opinido de
Sonia Uliana, eles foram atraidos pelos
pregos baixos e pela possibilidade de
investir bem seus reais.

OPINIAO: Os empresdrios que partici-
param do Feirdo também ficaram saiisfei-
tos com o movimento. Apenas lamenta-
ram o frio que castigou a cidade nos trés
dias de realiza¢do do evento e de fechar
os estandes no sdbado as 15 horas, por
causa do jogo entre Brasil e Holanda, vé-
lido pelas quartas-de-final da Copa do
Mundo dos Estados Unidos. “Se o jogo

manejar os funciondrios para
o Pavilhao. Ele ficou tdo en-
tusiasmado com os resultados,
que ao final da Feira chegou
a sugerir ao Conselho da Mulher da ACIM
a realizagdo de uma nova edi¢do da Ponta
de Estoque na primeira semana de no-
vembro.

Segundo Stump, a data € ideal para
que os empresdrios fagam capital de giro
para o Natal. “As empresas renovariam
seus estoques e teriam condig¢des de ofe-
recer maior variedade de artigos para as
compras de final do ano”, argumenta. Os
organizadores estudam a proposta da Bay
Shore. Antes porém, estdo concentrados
na viabilizag&@o da II Ponta de Estoque do
Jardim Alvorada, destinada aos lojistas es-
tabelecidos no bairro.
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UNirem

procura de novos alunos

Depois de formar a primeira turma de alunos-empresdrios, a Universidade para a
Pequena Empresa promove ciclo de semindrios para definir quem vai preencher
as 30 vagas da proxima etapa do programa

Terd inicio este més o processo
seletivo dos empresdrios que participa-
rdo da segunda turma do Programa
para o Aumento da Competitividade
da Pequena Empresa do Paran4. O pro-
grama faz parte da Unipem — Universi-
dade para a Pequena Empresa. Na pri-
meira turma, 24 alunos concluiram o
curso. Entre os formandos estavam em-
presarios de Maringd, Cianorte, Para-

navai, Sarandi, Araruna e Ivaipora.

nome é de uma sobrinha. Eles t€ém for-
magao superior e teriam um aproveita-
mento muito bom”, avalia.
Sécio-proprietdrio da Creagdes
Raphael, uma pequena empresa de con-
feccio e locagdo de roupas finas,
Tibircio diz que a participagdo na
Unipem foi vdlida. Ele afirma que vai
conseguir aplicar na empresa grande
parte dos ensinamentos adquiridos nos

quatro meses do curso. Principalmente

O programa foi criado pelo Isad —
Instituto Superior de Administragio de
Empresas do Parand — da Pontificia
Universidade Catdlica, e Sebrae, em Cu-
ritiba. A interiorizagdo foi possivel gra-
¢as ao convénio firmado com a Universi-
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Convénio assinado dia 11 possibilitara a
formacio de uma nova turma do Unipem

dade Estadual, Associagdo Comercial e
Industrial e Prefeitura de Maringd. Um
dos objetivos do curso é capacitar e moti-
var 0os empresirios para que promovam
mudangas nas suas empresas.

Na primeira turma, os “alunos-em-
presdrios” foram selecionados a partir de
entrevistas. Apés a selegdo, eles se reuni-
ram durante quatro meses para assistir a
palestras com empresarios de sucesso no
pais e aulas tedricas e priticas com pro-
fessores especializados, a maioria douto-
res com experiéncia internacional. Para a
segunda turma, os coordenadores promo-
veram algumas alteragGes no programa.

A principal modificagdo serd na for-
ma de sele¢dao dos 30 empresdrios que
vdo integrar a turma. Eles serdo escolhi-
dos entre os participantes de um ciclo de
quatro semindrios, que estd sendo realiza-
do neste e no préximo més. “Queremos
um grupo homogéneo. As vagas serdo de
quem demonstrar mais interesse durante
0os semindrios”, adianta Vicente
Chiamaronte Pires, coordenador da
Unipem, em Maringa.

REPERCUSSAOQ: E se depender do en-
tusiasmo dos formandos do primeiro gru-
PO, os coordenadores terdo muito traba-
lho para definir os 30 novos alunos. Para
se ter uma idéia, o microempresario Jorge
Tibircio indicou trés nomes para serem
convidados a participar do ciclo de semi-
nérios. “Dois sdo meus filhos e o outro

no que diz respeito ao relacionamento

com funciondrios, consumidores e for-

necedores. Tudo voltado para a me-
lhoria da competitividade de seu empre-
endimento.

O sécio-proprietdrio da Gréfica
Boaventura, Shinji Gohara, declara que
gracas ao programa vai poder também
aprimorar o desempenho da sua empresa.
“Ganhei mais confianga para implantar as
mudangas necessdrias para valorizar as
vantagens competitivas da grafica”, frisa.
O empresdrio destaca ainda que o curso
deixou bem claro o quanto € necessirio
se preocupar com a satisfagao do cliente.

Gohara comenta que além de produ-
zir e vender, é preciso verificar se a pro-
dugdo estd suprindo as necessidades da
clientela. Para isto, o empresdrio ji ini-
ciou um programa de treinamento dos fun-
ciondrios. No Departamento de Vendas,
por exemplo, ele quer transformar todos
os vendedores em relagdes publicas da em-
presa. “Eles estdo em contato direto com
os clientes e vao trazer sugestdes para me-
lhorarmos nossa competitividade”, expli-
ca.

Além destes cuidados, Gohara lem-
bra que o empresério deve definir em qual
fatia de mercado quer atuar. A partir dai,
ele acredita que é sé oferecer produtos
diferenciados para garantir a permanén-
cia na atividade. “E preciso ousar. Pensar
grande. E foi isso que a Unipem nos ensi-
nou. Ela criou condi¢Ges para que os em-
presérios dinamizem seus negdécios”, fi-
naliza.



Bomliszro

liviaria e papetaria

Potencial de um mercado

Grupo lider na venda de material escolar e para escritério amplia seu raio de atuacdo. Diretor
garante que Londrina pode ser a primeira de uma rede de lojas pelo interior do Parand

Londrina foi a cidade es-
colhida para abrigar a primei-
ra loja da rede de livrarias
Bom Livro fora de Maringa.
Localizada na regido central da-
quela cidade, a filial foi inau-
gurada no dia 15 do més pas-
sado, e em menos de 30 dias ja
havia conquistado o consumi-
dor londrinense.

Segundo o diretor do gru-
po, empresdrio Massao Tsu-
kada, o movimento nas quatro
primeiras semanas surpreendeu.
“Os resultados positivos com-

era com estruturagdo da empre-
sa. “Procuramos colocar as pe-
cas certas nos lugares certos
para edificarmos uma empresa
s6lida”, justifica.

Dentro deste processo de
concretizagdo do grupo Bom
Livro, a informatizagao da em-
presa mereceu local de desta-
que. Hoje todas as trés lojas e
o atacado estdo interligados. A
informética, na opinido de
Massao Tsukada, agiliza ndo
s6 a parte administrativa
como proporciona rapidez no
atendimento ao consumidor.

provam que apostamos no mer-
cado certo. Além de Londrina
ser uma grande cidade, a sua re-
gido de abrangéncia tem um po-
tencial enorme, que viabiliza nossa ativida-
de”, afirma.

O grupo Bom Livro teve inicio em 1985,
com a abertura da primeira loja na Avenida
Herval, em Maringa. “Era uma loja pequena.

Com o tempo fizemos ampliagdes até che-

garmos ao que € hoje”, diz Massao Tsukada.
Com a estrutura fisica no limite e a clientela
aumentando cada vez mais, o empresdrio foi
obrigado a buscar um novo espago.

Foi quando, em 1990, surgiu a Bom
Livro da Santos Dumont com a Getilio Var-
gas. “Sempre buscamos localizagdes privi-
legiadas para facilitar a vida dos nossos
clientes”, comenta o empresdrio. Massao

Em Londrina também a opcéo pela
localizacao privilegiada

Tsukada declara que esta segundasioja tam-
bém passou por vérias modificagdes para
atender a demanda dos consumidores.

Com as duas lojas tendo a preferéncia
da populagdo de Maringd e Regido, o gru-
po decidiu partir para o segmento de ataca-
do. Assim, hd dois anos era criada a Bom
Livro Atacado. Neste periodo a empresa
cresceu e hoje atende, além do Parani, to-
dos os Estados que fazem divisa com ele.
SUCESSO: Toda esta trajetéria de sucesso
do grupo Bom Livro tem uma explicagdo:
ousadia, planejamento e investimento em
Recursos Humanos. Massao Tsukada lem-
bra que desde o inicio a maior preocupagdo

Esta rapidez no atendi-
mento faz parte de outra preocu-
pacdo do grupo que € a excelén-

cia nos servigos prestados. E € af que entra o
treinamento e aperfeicoamento da mao-de-
obra. “Como precisamos estar sempre atua-
lizados na informadtica, também necessitamos
de funciondrios capazes de absorver as mu-
dangas no comportamento do cliente”, argu-
menta Massao Tsukada.

Todos estes investimentos foram que
asseguraram uma base sélida para o progres-
so do grupo Bom Livro. Lider em Maring4,
na venda de materiais escolares, para escri-
térios, papelaria em geral e livros, Massao
Tsukada espera agora conquistar a lideranga
também em Londrina. E mais. Em breve no-
vas lojas podem ser incorporadas a rede.

Massao Tsukada fala aos presentes durante

inauguracao da loja de Londrina

Diretores do grupo com a equipe de
gerentes da nova filial
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FEIRAS

Midia completa

As feiras setoriais e profissionais ganham cada vez mais espago nos calenddrios das empresas brasileiras.
Empresdrios consideram a participagdo nestes evento como necessdria e vital para os seus negocios

Quem quer crescer
precisa aparecer. Baseadas
nesta afirmagdo, muitas
empresas tém utilizado,
nos tltimos anos, feiras co-
merciais para se fixarem
no mercado. Nestas feiras
vende-se de tudo. De brin-
quedos a tratores, passan-
do por supercomputadores
e artigos para condomi-
nios. Isto faz com que as
feiras se setorizem e se
profissionalizem cada vez
mais.

Para se ter uma idéia
do que as feiras represen-

toriais e profissionais.
Como assessora do Gru-
po de Interesse de Expor-
tacdo do setor de confec-
¢oes, organizado pela As-
sociagdo Comercial e In-
dustrial de Maringd e
pelo Sindicato do Vestué-
rio, ela esteve em Santia-
go do Chile no més pas-
sado. A consultora acom-
panhou 5 empresdrios,
que foram representar as
15 empresas do Grupo na
Feira Intermoda Brasil-
Chile.

Maria Alice afirma

tam para a inddstria, basta
olhar para os resultados
obtidos por algumas em-
presas. Os niimeros sdo surpreendentes.
Em apenas cinco dias, a Estrela — maior
fabricante de brinquedos do pais — vendeu
mais de 5 milhdes de délares em bonecas
Barbie, miniaturas de super-her6is como
Batman, e bichinhos de pelicia eletroni-
Cos.

A venda ocorreu durante a Abrin —
principal feira de brinquedos do pais. Ou-
tra feira, a Fenasoft levou ao Anhembi,
em junho do ano passado, mais de 800
mil pessoas. Eles foram conhecer os dlti-
mos langamentos em software, apresenta-
dos durante o evento, considerado um dos

Empresirios garantem que as feiras comerciais sdo

investimento com retorno garantido

maiores do género no mundo.

Outro exemplo: na iltima UD pelo
menos 2.000 revendedores de eletroele-
tronicos passaram pelos 1.800 metros do
estande da Philips. Para visitar tantos
clientes, a equipe de vendas da empresa
consumiria um més e meio de trabalho.
“Hoje a participagdo em feiras € indis-
pensdvel para qualquer empresa que de-
seje preservar e ampliar sua fatia de mer-
cado”, diz a consultora de comércio exte-
rior, Maria Alice Bourdon.
INTERNACIONAL: Ela orienta todos os
seus clientes a participarem de feiras se-

que a participagdo do gru-
po maringaense foi um
sucesso. “Constatamos
que as empresas do grupo que produzem
camiseta, moda praia e bonés estdo pre-
paradas para entrar no Chile”, garante. A
consultora explica que durante a Intermoda
foram feitos 69 contatos com empresarios
chilenos. O publico durante os cinco dias
da feira foi de 24 mil pessoas. Em média
1,2 mil espectadores assistiram aos

V Adamantis
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_ Assessoria Econdmica
e Assessoria Juridica

__* Cilculos Trabalhistas

 Assessoria de Informatica
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Telefax: (044) 223-0744 - CEP 87013-922 - Maringd - PR

US$ 30 bi

Segundo a Ubrafe — Unido Brasi-
leira dos Promotores de Feiras — em
1993, asfeiras geraramnegéciosde 30
bilhoes de délares. A cada evento no
Anhembi — maior centro de feiras co-
merciais do pafs —cercade 5 mil novos
empregos tempordrios foram criados.

Para 1994, a previsdo ¢é de que
sejamorganizadas pelomenos 60 gran-
des feiras no pafs. Fora outras cente-
nas de encontros regionais — como a
Feipar 94 — de menor porte. Pelos
dados da Ubrafe, estes eventos devem
abrigar ao todo 30 mil empresas. To-
das dispostas a aumentarem suas ven-
das, exibir suas marcas e ampliar os
horizontes no mercado.
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Na mira
do publico

A menos de um més para o infcioda
Feipar 94 — Feira de Integragao do Pa-
rand — a venda de praticamente todos os
258 estandes disponiveis e o fechamento
lateral do Pavilhdo Internacional de Ex-
posigoes s@o motivos a mais para deixa-
rem organizadores e promotores otimis-
tas quanto a realizagdo do evento. Se-
gundo Fernando Vieira Raimundo, dire-
tor de Eventos e Promogoes da Associa-
¢ao Comercial e Industrial de Maringd,
as atengoes nesta reta final estao con-
centradas na confirmagdo de caravanas
de visitantes.

Fernando Vieira diz que a ACIM e
o Sebrae, como promotores da Feipar 94

estdo fazendo de tudo para que a Feira
seja um sucesso de publico. “Como é um
evento dirigido, realizamos um programa
de visitas a outras cidades do Parand, e a
Buenos Aires e Assungdo, onde mantive-
mos contato com empresdrios destas loca-
lidades”, afirma. Ele espera também que
os expositores estejam convidando forne-
cedores, clientes e clientes em potencial
para estarem em Maringd de 13 a 17 de
setembro.

Sobre a melhor forma de atrair um
bom publico, o diretor da ACIM cita uma
reportagem publicada na Revista Exame
com o consultor americano Douglas
MacLean, especializado em marketing de
feiras. Na opiniao do consultor o princi-
pal passo é definir o publico visitante,
para poder cercd-lo da maneira ideal.
Como exemplo, MacLean cita uma estra-
tégia: utilizada pela DuPont, uma das

maiores empresas do setor quimico do
pafs, para a Fiepag — Feira Internacio-
nal de Embalagem, Papel e Artes Grd-
ficas — realizada em maio.

Semanas antes daaberturadafeira,
a DuPont identificou as principais em-
presas do setor e enviou-lhes centenasde
malas-diretas anunciando os principais
lancamentos. Além disto, a equipe de
telemarketing fez 80 ligacoes para convi-
dar executivos e empresdrios a compare-
cerem ao estande da empresa. O resulta-
dodestaprdticafoi considerado excelen-
te: 40% dos negdcios engatilhados par-
tiram de fregueses jd contatados. “Eesta
orientagdo que gostarfamos de passar
aos expositores da Feipar 94. Elesdevem
buscar seus clientes e ndo esperar ape-
nas os visitantes que os promotores vao
atrair parao evento”, revela Fernando
Vieira Raimundo.

desfiles realizados todos os dias.

De 11 a 14 deste més, o grupo este-

ve em outra feira internacional. Desta vez
os empresdrios levaram seus produtos a
Assungdo, no Paraguai, na Expocostura.
Foi uma participagdo diferente. Eles ndo
tiveram um estande, mas contactaram em-
presdrios paraguaios através de rodadas
de negdcios.
EXPORTACAO: Uma das empresas que
comemorou os resultados da feira do Chi-
le foi a Olhar Gateado. A linha praia da
confecgdo conquistou as chilenas e o pri-
meiro lote deve embarcar em breve para
Santiago. A “Olhar” j4 exporta para Por-
tugal e, além do Chile, deve fechar con-
tratos com a Espanha. “Fiquei surpresa
com a Intermoda. Foi minha primeira ex-
periéncia internacional e fiquei muito sa-
tisfeita”, declara Isabel Dumas, sGcia-pro-
prietdria, que também participou da feira
em Assungdo.

Gyseli Bertoni da Costa é outra em-
presdria que ficou impressionada com a
sua primeira participagdo em feira, no ano
passado. Ele foi uma das expositoras da
Feipar 94, e seu estande um dos mais pro-
curados. Gragas a isto, a Di Bertoni —
uma fébrica de gravatas, cuecas e suspen-
sérios de seda — teve um crescimento ace-
lerado. “Foi um resultado inesperado, que
contribuiu para a solidificagdo da empre-
sa, recém-fundada na época”, justifica.

A empreséria considera as feiras uma
midia perfeita. “E um investimento com
retorno garantido. Vocé fala diretamente
com o sen publico alvo”.

Ela argumenta ainda que as feiras

contribuem para adequar a produgdo as
necessidades do mercado. “No contato
com clientes em potencial verificamos
onde devemos investir para melhorar a
qualidade dos nossos produtos”, frisa.
Com participante do Grupo de Ex-
portagdo, a Di Bertoni também esteve pre-
sente nas feiras de Santiago e Assungao.

Nos contatos com empresérios dos dois
paises, Gysele constatou que os pregos de
suas gravatas estd acima do praticado no
Chile e Paraguai. Para tornar sua linha
competitiva, uma das saidas serd a impor-
tacdo de seda. “Teremos que buscar 14
fora a matéria-prima que estd muito cara
no Brasil”, avalia.
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Viagens Nacionais e Internacionais ¢ Passagens Aéreas Nacionais e Internacionais
* Ecoturismo pelo Pantanal e outras regides * Reservas de hotéis
» Pacotes especiais para pescaria ¢ Organizagao de grupos para:
cursos, congressos, convengoes etc...

Mais uma empresa do grupo Valtrac-Yamaha sob a direcéio de Silvia Franchini Rezende
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Rua Piratininga, 75 - sala 01
Telefax: (044) 223-0603
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COMERCIO EXTERIOR

Iniciativa extrapola metas

Criado com o objetivo de atingir o mercado externo, Departamento de Comércio Exterior
da ACIM cumpre seu papel e ainda serve como elo de unido entre os empresdrios

Maringd produz, nos mais diversos
setores da economia, com qualidade e pre-
¢os competitivos no mercado internacio-
nal. Mas, para muitos empresarios 0 Comér-
cio exterior era um tabu. Essa mistificagao
estd sendo quebrada aos poucos através do
trabalho desenvolvido pelo Departamento
de Comércio Exterior da ACIM, em parce-
ria com o Cexpar, Sebrae e com os sindica-
tos do vestudrio e de metal-mecanica.

Um dos primeiros trabalhos desen-
volvidos foi a criagdo dos grupos de inte-
resse em comércio exterior, nos setores
de confeccdes e metal-mecanica. Essa
unido possibilitou a contratagio de uma
consultora de comércio exterior e viabili-
zou também a participagdo de empresa-
rios dos dois setores em feiras no Brasil e
no exterior.

ENGENHARIA E
COMERCIO DE VIDROS

DISTRIBUIDOR

SANTA MARINA

o Box Cristal Temperado
— Cl4ssico e Marine
o Cristal Temperado
para instalagdao em obras
Cristal Laminado Triplex
o Projetos especiais p/ todas as
aplicagdes com vidro: — Fachada-cortina,
bay window, coberturas e vitrines

Av. Colombo, 4042
Fone (044) 222-2443 - MARINGA - PR

O QUE A SUA IMAGINACAOQO CRIA
A ENGEVIDROS EXECUTA.
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Carlos Walter: ¢ iniciativa uniu
os empresarios”

Além disso, o préprio departamento
da ACIM possui dados importantes como
a relag@o de fabricantes no exterior, rela-
cdo de importadores, estatisticas, legisla-
¢do, procedimentos administrativos, calen-
dério de feiras internacionais, incentivos
fiscais na importagdo e outros. As consul-
tas sdo gratuitas, inclusive para quem nao
¢ associado aos grupos de interesse.
ALAVANCA: O coordenador do Depar-
tamento de Comércio Exterior da ACIM,
Jefferson Nogaroli, lembra que nio ha-
viam iniciativas concretas para acessar o
mercado externo. Para ele, o principal re-

Salas: apoio total do Sindivest ao
Grupo de Interesse

sultado do departamento € a criagdo dos
grupos de interésse. “A unido das empre-
sas do grupo servird como alavanca para
outras, inclusive de outros segmentos, que
poderdo se organizar € seguir 0 mesmo
caminho”.

Entre as empresas dos grupos, vdrias
ja praticavam o comércio exterior, como
Romagnole, Ziober-Martch, Noma e
Cotton's Bonés. Outras como Malhas
Torch e Olhar Gateado conquistaram os
primeiros resultados apds a criagdo dos
grupos. As empresas jd participaram de
vérias feiras no exterior.

O grupo de confeccdes participou em
junho da Intermodas, no Chile, quando
foram realizados inimeros negdcios e con-
tatos. “Nossas camisetas, maids e bonés
tém mercado garantido no Chile e os jeans
também fizeram sucesso”, relata a con-
sultora Maria Alice Bourdon.
SINDICATOS: Os sindicatos dos dois
setores envolvidos com o0s grupos —
Sindivest, de Confecgdes, e Sindimetal,
da Metal Mecénica — também estdo parti-
cipando ativamente da iniciativa. Além do
“total”” apoio aos grupos, esses sindicatos
tém promovido e reivindicado junto a en-
tidades como Fiep, Sesi, Senai e Sebrae,
a realizagdo de cursos de aperfeicoamen-
to profissional.

O presidente do Sindivest, Miguel

Salas, diz que os técnicos do Sebrae estdo
ministrando cursos com o objetivo de me-
lhorar a qualidade e produtividade nas em-
presas. “Os técnicos deram aulas tedricas
e estdo indo em cada empresa para minis-
trar aulas préticas”, explica.
UNIAO: Para o vice-presidente do
Sindimetal e coordenador do grupo de
metal-mecénica, Carlos Walter Martins
Pedro, além do principal objetivo que €
promover as relagdes com 0 cOmércio ex-
terior, a iniciativa uniu oS empresarios.
“Hoje discutimos assuntos que podem nos
beneficiar em outras 4reas. E, quando pre-
cisamos fazer reivindicagdes para entida-
des ou para o Poder Publico, vamos em
bloco”, frisa.



KALLL FlADDAD

Um espaco aberto
ara a cultura

O Teatro e Museu Kallil Haddad terd as obras concluidas em breve. Serd o tao esperado espaco
cultural, que vai colocar Maringd definitivamente no circuito dos grandes espetdculos

Até o final do ano
que vem, OU NO MAximo
até o inicio de 96 Marin-
g4 vai ganhar uma obra
hd muito esperada: o seu
teatro municipal. Na ver-
dade, o complexo cultu-
ral Kallil Haddad ser4

h
muito mais que um tea- [~
tro: ele vai abrigar mu- |2
seus histérico, botanico e E
de artes plasticas, além do |

teatro, que terd capacida-
de para 700 pessoas.
Todo o empreendi- |~
mento estd sendo cons-
truido com recursos pré-

dimento no nivel das
grandes capitais.

CURSOS E OFICI-
NAS: Além do teatro
e das 4reas dos museus,
o complexo vai contar
com espagos para ind-

prios do municipio e o

custo final devera ficar

em torno dos 6 milhdes de délares. A
drea total em construgdo passa dos 7.800
metros quadrados. Os projetos da obra
— cenotécnico, de iluminagio, acistico
— estdo sendo elaborados pelos profis-
sionais mais renomados do Brasil. Tudo
para garantir a criagdo de um dos mais
modernos espagos culturais do pafs.
GRANDES CAPITAIS: “Uma cidade
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Said: “Maringa tem obrigacéo de ter
uma casa de promogao cultural’

Teatro: um sonho antigo dos Manngaenses

como Maringéd tem a obrigagdo de ter
uma casa de promogdo cultural como
serd o Teatro e Museus Kallil Haddad”.
A afirmagio é do prefeito Said Ferreira,
que explica que a obra, iniciada em 87,
devera ter toda a parte estrutural con-
cluida até o final deste ano.

O complexo estard equipado para
receber grandes espetdculos, oferecen-
do toda a infra-estrutura necesséria. O
teatro terd um palco de 26 metros de
altura, com uma “boca de cena” de 160
metros quadrados. Haverd ainda um es-
pago de 40 metros quadrados reserva-
do para orquestras e dois palcos late-
rais com 93 metros quadrados cada. Isso
sem falar nos 5 camarins individuais e
nos 3 coletivos, que terdo apoio de sa-
las de costura, de guarda-roupa, de en-
saio e de aulas de balé.

“Todos os atores que t€ém vindo a
Maringéd nés temos convidado para visi-

-tar as obras. E a aprovacdo tem sido to-

tal”, lembra o secretdrio de Planejamento
Remigio Fondazzi, que coloca o empreen-

meras atividades cultu-
rais dirigidas a comu-
nidade. Além disso ha-
verd também uma 4drea
destinada a restauracgdo
de obras de arte.

“Nés pretendemos
promover muitas ativi-
dades culturais no com-
plexo. Teremos ali mu-
seus dindmicos, com
atividades permanentes.
J4 temos todo o acervo para o Museu
Histérico, que hoje estd na Divisdo de
Patrimdnio Histérico do Municipio. E
convénios poderdo ser firmados com a
UEM para a consolidagdo do Museu Bo-
tanico”, explica Marilin Cordeiro Tupan,
secretdria de Cultura de Maring4, que
acrescenta: “‘esta obra vai atender um
anseio antigo dos maringaenses”.

Marilin: Vérias atividades culturais
e museus dinimicos
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EXPOSUPER-94

A forca do interior

Maringad sedia pela primeira vez um encontro de supermercadistas e distribuidores de alimentos
do interior do Parand. O evento teve a participac¢do de mais de duas mil pessoas

Mudar para vencer. Esta foi a fra-
se que orientou os trabalhos da
Exposuper-94 — Feira Regional de Pro-
dutos e Equipamentos para Supermer-
cados — e do 8° Semindrio Paranaense
do setor. Os dois eventos foram reali-
zados de 22 a 24 do més passado, em
Maringa. A organizagdo foi da Apras —
Associacdo Paranaense de Supermerca-
dos.

Durante os trés dias mais de duas
mil pessoas visitaram os 31 estandes
da Feira e participaram de cinco pales-
tras do Semindrio. Entre os presentes
estavam supermercadistas e representan-
tes das indistrias de alimentos de todo
o Parand. Os temas do Semindrio fo-
ram voltados para a qualidade total e

mudancas que o Plano Real estd provo-
cando no varejo.

Falaram aos inscritos no Seminé-
rio, especialistas como o professor
Moacir Moura, consultor de Marketing
no varejo; Hélio Cadore, superintendente
do Sebrae-Pr, e Sandra Turra, coorde-
nadora Estadual do Procon. “Foi um ciclo
de palestras préticas voltadas para a rea-
lidade do setor”, diz a secretdria da
Apras, Josilda Rodrigues.
ALTERNATIVAS: O diretor regional
da Associagdo, Paulo Uchimura afirma
que o Semindrio foi um grande férum de
debates entre supermercadistas, fornece-
dores e pessoas ligadas ao setor. “Juntos
estamos buscando novas alternativas.
Principalmente para entender e atender

COMER BEM E

vocé tem a sensagdo de estar fazendo
parte de um grande banquete.

Com um cardapio variado e muito
bem cuidado, oferecemos o melhor em:

* Ar Condicionado * Musica ao Vivo

No Restaurante e Pizzaria ® Qasarin

* Rodizio de Picanha * Servigo a La Cart
* Atendimento a Grupos de Excursdes

ARTE.

DIARTAMENTE ALMOCO E JANTAR

® Tazarao

A Pizzaria da Familia

Av. XV de Novembro, 492 - Fone: (0442) 22-6903 - A 50m da Catedral - Maringa - PR
Contatos com Renato ou Valmor
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melhor o consumidor”, comenta.

Foi a primeira vez que eventos desta
natureza foram realizados no interior.
Para Uchimura este fato teve um signi-
ficado importante. Ele explica que se-
diar a Exposuper e o Semindrio foi o
reconhecimento do potencial do Norte
e Noroeste do Parand, nos setores de
supermercados e de distribui¢do de ali-
mentos.

Segundo relatério da Apras, as re-
gides Noroeste, Norte e Norte Pioneiro
representam 30% da forca de distribui-
¢do do Parani. Ao todo sdo 350 lojas,
com 1.650 “check-outs”— caixas regis-
tradoras — que geram 8.100 empregos
diretos. “S@ao dados significativos que
devem ser respeitados no cendrio para-
naense”, ressalta o presidente da Apras,
Eduardo Antdnio Dalmora.

Ele acompanhou toda a movimen-
tacdo nos estandes da Feira e partici-
pou das palestras. No encerramento,
Dalmora avaliou como positivo o saldo
dos dois eventos. “O interior provou que
pode realizar estas iniciativas. A partir
de agora pretendemos extender estas rea-
lizagdes a outras regides do Estado”,
adianta.

Além de promover o langamento
de produtos e equipamentos de udltima
geragdo para os supermercados, a
Exposuper teve outra novidade. Nos trés
dias da feira foi mantido um balcao de
negdcios. Através de um sistema infor-
matizado foram armazenadas informa-
¢Oes sobre quem quer comprar, vender
Ou mesmo quem procura um represen-
tante comercial ou pretende promover
a representagao.

Com estes dados, os associados da
Apras vao poder de agora em diante rea-
lizar negécios. Dalmora declara que o
sistema funcionou muito bem. A procu-
ra pelo balcdo foi satisfatéria, e possibi-
litou a formagdo de um banco de dados,
que serd de grande utilizag¢do no futuro.



INFORME ESPECIAL

Cooperfios investe US$ 1 mi

Em 1991 a empresa iniciou um processo de modernizagdo, que estd em sua segunda etapa. Novos
equipamentos estdo sendo adquiridos, aumentando a produgado e a qualidade dos produtos

MobERNIZAGAD

A Cooperfios
Sociedade Andnima
estd investindo US$ 1
milhdo na instalaéiio
de equipamentos de
fiacao de dltima ge-
ragdo. O processo de
troca dos equipamen-
tos antigos pelos no-
vos demora pelo me-
nos quatro meses, ji
que sdo maquinas fei-
tas sob encomenda. O
diretor da empresa,
Claudomiro Siroti,
espera um aumento
de 20% na produgio,
além da melhoria na

ceiros” aprendem a
lidar com os equipa-
mentos dentro da
prépria empresa. Os
programas de trei-
namento duram em
média 90 dias.

A Cooperfios
estd instalada em
uma 4rea de 48 mil
metros quadrados. A
estrutura fisica da
empresa também
estd passando por
modificacées. Um
antigo depésito dei-
xard o corpo da f3i-

qualidade dos produ-
tos.

O objetivo da
Cooperfios € modernizar totalmente a f3-
brica nos préximos trés anos, substituin-
do todos os equipamentos mais antigos.
A primeira etapa desta modernizagdo
aconteceu em 1991, com a troca de um
terco dos equipamentos. Hoje estdo sen-
do trocados mais um ter¢o. Nos proxi-
mos trés anos, o processo ser4 efetivado
e a empresa terd 100% de mdquinas no-
vas.

“A evolugao no

A troca dos equipamentos vai propic’iar a melhoria
na qualidade e na produtividade na industria

US$ 1 milhdo até o final do atual pro-
cesso e mais US$ 2 milhdes na pr6xima
etapa.

RH: Além da preocupagdo com a mo-
dernizagdo dos equipamentos, a Cooper-
fios também tem investindo na especia-
lizagao dos recursos humanos dentro da
empresa. Com a troca das miquinas, o
quadro de funciondrios deve aumentar
em 10%. Hoje sdo 300. Os novos “par-

nosso setor € rapida
€ quem ndao se mo-
dernizar acaba sain-
do do mercado”,
explica Claudomiro

Siroti. Ele acrescenta
que as maquinas tra-
balham 24 horas por
dia, num processo
continuo, por isso o
desgaste € grande. No
total, a Cooperfios
est4 investindo US$ 3
milhdes na substi-

tuicdo dos equipa-
mentos da fabrica —

a ter 11 mil metros quadrados de drea construida

brica e serd destina-
do a instalacdo dos
novos equipamentos.
Um outro local est4
sendo destinado ao depésito, aumentan-
do de 10 para 11 mil metros quadrados
de 4rea construida.

O algodio € a principal matéria-pri-
ma utilizada pela Cooperfios. A indus-
tria € abastecida com a produc@o da pré-
pria regido de Maring4. A matéria-prima
passa por um processo especial de clas-
sificagdo, tratamento e transformagao até
chegar ao produto acabado. Os fios pro-
duzidos sao comercializados basicamen-
te em Sdo Paulo e Santa Catarina, maio-
res pélos de confecgdes do pais.

Parceria

A Cooperfios foi fundada em 1986
através da parceria entre a Cocamar,
de Maringd, Cocari, de Mandaguari,
Coagel, de Goioeré e Copagro, de To-
ledo. O objetivo ¢ industrializar algo-
dado e residuos pelo sistema “Open-
end” para a produgao de fios naturais,
singelos e retorcidos. Hoje sua produ-
¢do gira em torno de 4.800 toneladas/
ano de fios de algodado e rami.
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Acim

éncia completa um ano

A Associagdo Comercial e Industrial de Maringd foi a primeira do interior do estado a fundar
uma agéncia, na Zona Norte da cidade. A iniciativa foi aprovada pelos empresdrios

Dia 2 de agosto de 1993. Nessa
data, a Associagdo Comercial e Indus-
trial de Maringd inaugurava a agéncia
da Zona Norte da cidade, no Jardim
Alvorada. Um ano depois, apés reali-
zar uma Feira Ponta de Estoque, um
Almocgo Empresarial e diversos cursos,
além dos servicos prestados como fax,
SPC, xerox, emissao de guias do PAM,
e outros, a agéncia esta consolidada.

ACIM realizou uma pesquisa entre
seus associados, que indicaram o ve-
reador para ser o diretor da agéncia.
Valdir Pignata fala com entusias-
mo da iniciativa. “Através da agéncia
pudemos aumentar o nimero de asso-
ciados. Os empresdrios nao conheciam
ao certo os servicos que a ACIM ofe-
rece. Hoje, muitos ja conhecem e utili-
zam”, comenta. Para o presidente Pedro

E claro que a ACIM nio esté sa-
tisfeita. Quer incrementar ainda mais
0s servicos e a participagdo da entida-
de no dia-a-dia do comércio, inddstria
e prestacdo de servigos daquela regido.
“Para isso € necessdrio que 0s empresarios
locais participem mais. Temos idéias e as
colocamos em pratica, mas ninguém me-
lhor do que o préprio comerciante para nos

COBRAPAR

. COBRANCAS
. SERVICOS
. ASSESSORIA JURIDICA

15 ANOS
EM MARINGA

MARINGA - FONE: (044) 226-5114
LONDRINA - FONE: (043) 323-1838

A UNICA EMPRESA QUE
DA A GARANTIA REAL
AO SEU CREDITO

FILIADA AO GRUPO UNIDOS - RJ

Coquetel com empresarios do bairro
marcou o 1° aniversario da agéncia

apontar suas necessidades”, diz o diretor da

‘agéncia, vereador Valdir Pignata.

PESQUISA: Valdir lembra que no ano
passado poucos acreditavam na abertura
de uma agéncia da ACIM naquela regiao.
“Lutamos muito para isso e a Associagao
entendeu que precisava ficar mais proxi-
ma dos empresdrios da Regido Norte, que
€ o principal ponto comercial depois do
centro”, comenta Pignata. Na época, a

Granado, a agéncia e um forte elo de
ligagdo com os comerciantes da Zona
Norte.

“Essa presenca fisica da ACIM
naquela regiao é fundamental para que o
empresdrio local tenha a certeza de que
suas necessidades serdo atendidas”, afir-
ma Granado. Ele elogia o trabalho de Val-
dir Pignata e acrescenta que a agéncia terd
sempre um empresdrio da regido no co-
mando. “E importante que esse diretor seja
estabelecido nas proximidades da agéncia
porque assim ele podera ser um porta-voz
do empresariado local”, explica.

Empresdrios safisfeitos

Entre os empresdrios
locais, a satisfacdo de ter
uma agéncia da ACIM
por perto € grande. A pro-
prietdria da Yuriko Con-
fecgdes, Nelly Lopes de
Moraes Gil, diz que nao
era associada e nem co-
nhecia os servigos da as-
sociacdo. “S6 depois da
abertura da agéncia é
que fiquei conhecendo a

corda com Nelly. Ele diz
que utiliza os servigos da
ACIM, mas destaca o
evento como uma “otima
iniciativa”. “A feira aju-
da a desovar o estoque, e
além disso serve como di-
vulgacdo da loja”, afir-
ma.

O sdcio-proprietdrio
do Depdésito Alvorada,
Egidio Urgnani, diz que a

ACIM. Hoje ja me asso-
ciei e utilizo vdrios servi-
¢os da entidade”, frisa.
Para Nelly, um dos
maiores beneficios da
agéncia foi a 1° Feira Ponta de Estoque
do Jardim Alvorada, realizada no ano
passado. O proprietdrio da Manhata
Baby, José Batista do Nascimento con-

Nelly Lopes s6 se
associou apos a
abertura da agéncia

agénciafavoreceubastan-
te os comerciantes locais.
“Ficou mais fdcil utilizar
servigos como fax e xerox.
Alémdisso, enviamos nos-
sos funciondrios para cursos que sdo
promovidos na agéncia”. Urgnani des-
taca também que a comunicagdo com a
ACIM ficou mais dgil.
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CIASRAS"

Orcamentos com seguranca

Programa exclusivo para grdficas, da Cia de Software, garante maior
seguranga, agilidade e otimizagdo na elaboragao de or¢amentos

Agilizag@o na emissdo de propostas
e orgamentos, e garantia de seguranga
para a gréifica e para cliente. Estas sao
apenas algumas das vantagens do pro-
grama Ciagraf, da Cia de Sofware, de
Blumenau, Santa Catarina. O programa
¢é destinado exclusivamente a empresas
do setor grifico e permite um completo
gerenciamento na drea de or¢amentos.

Em Maringd vdrias empresas ado-
taram o programa e estio comprovando
sua eficiéncia na pratica. Ele fornece as
grdficas um sistema totalmente integra-
do, que permite a elaboragiio de orga-
mentos seguros e com vantagens para o
cliente: garante o fechamento dos servi-
¢OS com pregos mais acessivelis.

O programa foi inteiramente desen-
volvido pela Cia de Software. O Ciagraf
possibilita 0 acompanhamento das ven-
das, da produtividade, do estoque e até
do faturamento da gradfica. E, o que €
muito interessante, a Cia de Software
oferece as usudrias do programa um sis-
tema eficiente de assisténcia: o Tele-Su-
porte, que hoje € muito utilizado em pai-
ses da Europa por Software Houses.
PRATICIDADE E ECONOMIA: A
Cia de Software atende cerca de 60 clien-
tes em diversas regides brasileiras com
o sistema Tele-Suporte. Isso é possivel
gragas ao apoio de um software de co-
municagio, um Modem, e de uma linha
telefonica. Através do Tele-Suporte, a
Cia de Sofware faz qualquer tipo de al-
teracdo e presta assisténcia técnica ao
programa.

“Através do sistema nés estramos
no programa do cliente e solucionamos
qualquer problema em tempo recorde,
comparado ao tempo gasto na visita de
um técnico”, explica Mdrcio Sérgio
Nolasco, gerente comercial da empresa..
Ele salienta que desta forma o custo ope-
racional para o usudrio do programa cai
em cerca de 80 a 95 por cento.

Em Maringd hd um ano algumas
inddstrias graficas comecaram a implan-

Marcio: “solucionamos qualquer
problema em tempo recorde”

tar os sistemas fornecidos pela Cia de
Software. E na avaliagdo dos empresa-
rios s6 houve beneficios. Dois exemplos
sdo a Grafica Boaventura e a Grifica
Ideal (leia box).

Além destas empresas, o Singramar
— Sindicato das Indistrias Graficas de
Maringd e Regido — tem o programa ins-
talado. A empresa Cia de Software doou
o programa a entidade, para que outros
empresdrios do setor grdfico possam
conhecé-lo.

i

_“Ficou mais fdcil atender o cliente, por-
que o Ciagraf trouxe muita rapidez. O programa
gerenciatoda aparte de custos da grdfica, e com
muita seguranga. Ele nos dd, inclusive, mais
flexibilidade nos custos, porque temos sempre a
nogdo do volume de servi¢os realizados e, em
alguns casos, hd até como reduzir custos em
alguns itens”.

Sérgio Luiz Dalldlio,
diretor da Grdfica ldeal e
presidente do Singramar

“Os resultados do Ciagraf sao excelentes.
O programa otimizou o setor de or¢amentos,
trouxe maior precisao no trabalho. Podemos
armazenar individualmente os dados por clien-
te, 0 que facilita na hora de refuzermos certos
servigos. A elaborag¢do do or¢amento ficou mui-
to mais rdpida e segura. E quando passamos a
receber assisténcia através do Tele-suporte,
entao, tudo ficou ainda melhor”.

Shinji Gohara, diretor da
Grdfica Boaventura

Geréncia eficaz

A Cia de Software oferece também o Ciafin
—Administrativo Financeiro Integrado. Este pro-
grama pode ser utilizado por empresas e também
por profissionais liberais.

O Ciafin ‘é composto por vdrios médulos:
Contas a Receber, Contas a Pagar, Controle
Bancdrio, Fluxo de Caixa, Faturamento, Contro-
le de Estoque e Mala-Direta. Através do sistema,
o empresdrio tem acesso a projegdes e relatirios

de acompanhamento seguros e precisos para o
gerenciamento do Departamento Financeiro.

——
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Rua Paul Hering, 90 — sala 201 — Centro
CEP 89010-050 — BLUMENAU - SC

Telefax: (0473) 22-9543
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Bom para todos

Maringd sofre uma “invasdo” de legides estrangeiras que foram participar de eventos
internacionais, nacionais e estaduais realizados no més passado, na cidade

Fotos: Edson Guitti

Julho de 1994 vai ficar marca-
do com um dos meses mais agitado
da histéria de Maringd. H4 muito
tempo nao se registrava um movi-
mento tdo bom nos hotéis e restau-
rantes da cidade. O Niicleo de esta-
belecimentos do género, ligado a As-
sociagdo Comercial e Industrial, cal-
cula que o aumento foi, em média,
de 25%.

Esta agitagdo toda ocorreu gra-

¢as a quatro grandes eventos realiza-
dos na cidade.

de jogos, as bilheterias da Acema —
Associagao Cultural e Esportiva — re-
gistraram uma presenga de publico
de 30 mil pessoas.

Para se ter uma idéia da movi-
mentacao dos torcedores, na final as
arquibancadas da Acema ficaram to-
talmente lotada. Os organizadores do
Pan divulgaram que compareceram
ao jogo oito mil pessoas. Boa parte
desse publico era formada por ma-
ringaenses. Mas teve também cara-
vanas de Umuarama, Curitiba, Lon-

A movimentacdo teve inicio
com o Congresso Nacional de Zoo-
tecnia, continuou com a Exposuper 94,
com o 8° Semindrio Paranaense de Super-
mercados, com o 3° Campeonato Pana-
mericano de Beisebol Pré-Junior, e termi-
nou com o II CEPIAL — Congresso de
Educacdo para a Integragdo da América
Latina.

. Destes o que mais teve repercussao
foi o I CEPIAL. O Congresso reuniu de-
legagdes de 14 paises. Ao todo foram
quase sete mil pessoas inscritas, entre con-
gressistas, educadores, intelectuais, e re-
presentantes de entidades e organizagdes
ndo governamentais, as ONGs. O objeti-
vo do encontro — que teve a apresentacao
de 300 trabalhos — foi debater os proble-
mas e apontar solugdes que contribuam

para o desenvolvimento integrado da Amé-
rica Latina.

Cepial e ...

O outro evento que teve participa-
¢do importante no movimento dos hotéis
e restaurantes foi o 3% Panamericano de
Beisebol. O campeonato reuniu equipes
de seis paises. Estas selegoes levaram a
Maringa 140 pessoas, entre dirigentes, co-
missdo técnica e jogadores. Nos sete dias

e

...Pan movimentaram Maringa

TRANSCOCAMAR

TRANSPORTES LTDA.

“Transportando com seguranga e qualidade”

Rod. PR 317 - km 02 - Saida para Campo Mourio
Fone: (044) 225-2748 - Fax: (044) 225-2547
CEP 87065-000 - Caixa Postal, 451
Maringa - Parana

drina, Assai, Urai, Sao Paulo,
Guarulhos, e Mogi das Cruzes.

Saldo do Pan

Apesarde a expectativa de puiblico
ter ficado bem abaixo da esperada, a
ACIM e a Acema — promotoras da cam-
panha que envolveu lojistas de Maringd
como Panamericanode Beisebol—con-
sideram positivo o saldo dainiciativa. A
Acema estimou o publico em 100 mil
pessoas, sendo que ao final do campeo-
nato foram contabilizados 30 mil in-
gressos.

Pedro Granado, presidente da
ACIM, diz ter sido muito importante a
parceria entre as duas entidades. “A
Acema mostrou organizagdo e compe-
téncia para sediar eventos internacio-
nais. A Associagao Comercial e Indus-
trial aproveitou o momento para tentar
aumentar a venda no comércio marin-
gaense”, afirma.

Trinta e oito empresas participa-
ram da promogao. Foram vendidos 62
kits, compostos cada umde cinco bonés,
cinco camisetas, 50 bandeirolas, e 100
ingressos para os jogos. Além disto, os
empresdrios compraram 60 camisetas e
22 bonés, em separado. “A participa-
¢do foi regular, e poderia ter sido
maior”, admitiu o diretor do Comércio
da ACIM, Donisete Busiquia.

& - AciM - AGOSTO/94
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A vitoria do trabalho

Empresdrio maringaense imprime marca pessoal no sucesso de sua empresa.
Daniel Mandarino, numa trajetéria em que comegou como office-boy,
prova que com trabalho ainda é possivel vencer neste pais

Histérias de pessoas que vencem
na vida com luta e muito trabalho sao
gratificantes num pais com tantas méas
noticias como o Brasil. E foi reman-
do contra a maré das més noticias eco-
ndmicas brasileiras — planos fracassa-
dos, governos sem pulso para manter
a moeda estdvel, mercado retraido e
outras — que um empresdrio de
Maringd conseguiu se estabelecer e
prosperar.

Daniel Mandarino € técnico em
contabilidade, tem s6 32 anos, mas j4

o0 escritdrio estd instalado atualmente,
ainda estd em obras. A sede j4 estd
pronta, com 400 metros quadrados de
4rea, que abriga toda a estrutura ne-
cesséria para o bom atendimento aos
{ clientes. O prédio — que seré conclui-
o do até o final de 1995 — ter4 sete an-
/| dares de salas comerciais e foi o pri-
meiro imével construido no Novo
Centro.

Além da sede prépria, a empre-
sa investiu ainda algo em torno de 50
mil reais no processo de informatiza-

e 0 que se pode chamar de empreen-
dedor. A trajetéria de sua empresa —

o Escritério Lex, especializado em
contabilidade — estd toda baseada na inicia-
tiva empreendedora dele. Afinal, Daniel co-
megou a trabalhar na empresa em 1979, como
office-boy. E desta época até hoje, ele reali-
zou muita coisa. Tudo baseado em muito
trabalho, em doses generosas de otimismo e
na persisténcia.

Quando Mandarino ingressou na em-
presa, o Lex era um escritério de porte mé-
dio, que ficava no centro de Maring4. Hoje
sdo 180 clientes, empresas dos mais diver-
sos setores. Todo o trabalho é realizado por
uma equipe de 20 funcionérios. Para tanto,
uma grande estrutura foi sendo montada ao
longo dos anos.

BOM ATENDIMENTO: Daniel Mandarino che-
gou a proprietdrio da empresa com conheci-
mento de causa. Ele trabalhou em pratica-
mente todos os departamentos do escritério,
e em 1986 assumiu a geréncia geral. “Foi
nessa época que comecei a pensar na idéia
de adquirir a empresa. Sabia que tinha po-
tencial. Era s6 acreditar”, recorda Mandarino.
A oportunidade apareceu quando o an-

O escritério possui uma sede ampla, onde
trabalham 20 funcionérios

tigo proprietdrio decidiu vender a empresa.
Mandarino lembra que usou todas as econo-
mias e ainda parcelou em quinze“vezes 0
restante do pagamento. “Muita gente chegou

¢d0. “Tudo o que construimos foi pen-
sando em oferecer o melhor servigo.
Porque o segredo da nossa atividade
estd na qualidade dos servigos prestados e
no bom atendimento. E outro fator funda-
mental também — lembra o empresério — *“¢
o investimento numa equipe de profissionais

a dizer que eu era louco”,
diz, sorrindo.

Hoje, a experiéncia
mostra que Mandarino to-
mou o caminho certo.
Logo que terminou de pa-
gar a compra da empresa,
ele partiu para a aquisi-
¢do de um terreno no
Novo Centro, para cons-
truir a sede prépria. Com-
prou em sociedade com i

competentes”.

Quando perguntado
se € um otimista, ele ape-
nas sorri. Se acredita no
Plano Real? “Sim, porque
o pafs foi preparado para
ele”. E se a economia do
pais ndo melhorar, a des-
peito de qualquer plano?
Ele novamente sorri € lem-
bra que construiu sua em-
| presa justamente numa

outro empresirio, € mais s época muito desfavordvel
tarde adquiriu também a ‘ - < na economia. “O que € ne-
parte do s6cio. \ s cessario mesmo € ter cora-

No ano seguinte j4 \ gem, idealismo e muita
deu inicio a construgdo da b vontade de trabalhar. E
sede do escritério, no ter- — gostar muito do que se faz.
reno recém-adquirido. O Mandarino: paixgo pelo Eu sou um apaixonado

edificio Mandarino, onde

trabalho que exerce

pelo que fago”, resume.

GIDADE\ERDE

INDUSTRIA DE

CARTENEEEL; CAIXAS DE PAPELAD
ONDULADO

Telefax:(044) 224-2377

@ intelbras

Marings (044) 224-8181
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A selecao e
0 comércio

A Taga do Mundo € nossa. Pela quar-
ta vez. Mas alguns brasileiros festejaram,
além do titulo, o aumento na venda de
seus produtos. A cada vitéria brasileira
era maior o nimero de pessoas que ves-
tiam a camisa com o simbolo da selegdo
canarinho. Em Maringd, a MR produziu
120 mil pecas e vendeu quase tudo.

Torcedor fanatico de futebol — ji foi
presidente do Grémio de Esporte Maringd
— Devanir Marion, proprietario da MR, afir-
ma que produziu camisetas até o jogo en-
tre Brasil e Holanda. “A Copa é um tor-
neio rdpido. Quem deseja investir tem que
confiar no time e nas vendas”, declara
Marion, que ficou entusiasmado com os
resultados financeiros de sua estratégia.

Outro setor que teve motivos de so-
bras para festejar o tetracampeonato foi o
da venda de fogos de artificio. A tnica
loja que comercializa este tipo de produ-
tos em Maring4, a Dispropil, teve um mo-

vimento “excelente”, segundo o gerente
Antdnio Marcos de Souza. O saldo posi-
tivo pdde ser confirmado ap6s os gols das
vitérias brasileiras.

VIAGENS: Nas agéncias de turismo de
Maring4, no entanto, a euforia com Copa
do Mundo foi menor. Muitas nem chega-
ram a vender pacotes promocionais. Pau-
lo Jorge Carolino, da Atlas Viagens e Tu-
rismo, comenta que o maringaense prefe-
re ir a uma olimpiada do que a uma Copa
do Mundo de Futebol.

Das agéncias que ofereceram paco-
tes para EUA, a loja da Rio-Sul foi a que
mais vendeu. Ana Rita Maia Paes, geren-
te da loja, declara ter vendido este ano
mais passagens do que na copa anterior.
Outra diferenga foi quanto ao perfil dos
turistas. “Os pacotes foram adquiridos por
jovens empresdrios e profissionais libe-
rais. Na dltima copa, os turistas eram pes-
soas com idade mais avangada”.

MB 180 D utilitdrios para

o P_I‘ﬁabal‘hg e para o lazer

| il

® A Mercedes-Benz trouxe para o Brasil a linha de veiculos comerciais
leves de uso miiltiplo para o transporte urbano de cargas e de passageiros,
comuma capacidade de até 1.800 kg de carga itil. A série MB 180 D é nas
versdes Van, Furgio, Pick-up e Chassi com Cabina.

e MB 180 D - Cambio de 5 marchas, dire¢io hidraulica, motor diesel de
tltima geracado, acionamento hidriulico, freio i disco.

* GARANTIA MERCEDES-BENZ - 12 meses ou 50 mil km para o
veiculo ou 100 mil km para o trem de forga, (0 que primeiro ocorrer).

toyo diesel veiculos Itda.

Concessionério Revendedor
Mercedes-Benz MICHELIN

Uma empresa

Av. Colombo, 1.240 - Fone: (044) 222-3207 - Fax: (044) 222-3038
Telex: 44-2222 - CEP 87045-000 - MARINGA - PARANA

ASSISTENCIA TECNICA « VEICULOS NOVOS E USADOS « VEICULOS USADOS EM CONSIGNACEO
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Agenda da
Diretoria

Entre outros compromissos, a Di-
retoria Executiva da Associa¢do Co-
mercial e Industrial de Maringd cum-
priua seguinte agenda no més de julho:
Dia 03 - Vdrios diretores participaram
da entrega dos certificados para alunos
do curso da Unipem.

Dia 04 — Pedro Granado e Massao
Tsukada, juntamente com adiretoriada
Pré-UEM, se reuniram com o governa-
dor Mdrio Pereira, em Curitiba.

Dia 06— Pedro Granado recebe a visita
de Gladys Floriano, presidente da Casa
Latino-Americana, de Curitiba.
Granado participa também do langa-
mento do gibi “Maringd Essa Histdria é
Nossa”, da escritora Cdssia Arruda e
do desenhista Roberto Bertola.

Dia 08 — Pedro Granado e Jefferson
Nogaroli participam de reunido com
empresdrios de metal-mecanica.

Dia 15 — Dirceu Martins participou de
palestra com Vilson Biadola, sobre alei
8.661. No mesmo dia, os diretores fo-
ram a entrega do titulo “Comerciante
do Ano” a Donizete Busiquia.

Dia 20— Diretores participamdo langa-
mento da Feipar 94.

Dia 22 — Jefferson Nogaroli participou
da abertura da Exposuper 94. No mes-
mo dia, Fernando Vieira Raimundo e
Luiz Carlos Masson participaram de
reunido com o gerente geral do Banco
do Brasil em Téquio, Sécrates Mendes,
e com Lincoln Barros de Souza, Supe-
rintendente do Banco do Brasil, no Pa-
rand, que inauguraram um posto de
atendimento da instituicdo na Coca-
mar. Ainda no dia 22, Sabas Martins
Fernandes foi a posse da Associagdo
Maringaense de Odontologia.

Dia 23 — Jorge Toyofuku participou da
aberturado Il Panamericano de Beise-
bol, na Acema.

Dia26-Jorge Toyofuku, Valdir Pignata
e José Luiz Sander receberam e partici-
paramde palestra com Yuan-Szu-Yang,
da Taiwan Trade Center. Nomesmo dia,
Fernando Raimundo participou de Se-
mindrio Mercosul, no Banestado Re-

gional.
Dia 28 — Valdir Pignata participou da
abertura do 1I Cepial.
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Mulheres

Lucila Campos, Maria dos Anjos
Aratjo, Elizabete Emidio, S6nia Uliana
e Maria Alice Pinatti, diretoras do Con-
selho da ACIM, participaram em Sao
José dos Pinhais, do XIII Encontro Es-
tadual dos Conselhos das Mulheres Em-
presdrias e Executivas do Parana.

das Mulheres Executival

Jantar do Copejem

O delegado da Receita Federal, em
Maringd, Amilton Paulo Lemos foi o con-
vidado especial do Jantar Empresarial
promovido pelo Copejem—Conselho Per-
manente do Jovem Empresdrio — da As-
sociagdo Comercial e Industrial. O en-
controfoinodia 27 domés passado e teve
a participagado de 104 pessoas. Durante
a palestra, Lemos frisou a importancia
dos cuidados que os empresdrios devem
ter no trato das questaes fiscais e tributd-
rias.

McDia Feliz

No préximo dia 27, o McDonald's
promove a campanha beneficente
“McDia Feliz”, em todo o Brasil, com
o objetivo de ajudar as criangas com
cancer. Neste dia, todo dinheiro arreca-
dado com a venda do Big Mac é doado
para instituicdes ligadas ao tratamento
do cancer infantil, uma das trés maiores
causas da mortalidade das criangas no
pafs.

Pro-UEM

O presidente da ACIM, Pedro
Granado acompanhou os diretores da
Pro-UEM, durante audiéncia com o go-
vernador Mario Pereira. A Pro-UEM foi
pedir a liberagdo de verbas para o Hos-
pital Universitdrio e foi atendida pelo

governador.

Comerciante do ano

-

O Diretor para Assuntos do Comér-
cio da ACIM, Antonio Donisete Busiquia,
recebeu titulo de Comerciante do Ano. A
solenidade de homenagem foi feita pelo
Sincomm, no saldo social do Maringé Clu-
be, no dltimo dia 15. Na oportunidade
Busiquia recebeu das maos do empresd-
rio e também diretor da ACIM, Jefferson
Nogaroli, a “Medalha do Mérito Comer-
cial”.

Cidadao Honorario

O Diretor para Assuntos de Indistria
da ACIM, empresario Claudomiro Siroti,
recebeu no ultimo dia 30, o titulo de Ci-
daddo Honordrio do Municipio de Ata-
laia. O titulo foi concedido pela Camara
daquele municipio, onde Siroti foi prefei-
to na gestdo 83/88. O homenageado é na-
tural de Atalaia e filho de pioneiros da-
quela cidade.
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Passe um final de semana
CINCO ESTRELAS com sua

familia. Sua esposa € nossa

convidada. Tarifas com des-
contos especiais, incluindo café
da manhd em ambiente pano-
rdmico. Sauna, quadra de
squash, sala de jogos e piscina.
Seja vocé também o n° 1 nesta

promog¢do. Faca j4 sua reserva.

GOLIDIEIN

111

SUITE-HOTEL

Rua Néo Alves Martins, 2398
Maringa - Parana
RESERVAS: (044) 226-4511

ACIM - AGOSTO/94 -



- TOQUE DE PELE

Shopping Av. Center — 10ja 1-28

Fone: 223.2598

Com. de cODfCCQﬁCS

- INDITEC

R. Mitsuzo Taguchi, 526 — fone: 222-8290
Processamento de dados

- TONIFRIO

Av. Carneiro Lezo, 941 — fone: 224-8689
Ind. e com. de méveis e refrigeradores

- ANAUA ALIMENTOS

Av. Ver. Jozo Batista Sanches, 1107
Fone: 225-3482

Com. de alimentos

- WOOFITS LANCHES

R. Nova Esperanga, 220 — fone: 222-2949
- OTICA VISAO

Av. Brasil, 3573 — fone: 222-6348

Com. de materiais 6ticos

— CARTONAGEM CIDADE VERDE
R. Poeta Paulo Leminski Filho, 105
Fone: 224-8757

Ind. de caixas de papelao

- AUTO ELETRICA e BATERIAS MIKUNI

Av. Carneiro Ledo, 299 — fone: 224-6617

- PROPOSTA IMOVEIS

Av. XV de Novembro, 910

Fone: 222-4641

- CAMILA CONFECCOES

R. Joubert de Carvalho, 423

Fone: 222-0877

- T.V CIDADE CANCAO

R. Paranagu4, 565 — fone: 228-8083

— JULINHAS

R. Piratininga, 466 — fone: 222-8044

Com. varejista de arm. e confecgoes

- FRUTA MADURA

Shopping Av. Center — loja E-04

Fone: 222-8818

Com. de confecgdes

—ATLAS TURISMO

R. Néo Alves Martins, 2282

Fone: 222-3737

—DISTRIBUIDORA DE
BEBIDAS SAO DOMINGOS

Av. Sao Paulo, 761- fone: 222-8532

- DEPOSITO ESTRELA

Av. Kakogawa, 1351 — fone: 228-4720

- ASSOCIAC.&O DE LOJISTAS
DO AVENIDA CENTER

Shopping Avenida Center — loja 04

Fone: 223-3895

— FORDAO PECAS

Av. Colombo, 5202 — fone: 225-3576

Com. e distr. de pegas para Vefculos

- FOLHA DE LONDRINA -
SUCURSAL DE MARINGA

Av. Parigot de Souza, 184

Fone: 262-3255

- TDB TECIDOS

R. Santos Dumont, 1951 — fone: 222-9480

—TOZIN AUTO PECAS

Av. Morangueira, 931 — fone: 223-0491

- FISK’S BELA MODA

Av. Dr Alexandre Rasgulaeff, 359

Fone: 228-1225

Com. varejista de confecgoes

- XIKI CONFECCOES

Av. Cerro Azul, 1335 — fone: 222-7863

- BIKE SHOW

Av. Parani, 449 — fone: 224-0616

Com. de bicicletas e acessérios

-LP.T.C.

R. Jodo Cardoso de Lima, 119

Fone: 224-6712

Ind. de Tubos, Tubetes, Espulas,

conicais de papelao

senac servigo nacional

.. de aprendizagem
comercial
Fone: 224-5765
CENTRO DE DESENVOLVIMENTO PROFISSIONAL DE MARINGA

ADMINISTRACAO E GERENCIA
Desempenho dos Estilos de Lideranga
Eficacia em Chefia e Lideranca
Exceléncia na Qualidade dos Servigos
ARMAZENAGEM EMBALAGEM E
EXPEDICAO

Embalagens Decorativas

COMERCIO ARTESANAL E

DE PRODUTOS CASEIROS
Salgadinhos para Festas

Téc. Prep. Paes, Roscas e Bolachas
Massas Folhadas

Bordados em Ponto Cruz

Docinhos para Festas
COMUNICACAO

Telefonista

Relagoes Interpessoais no Trabalho
Etiqueta Social e Profissional

Aperf. Comunicagdo e Expressao Escrita

E - Acim - AGOSTO/94

A Arte de Falar em Piblico
ESCRITORIO
Como Organizar Arquivos
Auxiliar de Pessoal
Servicos Financeiros
Auxiliar de Pessoal
Correspondéncia Comercial
Correspondéncia Comercial
Auxiliar de Contabilidade
Datilografia para Competéncia
HIGIENE E BELEZA
Atualizagdo em Penteados
Cabeleireiro

Magquilagem Pessoal
Atualizagio em Tintura
Manicuro/Depilador
Magquilagem Pessoal
HOTELARIA

Cozinheiro

Gargom/Gargonete

Confeiteiro

Lancheiro

INFORMATICA

Introdugdo a Microinformética
Windows 3.1

Word For Windows 2.0

Windows 3.1

Introdugdo a Microinformética
PROPAGANDA

Bordados em Pedrarias p/Estilistas de Modas
Impressor de Serigrafia

Impressor de Serigrafia

SAUDE

Comunicagdo e Relagdes Publicas para Re-
cepcionista de Consultério

Socorros de Urgéncia

VENDA

Qualidade em Vendas no Varejo
Telemarketing-Tec. Venda no Telefone
Vendendo mais e Melhor

Técnica e Psicologia de Venda
OUTRAS

Reciclagem em Matemética Bésica



- MEMORIA

Entusiasmo e pioneirismo

Maringd nao passava de um povoado quando Alfredo Maluf se mudou para cd. Ele
participou ativamente do desenvolvimento do Municipio e convenceu muitos
viajantes a fixarem residéncia na cidade

Foto: Folha do Norte

Em homenagem a Alfredo
Moisés Maluf, o Colégio Estadual do
Conjunto Hermann Moraes de Barros
recebeu seu nome. Para os ex-com-
panheiros e amigos a homenagem po-
deria ser ainda maior, j4 que, na opi-
nido deles, a cidade “deve muito” ao
pioneiro maringaense. Entre aqueles
que conheceram Alfredo Maluf, s6
existem bons adjetivos quando se re-
ferem a ele.

Libanés naturalizado brasileiro,
Alfredo Maluf viveu em Piracicaba
até 1948, quando decidiu transferir
suas atividades para Maringa. Ele era
casado com Francisca do Amaral
Maluf e tinha quatro filhos. Em Ma-
ringd, o empresédrio fundou a Maluf
S/A — Importagdo e Comércio de Au-
toméveis — onde funcionavam uma
oficina mecdnica, uma loja de pecas
e um posto de gasolina.

Empresdrio dindmico, Maluf
soube aproveitar o fluxo de carros e

incentivar o Governo do Estado a im-
plantar geradores diesel para ilumi-
nar Maringd. “Nao havia energia elé-
trica e os geradores, mesmo ilumi-
nando precariamente, trouxeram gran-
de beneficio”, comenta. Ele acrescen-
ta que a instalagdo dos geradores foi
o ponto de partida para a instalagio
da Copel no municipio”.
HUMILDADE: Empresario bem su-
cedido, Alfredo Maluf era amigo de
politicos e autoridades municipais e
estaduais, mas nao se esquecia dos
mais humildes. Além de suas ativida-
des filantrpicas atuando pelo Rota-
1y, ele ajudava também os funcioni-
rios de sua empresa, tanto que che-
gou a fundar uma vila para o quadro
de trabalhadores da Maluf S/A. Exis-
tiam poucas casas na cidade e os fun-
ciondrios tinham dificuldades de mo-
radia.

Na época em que a energia elé-

caminhdes que passavam por Marin-

g4, dltima parada antes que os moto-
ristas seguissem Noroeste adentro,
“onde s6 existia mato”. A localizagdo do
posto, em plena Avenida Brasil, também
ajudou e a empresa se transformou em
ponto de referéncia para motoristas de
toda a Regido.

O posto Maluf foi um dos primeiros
de Maringd e possuia um caminh@o pr6-
prio que buscava combustivel direto no
porto, o que reduzia custos. Assim, ven-
dia mais barato. Esta conjungio de fato-
res fez com que, em 1950, a empresa se
transformasse em uma das maiores
revendedoras de combustiveis de todo o
Brasil. A Maluf S/A chegou a comerciali-
zar carros importados e depois passou a
ser concessiondria dos veiculos DKV e
Alfa Romeo.

COMUNIDADE: Alfredo Maluf partici-
pou ativamente da vida comunitdria de

Maluf participou ativamente da vida
comunitiria de Maringa

Maring4. “Ele foi um esteio das ativida-
des sociais no municipio, trabalhando pela
fundagdo de entidades que auxiliavam
criangas e idosos”, lembra o dentista e
ex-companheiro de Rotary, Eduardo Frées
da Motta Filho. O empresdrio foi também
presidente da ACIM no biénio 57/58.

Alfredo Maluf era diretor da ACIM,
quando o entdo presidente Murilo Macedo
se mudou de Maringd. Com apenas qua-
tro meses de gestdo, Macedo passou o
cargo para Maluf, que realizou uma ad-
ministragdo muito elogiada. “Ele era um
homem progressista, de espirito piblico
acirrado”, afirma Emilio Germani, diretor
da entidade na época, e também ex-presi-
dente da ACIM.

Segundo Germani, uma das lutas de
Maluf, enquanto presidente da ACIM, foi

trica ainda ndo havia chegado em Ma-
ring4, Maluf proporcionava sessdes de
cinema aos maringaenses. “Ele pos-
suia gerador préprio na sua empresa
e de vez em quando passava filmes ao ar
livre”, diz Emilio Germani.

Durante anos, a Maluf S/A foi pa-
rada obrigatéria dos pioneiros marin-
gaenses. Ali se discutiam e realizavam
inimeros negécios. Muitos viajantes
que passavam a caminho de outras re-
gides, pernoitavam na casa de Alfredo
Maluf e, gragas ao entusiasmo do em-
presdrio, acabaram fixando residéncia
em Maring4.

Nascido em 1900, Maluf morreu aos
84 anos. “Era uma dessas pessoas excep-
cionais, que fazia amizade com todos e se
preocupava muito com os problemas da
comunidade”, elogia Emilio Germani. O
empresdario acrescenta que “é dificil des-
crever as qualidades de Alfredo Moisés
Maluf em poucas palavras”.
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ecnologia a servico

Observei atento e com satisfagio,
nesta dltima década, a um crescimento
vertiginoso ocorrido em Maring4, em
vérios aspectos: econdmico, demografi-
co, politico, social, tudo me parecendo
ter ocorrido de forma ordenada, a ponto
de merecermos ser citados entre outras
cidades brasileiras como detentoras de
uma boa qualidade de vida. Aqui o ver-
de € exuberante, a terra fértil. Sua po-
pulagdo oriunda dos mais diversos re-
cantos, me parece viver feliz em suas
pragas e alamedas.

Sinto que Maring4, tendo desde sua
fundagdo, uma vocagio agricola, ndo so-
freu tanto com a mecanizagio de seus
campos, que ocorreu nas ultimas duas
décadas, trazendo a plenitude do desen-
\{olvimento, que se instalou aqui defini-
tivamente.

Como se féra natural, o progresso
urbano de nossa cidade se fez acompa-
nhar também as custas quase sempre da
Iniciativa privada, de um considerdvel
?vzl‘rlgo.tecnol(’)gico no que diz respeito
a ciencia médica, a ponto de ter a pre-
tensdo de dizer que somos quase uma
ilha de exceléncia neste aspecto.

Maringa ¢ atualmente um centro
referencial, para c4 concorrendo pessoas
de virias cidades e estados vizinhos na
busca de resolugio de suas necessida-
des, entre elas a assisténcia médica. Com
este propdsito, os hospitais em geral,
nestes Gltimos anos, sofreram amplia-
¢oes, ndo somente em 4rea fisica, como
€m seus campos clinicos e recursos hu-

manos.

Fato consumado, tecerei algumas
considerages. Ha mais ou menos 16
anos tinhamos em Maring4 um servigo
pioneiro de ultrassonografia, a primeira
novidade daquilo que hoje generaliza-
mos denominar diagndstico por imagens.
Esses servigos foram se multiplicando e
se tornando mais perfeitos a ponto de

da saude

Por Joao Maria da Silveira

contarmos hoje com pelo menos trés dos
melhores aparelhos, todos com doppler
colorido, atendendo a virias especiali-
dades.

Dispomos também de trés servi-
cos de tomografia computadorizada, rea-
lizando exames, os mais sofisticados e
com G6tima qualidade. As equipes de
anestesiologia tém se esmerado na aqui-
si¢do de aparatos que garantem a segu-
ranga nos procedimentos cirtirgicos, vi-
sando sobretudo o paciente.

Nas especialidade de cardiologia
clinica e cirtirgica o avango € inegével:
as intervengdes cirtrgicas sobre o cora-
¢do, muito bem acompanhadas por cli-
nicos e hemodinamicistas, que antes s
eram realizadas em grandes centros, hoje
se constituem em quase rotina em Ma-
ringa.

Os endocrinologistas hd muito tem-
po realizam na especialidade a cintilo-
grafia de tire6ide e a densitometria Gs-
sea, acenando com a possibilidade da
aquisi¢do de uma gama-camera.

Na ginecologia, os servigos de
cadaroscopia e videolaparoscopia diag-
néstica e cirtrgica, que ja sao realidade
h4 tempos, tendem a se multiplicar pe-
los hospitais com suas equipes.

Em obstetricia, o atendimento a
gestagdo de risco € feito em vdrias clini-
cas que se dedicam a interticidade e,
certamente em breve, fertilizagdo assis-
tida.

Dispomos de uma UTI pediatrica,
bem como atendimento clinico especia-
lizado nos bergdrios, sempre incentivan-
do o aleitamento materno e alojamento
conjunto.

A oftalmologia realiza hoje exames
sofisticados com o emprego de laser
argdnio e técnicas modernas. Espera-se
para breve o Iag-laser.

Em ortopedia, as cirurgias video-
endoscépicas hd muito sdo rotineiras. Os

otorrinolaringologistas progressivamente
investem na investigagdao endoscépica
para diagnéstico e tratamento.

Entre os pneumologistas a tecnolo-
gia se faz presente na espirometria
computadorizada, bem como nos proce-
dimentos endoscépicos rigidos ou flexi-
veis, cirtrgicos e testes clinicos.

A urologia pratica hd algum tempo
a litotrisia extra-cordérea, além de pro-
cedimentos endoscépicos sofisticados.
Realiza de rotina em consondncia com a
nefrologia (trés servigos em Maringd) ha
mais de dez anos, transplantes renais.

Os gastrenterologistas de Maringa
dispde dos melhores aparelhos para
endoscopia digestiva alta e videolaparos-
copia cirurgica.

As clinicas radiolégicas tém busca-
do evolugdo na aquisi¢ao de equipamen-
tos modernos como o mamdgrafos. Os
servicos complementares de diagnéstico,
os laboratérios, de forma igual, tém
acompanhado esta evolugdo tecnoldgica,
quer na aquisi¢do de aparelhagem mo-
derna, ou participado de programas que
sempre visem a melhor qualidade.

E inegével que Maring4 possui hoje
uma considerdvel sofisticagdo em meios
diagnésticos e terapéuticos.

E pena que todo esse arsenal ndo
esteja plenamente a disposi¢do de todo a
nossa comunidade, sobretudo a carente.
Mas quero ter certeza, de que ndo deve-
rd ser culpa de nenhum de nés, simples
médicos, tdo pouco daqueles que, par-
tindo da prépria iniciativa, tiveram a co-
ragem de investir nestes projetos.

Finalizo demonstrando minhas es-
perancas no Hospital Universitdrio, que
nasce da comunidade, podendo prestar
um grande servi¢o a Maringé.

Jodao Maria da Silveira é
presidente da Sociedade Médica
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Ousadia que faz crescer

Trabalho, dedicagado e ousadia fazem com que o empresdrio e industrial Benedito Corimbava cumpra seu
papel, relevante na economia, comemorando 25 anos de uma de suas empresas no setor de petréleo

H4 25 anos, repre-
sentando uma multina-
cional no campo de de-
rivados do petréleo,
Benedito Corimbava
acreditou no seguimen-
to e com grande ousa-
dia e coragem inaugu-
rou com outros trés s6-
cios, no final da déca-
da de 60, a empresa
Petromar Lubrificantes
Maringa Ltda.

Enfrentando todas
as dificuldades ineren-
tes ao confronto do mer-
cado, a empresa foi con-

sua estabilidade mole-
cular comprovada”,
afirma. O produto aca-
bado Neutro Pesado é
consumido como ma-
téria-prima pela Nowax
€ por outras compa-
nhias, sendo novamen-
te formulado e colo-
cado a disposi¢dao do
mercado.

A Nortoil partici-
pa do desenvolvimen-
to do pais, pois faz
parte de um grupo de
aproximadamente 12
empresas, em ativida-

quistando posi¢des. Em
1972, Corimbava assu-
miu integralmente a di-
recdo da Petromar, adquirindo as par-
tes dos sécios. Com tenacidade prépria
dos vencedores, desenvolveu e fixou sua
marca no mercado, permanecendo com
o nome de Petromar até 1987, data em
que, evitando confronto direto, efetuou
nova razao social: Nowax do Brasil Pe-
tréleo Ltda, instalada no Km 130 em
um terreno de 12.000 metros quadra-
dos de drea e 3.000 metros quadrados
de construgao.

Essa pequena célula industrial de-
senvolveu e desenvolve até hoje, apoiada
por modernos equipamentos de labora-
tério e técnicos especializados na érea,
mais de 50 produtos de 6leos lubrifi-
cantes automotivos: motor diesel série
3; motor dlcool/gasolina; motor HD;
multiviscoso; engrenagens; motor de
moto-serra e outros. Entre os industriais
estdo hidrdulicos; cilindros; solivel;
transformador; incongelével; corte leve;
mancal; corrente de moto-serra e ou-
tros. Entre as graxas, estdo graxa para
chassis, rolamento e multipurpose. To-
dos os produtos da marca Nowax, sdao
aprovados pelo Centro de Pesquisas Tec-
noldgicas e liberados pelo Departamento
Nacional de Combustiveis.

A Nortoil é uma das empresas de Benedito Corimbava

AMPLIACAO: No inicio da década de
70 havia uma recessdo de 6leos bdsi-
cos. Sem acomodar-se diante da situa-
¢do, Benedito Corimbava adquiriu na
época a empresa Nortoil Lubrificantes
Ltda, que passou por vdrias modifica-
¢oes, como ampliagdo de drea, frota,
investimento em novas tecnologias nos
processos unitdrios e controle de quali-
dade. A empresa foi reconhecida pelo
antigo Conselho Nacional de Petréleo.

A Nortoil tem como objetivo a re-
ciclagem de 6leo usado, que mesmo sen-
do contaminado ndo perde suas carac-
teristicas originais. “Oleo nunca se des-
gasta, perdendo suas propriedades”, at:ir-
ma Corimbava. Ele acrescenta que a in-
dustria de refino de 6leos lubrificantes
por si s6, além de trazer divisas para o
pais, reaproveitando a parte mais nobre
do petréleo, contribuiu de maneira sig-
nificativa na diminui¢do de poluentes
de esgotos e rios.

Segundo Benedito Corimbava, a
reindustrializag@o traz consigo uma gran-
de contribui¢do, minimizando a impor-
tacdo de 6leos basicos, qualidade do pro-
duto final é equivalente ou melhor do
que os bdsicos de primeiro refino, por

de na drea de rerrefi-
no, com escritério de
base e depésitos em
Curitiba, Porto Alegre, Bauru, Ponta
Pora, Campo Grande, Gravatai, Mari-
lia, Cuiaba e Sdo Paulo, fazendo o trans-
porte com sua prépria frota de 75 ca-
minhdes/carretas até Maring4.

Como desbravador no mercado
atuando em Maring4, Corimbava tem
confianga em seus negécios e vem tra-
balhando na viabilizagio da transferéncia
das duas empresas. Ele ja adquiriu um
terreno de 72 mil metros quadrados e
tem um projeto que prevé 10 mil me-
tros quadrados de construgo, assumin-
df) © compromisso de dobrar sua capa-
c.ldade de produgio, para um milhio de
litros. O préximo passo serd atingir o
Mercosul.

Otimista por natureza, Corimbava
acredita no futuro do Brasil. Para ele, o
atual plano econdmico do Governo é o
melhor j4 elaborado no pais e estd aju-
dzjndo a estabilizar a economia. Ele s6
Nao concorda com o presidente Itamar
Franco, que através dos meios de co-
mynicaqﬁo tem pedido ao povo que di-
minua o consumo. “O presidente deve-
ria aconselhar o povo a procurar os me-
lhores pregos, mas nunca pedir que ele
nao consuma”.
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PENSO AsSIM

Que povo ¢é esse?

Nem tudo que € bom para os Estados
Unidos é bom para o Brasil. Entretanto
muitas coisas podem ser aproveitadas, pois
afinal, trata-se de um pais que deu certo.
Nao se pode fechar os olhos aos exemplos
que estao af, para quem quiser ver.

Qualquer individuo que for a qual-
quer pais, deve ter em mente a preocupa-
¢do de aprender um pouco de sua cultura,
pois afinal, estamos todos ligados pela
mesma terra.

Assim, como lider de um programa
de intercdmbio de Grupo de Estudos, pa-
trocinado pela Fundacdo Rot4ria, embar-
quei para os Estados Unidos para apren-
der um pouco de sua cultura.

A grande vantagem que tive durante
a permanéncia no pais, foi o fato de que a
convivéncia foi feita dentro das familias,
onde pudemos trocar importantes informa-
¢0es sobre 0 modo de pensar, de viver, de
sonhar e até de sofrer.

ApGs 35 dias, voltei com a certeza
de que aprendi um pouco sobre aquele
POVO, tdo temido, como amado.

Uma das questdes que tinha em
mente antes de viajar, era saber porque
um pais, que tendo quase a mesma ida-
de e a mesma 4rea territorial do Brasil,
tornou-se um gigante no mundo, enquanto
ocupamos hoje somente uma posicao
dentro do chamado 32 mundo.

Alguma idéia sobre o assunto ja ti-
nha através de leitura, em que pesquisado-
res, também preocupados sobre o tema,
(for}cluiram que uma nagéo precisa ter ob-
Jetwvos tal qual o ser humano. Nio sio
obj‘etivos exatos de governo, mas sim um
muito mais poderoso, que estd embutido
dentro da prépria cultura do povo.

Durante minha estadia, escancararam-
se ar}te a0s meus olhos, duas coisas que
considerei primordiais como resposta a mi-
nha indagagcio.

A primeira foi sobre a EDUCAQAO.

Em vérias localidade por onde pas-

- €1, as pessoas apontavam dizendo: eis ali

a nossa escola ! A &nfase com que a frase
era dita e pelos comentérios paralelos, fi-
cava patente que a ESCOLA era um dos
lugares mais importantes da comunidade.
Isto parece uma coisa muito 6bvia, porém

Por Erasmo José Germani

nao € fécil entender o seu profundo signi-
ficado. O sentimento € tdo intenso, que
toda escola primdria e secunddria
(elementary school e high school) tem um
“board” composto por pessoas da comuni-
dade que tracam a sua politica. Elas sao
eleitas e sujeitam-se a fazer uma campa-
nha, que é bem acirrada por sinal, para
absolutamente nada ganhar de honorérios.
E um “status” e uma honra participar ou
ter participado do “board” de uma escola.
A comunidade inclusive investe em recur-
sos financeiros para a melhoria da escola,
se bem que a responsabilidade € do estado
ou da unido. Mas ai vem a pergunta. O
que s@o o Estado e a Unido se nao o pré-
prio povo?

Ai foi que constatei que o desen-
volvimento vem através da educagio e
a educagdo estd nas escolas. Eu nao co-
nheco o sistema educacional de outros
paises ricos, como o Japdao ou a Alema-
nha, mas tenho certeza que o povo tem
0 mesmo sentimento que 0s americanos.

E n6s aqui. Como estamos?

A minha segunda constatag@o € qua-
se um conseqiiéncia da primeira. Foi so-
bre a CIDADANIA.

Nada existe de especial sobre a cida-

dania do povo americano, comparada com
a nossa. O que muda € o sentimento.

Estava passando ao lado da Casa
Branca, residéncia e escritério oficiais
do Presidente da Repiblica, quando vi
uma placa, indicando os horérios de vi-
sitagdo publica. Perguntei a um ameri-
cano como pode o povo em geral entrar
dentro da Casa Branca? O que me foi
respondido, com um certo grau de sur-
presa: Mas, a Casa Branca é nossa. Ela
pertence ao povo, por isso temos o di-
reito de entrar ld. Af estava a resposta.
A cidadania € um sentimento de posse.
Em “eu sou dono do pais”.

O governo deve ser cobrado para
fazer sua parte, mas 14 vi que o cidaddo
faz muito mais para o pais que o pais
por ele. Vi inimeras vezes, voluntérios
ao lado das estradas, recolhendo lixo.
Vi a comunidade desmontar uma fonte
da praca central da cidade, para mandar
reparar, sem ajuda da prefeitura. Vi res-
peito as leis, ndo s6 por que elas sdo
necessirias, mas como meio até de eco-
nomia. Imagine se todos resolvessem jo-
gar o lixo nas ruas ou nas estradas. Quan-
to dinheiro e trabalho o governo iria ter
para limpar? Seria natural que os im-
postos tivessem que aumentar, nao é mes-
mo? Vi, por fim, muitas casas com a
bandeira hasteada, e af entendi, que aque-
le gesto ndo era superficial, mas sim
expressando, que ali estava a casa € 0
pais onde morava e que era dono.

Agora, de volta ao meu Brasil, onde
todos querem levar vantagens, penso na
nossa cidadania.

Nao vamos ser s6 nacionalistas de
copa do mundo. Devemos impor nossa
cidadania, com a vontade férrea de co-
locar este pais para frente, de ajudar os
governantes e de cobrar dos mesmos um
trabalho sério. Nao devemos nos con-
formar com o final daquela anedota que
diz: Mas vocés vdo ver o povinho que
vou colocar no Brasil !

Erasmo José Germani é engenheiro
e diretor da Orbis Construtora
e do Rotary Club de Maringa
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Unica Propaganda

TAG

BOAVENTURA

Para vender uma idéia, um servico

ou um produto, vocé precisa causar
Otima impressdo junto ao consumidor.

A Grdfica Boaventura confecciona TAG,

com o melhor acabamento e qualidade maxima.

L BoaveTURg
Rua Néo Alves Martins, 1124

Telefax: (044) 226-5601
Maringd - PR
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CONHECA NA TOMBINI O
MELHOR SHOW-ROOM DA

COPIADORA COMPACTA
OLIVETTI 7025

Ela economiza espago e esbanja
performance. Possui gaveta de
alimentagdo automdtica com
capacidade para 250 folhas
embutida na mdquina. Amplia,
reduz, tem zoom e velocidade
de 10 cdpias por minuto.

o —
olivett:

CALCULADORA ELETRONICA PROFISSIONAL . P 47
possui design robusto, sistema de impressdo a 4 /‘ ¥ A

impacto e bicolor, display com nimeros gigantes - *
para solugdes realmente profissionais. =

FAX OFX 100/T

- Envia e recebe fax, funciona como telefone e
WY gerencia secretdria eletronica. Tudo através da
mesma linha telefonica, distribuindo as fungées de
acordo com o tipo de chamada. A praticidade
necessdria em casa ou no escritorio.

T 1250/ICT 1250 MD SP

MAQUINA DE ESCREVER ELETRONICA PROFISSIONAL
Exclusivo design onda. Com centralizagdo, negrito e
sublinhado automdticos, construgdo de tabelas, memdria
de textos de 27.000 caracteres, além de diciondrio
de inglés com 80.000 palavras e Visor de

duas linhas x 40 caracteres.

DM 209 1.

IMPRESSORA de 9 agulhas com carro de
136 colunas. Projetada para atividades de
média carga de trabalho, oferece completo
tratamento de papel, seja formuldrio
continuo, sejam folhas soltas.

* Méveis ® Maquinas

° Instalacdes comerciais

e Equipamentos para escritério
e Materiais para informadtica e
* Suprimentos

N Y—23 T / CONCESSIONARIO EXCLUSIVO
TOMBINI € olivetti

AV. CARNEIRO LEAO, 230 - ESQ. C/ PARIGOT DE SOUZA - FONE/FAX: (044) 262-1100 - MARINGA - PR






