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Um ano novo com muito lucro na sua empresa.
Este é o jeito da SERVILOJA desejar um feliz 1995
aos lojistas da grande Maringa.
A Receita para este sucesso é simples: parceria,
tecnologia e programas de treinamento e motivacgao.
Nao comece 95 sem conhecer o "assessoramento e
gerenciamento de crédito", as "promoc¢des de venda por
sistema de crediario" e os "servicos de gerenciamento de
contas a receber" da SERVILOJA.
A sua empresa vai aprovar esta parceria.

Em 1994 foi assim:

41 lojas associadas, em 6 meses de operacoes,
na grande Maringa.

38 mil clientes atendidos no sistema.

A Serviloja é a maior usuaria do SPC/ACIM,

desde o més de setembro.
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NATAL: A ACIM fez um grande esforgo
para que Maringd tivesse um Natal diferen-
te, com uma decoragdo que chamasse a aten-
¢do do consumidor. Muitas reunides foram
realizadas com lojistas, sem que conseguis-
semos aglutinar um ndmero suficiente para
viabilizar uma grande promogao. Assim, co-
locamos uma empresa especializada em de-
coragdo em contato direto com 0s comer-
ciantes. Os mais arrojados alugaram pai-
néis luminosos, dando um pouco mais de
cor e brilho para suas lojas.

VENDAS: Sorte dos comerciantes — e dos
brasileiros em geral — que o Plano Real
trouxe estabilidade para o paifs. Assim, a
expectativa é a de que tenhamos um Na-
tal com as vendas aquecidas.

CRESCIMENTO: Esse periodo de cres-
cimento de nossa economia estd apenas
comegando. Quem garante € o consultor
de empresas Stephen Kanitz. Ele prevé
que o Brasil passard por uma fase de cres-
cimento uniforme até 2005. Que ndo tere-
mos problemas de inflagdo. Essa previ-
sio, ele faz em cima de estatisticas e mui-
tas informagdes. Kanitz fez outras previ-
sOes e acertou, por isso estamos confian-
tes em suas palavras.

MERCOSUL: A primeira vez que se fa-
lou em Mercosul, muitos ndo acreditaram
na viabilidade desse novo mercado. Mas,
o zeramento das tarifas acontece j4 neste
1° de janeiro. Antes mesmo dessa data,
muitos empresdrios sairam na frente e ja
realizam negdcios com nossos vizinhos.
E uma prova inequivoca de que € um mer-
cado de grande potencial.

NOS E O MERCOSUL: Pela proximi-
dade com os demais paises do Mercosul,
Maringéd tem condigbes de ser um pélo
regional de negécios. Em alguns anos serd
mais fdcil exportar para Argentina,
Paraguai e Uruguai do que para estados
distantes de outras regides brasileiras. O
empresdrio deve comegar a se informar ja

A PALAVRA DO

sobre os trimites necessdrios para se ini-
ciar no comércio exterior. A ACIM tem
um departamento que trata destes assun-
tos. Procure-nos.

LERNER: Participamos de um bate-papo,
via satélite com o novo governador, pro-
movido pela ADVB. Foi uma atitude
elogidvei da entidade que conseguiu reu-
nir todo o Parand. Saimos dessa reuniao
com a certeza ainda maier de que o elei-
tor fez a escolha certa.

ASSESSORIA: Durante muitos anos a
ACIM foi assessorada com competéncia
pelo advogado Carlos Previdelli, que se
desligou do quadro de funciondrios, tor-
nando-se diretor. Recentemente contrata-
mos o advogado Wagner Ramos para nos
assessorar. Trata-se de um profissional res-
peitado pela comunidade, o que € um res-
paldo para seu trabalho.

RECESSO: A diretoria da ACIM entra em
recesso em dezembro, retornando no dia
23 de janeiro. Assim, voltaremos com fole-
2o renovado para iniciar 95 a todo vapor.
Até 14, a pesquisa que fizemos junto aos
associados ja terd indicado quais os cami-
nhos deveremos seguir. Com certeza, 95
serd um ano excelente para o comércio e de
grandes realizagdes na ACIM. E fazemos
votos que todos tenham um feliz Natal e
um Ano Novo repleto de realizagdes.
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Assistencia técnica n°

Revenda Volkswagen de Maringd é eleita a melhor assisténcia técnica do Sul do Pais.
Em campanha promovida pela montadora, ela disputou o titulo com outras
170 concessiondrias do Parand, Santa Catarina e Rio Grande do Sul

Autoridades politicas, empresariais, e diretores
regionais prestigiaram o evento

A Somaco, uma das revendas
Volkswagen de Maringd, foi escolhida como
a melhor concessiondria em prestagdo de ser-
vigo em assisténcia técnica do Sul do Pais. A
avaliagdo foi feita pela prépria montadora. Um
dos itens levados em consideragio foi uma
pesquisa realizada entre os clientes, que res-
ponderam questiondrio com perguntas sobre
o atendimento ao consumidor.

Dos 100 pontos possiveis, a Somaco
recebeu 88. E a maior média obtida por uma
concessiondria em todo o pais. No Estado de
Sio Paulo, por exemplo, a maior marca atin-
‘gida até hoje é a de 81 pontos. Na Regido Sul,
aempresa maringaense concorreu
com outras 170 revendas dos
estados do Parand, Santa
Catarina e Rio Grande do Sul.

O titulo rendeu a Somaco,
além do natural reconhecimento
publico da marca, uma premia-
¢do especial a equipe responsé-
vel pelo setor. A entrega dos
prémios — entre eles um Gol
1.000 Plus, zero quilémetro —
ocorreu no dia seis dedezembro.
Estiveram presentes 2 solenida-
de diretores e funciondrios da
concessiondria, autoridades po-
liticas, empresariais € membros
dadiretoriado Escrit6ério Regio-

P R

Luis Victof e Carlos Rocha, do
Escritorio Regional, fizeram
a entrega dos prémios

Luis Victor entregou as chaves do Gol a Antonio Rubira,
gerente de Assisténcia Técnica da Somaco

nal Sul do Brasil da Volkswagen.

Carlos Rocha, gerente da regional, de-
clarou que a 4rea de servigos sempre foi um
ponto forte da marca e que a montadora vai
continuar a estimular s revendas a aumenta-
rem cada vez mais o nivel de satisfacdo do
cliente. Tanto que nos préximos cinco anos,
a Volkswagen vai investir 3,1 bilhdes de d6-
lares no Brasil, sendo a maior parte destinada
para o setor.

Segundo odiretor-financeiro da Somaco,
Alcides Siqueira Gomes, o prémio € resultado
de um trabalho de conscientizagao que envol-
veu todo o quadro funcional da empresa. “Fo-
ram palestras e exibi¢des de de-

20N

Devanil Garcia e Claudio Ueno também foram homen$gendos

zenas de filmes motivacionais.
Tudo voltado para mostrar aim-
portancia de atender o consumi-
dor cada vez melhor”, afirmou.

Na entrega do Gol 1.000
ao gerente de Assisténcia Téc-
nicada Somaco, Ant6nio Rosa-
do Rubira, o supervisor regio-
nal do setor, Luis Victor
Vitorino, disse que o titulo é
resultado do desempenho pes-
soal de cada funciondrio dacon-
cessiondria. E que todos deve-
riam estar orgulhosos de fazer
parte da equipe nimero um do
do Brasil.
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LEITURA EMPRESARIAL

A qualidade na
comunicacao

Por Noemi Seravalli

Qual a postura que a
sua empresa mantém no
atendimento ao cliente —
voc€ jd parou para pensar
que “o cliente € quem nos
ajuda” a atingir o objetivo
da empresa? E esse enfoque
que Fabio Eltz, um consul-
tor de empresa, que partici-
pou ativamente do Processo
de Terceirizacdo da
RIOCELL, empresa consi-
derada pela revista Exame
com Benckmarking Nacio-
nal de Terceirizagdo, propde
no seu livro.

As mudancas nas organizacdes, 0
enxugamento das estruturas, a abertura das
fronteiras, o excessivo aumento do nime-
ro de produtos e servigos no mercado, a
crescente competitividade, fazem com que,
como frisa o autor, essa fase seja caracte-
rizada como a “Era do Cliente”. Foi-se 0
tempo em que bastava abrir um negécio e
cruzar os bracos a espera do cliente, que
necessariamente, por falta de op¢io, tinha
que procurd-lo para adquirir o bem ou
servico que necessitava.

E o cliente quem “d4 as cartas” atual-
mente. Imagine que vocé, leitor, esta diri-
gindo o seu veiculo apds muitas horas de
viagem. O cansago natural faz com que,
por algum tempo, vocé perca a nogdo da
velocidade ou do tempo ou mesmo do lu-
gar em que vocé estd. Basta no entanto,
que um outro veiculo passe pelo seu, em
alta velocidade, para vocé “acordar” e ve-
rificar que estava indo muito lentamente.
O impulso seguinte € acelerar o seu veicu-
lo, para compensar o tempo perdido... E
mais ou menos por ai 0 que o autor pre-
tende despertar na sua narrativa. Através
de diversas questdes expostas, faz com
que o leitor se conscientize de que andou
meio parado no tempo, induzindo a um
questionamento sobre a postura que se estd

QUALIDADE-NA
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tendo frente ao seu nego-
cio.

Muitas empresas ji
partiram na frente, tercei-
rizando, reduzindo custos,
seguindo a orientacido do
mercado e sobretudo valo-
rizando aquele que o ajuda
a atingir o seu objetivo
através de uma comunica-
¢do adequada. E como se
processa essa comunica-
¢ao? Primeiramente, hd o
idioma técnico. Se ndo
houver o conhecimento do
que se pretende oferecer, ndo hd base para
o convencimento. Necessdrio € passar pelo
caminho dos nimeros, que falam por si. E
por fim, hd o que o autor chama de idio-
ma da emogdo, que pode ser interpretado,
como a visdo estratégica da situagio, para
se atingir o alvo ou o cliente. E vocé, ji
parou para pensar, que no decorrer do de-
senvolvimento da nossa atividade ou mes-
mo da vida, somos, dependendo das situa-
¢oes, clientes em algumas e fornecedores
em outras? E quando somos fornecedo-
res, serd que atendemos as mesmas exi-
géncias que fazemos como clientes? E den-
tro da estrutura da sua empresa, ndao ha
igualmente, essa relagdo entre os diversos
departamentos? Como tem se processado
essa relagdo? O autor ndo esgota o assun-
to, mas inicia o leitor no processo de cons-
cientizagdo da importancia da comunica-
¢do nas relagdes internas e externas de
uma empresa ou negécio. A leitura é facil.
Vale a pena colocar esse livro na pasta e
1é-lo, enquanto aguarda o avido em atraso
ou se estd em uma sala de espera para um
“check-up”, enfim, naquele espago de tem-
po em que se passa da posi¢do de forne-
cedor para a de cliente. Boa leitura!

Noemi Seravalli é
advogada e diretora da ACIM
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A sabatina do governador

O futuro do Brasil parece que

finalmente estd sob controle. Pelo
menos € esta a visao de boa par-
cela da classe empresarial. Moti-
vos existem de sobra: a confiangca
no futuro presidente ¢ total. O real
estd conseguindo conter a infla-
¢ao, estabilizando uma economia
antes incerta. E, no ambito esta-
dual, o governador eleito Jaime
Lerner mantém o carisma que o
tornou uma personalidade mun-
dial.

Recentemente os empresarios
e politicos de todo Estado pude-
ram ouvir um pronunciamento e
fazer perguntas ao governador
eleito. Numa promogdo da Asso-
ciagdo dos Dirigentes de Vendas
do Brasil, Lerner falou sobre seus
planos e respondeu a questoes so-
bre industrializagdo do interior,
Mercosul e a importdncia politica
do Parand em nivel nacional.

A seguir, veja algumas das

nd. Vocés vao ver, na composi-
¢ado de nosso secretariado, que to-
das ou quase todas as regides es-
tardo representadas. Claro que é
impossivel atender a todos os mu-
nicipios.

PERGUNTA: Que providéncias
serdo tomadas para proteger os se-
tores de mdveis e alimentos, que
podem ser prejudicados com o ini-
cio do Mercosul?

LERNER: No momento em que
0 Mercosul se abrir para nossos
paises e estados, vdo comegar a
acontecer as normais defesas de
cada segmento, de cada pais. O
Governo vai estar atento e vai en-
contrar a solucdo com cada seg-
mento, com cada setor. Nio va-
mos deixar nenhum setor sem
apoio. O Governo do Paran4 esta-
rd junto com cada empres4rio em
cada momento que for necessario.
E dificil prever hoje o que vai
acontecer em cada pais.

questdes propostas e as respostas
do governador eleito.

PERGUNTA: Qual a sua pro-
posta para que a integracio en-
tre o Norte do Parana e a capi-
tal seja ampliada, de modo que
essa coesido de forcas aumente a
representatividade do Parana no

“Nossa idéia é que o Governo se instale
numa determinada Regido e ndo saia
enquanto a cadeia produtiva nao estiver
constituida. Vamos levar, por forca de
financiamentos e incentivos toda esta

cadeia produtiva a cada Regiao”

PERGUNTA: O Parani tem
sido esquecido nos iltimos anos.
Podemos esperar um maior re-
conhecimento do Parana pelo
Governo Federal?

LERNER: O maior reconheci-
mento do Parand se d4, primeiro
pelo exemplo do Estado. Se o Pa-

contexto nacional?
LERNER: Temos vdrios projetos que vao
comegar a ser desenvolvidos. Temos o
Centro Regional de Negdcios do Norte
do Parand, que ja estd sendo detalhado,
conforme promessa de campanha. E va-
mos trabalhar na duplicagdo da rodovia
ligando Ponta Grossa com o Norte do Pa-
rand. Estes sdo os projetos prioritdrios.
Os outros sdo de valorizagao dos equipa-
mentos regionais. Lutaremos para que o
Iapar volte a ser o grande centro de exce-
léncia na 4rea de desenvolvimento agri-
cola do nosso Estado. Temos muitas ou-
tras perspectivas que serdo criadas no Nor-
te do Parana.

Cada vez mais vamos consolidar a
idéia do nosso Centro Regional de Neg6-
cios. E as obras de infraestrutura necessa-

rias nés jd comegamos a apresentar as fon-
tes internacionais. O centro vai comegar a
acontecer desde ja.
PERGUNTA: Qual sera o papel do Pa-
rana como agente facilitador e circula-
dor de renda e de emprego no Ambito
do Mercosul?
LERNER: Vamos trabalhar para cumprir
toda a carreira produtiva de tudo aquilo
que cada Regido produzir dentro da pré-
pria Regido. A idéia é que Governo se
instale numa determinada Regido e ndo
saia enquanto a cadeia produtiva ndo esti-
ver constituida. Vamos levar por forga de
financiamentos, por forga de incentivos
necessdrios, toda a cadeia produtiva a cada
Regido.

E nossa idéia envolver todo o Para-

rand for um Estado que tiver res-
posta pronta, posso dizer que ele vai ser
reconhecido por aquilo que fizer. Na drea
da politica a nossa posi¢ao € procurar uni-
ficar a bancada do Paran4 em relacgdo aos
assuntos fundamentais do Estado. Deixa
de existir o partido quando o assunto for
o interesse do Parand. N3o vai faltar dia-
logo, mesmo com aqueles que foram nos-
sos adversdrios na campanha. O governa-
dor que respeita as liderangas que foram
eleitas pelo povo do Parand também serd
respeitado.

O Parand vai ter importancia e peso,
porque além da bancada federal, vamos
ter dentro daquilo que é o nosso partido,
também uma parcela significativa, uma
presenca muito importante na Camara dos
Deputados.

ACIM - DEZEMBRO/94 -



Passou o momento em que o Paran4
sempre foi o Estado da quinta bancada do
pais e nunca tinha presenga forte dentro
do cendrio politico brasileiro. Eu ndo sou
um cacique politico, todos sabem, e nem
pretendo exercer esse caciquismo. Com
respeito, teremos uma presenga forte nio
s6 na Camara como no Senado. O Parand
serd muito respeitado, assim como Curiti-
ba ficou conhecida no cendrio nacional e
internacional.

PERGUNTA: Existe uma expectativa
grande quanto ao processo de autono-
mia financeira das universidades esta-
duais. Como o senhor vai tratar este
assunto?

LERNER: Eu assumi um compromisso
na campanha, que € meu ponto de vista,
que € dar total autonomia para as univer-
sidades e faculdades do Paran4. Isso quer
dizer o seguinte: dentro dos recursos que
o Governo repassar as universidades, elas
terdo total autonomia. Elas vio ter o re-
passe financeiro que tem hoje, ou até mais
porque queremos apostar naquelas insti-
tuicdes que sejam voltadas para a voca-
¢do de cada Regido. Cada universidade
vai ter que saber gerir estes recursos: se
fardo parcerias com o setor privado, se
vao ampliar esses recursos, a responsabi-

“Passou o momento em que
o Parand sempre foi o Estado
da quinta bancada do pais e
nunca tinha presenga forte
dentro do cendrio politico
brasileiro. O Parand
serd muito respeitado”

lidade serd delas. Nao queremos que se
repita o que estd acontecendo, que € a
evasdo de professores.

PERGUNTA: Precisamos criar novos

- AciM - DEZEMBRO/94
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empregos. Vai haver apoio para a cria-
¢ao de industrias no interior? Teremos
um banco para financiar estas indis-
trias a longo prazo?

LERNER: Vamos criar incentivos e se-
parar uma parte dos recursos que o Esta-
do arrecadar numa Regido para que seja
reinvestido no préprio local. Vamos en-
trar numa acdo agressiva para trazer in-
vestimentos para o Paran4. E podem estar
certos: isso jd estd acontecendo. Criare-
mos uma secretaria de projetos e assuntos
estratégicos, que vai estabelecer parcerias
entre o Estado e a iniciativa privada para
consolidarmos os projetos fundamentais e
prioritdrios para o Parand. Em alguns mo-
mentos o Governo pode ter que liberar
investimentos para determinados empreen-
dimentos, como na duplicag¢do de uma ro-
dovia, por exemplo. Mas estaremos aber-
tos a investimentos da iniciativa privada,
assim poderemos investir mais na 4rea so-
cial.

PERGUNTA: O apoio as pequenas es-
truturas que se viabilizam na economia
informal e a guerra fiscal geraram
distor¢des no segmento agroindustrial
prejudicando o Parani, principalmen-
te a Regido de Maringa, onde existem
estruturas desativadas. Como o senhor
vai enfrentar este problema, principal-
mente com relacdo aos incentivos fis-
cais dados por outros estados?
LERNER: Em primeiro lugar quero di-
zer que as vezes € melhor o Estado co-
brar menos, mas ter muitos contribuintes.
Nio adianta ter uma taxagdo que leve as
empresas a sonegar. Mas estd muito claro
que ndo € s6 o incentivo que atrai empre-
sas. O que faz realmente acontecer é a
pronta resposta. Né@o adianta o Estado dar
incentivos se ndo tiver recursos humanos,
se nao tiver resposta imediata.
Precisamos ter os instrumentos ne-
cessdrios para a decisdo no momento. Isso
significa muito, por isso vamos procurar
montar uma estrutura supercompetente no
Governo do Estado. Nao tem coisa pior
que o incentivo demais e uma estrutura
incompetente. Se encontrarmos competén-
cia, maior incentivo terd essa competén-
cia.
PERGUNTA: Vai haver reducio de
ICMS para a madeira e subsidio para
a reposicao florestal?
LERNER: Estamos abertos para discutir
com 0s empresdrios. Vamos sentar € ana-
lisar todos os instrumentos necessérios
para que as regioes produtoras de madei-
ra se transformem em pélos do setor.
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Na era dos blocos economicos

Brasil, Argentina, Paraguai e Uruguai contam os dias para o inicio do Mercosul. Considerado
uma utopia no inicio, antes mesmo do zeramento das aliquotas o mercado mostrou seu
potencial com o incremento das negociagdes entre os quatro paises

No mesmo dia em que Fernando
Henrique Cardoso estiver tomando posse
em Brasilia, Brasil, Argentina, Paraguai e
Uruguai estardo oficialmente inauguran-
do o Mercosul. Esses paises se inserem
assim na era da globalizagdo das econo-
mias, formando um mercado com popula-
¢do de 186,5 milhdes de habitantes, 11,8
milhdes de quilémetros quadrados e ren-
da per capita de US$ 2.508 délares/ano.

O Mercosul foi criado através do Tra-
tado de Assungdo, de 1991. De 14 para
cd, os impostos de importagao foram cain-
do gradativamente e serdo zerados no dia
31 deste més. Assim, a partir de janeiro
de 95, os produtos produzidos nos paises
integrantes do Mercosul terdo circulagdo
livre dentro dos quatro territdrios.

O tratado propds metas como flexi-

bilidade e equilibrio de tratamento; evo-
lugdo gradativa da unificagdo de leis, re-
gulamentos fiscais, cambiais, administra-
tivos e outros; livre circulagio de bens e
servigos, capitais e pessoas, além da eli-
minagdo de barreiras, tarifirias e nio
tarifarias, harmonizagdo cambial e finan-
ceira; estabelecimento de uma Tarifa Ex-
terna Comum; criagio de politicas de blo-
co para questdes agricolas, industriais,
monetdrias, cambiais e fiscais, transporte,
servigos aduaneiros e comunicagdes entre
os Estados-partes e harmonizagdo da le-
gislagdo de interesse comum dos paises.
O embaixador e coordenador nacio-
nal do Grupo Mercado Comum do
Itamaraty, José Artur Denot Medeiros, tem
a expectativa de que o Mercosul seja muito
mais que um projeto meramente econdmi-

co. “Serd a superagao definitiva da rivali-
dade regional, a consolidagdo de nossas
democracias, o0 motor da cooperagdo por
decisdo, a crescente participagdo da so-
ciedade civil no processo e a melhoria da
competitividade de nossas economias”, fri-
sou.

Tradicionalmente o Brasil adotava
um modelo de substitui¢do de importa-
¢Oes — s6 importava o que ndo produzia —
mantendo um protecionismo ultrapassado,
incompativel com as novas realidades do
mundo moderno. Com o Mercosul o pais
poder4 se inserir de maneira mais eficien-
te na economia mundial.

O diretor de Comércio Exterior da
ACIM, Jefferson Nogaroli, diz que “mais
que um bom negdécio, o Mercosul € uma
necessidade para o Brasil”. Ele acrescenta
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que o mundo todo estd protegendo seus
mercados com a formagéo de blocos € “o
Brasil e a América ndo podem ser excegdo
a regra”. Segundo Nogaroli, além de dar
preferéncia de comércio aos paises vizi-
nhos, o Mercosul serd uma oportunidade
para a “unido de forgas” e criagdo de joint
ventures e abertura de empresas binacio-
nais.

A consultora de comércio exterior,
Maria Alice Bourdon, concorda com
Jefferson. “O grande negécio que deve
acontecer € a formagdo de empresas bina-
cionais”, corrobora. Ela diz que a legisla-
¢do permite a formacdo dessas empresas,
com a mesma tributag@o e sem problemas
de remessa de lucros. As binacionais ndo
alteram a ordem juridica existente, deven-
do ter a sigla EBBA — Empresa Binacio-
nal Brasil-Argentina — ou EBAB — Em-
presa Binacional Argentina-Brasil.
TRIBUTOS: Uma das preocupagdes dos
empresdrios brasileiros é o desequilibrio
fiscal entre os quatro paises. Enquanto
Brasil e Argentina sdo “super-tributados”,
Uruguai e Paraguai possuem basicamente
o IVA — Imposto sobre Valor Agregado.
De nada adiantard que todos os produtos
tenham o mesmo tratamento para passar
de um lado para outro internamente se a
carga tributdria for muito diferente.

Para resolver as diferencas entre os
paises membros, o Mercosul dispde de
11 subgrupos. Um deles discute justamente
a harmonizacdo dos tributos internos. Os
subgrupos sdo formados por integrantes
dos quatro paises e tratam de assuntos co-
merciais, aduaneiros, normas técnicas,
politica fiscal e monetdria, transporte ter-
restre, maritimo, politica industrial, tec-
nolégica, agricola, energética, macroeco-
ndmica, seguridade social, previdencidria
e trabalhista.

Com tantos aspectos a serem harmo-
nizados, alguns economistas e lideres de

Nogaroli: “mais que um bom negécio,
Mercosul é uma necessidade”

subgrupos acreditam que passardo de 10
a 15 anos até que seja atingida a plenitu-
de da integracdo em todos os setores. Em
novembro, por exemplo, Brasil e Argen-
tina chegaram a um impasse quanto a le-
gislac@o de defesa do consumidor no am-
bito do Mercosul.

A Argentina quer que somente os ali-
mentos industrializados e os remédios te-
nham estampados nas suas embalagens o
prazo de validade. O Brasil exige prazo
de validade para produtos veterindrios, de-
fensivos agricolas, cimento, produtos de
higiene e limpeza, preservativos, cosmé-
ticos e outros. Esse impasse sé deve ser
resolvido no inicio de 95.

Impasses como esse nao devem im-
pedir o incremento das negociagdes entre
os paises do Mercosul. Negociagdes que
vém crescendo gradativamente nos ulti-
mos anos, antes mesmo do zeramento das
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aliquotas. O congestionamento, em no-
vembro, da aduana de Foz do Iguagu, nas
fronteiras com Paraguai e Argentina, é um
exemplo desse incremento. Ocorre que es-
ses paises ainda ndo prepararam suas es-
truturas para 0 aumento nas importagdes
e exportacdes de mercadorias.

Outro entrave para o comércio exte-
rior sdo os altos custos, a ineficiéncia e a
burocracia dos portos dos paises do Mer-
cosul. Esses fatores fazem com que, ao
contrdrio do que ocorre no mundo todo,
as cargas transportadas pelo setor rodo-
vidrio tenham custo mais baixo. No Bra-
sil, questdes trabalhistas de uma legisla-
¢do antiga emperram a modernizagdo dos
portos € o fim dos monopdlios. Essa le-
gislagdo segura uma tendéncia mundial de
privatizagdo e terceirizagdo dos servigos
portudrios.
MARINGA: Cidade pélo da Regido No-
roeste do Parand, com uma economia
alavancada pela agroindustria e pelos se-
tores téxtil e metal-mecénico, Maringa pre-
cisa saber capitalizar sua proximidade com
as fronteiras da Argentina e Paraguai. A
Associagdo Comercial e Industrial e a Pre-
feitura Municipal tém procurado incenti-
var as relagdes comerciais com nossos vi-
zinhos.

Em 1993 Maringd se irmanou com
San Martin, cidade de 400 mil habitantes
e 4 mil inddstrias, na regido metropolita-
na de Buenos Aires. O intercimbio politi-
co entre as duas cidades tem sido grande
e culminou com a abertura de duas “Casa
Mercosul”’, uma em cada municipio, onde
estdo expostas mercadorias dos dois pai-

Lopes: produtos da Odonto Larcon
estdo em quase toda a América do Sul



do Mercosul”, afirma.
Para o empresdrio
Enio Ferreira Lopes,
proprietdrio da
Odonto Larcon, que
exporta seus produtos
para quase toda Amé-
rica do Sul, “sem o
aeroporto e o porto
seco, Maringd ndo
terd chances de com-

2| petir no mercado in-
3| ternacional”.
— O empresdrio

A ineficiéncia dos portos faz com que as cargas
sejam transportadas pelas rodovias

ses e informagdes sobre empresas interes-
sadas em comércio exterior.

O secretdrio José dos Santos Ribeiro
aponta duas outras iniciativas que coloca-
rao Maringd numa posigdo privilegiada em
relagdo ao Mercosul: o aeroporto interna-
cional, que estd sendo construido, e a Es-
tagdo Aduaneira — Porto Seco — com lici-
tacdo prevista para o dia 11 de janeiro.

Ribeiro acredita que o aeroporto in-
ternacional deverd entrar em atividade em
1996: “E uma obra que credenciard Ma-
ringd a ser um poélo de negdcios regional

lembra que a burocra-
cia diminuird muito
com o porto seco, e
que 0 aeroporto vai permitir o transporte
mais rdpido. “Além disso, hoje muitos em-
presdrios nao vém a Maringd porque aqui
ndo descem grandes avides. Com a vinda
desses empresdrios poderemos aumentar
0 intercdmbio comercial com outros pai-
ses e até com outras regides do Brasil”,
acredita.

Pensando no Mercosul, hd 18 meses
a ACIM criou seu departamento de Co-
mércio Exterior em parceria com o Sebrae-
Pr. Uma das primeiras iniciativas do
departamento foi a criagdo de-dois grupos

A formagao de blocos econdémicos pode
ser um passo a mais para o fim das barreiras
entre os paises do mundo. O Mercosul, por
exemplo, jd tem como praticamente certa a
participagaodo Chile, comatotal liberalizacao
das tarifas até o ano 2005. A proposta de
associagdo feita ao Chile foi estendida ao
Peru, Bolivia, Equador, Colombia e Venezuela.

O Mercosul tambémnegociacoma Unido
Europeia a criagdao do mais poderoso bloco
comercial do planeta. Seria o primeiro bloco
dividido pelo oceano. Ja existe a Apec —

Unido dos blocos

Cooperagao Econdémica Asia-Pacifico — um
grupo de 18 paises que vai dos Estados
Unidos ao Japdo, passando por Chile e
Meéxico. Mas a Apec marcou apenas para o
ano 2020 a construgdo de uma zona de
comércio entre seus integrantes.

Os blocos econdomicos existentes sao
Unido Européia, Nafta e Sudeste Asidtico,
além do Mercosul. Nafta e Mercosul também
Jd analisam a formagao de uma gigantesca
zonade comércio integrando ainda os demais
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Ferraz encontrou melhores precos
e qualidade na Argentina

de interesse em comércio exterior nos se-
tores de metal-mecanica e confeccoes/téx-
til. “Estamos fazendo nossa parte. Incen-
tivamos a participacdo de empresarios nes-
ses grupos e estamos abertos para outros”,
afirma Jefferson Nogaroli.

Cerca de 30 empresas fazem parte
dos dois grupos. Elas se cotizaram e pos-
suem uma consultoria em comércio exte-
rior e participam e expdem em feiras e
exposicdes no Brasil e paises do Merco-
sul. Através dos grupos, os empresarios

puderam se conscientizar de que o co-
mércio exterior nao é “um bicho-de-sete-
cabegas”.

A maior parte dos empresdrios que
fazem parte dos grupos ja iniciaram al-
gum tipo de contato para realizar negé-
cios com empresas do Mercosul. Alguns
jé efetivaram transagdes. Atuando no gru-
po de confeccdes, o diretor da Fabrica de
Acolchoados Maringd, Carlos Alexandre
Ferraz, estd importando tecidos para col-
chao, para pronta confec¢do, produtos qui-
micos, camisaria e jeans. Tudo da Argen-
tina.

Segundo Carlos Ferraz, os tecidos
para colchdo sdo 30% mais baratos que
0s nacionais, enquanto que 0s jeans saem
40% mais em conta. Os produtos quimi-
cos estdao sendo importados porque estido
em falta no mercado nacional — aumentou
o consumo apés o plano real. Outra raziao
para a procura de novos mercados € a
variagao de estampas dos tecidos.

“O empresdrio brasileiro estd acos-
tumado a fazer um ou outro tipo de es-
tampa, para nao aumentar custos, € a ven-
der tudo com facilidade. No exterior a
mentalidade é diferente: o objetivo € dar
mais opgdes ao cliente, que muitas vezes
prefere pagar um pouco mais para ter um
produto do seu gosto”, explica o empre-
sdrio.

O empresdrio Carlos Walter Martins

Segundo o Ipardes — Instituto Para-
naense de Desenvolvimento Econémico e
Social — a importancia dos paises do Merco-
sulnas exportagdes paranaenses cresceu sig-
nificativamente desde a assinatura do acordo
em 1991. Em 1990, essas exportagoes eram de
apenas 4,13%, passando em 1993 a ser de
14.89% — 6,81% para Argentina, 4,99% para
o Paraguai e 3,09% para o Uruguai.

Exportacoes paranaenses

O principal grupo de produtos exporta-
dos pelo Parand para o Mercosul é o das
caldeiras, mdquinas e aparelhos e instrumen-
tos mecanicos, que representam 14,3% do
valordas exportagaes. Os 6nibus, caminhdoes,
tratores, ciclos e outros, representam 12,8%,
seguido dos combustiveis — 11,4% — papel e
papel cartao—11%—aves—7,65%—madeira,
café, chd-mate e cigarros.

Exportagoes Paranaenses (US$ milhoes FOB)
(Fonte: Sistema Alice/DTIC)
Ano Argentina | var.% Paraguai | var.% Uruguai | var.% Total var.%
1990 16,6 0 45,7 0 14,7 0 77,0 0
1991 61,0 267,47 | 53,0 15,97 16,7 13,61 130,7 69,74
1992 122,7 101,15 | 56,9 7,36 46,3 177,25 | 225,9 72,84
1993 169,5 38,14 124,2 11828 76,8 65,87 370,5 64,01
1994* | 151,7 101,3 49,6 302,6
Quantum (TON liquida)
Ano Argentina | var.% Paraguai | var.% Uruguai | var.% Total var.%
1990 22.815 0 153.807 0 12.183 0 188.805 | 0
1991 73.406 221,74 | 167.774 9,08 14.377 18,01 255.557 | 35,35
Fone ° 222_9 162 1992 123.699 68,51 195.548 16,55 27411 90,66 346.658 | 35,65
¢ 1993 213.441 72,55 309.559 58,30 101.947 | 271,92 | 624.947 | 80,28
1994* | 1791 262,3 91,1 532,5
Rua Santos Dwnont 2.555 * Total de janeiro a outubro de 1994
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Pedro, diretor da hidro metalirgi-
ca Ziover-Martch, faz parte do gru-
po de metal-mecanica. Ele estd
mantendo contatos com empresas
argentinas interessadas em colocar
seus produtos naquele pafs. “E um
comego. Esperamos concretizar os
primeiros neg6cios e torcemos para
que nossas exportagdes ganhem
maior volume com o tempo”, diz.
H4 mais de 20 anos no mer-
cado, a Odonto Larcon estd com

fecgdes. “Sao pequenos detalhes
que podem ser resolvidos e nao
devem inviabilizar a Zona de Li-
vre Comércio. Outros géneros que
tém entrado no Brasil em grande
quantidade s3o a carne e 0 queijo,
importados de Uruguai e Argenti-
na.

Jefferson Nogaroli, que tam-
bém € diretor do Supermercado
S3o Francisco, afirma que em dois
meses o Brasil adquiriu quase todo

planos de entrar na Venezuela,
Peru e Equador, tinicos paises da
América do Sul onde nio mantém rela-
¢Oes comerciais. Apesar de larga expe-
riéncia, o empresdrio Enio Ferreira Lopes
admite que ainda tem dificuldades para
exportar, principalmente devido a buro-
cracia.

A Ceifanorte, que produz pegas para
tratores e colheitadeiras, enfrenta as mes-
mas dificuldades. Hoje a empresa exporta
seus produtos apenas para a Bolivia, para
onde existe facilidade de transporte. “Nao
exportamos para os paises do Mercosul
devido aos tramites burocréticos e porque
nio hd transportadora que faga entrega
retalhista”, explica Ildefonso Guimaries,
proprietdrio da empresa.

Para a Cocamar, o Mercosul jd € uma
realidade hd alguns anos. A cooperativa
exportou este ano mais de 80 mil sacas
de café beneficiado para a Argentina. Ex-
portou também fécula de mandioca e estd
importando semente de canola. J4 exis-
tem estudos para incrementar as relagoes
também para exportacdo de suco de la-
ranja.

PERDAS E GANHOS: Na drea agricola
a Argentina leva algumas vantagens so-
bre o Brasil, mas o presidente da Coca-
mar Luiz Lourengo, ndo vé grandes pro-
blemas nisso. A situagdo mais delicada,

segundo ele, é a do trigo. “O Governo

Lourenco: preocupacao com tributos internos

brasileiro precisa se definir: quer ou nao
produzir trigo? O prego de garantia esta-
belecido hoje € superior ao prego de im-
portag@o. Dessa forma a produgdo nacio-
nal fica inviabilizada”, diz.

Luiz Lourengo afirma que € preciso
tomar algumas precaugdes. O Brasil ja im-
portou arroz da Asia — que tem pregos
subsidiados — via Uruguai. Os Tigres Asid-
ticos ja nos venderam indiretamente con-

o estoque de queijo e carne do
Uruguai e Argentina. As importa-
¢oes foram provocadas pela queda das ali-
quotas, uma medida tomada pelo Gover-
no devido a entressafra e a0 aumento nos
precos daqueles produtos.

Segundo Nogaroli, as prateleiras dos
supermercados estao cada vez mais reple-
tas de produtos estrangeiros. “Os impor-
tados eram privilégio dos grandes centros
e direcionados as pessoas de alta renda.
Com a valorizagdao do Real e a redugdo

Ao lado do aeroporto, a Estagao Adua-
neira Interior — Porto Seco — é considerada
uma obra essencial para colocar Maringa
como um centro de negdécios do Mercosul. A
instalagao de um Porto Seco em Maringd foi
autorizada pela Receita Federal apés a reali-
zagao de um estudo feito a pedido da adminis-
tragao municipal na época do prefeito Ricar-
do Barros.

Um dos articuladores do estudo foi o ad-
ministrador de comércio exterior Marcos
Valéncio. Segundo ele, se tudo correr bem na
aberturadalicitag@o aobrapode ser concretiza-
daematé seismeses. A Receitaestimaque o custo
do Porto Seco gira em torno de R$ 4 milhdes.

Porto Seco vai
gerar desenvolvimento

Para Marcos Valéncio, além de elimi-
nar vdrios tramites burocrdticos e agilizar os
negoécios de comércio exterior, o Porto Seco
propiciard a instalagdo de novas empresas
em Maringd. “Vamos necessitar dos servigos
de despachantes aduaneiros, oficinas para
consertos de containers, empresas de expor-
tagdo, de aluguel de containers, de advoga-
dos especialistas em direito internacional,
além de grandes empresas ligadas a drea de
comércio internacional”, frisa Valéncio.

O administrador juntou-se a outros em-
presdrios e fundou a Creage — Centro Regio-
nal de Armazéns — e vai participar da licita-
¢do para construgdo do Porto Seco.
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das aliquotas esses produtos ji estdo aces-
siveis aos mercados de massa”.

Para Jefferson Nogaroli, essa rdpida
insergdo do Brasil no mercado mundial
deve servir de alerta para o empresdrio.
Ele diz que o comerciante deve estar pre-
parado, analisar pre¢os ndo s6 no merca-
do interno, mas também no exterior. “Se
o concorrente oferecer produtos importa-
dos a pregos inferiores e qualidade supe-
rior, ele toma conta do mercado”, adverte.
SEBRAE: O Sebrae langou em 1993 o
manual “O Mercosul e a Pequena Empre-
sa — Oportunidades e Ameagas” que mos-
tra como este novo mercado estd se
estruturando e quais seus reflexos positi-
VOS € negativos para as pequenas empre-
sas. Segundo a publicagao, todos os tipos
de empresas terdo as mesmas oportunida-
des no Mercosul.

O que determinard o éxito no Mer-
cosul sdo fatores como boa estratégia de
distribuicdo, engenharia de transporte, agi-
lidade no processo de tomada de deci-
sdes, marketing de vendas agressivo, fa-
cilidade e agilidade na obteng¢édo de infor-
magcdes, conhecimento da cultura do pais
em que a empresa opera, produtividade
da mao-de-obra, adaptagdo as exigéncias
de uma economia de escala e uso de sis-

Para Guimaraes, Mercosul facilitara a
vida dos exportadores

temas de parceria empresarial.

As empresas que efetivarem vendas
para o Mercosul devem analisar bem as
formas de pagamento. As trés condicdes
bésicas sdao cobranga simples, carta de cré-
dito irrevogavel e pagamento antecipado.

A condic¢do de venda de mercadoria
€ a utilizagao do sistema FOB.

COMER BEM K ARTE.
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A consultora de comércio exterior da
ACIM, Maria do Céu Martins Lopes, tam-
bém dd algumas dicas para uma exporta-
¢do bem sucedida. Ela diz que é preciso
fazer uma andlise de mercado, ou seja,
estar atento aos costumes, gostos dos con-
sumidores, e as exigéncias do mercado e
inclusive caracteristicas exigidas na em-
balagem.

Maria do Céu alerta que a qualidade
dos produtos exportados tem que estar de
acordo com as exigéncias do mercado do
comprador. Ela acrescenta que a exporta-
¢d0 ndo pode ser feita somente com 0
excedente de crises de mercado interno.
“E preciso exportar sistemdtica e conti-
nuamente, pois o parceiro importador cer-
tamente vai programar negécios contando
com o exportador”.

A modernizagdo € um ponto impor-
tante para a conquista ¢ manutengdo de
mercados. A consultora afirma que a
internacionaliza¢do mundial da economia
vem exigindo essa modernizagdo crescen-
te, principalmente no comportamento em-
presarial. Maria do Céu finaliza lembran-
do que os interessados em comércio exte-
rior encontram bons especialistas no mer-
cado que podem ajudar em todas as eta-
pas da exportagdo.

NAO JOGUE

NO ESCURO

Todo o material e a instalagio
elétrica para construgao e
manutengao, vocé
encontra com
certeza na EXPOLUZ.
Aqui, tanto o atendimento
como a mao-de-obra
sdo treinados para oferecer o
melhor para voce.

Faca o melhor negdécio.

EXPO

MATERIAIS ELETRICOS

Av. Brasil, 4.917 - Maringa
Fone: (044) 262-2127
Fax: (044) 262-1552

QUE FIQUE
BEM CLARO!

y
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A marca de sua empresa e de seu
produto sao os seus maiores tesouros...

Ferrari's Marketing & Design(051) 342-2054

Para cuidar de seu patrimonio maior-SUA MARCA-nossa organizagao possui completa infra-estrutura operacional,
com profissionais experientes,nos mais variados setores,técnico e juridico.

BUSCAS-DEPOSITO DE MARCAS E PATENTES(Brasil e Exterior)-REGISTROS NO Min. da SAUDE e AGRICULTURA
INMETRO-SEI-ABAC(C6digo de Barras)-LICENCIAMENTO-FRANCHISING-ETC...

Contate com nossos escritorios,vamos orientd-lo na maneira mais
completa e legal de proteger seu patrimonio,sua criacio,sua MARCA!

Prepare sua entrada no MERCOSUL,registrando suas MARCAS nos paises integrantes deste novo mercado.

CONSULTORIA & ASSESSORIA

RESARIAL LTDA.

5\\ ;\,si\‘;:\»;\z%?q\\\
3 3 M i S 4R
o § IR Y I RGN

BN
N
3

MATRIZ: PORTO ALEGRE ( SEDE PROPRIA) FILIAL: BENTO GONGALVES - RS FILIAL: MARINGA ESCRITORIOS: REPRESENTANTES:
Rua 24 de Outubro N2 1681 CJ 1009 e 1008 Rua Saldanha Marinho N° 435 Sala 406 - Av.Herval,275-Sala 04 S&o Paulo e Uruguai  Em Todo o Pais
Bairro Auxiliadora-Fone:(051)332-7933(Chave) "FoneFax:(054)452 1308-CEP 95700-000  Sobre-loja Argentina AGENTES:

Caixa Postal 1434-CEP 90510.003 FoneFax:(044)2264- No Exterior
Fax:(051)332 7696 :(044)226-2658
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Qualquer que seja o
numero de participantes,
o Hotel Deville é o lugar
ldeal para suas reunioes.
Tradicional em promover
e sediar grandes eventos,
0 Hotel Deville tem todas
as condicoes para fazer
da sua convengdo ou
encontro um verdadeiro

sucesso.

AVHERVAL, %
INFORMACOES E RESERVAS

TEL: (044) 226-1001
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MATAL

Timidez do
comeércio

Apesar da falta de comprometimento dos empresdrios do comércio varejista
de Maringd, a ACIM realiza campanha de divulgagdo e incentiva a
participag¢do das empresas na decoragdo de rua para o Natal

Pelo segundo ano consecutivo o co-
mércio varejista de Maringd deixa de reali-
zar uma campanha conjunta para promover
as vendas de Natal. Como em 1993, a
Associagdo Comercial e Industrial tentou
mobilizar a classe empresarial sem éxito.
Virias reunides foram convocadas para
discutir qual projeto seria desenvolvido.
Em todas as ocasides, a participagao dos
interessados foi decepcionante.

Depois de ver suas tentativas frustra-
das, a ACIM optou por restringir a campa-
nha colocagdo de painéis luminosos como
decoragdo de rua em alguns pontos do
centro e 2 veiculagdo de um “VT” institu-
cional nas emissoras de televisdo dacidade.
Fora isto, o que se vé em Maringéd sdo
poucas iniciativas isoladas de determina-
das empresas que estdo sorteando prémios
para os clientes.

A estratégia adotada pela ACIM foi

para que a data ndo passasse em “brancas
nuvens”. Tudo foi feito sem que houvesse a
obrigatoriedade de participagdo do empre-
sariado. Participa da veiculagdo na televi-
sdo, apenas quem tiver interessado. No
caso da decoragio de rua, coube a cada
empresa definir pela instalagao ou nao dos
painéis nos postes localizados em frente
das lojas.
ALVORADA: JanoJardim Alvorada,uma
mobiliza¢do, encabecada pela Diretoria da
Agénciada ACIM no bairro, reuniu mais de
60 empresas em torno de uma campanha de
divulgac@o do comércio da regido. Com o
tema “Vem! No Alvorada tem”, a promo-
¢do pretende mostrar que 0s empresarios
vendem produtos de qualidade a pregos
atrativos.

Segundo o diretor da Agéncia, Valdir
Pignata, ha trés anos foi desenvolvida uma
campanha semelhante que alcangou resul-
tados significativos. Ele espera que agora o

W7

Painéis luminosos foram a alternativa
escolhida pela ACIM para
a decoragio de rua

sucesso possa ser repetido. O objetivo €
chamar a ateng¢do do consumidor que por
qualquer motivo deixou de comprar nas
lojas do bairro.

A Campanha do Alvorada também
elegeu os meios de comunicagdo com vei-
culos de divulgacdo da promogao. Desde o
inicio do més, jornais, emissoras de rddio e
televisdo veiculam comerciais exaltando as
potencialidades do comércio daregido. Eles
mostram ainda artigos e pregos promocio-
nais.

Valdir Pignata diz que a retomada da
campanha foi o primeiro passo de umasérie
de iniciativas que serdo desenvolvidas per-
manentemente pelos empresdrios do Jar-
dim Alvorada. Serdo promogdes semelhan-
tes a do Natal, previstas para ocorrer proxi-
mas as datas festivas do comércio.
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CAMARA MuNICIPAL

Legislativo recebe novo prédio

Para o presidente Nereu Vidal Cézar, a construgdo do prédio da Camara foi a maior conquista
do povo e da democracia de Maringd, desde a fundag¢do do municipio

by ! 23
A -

Nova Camara Municipal de Maringa: um
prédio em harmonia com a cidade, na

Avenida Papa Joao XXIII, 239

No dia 12 de dezembro de 1994 a
Céamara Municipal de Maringd recebeu o seu
prédio préprio. Coma inauguragdo, o prefei-
to Said Ferreira resgatou um compromisso
dacidade, iniciado no dia 14 de dezembro de
1952, quando aconteceu a primeira sessio
da Camara de Maring4. A inauguragdo do
prédio préprio aconteceu exatamente hd 42
anos do dia em que foram diplomados 0s
primeiros nove vereadores, € a dois dias dos
42 anos da realizagdo da primeira sessdo do
Poder Legislativo Municipal.

Coube ao Dr. Nereu Vidal Cézar, 31°
presidente da Cimara de Maring4, o privilé-
gio de receber e abrir aos maringaenses 0
prédio préprio do Legislativo, uma obra que
foiiniciadaem 1991, na presidéncia de Mar-
co Rocha Loures, e entregue ao municipio,
pelo prefeito Said Ferreira. A bengéo inau-
gural foi ministrada pelo arcebispo Dom
Jaime Luiz Coelho.

Construido num terreno de 2.410 me-
tros quadrados, o prédio da Cimara de Ma-
ring4 terd 2.500 metros quadrados de 4rea,
em trés pavimentos (um subsolo, para esta-
cionamento, e dois andares). O novo pleni-
rio (que seré concluido em janeiro) terd 490
metros quadrados, bem mais amplo e ade-
quado do que o utilizado desde 1982, no
prédio alugado, na Praga Rocha Pombo.

LOCALIZACAO
Onovo prédio da Camara foi construido
em local muito préximo ao centro da cidade,
na Avenida Papa Jodo XXIII, 239, naesquina
com a Avenida Cerro Azul.

CAMARA: 6 LOCAIS, NOS 42 ANOS

A primeira sessdo da Camara Municipal
de Maringd aconteceu hd 42 anos, no dia 14 de
dezembro de 1952, na concessioniria
Chevrolett, localizada na esquina da Avenida
Parand com Avenida Brasil (onde hoje funcio-
na a agéncia Avenida e a Regional do
Banestado). Eleito primeiro presidente, Arlindo
de Sousa convocou virias reunides da CAmara
paraasuacasa,naRuaArthur Thomaz, bemem
frente 2 atual igreja da Congregagdo Crista.
Depois a Cimara passou a reunir-se no Marin-
g4 Clube, a época localizado onde hoje funcio-
na o Supermercado Muffatdo.

Em 1953, ainda sob a presidéncia de
Arlindo de Sousa, a Camara ganha a sua
primeira sede, alugada, nos altos do Cart6rio
Diégenes Pinto, no prédio localizado na es-
quina das avenidas Duque de Caxias e 15 de
Novembro (em frente ao Edificio Nagib
Name). Em 1956, o presidente Napoledo
Moreira da Silva muda o Legislativo para a
Avenida Tiradentes, 253, na esquina com a
Rua Mem de S4.

Nereu Vidal Cézar e Saierre, observados
Dom Jaime, vereadores e convidados: ‘“Maringa
como prioridade absoluta”

Em 1982, o presidente Maurilio Cor-
reia Pinho muda a Camara para o prédio que
seria o dltimo alugado, localizado & Praga
Rocha Pombo.

A Nereu Vidal Cézar vale o registro de
ter perseguido, como um dos seus objetivos
prioritdrios da segunda gestao como presi-
dente da Camara, a conclusio do prédio. A
sua atuagdo pessoal, junto ao Executivo, o
acompanhamento da obra, e 0o empenho para
finaliz4-la foram decisivos para que a inau-
guragdo acontecesse em dezembro de 1994.

Os vereadores da
11* Legislatura

Os vereadores da 11° Legislatura, 1993/
1996, elegeram para a Mesa Diretora, no biénio
93/94: presidente, Nereu Vidal Cézar; vice-
presidente, Nilton Tuller; 1°secretdrio, Antonio
Carlos Pupulim; 2° secretdrio, Fernando de
Campos Barros Jiinior.

Integram o Legislativo de Maringd os
vereadores: Almeri Pedro de Carvalho, Antonio
Preto, Belino Bravin Filho, César Gualberto,
Chico Coutinho, Edith Dias, Emerson Nerone,
José Carlos Cuca Valéncio, John Alves Corréa,
Kunihiro Nitta, Manoel Batista da Silva Jinior,
Oscar Batista, Ricardo Maia, Serafina Carrilho,
Umberto Crispim, Valdir Pignata, Victor
Hoffmeister.
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A Comercial de Bebidas Virginia, ha 43 anos atuando em Mai
esforco, coordenacdo, criatividade, a busca da modernida
ddo otimos resultados. Por isso, somos bicampedes, numa ava
N2 1 em frota e N2 1 no geral, entre todos revendedores
Nosso muito obrigado ao publico consumidor, clie

Um brinde para voc ¢ sun jamilia. ‘
Baas Festas. Felin 95,
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CoM Esta LiIngA DE CAMINHOES

FicA FAciL SER A NUMERO UM!

A Comercial de Bebidas Virginia, acaba de ser Y
eleitaamelhor disU‘ibuidoraBrgll?ln?; doEstadodo TO 0 Dw‘sel
Parana, alémde serescolhida pela propria Brahma Sew Revendedor
como Fera em Transportes, por ter obtido a nota Mercedes-Benz Para
maxima na avaliacao de sua frota. Mcm'ngci E Regido

Motivos para isso nao faltam. Uma administra-
¢ao competente, um bom atendimento e, € claro,
uma excelente distribuicdo, garantida pela quali-
dade dos veiculos Mercedes-Benz de sua frota.

E por falarem Mercedes-Benz, a Toyo
Diesel, representante Mercedes-Benz
para Maringd e regido, ja esti com a
novalinha 95, modelos como o utilitario
MB 180D e a mais completa linha de \
caminhoesleves, médios, pesados, super
pesados e extra-pesados, que se encai-
xam perfeitamente as suas necessida- -
des toyo diesel

Na hora de renovar a frota pense : .
como a Comercial de Bebidas Virginia. | V Ef | A C U L O S_

Pense em ser o niimero um. Pense Revendedor L —

Mercedes-Benz, pense Toyo Diesel. ~ MICHELIN Weslla

poppi & borges

Av. Colombo, 1.240 - Fone (044) 222-3207 - Fax (044) 222-3038 - Telex 44-2222 - Cep 87045-000 Maringa - PR
ASSISTENCIA TECNICA * VEICULOS NOVOS E USADOS * VEICULOS USADOS EM CONSIGNACAO




CULTURA

Aperitivo musical

Iniciativa da Universidade de Maringd leva miisica de cAmara a trés empresas
da cidade. Durante 45 minutos, as mdquinas param, e os funciondrios

tém uma atividade diferente de lazer

Calar o roncar conti-
nuo das maquinas e deixar
fluir doces acordes pelo
gramado do pdtio a som-
bra de eucaliptos. Funcio-
nérios de bragos cruzados
a acompanhar, com sutis
movimentos de pernas e
pés, o ritmo de composi-
¢oes cldssicas e populares.
Empresirio satisfeito, foto-
grafa as expressoes dos
“operdrios”, que vao da in-
diferenga ao sorriso cheio
de felicidade na mesma ve-
locidade do dedilhar de um

“Cada um desenvolveu uma
aptiddo. Aqui dentro convi-
vem um fotégrafo, um poe-
ta, e um escritor”’, comenta.

Outra razdo para que a
Odonto Larcon esteja aber-
ta a arte € a possibilidade
de oferecer aos funciondrios
uma atividade que alie la-
zer e cultura. Mesmo que
seja durante 45 minutos, e
no meio do expediente.
“Vale a pena parar as mé-
quinas. No retorno todos
estdo mais alegres, descon-
traidos e com uma dose re-

violao.

Pode parecer incrivel,
mas este cendrio foi mon-
tado em uma empresa de Maring4, no dia
22 de novembro. Cerca de 50 funciond-
rios da Odonto Larcon, Terrabrés e Borges
Placas, se reuniram no pitio da primeira
inddstria para assistir, durante 45 minu-
tos, a apresentagdo de um concerto de mu-
sica de cAmara. A iniciativa inédita na ci-
dade, inaugurou a série “Musica nas Fa-
bricas”, como parte do projeto “Concer-
tos Populares”, da Universidade Estadual,
a UEM.

O projeto nasceu hd dois anos, gra-
cas 2 iniciativa do professor Luiz Giani,
do Departamento de Ciéncias Sociais da
UEM. Ele reuniu um grupo de nove musi-
cos e passou a se apresentar em diversos
pontos da cidade. O objetivo é formar pla-
téias, incentivar a produgdo musical da
populagio, e divulgar o curso de Técnico
em Musica, oferecido gratuitamente pelo
Centro de Aplicagdo Pedagégica da Uni-
versidade.

GENIOS: Das pragas e shoppings até che-
gar as fabricas, a trajetéria do projeto foi
uma consequéncia do trabalho coordena-
do pelo professor Giani. No programa de
apresentagdes estdo incluidas obras dos
génios da misica cldssica e popular como
Webber, Chopin, Aldir Blanc, Pixingui-

Em novembro, trés empresas de Maringa pararam para
assistir a um concerto de miisica de cAmara

nha, Villa Lobos, Chico Buarque, e
Vinicius de Moraes. O grupo é formado
por flauta, saxofone, violdo, piano eletrd-
nico, dois violinos e trés vocalistas.

Na opinido do professor Giani,
Maringd estd afastada das grandes mani-
festagdes culturais e artisticas. Por isto ele
sentiu a necessidade de iniciar um movi-
mento que proporcionasse a comunidade
oportunidades de ouvir boa musica, em
locais piblicos. Principalmente a popula-
¢ao de baixa renda. E até mesmo a classe
média que ndo tem o hébito de prestigiar
concertos de musica de cAmara.

J4 0 empresdrio Enio Ferreira Lopes,
da Odonto Larcon, acredita que este tipo
de apresentagdo deveria ser organizado
com mais frequéncia. Ele espera que a
partir c!e agora, possam surgir mais em-
presas interessadas em promover concer-
tos. E que as exibiges sirvam também de
estimulo para o nascimento de outros gru-
pos do género em Maring4.

CONVIVIO: Ele afirma que a Odonto
Larcon sempre estard disposta a promo-
ver iniciativas culturais no patio da fabri-
ca. O empresdrio explica que esta pré-
disposi¢ao € fruto da formacio artistica
dos membros da diretoria da empresa.

novada de disposi¢do para
o trabalho”, justifica.

Para saber se a suposi-
¢do do empresério estd corrreta ou ndo é
preciso verificar na linha de producio o
aumento do desempenho de cada funcio-
nario. Mas que ao final da apresentagdo
havia um clima renovado no ambiente da
fabrica, isto havia. Hilda Castilho da Sil-
va, zeladora, ficou encantada em assistir
pela primeira vez um concerto de misica
de camara. “Foi muito bonito”, diz entu-
siasmada.

Diran Kunevalik, do controle de
almoxarifado, declara que gostaria de ter
ouvido mais muisicas. Como no “show”
que assistiu na praga da Catedral. Fa da
musica instrumental, Kunevalik sempre
que pode escuta fitas com estes tipos de
composi¢do. “Este som acalma a gente.
Areja nossa cabega. Faz com esquegamos
os problemas por alguns instantes”, acres-
centa.

O auxiliar de pintura Alex Sandro de
Souza tem opinido semelhante a do em-
presario Enio Lopes. “A musica anima mais
a gente”, ressalta. Admirador da musica
instrumental, ele gosta de ligar o rddio no
programa “Jazz e Cia”, da Metropolitana
FM. Aliés o dnico horério do rddio marin-
gaense dedicado a quem tem preferéncias
mais refinadas na sele¢do musical.

ACIM - DEZEMBRO/94 - [l



INFORME ESPECIAL

rlospitaL MARINGA

Inauguradas as novas instalacoes

Desde que assumiu a dire¢do da empresa, a atual diretoria ndo parou de investir na modernidade
e no aperfeicoamento de seus profissionais. Investimentos que fazem do Maringd um

Centro Médico de exceléncia

Inovar e modernizar,
buscando sempre a quali-
dade e a exceléncia nos
servicos. Estes tém sido
0s objetivos propostos
pela atual administracdo
do Hospital e Maternida-
de Maring4. Objetivos
que vém sendo cumpri-
dos a risca. Dentro desta

estratégia, a empresa
inaugurou no dltimo dia
0ito, 22 novos apartamen-
tos, uma recepcgio e lan-

repasse para os hospitais.

MODERNIZACAO: Ape-
sar de todos os problemas
enfrentados, o Hospital e Ma-
ternidade Maringd investe
macicamente em tecnologia
e na qualificagdo dos seus
profissionais, tornando-se
hoje um completo centro
médico da Regido Noroeste
do Parand. Conta com um
Corpo Clinico com 130 mé-
dicosespecialistase 170 fun-
ciondrios, treinados e capa-

chonete.
A inauguragio foi
marcada por uma solenida-
de que reuniu um grande ndmero de
empresdrios, politicos e a classe médi-
ca. Durante seu discurso, o diretor-pre-
sifiente do hospital, Nelson Rezende,
frisou que a preocupagdo maior da em-
presa € a saiide e o bem-estar dos pa-
cientes. “Porisso nos preocupamos com
uma higienizagio perfeita e o controle
dos riscos de infecgdo hospitalar”.
Nelson Rezende lembrou que, a0
assumir o Hospital e Maternidade Ma-
n.ngé, a primeira preocupagio da atual
diretoria, foi sanear a parte financeira
que passava por graves dificuldades.

Os médicos Durval Francisco
Filho e Celso Correia Reis
descerram a placa

Hospital Maringa: 7 mil metros quadrados

de area construida

“Para resolvermos estes problemas tive-
mos o apoio fundamental de nossa equipe
médica, dos funciondrios e fornecedores,
além da compreensio e auxilio das insti-
tui¢Oes financeiras”.

O diretor-presidente do Hospital e
Maternidade Maringd criticou ainda o des-
caso com que o Governo trata a rede
hospitalar do Brasil. Este € um problema
sério e motivo de muita luta por parte da
diretoria da empresa. A administradora
do hospital, Clarice Franchini lida direta-
mente com este problema e lembra que
desde outubro a Previdéncia ndo faz o

Sala de espera:
mais conforto para acompanhantes
e pacientes

citados.
Desde 1984 o Hospital
possui Comissdes de Con-
trole de Infec¢do Hospitalar e um Cen-
tro de Treinamento credenciado pelo
Ministério da Saide. Este centro treina
profissionais daRegido, na maioria, far-
macéuticos, enfermeiros, médicos, ad-
ministradores e outros. O Hospital Ma-
ringd é considerado um ponto de refe-
réncia e exemplo de controle de infec-
¢do hospitalar.

Os investimentos em equipamen-
tos modernos ndo param nunca. Desde
outubro, por exemplo, o hospital € equi-
pado por um moderno Centro de Cirur-
gia Videolaparoscépica. A videolapa-
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Modernidade: O Hospital Maringa é
equipado com aparelhos
de tltima geracio
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cos, além de 8
cardiologistas.

INSTALA-
COES: Com a
inauguragdo das
novas instala-
¢oes, o Hospital
e Maternidade
Maringd passa a
ter 7 mil metros
quadrados de
drea construida e
capacidade insta-
lada de 100 lei-

Nelson Rezende, Diretor-Presidente; Clarice
Franchini, Administradora; Geancarlo Sanches,
Diretor-Clinico e Milton Cury, Diretor-Administrativo

roscopia € um dos principais avangos na
drea da cirurgia dos tltimos 50 anos. O
hospital jd adquiriu, e deve serinstalado
em 90 dias, um tomégrafo computado-
rizado.

Outro motivo de orgulho do Hos-
pital e Maternidade Maringd é a UTI —
Unidade de Terapia Intensiva, onde a
palavra de ordem € estar sempre alerta.
A unidade possui 10 leitos, distribuidos
em 110 metros de drea construida. Os
pacientes sdo atendidos por 12 médi-

O hospital passou a ter duas
recep¢des: uma para atender os
segurados da Previdéncia
e outra particular

tos. Agora, sdo
duas recepgoes:
uma para segura-
dos da Previdén-
cia Social e outra
particular. Outra inovagio € a lanchonete,
possibilitando que acompanhantes, médi-
cos e funciondrios possam escolher seu
préprio cardépio, diferenciado das refei-
¢des dos pacientes.

O padre Takemi abencoa
as novas instalacgdes

Ontem e hoje

No final dos anos 40 Maringd
ainda era um projeto de“cidade. Nao
haviam ruas pavimentadas e quando
chovia a situagdo ficava cadtica. Nao
haviam meios de comunica¢do. Ndo
existia telefone. O telégrafo era precd-
rio. Mas, as terras férteis trouxeram
para cd muitos empreendedores. Entre
eles, omédicoJosé Geraldo Braga, que
em 1948 fundou a Casa de Saiide Ma-
ringd, rebatizado como Hospital e Ma-
ternidade Maringd.

O hospital foi construido em ma-
deira e apenasasalade cirurgiaerade
alvenaria. As instalagcées eram precd-
rias, mas mesmo assim foram executa-
das cirurgias avangadas como gastrec-

tomias, ressec¢oes intestinais e cirur-

Em 1948 a primeira Casa de
Saide de Maringa

gias dsseas, com 6timos resultados.

A partir de 1970 a madeira foi
dando lugar a alvenaria. A partir de
entdo, o processo de modernizacao nao
parou, culminando com o estdgio atual,
que faz do Hospital e Maternidade Ma-
ringdumdos mais eficazes no atendimen-
to a savide do Municipio e da Regiao.

MERCANTIL
SAO JOSE LTDA.

73N

Hidraiilica - Deca - Cobre - Elétrico
Bombas - Materiais de Incéndio
Ferramentas - Ferragens e
Impermeabilizantes

Fone: (044) 224-4641 :
o Eex Oazecdedy

Av. Brasil, 4841 - MARINGA/PR

50 HOSPITAL E
= :’,lp,lp;l MATERNIDADE
MARINGA

P-rdnt'o" Socorr024 hol’as :

Maternidade, Clinica e Cirurgia
Tel.: (044) 224-7122
Av. Cidade de Leiria, 356

MARINGA MATERIAIS
ELETRICOS LTDA.

° Materiais Elétricos em Geral
* InstalagGes Padrdo Copel
< Fios e Cabos

Fones: (044) 224-2084 ¢ 224-3015
Av. Brasil, 4978 — Maringd - PR
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BANCOS

Alternativa de divulgacao

Agéncias bancdrias de Maringd criam espacos para que seus clientes divulguem produtos
e servigos. A idéia deu certo e hoje € preciso entrar em uma longa fila
de espera para conseguir expor nesses locais

Nos tltimos anos clientes
de vdrias agéncias bancdrias
de Maringd passaram a ter um
espaco exclusivo para mostrar
produtos e servigcos. A idéia
de criar locais de exposigdo
foi dos préprios bancdrios.
Muitos conheceram este tipo
de midia alternativa em outras
cidades, e decidiram im-
plantar projeto semelhante no
municipio.

Primeiro foi definido o
local dentro da agéncia a ser

sugeriram pequenas modifi-
cagdes para tornar os espa-
¢Os mais atrativos. A maioria
concorda que € preciso “em-
belezar” os locais de exposi-
¢do. Eles acreditam que, ape-
sar de estarem bem localiza-
das dentro das agéncias, as
4reas sdao acanhadas. “Timi-
das”.

Apesar destes detalhes,
quem exp0s confirma que os
resultados obtidos s@o positi-
vos. A Frutimar, uma asso-

destinado as exposi¢des. A
principal caracteristica € que a
drea deveria estar posicionada
em uma regido de grande fluxo de pes-
soas. Depois cada funciondrio passou a
divulgar entre os clientes que 0 espago
estava disponivel para abrigar mostras de
produtos.

A principio, as exposi¢oes foram fei-
tas com empresas convidadas. Pouco tem-
po depois ja havia fila de espera de inte-
ressados em participar da iniciativa. A par-
tir daf cada agéncia estipulou o tempo de
permanéncia dos produtos. Na maioria dos
casos, o periodo de divulgagao ficou entre
cinco e dez dias dteis.

EXEMPLO: Na agéncia centro do Ban-
co do Brasil o espago foi criado em 1990.
No comego, foi destinado aos produtores

CENTRALCON

Central de Servicos

COLETA E ENTREGA RAPIDA

* MALA DIRETA * BLOQUETOS DE COBRANCA

+ JORNAIS INFORMATIVOS * REVISTAS

DISK MOTO PARA EMPRESAS

AREA DE ATUACAO - REGIAO METROPOLITANA DE MARINGA

Espaco disputado: as empresas tém que entrar
numa fila de espera para conseguir expor

rurais. Como a idéia atraiu clientes de ou-
tros segmentos, os organizadores decidi-
ram ampliar o projeto. Hoje, a drea pode
ser ocupada por empresas de qualquer se-
tor produtivo.

Ha dois anos, a agéncia centro do
Banestado seguiu o exemplo do Banco do
Brasil e passou a oferecer um local para
que os correntistas pudessem mostrar 0
que produzem. Destinada também a qual-
quer tipo de atividade, a drea € vista como
uma forma de retribuicdo. Um servigo a
mais que o banco presta a comunidade.
OPINIOES: Entre os empresarios que ja
participaram do projeto, a opinido € tni-
ca. Todos aprovaram a iniciativa, e até

CENTRALCON

Construgdes e Empreendimentos Ltda.

* Construcao Civil
¢ Saneamento

Av. Colombo, 4339 — 1° andar salas 101/102
FONE: (044) 224-1239 — FAX: (044) 224-6908
MARINGA — PARANA

[} - ACIM - DEZEMBRO/94

ciagdo de produtores de flo-
res de Marialva, ja embelezou
e perfumou a agéncia do Ban-
co do Brasil por duas vezes. E voltaria ao
local novamente se houvesse vaga. De-
pois da exposi¢@o, novos convites surgi-
ram para mostras semelhantes em outros
locais da cidade.

Edna Maria Celice Tokunaga, pro-
prietdria de uma pequena confecgéo, afir-
ma que o espago € ideal para divulgar os
produtos. Principalmente para quem, como
ela, esta comegando a entrar no mercado.
A empresdria gostaria apenas que 0s es-
pacos fossem remodelados. Uma das su-
gestdes € unir mais de uma atividade no
mesmo periodo de exposi¢ao.

No caso da sua empresa, que produz
moda e acessérios para praia, Edna co-
menta que a drea poderia ser dividida com
artistas pldsticos, lojas de material espor-
tivo; ou até com inddstrias de produtos
nauticos. “Vai depender da criatividade e
do ramo de atividade de cada um”, avalia.

Rosingela Salete Andrade Ferreira
Martins € outra empresdria que aprovou a
idéia. Tanto que ja expds no Banco do
Brasil e no Banestado. Proprietdria da The
Fashion School — uma escola de acompa-
nhamento do desenvolvimento do aluno —
Roséangela diz que a iniciativa é excelen-
te. “Um exemplo a ser seguido por todas

as agéncias bancdrias do pais”, observa.
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SERVICO

Acim faz parceria com Unimed

Procurando sempre oferecer os melhores e mais variados servi¢os aos seus
1.450 associados, a associa¢do firma mais um convénio médico

Desde o dia 05 de dezem-
bro os associados da ACIM tém
mais um convénio médico. A di-
retoria da entidade firmou par-
ceria com a Unimed. E o tercei-
ro plano de assisténcia médica
que a associagdo oferece. Os pri-
meiros foram firmados com a
Parand Assisténcia Médica e
Bamerindus Satde.

“Este é mais um beneficio
que oferecemos aos associados”,
afirma a diretora de Relacoes
Piblicas da ACIM, Noemi
Seravalli. Para o diretor-superin-

tendente da Unimed, Jodo Maria da
Silveira, a iniciativa privada tem que su-
prir as falhas do Governo na drea de as-

A solenidade de assinatura foi na sede da ACIM

sisténcia médica.
Jodo Maria da Silveira reconhece que
a Unimed ainda ndo atingiu o estigio

ideal. “Temos muitas metas a
cumprir. Mas € um plano hones-

to, que busca a satisfacdo do
usudrio”. Segundo o presidente
da Unimed, Nelson Couto
Rezende, a cooperativa existe
para distribuir trabalho aos mé-
dicos. “Por isso alcangou gran-
de credibilidade™.

Durante a solenidade de as-
sinatura do convénio, o presiden-
te da ACIM, Pedro Granado,
lembrou que a entidade estd sem-
pre atenta as necessidades dos
empresarios. “Oferecemos uma

gama enorme de servigos. Talvez por isso
nosso quadro associativo venha crescen-
do a cada dia”.

MARPA

Garantia do Patrimonio

Empresa gaiicha escolhe Maringd para abrigar a primeira filial no Parand. A partir
de agora, o Noroeste do Estado tem pessoal especializado em proteger o maior
patriménio dos empresdrio da regido: suas marcas

“Maring4 ¢ uma cidade que todo mun-
do gostaria de morar. Além das belezas
naturais, ela est4 localizada em uma Regido
geogrifica privilegiada”. A afirmagio € do
diretor-presidente da Marpa Consultoria e
Assessoria Empresarial, Valdomiro Gomes
Soares, para justificar a escolha do munic{-
pio como sede da primeira filial da empresa
no Paran4.

Criada h4 10 anos em Porto Alegre, Rio
Grande do Sul, a Marpa atua no segmento
de prestagio de servigos, na drea de registro
de marcas e patentes. Maringd é a segunda
cidade do pafs a ter uma filial da empresa.
A outra é em Bento Gongalves, Rio Grande
do Sul. A Marpa tem ainda escritérios de
representagio em Erexim, Sdo Paulo, Buenos
Aires e Montevidéu.

Segundo Valdomiro Soares, a caréncia
de especialistas no mercado, na drea de
registro de marcas e patentes também cola-
borou para que a cidade fosse a escolhida.

A" = (0

Valdomiro com Ivan: servico personalizado
no registro de marcas e patentes

“Em todo o Noroeste do Parand ndo h4 uma
empresa sequer, com estrutura capaz de oferecer
um servigo personalizado, com garantia e rapidez
necessérias”, avalia.

A instalagdio da Marpa em Maringd, vai
facilitar a vida de empresas que est@o preocupa-
das em preservar o seu principal patrimonio: suas
marcas. A consultoria faz a intermediag@o e en-

caminhamento dos documentos necessérios
noregistro de remédios, bebidas, alimentos,
cédigo de barras, contratos de franchising,
transferéncia de tecnologia, todo tipo de
direitos autorais, entre outras atividades.

O diretor-presidente da Marpa garante
que € possivel fazer uma busca nacional em
15 minutos. Isto gragas ao avangado est4gio
de informatizagdo da empresa. Na Argenti-
na e Uruguai, este processo é realizado em
24 horas. Através de acordos operacionais
com agentes estrangeiros, pode-se registrar
uma marca ou patente no mundo inteiro.

Valdomiro Soares comenta que todos
estes produtos estdo a disposi¢do dos em-
presdrios na filial de Maring4. Comandada
pelo gerente Ivan Braga, a equipe de consul-
tores e funciondrios estd preparada para
atender quem estiver interessado em garan-
tir seus direitos e se proteger contra a pira-
taria, cada vez mais comum no furto de
marcas.
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Novo AEROPORTO

sonho de voar mais alto

Obra vai consumir investimentos na ordem de R$ 20 milhdes. Uma vez concluida, Maringd
poderd ser incluida na rota das grandes companhias aéreas em operagdo no pais

Em 1995, Maringd vai ganhar um
presente de Natal, para ficar na histéria.
Pelo menos ¢ a previsdo da Prefeitura. E
que em 12 meses, 0 municipio, com a
colaboragdo do Estado e da Unido, espe-
ra concluir as obras do novo aeroporto
da cidade.

Considerado um dos maiores em-
preendimentos em execug¢ao no Paran4, o
aeroporto deverd consumir, investimen-
tos na ordem de R$ 20 milhdes. Segundo
a Prefeitura estes recursos serdo aplica-
dos em obras de infra-estrutura, terraple-
nagem, asfaltamento e balizamento no-
turno da pista e na construgdo do termi-
nal de passageiros.

A primeira etapa deverd estar con-
cluida em julho. Esta fase compreende as
obras da pista e do pdtio de manobras.

ENGENHARIA E
COMERCIO DE VIDROS

DISTRIBUIDOR

SANTA MARINA

e Box Cristal Temperado
— Cl4ssico e Marine
o Cristal Temperado
para instalagdao em obras
Cristal Laminado Triplex
o Projetos especiais p/ todas as
aplicagdes com vidro: — Fachada-cortina,
bay window, coberturas e vitrines

Av. Colombo, 4042
Fone (044) 222-2443 - MARINGA - PR

~ O QUE A SUA IMAGINACAQO CRIA
A ENGEVIDROS EXECUTA.
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Edson Guitti

A primeira etapa devera ser
concluida em julho do préximo ano

S6 de pista serdao 2.200 metros de exten-
sdo, com projeto de ampliagZo j4 elabo-
rado para 3 mil metros. O inicio do asfal-
tamento deverd ocorrer em margo.

Uma vez concluida a pista, a Prefei-

tura pretende iniciar a construgio do ter-
minal de passageiros, com recursos pro-
prios. O prédio terd 3 mil metros quadra-
dos. Devera seguir linhas arquitetdnicas
utilizadas nos aeroportos mais modernos
do mundo. Um estudo preliminar ji estd
pronto. Prevé grandes vios livres e farta
utilizacao de vidros.
INTEGRACAO: Todo o cuidado com a
obra, € conseqiiéncia da importancia que
representa para a Regido. O aeroporto
terd caracteristicas regionais, com preten-
sdo de se tornar internacional. “Ele serd
fundamental para a integragdo do No-
roeste do Parand ao Mercosul”, avalia o
secretdrio dos Transportes de Maringd,
Claudinei Vecchi.

Para mostrar o quanto a obra estd
“mexendo” com a cidade, ele apresenta
os protocolos de intengdes de empresas
de petréleo, interessadas em se instalar
no novo aeroporto. Vecchi adianta tam-
bém que muitas empresas estdo procu-
rando a secretaria para obter informagdes
sobre como serd feita a liberagdo para a
constru¢do de hangares.

No meio empresarial a expectativa é
a de que Maringd seja incluida na rota
das grandes companhias aéreas que ope-
ram no pafs. Tanto com relag@o ao trans-
porte de passageiros quanto ao de carga.

Principalmente por ser p6lo de uma Re-
gido, que abrange cerca de 2 milhoes de
habitantes.

CARGAS: Especialistas em comércio
exterior afirmam que com a implantag@o
do Mercosul, a cidade terd condigdes de
concentrar o envio de cargas internacio-
nais. Isto porque a cidade terd um porto
seco, e delegacia da Policia Federal, que
sao fatores imprescindiveis para o desem-
barago alfandegdrio de produtos impor-
tados e exportados.

Com a certeza de que suas aerona-
ves pousariam e decolariam com cargas
suficientes, qualquer empresa de aviagao
criaria vOos regulares com escalas em
Maringa. A viabilizag¢do do transporte de
cargas, possibilitaria ainda o de passa-
geiros. “E possivel que logo de saida te-
nhamos jatos operando na cidade”, prevé
o secretdrio Claudinei Vecchi.

O otimismo do secretdrio estd base-
ado em contatos mantidos com as pré-
prias empresas aéreas.

“Se houver demanda, Maringd serd
incluida nas rotas de Boeings e outros
jatos”, diz Fernando Pinto, presidente da
Rio-Sul, a unica empresa que opera na
cidade.

Na opinido do presidente da
Associacdo Comercial e Industrial de
Maring4, Pedro Granado Martines, a es-
tabilizacdo da economia, aliada ao Mer-
cosul, vai garantir que as “promessas”
das companhias se tornem realidade. “No
pais inteiro cresceu o fluxo de passagei-
ros e cargas. Com o novo aeroporto em
operagdo, vamos provar que a Regido
tem demanda suficiente que comporta
vdos regulares”, comenta.

Pedro Granado acredita ainda que o
novo aeroporto vai complementar a es-
trutura necessdria para transformar
Maringd em um dos principais pélos
intermodal de cargas do Sul do pais.
“Serd a oportunidade de recuperarmos a
caracteristica de centro distribuidor e de
explorarmos nossa privilegiada localiza-
¢do geogréfica”, frisa.
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Copias nitidas e rapidas

ACIM compra equipamentos modernos para atender demanda crescente e melhorar a
qualidade do servigo prestado aos associados. Agora o Departamento de
Reprografia pode tirar até 140 mil cépias por més

Associac¢do Comercial e Industrial de
Maringd renovou os equipamentos do De-
partamento de Reprografia da entidade.
Duas Triunfo Mita, modelo DC 4655 fo-
ram incorporadas as existentes. Elas subs-
titufram as mdquinas menores que esta-
vam em operagao.

Segundo o diretor de patriménio da
ACIM, Cldudio Mukai, a renovagio dos
equipamentos foi necessdria porque as fo-
tocopiadoras anteriores estavam trabalhan-
do no limite da capacidade e ji nao con-
seguiam atender a demanda crescente do
setor. Hoje sdo retiradas por més cerca de
100 mil cépias.

Com a aquisigdo das duas mdquinas,
o Departamento passa a poder reproduzir
até 140 mil cépias. Na modernizagdo, a
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" Agora todas as fotocopiadoras fazem

ampliacao e reducao de documentos

ACIM investiu R$ 20 mil. O modelo DC
4655 € o mais recente langamento da
Triunfo Mita. Sdo também as primeiras
unidades a serem instaladas na Regido.
Outra caracteristica do equipamento

€ que agora todas as mdquinas do Depar-
tamento fazem redugdo e ampliacdo de
documentos. Capazes de tirar 45 cdpias
por minuto cada uma, as novas fotocopia-
doras apresentam inovagdes tecnoldgicas
que contribuem para a confec¢do de re-
produg@o com a melhor qualidade possi-
vel.

Mukai diz que todos estes fatores fo-
ram levados em consideracdo no momen-
to da compra das novas mdquinas. Ele
explica que a troca de equipamentos faz
parte da politica de modernizagdo da en-
tidade. O objetivo € alcancar a exceléncia
de servigos e suprir as necessidades das
empresas afiliadas a ACIM. “Quem tra-
balha com prestagédo de servigos & obriga-
do a ter estas preocupagdes”, afirma.

ALERTA ALERTA ALERTA ALERTA
LISTA TELEFONICA OFICIAL

SO TEM UMA:

A Lista Telefonica Editel.

S6 as Listas Telefonicas Oficiais tém garantia da TELEPAR.
Pessoas inescrupulosas vém usando o nome da EDITEL e das Listas Telefonicas tentando

enganar os anunciantes.

EDITEL é a unicaempresa, no Paran4, que tem a autorizacdao da TELEPAR, mediante contrato,
para editar, comercializar e distribuir gratuitamente Listas Telefonicas.

Para informagoes ou esclarecimentos, anunciantes e assinantes das Listas Telefonicas,
devem falar na EDITEL com o Setor de Atencao ao Cliente pelos telefones:

Londrina: 9 (043) 322-6363 e em Curitiba: (041) 800-8888 (ligacao gratuita).

TELEPAR

(

E TELEBRAS

A

A EDIINEL

Listas Telefonicas S.A.
A unica autorizada pela Telepar
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— SEVEN GOLD
R. Joubert de Carvalho, 767 — fone: 222-9030

-A
A?'I.‘rO.P(.)STO ACACIA Ind. e com. de confecgdes
BR-ASLIIUU, 137 — fone: 222-6233 - CONFECCOES LIMEIRA
R 5o TEMP FASHION Av. Kakogawa, 1038  fone: 228-3721
C'()Ra;los Dumont, 3187 — fone: 262-1321 Com. varejista de confecgdes
AL — LOJA PAULISTA

R. Mitsuzo Taguchi, 1263 — fone: 228-6363

Com. varejista de auto pegas
- FOX VIDEQ

R. Joubert de Carvalho, 63 — fone: 222-0222
Com. varejista de confecgoes

S5 Do st S0 s 33 - IMOBILIARIA OLIVEIRA
—NA ngos, 508 — fone: 228-1102 R. Joubert de Carvalho, 373 — fone: 226-3136
CIONAL MOVEIS — MALENA MODAS
Av. Pedro Taques, 2500 — fone: 228-1456 Av. Brasil. 3059
- COMIDA CASEIRA MARANATA — LUBRIFORT

R. Silva Jardim, 219 - fone: 224-6100
- COZINHAS VERONA
P¢a. Manoel Ribas, 12 — fone: 225-3201
Ind. e com. varejista de méveis
— FRIENDCHIP
P¢a Pedro Alvares Cabral, 215 — fone: 223-3263
Ind. e com. de confecgdes

Av. Colombo, 2135 — fone: 226-1240
Com. varejista de lubrificantes e filtros
— ICOFIBRA
Av. Alziro Zarur, 342 — fone: 224-7987
Ind. e com. de artigos de ferro
- ZAPPELIN VIDEO LOCADORA
Av. Alexandre Rasgulaeff, 753

- D K CONFECCOES Fone: 228-3337

P¢a. Gomes Carneiro, 2026 — fone: 223-3806 — PIMPOLHO CALCADOS INFANTIS
- LIMA IMOVEIS Av. Cerro Azul, 864 — fone: 223-0272

Av. Cidade de Lei’ria, 543 — fone: 262-1296 — BANCO FIAT
- PAOLA .MODA INTIMA Av. Colombo, 2796 — fone: 222-2254

Av. Brasil, 3746 — fone: 226-3043 Com. de automéveis/Institui¢do Financeira
- LUA CHEIA PRESENTES - CARTONAGEM NOVA AMERICA

Av. Dr. Alexandre Rasgulaeff, 753
Fone: 228-1224

Av. Maui, 1191 — fone: 222-8028
Fébrica de caixas de papeldo

— OTICA CRISTALINA

R. Santos Dumont, 3452 — fone: 262-2161

— VISION COSMETICOS

Av. Brasil, 3746 — fone: 223-2414

- FARMACIA AMERICA

Av. Brasil, 3624 — fone: 222-0762

— OTICA PRISMA

Av. Brasil, 4080 - fone: 223-5693

— ACESSORIOS COLOMBARI

BR 317 km 0 - fone: 224-0610
Com. de acessérios p/veiculos

- CASTELINHO CONFECCOES INFANTIS

Av. Cerro Azul, 863 — fone: 223-2384

— A ELETRONICA PARANA

Av. Herval, 698 — fone: 222-3767

— VASP

Av. XV de Novembro, 917 — fone: 223-3955

— FARMACIA NOSSA SENHORA DA PENHA

Av. Brasil, 1929 — fone: 222-3158

- JACK GOLD

Travessa Guilherme de Almeida, 36
Fone: 224-2001
Distribuidora de cosméticos
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VALTRAC TURISMO

Viagens Nacionais e Internacionais * Passagens Aéreas Nacionais e Internacionais
° Ecoturismo pelo Pantanal e outras regides ° Reservas de hotéis
° Pacotes especiais para pescaria ¢ Organizagao de grupos para:
cursos, congressos, convengoes etc...

Mais uma empresa do grupo Valtrac-Yamaha sob a direcao de Silvia Franchini Rezende

Rua Piratininga, 75 — sala 01
Telefax: (044) 223-0603

.
valirac
turismo

Maringa — Parana

Agenda da
Diretoria

Novembro

Dia 04: Donisete Busfquia, Pedro Granado
e Carlos Previdelli se reiinem com lojistas para
discutir a campanha de Natal.

Dia 07: Noemi Seravalli participa da inau-
guragao das novas instalagées da Sintelar Co-
mércio de Pisos.

Dia 08: Pedro Granado participa da sole-
nidade de apresentagdo da equipe de vilei da
Cocamar.

Dia 09: Vdrios diretores participam de reu-
nido do IDR, que marcou a eleigdo e posse da
Diretoria e Conselho Diretivo do érgao.

Dia 09: Jorge Toyofukuparticipadasoleni-
dade de posse da diretoria do Simatec.

Dia 10: Donisete Busfquia participa da
inauguragdo do Boulevard Gallery.

Dia 11: Vdrios diretores participam do jan-
tar em homenagem a vice-governadora Emflia
Bellinatti.

Dia 17: Pedro Granado recebe a visita do
gerente do Banco Sudameris, Carlos Roberto
Marini.

Dia 24: Cldudio Mukai participa de Missa
de A¢do de Gragas na Catedral em comemora-
¢ao aos 41 anos de fundagdo da Santa Casa.

Dia 25: Pedro Granado recebe a visita do
diretor do Hospital Universitdrio, Dr. Amador.

Dia 25: Jorge Toyofuku participa da For-
matura dos alunos dos cursos de Qualifica¢ao
Profissional, realizados através do Sine.

Dia 28: A Diretoria da ACIM recebe o
deputado estadual eleito Joel Coimbra durante
reunido ordindria.

Dia 29: José Luiz Sander participa de Jan-
tar Empresarial com a presenga de Dulce Ma-
galhaes, consultora da Work Treinamentos e
Consultoria.

Dia 30: Jorge Toyofuku participa de con-
fraternizagdo pela conquista do titulo de
Maringd, campea geral dos VIII Jogos da Ju-
ventude do Parand.
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Base do crescimento

Instituto se consolida como promotor do desenvolvimento regional,
e busca agora instrumentos capazes de gerar um novo impulso
na economia, através da viabilizagao de negocios
rentdveis no Noroeste do Parand

Em menos de um ano de existéncia,
o IDR - Instituto para o Desenvolvimen-
to Regional — jd elaborou projetos de via-
bilidade econdmica para empreendimen-
tos no valor global de R$ 10 milhdes. Se
os projetos estivessem sendo executados,
haveria a criagdo de 500 empregos, entre
diretos e indiretos. Gerariam também um
adicional na renda da Regido na ordem
de R$ 14 milhdes.

A andlise dos primeiros 12 meses
de atividade foi feita pelo diretor-execu-
tivo do instituto, professor-doutor, Joflson
Dias. Ele lembra que neste periodo, o
IDR realizou outras atividades, além da
elaboragdo de pareceres técnicos. Um
exemplo foi a participag@o decisiva que
o 6rgido teve na instalacdo do primeiro
centro de formagao de mao-de-obra para
trabalho no Japdo, em Maringa.

O IDR, por ser um instrumento de
fomento ao desenvolvimento e por estar
vinculado 2 ACIM e a UEM, assinou con-
vénio com a Frema Japan — empresa es-
pecialmente criada para administrar o
centro — que contribuiu para abreviar 0s
trimites burocrdticos na liberagdo dos
equipamentos importados do Japdo. Em
troca, o material de treinamento apds sua
utilizagio serd doado a Universidade de
Maringa.

Na 4rea de elaboragdo de projetos
de viabilidade econdmica, a maioria foi
direcionada para o fomento da industria
de transformagdo e do turismo. Os que
mais chamaram a atengdo de provéveis
investidores foram o hotel fazenda e a
fabrica de papel. No primeiro caso, 0 IDR
prevé a geragio de receita préxima a B$
1,1 milhdo ao ano, com lucro operacio-
nal de R$ 450 mil no mesmo periodo. O
investimento inicial deve girar em torno
de R$ 1,2 milhdo.

PARANAVAI: Para a instalagdo da in-
distria de papel, o instituto concluiu que

serd necesséria a aplicagdo de recursos
na ordem de R$ 4,2 milhdes. O retorno
do investimento inicial estd previsto para
ocorrer em dois anos e meio. Segundo
Joilson Dias, existem 99% de chances do
projeto ser implantado em Paranavai. “As
negociagdes estdo adiantadas” diz.

A defini¢do de quem vai adminis-
trar o projeto serd anunciada nos primei-
ros meses de 1995. Este serd o primeiro
trabalho do género realizado pelo IDR a
se tornar realidade. “E ndo poderia estar
localizado em outra cidade. Afinal, Para-
navai tem nos apoiado desde. o inicio”,
diz o diretor-executivo do instituto.

Joflson Dias comenta que a Prefei-

tura de Paranavaf tem uma parcela muito
grande de responsabilidade na viabiliza-
¢do do empreendimento. A concretiza-
¢do do projeto serd possivel gragas aos
incentivos do poder municipal. O muni-
cipio oferece terreno, isencdo de todos
os impostos municipais e devolugéo total
do ICMS pago pela empresa até o ano
2.000.
BANCO DE DADOS: Outra preocupa-
¢do do IDR € instalar em 1995 um Ban-
co de Dados da Regido Noroeste do Pa-
rand. Ele vai servir de ponto de apoio
para a atragdo de investimentos. “Com
este instrumento de trabalho vamos po-
der oferecer suporte técnico adequado aos
empresdrios interessados em expandir e
criar novas oportunidades de negécios”,
explica Joilson Dias.

A base do Banco de Dados do IDR
serd um levantamento feito pelo Ipardes
— Instituto Paranaense de Desenvolvimen-
to Econdmico. E uma anilise sobre o con-
texto socio-econdmico, produgio agrico-
la, inddstria, comércio e prestagio de ser-
vigos dos municipios do Paran4. Uma vez
concluida, esta transferéncia da base de
dados significard a interiorizagio das in-
formagdes existentes no Estado.

GO Eor\T

A

SUITE-HOTEL

A Sua Residéncia
Executiva no
Centro de Maringa

113 Aptos de iuxo

com cofres individuais

e Room-Service 24 horas

* Auditério para 200 pessoas

e Saldes para reunides

empresariais € sociais

e Terrago com piscina,
sauna, quadra de squash

 Estacionamento privativo.

Fone: (044) 226-4511
Fax: (044) 226-1033
Rua Néo Alves Martins, 2398

Maringa - Parana
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Programa preve beneficios

Secretaria da Fazenda cria o Programa Parceria Fiscal, que beneficiard
o setor industrial quando houver aquisi¢do de novos equipamentos

Com o objetivo de implantagao,
expansdo e reativacao de estabeleci-
mentos industriais, a Secretaria de Es-
tado da Fazenda estd dando benefi-
cios fiscais para aquisi¢do de equi-
pamentos especificos para a indis-
tria. Os beneficios estao dentro do
Programa Parceria Fiscal, lancado no
inicio de novembro. Através do pro-
grama, o Governo espera que as em-
presas se modernizem e permanecam
no Parand, gerando empregos e tri-

¢do ao programa fica condicionada a
aprovagdo do projeto pelo agente fi-
nanceiro.

O pedido de enquadramento terd
que ser feito mediante requerimento
ao Secretdrio de Fazenda, contendo
dados da empresa. Devera conter ain-
da o valor, especificacdo e cronogra-
ma de execuc¢do dos investimentos fi-
xos a serem realizados no projeto;
valor correspondente a participagido
do requerente no montante de inves-

butos.
O programa prevé descontos no
ICMS que as empresas tém que re-

colher na Receita Estadual. Empresas

Como funciona

O Programa Parceria Fiscal prevé
que o limite para apropriagdo a titulo de
crédito de ICMS a ser obtido no saldo
devedor do imposto de uma empresa
comum é de 20%. Vamos supor que a
empresa adquiriu um equipamento no
valor de R$ 100 mil. Ela deduzird R$ 20
mil no saldo devedor.

Se o saldo devedor dessa mesma
empresa for inferior a R$ 100 mil, serd
deduzido 20% desse saldo, ficando o
restante para ser debitado nos meses
subsegiientes, atualizado com base na
UPF-Pr.

O programa vai beneficiar apenas
o setor industrial

comuns tém desconto de 20% e coopera-
tivas, 40%. Os valores descontados sé pas-
sardo a ser pagos 36 meses depois, atuali-
zados monetariamente. Para usufruir des-
te beneficio, o empresdrio deve requerer
junto a Secretaria de Fazenda o seu en-
quadramento dentro do programa.

Os empresdrios participantes do Pro-
grama Parceria Fiscal podem se agregar
em vdrios sécios e utilizar o desconto de
20% sobre o ICMS como capital social
na implantacdo de novas empresas ou ain-
da na reativagido de uma empresa parada.
REGULAMENTOS: De acordo com o
regulamento, as empresas que tiverem dé-
bito fiscal ndo serdo enquadradas dentro
do programa. Caso os investimentos se-
jam realizados com recursos a serem cap-
tados no mercado financeiro, a habilita-

TRANSCOCAMAR

TRANSPORTES LTDA.

“Transportando com seguranga e qualidade”

Rod. PR 317 - km 02 - Saida para Campo Mourdo
Fone: (044) 225-2748 - Fax: (044) 225-2547
CEP 87065-000 - Caixa Postal, 451
Maringa - Parana

timentos; composi¢do societdria da
empresa, tratando-se de implantagdo
ou reativagio; e origem dos recursos.
A utilizagdo do programa devera ter
inicio no prazo maximo de até 12 meses
apés a obtengdo de autorizagdo, sob pena
de cancelamento. A comprovagdo da de-
dug¢do do investimento realizado sera fei-
ta junto a Coordenagdo de Assuntos Eco-
ndomicos da Secretaria de Fazenda até o
dia 15 do més subseqiiente ao encerra-
mento de cada trimestre da dedugao atra-
vés do protocolo da prestagdo de contas.

Pro-Parana

O Parceria Fiscal faz parte do
Programa Pré-Parand langado em no-
vembro pelo governador Mdrio Perei-
ra. O programa reiine uma série de
medidas visando a promogdo do desen-
volvimento industrial do Estado. Entre
essas medidas estdo o Bom Emprego
Fiscal; Programas Qualidade Parand
e Competitividade Agroindustrial e Pro-
grama de Aval ao Desenvolvimento
Cientifico e Tecnoldgico.

Em Maringd os empresdrios tém
se beneficiado muito pouco dos progra-
mas lancados pelo Governo. O Bom
Emprego Fiscal, por exemplo, que adia
orecolhimento e devolve partedo ICMS
gerado por empresas que investirem em
mdquinas e equipamentos, sé foi utili-
zado pela Cocamar e Fdbrica de Acol-
choados Maringd.

EM - ACIM - DEZEMBRO/94



MEMORIA

() ()
Uma vida dedicada
QU ("] @
a medicina
Ele foi médico da familia, fundou hospitais numa época em que Maringd era carente nessa drea

e ainda teve tempo para trabalhar pelas entidades assistenciais. Por essas e outras,
Saulo Porto Virmond empresta seu nome para uma rua em Maringd

Maringa é hoje um centro de ex-
celéncia de medicina com a propor-
¢io de um médico para cada grupo d'e
580 pessoas, indice superior ao mini-
mo que recomenda a Organizagdo
Mundial de Saide — um médico para
cada grupo de mil pessoas. Mas nem
sempre foi assim. Para chegar a est'a
situacdo privilegiada foi preciso mui-
to trabalho dos pioneiros, entre eles,
do médico Saulo Porto Virmond.

Nascido na Lapa, Saulo Porto
Virmond se formou em Curitiba no
inicio dos anos 50. Convidado por um
amigo, foi clinicar em Londrina. Na
Capital do Café, o médico conheceu a
professora Nadyr Penteado, com quem
se casou em 1953. Nesse mesmo ano,
Saulo conheceu Maringi e, acreditan-
do no potencial da cidade, se mudou
para ca.

Prevendo que passaria o restante
de sua vida na Cidade Cangdo, Saulo

mando o hospital Sdo Vicente tam-
bém em maternidade. O novo prédio
ficava nas esquinas da avenida Santos
Dumont com a S@o Paulo. Durante a
administragdo do prefeito Adriano Va-
lente, o prédio foi adquirido pela pre-
feitura, passando a abrigar a Secreta-
ria de Saiide.

Depois da venda do hospital,
Saulo Porto Virmond abriu uma nova
clinica, desta vez na avenida Herval.
Em 1968 ele teve seu primeiro derra-
me, resistiu bem, mas sua saide ja es-
tava comprometida. Clinicou enquan-
to pdde, por mais dois anos, quando,
vencido pela doenga, se aposentou.
“Ele parou de clinicar em 1970. So-
fria muito com a doenga, mas nio re-
clamava. O que mais o entristecia era
o fato de ndo poder trabalhar mais”,
relata dona Nadyr.

O médico resistiu durante 13 anos
e faleceu em agosto de 1983. Seu amor

Porto Virmond confeccionou um qua-
dro com os 10 centavos que ganhou
pela primeira consulta que.fez em
Maringd. Foi com um poceiro, queé lhe
entregou uma nota de cem Cruzeiros, ca-
rimbada pelo Banco Central com o valor
real de 10 centavos.
ESPECIALIZAGAO: Quando chegou
em Maring4, Saulo Porto Virmond insta-
lou seu consultério na avenida Brasil, em
plena Vila Operdria. Logo ganhou a repu-
tagdo de bom profissional, formando uma
clientela cativa, na época em que z_unda
existia 0 médico de familia. Depms de
algum tempo atuando como C]l’l.HCO gera‘l,
Virmond se especializou em ginecologia
obstetricia.

“A medicina era a sua vida. Ele aten-
dia as pessoas nas proprias casas, a qual-
quer hora, e nunca reclamava. As vezes a

Virmond se formou no inicio
dos anos 50

gente estava num baile e ele era chamado
para atender alguma urgéncia. Saia com
prazer e retornava com o senso do dever
cumprido”, comenta a esposa, dona Nadyr
Penteado Virmond.

HOSPITAL: A Vila Operaria sempre foi
uma das mais populosas de Maring4, abri-
gando pessoas humildes, trabalhadores das
inddstrias daquela regido da cidade.

Para atender melhor a grande deman-
da de pacientes, Saulo Péorto Virmond re-
solveu abrir um hospital. Devoto de Sio
Vicente, fundou na prépria Vila Operaria
um hospital com o nome do santo.

Com o crescimento na demanda de
pacientes, o médico, junto com outro s6-
cio, construiu um prédio maior transfor-

pela medicina influenciou os quatro

filhos a seguirem os passos do pai:

Tadeu, Ligia e Belquis se formaram
em medicina e Nadyr em odontologia.
“Ele influenciou os filhos através do bom
exemplo, sempre enaltecendo a medici-
na”, diz dona Nadyr.

Junto com a esposa, Saulo Pérto
Virmond trabalhou muito em prol da co-
munidade. Além de professora, ela atua-
va também em campanhas beneficentes em
prol de entidades assistenciais — o que faz
até hoje. Entre uma consulta e outra, 0
médico acompanhava a esposa.

Por causa desse trabalho e pelo fato
de ter sido um médico pioneiro, que pri-
mava pela saide dos pacientes, Saulo
Porto Virmond foi homenageado pelo mu-
nicipio, emprestando seu nome para uma
das ruas do Jardim Novo Horizonte.
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Solucao caseira e barata

O Sao Francisco economiza desenvolvendo software proprio. A empresa também
implantou caixas registradoras multimidia, que possuem intimeras
vantagens em relagdo aos sistemas convencionais

Uma boa dose de criatividade fez
com que a rede de Supermercados Sao
Francisco economizasse alguns milha-
res de reais este ano. Uma equipe coor-
denada pelo professor de eletronica Pau-
lo de Tarso Sica de Toledo desenvol-
veu um software que permite adaptar
uma impressora a jato de tinta para pro-
duzir etiquetas de gdndola e de cédigo
de barras.

Essa invengdo resolveu o proble- a
ma dos produtos que ainda né@o trazem hz':?
o cédigo de barras impresso. E mais
que isso: a impressora faz a etiqueta do
preco de gondola que vai para o clien- —

V¥ A

te. E uma solucdo inédita no mercado
nacional. Sica diz que a despesa para a

Sica e o multimidia: modernizar
€ uma necessidade

MB 180D utilitarios para
,; ’%_Qﬁ‘abalh()f; € para o lazer

e A Mercedes-Benz trouxe para o Brasil a linha de veiculos comerciais
leves de uso miltiplo para o transporte urbano de cargas e de passageiros,
comuma capacidade de até 1.800 kg de carga til. A série MB 180 D é nas
versdes Van, Furgao, Pick-up e Chassi com Cabina.

e MB 180 D - Cambio de 5 marchas, diregdo hidraulica, motor diesel de
dltima geragdo, acionamento hidraulico, freio a disco.

e GARANTIA MERCEDES-BENZ - 12 meses ou 50 mil km para o
veiculo ou 100 mil km para o trem de forga, (o que primeiro ocorrer).

toyo dierel veiculos 1tda.

Concession4rio Revendedor

Mercedes-Benz MICHELIN

Uma empresa

Hesbla

Av. Colombo, 1.240 - Fone: (044) 222-3207 - Fax: (044) 222-3038
Telex: 44-2222 - CEP 87045-000 - MARINGA - PARANA

ASSISTENCIS TECNICA +VEICULOS NOVOS E USADOS « VEICULOS USADOS EM CONSIGNACAQ
EA - ACciM - DEZEMBRO/94

compra de um equipamento que resol-
vesse os problemas do sistema de c6di-
go de barras e da etiqueta de gondola
seria de R$ 22 mil para cada uma das
trés lojas do Sdo Francisco. Com a so-
lugdo caseira, o gasto foi de apenas R$
300 no total.

Com o novo programa desenvol-
vido, a impressora passou a ter capaci-
dade para produzir 160 etiquetas de c6-
digo de barras ou de gdndola por mi-
nuto.

A qualidade na@o deixa nada a de-
sejar com relagdo as comuns. Funcio-
nando apenas quatro horas por dia, o
equipamento produz etiquetas suficien-
tes para uma loja com um mix de cerca
de 8 mil itens.

MULTIMIDIA: O Sdo Francisco ino-
vou também com a implantagdo de um
sistema de caixas registradoras
multimidia. Cada vez que um produto
passa pelo caixa, sua imagem € mostra-
da num video. Com o novo equipamen-
to, as vendas podem ser controladas por
hora e por produto. Podem ser feitas
ofertas com alteracdo de precos e o equi-
pamento 1€ cartoes de crédito e preen-
che cheques.

O multimidia pode também ser pro-
gramado para funcdes diferentes. Desde
novembro, por exemplo, ele foi progra-
mado para transmitir mensagens de Na-
tal. Essas mensagens sdo trocadas diari-
amente.

O multimidia foi inserido na rede
de computadores do Sdo Francisco como
se fosse um terminal a mais. Segundo
Sica, a manutengdo € bem mais barata,
pois s@o placas de micro, que t€m cus-
tos baixos de manutencdo. J4 estd pro-
gramada para o final de janeiro a insta-
lagio de um terminal multimidia para o
cliente, que podera fazer consultas indi-
viduais. O computador indicard os pro-
dutos existentes na loja, precos e a loca-
lizagdo dos mesmos.
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Persisténcia a toda prova

Empresa nasce no comodo de uma casa, cresce até ganhar novas instalagoes e é reconhecida
por ter sido a responsdavel pela transformag¢do de uma drea residencial em mista

Nem sempre o en-
cerramento de atividades
de uma empresa gera de-
semprego e problemas
sociais. Em muitos ca-
sos o fechar de portas €
um estimulo para que
muitas outras abram em
vdrios pontos da cidade.
Ou entio, € a oportuni-
dade que as pessoas tém
de colocar em prdtica o
espirito empreendedor.

Foi o que ocor-
reu com o contador
Waldemar Cazzotti. Em

mente 3 Wal-Luz no se-
gundo ano de atividade da
empresa. Hd dez anos, ja
no novo prédio, a mulher
deixou de dar aulas e pas-
sou a auxiliar o marido em
tempo integral. “Ela ape-
nas se afastou da loja para
ter nossos dois filhos™, co-
menta.

ENXOVAL: Outra in-
fluéncia dos filhos no dia-
a-dia da Wal-Luz foi na
ampliacdo dos itens ofere-
cidos aos consumidores.
Quando foi criada, a em-
presa vendia somente a li-

1971, o posto de com-
pra de grios da Swiftem
Maringd foi desativado.
Os funciondrios tinham como opg¢do a
transferéncia para a unidade de Pompéia,
em Sio Paulo. Cazzotti recusou a oferta.
Um ano antes, havia se casado com a pro-
fessora Luzia Garcia Vazques, e preferiu
ficar no Parana.

A abertura de uma loja de confec-
¢oes foi a alternativa encontrada pelo con-
tador para investir suas economias. Ele
acreditou que o ramo era o mais vidvel, e
transformou um dos comodos da casa onde
morava na “boutique” Wal-Luz Modas.
Para indicar que no local havia sido cria-
da uma empresa, Cazzotti instalou uma
placa na calgada.

NEGOCIACAO: Como o terreno da
casa, na Avenida Parigot de Souza, esta-
va localizado em uma regido residencial,
fiscais da Prefeitura obrigaram o recém-
empresério a recolher a placa. Comegava
uma luta que duraria quatro anos. A bata-
lha sé chegou ao fim com o reconheci-

mento da avenida como zona mista, € a

autorizagdo para o funcionamento de es-
tabelecimentos comerciais.

Enquanto negociava com a Prefeitu-
ra, a Wal-Luz foi crescendo, conquistan-
do clientes e incorporando outros como-
dos da casa. Em 1982, depois de ocupar
todos os espagos disponiveis, a empresa

A Wal-Luz esta sempre de olho nas tendéncias da moda

foi transferida para a Avenida Tiradentes
em um prédio especialmente construido
para abrigar as novas instalagdes da
“boutique”.

O empresdrio lembra que durante o

tempo em que esteve na Parigot de Sou-
za, o empreendimento passou por outras
fases, além da expansio fisica. Logo no
primeiro més de atividade, Cazzotti rece-
beu convite para trabalhar em outra em-
presa. A proposta s6 foi aceita apés um
acordo de cavalheiros. Ele teria trés dias
livres por més para fazer compras no Rio
de Janeiro e em Sdo Paulo.
JANTAR: Com 0 novo emprego, o em-
presdrio passou a cuidar dos negécios da
empresa apos O expediente. A noite ele
fazia a contabilidade e recebia os repre-
sentantes. Muitas vezes, os vendedores
eram convidados a jantar com Cazzotti.
Durante a refeigdo, eles discutiam e acer-
tavam os pedidos da Wal-Luz.

Durante o expediente a mulher do
empresdrio e um funcionério atendiam os
clientes. Luiza preparava as aulas, e no
restante do tempo livre em que ficava em
casa, aproveitava para colaborar com o
marido. “Neste periodo reinvestimos tudo
0 que ganhamos na prépria loja”, declara.

Cazzotti s6 foi se dedicar exclusiva-

nha adulto. Com a chega-
da do “primeiro herdeiro”,
Cazzotti comprou o enxoval, que acabou
sendo colocado ao lado dos outros arti-
gos, ainda na casa da Parigot de Souza.

Em pouco tempo, muitas pecas fo-
ram comercializadas, porque foram con-
fundidas com os produtos a venda na
Wal-Luz. A partir dai, a empresa passou a
ter em seu estoque roupas para bebés. Foi
assim também com as linhas infantil e
infanto-juvenil. Elas foram incluidas nas
prateleiras conforme o filho do casal cres-
cia.

Hoje a Wal-Luz trabalha com a linha
completa de confecgdes masculina e fe-
minina. “Foi uma coincidéncia a amplia-
¢do da lista de produtos ter acompanhado
0 crescimento do nosso filho. Mas foi um
processo que nos ensinou muito. Entre ou-
tras coisas, aprendemos que devemos sem-
pre oferecer o melhor aos clientes”, afir-
ma o empresario.

Dentro da filosofia de vender produ-
Fos de qualidade, Cazzotti continua via-
Jando todos os meses para os grandes cen-
tros. Nos iltimos anos com a expansio da
industria téxtil do Noroeste do Parand, a
Wal-Luz passou a vender os artigos pro-
duzidos na regido. “Buscamos novidades,
sempre atentos as tendéncias das estagdes”,
ressalta.
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Quando andamos pela cidade niao
observamos detalhadamente o contexto
urbano, passamos despercebidos por pla-
cas, lojas, vitrines, enfim, coisas que pa-
recem Obvias no conjunto. No entanto,
com a chegada das festas, questdes an-
tes esquecidas passam a ser valorizadas.
E uma época diferente, onde o ser hu-
mano sai do cotidiano com a expectati-
va de olhar detalhes e decoragdes que se
relacionam com a época: E Natal!

A musica a poesia, a arte e princi-
palmente a decorag@o, sdo atividades que
provavelmente existem desde a antigui-
dade, seja no trabalho, em casa, como
também em adornos pessoais. Todos pro-
curam na decoragdao uma forma de satis-
fazer o seu ego; tdo importantes quanto
sua prépria alimentag@o; onde decorar é
utilizar diferentes arranjos em ambien-
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C/ TELEFONE, TV A CORES
E DUCHA DE AGUA QUENTE

APARTAMENTOS:

C/ TELEFONE, TV A CORES,
FRIGOBAR E AR CONDICIONADO

° LAVANDERIA
« ESTACIONAMENTO PROPRIO
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Decoracoes natalinas

tes, aproveitando os diversos recursos
oferecidos pelos materiais, cores e lu-
zes, transformando esses artificios em
grandes realizagdes, com harmonia, ale-
gria e satisfa¢@o pessoal.

As decoragdes natalinas sio utili-
zadas com mais frequéncia a partir des-
te século, quando a intensifica¢do das
relacdes comerciais aumentaram. A so-
fisticagdo na decoragdo natalina abran-
ge hoje nivel mundial. Sua importincia
estd diretamente ligada ao espirito que
cada cidaddo passa a viver junto com o
advento da comemoragio do nascimen-
to do menino Jesus, oferecendo a cada
habitante a alegria e a magia que as
luzes e cores proporcionam.

A obrigagdo dos responsdveis por
uma comunidade é na preparagio deste

“Na época do Natal, as
pessoas saem as ruas para
Jazer suas compras. Assim,
o Poder Publico e os
comerciantes preparam ruas
e vitrines para receber seus
“convidados”, criando um
clima de alegria, felicidade
e esperanga que a data
representa”

evento, que estabelece uma relagdo de
igualdade com os sonhos de todos que
coabitam este espaco urbano.

E neste momento que todas as pes-
soas, criangas, adultos e velhos se pre-
param para comemorar as datas natali-
nas, indo as compras de final de ano,
onde o Poder Piblico junto com o co-
mércio, preparam suas ruas € vitrines
para receber seus “convidados” para a
grande festa que pretendem fazer, crian-
do assim um clima de alegria, felicidade
e esperanga que esta data representa.

Gilmar Ferdinandi
€ arquiteto em Maringa
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BOAVENTU

Unica Propaganda

RITIENTIC JEANSTROR GIRLS

Para vender uma idéia, um servico

ou um produto, vocé precisa causar

Otima impressdo junto ao consumidor.

A Grdfica Boaventura confecciona TAG,

com o melhor acabamento e qualidade maxima.
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Telefax: (044) 226-560!
Maringd - PR




OIM é D EmocAo Em
Dose DupLa
* Menu na Tela para os ajustes de TV e
Videocassete em trés idiomas Portugués, Inglés
e Espanhol. Recepcao de 181 Canais
(VHF, UHF, TV CABO) com Sintonia
Automatica de Canais. Reldgio, Fungdo Repeat,
Saida para Fone de Ouvido, Tela Azul,
Desligamento Automatico quando
a emissora sair do ar, informacoes na tela...

PHILCO

TEM COISAS QUE SO A PHILCO FAZ PRA VOCE.

FAC-SIMILE

PHAX -100
0 Pequeno NoTAVEL

*Conexdo para secretdria eletronica,
memoria para 124 nimeros, ajuste de
contraste, display de cristal liquido (LCD), com
informagoes em portugués, recepgao
automatica/manual, contador de niimeros de pagi-
nas, Meio-Ton (16 graduacdes de cinza),
acionamento remoto por extensio, alimentador
automatico de documentos.

Lojas
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[ Este & um presente do 22 Aniversario do Mercadorama

para a Coldnia Nipo-brasileira.

Uma sec¢édo de produtos selecionados para a culinaria
oriental.

E a forma que encontramos para homenagear esta
formidavel coldnia que, nestes 2 anos, desfruta com a
gente sempre do melhor.

Aniversario

™\ S5 DO MELHOR
Me{ca", arania'y’ TR PRA VOCE!
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