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Nio foi facil eleger o consumidores:

Golf o Carro do Século. O Golf € um carro unico. Golf. O
A concorréncia foi muito grande. importado que conquistou a

Mas a tradigdo Volkswagen Europa e conquistou o mundo.
falou mais alto. Venha hoje mesmo até a nossa loja,
E os jurados acabaram chegando a porque agora s6 falta mesmo ele
mesma conclusido que os conquistar vocé.

m DISTRIBUIDOR AUTORIZADO VOLKSWAGEN

P¢a. José Bonificio, n° 121
Fone: (044) 224-4433 - Fax 224-4205
Maringd - Parani

DATAS RESIDENCIAIS E COMERCIAIS
DE 300,00 A 480,00 m2

LOCAL NOBRE PROXIMO AO CENTRO E
PERTO DE TUDO
INFRAESTRUTURA PRONTA:
PAVIMENTAGCAO ASFALTICA, GUIAS E SARGETAS,
GALERIAS PLUVIAIS, REDE DE AGUA TRATADA,

REDE DE ENERGIA ELETRICA, ILUMINAGCAQO PUBLICA,
ARBORIZACAO

PLANO PROMOCIONAL:
ENTRADA DE 30%, SALDO EM ATE 36 MESES,
PRESTACOES A PARTIR DE R$ 180,00

ILOVIZAMMEEINT (O
7)/‘:1 CIDADE

ZENTRO DE
MARINGA

UEM
UNIVERSIDADE ESTADUAL
DE MARINGA

MATR. 51915 A 52149 - 17 CRI - MARINGA - PR

EMPREENDIMENTO: VENDAS:

® FRANCOMIL
fagmaa £

iméveis

CRECI
J-1os!

RUA PIRATINIGA, 291 - MARINGA
FONES: (044) 223-0894 226-4491 972-1123

PLANTAO DE VENDAS DIARIO
NO LOCAL E ESCRITORIO

DAS 7:00H AS 20:00H
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PALAYRA DO PRESIDENTE

por Hélio Costa Curta*

Acredito que no mundo tudo gire em
torno da educagdao. Até mesmo a conduta
do homem diante de fatos comerciais e fi-
nanceiros. Considero que as vezes o brasi-
leiro é mal educado comercial e financeira-
mente. Mas quem orientou? Quem o indu-
ziu a agir desordenadamente? Sem duvida
senhores, essa (md) educagdo foi orientada
pelo préprio governo.

Eles nos educou com: — seus mais
variados chiliques de interferéncia no mer-
cado; — sua incapacidade de gerenciar; —
seu péssimo exemplo como pagador; — sua
obcecada teimosia de concentragio; — sua
lentidiio em efetuar reformas; — sua falta de
bom senso em nao se alinhar como empre-
sa, sujeito portanto as penalidades previs-
tas em lei, direitos e obrigagdes nas transa-
¢oes comerciais, em sua plenitude.

Poderiamos enumerar mais um turbi-
lhio de pejorativos administrativos-finan-
ceiros, mas isto daria uma Biblia em espes-
sura.

E o que gerou esta md educagio no
comércio? — falta de planejamento; — falta
de precisio em capital de giro; — desinte-
resse em treinamento; — desarmonia no am-
biente de trabalho; — ajuste com “quebra-
galhos” emergenciais; — € 0 mais grave: a
tendéncia maliciosa e perigosa da corrida
aos bancos.

Neste dltimo item estd o enfoque que
abordo doravante.

Se o empresdrio se atira desordena-
damente na produgdo, sem poder prever a
colocagio de seu produto, muitas vezes pelo
fato de ingeréncias governamentais, fatal-
mente em curto espago de tempo terd que
recorrer a bancos para cumprir suas obriga-
¢oes futuras.

Se o empreendedor imobilidrio vé pri-
vada sua expectativa de comercializagdo,
pelo fechamento de carteiras de financia-
mento, também vai recorrer aos bancos para
manter seu empreendimento limpo e desim-
pedido na hora da transagdo.

Se o empreiteiro de obras publicas
vé o atraso iminente de suas faturas, ou se
por disposi¢io de editais tem seu pagamen-
to efetuado 45 ou 60 dias ap6s o inicio dos
servi¢os, muitas vezes com contratos con-
gelados por um ano — quando sabemos que

a inflagdio ainda nos ronda — terdo entdo a
pressao dos custos da matéria-prima — que
nao ficaram congelados. Diante desta si-
tuagdo, a solugdo € recorrer aos bancos, pa-
gando altos juros aos nossos defectiveis ban-
queiros.

E assim vamos n@s, créditos rotativos,
hot money, cheques especiais... bancos, be-
las sedes, todo conforto ao cliente, cafezi-
nho, crédito ficil... perigosa sedugdo. E cer-
to que ndo nos obrigam a tomar seus servi-
¢os, mas nossa ma educag@o — aquela — nos
induziu a termos seus préstimos.

Trabalharemos como parceiros ou
escravos? Esta € a questio.

Depois de pagarmos quantias eston-
teantes de juros, por operagdes as mais es-
tapafurdias possiveis, acho que deveriamos
ser parceiros. Entretanto estou em divida.
Veio o Plano Real, alguém gastou mais do
que devia (ndo as classes produtivas, os ge-
radores de emprego, do PIB, etc). Tenta-se
cortar o consumo com altos juros. Estava
na cara que ia arrebentar todo mundo.

O governo nivelou a todos, colocan-
do no mesmo saco os produtores, comer-
ciantes, consumistas e gastadores inconse-
qlientes. Taxou os bancos de todas as for-
mas possiveis e estes por sua vez nos re-
passaram o “abacaxi”.

Agora pergunto: por que nesta hora a
Frebraban ndo gritou com o governo em
defesa das empresas — muitas vezes clien-
tes de mais de 20 anos de certos estabeleci-
mentos — com o objetivo de:

— conceder descontos de duplicatas a
juros decentes? Adiantar capital de giro
aos contratos firmados — muitas vezes com
empresas do préprio governo — a juros de-
centes? Financiar folhas de pagamento a
juros decentes? Financiar estoque de in-
dustriais a juros decentes?...

Existem muitas outras formas de os
bancos ampararem o setor produtivo, seus
parceiros de muitos e muitos anos, seus “fre-
gueses” nas boas horas da vida, mas que na
amargura de uma situag@o econdmica deli-
cada foram abandonados. Se os bancos ten-
taram fazer alguma coisa, ndao nos foi dado
o conhecimento.

Excepcionalmente, o vice-presidente Hélio Costa Curta
escreve este més a Palavra do Presidente
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Histéria de um falido

A Coluna conversou com o ex-empresdrio Geremias
@OI-ENGHI Albuquerque Magalhdes, na manha (le‘_onlcm. Completamente fali-
' - do e arruinado, Geré (agora que ele ficou pobre podemos tratd-lo
O Mellicres Q“ef‘u assim) estd morando sob a ponte e nos contou a sua tragédia.
— Bom... em 82 eu botei 20 cruzeiros numa milhar seca, ganhei
70 milhdes e botei na poupanga.

— E dai?
— Em 84 eu peguei o rendimento e botei numa fdbrica de
calgados e confeccdes. Em 88 peguei todo o lucro e botei numa
filial, em Curitiba.
— E dai?

—Em 91, peguei parte do dinheiro e botei na produgao.
— E dai?

r — Dai, em 93, peguei parte do lucro e botei na construgdo de
é VAN DEN BERGH ol

outra fabrica

E- CLAYTO -E daf‘.;

— Dai, em 94, eu votei no Fernando Henrique.
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LEITURA EMPRESARIAL

Salve-se quem puder

por Alcides Siqueira Gomes

O livro SALVE-
SE QUEM PUDER ¢
uma feliz obrade Robert
D. Gilbreath, principal-
mente para 0 momento
em que vivemos profis-
sional eempresarialmen-
te.

O autor demons-
tra através de uma leitu-
ra fdcil que os tempos
mudaram e nés talvez
ndo nos apercebemos.
Apresentaseis novos ca-
minhos para os leitores
protegerem 0s seus ne-
gdcios, ou quem sabe o

B

Robert D. Gilbreath

SALVE-SE
QUEM PUDER

05 TEMPOS MUDARAM, E VOCE, TAIVEZ,
NAO TENHA PERCEBIDO

Seis novos caminhos para
proteger seu negocio, ou seu
emprego, em épocas de crise

favoravel.

O quinto caminho
é o dainvasdo do futuro.
O futuro pertence aos que
se adequam a um novo
uso ou nova situagao,
geralmente por meio de
modificagdo. Para atin-
eir este caminho € preci-
so analisar-se de forma
critica, ter coragem de
abandonar ou modificar
o que ndo estd dando
certo. A mudangaé sin0-
nimo de sobrevivéncia.
O aviso no ar estd fican-
: ﬂ do cada vez mais claro:

seu emprego, em €pocas
de crise.

Na introdugio diz que se vocé estd
ansioso e preocupado com o seu trabalho
ou com asuaempresa, bemcomocomoseu
futuro, niio estd sozinho. Esses sintomas
sio comuns no atual mundo dos negécios
em processo de transformagdo. Eles refle-
tem as principais transformagdes que jd
estio ocorrendo hd algum tempo e das quais
nenhuma empresa ou pessoa pode escapar.
Os negdcios estdo ficando cada vez mais
duros, o trabalho exigindo mais, aincerteza
chegando desenfreada. Apertem 0s cintos.
Os motivos sdo notdrios: competi¢ao, falta
de regulamentagio, tecnologia, fatores de-
mograficos e globalizacdo. Esses e outros
modificadores estdo fazendo com que o
mundo do trabalho e dos negdcios, que
antigamente era previsivel, seguro e até
mesmo agradavel, fique de pernas paraoar.
O futuro ja ndo é mais o que era.

O primeirocaminho que o autor apre-
senta é estar atento para ouvir, isto significa
que a informacdo € o oxigénio de hoje em
dia. O segundo fala que seguindo o Cami-
nho da Audicdo parece que vocé estd pro-
curando uma mina, cavando o maior nime-
ro possivel de informagdes. O préximo
passo € garimpar o que vocé encontrou.

O terceiro fala para quebrarmos as
convengdes, ou seja, € o caminho para a
inovacdo, fazer as coisas de modo diferente
e melhor. Nao € preciso ser um génio para
inovar. O quarto nos mostra o caminho da
resposta. Os perdedores reagem, 0s vence-
dores respondem, apresentam uma reagao

mude ou morra.

Finalmente o autor apresenta o sexto
e ultimo caminho para proteger o meu € 0
seu negdcio ou garantir 0 emprego em €po-
cas de crise: é o da lideranca. Os lideres
vencem, os observadores perdem. Hd um
vicuo de lideranga. O mercado estd vende-
dor para os que tém mercadoria: o material
da lideranca. Os compradores estio em
todos os lugares, hd escassez de oferta e a
recompensa € grande. Liderar nada mais €
que conseguir resultados por meio dos ou-
tros. Até aqui, nossos caminhos estavam
focalizados em vocé e nas suas habilida-
des: como ouvir, inovar e assim por diante.
Agora vocé precisa alavancar as habilida-
des por meio de outras pessoas para multi-
plicar o efeito, a sua influéncia e o seu
poder. Precisamos de menos administra-
dores e mais lideres. O vdcuo estd aumen-
tando em todos os niveis. Estdo surgindo
novas organizagdes, estdo sendo criadas
novas relagdes entre empresas. As empre-
sas estio desafiando o desconhecido, usan-
do o que ndo foi testado para enfrentar a
incerteza de cada dia. Finalmente, lembra
o autor que Lider ndo é um titulo de cargo;
¢ uma forma de pensar e agir que pode ser
aprendida.

Olivroé umaexcelente obra para ser
lida por pessoas que talvez hoje estao sem
esperanga para com o seu futuro, ou de seu
negdcio.

Alcides Siqueira Gomes é Diretor do
Grupo Somaco e membro nato do
Conselho Deliberativo da ACIM

LITERATURA
PROFISSIONAL

Na Bom Livro vocé encontra
toda a literatura técnica e
profissional que precisa.

Classicos da administracao;

sucessos do marketing; os
lancamentos da informatica.
Venha conferir. Ou pega
pelo telefone. Entregamos
em sua empresa.

Bom Liszro

Avenida Herval, 362 - Fone: (044) 222-5911
R. Santos Dumont, esq. ¢/ Av. Getilllo Vargas
Fone: (044) 226-5250
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ENTREVISTA

Na arena com leoes

“Fazer franquia é matar um ledo
por dia”. A frase é do diretor de
Marketing de O Boticdrio, Eloi Zanetti.
Ele esteve em Maringd, no dia 11 do
més passado, para participar de um
Jantar Empresarial. A promog¢do do
encontro foi do Copejem da ACIM,
comapoio do Sebrae/PR e Golden Ingd
Suite Hotel.

O evento reuniu 150 empresd-
rios. Durante a palestra, Zanetti falou
sobre o sucesso de O Boticdrio e sobre
sistemas de franquia. Idealizador de
campanhas publicitdrias como a do
“Bicho do Parand”, veiculada na Rede
Paranaense de Televisdo — Globo — ¢
da Fundagdo O Boticdrio de Protecdo
a Natureza, é um dos publicitdrios mais
premiados do pars.

A seguir, Eloi Zanetti fala sobre
Sfranquias, marketing, e cita exemplos
de como se obter sucesso no meio
empresarial. Em um deles, afirma que
Pelé é o maior exemplo de profissiona-
lismo deste pais.

ACIM: O sistema de franquia é uma
boa alternativa para pequenos e mé-
dios investidores?

ZANETTI: Sem ddvida. Tanto para o
médio investidor franqueador, como
para o pequeno investidor frunqueado.
Em um pais de dimensdo continental
como o Brasil, o sistema de franquia

permite abrir uma rede de distribui¢io

‘L
““O presidente da Coca-Cola
afirmou uma vez que interromper
a divulgacdo de uma marca é
semelhante a desligar as turbinas
de um aviao em pleno véo.
Durante algum tempo a aeronave
permanece voando. Mas vai
chegar uma hora que vai cair”

¢ muito grande. Quem estd abrindo re-
des busca executivos nas pontes aéreas
Rio-Sdo Paulo, ou Rio-Belo Horizonte.
Pessoas com experiéncia comprovada.
Gente informada e capaz de assimilar
com facilidade as regras do jogo.
ACIM: Mesmo quem estid montando
franquia regionalizada?

ZANETTI: Principalmente. A regio-
nalizag@o € outro fator primordial para
o sucesso de uma franquia. Quem sonha
grande, tem que comegar pequeno. Se
eu fosse abrir uma rede hoje, escolheria
uma regido do Parand para atuar, por
exemplo. Trataria dela com cuidado.
Descobriria os erros, os acertos. Corri-
giria os rumos e expandiria os negdcios
com muita cautela.

ACIM: Como homem de marketing,
também teria uma estratégia de co-
municac¢ao bem elaborada...
ZANETTI: O marketing praticamente
¢ tudo. Ele abrange a comercializagio
de uma forma geral. Cuida das percep-
¢oes, do comportamento do consumi-
dor, dos hdbitos de compra, do langa-
mento dos produtos. Tem muita gente
que se langa a fazer negécios, simples-
mente por fazer negdcios. Sem ter in-
formagdes. Quem quiser ser grande tem
que ter um trabalho de marketing con-
sistente. Com informagdes valiosas. O
negdcio pelo negdcio ndo sobrevive

muito tempo. Pode-se ter sorte durante

de servicos ou produtos de forma priti-

ca e rdpida.

ACIM: No Brasil o sistema esta bem
desenvolvido?

ZANETTI: O Brasil € hoje o terceiro pais
em franquia no mundo. Fica atrds apenas
dos Estados Unidos e do Japdo. Devemos
ter uns 900 franqueadores. Nos Estados
Unidos sdao mais de 30 mil.

ACIM: Existe espaco para novas redes?
ZANETTI: Existe. Agora, precisa ficar
bem claro que fazer franquia é um trabalho
dificil. Franquia n@o € a porta do paraiso.
Muita gente acredita que ser um
franqueador, ou um franqueado, resolvera
todos os seus problemas.

ACIM: Quais sdo as principais dificul-
dades?

I - AciM - JUNHO/95

ZANETTI: Fazer franquia é matar um
ledo por dia. Todos os dias surgem novos
desafios. Para vencer estas dificuldades
toda a rede precisa estar bem afinada.
Falar a mesma linguagem. Isto tudo exige
uma retaguarda muito bem estruturada.
Somente assim o sistema funciona e obtém
sucesso.

ACIM: Qual seria o primeiro passo
para montar uma estrutura organiza-
da?

ZANETTI: Primeiro é necessdrio seguir
as leis da franquia. O lojista deve saber
que ele € dono do negécio até certo ponto.
E convencé-lo disto é uma tarefa muito
dificil. Outro fator importante é contratar
profissionais respeitados. A concorréncia

algum tempo, mas sem uma boa politica
de marketing chega uma hora em que ela
acaba.
ACIM: E o que o senhor chama de
“ficar atento a bola’ o tempo inteiro?
ZANETTI: E uma histéria contada pelo
Pelé. H4 15 anos aproximadamente, ele
declarou que desde menino seu pai lhe
ensinou a ficar de olho na bola quando
estivesse em campo. Onde quer que a bola
estivesse, ele deveria fixar seu olhar. Por
qué? Seu pai explicava que, com o olho na
bola, ele ficaria mais atento a todas as
jogadas. Nem preciso falar os resultados
desta tdtica simples. Considero este depoi-
mento o maior exemplo de profissionalis-
mo que ja vi.
ACIM: Como ¢ ficar atento ao jogo em

-y



um mundo onde as mudangas sao a
dUnica constante?

ZANETTI: Como eu disse € matar
um ledo por dia. Ainda mais em um
pais como o Brasil, que € carente de
mao-de-obra especializada. Infeliz-
mente o pais ndo forma ninguém. A
formagdo académica ndo atende as
necessidades do mercado. E cada vez
maior o nimero de empresas que
complementam o lado educacional
dos funciondrios. O material humano
¢ fundamental para a sobrevivéncia
de qualquer empresa. Se nilo houver
uma boa retaguarda, se niio educar as
pessoas que estdo trabalhando com
vocé, seu negdécio ndo chega a lugar
algum.

ACIM: Neste contexto qual a im-
portancia de uma marca?
ZANETTI: Ela é o maior patrimdnio
de uma empresa. E preciso estar aten-
do aos processos de preservagdo, de
rejuvenescimento de uma marca. Os
empresdrios devem se conscientizar
sobre a importincia de deixd-la sem-
pre atual. Que € outro trabalho muito
dificil. Quanto mais vocé é conheci-

““A marca é o maior patrimonio de
uma empresa. E preciso que sejam
desenvolvidos processos para sua
preservacdo. Quanto mais vocé fica
conhecido, mais deve proteger
seu patrimonio’’

do, mais cuidados de defesa do seu
patrimdnio precisam ser observados.
ACIM: Ou seja, mesmo lider, nunca
deve-se acomodar?

ZANETTI: Vou citar outro exemplo: Um
dia durante um voo, a 11 mil metros de
altura, perguntaram ao presidente da Coca-
Cola porque a sua empresa investia tanto
em publicidade, se o refrigerante domina-
va o mercado. Ele respondeu: “E muito
ficil. Basta a gente ir a cabine do piloto e
desligar as turbinas do avido. Durante
algum tempo vamos continuar voando.
Mas vai chegar uma hora em que o chio
serd nosso destino. Na comunicagio € a
mesma coisa. Se eu deixar de anunciar,
continuarei famoso por um certo tempo.
Mas cairei no esquecimento’. Isto € defesa
de marca. De imagem. E estancar o pro-
cesso de envelhecimento.

ACIM: Qual ¢é o investimento para se
manter uma politica de marketing?
ZANETTI: Depende do ramo de ativida-
de. Em algumas marcas européias, de
perfumes e cosméticos o investimento che-
gaaser de 16% sobre o custo de venda. No
O Boticdrio trabalhamos com 10%.
ACIM: No O Boticario, estes recursos
vao para onde?

ZANETTI: Nossa meta € repassar ao
consumidor que os produtos Boticdrio tém
qualidade. Isto implica em um amplo
programa de comunicagdo. Vai desde

acompanhar a implantagiio de processos
de otimizagdo na fdbrica, até saber como

estd a reagdo do mercado em nossas
lojas no Amazonas.

ACIM: E como fica aimagem insti-
tucional?

ZANETTI: Esta é outra preocupa-
¢do. Um exemplo foi a criagdo da
Fundagao O Boticério de Protegdo a
Natureza. Nossos produtos sempre
foram vistos como produtos naturais.
Comegamos a apoiar eventos ligados
a preservagdo do meio ambiente. Dai
para o surgimento da Fundagdo foi
um passo. Ela surgiu hd 4 anos. Hoje
somos reconhecidos internacional-
mente. Temos mais de 300 projetos
sendo desenvolvidos em todo o Bra-
sil, inclusive em Maringd. Comega-
mos aplicando 250 mil ddlares por
ano. Para 1995, estao previstos inves-
timentos na ordem de 500 mil déla-
res.

ACIM: E qual o retorno atingido?
ZANETTI: Pelos ultimos cdlculos
avaliamos que o retorno em publici-
dade gratuita do trabalho da Funda-
¢do deva estar entre 30 e 40 milhdes
de dodlares. Estes valores sdo dimen-
sionados através de reportagens so-
bre a Fundac¢do, veiculadas nas prin-

cipais revistas e emissoras de televisdo do
Brasil.

BOX BLINDEX CLASSIC

1.000.000 DE UNIDADES VENDIDAS

Vocé ainda vai ter um

E um banho de elegincia e economia. Na Vidracaria Guaporé vocé adquire
0 box mais sofisticado do pais — Blindex Classic, com instalagio grétis.
Vale lembrar que a instalagdo pela Vidragaria Guapor¢ ¢ a mais réapida
da cidade. Aproveite. Venha nos visitar e conhega nossas linhas
de vidros, espelhos, estantes e quadros.

& VIDRACARIA ® FONE: (044)

LUAPORE

AV, 19 DE DEZEMBRO, 569 - FAX: 224-6557 - MARINGA - PR

224-2235
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eldorado dekassegui

Ddlares recebidos pelos brasileiros que trabalham no Japdo retornam ao Brasil e séo
aplicados no mercado imobilidrio e na abertura de empresas. Apenas para
Maringd sao enviados cerca de US$ 7 milhées por més

Uma nova gera¢io de empresdrios
comega a surgir em Maringd. E formada por
pessoas que durante um certo periodo decidi-
ram arriscar a sorte do outro lado do mundo,
na terra dos seus antepassados. Na bagagem
levaram muita coragem, muita determina-
¢do. Partiram com o firme propésito de dedi-
car dois, trés, quatro, ou, até quem sabe, mais
anos, nabuscade umamelhoria na qualidade
de vida no Brasil.

Além do dinheiro necessdrio para
iniciar um empreendimento, trouxeram ex-
periéncias que permanecerio vivas namen-
te dessas pessoas. Outra heran¢a foi o nome
que ganharam por terem sido ousados e por
terem enfrentado barreiras de lingua e cul-
tura em um dos paises mais tradicionais do
mundo.

IGE] - ACIM - JUNHO/95

No Japio, dekassegui quer dizer
“migrar para trabalhar nas regides mais
desenvolvidas”. No Brasil, o termo ganhou
um significado maior. Nos trépicos, ele
passou a designar as pessoas que nio hesi-
taram em deixar familia, amigos e, em
muitos casos, amores, para se submeter aos
mais variados tipos de trabalhos pesados,
perigosos e “sujos”.

INICIO: O fendmeno dekasseguiteve inicio
em 1987. O primeiro grupo eracomposto por
120 filhos de pais nascidos no Japdo. Uma
exigénciadaleide imigragio, queseriarevis-
ta em 1990 para permitir o acesso mais facil
de trabalhadores estrangeiros aos cargos ofe-
recidos pelas empresas japonesas. Especial-
mente brasileiros,quedemonstraram serope-
rarios eﬁcientes,produtivoseque seadaptam

com facilidade e rapidez ao idioma e costu-
mes do povo japonés.

Hoje o contingente de dekasseguis é
estimado em 170 mil pessoas. Hi quem
diga que o total ja chega a 200 mil brasilei-
ros residindo temporariamente no Japao.
Este salto de pouco mais de uma centena
para centenas de milhares foi justamente
umaconseqiiénciado impacto positivo cau-
sado pelos pioneiros do final da década de
oitenta nos empresarios japoneses.

Na primeira fase do fendmeno os
brasileiros eram recrutados para trabalhar
em pequenas indudstrias que enfrentavam
dificuldades na producdo por causa da falta
de mao-de-obra. Uma vez que os japoneses
ndo mais se submetiam a determinados
tipos de atividade e a experiéncia com os
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Noticias

A presenga de centenas de milhares de
brasileiros no Japao fez surgir também uma
publicagao em portugués, produzidano Brasil
e impressa no outro lado do mundo. O jornal
“Tudo Bem” existe hd mais de dois anos. E
semanal. Sua edi¢oes trazem noticias do Bra-
sil, do Japdo e do mundo.

O jornal foi criado para atender uma
necessidade da comunidade brasileira resi-

dente temporariamente no Japao. E que a
maioria nao domina o idioma e deixa de ter
acesso as informagoes, que s estao disponi-
veis em japonés e inglés.

A publicagao é vendida em todo o pais.
Além de existir um servigo de assinatura. A
tiragem atual é de 21 mil exemplares. Levan-
do-se em consideracao que, em média, trés
pessoas léem cada exemplar, o jornal conse-
gue atingir um publico superior a 60 mil
pessoas. Mais de um terco da comunidade
brasileira no Japao.

antecessores dos dekasseguis tupiniquins —
as pessoas origindrias dos paises do su-
doeste asidtico e oriente médio — tinha
fracassado por problemas de indisciplina e
improdutividade.
FAMA: Passados trés anos, a fama dos
brasileiros percorreu o Japio e chegou aos
ouvidos dos executivos das grandes corpo-
ragoes. Foi quando ocorreu o auge do mo-
vimento migratdrio. Naquela época —entre
dezembro de 1992 e junho de 1993 - o
nimero de “imigrantes” saltou de 60 mil
para 150 mil. Outro fator importante que
contribuiu para este crescimento foi a su-
pervalorizagdo da mao-de-obra.

Segundo pesquisa realizada durante
o ano de 1994 e inicio de 1995 pelo jornal
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“Tudo Bem” (leia Box) e pela Varig, o
saldrio médio dos dekasseguis variade 3 a
4,5 mil délares por més. A pesquisa ouviu
cinco mil trabalhadores. Deste total 62%
sdo do sexo masculino. Quase a metade
apresenta um perfil jovem —43% estdo na
faixaetdriade 21 a30anos. E amaioriatem
um bom nivel escolar. Oitenta por cento
t€m escolaridade igual ou superior ao se-
gundo grau completo.

Em oito anos de existéncia o movi-
mento dekassegui se transformou também
na segunda maior fonte de renda externa do
Brasil. Por ano, os trabalhadores enviam
para o pais dois bilhdes de délares. Movi-
mento anual de dinheiro superado apenas

pelas exportagdes. Em Maringd, somente a
agéncia do Banco do Brasil recebe quatro
milhdes de ddlares por més. Parte destes
recursos € destinada para a manutengdo das
familias dos dekasseguis que ficaram no
pais. O restante € direcionado para investi-
mentos.

No inicio, a preferéncia era por apli-
car o dinheiro economizado no Japdo em
imdveis, telefones e automéveis zero quilo-
metro. A partir do ano passado, com 0
retorno definitivo de pessoas que trabalha-
ram quatro ou cinco anos nas industrias
japonesas, a cidade comegou a ver surgir
empresas comandadas pelos dekasseguis.
FUTURO: Dados do escritério da Junta
Comercial do Parand em Maringd demons-

tram que de janeiro a abril
de 1995 foram abertas 935
novas empresas na cidade.
Deste total, 50% tém entre
seus sGcios pessoas que tra-
balharam no Japdo. O con-
tador Ivo Massanobu
Yamamoto, do Escritério
_Organsil, diz que 0s novos
empresdrios decidiram abrir
seus proprios neg6cios por-
que j4 dispoe de iméveis e
outros bens. “Agora eles
estdo preocupados em mon-
tar uma base de sustentagao
para o futuro deles e das
suas familias”, revela.

Embora a maioria dos dekasseguis
tenha ficado no minimo dois anos no Japao,
os novos empreendimentos sdo abertos em
sociedade. Normalmente as sociedades sao
formadas com irmaos, cunhados, sogros,
tios e sobrinhos. E que com as alteragdes na
moeda tupiniquim, houve uma supervalori-
zagdo dos bens no Brasil. O que antes se
comprava em um ano de trabalho, agora
leva-se de dois a trés anos para adquirir.

A nova realidade tem aumentado a
angustia do dekassegui. Muitas vezes ele é
obrigado a ficar mais tempo do que o pro-
gramado para poder economizar o dinheiro
necessdrio para iniciar um negécio. Wa-

RESTAURANTE
DEVILLE
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Almoco executivo com
buffet de 2% a 6* feira.

Jantar Romantico a luz
de velas, as 6° feiras.

Jantar a la carte,
de 2 feira a sdbado,
com o piano do maestro
Paulo Giovanini.

Feijoada aos Sdbados.

APROVEITE!

Para o seu lazer, piscina,
sauna completa e saldo
de jogos.
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Para a historia

Transformar em livro as experiéncias vi-
vidas pelos dekasseguis. Este é o projeto do
Jjornalista Osvaldo Higa, que trabalhou no
Japao durante um ano e meio. Além de tentar
fazerum “pédemeia”, elefoicomaproposta
de escrever uma reportagem para a Revista
Veja.
A idéia da reportagem acabou nao dan-
do certo. Como ele tinha coletado bastante
material, decidiuescrever um livro. “E preci-
so mudar a imagem que as pessoas fazem do
fenomeno dekassegui. Todos pensam que ld é
um paraiso, o que nao é verdade”, afirma.

Ele diz que existe muita angistia e soli-
dao. Principalmente entre as pessoas casa-
das, que deixaram mulher e filhos no Brasil.
O choque cultural também é outro problema
grave. “Quero contarfatos que exemplifiquem
o clima em que os dekasseguis vivem no Ja-
pao”, declara.

O jornalista pretende mostrar ainda que
os saldrios nao sao tao altos quanto se ima-
gina. “Sdo as horas extras que incorporam
valor ao rendimento mensal. Sem elas, o tra-
balhador passa a se questionar sobre a vali-

Higa retornara ao Japao em agosto

dade de atravessar o mundo para ganhar al-
guns dolares”, ressalta.

Para coletar mais dados e finalizar seu
livro, Higa estd de malas prontas para voltar
ao Japdo. Deve embarcar em agosto. Conse-
guiu colocagdo através de uma empresa que
montou um centro de treinamento de méo-
de-obra brasileira para trabalho no Japao,
em Maringd.

Desta vez, o jornalista espera também
conseguir economizar mais dolares do que
na experiéncia anterior. “Trabalhei em duas
industrias e ndo tive sorte. Agora, acredito
que vou poder voltar com um dinheirinho de
sobra. Quem sabe consigo trazer o suficiente
para iniciar um negdcio”, conclui.

shington Yamashitadizque o sofrimentosé
vale a pena pela perspectiva de se tornar
independente financeiramente. Ele ficou
dois anos no Japao. Viajou com um tio da
sua esposa.

SONHO: Yamashita € um exemplo claro
de dekassegui que ndo conseguiu montar
um negocio sozinho. Ele recorreu a ajuda
de familiares para poder investir o resulta-
do do suor, da soliddo de quem viveu todo

COMER BEM F UMA ARTE.

vocé tem a sensag¢do de estar fazendo

parte de um grande banquete.

Com um carddpio variado e muito

bem cuidado, oferecemos o melhor em:

No Restaurante e Pizzaria (lB (ﬂasar&n

* Rodizio de Picanha * Servi¢o a La Cart
 Atendimento a Grupos de Excursoes
 Ar Condicionado * Miisica ao Vivo

D Tasardo

A Pizzaria da Familia

DIARIAMENTE ALMOCO E JANTAR

Av. XV de Novembro, 492 — Fone: (044) 222-3669 — Telefax: (044) 222-6903
A 50m da Catedral - Maringa - PR — Contatos com Renato ou Valmor
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este tempo longe das pessoas mais queri-
das. “E olha que eu tinha uma vida regrada.
Sem extravagancias. Para se ter uma idéia,
s6 comecei a passear para lugares mais
distantes depois de estar um ano trabalhan-
do por 13", confessa.

Outra dificuldade foi escolher a me-
lhor opgdo para investir suas economias.
Yamashita levou trés meses para chegar a
uma conclusio. Isto porque contou com a
colaboragio do sogro e de um irmdo que
também viveu no Japdo. Em sociedade, os
trés compraram uma farmécia na regido
central de Maringd.

Cintia Mianisse Vicente viveu uma

experiéncia semelhante a de Yamashita.
Ela foi para o Japdo com toda a familia.
Ficou quase quatro anos. Quando retorna-
ram, os Mianisse, em sociedade, compra-
ram uma chdcara, onde pretendem montar
uma granja. Enquanto esperam o reaqueci-
mento daeconomia, capazde tornaraativi-
dade financeiramente vidvel, fazem melho-
rias na propriedade.
PIONEIROS: Um dos primeiros marin-
gaenses que atravessou oceanos atrds de
dias melhores foi Leonardo Kenji Abe. Ele
fez parte da segunda turma que embarcou
para o Japao. Foi em 1988. Naquela época
aindaeraproibido o trabalho de descenden-
tes de segunda geragdo. O dekassegui co-
menta que vdrias vezes correu o risco de ser
extraditado. “Tive que mentir. Dizia que
estavaestudando. Aprendendo a falar japo-
nés com parentes que viviam l4. Foi a
maneira que encontrei para ficar e renovar
o visto”, lembra.

Depois, com a reforma da lei de imi-
gragao, Abe legalizou sua situagdo e aca-
bou ficando no Japido até o final do ano
passado. Ele também ficou indeciso na
hora de escolher qual negécio abrir no
Brasil. Chegou até a ir a Sdo Paulo para
estudar opgdes e verificar como estava o
mercado. Nessa época tinha apenas uma
certeza: queria ser empresdrio. Passados
trés meses, acabou comprando, em socie-
dade com a irmé, um restaurante na regiao
central de Maringa.

Joe Hirata € outro integrante desta
nova geracio de empreendedores que fez
parte das primeiras turmas de dekasseguis.
“Acredito que tenha sido o segundo a via-
jar”, ressalta. Mas a histéria dele é um
pouco diferente. Ele foi para o Japao tentar
seguir a carreira artistica. A passagem foi
presente de um empresdrio que confiava no
seu potencial. “Eu pretendia ser cantor”,
revela.

Ele embarcou em 1988. Ficou seis
anos. Nos primeiros 40 dias de Japdo, Hirata



apenas passeou. SO depois foi se preocupar
em arranjar um emprego. ‘‘Mas nunca desisti
do meu sonho. Aproveitava as horas de folga
para participar de karaokés e para ensaiar”,
declara.

CONSAGRACAO: A persisténcia de
Hirata foi tanta que os resultados aparece-
ram seis meses antes de ele voltar ao Brasil.
Inscrito para participar do principal con-
curso nacional de canto japonés, conseguiu
ser o primeiro estrangeiro a vencer a dispu-
ta. O evento € 0 mais tradicional do pais.
Nessaedi¢@o o brasileiro concorreucom 80
mil candidatos.

Com a vitéria no concurso, novas
portas se abriram para o brasileiro. Hirata
conseguiu um emprego em um bar, € pas-
sou a desempenhar fungdes restritas aos
japoneses. Ele trabalhava a noite depois do
expediente na fabrica. “Naquela época dei
tudo de mim. Trabalhava muito. Quase nio
tinha folga. Foi quando consegui economi-
zar algum dinheiro para poder abrir um
negocio no Brasil”, conta. Mas como em
outros casos , este sonho s6 foi concretiza-
do com a ajuda de parceiros.

De volta a sua terra natal, Hirata foi
convidado por um empresdrio de Marilia,

Hirata venceu o concurso mais
tradicional de canto amador japonés

Shimizu foi um dos poucos
maringaenses a ter uma
empresa no Japao

proprietdrio de uma corretora de seguros,
para montar uma filial em Maringd. “Ele €
um velho conhecido dos meus pais. Como
queriaexpandir as atividades da suaempre-
sa, apostou em mim para ser seu sécio”,
ressalta. O escritério foi aberto ha trés
meses.

Outro dekassegui que teve uma traje-
téria um pouco diferente dos demais colegas
¢ Eurico Shimizu. Ele foi um dos unicos
maringaenses a ser empresdrio no Japao. Ex-
aluno do curso de Economia da UEM —
abandonou o ultimo ano para poder viajar —
nao quis ficar restrito ao saldrio da indistria
onde trabalhava e abriu um restaurante para
vender comida brasileira.

Ele aproveitou um espago 0cioso
existente na empresa e instalou o primeiro
estabelecimento comercial da sua vida. Em
pouco tempo o local se transformou em
ponto de encontro dos dekasseguis. Em
uma determinada época, Shimizu chegou a
ganhar mais dinheiro do que com o trabalho
na fibrica. Ele sé se desfez do negdcio
quando foi obrigado a voltar ao Brasil para
acompanhar o nascimento do filho.

Do lado de la

Além de gerar uma nova fase na vida
empresarial de Maringd, o fenomeno
dekassegui criou oportunidades para o sur-
gimento, no Japdo, de empresas dirigidas
por brasileiros. Hoje, a comunidade brasi-
leira conta com um grande niimero de lo-
Jjas, supermercados, agougues, restaurantes,
lanchonetes, revendedoras de automéveis e
até uma imobilidria que vende exclusiva-

mente imaoveis no Brasil.

Estima-se que sejam em torno de 500
estabelecimentos espalhados pelo Japao.
Todos voltados para o atendimento exclu-
sivo aos brasileiros. Em algumas cidades,
onde a concentragao de lojas é maior, a
populagdo brasileira chega a triplicar nos
finais de semana. Na provincia de Gumma,
por exemplo, jd se formou o que ficou co-
nhecido como o “triangulo Brasil-Town”,
integrado pelas cidades de Ota, Isesaki e

O PAM TEM O PRAZER
DE INFORMAR AOS
SEUS USUARIOS QUE
ALEM DE SER O UNICO
PLANO DE SAUDE EM
MARINGA COM
AMBULATORIO
PROPRIO, AGORA E
TAMBEM O UNICO
COM

PROPRIO

UMA CONQUISTA QUE
TORNA NOSSO
ATENDIMENTO AINDA
MAIS PERSONALIZADO.
EXCLUSIVIDADE E
QUALIDADE ASSIM, SO
MESMO UM PLANO DE
SAUDE QUE TEM O
COMPROMISSO DE SER
O MELHOR.

PARANA ASSISTENCIA MEDICA
0 Seu Plano de Saude

Av. Tiradentes, 1061 - F. (044) 224-1530
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Akemi ficou apenas sete meses e
voltou para ser empresaria

No retorno chegou a hora de fazer as

contas. Quando partiu, Shimizu sonhava
em abrir uma franquia de fast food. Feito o
balanco, o dinheiro economizado em qua-
tro anos de trabalho foi insuficiente. Af,
resolveu montar uma empresa de presta¢do
de servigos. Profundo conhecedor das am-
bi¢des dos dekasseguis, optou pelo ramo
imobilidrio. “Foi uma decisdo acertada. Os
dekasseguis continuam investindo em im6-
veis, e pensando neles abri minha empre-
sa”, comenta.
AGENCIA: Ji a passagem de Akemi
Kawaguchi pelo Japao foi metedrica. Ela
ficou apenas sete meses. O tempo necessa-
rio para fazer contatos, conhecer pessoas e
ser convidada para voltar ao Brasil e abrir
uma agéncia de recrutamento de mao-de-
obra para a inddstria japonesa. “Fui com
apenas 78 dolares. Estava saindo de um
casamento fracassado e buscava novas al-
ternativas para sustentar meus filhos”, afir-
ma.

A AKM Turismo foi abertaem 1991,
um ano depois de a empresdria ter saido do
Brasil disposta a enfrentar todas as dificul-

dades para conseguir uma vida melhor para

ela e sua familia. Hoje, a empresa € a
principal agéncia da cidade. J4 chegou a
atender 300 pessoas por més. Atualmente
tem no cadastro 624 pessoas interessadas
em trabalhar no Japao.

Akemi confessa que a principal difi-
culdade para encontrar colocagio para tan-
tas pessoas € a barreira do idioma. As
empreiteiras preferem aqueles que domi-
nam pelo menos o minimo da lingua japo-
nesa. E, infelizmente, a maioria dos interes-

sados ndo tem qualquer conhecimento nes-
ta drea. A empresdria mostra-se preocupa-
da também com a falta de informagio da-
queles que estdo retornando e querem in-
vestir no setor produtivo. “"Grande parte
chega sem saber onde vai investir suas
economias”, afirma.

DUVIDAS: Para amenizar as duvidas dos
dekasseguis no momento de decidir em
qual atividade investir, o Sebrae/Pr, em
conjunto com a Acema — Associagio Cul-
tural e Esportiva de Maringd — iniciou estu-
dos para desenvolver um projeto de
capacitagiio empresarial para essa parcela
da comunidade. “Estamos decidindo as li-
nhas mestras do programa para sabermos
como e onde vamos comegar o nosso traba-
lho”, diz Marcos Aurélio Gongalves, con-
sultor do Sebrae/PR.

Na opinido do diretor executivo do
IDR — Instituto para o Desenvolvimento
Regional - Joilson Dias, os dekasseguis
deveriam aproveitar o tempo em que per-
manecem no Japdo para identificar novas
oportunidades de investimentos no Brasil.
“Existem muitas atividades que podem ser
aproveitadas. E o Sebrae pode ser um indi-
cadorde caminhos. Um suporte para ajudar
a esclarecer estas pessoas”, justifica.

Joilson Dias ressalta que é preciso

indicar segmentos e publicos alvos que
garantam rentabilidade aos novos empreen-
dedores. Por isto, sugere que este tipo de
trabalho tenha inicio no Japao, que é onde
estaoas oportunidades. Assim, odekassegui
chegaria ao Brasil sabendo o que vai fazer.
“Seria uma forma de economizar tempo e
dinheiro. Em vez de ficar atrds de alterna-
tivas de investimentos, o futuro empreen-
dedor poderia concentrar esforgos na com-
prade equipamentos, ou na estruturagio da
sua empresa”, frisa.
FILIAIS: Esta também é uma preocupagio
do Banco do Brasil. Através da agéncia de
Toéquio, o banco, em parceria com empresas
nacionais, estd tentando convencer investi-
dores japoneses a aplicar seus recursos na
instalagdio de “filiais” de empresas japonesas
no Brasil. Seriam joint ventures, administra-
das por dekasseguis que trabalharam na ma-
triz durante a permanéncia no Japao.

Os alvos s@o industrias nacionais do
Japdo que tém necessidade de expansdo por
causada globalizagdodaeconomia. O Banco
do Brasil agiria como fonte financeira das
eventuais unidades produtivas. A principal
dificuldade encontrada até agora é justamen-
te convencer os investidores de que o pais
dard retorno financeiro. Principalmente por-
que o funcionamento do sistema produtivo
brasileiro é bem diferente do japonés.
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Por que extinguir?

Em uma primeira andlise, a diretoria da ACIM é contra o fim da contribui¢cao
que mantém institui¢oes como o Sesc e Senac

Apesar de reivindicar redugdo na
carga tributdria que incide sobre as em-
presas, a diretoria da ACIM, a principio,
¢ contra o fim da contribui¢do que gera
caixa para a manutengio de instituigdes
como Sesc e Senac. O assunto foi um dos
temas debatidos durante reunido ordindria
da diretoria da entidade, realizada no dia
oito de maio, nas dependéncias da unida-
de do Sesc de Maringd.

A proposta de extingdo da contri-
buiciio faz parte do anteprojeto de emen-
da constitucional elaborado pelo Paldcio
do Planalto que criard condicdes de se
fazer a reforma do sistema previdencidrio
brasileiro. O chamado “Seis S” — Sesc,
Senac, Sesi, Senai, Senar e Sebrae —
sobrevive gracas ao pagamento de taxas

A extingio das instituicdes foi tema
de reuniao de diretoria

que variam de 0.5 a 1.5% sobre o total de
rendimentos pagos aos funciondrios das
empresas do comércio, indistria e agri-
cultura.

Segundo o presidente da ACIM,
Pedro Granado Martines, € preciso estu-

dar melhor a proposta do governo. “Os
empresarios precisam ter a consciéncia de
que sdo responsdveis pela manutengdo
destas instituigdes e lutar pela constante
modernizagdo delas. Por isso, somos con-
trdrios a extin¢do da contribuicdo”, res-
salta.

No caso do Sesc, a institui¢do estd
em Maringd desde 1956. No inicio era
apenas um posto de servico. Em 1975,
ap6s expandir seu trabalho junto aos
comercidrios, foi inaugurado o prédio,
onde a unidade funciona até hoje. Entre
os servigos prestados, estdo o restaurante
que serve cerca de 400 refei¢des por dia,
gabinete dentdrio, com cinco dentistas
para atendimento em trés turnos, mais de
10 opgdes de cursos e biblioteca.

ALERTA ALERTA ALERTA ALERTA

LISTA TELEFONICA OFICIAL SO TEM UMA:
A Lista Telefonica Editel

A EDITEL alerta seus Clientes-anunciantes de Listas Telefonicas, que n&o tem qualquer vinculo
e que desconhece a existéncia dos varios "guias e cadastros” que estdo enviando cobranca
bancaria de "taxa de publicagao".

A EDITEL sugere aos seus Clientes que receberem a cobranga bancaria da "taxa de publicagdo nos
guias", sem que tenham previamente autorizado tal cobranga, que fagam contatos com os 6rgéos
de defesa do consumidor, expondo suas posigoes.

Finalmente a EDITEL informa que somente procede a cobranga de publicidade em Listas Telefonicas
apods prévia e expressa autorizagdo de seus Clientes, mediante o langamento do débito em conta

telefbnica.

A Unica autorizada pela

TELEPAR

\| EDITEL

Listas Telefonicas S.A.
40 ANOS DE INFORMACAO
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EXPOINGA

Rumo a internacionalizacao

Depois do sucesso da iltima edi¢ao, organizadores do evento concentram esfor¢os para conseguir
transformar a Exposi¢cdo em uma Feira Internacional de Agropecudria

Vinte milhdes de
dolares, 420 mil visitan-
tes, 370 expositores, e
4.500 animais comercia-
lizados. Este foi o balan-
¢oda23"Expoingd, reali-
zada de cinco a 14 de
maio, no Parque Interna-
cional de Exposicoes de
Maringd.

Durante os nove
dias de feira agropecud-
ria, foram promovidos
oito shows artisticos e 14
leildes. Dos seis mil ani-
mais colocados a venda,
4.500 foram negociados.
A comercializag@o rendeu
cerca de dois milhdes de
doélares.

Este ano o evento
atraiu expositores de diversos estados bra-
sileiros. Foram 370 agropecuaristas que
mostraram a mais pura linhagem de bovi-
nos, eqiiinos e ovinos. O nimero de expo-
sitores foi 40% maior que o registrado no
ano passado.

A exposicio foi palco também da
segunda etapa do 3° Circuito Nacional de
Rodeio “Fivela de Ouro”. Setenta
“cowboys” do pafs inteiro mostraram habi-
lidade e coragem em cima “do lombo™ de
cavalos e bois. O vencedor de cada catego-
ria ganhou um carro zero quilometro.

O namero de expositores foi 40 % maior do

que o registrado no ano passado

VALEU: Segundo o presidente da Socie-
dade Rural de Maringd e secretdrio da
Inddstria, Comércio, Agricultura e Turis-
mo do Municipio, Jodo Carvalho Pinto, os
nimeros da 23* Expoingd ficaram dentro
do previsto. “Conseguimos repercussio
internacional”, diz.

O presidente comenta que a exposi-
¢do transformou-se em uma “vitrine” do
potencial agroindustrial do Norte e No-
roeste do Parand. “A vocag¢do da Expoin-
¢d, de exibir as potencialidades da regiao,
reforca também a pretensdo de a cidade se

nacional e

Divulgacio

consolidar como entre-
posto de negécios do
Mercosul”, afirma.

Entusiasmado com
o sucesso do evento, Joio
Carvalhodeclaraque o ob-
jetivo para o préximo ano
¢ de se conseguir o reco-
nhecimento da Expoingd
como Feira Internacional.
“Jd entregamos documen-
to neste sentido ao minis-
tro da Agricultura, José
Eduardo Vieira”, adianta
o presidente.

A entrega do docu-
mento foi feita durante vi-
sita do ministro a exposi-
¢do. Além de José Eduar-
do Vieira, o governador
do Parand, Jaime Lerner
(PDT) esteve presente na Expoingd. “O
que vem comprovar a importinciado even-
to para a economia do estado”, ressalta
Jodo Carvalho Pinto.

Para transformar a Expoingd em Fei-
ra Internacional de Agropecudria, a Socie-
dade Rural jd estd providenciando a cons-
trucdo de uma ciimara incineradora e a
concretagem de um curral para tratamento
de animais. A 23" Expoingad foi promovida
pela Sociedade Rural e Prefeitura, e reali-
zada pela LPR — Publicidade, Promogdes e
Montagens e Leyzer & Leyzer Eventos.

@

BOSCH
SERVIGO

ELETRO TOYO DIESEL

Servico Autorizado BOSCH, Diesel e Eléetrico

* Pecas e Acessodrios

* Servigos de €letricidade para autos

* €Enrolamentos de motores elétricos

* Regulagens de Bombas Injetoras e
bicos injetores BOSCH e C.A.V.

AV. COLOMBO, 2972 - FONEIPABX (044) 226-3835 - FAX: (044) 222-6065

CEP 87030-120
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Balé do Guaira
em Maringa

Espetdculo une magia da danga com beleza urbana da cidade.
Além do grupo de Curitiba, academias locais puderam
mostrar o trabalho que vém desenvolvendo na promog¢ao
de atividades artisticas e culturais na regido

Maisdetrés
mil pessoas assis-
tiram ao espetdcu-
lo de balé, com o
Corpode Baileda
Fundagio Teatro
Guaira de Curiti-
ba, em Maringd.
A exibi¢do foi no
dia 13domés pas-
sado, em um pal-

Alice Pinatti, a
presenca de mais
de trés mil pes-
soas, demonstra o
quanto a cidade é
carente de boas
apresentacgoes.
Principalmente
em locais publicos
€ Com acesso gra-

co especialmente A apresentacdo agradou ao piblico

montado para a

ocasido, na Praga da Catedral. Foi uma
homenagem da ACIM as mies, que no dia
14 comemoraram sua data, e 3 Maringd,
que aniversariou no dia 10.

O Ballet Teatro Guaira foi fundado
h4 25 anos. Neste periodo vem percorrendo
uma trajetéria sélida e de sucesso pelos
palcos onde se apresenta. A Companhia
surgiu timidamente, mas em pouco tempo
firmou-se como uma das mais importantes
do pais. Seu trabalho € respeitado e reco-
nhecido no Brasil e no exterior.

Para Maringd, o grupo trouxe trés
pegas: “Cangdes”, “Inter-Rupto e
Raymunda”, e “Exultante Jubilate”. Todas
integrantes do programa para a temporada
de 1995. Participaram do espetédculo 28
pessoas, entre bailarinos, diretores, coor-
denadores e técnicos.

Além do Teatro Guaira, quatro aca-
demias da cidade mostraram o trabalho que
cada uma vem desenvolvendo na promo-
¢do da arte da danga. Elas intercalaram as
apresentacdes do grupo de Curitiba. Subi-
ram ao palco as academias Ballet Regina
Mundi, Daisa Poltronieri, Marcia Angeli e
Nielice Camargo. As bailarinas maringaen-
ses exibiram as pegas “‘Carmen”, “Sinfonia
dos Cabides”, “Luz”, e “Romance”, res-
pectivamente.

CARENCIA: Na opinido da diretora de
Eventos e Promogdes da ACIM, Maria

tuito. “Sempre
que se realizam
grandes eventos a
populagdo corresponde as expectativas dos
organizadores”, avalia.

Maria Alice Pinatti comenta que es-
petdculos desta natureza deveriam ser pro-
movidos com frequiéncia. Independente do
estilo. “E visivel a caréncia cultural nas
pessoas. Elas estdo dispostas a assistir a
tudo. Do cldssico ao popular”, declara. Em
tom de sugestao, aempresdria diz que seto-
res da iniciativa privada poderiam se unir
para patrocinar atividades culturais e artis-
ticas em Maringa.

O presidente da ACIM, Pedro
Granado Martines também destaca a im-
portincia de uma vida cultural mais ativa.
“Iniciativas como esta da Associagio Co-
mercial e Industrial, e da Cocamar — que
sempre estd promovendo eventos do géne-
ro — deveriam inspirar outras empresas a
fazer o mesmo. Seria uma forma de incluir
Maringd no roteiro dos grandes espetdcu-
los e de contribuir para o enriquecimento
intelectual da populagdo”, justifica.

A organizagdo daapresentacdo foida
empresa Ato 4 Promogdes e Marketing. A
Viagdo Garcia, Mercadorama, Coca-Cola,
Genko, Sapé Calcados, PAM, Construtora
Pozza, e Imobilidria Silvio Iwata foram os
patrocinadores do evento, que contou com
o apoio do Hotel Deville, Haddock Buffet,
O Casario, Galeto Sulino, McDonald’s e
Rio Sul.

VOCE SABE

O QUE...

* O VERNISSAGE DO
JUAREZ MACHADO,
O ANIVERSARIO
DO PEDRINHO,

« 0S'15 ANOS
DA ISABELLA,

« O CASAMENTO
DO WILL COM A
AMANDA
«E A INAUGURACAO
DO BANCO
BOAVISTA,
TEM EM COMUM?

(Haddoc
PBuer

Av. Cocamar, 1000 - telefax (044) 262-1245
Recepgoes Personalizadas em
Maringd e Regi@io em salio préprio,
clubes e residéncias
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Linha direta

Projeto da ACIM vai implantar sistema de consultas ao Servigo Central de
Protecdo ao Crédito via microcomputadores. O objetivo é reduzir
tempo de espera e agilizar a obtengdo de informagoes

A partir deste més a Associacio Co-
mercial e Industrial de Maring4 vai incen-
tivar os usudrios do SCPC — Servigo Cen-
tral de Protec@o ao Crédito — a instalarem
modens em seus microcomputadores para
permitir um acesso mais rapido as informa-
¢oes do sistema. O objetivo é fazer com
que as empresas deixem de perder tempo e
dinheiro, na hora de abrir um credidrio.

E que antes da implantacido do com-
putador Monidata e dos novos sistemas,
apenas era possivel:se-comunicar com 0
banco de dados do SCPC através das tele-
fonistas, ou dos terminais remotos instala-
dos nas empresas. Hoje, além dos métodos
antigos, 0 novo equipamento possibilita o
acesso direto, sem intermedidrios.

CONSULTORIA
DE COMERCIO
EXTERIOR

A ACIM oferece a todos os associados,
Consultoria de Comércio Exterior ¢ Balcdo de
Exporta¢do/Importagio do Sebrae - PR

SERVICOS OFERECIDOS:

* Relacio de fabricantes go exterior;

» Relagao de importadores;

« Estatisticas de comércio exterior;

e Legislagiio - procedimentos
administrativos - aliquotas de exportagio;

e Calendadrio de feiras internacionais;

« Estimativas de custos na
importagio € exportagio;

» Cotacdo de frete internacional
(maritimo, aéreo e terrestre);

» Orientagdo quanto aos documentos
exigidos na exportagio; e

= Promogdo de cursos e semindrios de

comércio exterior.

LIGUE
(044) 226-1331

ACIM

ACIM: A Forga Empresarial que une e constréi
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O processo € simples. Basta a insta-
lagdo de dois modens. Um na empresa e o
outro na sede da ACIM. Realizada a inter-
ligagdo, toda a vez que necessitar de uma
informacdo, as operadoras do credidrio fa-
zem as consultas, com respostas em tempo
real. Outra vantagem é que a nova sistema-
ticaelimina a obrigatoriedade de os empre-
sdrios recorrerem ao SCPC sempre que for
registrar ou cancelar débitos.
REMANESCENTE: Todas estas etapas
também sdo realizadas diretamente no mi-
crocomputador. Do procedimento anterior
sé restou a exigéncia do preenchimento da
ficha de inclusdo dos inadimplentes, que
ainda precisa ser entregue ao SCPC. “A
ficha € a garantiade seguranca e seriedade
do sistema”, revela o diretor para Assuntos
Cadastrais da ACIM, Carlos Roberto
Previdelli.

Segundo Previdelli, a expectativa é
de que a maioria dos usudrios do sistema
acolha a idéia. O otimismo do diretor ba-
seia-se no fato de que os custos de aquisi-
¢ao e instalagdo dos modens serdo dividi-
dos entre as empresas e a ACIM; de que,

Os modens ja comecaram a ser instalados nas empresas

hoje em dia, grande parte dos associados
tem um microcomputador instalado nas
suas lojas. E serd muito mais econdmico
acessar o SCPC, através deste equipamen-
to.

Outra novidade a ser adotada pela
Diretoria de Assuntos Cadastrais € a insta-
lagdo de microterminais. Os microtermi-
nais s@o aparelhos telefdnicos, dotados de
visores de cristal liquido, que possibilitam
acesso as informagdes do Video-Cheque.
Ao digitar o CPF ou RG da pessoa aparece
um cd6digo no visor, confirmando ou ndo a
procedéncia do cheque. Os clientes em
potencial deste servico sdo hotéis, restau-
rantes e postos de combustiveis.

A viabilizagdo do projeto, de acordo
com o diretor, vai depender do interesse
dos associados. E que os aparelhos sdo
feitos sob encomenda, € o custo da unidade
torna-se menor quanto maior for o nimero
de usudrios. “Vamos fazer uma campanha
de conscientizagdo do empresariado. Ex-
plicaremos as vantagens e faremos demons-
tragdes de como operar o equipamento”,
adianta Previdelli.



Movo CaNTRO

Maringa rumo ao futuro

O inicio das obras do Novo Centro é um marco na histéria da cidade. O projeto
vai mudar definitivamente o visual de Maringd, trazendo

modernidade, beleza e funcionalidade

Esse més Maringd co-
megou a realizar um antigo
sonho: foram iniciadas as
obras do Novo Centro, um
projeto arrojado que vai dar
um novo perfil a uma das
regides mais centrais da ci-
dade.

Concebido pelo arqui-
teto Oscar Niemeyer, e ten-
do recebido algumas modi-
ficagdes para melhor se ade-
quar a realidade de Marin-
g4, o projeto do Novo Cen-
tro é uma conquista para a
cidade, um passo importan-
te para o futuro. Ele vai tra-
zer modernidade, funciona-
lidade e possibilitard a concentragio de
um amplo leque de empresas, dos mais
diversos setores. Isso sem falar em locais
piblicos que poderao ser instalados, como
bibliotecas, centros de convengoes, entre
outros.

A obra foi iniciada no comego do
més. Serdo investidos mais de R$ 21,7
milhdes, que vio ser pagos pela Prefeitura
através de recursos obtidos com a venda
de lotes no local, e também através do
repasse de terrenos do Novo Centro as
empresas que estdo executando

Fotos: Roberto Furlan

P

O projeto do Novo Centro é arrojad(; e funcional

ruas, e em um tinel de mais de mil me-
tros de extens@o. O projeto prevé ainda o
inicio da constru¢do de uma linha auxili-
ar, que no futuro podera ser utilizada para
a instalagio do metrd.

TECNOLOGIA MODERNA: O prazo
para a conclusdo desta fase, segundo o
presidente da Urbamar — a autarquia mu-
nicipal que coordena o projeto — Jorge
Tranjan, é de no maximo 16 meses. “Isso
é possivel gragas ao uso de tecnologia
bastante moderna.

O tidnel, por exemplo,
serd construido com estrutu-
ras pré-moldadas”, explica.

A drea total do Novo
Centro tem perto de 132 mil
metros quadrados, divididos
em mais de 150 lotes. A
maior parte deles serd desti-
nada a comercializag@o para
empresdrios que queiram
montar seus empreendimen-
tos no local. Uma drea de 19
mil metros quadrados ficara
com a Prefeitura, que deve
construir ali alguns prédios
publicos. “Mas isso € para a
préxima administragdo, com
certeza. Nessa gestdo entre-
garemos o local com toda a urbanizagio,
pronto para a constru¢ao desses prédios”,
esclarece Tranjan.

Quando a primeira fase do projeto
estiver concluida, as ruas Basilio Saltchuk
e Piratininga serdo abertas até o Novo Cen-
tro, passando a cortar boa parte da cidade.
Isso agilizard sensivelmente o trafego na
regido central.

Para Jorge Tranjan, o alcance desta
obra vai muito além de mudar o visual da

cidade: ela tem um lado social muito im-

o projeto. A Cesbe S/A —Enge-
nharia e Empreendimentos, de
Curitiba, foi a vencedora da li-
citagdo e € a responsdvel pela
obra.

A primeira fase do proje-
to, que jd estd em andamento, €
a execug¢do do desvio ferrovia-
rio e o rebaixamento dos tri-
lhos. Essa obra vai se estender
por 4.500 metros, entre as ave-
nidas Tuiuti e 19 de Dezembro.

Quando estiver conclui-
da, a obra vai por fim a circula-
¢do de trens na superficie. Eles
vio trafegar em nivel abaixo das

Jorge Tranjan assina a ordem de servico
para construcio do Novo Centro

portante. “Lembrando o que
disse Pedro Granado, presiden-
te da ACIM, em entrevista re-
cente, s6 o nimero de empre-
£0s que a obra toda vai gerar
Jé e algo muito significativo”.

Segundo célculos de
Tranjan, nesta primeira fase de
execugdo do projeto, deverao
ser empregadas pelo menos
600 pessoas. Quando os lotes
forem comercializados e 0s no-
vOs proprietarios comegarem a
construir seus empreendimen-
tos, segundo ele, o nimero de
empregos gerados poderd che-
gar a casa dos 5 mil.
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A primeira impressao ¢ a que fica

Inovagdo tecnoldgica, defesa dos in-
teresses do setor, qualidade, eficiéncia e
satisfag@o do cliente. Estas sdo algumas das
metas que estdo sendo perseguidas pelos
empresdrios do setor grafico de Maringd e
regido. Investindo na formagdo e treinamen-
to de seus funciondrios, renovando o parque
grafico, adquirindo modernos computado-

res, eles estao promovendo um desenvolvi-
mento jamais experimentado pelo segmento.
As grificas estdo utilizando o que hd de
melhor em recursos de informatica.
Lay-outs e artes-finais hoje sdo produ-
zidos muito mais rapidamente e com uma
qualidade que poucos imaginavam ser possi-
vel hd alguns anos. O esforco do setor valeu

a pena. Atualmente, embalagens, etiquetas,™
cartazes, folders e outros tipos de impressos
feitos na cidade e regido estdo sendo utiliza-
dos em todos os cantos do Pais. Sdo empre-
sdrios que vém buscar nas gréficas locais
servicos de qualidade, feitos com rapidez e
preco justo. O setor sabe que a primeira
impressao € a que fica.

(GRAFICA STHAMPA

A Sthampa vem hd muitos anos es-
treitando o seu relacionamento com as agén-
cias de propaganda de Maringd e de outros
centros do Parand. Esse trabalho, segundo
o diretor da empresa, Luis Nora, vem pos-
sibilitando a grdfica aumentar cada vez
mais o volume de <ervigos finos. Sio aque-
les produtos solicitados por gerentes de
criagdo de agéncias, que exigem qualidade
e rapidez, acima de tudo.

Atendendo fiel e diligentemente aos
pedidos dos publicitdrios, a Sthampa tem
ganho boa fatia deste mercado, produzindo
uma gama de servicos em policromia. Sio

Luis Nora Ribeiro, diretor da
Grifica e Editora Sthampa

O presidente
do Singramar, Sérgio
Daldllic, disse em re-
cente reunidao com o
presidente da Fede-
ragdo das Indistrias
do Parand (FIEP),
Jorge Aloisio
Webber, que a parce-
ria firmada entre o
sindicato e aentidade
tem rendido dividen-
dos para o setor. Dy-
rante a gestio de
Webber, o Singramar
Sfirmou uma série de
convénios, principal-
mente para o aperfeicoamento da mdo-de-
obra empregada pelas empresas grdficas de
_Maringd e regidao. “Foiuma parceria que deu
certo” —comemorou Daldllio. O presidente do
Singramar afirmou durante a reunido que
pretende continuar a desenvolver esse traba-
lho em conjunto com o futuro presidente da
FIEP, José Carlos Gomes de Carvalho.
“Carvalhinho é nome que goza de excelente
conceito no meio empresarial, gragas a sua

Singramar quer continuar a fazer
parceria com a FIEP

competéncia profissional e sua visao moderna
de administrador”— observou Daldllio.

Em recente reuniao realizada em Marin-
gd, registramos as presencas dos Deputados
Federais Ricardo Barros e Valdomiro Meger;
José Carlos Gomes de Carvalho (FIEP), Jorge
Aloisio Weber (presidente da FIEP); Sérgio
Daldllio, presidente do Singramar; Amorim
Moleirinho (FIEP); Miguel Fuentes Salas
(Sindvest) e Jodo Noma (FIEP).

catdlogos, folders, malas-diretas e cartazes
confeccionados com a qualidade e o apuro
técnico exigidos pelo criterioso setor de
propaganda.

Instalada em amplo prédio, a Sthampa
mantém uma politica de investimentos para
garantir a producido de servigos como o
mercado exige. Para fazer frente ao acelera-
do avanco da tecnologia gréfica, a empresa
montou um sofisticado departamento de arte™
e composi¢io, totalmente informatizado.

GRAFICA IDEAL

Amauri Dalalio, diretor da
Grafica Ideal

A Grifica Ideal se notabilizou no mer-
cado pela exceléncia de seus servigos, prin-
cipalmente em etiquetas TAG, folders e
embalagens para confeccoes. E uma das
poucas empresas dos setor que trabalha
com corte e vinco.

O zelo e uma verdadeira obsessio
pela qualidade t€m rendido dividendos 2
Ideal. Os clientes estdo espalhados por todo
o Sul do Brasil. A grifica tem produzido
centenas de milhares de unidades de dife
rentes produtos para o Parand, Santa Catarina
e Rio Grande do Sul.

Todo o processo de criag@o lay-out ¢
arte-final e fotolitagem € feito com recursos
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INFORME ESPECIAL

de informatica. O departamento de editora-
¢do eletronica estd preparado para atender
os mais exigentes clientes, com equipamen-
tos e computadores de dltima geragdo. Os

. funciondrios trabalham em dois turnos e es-
tdo constantemente recebendo treinamento
em grandes centros. Equipamentos avanga-
dos, quadro de pessoal profissionalizado e
uma gestdo empresarial voltada para o clien-
te garantem a Ideal qualidade, agilidade e
versatilidade.

GRAFICA BOAVENTURA

Shinji Gohara, diretor da
Grafica Boaventura

Embalagens em papel cartio duplex e
triplex e micro-ondulado sdo alguns dos
~principais produtos oferecido pela Grafica
Boaventura. Utilizando uma gestdo em que
a busca de solugdes para os problemas e
expectativas do cliente é uma prioridade, a
grifica a cada ano que passa amplia o seu
mercado. Pelas impressoras da Boaventura
passam todos os meses dezenas de milhares
de embalagens de confecg¢des, alimentos,
calgados e medicamentos.

O leque de servigos oferecidos pela
grifica inclui ainda catdlogos, cartazes e
etiquetas TAG e, recentemente, a raspinha
— um produto inédito nas empresas do setor
na regido, além de revistas especializadas
de entidades de classe.

Dotada de um parque grifico comple-
to, para todas as fases do processo, a grafica
usa também recursos de informética de ulti-
ma geragdo, para confec¢do de lay-outs e
arte-final.

Com 38 funciondrios, e uma infra-

“estrutura completa, a Boaventura vem acom-
panhando todas as mudancgas tecnoldgicas
do setor gréfico. O objetivo é estar sempre
na linha de frente com produtos de qualida-
de.

Trabalhando em siléncio mas com te-
nacidade e com os olhos voltados para o fu-
turo, o setor grdfico de Maringd experimen-
tou um formiddvel desenvolvimento nos ulti-
mos anos. Se antes os empresdrios' se reu-
niam em torno de uma Associagao, hoje o
setor conta com o dagil e dinamico Sindicato
das Indiistrias Grdficas de Maringd e Regidao
(Singramar).

A fundagao do Sindicato em 1993, sob
a presidéncia do empresdrio Sérgio Luiz
Daldllio, mostra a determinagdo dos empre-
sdrios em desenvolver o setor. A entidade ga-
rantiu a realizagcao de convengées coletivas
de trabalho em nivel regional, trazendo a este
processo mais proximidade com a realidade
do Interior do Estado.

O Singramar consolidou o trabalho de
prestagao de servicos as grdficas, garantindo
ainda o aperfeicoamento dos profissionais e
empresas para que os produtos oferecidos no
mercado sejam de melhor qualidade, de me-
nor custo e que atendam aos interesses dos
clientes, satisfazendo suas necessidades.

Preocupada com a formagao de mao-
de-obra especializada, a diretoria do Sindica-
to firmou no ano passado convénio com o
SENAI e o Municipio de Maringd. Com o con-
vénio, viabilizou-se a instala¢ao de uma esco-
la grdfica que ja formou 18 profissionais na

Sindicato trabalha pela inovacao
tecnologica e satisfacao do cliente

w4 e

feita assessoria juridica; cadastramento de

Sérgio Luiz Dalallio,
presidente do Singramar

area de impressao em off-set. Os alunos tra-
balham com uma mdquina Catu, cedida em
regime de comodato pela Dafferner S/A.

A criagao do Singramar atendeu anti-
go anseio da classe. Desde a sua fundacao, .é

mado-de-obra; elaboragao de planilha de pre-
¢os; manutencdao de banco-de-dados; assis-
téncia na composig¢ao de custos de produgcao
e pregos de venda e dezenas de outros servi-
¢os. O projeto do Singramar ndo é apenas
atender os interesses da classe, mas traba-
lhar para desenvolver tecnologica e profissi-
onalmente o setor. O objetivo final é garan-
tir um produto de qualidade, mais barato e
que satisfaca as exigéncias de quem necessi-
te dos servigos grdficos.

GRAFICA CLICHETEC

A Grifica e Editora Clichetec, agorade
propriedade exclusiva do jornalista Antonio
Moscardi — ele comprou a empresa de “por-
teira fechada™ junto ao empresdrio Antonio
Bdrbara —, é outra industria tradicional e
importante do setor que também busca a
especializagdo como fator de crescimento e
expansdo. A Clichetec, que estd no mercado
hd 18 anos é uma das poucas da regido a
disporem de mdquina com capacidade de
impressdo até 44x64 cm, tem como carro-
chefe de sualinha, produgdo de livros, jornais
e revistas, bem como cartazes, folders, pros-
pectos e outros em policromia de qualidade.
“Meus conhecimentos em jornalismo me per-
mitem produzir, com mais facilidade e a
menor custo, livros, jornais e revistas, bem
como outros impressos que exijam uma lin-
guagem correta e uma comunicacio eficien-
te”, diz Moscardi. Além disso, a Clichetec,
agorainformatizadae com novos equipamen-

A

Antonio Moscardi, diretor da
Grafica Clichetec

tos, vem prestando servigos a outras editoras
de Maringd e regido na publicac¢do de mate-
riais técnicos e setorizados. “A Clichetec
tende a ser umaeditora cada vez mais atuante
no mercado”, afirma Moscardi.
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Painéis conquistam mercado

Veiculo de comunicagdao aumenta participagdo na fatia do bolo publicitdrio em 300% gragas a
profissionalizagcdo das empresas que trabalham no setor

' A Out Braz tem 311 pamels espalhados pelo
Norte e Noroeste do Parana

Pequenas, medlas e grandes empresas utlhzam o outdoor
para divulgar seus produtos e servigos

O outdoor foi o veiculo de comu-
nicagdo que mais cresceu nos udltimos
trés anos. De 1993 para cd, o veiculo
ampliou a sua participa¢@o no mercado
publicitario em 300%. Hoje, 4,7% da
verba nacional € destinada aos painéis
de ruas e rodovias.

Dois fatores foram fundamentais
para este crescimento: a profissionaliza-
¢do das empresas de outdoor e a cons-
cientizagdo das agéncias de publicidade
sobre a importancia do veiculo no resul-
tado final das campanhas promocionais
e institucionais.

Pesquisa realizada pela LPM &
Burke, revela que uma campanha bem
formulada consegue atingir 84% da po-
pulacdo de uma cidade em 15 dias. Se-
gundo Antdnio Fermenton, da Out Braz,
em Maringd uma campanha ideal deve
ter 20 painéis.

A Out Braz foi fundada hi pouco
mais de dois anos. A empresa tem atual-
mente 311 quadros distribuidos por 17
municipios do Norte e Noroeste do Pa-
rand. Destes, 174 estdo localizados nos
principais pontos de Maringa.

Ela foi a primeira a instalar pai-
néis iluminados em Maringd. “J4 temos
25 quadros com iluminagéo. E umanova

tendéncia e um novo produto que estamos
oferecendo aos nossos clientes”
Fermenton.

DIVISOR: Para os empresdrios Jorge
Grassi e Carlos de Lima, da Fratello
Galeteria, a utilizagao de Outdoors foi um
“divisor de dguas”. O restaurante foi aber-
to ha dois anos. Neste periodo utilizou

, declara

Fermenton: “a campanha ideal
deve ter 20 quadros”

vdrios veiculos de comunicagdo, sem,
no entanto, alcancar o resultado espera-
do.

Hoje, apdés duas campanhas em
outdoor, os empresarios confessam:
“Existe a Galeteria antes e depois do
outdoor”. Jorge e Carlos garantem que o
veiculo tornou o restaurante conhecido
por, “pelo menos”, 50% da populagdo
de Maringa.

O publicitirio Walter Thomé
Jinior, da Gol Propaganda, diz que o
outdoor se consolidou nos ultimos anos
como um dos veiculos de maior impac-
o. “Ele da sustentagio a uma campanha
24 horas por dia, durante o periodo de
exibi¢do”, declara.

Thomé concorda com a opinido
de que houve uma profissionalizagdo do
setor. E ressalta que este fator foi funda-
mental para a consolidagdo do veiculo
como transmissor de mensagens ao con-
sumidor. “Os painéis estdo melhor loca-
lizados e o trabalho de manuten¢do me-
lhora o visual”, comenta o publicitdrio.

Ele destaca também o aperfeigoa-
mento das equipes que instalam os car-
tazes nos quadros. “A colagem esta pra-
ticamente perfeita. Isto agrada quem [€ e
quem anuncia”, frisa Thomé.
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CoNSTITVIGAO

Nossos deputados e a reforma

A Revista ACIM ouviu a opinido dos trés deputados federais eleitos por Maringd
sobre temas polémicos da Revisdao Constitucional. No caso das estatais,
a tendéncia é de quebra dos monopdlios

Bem ou mal, ao contrdrio do que
muitos esperavam, a Reforma Constitucio-
nal vai sendo realizada pelo Congresso
Nacional. Os temas sdo polémicos e a
Revista ACIM ouviu a opinido dos trés
deputados federais de Maringd sobre al-
guns deles. Odilio Balbinotti, Valdomiro
Meger e Ricardo Barros deram suas opi-
nides sobre temas como empresa nacional,
privatizagdo da exploragdo do petréleo,
telecomunicagdes, gds canalizado, nave-
gagio de cabotagem, reformas tributdria e
fiscal e Previdéncia Social.

Dos trés, Odilio Balbinotti € o que
tem posi¢des mais ‘“‘nacionalistas”, opinan-
do contra a quebra do monopdlio do petr6-
leo, das telecomunicagdes, da navegagao
de cabotagem e do gds canalizado. Sdo
setores que ele considera “estratégicos”.
Alémdisso, acrescenta que a Petrobrds “dd
lucro” ao governo.

Por outro lado, Odilio Balbinotti diz
que a greve dos petroleiros fez com que ele
repensasse sobre o assunto. “Acredito que
com o fim do monopdlio, paralisagoes
como essa seriam evitadas”. Para ele, a
greve repercutiu negativamente para a ca-
tegoria dos petroleiros e foi um ponto
positivo para o governo.

O deputado Valdomiro Meger € a
favor da quebra do monopdlio em todos 0s
setores, a exceg¢do da “navegacdo de
cabotagem”, matéria que ele ainda “nao
estudou”. “O governo ndo presta bons
servigos, utilizando politicamente algumas
estatais. Ele ndo pode ser patrdo porque
gerencia mal”, afirma. Ele acrescenta que
“a Petrobrds, por exemplo, necessita de
recursos externos para se modernizar’.

Se depender do deputado Ricardo
Barros, 0 governo perderd o monop6lio
nos diversos setores ja citados. No caso do
petréleo, ele diz que o que estd em discus-
sdo € a flexibilizagdo do monopélio. “Pos-
teriormente serd definido com o Brasil
devera conceder a outras empresas — esta-
tais, multinacionais ou nacionais — a extra-
¢do e o refino do petréleo no pais”.

Quanto as telecomunicagdes, Ricardo
Barros, diz que j4 foi “decretada” a falén-
cia do sistema. “Temos 3 milhGes de pes-

soas na fila para comprar telefone. O siste-
ma celular € de péssima qualidade. Tenho
a convicgdo de que esses setores serao
melhor supridos pela iniciativa privada”.
Ele ressalta porém que o governo deve
manter o controle das tarifas, da qualidade
e das concessoes.

Se depender do voto de Ricardo
Barros, o governo perderd também a ex-
clusividade da exploragdo de gds canaliza-
do. “Precisamos de novas alternativas ener-
géticas. Como o governo ndo tem condi-
¢oes de investir nesse setor, temos que
permitir que a iniciativa privada explore
esse servico”. Quanto a navegagdo de
cabotagem, Barros diz que o Brasil tem um
“potencial fantdstico”, no setor turistico,
mas ndo sabe aproveitar. “O setor precisa
de folego, de novos investimentos”, afirma

Justificando sua posigdo favordvel a que-
bra do monopélio estatal.
UNANIMIDADE: Os trés deputados sdo
undnimes em afirmar que o pais precisa
urgente de reformas tributdria e fiscal,
diminuindo o nimero de impostos. Para
Balbinotti, carga maior de impostos € sind-
nimo de sonegacao. Ele defende também a
melhor estruturacio do sistema de fiscali-
zagdo dos contribuintes.

Ricardo Barros acredita que o pais
s6 poderd discutir as reformas tributdria e
fiscal depois que outros itens da reforma
forem votados. “Depois que houver a pri-
vatizacao de alguns setores, 0 governo nao
precisara mais tirar dinheiro da sadde e da
educagdo para financiar estatais. Af ele
saberd exatamente quanto dinheiro neces-
sita”, explica.
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FEIPAR MODA

Feira é lancada oficialmente

O langamento foi realizado juntamente com a posse da diretoria do Sindvest e reuniu
centenas de empresdrios e lideres politicos. A Feipar Moda 95 acontece entre os dias 22 e 25 de agosto

Lideres politicos e empresariais participaram

do lancamento da Feipar Moda

Foi realizado no dia dois deste més
no Clube Olimpico de Maringd o langa-
mento oficial da Feipar Moda 95 e do
Informatize Confecgdes, além da posse da
diretoria do Sindvest. Estiveram presentes
nas solenidades lideres politicos e empre-
sariais de todo estado. A Feipar Moda ¢é
promovida pela ACIM, Sebrae e Sindvest,
com apoioda Prefeitura, Sociedade Rural e
Shoppings de Confecgdes.

A Feipar Moda 95 terd 150 estandes
e, além de empresas do setor de confecgdes
da Regido, os promotores esperam a parti-
cipacio de grandes fornecedores de maté-
ria-prima e equipamentos. Empresas como
Filobel — fios e tecidos — e Eberle — botdes

MARINGA
AOS SEUS

CLIENTES

MARINGA UM CANTO DE VIDA E UM VIDEO
SELADO QUE RETRATA O PERFIL SOCIO-
ECONOMICO DE UMA DAS PRINCIPAIS
CIDADES DO SUL DO PAIS.
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— jd confirmaram presenga na feira. Até o
fechamento desta edi¢io estavam sendo
mantidos contatos com a Vicunha, Canatiba,
Santista, Mdquinas Téxteis Mayer do Bra-
sil e Orizio, Fia¢do Alpina, e outras.

Cadaestande da Feipar Moda 95 tem
12 metros quadrados. Estiio sendo pratica-
dos quatro precos: estande aberto — meio
de ilha — R$ 600,00; e de esquina R$
720,00. Para o estande fechado, no meioda
ilha, R$ 744,00 e de esquina R$ 864,00.
Estes pregos podem ter subsidio do Sebrae,
que apoiard as 100 primeiras empresas de
pequeno porte que assinarem contrato. O
desconto é de R$ 180,00.

As condi¢des de pagamento dos

E ESPANHOL

962.3040 E 262.3289

A VENDA PELOS FON

O lancamento foi realizado
no Clube Olimpico

estandes também siio facilitadas. O exposi-
tor paga naentrada 30% do valor liquido de
locagdo. O saldo de 70% ¢ pago em até trés
parcelas, com dltimo vencimento em 18 de
agosto deste ano. A Feipar Moda serd
aberta apenas para visitantes credenciados
— lojistas e profissionais do ramo — funcio-
nando entre 10 e 20 horas.
IMPORTANCIA: O presidente em exer-
cicio da ACIM, Hélio Costa Curta € a
diretora de Eventos e Promogdes da enti-
dade, Maria Alice Pinatti, salientaram a
importincia da Feipar Moda 95 para o
setor do vestudrio. “Empresdrios de vdrios
estados virdo conhecer a qualidade dos
nossos produtos”, ressaltou Pinatti. Costa
Curta disse que espera que no futuro outros
setores também tenham feiras como a
Feipar.

Em seu discurso, o prefeito Said
Ferreira frisou que o vestudrio é uma das
vocagdes de Maringd. “Por isso o Poder
Publico estd ao lado das empresas do se-
tor’. O atual presidente da Fiep, Jorge
Aloisio Weber, elogiou a realizacdo da
Feipar. “Nao basta produzir, ter qualidade,
se ndo houver preocupagdo com o
marketing”, alertou. O vice-prefeito de
Curitiba, José Gomes de Carvalho, lem-
brou as dificuldades que o setor do vestud-
rio vem passando, mas ressaltou que elas



“logo serdo superadas”.

O ex-presidente do Sindvest,
Miguel Fuentes Salas, diz que, com
a realizagao da Feipar Moda 95, a
sua diretoria fecha com ‘“chave de
ouro” a gestdo. ‘“Durante dois anos
trabalhamos pelo desenvolvimento
do setor do vestudrio, que foi o
destaque nas duas primeiras edi-
¢Oes da feira. Por isso apoiamos
integralmente a Feipar Moda”.

Antonio Recco acredita tam-

bém que a Feipar Moda vai mudar a
concepgiio que muitos maringaen-
ses tém de feiras. “Estamos promo-
vendoum eventodiferente, direcio-
nado especificamente para o lojistae parao
industrial de confecgdes”, justifica. Ele
acrescenta que hd 14 anos participa de
grandes feiras em todo pais e sempre obteve
bons resultados. “Com toda essa experién-
cia posso afirmar que as feiras sdo bons
negocios”.

CONTRATOS: Como parte do esquema
de profissionalizagio da Feipar, as entida-
des promotoras contrataram vdrias empre-
sas que fardio a publicidade, assessoria de
Organizagio, comercializagio e servigos de
limpeza, seguranga e montagem da feira. A
assinatura dos contratos foi realizadanodia

Agora no Brasul, dureto
da Fabrica de atomivels
maws wauderna ia Ewropa,

SEAT Cordeba.

SIS AR

CORNORA
NAT £ §§ vn neve carre

que voc? ¢5tA connecends.

E v a nava marca.

v carre que Vot nAT esperava

Assinatura dos contratos de terceirizacao
dos servicos da Feipar Moda

23 de maio.

Os contratos foram assinados pelos
vice-presidentes da ACIM, Hélio Costa
Curta e Jorge Toyofuku; pelo diretor do
Sindvest, Antonio Recco; pela consultora
do Sebrae e diretorada ACIM, Maria Alice
Pinatti; peladiretorada LPR —montagem —
Rosana Lopes; por José Luiz Garcia, da
Duppla Propaganda; por Maria Rodrigues
Pinto e Juciara Mirela Rocha, da Agéncia
de Marketing e Comunicagdo; por José
Luiz Sander, da Tamara — servigos de
limpeza — e Principal — seguranga; por
Reginaldo Oliveira, da BBR Promotora

Av. Parana, 1250 - Fone (044) 262-2221

Aldemir de Morais

Comercial, encarregado da comer-
cializag@o dos estandes.
SINDVEST: Durante sua posse na
presidéncia do Sindvest, o empre-
sario Antonio Recco frisou que vai
se empenhar em dobrar o nimero
de associados. “Estamos trabalhan-
do pela classe dos empresarios. €
para obtermos sucesso precisamos
terum grupo coeso”. Miguel Fuentes
Salas, que deixou a presidéncia, fez
um relato das conquistas da sua
diretoria. Ele citou a promogdo de
cursos deestilismo, modelismo, pro-
ducdo, qualidade e moda, e de me-
canico — em parceria com o Senai.
Salas lembrou ainda a formagdo de
um grupo de exporta¢do e importagcdao —em
parceria com ACIM e Sebrae — viagens
para participagdo em feiras e congressos;
negociag¢io com o sindicato dos trabalha-
doresdosetor e informatizagdodo Sindvest.
“Todas essas conquistas foram realizadas
com apoio integral de toda diretoria do
sindicato, e também dos associados”, co-
mentou o ex-presidente.
BALLET: Durante o evento no Clube
Olimpico houve apresentacdo do Ballet
Academia Nielice Camargo, com a coreo-
grafia “Romance Latino”.

Dama =S

LIDERANGA
DEDICADA A VOCE

Maringa - Pr.
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A nova diretoria do Sin-
dicatodas Inddstrias do Vestua-
rio da Regido — Sindvest — to-
mou posse no udltimo dia dois,
em cerimdnia realizada junta-
mente com o lancamento da
Feipar Moda 95. Antonio
Fernandes Recco tomou posse,
substituindo o ex-presidente
Miguel Fuentes Salas.

Presentes nacerimoniade
posse, o presidente da Fiep, Jor-
¢e Aloisio Weber, e seu futuro
sucessor, o vice-prefeito de Cu-
ritiba, José Gomes de Carvalho,
elogiaramaatuagiodo Sindvest,
“que contribui para o crescimento do
setor do vestudrio”. Carvalho acrescen-
touque pretende lutar paraque 0 governo
adote uma politicaadequada para o setor.
UNIAO: Recco disse que pretende dar
continuidade ao trabalho que jd vinha
sendo desenvolvido pela diretoria que
deixou o Sindvest. “Foi feito um trabalho
de unidio dos shoppings, que criaram até
uma associa¢dio. Vale destacar ainda a
formac@o do Grupo de Exportagio e Im-
portacao”, lembrou.

O novo presidente prometeu ainda
se empenhar, juntamente com a ACIM,
parafazercom que aFeipar Moda 95seja
um sucesso. “A feira serd um marco para
a inddstria de confecgdes da Regido™.
Outra meta de Antonio Recco é contri-
buir paraamelhoria naqualidade daméo-
de-obra do setor.

“Precisamos melhorar a qualidade
de nossos produtos e para isso a qualifi-
cacdo da mao-de-obra é importante”, sa-
lientou. A criag@o de uma biblioteca de
confec¢io para pesquisas de modas tam-

SINDYES

Nova diretoria toma posse

Durante jantar no Clube Olimpico, o empresdrio Antonio Fernandes Recco foi empossado na
presidéncia do Sindicato, sucedendo Miguel Fuentes Salas. A melhoria na qualidade
dos produtos do setor é um dos objetivos da nova diretoria

S f

assessoria prestando servigos
também nas dreas fiscal e con-
tabil. Recco disse ter a certeza
de que “com o esforco e dedica-
¢iodetodaadiretoria” os obje-
tivos do Sindvest serdo alcan-
cados.

UNIAO: Entre as conquistas
da diretoria que deixa o sindi-
cato, Miguel Fuentes Salas lem-
brou arealizagiio de semindrios
e cursos, viagens para partici-
pagdo em feiras e congressos,
informatizacio do sindicato e

Mesa principal

bém estd nos planos da nova diretoria do
Sindvest. “Vamos adquirir revistas impor-
tadas para compor o acervo da biblioteca.
Assim, ajudaremos na criagdo de novos
modelos, para dar uma identidade prépria
para nossas confecgdes”, afirma Recco.
Hoje o Sindvest tem assessoria na
drea juridica. O objetivo é ampliar essa

Momento da transmissao do cargo

criagdo do grupo de exportagiio

e importagdo. “Abrimos um ca-
minho, unindo a classe empresarial. Te-
mos a certeza de que a nova diretoria
trabalhard com o mesmo dinamismo e a
mesma forca de vontade”, avaliou o ex-
presidente.

DIRETORIA

Presidente: Antonio Fernandes Recco; 1°
Vice: Valdir Antonio Scalon; 2° Vice: Jodo
Sérgio Vendrametto; 1° Tesoureiro: Simdo
Hirata; 2° Tesoureiro: Edson Marcelo Recco;
1° Secretdria: Ivone Nani; 2° Secretdrio:
Umberto Carlos Macedo; Diretora Social:
Marlene Nani.

SUPLENTES: Evaniza Maria Lira; Luciano
Candeldirio; Fernando José de Faria Ferraz;
Flavio Tavares; José Boaventura Bortoleto;
Luiz Fernando Lindner; Luiz Carlos Ldlis;
José Carlos Vasconcelos.

CONSELHO FISCAL: Miguel Fuentes
Salas, Francisco Favoto, José Cezar Abrao.
Suplentes: Laércio Luiz Negri; Marcos Aurélio
Falleiro e Eduardo Carolenski Jiinior.

Delegados Representantes — Efetivos:
Antonio Fernandes Recco e Jodo Sérgio
Vendrametto.

Suplentes: Miguel Fuentes Salas e Umberto
Carlos Macedo.

CALMIEXI
DON ROBBIE

JEANS E CALCA SOCIAL

Fone: (044) 228-5655

Reto

Fone: (044) 223-4252

b

A MALHA FEITA
COM CARINHO

Fone: (044) 224-3764

Confeccces
Branoeirantes Lion.

@ Depines

FABRICA DE ACOLCHOADOS MARINGA LTDA.

Fone: (044) 228-6644
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Capital

Retratos
da Cidade

A Revista ACIM publicou na abertu-
ra da matéria de capa da edi¢do de maio a
foto vencedora do concurso “Retratos da
Cidade” realizado em abril pela Secretaria
de Cultura do Municipio, através do Patri-
moénio Histérico e Cultural. A foto é de
autoria do fotégrafo Marcos Percival
Negrini.

Importacao

e 7SS Y
Y S

A Diretoria de Comércio Exterior da
ACIM, em conjuntocom o Sebrae, realizou
nos dias 19 e 20 do més passado um curso
sobre importag@o. As aulas foram ministra-
das no auditério do Sesi, pelo professor
Jodo Emilio Granato. O curso teve a parti-
cipagdo de 35 empresdrios da regiao.

de Giro

Trapalhdo
em Maringa

Divulgacio

O humorista do grupo Os Trapa-
lhdes, Dedé Santana, esteve em Maringa
em maio. Ele participou da promogao de
entrega de uniformes as criangas e funcio-
ndrios da creche Vanor Henriques, do bair-
ro Santa Felicidade. A doagdo foi feita pela
MR Malharia.

Termometro

Se o Governo Federal quiser saber
como vai aeconomia, bastadar umaelhada
no setor de embalagens, onde o ritmo de
atividades foi reduzido. No setor de pape-
ldo, as industrias chegaram a operar com
encomendas em carteiraequivalentes amais
de 30 dias de produgdo e em maio diminuiu
o ritmo chegando a operar para 20 dias no
maximo.

O aumento na inadimpléncia tam-
bém preocupa esses segmentos.

Agenda da
diretoria

Maio

Dia 03: Pedro Granado participou da
solenidade de inauguragdo do Procon
Municipal.
Dia 04: A chefe do SCPC da ACIM
Zenaide Machado, e o assessor da dire-
toria, Wagner Ramos, participaram da
fundagdo e posse da diretoria da Asso-
ciagdo Comercial e Industrial de Sdo
Jorge do lvat.
Dia 05: Jorge Toyofuku recepcionou a
chegada em Maringd do embaixador do
Japdo no Brasil, Hidetoshi Ukawa e do
Consul Geral do Japdo, Yoshimori
Nuimura.

Noemi Seravalliparticipoudo lan-
camento do 1° Guia Médico da Socieda-

de Médica de Maringad.

Oassessor Wagner Ramos partici-
poudaentregade prémiosdo 1°Concur-
so de Vitrines do Comércio de Cianorte.
Dia 10: Hélio Costa Curta participouda
solenidade de aberturada 23° Expoingd.
Dia 11: Jorge Toyofuku participou de
Jantar Empresarial promovido pelo
Copejem.

Dia 15: Pedro Granado participou da
solenidade de renovagdo do convénio
entre ACIM e UEM referente ao contrato
de prestagcdo de servigos do diretor do
IDR, Joilson Dias.

Dia 17: Hélio Costa Curta participou de
solenidade alusivaao 28°aniversdrioda
Unidade Militar e ao patrono da Policia
Militar do Parand, Cel. Joaquim Anto-
nio de Morais Sarmento.

Dia 19: Sonia Uliana e diretoras do
Conselho da Mulher Empresdria parti-
ciparamde reunido com lojistas referen-
te a campanha do Dia dos Namorados.

0 MERCOSUL
JA £ UMA

REALIDADE!

Proteja a marca de
sua empresa e de
seu produto:ela é seu
maior patriménio.

0 Mercosul esta ai e voce ja investiu
muito para que sua marca venha
a sofrer com piratarias.
Proteja seu maior patrimonio:a marca
de sua empresa e de seus produtos.
Entre em contato agora com os
especialistas da MARPA
Marcas e Patentes.
Seriedade,confianga e garantia,é o
que sua empresa precisa para negociar
com tranquilidade no Mercosul.

CONSULTORIA & ASSESSORIA
EMPRESARIAL LTDA.

MARCAS E PATENTES

REGISTRANDO SEU FUTURO!

Fiidl MARINGA  Escriterio CASCAVEL
FoneFax:(044)226-2658  FoneFax:(045)225-4846
Av.Herval,275 Travessa Jarindo Jodo Grando
Sala 04-Sobre-loja N 46 3¢ ondar

MATRIZ: PORTO ALEGRE ( SEDE PROPRIA)

Rua 24 de Outubro N2 1681 CJ 1009 e 1008
Bairro Auxiliadora-Fone:(051)332-7933(Chave)
C. Postal 1434-CEP 90510.003 Fax:(051)332 7696
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"Se eu

pudesse viver
novamente

a minha vida..."

...na proxima cometeria
mais erros.

N&o tentaria ser tédo
perfeito, relaxaria mais.
Correria mais riscos,
faria mais viagens,
contemplaria mais
entardeceres, subiria
mais montanhas,
nadaria em mais rios.
Se pudesse voltar atras,
trataria de ter somente
bons momentos. Poucos
sabem, disso é feita a
vida, sO de momentos;
ndo percas o agora”.

Jorge Luls Borges

1899-9987 Escritor argentino
considerado um dos maiores
do século

POUSADA

CARDIL

22
7 z h 2
* Porto Rico - Rio Parana

Conhega o condominio fechado de
chacaras de lazer, a beira do rio
Parana:

Chacaras com 2 mil m°, a 185
quildmetros de Maringa.

- Acesso ao rio sem barranco.
Bosques. Projeto completo de
infra-estrutura e lazer. Entrada,
mais 15 meses de R$ 660,00.

Ligue:

226-5353

TUPARANDY

CENTRO IMOBILIARIO

Avenida Tiradentes, 25
Fone : 226-5353

SOMN
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GLOBALIZACAO

Os desafios
do Brasil

O economista Eduardo Giannetti vem a Maringd e critica o tamanho
do Estado Brasileiro, mostrando-se favordvel as privatizagoes que
vém sendo implementadas pelo Governo. Para ele, a abertura
econdmica do Brasil estd apenas comegando

Heitor Marcon

Para o as-
sessorecondmi-
codaFiesp—Fe-
deragdo das In-
ddstrias do Es-
tadode SaoPau-
lo — e colunista
do jornal Folha
de Sao Paulo,
Eduardo
Giannetti da
Fonseca, o Es-
tado Brasileiro
““¢ um monstro ingoverndvel”. Para ilustrar
suaopinido, ele cita alguns nimeros: o pais
tem 31 bancos estatais, possui 8,4 milhdes
de funciondrios publicos e apenas o Banco
do Brasil possui 125 mil empregados, ten-
do uma despesa de 1,5% do PIB nacional.

Giannetti esteve em Maringd no dia
23 de maio quando proferiu palestra no
Auditério Dona Guilhermina sobre “Glo-
balizacdo e Economia Mundial”. A promo-
¢dofoida Universidade Estadual de Marin-
ga e do Instituto Liberal do Parand, com
apoio do Copejem — Conselho Permanente
do Jovem Empresario da ACIM.

Eduardo Giannetti explicou durante
a palestra o que € a globalizagdo da econo-
mia, quais suas conseqiiéncias para o mun-
do e suas implicagdes para o Brasil. “A
globalizac¢@o pegou o Brasil numa transi-
¢do econdmica grande e representa um
desafio para o crescimento do pais”, ressal-
tou. Ele acrescentou que a globalizagéo €
marcada por dois fendmenos: a aceleragao
do tempo —““as coisas acontecem de manei-
ra vertiginosa” — e pela rapida integracao
do espago — “interligagdo entre as comuni-
dades”.

Para Giannetti, a globalizag@o trdz

O Dona Guilhermina ficou lotado
durante a palestra

trés conseqién-
cias sociais e
econdmicas
principais: au-
menta a impor-
tanciadaeduca-
¢do e da ética,
enfraquece o Es-
tado Nacional e
tornanecessdria
a estabilidade
macroecondmi-
ca. “Os paises
que ndo tiverem educagdo e base moral
estdo fadados a ficar marginalizados pelo
resto do mundo”, explicou.

BRASIL: Eduardo Giannetti lembrou que
nadécadade 80 o Brasil encerrou ociclode
intervengdo estatal e do crescimento basea-
do em substituicio de importagdes. Mas
alertou: “Nao tenham ilusdes quanto ao
grau de avango nessa abertura econdmica:
ela apenas estd comegando”. E arrematou:
“O Brasil continua tendo uma das econo-
mias mais fechadas do mundo”.

O setor privado também ndo ficou
imune as criticas do economista. Segundo
ele, os bancos e empresas nacionais sdo
mediocres quando analisados internacio-
nalmente. “O maior grupo brasileiro fatura
trés vezes menos que a Nintendo, do Japao,
e o maior banco privado brasileiro equivale
a um banco regional japonés”, comparou.
Ele chamou as empresas brasileiras de
“andes da economia mundial” porque nio
participam do processo de globalizago.

Participaram do evento como deba-
tedores o diretor-presidente do Mercadora-
ma, Roberto Demeterco, e o professor do
Departamento de Histériada UEM, Moacir
José da Silva.
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CARTA DE CrEDITO

Burocracia dificulta emissao

Documento fornecido pelos bancos é fundamental nas transagées de
importag¢do e exportagcdo. Morosidade na emissao

Empresdrios de Maringd e Regido
estdo enfrentando mais um problema, além
das jd terriveis conseqiiéncias provocadas
pelo aperto monetdrio e as restrigdes ao
consumo impostas pelo governo federal.
Lojistas e atacadistas interessados em com-
prar produtos importados ndo estdo conse-
guindo obter a chamada Carta de Crédito,
documento fornecido pelos bancos que
garante a aquisi¢do e o pagamento do lote
junto ao exportador.

“A burocracia é muito grande” —
reclama o empresdrio Odeval Sofia, da
Mercosuper, que atua na drea de importa-
¢do e exportacao. Sofia afirma que chegou
a dar em garantia um patriménio 400%
superior aquele exigido pelo banco para
concretizar a operagdo. Essas limitagdes ja
estdo sendo sentidas na ACIM.

A consultora de Comércio Exterior
da associagdo e do Sebrae, Maria do Céu
Martins Lopes, vem constantemente rece-
bendo consultas de empresdrios brasilei-
ros e estrangeiros. Eles querem saber como
devem proceder para conseguir Cartas de
Crédito para importagio e exportagao.
PROCESSOS: O empresério Sebastido
Abrado € comerciante da drea de tecidos
para confecg¢des. Na tentativa de conseguir
uma Carta de Crédito para adquirir produ-
tos asidticos, ele ja protocolou processos
em trés bancos. Do primeiro deles, ndo
tem resposta had 60 dias. Ele observa que,
de alguns meses para c4, os bancos estdao
concedendo as Cartas de Crédito um trata-
mento diferente. Elas passaram a compor
o volume de empréstimos da institui¢ao,
procedimento que, por si s6, limita essa
operagao.

O gerente de expediente do setor de
Cambio e Comércio Exterior da agéncia
do Banco do Brasil em Maringd, Jaime
Batista dos Reis, acredita que possa estar
havendo “uma posicao de cautela do siste-
ma financeiro diante dos sintomas de ina-
dimpléncia no mercado interno”.

Essa situagdo de precaucdo jd re-

da Carta revolta empresdrios

percute de uma maneira direta. Nos ulti-
mos 40 dias, segundo o gerente, houve
uma reducdo no nimero de pedidos de
Cartas de Crédito no setor de Comércio
Exterior do BB em Maringd. O processo
para concessdo da Carta de Crédito €
realmente demorado. Leva-se cerca de 15
dias para constituir a garantia. Somente
depois disso comega-se a fazer o docu-
mento.

Na agéncia do Banestado em Marin-
g4, o gerente de Negdcios de Cambio,
Edenir Clerici Ramos informa que o banco
continua a conceder Cartas de Crédito
através de garantias reais. “O volume de
pedidos até aqueceu um pouco nas dltimas
semanas”, declara. Mas para” obter uma

Carta através de aval, a situagdo € inversa.
Segundo Ramos, a concessao nesse caso
fica prejudicada justamente porque o ban-
co ndo consegue fazer uma proje¢do do
desempenho futuro da empresa que solici-
ta a Carta. A dificuldade aumenta também
porque, na maioria das vezes, os sécios-
avalistas estdo com todos os seus bens
comprometidos com outras operagdes co-
merciais.

As restricdes, no entanto, existem
no caso das Cartas de Crédito para aquisi-
¢Oes para exportacdo. De acordo com o
gerente, as dificuldades para captagdo in-
terna de recursos, o compulsério e a situa-
¢do de crescente inadimpléncia dificultam
o fornecimento do documento.
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FormulArios CaniaTri

O que vocé tinha que buscar fora,
agora pode encontrar aqui.
Formularios Continuos com excelente
qualidade de impressio.

e Menores Prazos de Entrega
e Menores Precos
® Maiores Prazos de Pagamento

FORMULARIOS
CONTINUOS

O papel moeda
de sua empresa.

FormulArios CaNiaTTi
= Av.Nildo Ribeiro da Rocha, 4.109 - Jd. Higiendpolis - Maringa - Pr.
TELEFAX: (044) 224-0040

O 0 0O 0 0 0 0 ©
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SUITE-HOTEL

A Sua Residéncia
Executiva no
Centro de Maringa

* 113 Aptos de luxo
com cofres individuais
* Room-Service 24 horas
* Auditério para 200 pessoas
* Saldes para reunides
empresariais e sociais

» Terrago com piscina,
sauna, quadra de squash
* Estacionamento privativo.

Fone: (044) 226-4511
Fax: (044) 226-1033
Rua Néo Alves Martins, 2398
Maringa — Parana
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MEDICAMENTOS

UEM quer aumentar
a producao

A Universidade de Maringd produz Dipirona, Metoclopramida e
AAS, que sao repassados para prefeituras. O objetivo é, além de
aumentar a produgdo, incrementar os setores de qualidade
e desenvolvimento de novos medicamentos

Responsdvel pela produgio de trés
medicamentos bdsicos — vendidos a preco
de custo a 60 prefeituras, que distribuem
gratuitamente as populagdes de baixarenda
— O Laboratério de Ensino, Pesquisa e
Extensao em Medicamentos e Cosméticos
(Lepemc), da Universidade Estadual de
Maringd, apresentou recentemente ao Go-
verno do Estado uma proposta de aumento
da sua capacidade de produgdo.

De acordo com o coordenador do
Lepemc, Osvaldo Alburquerque Cavalcanti,
o objetivo da proposta é consolidar o labo-
ratério como unidade industrial, paralela-
mente ao incremento dos setores de Con-
trole de Qualidade e Pesquisa e Desenvol-
vimento de novos medicamentos. “Apre-
sentamos o projeto ao diretor-geral da Cen-
tral de Medicamentos do Parand (Cemepar),
Michele Caputo Neto, que nos visitou para
propor a inser¢ao do Lepemc ao programa
estadual ‘Farmdcia Bdsica’, que visa aten-
der os municipios mais carentes em relagao
aassisténcia farmacéutica primdria”, expli-
cou Cavalcanti.

O coordenador informou que o
Lepemc produz mensalmente 30 mil fras-
cos (10 ml.) de Dipirona, solugdo oral; 30
mil frascos (10 ml.) de Metoclopramida,
solug@o oral; e 250 mil comprimidos de
AAS (500 mg.). Antitérmico e analgésico,
a Dipirona é muito utilizada em razdo do
seu baixo custo. Ja a Metoclopramida €
muito prescrita para evitar vomitos, princi-
palmente pelas gestantes,e 0 AAS, alémde
analgésico antipirético, tem também uma
atividade antiinflamatdria.

PRODUCAO TRIPLICADA: Receben-
do novos investimentos pelo convénio com
a Secretaria de Sadde/Instituto de Satide do
Estado do Paran4, a intengio do Lepemc é
triplicar a produgio da Dipirona, que pas-
saria a 90 mil frascos/més, e sextuplicar a
do AAS, que passaria para 1,5 milhdo de
comprimidos. Cavalcanti revelou também

o objetivo de desenvolver e produzir com-
primidos de Paracetamol —opg¢ao 2 Dipirona
—, a Solugdo Fisiolégica Nasal — de efeito
idéntico ao Rinossoro—e o Sulfametoxazol
+ Trimetropim, em comprimidos — para
tratamento de infec¢des — medicamentos
pertencentes a lista da “Farmdcia Bdsica”.
ESCOLA E REALIDADE: Ele ressaltou
que o objetivo do Lepemc é criar um am-
biente que proporcione as condi¢des reais —
de mercado e de demanda das necessidades
sociais — para a formagao do farmacéutico.
“Nosso entendimento € que o estudante
deve ficar sensivel as reais necessidades da
populagdo, para que sua formacio profis-
sional se volte para o atendimento dessa
demanda”, explica Cavalcanti. Ele observa
que essa seria a forma do aluno devolver os
beneficios que obteve, enquanto estudante,
a sociedade.

CONVENIO: No dia 08 de maio, o reitor
da Universidade do Porto — Portugal —
Alberto Amaral, assinou o Termo Aditivo
I, de convénio de cooperagio com a UEM,
pelo qual se estabelecerdo o intercimbio
cientifico, cultural, tecnolégico e educa-
cional, nas dreas de farmdcia galénica e
tecnologia farmacéutica.

“Creio que esse convénio contribuird
muito para a consolidag@o dos nossos obje-
tivosna formagdo do farmacéutico”, adian-
tou o coordenador do Lepemc. Ele ressal-
tou ainda o item relativo ao incentivo a
participagdo de alunos, técnicos e professo-
res da UEM, em cursos de pés-graduagio,
nas areas de produc@o, de controle de qua-
lidade e de desenvolvimento de novos pro-
dutos farmacéuticos, promovidos pela Uni-
versidade do Porto.

Coordenando uma equipe de 12 pro-
fissionais, Cavalcanti destacou o apoio re-
cebido pelo Departamento de Ciéncias
Contdbeis, na avaliagdo dos custos de pro-
ducio, no sentido da produtividade, quali-
dade e baixo custo.
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DisTéNICOS

Sem perder o
doce do prazer

Uma empresa maringaense conquista o mercado brasileiro de
produtos dietéticos oferecendo aos consumidores um adogante com
“sabor gostoso”. A empresa promete para breve um adogante
com pre¢os populares

ApOs participar do projeto de forma-
¢dodaantigaIngd Stévia—atual Steviafarma
- na década de 80, o professor de engenha-
ria quimica da UEM, Amaury Couto resol-
veu aproveitar sua experiéncia no setor e
fundou em 1990 a Lightsweet Inddstria e
Comércio de Alimentos. A nova empresa
produz os adogantes dietéticos Lowgucar a
partir dos edulcorantes aspartame,
steviosidio, sacarina, acessulfame-K e
ciclamato.

“Fazemos um mix de vdrios edulco-
rantes, o que gera um alimento mais sauda-
vel, gostosoe consumivel”, explica Amaury
Couto. Esse mix é um dos responsdveis
pelo sucesso da marca Lowgucar, vendida
nas principais redes de supermercados do
pais. Segundo o engenheiro, o mercado
brasileiro de adogantes ndo oferece aos
consumidores produtos com “‘sabor gosto-
so”. “Por isso nosso objetivo é fazer com
que as pessoas usem o adogante pelo prazer
e ndo s6 pela obrigagio”.

Outra preocupagdo da Lowgucar €
quanto a quantidade de ingestdo didria
admissivel para cada um dos edulcorantes
utilizados no mix. Essa quantidade é levada
em considera¢do no momento do preparo
do adogante. “Para o sinergismo da mistura
é fundamental que tenhamos componentes
na mesma escala”, afirma Amaury Couto.

O engenheiro demonstra também ter
preocupagdes sociais, criticando o merca-
do brasileiro de adogantes. Ele diz que 08
diabéticos — principais consumidores —sd0
vitimas dos erros e da ignorancia do merca-
do. Isso se deve em parte ao paternalismo
das leis, que restringiram até a década de 80
a venda de produtos dietéticos as farmdcias
e somente com receitas médicas.

“Esse paternalismo motivou o desco-
nhecimento dos brasileiros e ndo desenvol-

veu a industria. O brasileiro nao tinha von-
tade prépria. S6 usava os produtos dietéti-
cos se o médico indicasse”, lembra o em-
presdrio. Ele acredita no crescimento do
mercado, ndo s6 em nivel nacional, mas
mundial, pois a tendéncia do ser humano é
consumir alimentagao menos rica em calo-
riasdevido as facilidades do mundo moder-
no, que eliminam cada vez mais a necessi-
dade do gasto de energia.

PRODUTOS: A Lightsweet produz tam-
bém frutose, agicar mascavo light, pds-

Amaury: criticas ao
paternalismo do mercado

chocolatado dietético e cacau em po inte-
gral. A empresa estd desenvolvendo novos
produtos e estuda o langamento de um
adogante com pregos populares. Os produ-
tos lowgucar poderdo entrar no mercado
internacional. Jd foram mantidos contatos
com paises interessados como Chile, EUA,
Itdlia e Paraguai.

FERIAS
DE JULHO/95 NA

PRECOS PROMOCIONAIS PARA VIAGENS AO NORDESTE BRASILEIRO

vollrac
[urismo

A
A VALTRAC TURISMO
LEVA VOCE AO MUNDO
* ENCANTADO DA DISNEY.
VOCE PODE COMECAR
A PAGAR DESDE JA,
PARA VIAJAR EM JULHO/95
TEMOS PROGRAMAS ESPECIAIS
PARA CRIANCAS
SEM ACOMPANHANTES.

‘Rua Piratininga, 75 - sala 01
" " Telefax: (044) 223-0603

Vi

Maringa - Parana
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MEDIDAS ANTICOMSUMO

Retrato em preto e branco

Representantes de entidades que congregam 30 mil empresas da indiistria, comércio e
agricultura se reiinem em Maringd e pedem medidas urgentes ao governo
federal. Eles querem evitar recessdo e desemprego

Reducdo das taxas de juros,
criagdo de linhas de crédito para fi-
nanciamento de capital de giro para
pequenas e médias empresas, e refi-
nanciamento das dividas contraidas
apos a adociio do Plano Real. Estas
s@o as principais reivindicagoes do
“Manifesto do Comércio e Inddstria
das Regides Norte, Noroeste e Su-
doeste do Parand™.

O documento foi redigido ao
final de uma reunido de liderancas,
realizada no dia 15 do més passado,
no auditério da ACIM. O encontro, o
segundo convocado para debater os
reflexos das medidas anticonsumo adota-
das pelo governo federal na economia, reu-
niu 135 representantes de entidades em-
presariais de todo o estado.

Na primeira reuniio, promovida no
dia 13 de margo, foi redigido um documen-
to semelhante e enviado as autoridades
estaduais e federais. Assinaram o primeiro
manifesto 23 entidades. “Foi um encontro
mais localizado. Por isso, ampliamos o
convite para outras regioes. Foi a forma de
conseguirmos maior representatividade”,
diz o presidente da ACIM, Pedro Granado
Martines.

POLITICOS: Os deputados federais

=R UNUAD DOS EMPRESARIOS COM 05 POLITICOS =
RESULTARA EHY, BENCFICO OF NOSSA RECIRD
ACIM DECE

P 8 8 0
Cin”
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“angustia” da classe empresarial
quanto a um futuro sem muitas alter-
nativas.

Tanto em Brasilia, como em
Curitiba, os parlamentares frisaram
que o documento de Maringa reflete
a opinido de entidades dos mais va-
riados setores produtivos do Parand.
“As entidades que assinaram o Mani-
festo congregam mais de 30 mil em-
presas da inddstria, comércio e agri-

Liderancas empresariais e politicas
participaram do encontro

Ricardo Barros, Odilio Balbinotti ¢
Valdomiro Meger; e o estadual Joel
Coimbra, também compareceram ao se-
cundo encontro. Na semana seguinte, de-
nunciaram o quadro de apreensao e as pos-
siveis consequéncias de uma recessiio em
discursos nos plendrios da Camara dos
Deputados e Assembléia Legislativa.
Ricardo Barros alertou sobre a pre-
visdo de 500 demissdes por més no setor de
confec¢des. Balbinotti criticou a politica
atual por nio estar voltada a ajudar o setor
produtivo. Valdomiro Meger afirmou que
asituacdo beira o “‘caos”. Em Curitiba, Joel
Coimbra levou aos demais deputados a

O manifesto foi assinado pelas seguin-

empresarial do Parana:

cdo, Campo Mourdo, Cianorte, Colorado,

Quem reivindica

tes entidades de classe e de representagio

Associagoes comerciais, industriais e
agricolas de Apucarana, Astorga, Barra-

Cornélio Procépio, Dionisio Cerqueira, Flo-
resta, Francisco Beltrao, Goioeré, Jandaia
do Sul, Londrina, Mandaguacu, Manda-
guari, Marialva, Maringd, Nova Esperan-
ca, Palmas, Paranagud, Paranavai, Rolan-
dia, Sarandi, Terra Boa e Umuarama.
Faciap, Fampepar e Fiep.

Sindicatos dos bancdrios, do comér-
cio, dos contabilistas, dos revendedores de

combustiveis, dos Revendedores de material
de construgao;,da indistria do vestudrio e
da indistria metalirgica.

Sociedades médica, rural de Maringd
e rural do Noroeste do Parand.

Associagdes dos supermercados, das
industrias téxteis de Apucarana, e de con-
fecgoes do Sudoeste.

Cocamar, Forga Sindical, Secretaria
da Industria, Comércio, Agricultura e Tu-
rismo de Maringd, e Universidade Estadual
de Maringd.

Deputados Federais Ricardo Barros,
Odilio Balbinotti e Valdomiro Meger.

Deputado estadual Joel Coimbra.
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cultura”, declara o presidente da
ACIM.

DEMISSOES: Um dos dados alar-
mantes da reunido foi divulgado pelo
presidente da Fampepar — Federagiio das
Associacoes de Micro e Pequenas Empre-
sas do Parana — Ercilio Santinoni. Ele afir-
ma que o setor deverd demitir 150 mil
funciondrios nos proximos 45 dias. Ou seja,
20% da mio-de-obra empregada pelo seg-
mento perderd o emprego. Sem contar as
empresas que vao encerrar suas atividades
neste mesmo periodo.

Outrainformagio preocupante é com
relagdio a faléncia da agricultura. O setor,
termdmetro da atividade econdmica do Pa-
rand, sofre com as indefini¢des da politica
agricolaadotada pelo governo federal. “Fal-
tam recursos para a comercializagdo da
safra. O produtor descapitalizado, dificil-
mente terd sobras para aplicar no comér-
cio”, comenta o presidente da Cocamar —
Cooperativa dos Cafeicultores e Agrope-
cuaristas de Maringd e Regido — Luiz Lou-
rengo.

Na andlise do presidente da Faciap —
Federacdo das Associagdes Comerciais,
Industriais e Agricolas do Parand — Farage
Kouri, o governo precisa por os “pés no
ch@o”. O dirigente empresarial reforga a
opinido de que o problema na agricultura
vai gerar um impacto negativo na econo-
mia do estado. “O que pode levar muita
gente a faléncia e gerar um quadro social
sem precedentes, por causa do desempre-
go”, frisa.
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— EUNICE BRASIL MODAS
Av. Carlos Gomes, 145
Fone: 043-330-3940 — Londrina
Ind. e com. de confecgGes
- SANLUZ
Av. Pedro Taques, 2783
Fone: 228-6367 — (Recado)
Com. de mat. p/construgio
— SURF MORE
Av. Sdo Paulo, 448 — fone: 226-2867
Com. varejista de confecgoes
- KAK-TU’S CONFECCOES
ROD. PR 317 KM 04 - fone: 225-1776
R.319
— CASA DO TELEFONE
Av. Brasil, 3746 — fone: 226-2823
- AUTO MECANICA
IRMAOS TEIXEIRA
Av. Carneiro Ledao, 743
Fone: 225-3834
— PEKATTO MODA INTIMA
R. Néo Alves Martins, 267
Fone: 223-6229
Ind. e com. de confecgdes
- LOTEAMENTO G. KHOURI
Av. Brasil, 3772 — fone: 226-5025
— FANTASY KIDS
Av. Brasil, 1691 — fone: 226-1093
Ind. e com. de confecgdes
—D.P.N. AUTO PECAS
Av. Riachuelo, 522 — fone: 226-1007
— CONJUNTO RESIDENCIAL
IGUACU I
R. Jodo Luiz Dias, 507 - fone: 228-3006
— ALGITUR TURISMO
Av. Getilio Vargas, 162 - fone: 223-3175
— ACESSIVEL
Av. Guaiap6, 4033 — fone: 228-6875
Ind. e com. de confecgdes
— COLORADO AUTO PECAS
Av. Brasil, 4829 — fone: 224-1242
—-LADY LO
R. Estdcio de S4, 298 — fone: 222-5928
Ind. e com. de confecgdes
- STANDALL CAMISARIA E
MODA FEMININA
Av. Brasil, 7108 — fone: 224-1555 - R. 34
Ind. e com. de confecgdes
— REVITA IND. E COM. DE
CONFECCOES
R. Campos Sales, 611 — fone: 262-1 144
~ MARCAL ACESSORIOS
Av. Ademar Bornia, 841
Fone: 228-7611
Com. de pegas para veiculos

- DISPEC DO BRASIL
R. Jodo Cardoso de Lima, 387
Fone: 224-4553
Ind. e com. de prod. agropecudrios
— RICCI FACTORING
Av. Brasil, 3772 — fone: 226-4404
—LIVRARIA ART PEL
P¢a Expediciondrio, 58-A
Fone: 224-7437
— VEST LINE
R. Rui Barbosa, 317-A
Fone: 225-2445
Ind. e com. de confeccdes
— THEIA COBRANCAS
Av. Brasil, 3746 — fone: 222-6868
— LEOLAR PRESENTES
R. Octivio Periotto, 135
Fone: 222-3151
—BRASIL VEST CENTER
Av. Brasil, 7035 — fone: 224-3338
Adm. de obras
— VESTMALHAS
Av. Dr. Alexandre Rasgulaeff, 298
Fone: 228-3806
Com. Varejista de conf., brinquedos‘e
armarinhos
—POSTO SAMURAI
Av. Colombo, 7711 — fone: 224-1261
— FARMACIA ALKAVITA
R. Néo Alves Martins, 2282
Fone: 223-5337
- PARANAVEL
R. Piratininga, 466 — fone: 222-4369
Oficina mecinica e pegas
— FARMACIA NOBRE
Av. Pedro Taques, 2914
Fone: 228-1917
— AGENDA BONES
PROMOCIONAIS
R. Castro Alves, 597 — fone: 226-5341
-APADI
Av. Parand, 242 — fone: 226-5506
Entidade de Classe
— FELINA SOFT
R. Ver. Joaquim Pereira de Castro, 437
Fone: 262-2880
Ind. e com. de confecgdes
-~ LOTERICA PEDRO TAQUES
Pc¢a Farroupilha, 16 — fone: 228-2265
- SULCANIA
Av. Colombo, 7349 — fone: 224-6787
Com. e Rep. de pegas para veiculos
—SANDRI’S
Rod. PR 317 KM 05 — fone: 224-2992
Ind. e com. de confecgdes
— DENISE MODAS
Av. Mandacaru, 565 — fone: 224-5667

Uma empresa de
crédito garantindo o
retorno de seu crédito.

COBRAPAR

Experiéncia comprovada em:

COBRANCAS
SERVICOS

ASSESSORIA
JURIDICA

Waldir Frares

ADVOGADO

Filiada ao grupo UNIDOS-R].

MARINGA - Fone: (044) 226-5114
LONDRINA - Fone: (043) 323-1838
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TRANSPORTE EXECUTIVO

COM CLASSE
FRETAMENTOS - EXCURSOES
ALUGUEL - SIMPOSIO - CONGRESSOS
CITY-TOUR - ENCONTROS

VEICULOS DE Luxag,
AR CONDICIONADD, SOM AMBIENTE
0 MAXIMO DE CONFORTO

NET/5

FONE (044) 223-3090
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Como vai a
saude dos
funcionarios da
sua empresa ?
Ja é hora de
voce se
preocupar com
isso !

NOSSA 224-n82

CONVENIO

SAUDE

MARINGA
Plano Empresaria

V Custo acessivel
V Sem caréncia
para consultas
e exames
v Seguro de
acidentes
pessoais

7y CONVENIO F

SAUDE MARINGA

Garantido pelo Hospital
e Maternidade Maringa

(044) 222-3773
(044) 224-7122
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Feiras: a importancia
de ver e ouvir

por Marlene Nani

O Brasil sacode a poeira da “crise”
e manda para longe as sombras do pessi-
mismo. Os problemas ndo sumiram da
noite para o dia, mas siio vistos sob novo
angulo: o da busca de solugdes. Criado-
res e empresdrios de moda também arre-
gacam as mangas em busca da satisfagao
de seus cada vez maisexigentes consumi-
dores.

Tudo isso para oferecer o que hade
melhor, ou seja: qualidade com beleza,
estética e prego atraente. Um produto
assim € mais do que irresistivel. Procurar
alternativas diversas para aprimorar sua
qualidade € obrigacio de todo empresd-
rio e, cada vez mais, exigéncia do merca-
do.

A participaciio em feiras e eventos
¢ uma dessas exigéncias, uma obrigacio,
alids, para o empresdrio moderno que
quer ficar em dia com as tendéncias do
seu setor. E uma oportunidade fmpar,
onde além de fazer contatos, podemos
ver de perto o que nossos concorrentes
estio tazendo e conversar sobre como
estao fazendo.

Em uma feira podemos tirar pro-
veito de detalhes, comentdrios, sentir a
receptividade de uma colegdo, com tem-
po de muda-la — se necessdrio, pois o
expositor estd vendo de perto a reagdo
dos consumidores ou dos lojistas —refor-
car lacos de cordialidade, ouvir opinides
sobre as necessidades de mercado e as-
sim por diante.

E necessdrio que os expositores se
conscientizem da importancia e dos ob-
jetivos de uma feira. Existem muitos em-
presdrios, principalmente os iniciantes,
que se lamentam por ndo terem tido uma
“boa” comercializagdo durante eventos
do género. Af estd um grande erro, pois
uma feira nao tem o objetivo imediato da
comercializagdo.

Feira ndo serve para encher o taldo
de pedidos. A “trocade cartdes” é um dos

pontos-chave para que o expositor avalie
o sucesso da participagdo. Se foram fei-
tos muitos contatos com potenciais com-
pradores, ai sim, pode-se avaliar o suces-
so da empreitada. A partir dai, vem o
mais importante, que é o contato pos-
feira.

Depois do evento, é preciso con-
tactar todos os potenciais compradores,
agradecer a visita deles e agendar uma
visita futura sua ou de seu representante
comercial aquela empresa. E af que pode
saironegdcio. Durante a feira, o visitante
estd preocupado em analisar a qualidade,
o prego e as ofertas dos expositores. E
nem sempre naquele momento ele estd
interessado em comprar.

Outro detalhe importante durante
uma feira: o expositor niio pode ficar
preso dentro do seu estande. E preciso
participar de eventos paralelos, como
palestras e semindrios. Sempre dd para
“pescar’ algo interessante ouvindo eco-
nomistas, administradores ou profissio-
nais da drea.

Além de ficar de olho nas tendén-
cias do mercado de confecgdes, o expo-
sitor deve prestar bastante atengdo tam-
bém nos equipamentos e na matéria-pri-
ma. E, é claro, ficar de ouvidos bem
atentos a novas formas de produc¢io. Par-
ticipo de feiras hd 10 anos e posso garan-
tir que as vezes uma “dica” de como
simplificaraprodugdo, porexemplo, pode
pagar os custos do evento.

Alids, feiras ndo t€m custo, ja que
sdo investimentos. Os pregos sdo dilui-
dos entre dezenas de participantes e o
resultado € espetacular, jd que o exposi-
tor estard em uma das vitrines mais bara-
tasdamidia. Lembre-se: saber ouvir étdo
importante quanto a disposi¢do para a
venda e a busca de novos clientes.

Marlene Nani é proprietaria da
Nanny’s Confeccoes
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Crescendo com Maringa

Fundado em 1960, o Hospital Santa Rita vem acompanhando a trajetoria do municipio, crescendo e se
desenvolvendo para atender bem seus pacientes. A empresa jd tem planos tragados para o ano 2.000

Na décadade 50 a
médica maringaense
Iorfinda Mora sonhava
em construir um hospital
na cidade de Marialva,
onde possuia um terreno
na drea central. Mas, num
“lampejo futurista”, ela
resolveu trocar o terreno
por outra drea em Ma-
ringd. Isso aconteceu em
1954 e cinco anos mais
tarde iniciava a constru-
¢do do hospital Santa
Rita juntamente com ou-
tros dois sécios: seu ir-
mao Hiran  Mora
Castilho e Francisco
Caponi de Melo, também
médicos.

No dia 30 de julho de 1960, os trés
sécios inauguravam uma das muitas etapas
daquele que seria o atual Santa Rita, com
15 quartos e 2 apartamentos. No inicio, 0s
funciondrios moravam no préprio hospital.
Nio havia medicina previdencidria e 20%
dos pacientes, que ndo tinham condigdes
de pagar as consultas eram atendidos gra-
tuitamente.

“Aregido estavaem franca expansao
e Maringd jd era um pdlo, por isso o Santa
Rita atendia pessoas de vdrios municipios
como se fosse um hospital regional”, lem-
bra o atual diretor-presidente Hiran Mora
Castilho. Ele diz que o hospital se desen-
volveu juntamente com Maringd.
CRESCIMENTO: Durante os 35 anos de
sua histéria, o Santa Rita nunca parou de
crescer e de se modernizar. Hoje o hospital
possui 180 leitos e 500 funciondrios, além
de um corpo médico formado por 200 pro-
fissionais que atendem todas as especiali-
dades.

Procurando estar sempre em sintonia
com o desenvolvimento da medicina nos
grandes centros, o Santa Rita foi pioneiro
em cirurgia cardiaca e no transplante renal.
Também possui equipamentos de ultima

T

Hospitalar. A comissdo é
formada por médicos, en-
fermeiras e uma médica
infectologista. E utiliza-
do o método de Busca
Ativa: se surge qualquer
problema de infecgio, a
comissdo estuda o pa-
ciente para saber a causa.

Além dos mem-
bros da comissdo, todos
os outros funciondrios do
hospital passam por trei-
namentos para, no dia-a-
dia, utilizar procedimen-
tos e evitar a infecgdo. O
Santa Rita possui para

Santa Rita: 35 anos a servico da comunidade

geragdo. O Centro de Diagndsticos possui
aparelhos de ultrassonografia, raio x com
camera de video, e tomografia computado-
rizada.

Um Laboratério de Cineangiografia
faz exames do coragdo. Possui duas UTIs —
uma geral e uma coronariana — um Centro
Cirdrgico com oito salas de cirurgia e um
p6s-operatdrio para cirurgia cardiaca. Em
média sdo internados de 950 a mil pacien-
tes por més. No ambulatério sdo feitos
quatro mil atendimentos mensalmente.
PREVENCAO: Preocupados com o bem-
estar dos pacientes, o Santa Rita constituiu
uma Comissao de Prevenc¢do de Infecgio

essa finalidade uma Cen-

tral de Esterilizagdo que
utiliza 6xido etileno, sendo um dos poucos
hospitais do Parand que possui este siste-
ma.
OUSADIA: A ousadia tem sido uma mar-
ca das diretorias do Santa Rita e os planos
para o ano 2.000 jd foram tragados. O
objetivo € construir um hotel dentro do
hospital. “Seria um anexo para internagdes
dos pacientes particulares e de convénios”,
revela o diretor-presidente.

Hoje o Hospital Santa Rita é dirigido
por pouco mais de 30 médicos associados.
Odiretor clinico daempresa € Nelson Apa-
recido Bagatin e o diretor-adjunto é Hiran
Alencar Mora Castilho, ambos médicos.

TRANSCOCAMAR

Rodovia PR-317 - Km 02
Saida p/ Campo Mourao
Fone: (044) 225-2748
Fax: (044) 225-2547
MARINGA - PR

MATRIZ
FILIAIS

TRANSPORTES LTDA.
“Transportando com seguranca e qualidade”

CURITIBA - PR Telefax: (041)246-3152
PARANAGUA - PR Fone: (041)422-4872
ALMIRANTE TAMANDARE - PR Fone: (041) 757-1248
CAMPO MOURAO - PR Telefax: (044) 823-1102
CAMBE - PR Fone: (043)254-3465
CASCAVEL - PR Fone: (045)224-5522
PARANAVAI - PR Fone: (044)423-1152
SAO PAULO - SP Telefax: (011)877-0395
ASSIS - SP  Fone: (0183)24-1953
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PENSO ASSIM

O equivoco do cheque

por Francisco Giovanni David Vieira

pre-datado

Prezado leitor, vocé ja pensou so-
bre quem realmente ganha com a utiliza-
¢do do cheque pré-datado? Se sim, 6ti-
MO; eSPero que O que eu pPenso possa
contribuir com o seu pensamento. Se
ndo, nao faz mal; talvez o que eu escreva
aolongo destas poucas linhas possa inte-
ressar-lhe e, quem sabe, levd-lo a refletir
sobre o assunto.

Desde que o cheque pré-datado
veio a ser uma unanimidade nacional, no
inicio desta década, tornou-se comum a
sua aceitagdo como uma forma de con-
cessio de crédito e pagamento a prazo,
principalmente por parte do comércio.
Acreditou-se, a principio, e continua-se
acreditando, que aceitar cheque pré-da-
tado € sindnimo de facilidade para efe-
tuar vendas. Pensar assim ndo é de todo
incorreto; € apenas parcialmente incorre-
to.

De fato, o pagamento com o che-
que pré-datado é algordpidoe ficil de ser
feito pelo cliente e processado pela em-
presa. Ndo se exige muita informagao. a
empresa nio precisa dispor de um depar-
tamento especial para o controle de cré-
dito e cobranca, além de evitar gastos
com um maior nimero de funciondrios e
emissao de carnés e/ou duplicatas, entre
outros detalhes relacionados com a com-
pra a prazo. Como se niio bastassem tais
detalhes, hd ainda a possibilidade de se
proceder a troca e desconto do cheque
pré-datado com uma factoring e, assim,
aumentar indiretamente a liquidez dos
produt(?s'e antecipar o capital de giro, tio
necessarios em €pocas de “estabilidade”
econdmica e “baixas” margens de lucro.

Tudoissondorepresenta novidade
para os leitores mais atentos. Portanto,
coloca-se a questdo: em que consiste o
equivoco do cheque pré-datado?

Penso que a aceitagido do cheque
pré-datado como uma forma de conces-
sdo de crédito e pagamento a prazo é um
grande equivoco, ndo pelo risco de ina-
dimpléncia que tem oferecido, mas sim
pelo simples fato de contrariar principios

Heitor Marcon

basicos de marketing e de economia. Neste
sentido, a questdo central é que tal fato
induz a perdas mercadoldgicas e econdmi-
cas, constantes e sucessivas niio sé para o
comércio, como também para os demais
setores da economia, excetuando-se, € cla-
ro, as factorings, bancos e demais agentes
do sistema financeiro.

O cheque pré-datado € um grande
equivoco sob a ética de marketing porque
dificulta desde a formacdo de um banco de
dados, contendo os clientes daempresa, até
a apresentaciio de novos produtos ou pro-
mogao de campanhas através de marketing
direto junto a esses mesmos clientes. A
prética do cheque pré-datado tem demons-
trado que os clientes entram, compram e
saem das lojas com um minimo de identifi-
cacdo possivel, como se fossem, ainda que
agraddveis, meros e fugazes fantasmas.

Acontecimentos desse tipo contra-
riam frontalmente uma moderna estratégia
de marketing que consiste na formagio de
banco de dados (database marketing), a
qual tem levado muitas empresas a conhe-
cerem melhor os seus clientes e, conse-
qiientemente, oferecer produtos e servigos

mais adequados as caracteristicas € ne-
cessidades especificas de seu préprio
publico, o que implica maior rentabilida-
de e lucratividade para a empresa. Esta
estratégia tem facilitado muito o proces-
so de tomada de decisiio, e a atividade de
gerenciamento nas empresas que a ado-
tam.

O maior equivoco, entretanto, na
aceitagio do cheque pré-datado como
forma de concessio de crédito e paga-
mento a prazo é que esta pratica impede
a realizagio de um maior volume de
negdcios na economia como um todo.
Isto ocorre porque ocliente, quando com-
pracom ocheque pré-datado, niio precisa
voltar a empresa no dia em que seu che-
que vai ser descontado, ou seja, o cliente
nio precisa ir até a empresa saldar o
compromisso assumidocomacomprade
uma mercadoria a prazo.

Ao nio sair de casa para saldar seu
compromisso, o cliente deixa de consu-
mir produtos ou servigos, cujo consumo,
através de seu efeito multiplicador, pode
significar mais negdcios e maior niimero
deempregos. Ocliente, porexemplo, nio
gasta combustivel, pneu, roupa, calgado,
ndo bebe um suco ou um chope e nio
toma um lanche no centro, ndo fica sujei-
to a nenhuma compra de impulso, além
de ndo tomar conhecimento das novida-
des e promogdes das vdrias empresas,
inclusive daquela onde deixou o seu che-
que pré-datado.

Tudo isso, prezado leitor, repre-
senta um grande equivoco que as nossas
empresas tém cometido dia a dia. E essa
a tese que defendo. Espero que a expres-
sdode tal pensamento possacontribuirde
alguma forma para voce.

Francisco Giovanni David Vieira é
Professor e Pesquisador do
Departamento de Administracdo da
Universidade Estadual de Maringa
(UEM) e membro instituidor do
Instituto de Pesquisas e Estudos
Sécio-Economicos (IPESE)
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Y TRANSPORTADORA TAMOYO

HA 45 ANOS, UM SIMBOLO DE TRABALHO EFICIENTE.

MATRIZ: MARINGA - PR - Fone: (044) 222-8934 - Fax: (044) 222-8178

SAO PAULO - Fone: (011) 273-8411 - Fax: 273-8932 CURITIBA
LONDRINA - Fone: (043) 329-1133 - Fax: 329-0639 APUCARANA
MARINGA - Fone: (044) 226-5653 - Fax: 222-8178
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Datas em condominio fechado com toda seguranca e conforto, prontas para construir.
Bairro totaimente fechado por muro de alvenaria duplo com 3 metros de altura, portaria com controle eletrdnico de acesso, vigilancia
24 horas. Paisagismo de pracgas e jardins com quadras poli-esportivas, play-ground, quadras de tenis, campo de futebol e quiosques.

Planqia,nento, Realiza(:do Escritorio de vendas e plantéo diario no local. |
Inclusive sabados, domingos e feriados. Y
e Vendas: \

Rua Pioneira Ana Cordeiro Dias, esquina com Rua Belém

ZMV 7/‘3 Maringa - Parana

L /L/E - URBANIZAGAOD E ENGENHARIA. P (044) 228-1094

Rua Guaratinga, 965 - Parque Industrial Il - Arapongas - PR.

CRECI N2 J-2.454 7 228'1 01 6 ﬂ




Ll  MARINGA,
R PROGRESSO.

Aqul cresceu quem acreditou nesta cangao’

Em quase 15 anos de atividades
em Maringé, sentimos a forca
desta cidade com a qual crescemos.
Levamos daqui, para todo o Brasil,
os exemplos de uma cidade iz

que preserva o verde |

e valoriza a vida.

Parabéns, Maring4!

ESPECIALIZADA NO TRANSPORTE DE CARGAS LIQUIDAS,
LIQUIDOS INFLAMAVEIS E
REPRESENTACOES COMERCIAIS

JRALOTO

TRANSPORTES QLUDA.

MATRIZ: Rodovia BR 376 - Km 120 - Fone: (044) 228-7722 - Telex: 44-2333 - Fax: (044) 228-7984 - MARINGA - PR
FILIAIS: OURINHOS - SP - CAMPO GRANDE - MS - SAO PAULO - SP - CAMBE - PR - PONTA GROSSA - PR






