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Golf.

Naio foi facil eleger o

Golf o Carro do Século.

A concorréncia foi muito grande.
Mas a tradi¢do Volkswagen

falou mais alto.

E os jurados acabaram chegando a
mesma conclusdo que os

e

[cotroL] |

————

consumidores:

O Golf € um carro tinico. Golf. O
importado que conquistou a
Europa e conquistou o mundo.
Venha hoje mesmo até a nossa loja,
porque agora sé falta mesmo ele
conquistar vocé.
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PALAYRA DO PRESIDENTE

Sucesso, apesar do caixa

por Pedro Granado

As palavras do se-
cretério de Esportes e Tu-
rismo do Estado, Silvio
Barros — “Ndo apoiamos
financeiramente a Feipar
Moda como ela mere-
cia...” — mostra bem a si-
tuagdo em que realizamos
a feira. Tivemos O6timos
parceiros — Sebrae-PR e
Sindvest, com apoio da
Prefeitura, Banestado,
Sociedade Rural, Shop-
pings de Confecg¢des e Fiep. Mas posso
assegurar que a ACIM arcou com 90%
das despesas do evento. Somado o que
entrou em nosso caixa com venda de
estandes e patrocinios, ficamos no verme-
lho.

Com pouca verba, realizamos uma
estratégia de marketing dirigido, envian-
do correspondéncia, folder e um jornal so-
bre a feira para 25 mil empresarios e pro-
fissionais do setor. Fizemos um Café da
Manha, estratégia utilizada nos grandes
centros, para transmitir os detalhes do
evento para jornalistas e diretores das em-
presas de comunicagio.

Nossa estratégia deu resultados. A
Feipar Moda foi sucesso de comercializa-
¢do de estandes e de visitantes. Todos sa-
iram satisfeitos. Assim, ficam nossos agra-
decimentos aos veiculos de comunicagio,
e em especial aos jornalistas, que fizeram
uma cobertura muito profissional da feira.

E bom salientar que num tltimo es-
forgo, reunimos um grupo de empresarios
para patrocinar um Vt sobre a feira nas
televisdes. Apesar da situagdo ruim da
economia, que diminuiu o ritmo de inves-
timentos das empresas, conseguimos rea-
lizar nosso objetivo. Mesmo assim, infe-
lizmente ndo tivemos caixa para veicular
a marca Feipar Moda tal qual o evento
merecia. E, infelizmente também, nenhum
veiculo de comunicagdo viu a cor do di-
nheiro que costuma aparecer em eventos
desse porte.

Em 1996, se conseguirmos o patro-
cinio financeiro da Prefeitura, do Gover-
no do Estado, de bancos ou grandes insti-
tuigdes, poderemos retribuir todo apoio
que tivemos dos veiculos de comunicagéo

em 1995. Claro, as par-
cerias também sdo op-
¢des. Nossos estandes sdo
direcionados para empre-
sas téxteis e de confec-
¢des, mas o espago da
feira é aberto a todos.

Queremos dividir
com todas as pessoas, en-
tidades ou empresas, que
direta ou indiretamente
participaram da Feipar
Moda 95, os méritos pelo
sucesso do evento. Esse sucesso pode ser
medido pelos resultados de uma pesquisa,
que comentarei a seguir, mas principal-
mente, pelos oficios enviados por exposi-
tores, parabenizando a comiss@o organi-
zadora pelo evento e ja querendo reservar
espago para a Feipar 96.

Quanto a pesquisa, os_resultados
sdo favoraveis. Entre os expositores, 60%
garantem que participardo da edi¢do 96,
enquanto 22% condicionam isso a situa-
¢do da economia na época da feira. O
nivel de contatos e negécios também agra-
dou a maioria dos expositores, isso ape-
sar de todos eles ressaltarem que a situa-
¢do do pais ndo esta propicia para nego-
cios.

Nada menos que 55% dos exposi-
tores ndo estdo vendo perspectivas boas
para as industrias téxteis e de confecgdes
a curto prazo, enquanto 68% criticam a
politica governamental para o setor. Mes-
mo com tantos pontos desfavoraveis en-
volvendo o momento pelo qual a indus-
tria est4 atravessando, a feira foi um su-
cesso.

E um evento que veio para ficar e
consolidar realmente Maringa como P6lo
Téxtil e de Confecgdes. Entregamos a
vice-governadora Emilia Belinatti, que
participou da abertura da feira, um projeto
nesse sentido. Queremos que O governo
nos auxilie na consolidagdo da industria
do setor. Temos a certeza de que 0 gover-
nador Jaime Lerner, seus secretarios € nos-
sos deputados, se sensibilizardo com 0s
niimeros apresentados no projeto. Os nu-
meros falam por si e em breve, com certe-
za, colheremos os frutos do trabalho dos
empreendedores que iniciaram esse pdlo.
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LEITURA EMPRESARIAL

A vez do
mais rapido

por Elizabete Emidio

Terceirizagdo —
Uma abordagem estra-
tégica. Autor: Livio A.
Giosa. Editora Pionei-
ra.

O momento
apresenta duas situa-
¢des antagonicas, con-
traditérias. Qual sera
nossa opg¢ao?

— De um lado,
enfrentamos crise,
recessdo, turbuléncia
econdmica, depressdo
generalizada, inefica-
cia de modelos, inope-
rancia governamental
— caos.

— De outro,
avango tecnolégico, informagdes instan-
taneas, novos paradigmas, modelos de
gestdo modernos, qualidade total na pro-
duc;z“yo., mercados abertos, administragdo
participativa, criatividade, qualidade de
vidq, consciéncia de cidadania — compro-
metimento.

Atuo na drea de prestagdio de Ser-
vigos de Asseio e Conservagio. No Bra-
sil hoje, sdo mais de 5.000 empresas que
empregam cerca de 1.300.000 trabalha-
dores, na maioria, mao-de-obra feminina
e masculina semiqualificada. Essa area
estd crescendo no mercado e é, inclusi-
ve, reconhecida como uma das maiores
terceirizadoras do pais. E sobre este tema
que o livro — Terceirizagdo — Uma abor-
dagem estratégica—de Livio Giosa, muito
tem contribuido.

Giosa expde objetivamente as ne-
cessidades emergentes da area adminis-
trativa que impde novos processos de ges-
tdo, encaminhando os novos paradigmas.
As exigéncias do momento levam as em-
presas a buscar a qualidade total, melho-
res resultados e processos mais rapidos
que concentram esforgos e energias de em-
pregados e empregadores para sua ativi-
dade principal.

“QOu as empresas brasileiras adotam
posturas modernizantes ou irdo ficar na

contramao da histo-
ria...”. Sempre numa
linguagem clara e ob-
jetiva, o autor vai elu-
cidando as seguintes
questoes:

—Como a tercei-
rizagdo insere-se nos
novos conceitos admi-
nistrativos?

— O que é tercei-
rizagdo?

— Por que tercei-
rizar?

— Quais ativida-
des podem ser tercei-
rizadas? !

— Como desen-
volver programas e
projetos na area?

—Como desenvolver contratos € par-
cerias?

— Quais os fatores restritivos da ter-
ceirizagdo?

Finalizando, deixa uma série de ta-
belas e informagdes para quem se prepa-
ra para adentrar no mercado, quer
terceirizando setores de sua empresa, quer
assumindo o controle de um novo setor
terceirizado.

Enfim, esse livro destina-se a quem
estd atento as mudangas, que acredita que
chegou a vez do mais rapido, que procu-
ra uma gestdo participativa baseada na
qualidade e na melhoria continua. E so-
bretudo para aqueles que, ao formarem
novas parcerias, estio conscientes que as
solugdes serdo conjuntas, antevendo o ci-
clo vital completo do seu produto ¢
otimizando o atendimento ao seu cliente.

A leitura € gostosa e rapida. A abor-
dagem é esclarecedora e sintética. A abor-
dagem estratégica pode remeter-nos a re-
flexdo e a novas formas de organizarmo-
nos rumo ao sucesso. A opgdo depende
de nos.

Elizabete Francisca Emidio é
diretora do Conselho da Mulher
Empresaria da ACIM

LITERATURA
PROFISSIONAL

Na Bom Livro vocé encontra
toda a literatura técnica e
profissional que precisa.

Classicos da administragao;

sucessos do marketing; os

lancamentos da informatica.
Venha conferir. Ou pega
pelo telefone. Entregamos
em sua empresa.

Bom Liszro

Avenida Herval, 362 - Fone: (044) 222-5911
R. Santos Dumont, esq. ¢/ Av. Getilio Vargas
Fone: (044) 226-5250
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EMTREVISTA

Uma questao de estilo

Ojornalista, colunista de moda

e diretor de redagdo da Revista Exa-
me, Fernando de Barros, esteve em
Maringd, quando proferiu palestra
durante a Feipar Moda 95. Portu-
gueés, Barros veio para o Brasil em
1940 para dirigir um filme. Um aci-
dente de carro mudou sua vida para
sempre. “Fui obrigado a ficar um
pouco mais no pais e isso se transfor-

mou em uma aventura maravilhosa’
diz.

Depois de trabalhar alguns
anos na Companhia de Cinema Vera
Cruz, onde realizou entre outros o fil-
me “Tico-Tico no Fubd”, com Car-
men Miranda, Fernando de Barros foi
convidado para integrar a equipe do
Jjornal “Ultima Hora”. Em 1962 ele
se transferiu para a Editoba Abril,
onde esta até hoje.

“Hoje ndo sinto saudades do ci-
nema porque descobri uma coisa mui-

to mais fascinante, que é o mundo da
moda”, afirma Fernando de Barros.
A seguir, o jornalista fala sobre moda,
a crise do setor do vestudrio e sobre
economia de um modo geral.
ACIM: Por que 0 mundo da moda
o fascina tanto?

BARROS: E um mundo fascinante
sobretudo quando analisado nio pela
moda em si, mas quando ela entra no

“A economia brasileira ficou muito
tempo fechada, o que tirou a
perspectiva das pessoas. Houve
também a reserva de mercado da
informdtica, que nos deixou de fora
do processo de modernizagdo de
nosso parque industrial”

idéia?

BARROS: O Brasil ndo estava pre-
parado para a abertura de mercado,
mas num mundo globalizado ndo €
possivel a criagdo de barreiras. Po-
dem haver retaliagdes. O Brasil ndo
deve ter medo da concorréncia. Se
taxar hoje, estara apenas adiando um
problema.

ACIM: Os empresarios do setor do
vestuario ja estdo conscientes das
mudancas que estdio acontecendo
no mundo?

BARROS: A maior parte dos em-
presarios sdo paternalistas. Além dis-
S0, as empresas sdo pequenas € ndo
tém capacidade de investimentos.
Ndo existe ainda a mentalidade que
propicie a unido entre duas ou mais
empresas como vem acontecendo no
mundo. A Rhodia se juntou com a
Herst, a Alpargatas com a Santista,
a Dupont com a Vicunha, além de
muitas outras.

ACIM: O senhor acredita que a
economia brasileira chegara a tio
sonhada estabilidade?

BARROS: Se o Governo conseguir
mudar a Constitui¢do, daqui ha dois
anos nossa situagdo sera tranquila.
O Brasil ¢ um pais que desperta
muito interesse de investimentos.
Mas tem que haver mudanga de men-

processo industrial. Para dar uma idéia, a
industria da confecgdo é a segunda maior
geradora de empregos no Brasil, perdendo
apenas para a construgéo civil. Entdo, ¢é
muito importante socialmente. Além do
mais, ocupa muita mao-de-obra feminina.
ACIM: Na sua opinifio, o que levou a
indistria do vestuario no Brasil a pas-
sar pela crise atual?

BARROS: A economia brasileira ficou
muito tempo fechada, o que tirou a pers-
pectiva das pessoas. Houve também a re-
serva de mercado da informatica, que nos
deixou de fora do processo de moderniza-
¢do de nosso parque industrial. Por outro
lado, a economia brasileira estad passando
por mudangas. Durante muitos anos nao
houve investimentos devido a inflagdo.
Agora, as empresas estdo tendo que se
[d - ACIM - SETEMBRO/95

adaptar a uma economia estavel.

ACIM: Quais serdo os resultados dessas
mudangas?

BARROS: A economia brasileira permi-
tia o surgimento de pequeninas empresas,
que ndo tinham capacidade de investimen-
tos. Por isso a roupa € muito cara. Com o
novo cenario brasileiro e mundial, esta ha-
vendo uma espécie de “limpeza” no mer-
cado. O que esta acontecendo € cruel, mas
em longo prazo serd bom. Teremos gran-
des empresas, € entre as pequenas, sobre-
viverdo aquelas que fizerem coisas boas,
diferentes e voltadas para um segmento de
pessoas exclusivo, porque sdo caras.
ACIM: Empresarios do setor de confec-
¢oes estio pedindo ao Governo a volta
de aliquotas de importacio para deter-
minados produtos. O senhor aprova esta

talidade. A Abril, por exemplo, montou
uma editora na Argentina. Em um ano per-
demos US$15 milhdes. Sabe por que? Por
que deviamos ter coligado com uma em-
presa local. Hoje fizemos isso. Entdo, an-
tes de mais nada € preciso estudar o merca-
do, saber o que produzir, para quem, de que
maneira. N@o se pode fazer mais nada de
maneira aleatoria.

ACIM: Maringa é hoje a principal cida-
de de um grande pélo do vestuario. O
senhor acha possivel se criar moda na
regidao?

BARROS: Nio, ndo pode criar. Isso, pelo
amor de Deus, ndo € possivel. Nem o Bra-
sil pode criar moda.

ACIM: Nio existe uma moda brasileira
entdao?

BARROS: N@o. Moda ¢ apenas um refe-



rencial, é criatividade, imaginagdo,

evolugdo. Temos que seguir uma
moda ocidental, que se decompde em
estilo e tendéncia. Estilo é a maneira
como as pessoas vdo se integrando a
ela. No Brasil, por exemplo, temos um
estilo mais descontraido.

ACIM: No mundo da moda existe
a preocupac¢ido com os custos dos
produtos?

BARROS: Essa ¢ uma das princi-
pais preocupagdes. Para que um pro-
duto seja competitivo ele tem que ter
produtividade, ou seja, ser bom, ter
criatividade, prego e qualidade con-
dizente com o mercado. Estive em
Belo Horizonte recentemente visitan-
do um loja e um sapato me chamou a
atengdo. O comerciante me explicou
que aquele produto havia sido con-

feccionado no Brasil, mas tinha ma-
téria-prima de Bangladesh, Espanha,
Italia, Chile e Argentina. Tudo isso
num unico produto. A roupa do esti-
lista Pierre Cardin é toda feita na
Pol6nia. A moda vai onde exista mao-
de-obra que possa fazer um produto
de qualidade e com bom prego.
ACIM: Qual a importincia do
marketing no mundo da moda?

“Para ser competitivo, um produto
tem que ter produtividade,
criatividade e prego. Vi um sapato em
Belo Horizonte e o vendedor me
explicou que o produto foi
confeccionado no Brasil com matéria-
prima de Bangladesh, Espanha,
Itdlia, Chile e Argentina”

BARROS: O marketing é tudo. Moda
¢ marketing. Conversei com um estilista que
estava se queixando do alto caché das ma-
nequins, algo em torno de US$ 15 mil. Per-
guntei porque ele ndo deixava de realizar
os desfiles. Ele me disse que se ndo houver
desfile, ninguém vé o langamento de uma
colegdo. Os jornais, revistas e televisdes do
mundo inteiro simplesmente nio fariam a
cobertura do langamento sem o desfile. Isso
€ marketing. E as pequenas fabricas ndo tém
dinheiro para investir nesse setor.

ACIM: Chegou-se a cogitar a contrata-
¢40 da modelo Luiza Brunet para desfi-
lar em Maringa. Isso traria resultados
positivos?

BARROS: Chamaria a atenc¢do da midia,
mas seria dinheiro desperdigado, um inves-
timento sem base.

ACIM: E impossivel se lembrar de moda
sem se lembrar de Paris. Qual a impor-
tancia da capital da Franca para a
moda?

BARROS: Paris estd para a moda assim
como Chicago estd paraa soja. Se vocé quer
saber a cotagdo deste produto no mercado
mundial, tem que ligar para Chicago. E Paris
¢ a arena onde sdo jogadas novas colegdes,
novas tendéncias. Houve época em que a
Abril manteve 12 editores de moda l4.

ACIM: A abril tirou do mercado
a Revista Claudia; que era tradi-
cional. Por qué?

BARROS: O biénio 92/93 foi mui-
to cruel. A Abril fechou a revista,
houve demissdes, as antigas e ultra-
passadas maquinas de escrever fo-
ram varridas das redagdes, dando lu-
gar a informdtica. Foram medidas
duras mas necessdrias. Gragas a elas,
muitas pessoas demitidas voltaram.
E isso tudo deu mais competividade
a Abril.

ACIM: O mundo da moda tem o
mesmo glamour de outras déca-
das?

BARROS: A moda ja foi mais di-
namica. Hoje existe uma moda uni-
versal, mais padronizada e por isso
ndo pode ser tdo criativa como an-
tes. Tudo se tornou mais racional.
ACIM: O senhor escreve uma co-
luna de moda masculina. O brasi-
leiro gosta de se vestir bem?
BARROS: Eu costumo brincar di-
zendo que o brasileiro descobriu que
era dono do dinheiro e s6 sua mu-
lher € que gastava. Ele descobriu
isso e resolveu gastar consigo tam-
bém.

VISITE NOSSO NOVO

SHOW-ROOM

Qualidade, durabilidade,
beleza

WHIRPORE

Av. 19 de Dezembro, 569 — fone(044) 224-2235
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A decisao correta

Se existiam duvidas, a pratica mostrou que os organizadores acertaram em segmentar a Feipar,
uma feira que nasceu multisetorial. A primeira Feipar Moda foi um sucesso

Mais uma vez a cidade de Maringa
e a Associagdo Comercial e Industrial, jun-
tamente com o Sebrae-PR e o Sindvest,
deram provas de dinamismo e espirito em-
preendedor. As entidades realizaram pela
primeira vez a Feipar Moda. A feira al-
cangou seus objetivos, colocando frente a
frente industriais, lojistas e outros profis-
sionais do setor.

A Feipar Moda foi realizada entre
os dias 22 e 25 de agosto no Pavilhio
Internacional de Exposi¢des e atraiu cer-
ca de 5 mil visitantes. Foi uma feira
setorial com entrada permitida apenas para
visitantes credenciados. Contou com 155
expositores, divididos em 187 estandes.

Além da exposi¢do de produtos e
servicos, a feira tornou-se também um
férum de discussoes, com palestras, des-

[HE - ACIM - SETEMBRO/95

file didatico, workshop e até a realizagdo
de uma reunido da Camara Setorial da In-
dustria Téxtil. Assim, o setor, que atra-
vessa um periodo dificil, discutiu solugdes
para voltar a crescer.

BALANCO: Os resultados da Feipar
Moda 95 foram positivos, na avaliagdo
dos organizadores. “Tivemos alguns pro-
blemas com a energia elétrica. Fora isso
correu tudo bem. A organizagdo foi boa e
demos condigdes para que 0S empresarios
realizassem negocios € contatos com tran-
quilidade. Foi uma feira profissional”, de-
clarou o presidente da ACIM, Pedro
Granado.

O presidente do Sindvest, Antonio
Recco, elogiou a atuagdo da diretoria da
ACIM na organizagdo da Feipar. “A enti-
dade se empenhou e realizou a feira. O

sucesso do evento se deve a existéncia de
liderangas que fazem acontecer”, frisou
Recco. Para o consultor do Sebrae, Joversi
Rezende, a feira superou as expectativas.

“O nimero de expositores foi além
do esperado e a participagdo de visitantes
também nos surpreendeu positivamente.
E claro que tivemos falhas, mas, no geral,
o saldo foi bom. Acredito que a regido de
Maringa ganhou um novo padrdo de even-
to”, afirmou Rezende. Para ele, a Feipar
Moda poderéa “percorrer 0 mesmo cami-
nho de sucesso da Fenit e de outras feiras
que se tornaram tradicionais”.

O secretario da Industria, Comér-
cio, Agricultura e Turismo de Maringa,
Jodo Carvalho Pinto, que também € presi-
dente da Sociedade Rural, visitou a Feipar
Moda todos os dias e gostou do que viu.

>



Abertura: autoridades e empresarios ouvem o Hino Nacional

“Lembro-me que nas primeiras reunides
para discutir a organizagdo da feira, mui-
tas pessoas acreditavam que ela seria
inviavel. Mas a unido de esforgos dos em-
presarios fez com que o evento fosse rea-
lizado e com sucesso”.

Outro politico que ficou impressio-
nado com a organizagdo da Feipar Moda
95 foi o secretario de Esportes e Turismo
do Estado, Silvio Barros. Como visitou a
feira em seu ultimo dia, o secretério brin-
cou, dizendo que estava ali para presti-
giar a Feipar Moda 96. “O Estado nido

ajudou a Feipar 95 como ela merecia, mas
me comprometo a apoiar a proxima edi-
¢do do evento”, frisou.

A diretora de Eventos e Promogoes
da ACIM, Maria Alice Pinatti, foi uma
das pessoas que mais trabalhou na orga-
niza¢@o da feira. “Mais do que uma sim-
ples vitodria,o resultado da Feipar Moda
foi um prémio a todos os organizadores e
aos que participaram, seja como exposi-
tores ou visitantes”, ressaltou a diretora.
EXPOSITORES: De um modo geral, os
expositores da Feipar Moda 95 ficaram

Marcas sem
protecdo

Uma boa parcela dos empresarios
brasileiros ndo sabem que as marcas —
nome de produtos, empresas e servi¢os
— devem ser registradas no INPI — Insti-
tuto Nacional de Propriedade Industrial.
Uma prova disso foi o resultado de uma
busca realizada pela Marpa Marcas e
Patentes durante a Feipar Moda 95.
Foram consultadas 231 marcas, das
quais apenas 139 estavam registradas e
protegidas pela legislagdo.

“Fizemos a busca gratuitamente e
constatamos que o empresdrio precisa
tomar mais cuidado. Os 92 produtos
que ndo estdo registrados ndo tém pro-
te¢do nenhuma, ou seja, alguém pode
registrar aquela marca e causar muita
dor de cabega ao atual proprietario”,
avisa o diretor-presidente da Marpa,
Valdomiro Soares.

A Marpa realizou buscas de
marcas gratuitamente

Com matriz em Porto Alegre, Rio
Grande do Sul, a Marpa possui filial em
Maringd ha um ano. “Conseguimos uma
boa alavancagem na cidade gragas a
um convénio com a ACIM”, frisa
Valdomiro Soares. Ele acrescenta que
a empresa obteve um desempenho “ex-
celente” na Feipar. “Ndo esperava tan-
ta receptividade” diz.

RESTAURANTE
RALERD

Almocgo executivo com
buftfet de 2° a 6 feira.

Jantar Romantico a luz
de velas, as 6" feiras.

Jantar a la carte,
de 2? feira a sabado,
com o piano do maestro
Paulo Giovanini.

Feijoada aos Sabados.

APROVEITE!

Para o seu lazer, piscina,
sauna completa e saldo
de jogos

MARINGA

Av. Herval, 26 - Fone: (044) 226-1001
Telex: (44) 2211 - Fax: (044) 226-1977
Maringa - Parana
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satisfeitos. Como era de se esperar, o fe-
chamento de negocios nao foi grande. Pri-
meiro, porque este ndo é 6 maior objetivo
de uma feira. Depois, porque o pais atra-
vessa um momento de desaquecimento na
economia. A fase atual de transigdo tam-
bém ndo permite a formagdo de estoques.

“O governo escondeu o dinheiro e
o mercado trabalha com fluxo de caixa de
terceiros. Ninguém compra em grandes
quantidades como antes. Quem faz o es-
toque agora sdo as fabricas. E elas tém
que se virar para colocar seu produto no

mercado”, explica
Rogério Lana, ge-
rente da regido Sul
da industria téxtil
Renaux, de Brus-
que, Santa Catarina.

Segundo Ro-
gério, os resultados
da Feipar foram
bons em termos de
contatos e marke-
ting. “Nossa empre-
sa estda aumentando
seus investimentos
na regido e pude-
mos realizar étimos
contatos para negé-
cios futuros”, ressaltou. O representante
comercial da empresa em Maringa,
Amarildo Grippa, elogiou a organizagdo
do evento e frisou que o carater setorial
“s¢ trouxe beneficios”.

O gerente de vendas José Borges,
da empresa de méaquinas de costura in-
dustrial Minamak, de Sdo Paulo, diz que,
para ele, os resultados foram 6timos. “A
esséncia de uma feira sdo os contatos com
clientes e o marketing que realizamos”,
ressalta. “A feira teve um nimero bom de
visitantes. Realizamos contatos e, além

Informatize
Confeccoes

Paralelo a Feipar Moda 95 foi
realizado o Informatize Confecgaes,
uma feira que apresentou equipamen-
tos e software, além de palestras, para
expositores e visitantes. O Informatize
Joi bom para as empresas que apre-
sentaram equipamentos especificos
para o setor do vestudrio. Para em-
presas como a Produtec — equipamen-
tos e sistemas para automag¢do indus-
trial e leitoras dpticas para cédigo de
barras — a feira ndo foi tdo boa.

O diretor da empresa, Artur
Alberto Calefe, acredita que no futu-
ro o Informatize deve ser realizado
separado da Feipar Moda. A Lanfer,
que apresentou equipamentos de
automagdo industrial, realizou bons
contatos durante a feira.

“Nossa participagdo foi interes-
sante na medida em que apresenta-
mos nosso produto para um publico
interessado ", comenta Luis Fernando
Ferraz, diretor da empresa. Ele acres-
centa, porém, que esperava um nu-
mero maior de visitantes no evento.

SAUDE E
BELEZA

SEM SAIR
DE CASA

REMO SUPINO
3x R$ 60,00

BIO HOUSE
3X r: 13 0,00

| BIKEHOME |
3X rs 5 O 00

ENA JHAIS

ESTEIRA MECANICA
3 R$ 145,00

Maringa: Av. Teixeira Mendes, 1690 — Fone: (044) 225-2728
Londrina: Av. Odilon B. Carvalho, 842 — Fone: (043) 327-6624
Cascavel: Rua Mato Grosso, esq. Afonso Pena — (045) 224-2521

Quedas de
Energia

Durante os primeiros dias da
Feipar Moda, varias quedas de ener-
gia elétrica no Pavilhdo de Exposi-
¢oes irritaram alguns expositores e
deram muito trabalho para os orga-
nizadores da feira. Sem energia, os
equipamentos mais sofisticados, como
computadores, maquinas de costurar
e bordar eletronicas ndo puderam
Juncionar durante algumas horas.

“O problema afetou principal-
mente algumas empresas do
Informatize Confecgdes porque os
equipamentos ficaram desligados du-
rante algum tempo, quando ndo hou-
ve demonstragdo aos visitantes”, fri-
sa o consultor do Sebrae-PR, Joversi
Rezende.

As falhas, segundo o coordena-
dor da feira, Fernando Vieira
Raimundo, aconteceram devido a pre-
cariedade das instalagoes elétricas do
Pavilhdo. “Esperamos que esse pro-
blema seja solucionado definitiva-
mente para que o local possa com-
portar grandes eventos como a
Feipar”, ressalta.
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disso, vendemos va-
rias méaquinas indus-
triais”, conclui.

O empresdario
Gilnei Branco repre-
sentou duas empresas:
a industria de compo-
nentes de fixagdo
Eberle e a Fabrica de
artefatos Fivebras. A
primeira € gaicha e a
segunda paulista. Re-
presentante das duas
empresas em Maringa,
Gilnei disse que para
a Fivebras o movi-
mento na feira foi ruim, mas para a Eberle
foi bom.

“E que fiz contatos com clientes ja
tradicionais da Fivebras. Com a Eberle,
posso assegurar que meus resultados, em
se tratando de interior do Parand, foram
melhores do que aqueles alcangados na
Fenit, em Sdo Paulo”, garante Gilnei Bran-
co. Para ele, os resultados poderiam ter
sido ainda melhores se houvesse maior
divulgagdo da feira.

Em 1996, a Eberle completa 100
anos de fundagdo. A tradi¢do e a qualida-
de, garantidas pelo certificado ISO 9.002,
deram a empresa a fatia de 80% do mer-
cado brasileiro de componentes de fixa-
¢do. Na Feipar Moda 95, a Eberle langou
um produto que ainda ndo tinha em seu
catdlogo: o ziper. Durante a feira, o es-
tande da empresa foi visitado por empre-
sarios do Parand, Sdo Paulo e Santa Cata-
rina.

DIVULGACAO: O supervisor da
Altenburg Industria Téxtil, de Blumenau,
Santa Catarina, Antonio Carlos Soares,
disse que a empresa participou da Feipar
para divulgar a marca na regido. “Possui-
mos uma linha bastante ampla de produ-
tos, que estdo em redes como Mercadora-
ma e Carrefour. Mas queremos que 0s co-
merciantes do interior também passem a

Visitantes credenciados: mais
tranquilidade para contatos

a8 A_k_,,

conhecer nossa empresa”, explica.

Para Antonio Carlos Soares, a
Feipar Moda teve um publico bem “obje-
tivo”. “O fluxo de pessoas poderia ter sido
maior, mas ficamos contentes porque os
visitantes eram empresarios. Assim, con-
seguimos mostrar que a Altenburg esta
acessivel a todos”, frisou. A empresa pro-‘
duz toda a linha cama.

O diretor da Costurmagq, represen-
tante das maquinas de costura Tajima, em
Cianorte, Jodo Dirceu de Oliveira, diz que
esperava mais da feira. “Se levarmos em
consideragdo a situagio do pais, nossos
resultados foram razoaveis. Tinhamos ex-
pectativas melhores”. O diretor acrescen-
ta que foi prejudicado pela falta de ener-
gia no pavilhdo de exposi¢des, o que dei-
Xou suas maquinas paradas durante vérias

LABORATORIO

horas.

Um dos poucos expositores que nao
gostou da setorizagdo da Feipar — até o
ano passado a feira era multisetorial — foi
o gerente nacional de vendas dos bonés
promocionais Gigios, Jodo Correia Aguiar.
Ele tem uma boa razio: seus produtos nio
sdo direcionados exclusivamente para em-
presas do setor de vestuario.

Mesmo assim, o gerente diz que rea-
lizou bons contatos durante a feira. “Mais
de 80% dos contatos feitos por nds nos

Argentinos

Empresdrios argentinos de San
Martin, regido metropolitana de Buenos
Aires, também estiveram expondo na
Feipar Moda 95. Eles reservaram dois
estandes, onde expuseram produtos de
13 empresas, desde botdes de pressdo
metdlicos, fixos, acessorios de um modo
geral, cobertores, fios e tecidos, além
de outros artigos.

Além da realizagdo de contatos

para compra e venda de produtos, os
argentinos pesquisaram a possibilida-
de de formagdo de parcerias com em-
presas brasileiras.

O PAM TEM O PRAZER
DE INFORMAR AOS
SEUS USUARIOS QUE
ALEM DE SER O UNICO
PLANO DE SAUDE EM
MARINGA COM
AMBULATORIO
PROPRIO, AGORA E
TAMBEM O UNICO
COM

PROPRIO

UMA CONQUISTA QUE
TORNA NOSSO
ATENDIMENTO AINDA
MAIS PERSONALIZADO.
EXCLUSIVIDADE E
QUALIDADE ASSIM, SO
MESMO UM PLANO DE
SAUDE QUE TEM O
COMPROMISSO DE SER
O MELHOR.

~
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COMPLETO SERVICO
"A LA CART",
PIZZAS, RODIZIO
DE PICANHA,
SELF SERVICE
(por quilo no almogo),
PRATOS ORIENTAIS
E MUITO MAIS !

Fone: 222-9162
Rua Santos Dumont, 2.555

Visitantes observam o funcionamento da maquina
de bordar computadorizada

quatro dias da Feipar Moda foram com
empresarios de fora de Maringa. Alguns
de regides mais distantes do Paran4 e até
do interior paulista”, ressalta.

O supervisor de vendas Agnaldo
Chicalé, da Legas Metal, empresa que fa-
brica acessorios para lojistas, acredita que
a Feipar Moda tem tudo para decolar.
“Ndo realizamos muitos contatos, mas a
feira foi muito bem organizada. E o pri-
meiro evento do género em Maringa e os
organizadores adquiriram experiéncia para
fazer uma feira ainda melhor no ano que
vem”.

A empresaria Luci Orlandini
Nazirio, diretora da Ingéa Téxtil Estampa-
ria, de Maring4, e representante comer-
cial da Filobel, industria téxtil, participou
da Feipar Moda com dois estandes. E saiu
satisfeita. “Os resultados, tanto de vendas
como de contatos, superaram nossas ex-
pectativas”, comenta.

A empreséria
afirma que aumentou
muito sua carteira de
clientes e diversificou
ainda mais sua regido
de atuagdo. “Realiza-
mos contatos e nego-
cios com lojistas do
Sudoeste do Parana e
do interior de Sio
Paulo, regides onde
ndo haviamos entrado
ainda”, revela.

Luci Orlandini

Nazirio elogiou a se-
torizagdo da Feipar.
“A selegdo dos visitantes foi fundamental
para o sucesso do evento. Com o fluxo
racional de pessoas, 0s expositores ndo se
desgastaram e puderam atender melhor aos
seus clientes”.
HORARIO: Para a empresaria Luci
Orlandini Nazédrio, o horario da Feipar
Moda, entre 10 e 20 horas, ndo foi muito
bom para os lojistas. “Ficamos de manha
na feira porque o evento estava aberto,
mas ndo havia necessidade pois as visitas
aconteceram mais no periodo da tarde”,
comenta. O horério ideal, segundo ela, se-
ria das 14 as 22 horas.

Os empresarios Artur Alberto
Calefe, da Produtec Informatica, Agnaldo
Chicalé, da Legas Metal e Jodo Correia
Aguiar, do Bonés Gigios, concordam com
Luci. Chicalé acrescenta que a feira deve-
ria ser realizada de quinta a domingo. “As
grandes feiras sdo neste periodo da sema-
na”, justifica.

De olho na
Fenit 96

Uma reunido do grupo de traba-
lho na drea de marketing da Camara
Setorial da Industria Téxtil fez parte da
programagdo paralela da Feipar
Moda 95. Participaram da reunido li-
deres empresariais do Norte e Noroes-
te do Parand, diretores da Cocamar,
Senai e o secretdrio executivo da Cd-
mara Setorial, Mario Leye.

Durante a reunido, o Sindvest
apresentou uma proposta de se fazer
uma reserva de 600 metros quadrados
para o Parand realizar um trabalho
diferenciado na Fenit 96. A drea abri-
garia 40 empresdrios, que pagariam o

custo do metro quadrado, transporte e
despesas adicionais. O Governo do Es-
tado pagaria despesas com a monta-
gem da estrutura e da decoragao.

A divisao dos vdrios setores da
economia em Cdmaras Setoriais foi
feita no inicio do governo Jaime
Lerner. A Camara da Industria Téxtil
Jfoi subdividida em quatro grupos de
trabalho: Produgéo e Financiamento,
Industrializagdo, Design e Marketing.
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FEIPAR MODA
Feira se torna um
forum de debates

Uma programagado paralela repleta de palestras, com desfile diddtico,
workshop e langamento de livro abrem muitas discussoes sobre
moda, marketing, economia e outros temas

Jornalistas, esti-
listas, homensde mar-
keting, empresarios €
escritores discutiram,
durante a Feipar, vari-
os temas relacionados
a industria téxtil e de
confecgdes, desde
economia, passando
pelo marketing , qua-
lidade, produtividade,
formagdo demodelos,
até aquestdo damoda.

O estilista ma-
ringaense Ademir
Fernandes defende a
cria¢do de um Nucleo
daModaem Maringa.
“Hoje se faz muita
roupa e pouca moda
na regido”, justifica.
De acordo com o esti-
lista, a roupa tem um
prego e a moda outro.
“E o qué vende € a
moda”, sentencia.

Também foram reali-
zados desfiles, quando
as empresas locais
mostraram seus produtos.

O principal tema discutido foi moda.
Para a consultora Maria Céndida, as con-
fecgdes do Parana tém condigdes de con-
correr com as industrias dos grandes cen-
tros. Ela defende a criagdo de centros de
venda e compra. Com esta unido, a consul-
tora considera que as confecgdes podem re-
duzir custos e ampliar
seu mercado de atua-
¢do.

Maria Candida
afirmou que todo o
setor de confecgdes
do Parana passa por
uma grave crise. “Essa
crise € gerada em par-
te pela situagdo do
pais, mas seria menor
se as prefeituras tives-
sem acreditado no
crescimento do setor
téxtil”. Para ela, o se-

Luzardo: empresas precisam de
orientaciio profissional

O consultor in-
ternacional de moda
Severo Luzardo Filho,
da Central de Aviamentos de Porto Alegre,
elogiou a organizagdo da Feipar Moda e
disse que as confecgdes do interior do Para-
na progrediram muito em criagdo. Ele pon-
derou, no entanto, que para identificar as
tendéncias da moda, as empresas precisam
de orientagdo profissional.

Severo Luzardo realizou um “desfile
didéatico” durante a
Feipar Moda, quando
apresentou as tendén-
cias para a proxima
estagdo. O desfile
“sem carater comer-
cial” mostrou confec-
¢oes de varios estilis-
tas de todo pais. “A
partir deste desfile, o
lojista sabera se sua
colegdo estd adequa-
da”, comentou o con-
sultor.

MODELOS: O dire-

tor cresceu de forma
desorganizada.

Claudia Matarazzo autografou o
livro “Etiqueta sem frescuras”

tor da Agéncia Elite,
de Sdo Paulo, Zecade
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Abreu, fez palestra na Feipar
abordando otema “A moda pelo
ponto de vista das agéncias”.
Zeca de Abreu destacou o tra-
balho das modelos na divulga-
¢do dos novos langamentos dos
estilistas. Ele falou sobre a for-
magao dessas modelos e a miti-
ficag@o que existe em torno de
personalidades do mundo da
moda.

“Essa mitificagdo do tra-
balho das modelos existe pela

- >

ro lugar aparece a figura do ven-
dedor, seguido pelo ambiente
da loja, o merchandising — ade-
quagao do produto ao ponto de
venda — os servigos, o produto
em si, a clientela, a relagdo pre-
¢o-valor e acomunicagdo e pro-
mogdoes.

Comrelagdo a automagao
comercial, Paulo Muller disse
que o cddigo de barras causou
revolugdo no varejo, com im-
pacto maior no servigo de caixa

propria desinformagéo das pes-
soas. Para se tornar famosa, uma
modelo tem que ter disciplina e muita per-
sonalidade”, explicou o diretor. Segundo
Zeca de Abreu, a Elite € uma das maiores
agéncias do mundo e possui mais de 50
“olheiros” selecionando futuras modelos
por todo pais.

“Escolhemos jovens entre 14 e 20
anos para que possamos forma-las. S6 de-
pois dos 20 anos ¢ que elas poderao se tor-
nar Top Models. Mas nem todas chegam
1a”, diz Zeca de Abreu. Para ele,amodelo €
o projeto da imagem ideal. “Os estilistas fa-
Zem roupas para que as pessoas expressem
sua personalidade. A modelo tem que saber
interpretar a idéia, o conceito de moda”.

O autor do livro “Marketing pessoal,
estourando a ponte”, Marcio Bambergue,
de Curitiba, também esteve naFeipar Moda.
Ele proferiu palestra sobre o tema de seu
livro. Bambergue diz que é um “caga geren-
tes e diretores” para grandes empresas. Ele
ja trabalhou para multinacionais como
Coca-Cola e Souza Cruz.

Um dos objetivos de Bambergue €
“acordar” as pessoas que estdo sonolentas
ou dormindo, ou seja, as pessoas que estdo
descontentes ou que nao estdo sabendo como
atingir seus objetivos de vida. “Meu objeti-
vo nao € ser rico, mas transmitir minhas ex-

Desfiles mostraram as tendéncias da moda verao 95/96

periéncias para que as pessoas saibam que
podem realizar seus sonhos”, afirmou.
SEM FRESCURA: Outraescritora presen-
te na Feipar foi Claudia Matarazzo, autora
do livro “Etiqueta sem Frescuras”. Ela par-
ticipou da Feira para autografar sua obra.
Matarazzo ¢ jornalista e ha 10 anos coman-
daum programa de televisdo em Sdo Paulo.
Seu livro estd na 11* edig@o e hoje ela faz
palestras por todo pais.

O jornalista e colunista de moda da
revista Exame, Fernando de Barros, fez pa-
lestra na Feipar sobre “Moda e tendéncias
do mercado”. Barros prevé a quebra de
muitas empresas brasileiras do setor téxtil
nos préximos anos. Ele diz que muitas in-
dustrias nacionais estdo sucateadas, fruto da
economia fechada, das reservas de merca-
do e do paternalismo”.

SATISFAGCAO: O consultor de marketing
de Curitiba, Paulo Muller Prado, fez pales-
tra sobre “Automagio comercial e a satisfa-
¢dodo consumidor”. O consultoralertou que
ndo se deve criar nos clientes expectativas
que ndo possam ser cumpridas, “sendo ele
compra da primeira vez e ndo volta mais”.

O consultor revelou uma pesquisa
que indica os fatores que o consumidor con-
sidera importante no comércio. Em primei-

e, indiretamente, sobre todo o
processo de gerenciamento da
loja. “A automag@o torna os servigos mais
ageis e confiaveis”, garante.
GOLPISTAS: Odiretorregional do Servi-
¢o de Seguranga ao Crédito e Informagdes
— SCI - José Antonio Suzigan, fez palestra
com o tema “Preven¢do contra golpistas”.
Segundo ele, o golpista é o maior concor-
rente dos empresarios. “Ele compra e ndo
paga, coloca os produtos no mercado por
valores abaixo do prego de custo e ndo paga
impostos”, justifica.

José Antonio Suzigan disse que os
golpistas tém prazo de agdo médio de 45 a
60 dias. “Ele compra o maximo que puder
de um grande nimero de empresarios antes
de sair de cena. S6 depois disso € que sur-
gem os protestos”, frisa o diretor do SCI.
Ele diz que o SCI possui um servigo
antigolpe que da o “sinal amarelo” para
empresas excessivamente consultadas.

Também fizeram palestra na Feipar,
o coordenador do programa de inovagdo
tecnolégica do Cefet/Uned, de Curitiba,
Winderson Eugénio dos Santos, e Antdnio
Simé@o Neto, diretor da Aquimidia Tecno-
logias Interativas. Winderson abordou o
tema “Automacgdo industrial”, e Antonio
falou sobre “Computagdo grafica aplicada
ao setor de confecgdes”.
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FEIPAR MODA

Governo estuda

criacao

de polo

As industrias téxtil e de confecg¢des vém crescendo muito em Maringd e
regido, mas de forma desordenada. Entidades se unem e elaboram
anteprojeto reivindicando a criagdao de um polo do setor

Durante a abertura da
Feipar Moda 95 o presiden-
te da ACIM, Pedro
Granado, entregou a vice-
governadora Emilia Beli-
natti, um anteprojeto em que
é reivindicada, em Maringa,
a criagdo de um P6lo Téxtil
e de Confecgdo do Parana.
O documento ¢é assinado
pela ACIM, Prefeitura, IDR
— Instituto para o Desenvol-
vimento Regional —e Sind-
vest — Sindicato da Industria
do Vestuario.

“A concretizagdo deste p6lo ¢ funda-
mental para a economia de Maringa e re-
gido. Queremos uma politica industrial que
incentive a criagdo de novas industrias,
complementando a cadeia produtiva, para
que possamos agregar valor aos produtos
do setor”, frisou Pedro Granado. Emilia
Belinatti lembrou que o documento elabo-
rado por Maringé vai de encontro a politi-
ca adotada pelo governador do Estado Jai-
me Lerner.

“O Governo quer que os produtos se-
jam manufaturados nas proprias regides
onde sdo produzidos. E esta proposta de
Maringa é a primeira que recebemos neste
sentido”, afirmou a vice-governadora.
Emilia Belinatti acrescentou que Maringa
tem o perfil ideal para ser o pélo da indis-
tria téxtil e da confecgdo do Parana. “Por
isso vamos analisar e discutir essa propos-
ta”.

CONTEUDO: O anteprojeto foi elabora-
do pelo diretor-executivo do IDR, profes-
sor doutor Joilson Dias. Segundo o docu-
mento, Maring4 € a candidata natural para
ser a sede do pdlo por ser a cidade da re-
gido onde existe 0 maior numero de forne-
cedores de matéria-prima e aviamentos para

A vice-governadora analisa o anteprojeto do pélo

a industria de confecgdes, além de sediar
um grande centro de vendas no atacado em
geral, e em especial de confecgdes.

De acordo com o Sindvest de Marin-
g4, a produgdo da industria de confecgoes
¢ estimada em aproximadamente 2 milhdes
de pegas por més. Considerando um prego
médio de R$ 6,00 por pega produzida, gera-
se uma receita bruta mensal de aproxima-
damente R$ 12 milhdes.

O anteprojeto apresenta ainda dados
sobre a localizagdo geografica de Maringa,
nimero de empregos gerados pela industria
téxtil e de confecgdo, indicadores basicos
de desenvolvimento e qualidade de vida,
entre outros.

No final sdo feitas as reivindicagoes.
Entre elas estdo: divulgag¢do em nivel nacio-
nal de Maringa como pélo da industria téx-
til e de confecgdo; criar um marketing pa-
trocinado pela Secretaria de Turismo, com
convénios entre hotéis, companhias aéreas,
etc; divulgar as oportunidades de investi-
mentos existentes pela Secretaria do Desen-
volvimento Econémico; montagem de um
complexo educacional de formag@o quali-
ficada de mao-de-obra voltada para o setor
e criar incentivos para instala¢do de novas
empresas.

E tudo o que vocé precisa quando vai
anunciar seus produtos ou servigos. E ai,
nio tem veiculo melhor que o outdoor.
Todo mundo vé, e ele fica 24 horas
por dia no ar, divulgando sua empresa.
E para garantir a eficiéncia, contrate a
Outmar. Além de ter grifica prépria,
assegurando a agilidade e a qualidade
da produgio, a Qutmar conta com
pontos estrategicamente colocados
em Maringd e regido, estendendo-se
também por toda a Rota Oeste: Foz
do Iguagu, Cascavel, Toledo, Medianeira
ete, multiplicando o impacto de sua
propaganda. Anuncie com a Qutmar.

AV, D08 l’ALMM{ES 650
FONE (044) 228-5335
MARINGA - PR
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Como vai a
saUde dos
funcionarios da
sua empresa ?
Ja é hora de
voceé se
preocupar com
isso !

NOSSA 224-N82

CONVENIO

SAUDE ,

MARINGA
Plano Empresarial

V Custo acessivel
V Sem caréncia
para consultas
e exames
\ Seguro de
acidentes
pessoais

7 CONVENIO y

SAUDE MARINGA

Garantido pelo Hospital
e Maternidade Maringa

(044) 222-3773
(044) 224-7122

- ACIM - SETEMBRO/95

EMPREENDEDOR

Autonomia
financeira

A Feira do Empreendedor, criada em Santa Catarina, ganha contornos
nacionais e serd realizada em cinco estados. Maringa terd o
privilégio de sediar a primeira delas

Depois da
Feipar Moda 95, Ma-
ringa se prepara para
receber outro evento
que promete entrar
para a histéria do Pa-
rana. A Feira do Em-
preendedor, que sera
realizada de quatro a
oito de outubro no
Pavilhdo Internacio-
nal de Exposigdes,
reserva oportunida-
des para quem dese-
ja abrir seu préprio
negocio.

Promovida
pelo Sebrae/PR, com
apoio do Sebrae/SC,
Sebrae/RS, Fiep,
Prefeitura e Sociedade Rural de Maringa,
a Feira vai seguir os moldes de dois even-
tos similares realizados em Blumenau, San-
ta Catarina. No ano passado, foram 200
empresas expositoras. Este ano o nimero
de participantes chegou a 300.

O sucesso da experiéncia de Santa
Catarina fez com que o Sebrae adotasse a
idéia e criasse um projeto nacional de Fei-
ras do Empreendedor. A de Maringa sera
a primeira de uma séria de cinco a serem
promovidas em diferentes regides do pais
até o final do ano. Os outros eventos do
género serdo sediados no Rio de Janeiro,
Olinda, em Pernambuco, Belém, no Para e
Goiania, Goias.

Em Maringé é esperada a participa-
¢do de 150 empresas expositoras. Os or-
ganizadores prevéem a presenga de mais
de 100 mil visitantes. O horério de atendi-
mento sera das 14 as 21 horas, nos dias de
semana. Sabado e domingo, o evento fica-
ra aberto das 10 as 20 horas. O acesso ao
Pavilhdo custara R$ 2,00, por pessoa. Mas
quem retirar o convite nos Balcdes Sebrae
espalhados pelo pais podera visitar a Feira
gratuitamente.

O Pavilhiao de Exposigoes de
Maringa abrigara o evento

Os expositores
serdo empresas fran-
queadoras e industrias
de maquinas e equi-
pamentos para peque-
nos empreendimen-
tos, e invengdes pra-
ticas para a criagdo de
novos negocios. Além
dos expositores, esta-
rdo presentes o Bal-
cdo Sebrae, agentes
financeiros, empresas
de participagdo, e ins-
tituigdes que tenham
projetos de apoio a
pessoa interessada em
se tornar empreende-
dor.
AGROINDUS-
TRIA: Na versdo de Maringa os organi-
zadores terdo uma preocupagdo adicional
com a agroindustria. Serdo apresentadas
idéias e propostas de criagdo de pequenos
empreendimentos na zona rural capazes de
se transformar em opg@o de nova fonte de
renda para o agricultor ou que agreguem
valor aos produtos desta propriedade.

Segundo Delcides Moser, consultor
técnico do Sebrae/PR e um dos coordena-
dores do evento, a apresentagdo de alter-
nativas de renda para o homem do campo
¢ hoje um grande desafio para o Parana.
“Uma das propostas € mostrar a viabilida-
de do surgimento de pequenas empresas
na zona rural, voltadas para a transforma-
¢do de alimentos em produtos industriali-
zados. Atividades que possam se transfor-
mar em importante fonte geradora de re-
cursos e da contengdo do éxodo rural”, diz.

Para o presidente do Conselho
Deliberativo do Sebrae/PR, Rubens
Brustolin, a Feira vai ocorrer em um mo-
mento favoravel ao surgimento de novas
empresas. “O Plano Real acabou com a
ilusdo monetaria e o melhor investimento
¢ abrir um negdcio”, justifica.



FlORARIO COMERCIAL

Comércio nao
aprova mudancas

A pedido dos proprios comerciantes, a ACIM realizou pesquisa para
detectar se novo hordrio de abertura das lojas aos sabados — entre 9
e 15 horas — seria viavel. Maioria optou pelo hordrio tradicional

Procurado por muitos empresdrios
que sugeriam a abertura das lojas entre 9 e
15 horas aos sdbados, o diretor para Assun-
tos do Comércio da ACIM, Donisete
Busiquia, levou a questdo para a diretoria
da entidade. Apds muita discussdo, a asso-
ciag¢do decidiu realizar uma pesquisa para
saber se amaioria dos lojistas era favoravel
a mudanga.

“Naopoderiamos tomaruma decisdo

que afetasse todo o comércio, baseados no
pedido de alguns comerciantes. Porisso op-

Comércio: maioria rejeita
proposta de mudanc¢a

tamos pela pesquisa”, explica Donisete
Busiquia. No dia 31 de julho a ACIM en-
viou correspondéncia aos lojistas pedindo
que todos refletissem sobre a proposta do
novo hordrio.

A correspondéncia garantia ainda

que, caso a proposta fosse aprovada, a
ACIM realizaria uma campanha nos veicu-
los de comunicagao alertando a populagdo
daregido sobre onovo horario de funciona-
mento do comércio de Maringa. “Um dos
objetivos deste novo hordério era a atragdo
dos consumidores de cidades vizinhas”,
afirma Busiquia.
RESULTADO: Apds enviar a correspon-
déncia, o Departamento de Consultoria da
ACIM fez contato telefonico obtendo res-
posta de 287 lojistas. Destes, 153 respon-
deram que ndo aprovavam o novo horario,
contra 134 favoraveis. A maioria, no entan-
to, sugeriu uma segunda opgdo: abertura
entre 9 e 13 horas.

“Esta segunda opgao ja é praticada
pormuitos comerciantes. Comoamaioriaé
contraria a abertura entre 9 e 15 horas, de-
cidimos deixar comoesta”, dizo presidente
da ACIM, Pedro Granado. A abertura aos
sabados a tarde —até as 18 horas —sera feita
apenas na vésperade datas comerciais, como
Dia dos Pais, Dia das Maes e outras.

— lanches.
Oferecemos ainda:
coquetéis para:

e aniversanos.

FONE:

REEI(;(”)ES

Nutrinellg
REFEICOES

A nossa empresa surgiu para atender aos companheiros
empresanos de Maringa e regiéo.

Atendemos com simplicidade,
competéncia e amizade.

Tipos de servigos que oferecemos: )
— cozinhamos e servimos na propria
empresa tomadora;
— cozinhamos em nosssa empresa, transportamos
e servimos na empresa tomadora;
— fornecemos refeigoes embaladas; e

Almogos, jantares, lanches e

Congressos, encontros, reunibes, casamentos

J. C. ALCANTARA & CIA. LTDA.
(O44) 228-7385

AV. OSIRIS S. GUIMARAES, 1140 - JARDIM AMERICA - MARINGA - PR.
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FORUM DE SEGURANCA

Definida data do evento

Este ano o evento serd realizado em apenas duas etapas. A agilidade serd possivel gracas
aos resultados alcangados pela primeira edig¢do, promovida em 1992

A Diretoria para Assuntos Comuni-
tarios da ACIM definiu a data da reunido
inicial do IT Férum de Seguranga Publica
de Maringa. O encontro sera promovido
no dia cinco de outubro no auditério da
entidade. Estdo sendo convidados a parti-
cipar desta fase 48 presidentes de entida-
des de classe, associagdes de bairros e
clubes de servigo da cidade.

Este ano o Forum sera realizado em
apenas duas etapas. Na primeira edi¢do
do evento, promovida em 1992, foram trés
reunides. Na altima foi redigido um do-
cumento com propostas de solugdes para
os problemas identificados no setor. “Sera
este dossié que orientard os nossos traba-
lhos”, comenta o diretor para Assuntos
Comunitarios da ACIM, Fernando
Rezende.

O diretor diz que o II Férum terd
mais agilidade porque estdo sendo

A auséncia dos politicos decepcionou
os organizadores do I Féorum

verificadas quais reivindicagdes foram
atendidas e quais problemas continuam
preocupando a populagdo da cidade. “Com
estes dados em méaos teremos um perfil
da situag@o. Na reunido do dia cinco in-
cluiremos novas dificuldades que por ven-
tura tenham surgido e as solugdes sugeri-
das para cada uma delas”, afirma.
Rezende espera concluir os traba-

lhos do II Férum até o final de novem-
bro. “Teremos trinta dias para redigir um
novo documento reivindicatério e para en-
contrar uma data que possibilite a pre-
senc¢a dos deputados estaduais, federais e
das autoridades governamentais, inclusi-
ve o governador Jaime Lerner, no encon-
tro final do evento”, declara o diretor da
ACIM.

A auséncia dos politicos e o desca-
so do Governo Estadual decepcionaram
os organizadores do I Férum de Seguran-
¢a Publica de Maringa. Desta vez,
Rezende esta confiante na participagdo das
liderangas politicas. “Mudaram-se os no-
mes e as atitudes tém sido diferentes tam-
bém. Temos certeza de que os trés depu-
tados estaduais e os trés federais estardo
presentes na reunido final. A participagdo
deles sera fundamental para o sucesso do
evento”, destaca.

Com o objetivo de duplicar sua
produgdo de vinhos em 1995, o que, até
o final de agosto, estava dentro do
cronograma, a Intervin — Internacional de
Vinhos Ltda., de Maringa — comegaa in-
vestir com for¢a em um novo mercado: o
de Porto Alegre. Além da familia de vi-
nhos com a marca Alj6far estar sendo
comercializada pela Rede Carrefour na-
quela capital, a empresa promoveu, re-
centemente, degustagdo para um grupo
de jornalistas durante a Expointer. Os vi-
nhos, alias, estdo merecendo destaque na
imprensa gaticha, por sua exuberante qua-
lidade. A propdsito, os principais jornais
curitibanos, entre os quais a Gazeta do
Povo, vém dedicando espagos generosos
aos vinhos de Maringéd — que sdo servi-

A Intervin investe
no mercado gaucho

‘0 Pais.

dos aos passageiros das linhas regu-
lares de duas importantes companhias
aéreas, a Rio Sul e a Nordeste,em todo

NOVIDADE

Como toda vinicola voltada a
conquista dos mais diferentes setores
do mercado, a Intervin apresenta no-
vidade para este verdo, que promete
ser dos mais quentes. A empresa esta
divulgando o Aljofar rosé suave para
ser saboreado bem gelado. O objeti-
Vo € atingir o publico jovem, que ja
demonstrou empatia com o produto duran-
te as promogdes da Intervin na Car Wash e
na Kalahari. Com o slogan “A nova onda

do verdo”, o rosé poderd, a curto prazo,
assumir a lideranga entre todos os produ-
tos comercializados pela vinicola.

- ACIM - SETEMBRO/95
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INFORME ESPECIAL

Sindicato

conclama os associados a uniio e maior
participagdo nas atividades

o 4
Adriana, Lidia, Ana Maria e Ana Cl4udia, do Senai:
parceria com o setor grifico

Observados por Sergio Dall4lio (cenlr), 0
presidente da Cimara, Antonio Carlos Pupulim,
cumprimenta Luis Tel

OV:;I;I:ECO entre Luis Tel (esquerda) e Sergio

da Industria C

O setor industrial grafico de Maringa en
da diretoria eleita para o biénio 95/96
Industria Grafica de Maringa e Regidc
servigos efetivos as empresas,

ainda mais o desenvolvin

A gestdo anterior, presidida por Sergio
grandes e proveitosos trabalhos, teve on
a entidade de associagdo em sindicato
muito na defesa dos interess

Agora, a nova diretoria, presidida por]
servigos. “Sem distingdo de porte, as g
direcionado com vistas a solugio de pr¢
importante a participa¢do de todos em n
eventos que vamos promove

Sergio Dallalio agradeceu o apoio rece
gestdo, apontando as principais re

Dall4lio: transmissao de cargo

N —Ev

na diretoria no cargo d

Falaram ainda o secretario Antonio Mos
Gohara, o publicitario Tito Zanco e 0
Comércio Luiz Julio Bertin. Estiverar
Cémara Municipal, Antonio Carlos Pupt
da imprensa, das agéncias de prop

O jantar de posse reuniu a mai

graficos de Maringa

o Bore ANOVA DIRI
desenvolvimento social

. PRESIDENTE ..t b it

VICE-PRESIDENTE ....cc.ovvviveeevereeenrnsrersseesis

P TESOUREIRO .....coooveeneninensenronss So¥sriis

2° TESOUREIRQ ... oo eeinessiasssssssesssose 00N

12 SECRETARIO S ik e e

2° SECRETARIO ..o

DIR. ADMINISTRATIVO ....ovoveeereererrrrrreeenn

DIR. PATRIMONIO ...t

DIR:SOCTAL sl R N r T

X CONSELHO

SR vdts frabathos e apmamaee ge Luiz Edilon de Castilhos « EloiE

associacdo para sindicato —

DISTR. DE PAPEIS GRAFICOS

Carlos Adelson Cassia & Cia Ltda.

Fone: (044) 226-2289 - Fax: (044) 226-2635
DDG: 0800-442020

Avenida Laguna, 2240 - loja 03 - CEP 87050-260 - Maringd - PR

v lorigraf - pr |\W/algra

COM. DE TINTAS ESPECIAIS E
MATERIAIS GRAFICOS EM GERAL

FONE: (043) 334-0004 - FAX: (043) 330-0506

MAQUINAS E MATERIAI

MATRIZ: R. Bresser, 1526 - Fax: (011) 291

RUA PRATA, 305 - JD. SAO FRANCISCO
CEP 86067-070 - LONDRINA - PARANA

FILIAL: R. Brilhante, 791 - Tel: (067) 721-
FILIAL: Av. Brasil, 1380 - Tel: (044) 223

FI) - ACIM - SETEMBRO/95



INFORME ESPECIAL

| | 4
rafica
'ra em nova fase com a posse
Doravante, o Sindicato da
(Singramar) passa a prestar
ouscando promover
iento do ramo.
allalio, a par da realizagdo de
€érito principal de transformar
0 que lhe permitiu avangar
>s dos associados.
.uis Tel, vai atuar na area de
4ficas receberdo tratamento
blemas comuns. Para isso, é
ssas reunides e sobretudo nos
’, disse Luis Tel.

yido e fez um balango de sua
alizagdes. Ele continua

> tesoureiro.

ardi, o vice-presidente Shinji
presidente do Sindicato do

1 presentes o presidente da
lim; representantes do Senai,
1iganda e outros setores.

‘ria dos empresarios

e regido.

'-TORIA

Luis Aparecido Tel
Shinji Gohara

Osvaldo Pereira Mogo
Sergic Luiz Dallélio
................ José Antonio Moscardi

................ Qdival Betoni
................. Francisco de Paula

empossa diretoria

A partir da esquerda, em pé: El6i Bacon, Odival Betoni, Sergio Dallélio, Luiz Nora Ribeiro, Osvaldo Mogo, Luiz
Sambato. Sentados: Francisco de Paula, Antonio Moscardi, Luis Tel, André Tel (convidado) e Shinji Gohara

................. Heverton Marroni
................. Luiz Nora Ribeiro

"ISCAL

acon * Velso Sambato

5
(0] vice-presid_en;e. Shinji Gohara defende
entre seus colegas a importincia

Empresdrios e trabalhadores graficos de Maringa e regido
revereciam a memoria de Carlos Roberto Alves, o Tatinha, sécio
da gréfica Ivai, de Cianorte. Na foto, ele é o ultimo a direita. Duas
horas depois de batida esta fotografia, ele morreu em acidente na
estrada ao retornar para Cianorte. A familia, nossas condoléncias.
Ao Tatinha, um eterno € bom descanso.

-

Tatinha, um companheiro

de fortalecer o setor

p—

I

0) Comércio e Representagoes
de Materiais Gréficos Ltda.
“!

5 GRAFICOS EM GERAL

-9183 - CEP 03017-001 - Sao Paulo - SP
7345 - CEP 79.005-250 - C. Grande - MS
2366 - CEP 87050-000 - Maringé - PR

Distribuidora dos
duplicadores

6RO

Representante das maquinas Adast

Papéis especiais p/ impressoras a Laser, Inkjet e
copiadoras coloridas — materiais graficos em geral

Fone: (044) 228-7383 - Fax: (044) 228-6115

==
FOTOLLTOS

PICCIANI _

Av. Morangueira, 440 - 12 andar - sala 03
&=w Maringé - Parana
ﬁ (044) 226-3462
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Gol Propaganda deixa de existir. A partir de agora, o novo nome da agéncia ¢ Sol Propaganda.
Que chega iluminando caminhos, brilhando com seus clientes e aquecendo as vendas.
Bom dia. Bons negdcios.

SOL

PROPAGANDA

AV. PARANA, 242 - 11° ANDAR - SALA 1105 - FONE (044) 223-1321 - FONEFAX (044) 223-5572 - MARINGA

y
./,
//
/ \
Estamos em festa.

Thomé esta completando 20 anos de carreira publicitéria, acumulando experiéncias e alguns dos P e N
principais prémios brasileiros, criando propaganda durante I5 anos para grandes anunciantes nacionais, { \
e, ha 5 anos, para as empresas de Maringa e regido. Isso, somado as evolugdes na equipe profissional, \ /'
na estrutura e na forma de trabalhar da agéncia, provocou uma mudanga importante. ‘ 4

COMER BEM E UMA ARTE.

No Restaurante e Pizzaria ® @asario

vocé tem a sensac¢do de estar fazendo parte

de um grande banquete.

® Rodizio de Picanha ® Servico a La Cart
® Ar condicionado ® Atendimento a
Grupos e Excursoes ® Musica ao vivo

M Tasarao

A Pizzaria da Familia
DIARIAMENTE ALMOCO E JANTAR

clusivo para
nto a gf‘lpos’
s e festas

Sa\ao ex

Av. XV de Novembro, 492 - Fone: (044) 222-3669 - Telefax: (044) 222-6903 - A 50m da Catedral - Maring - PR - Contatos com Renato ou Valmor

- ACIM - SETEMBRO/95
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CeNTrO DE CONVENGOES

O poder de
um sonho

Grupo de representantes de entidades de Maringd se reune ha mais de
um ano para discutir a construgdo de um local para abrigar
eventos técnico-cientificos, elabora anteprojeto e agora
busca o apoio das autoridades municipais para
viabilizar recursos para execugdo da obra

Em um futuro préximo Maringé po-
dera se transformar em pélo de irradiagdo
cultural do Parana. Pelo menos este € 0
objetivo de um grupo de pessoas que tra-
balha para viabilizar a construgdo de um
Centro de Convengdes na cidade.

Estas pessoas se reiinem ha mais de
um ano. Sdo representantes de entidades
como a ACIM, Associagdo Comunitéria
da Zona Sete, Sindicato Rural Patronal,
Camara Setorial de Restaurantes, Hotéis
e Buffets, UEM — Universidade Estadual
de Maringa —, Pr6-UEM, e IDR — Institu-
to para o Desenvolvimento Regional.

Das discussoes realizadas, chegou-

se a um anteprojeto com as caracteristicas
das dependéncias fisicas do Centro de
Convengdes. O prédio teria 13 mil metros
quadrados de area construida. Seriam qua-
tro anfiteatros, com capacidade entre 300
e 2 mil lugares, dez salas de reunides para
40 pessoas cada uma, um saldo de expo-
sicdes, além de amplo espago para esta-
cionamento.
ZONA SETE: A idéia do Centro de Con-
vengdes surgiu nas reunides da Associa-
¢do Comunitaria da Zona Sete. A Zona
Sete ¢ a regido de maior densidade estu-
dantil de Maringa. Na sua area de abran-
géncia esté localizada, inclusive, a UEM.
“Nada mais natural que fossemos nds os
articuladores de uma campanha pro-cons-
trugéo do centro”, diz Basilio Bacarin, pre-
sidente da Associagdo Comunitaria € um
dos principais defensores da iniciativa.

Bacarin é professor aposentado. A
sua trajetoria profissional foi marcada pela
promogio de eventos técnico-cientificos.
Foi esta experiéncia que o levou a “so-
nhar” com a construgdo de uma estrutura
especifica para abrigar encontros do gé-
nero. “A cidade é carente. As pessoas

que se aventuram a organizar seminarios,
congressos, € outras promogdes cientifi-
cas sofrem para definir o programa de ati-
vidades”, afirma.

Segundo estudos feitos pelo presi-

dente da Associagdo Comunitaria, seria
possivel realizar 24 eventos por ano em
Maringd. “Cada um teria a participagio
de duas mil pessoas em média. Pessoas
que além do interesse cultural e cientifi-
co, teriam tempo para fazer turismo e ge-
rar divisas para o municipio”, enfatiza
Bacarin.
RECURSOS: O anteprojeto elaborado
pelo grupo aponta ainda os locais e insti-
tuicdes onde existe a possibilidade de ha-
ver dinheiro disponivel para financiar este
tipo de obra. Os recursos seriam viabili-
zados pelos governos Estadual e Federal,
através dos orgdos ligados ao turismo
como a Paranatur e a Embratur.

E ai que entra a segunda fase do
programa elaborado pelo grupo pré-cons-
trugdo do Centro de Convengdes. Esta eta-
pa compreende em sensibilizar as autori-
dades municipais. E que sem o apoio da
Prefeitura fica praticamente inviavel a
aprovagdo de investimentos de institui¢des
estaduais e federais no Centro de Con-
vengoes.

A primeira medida do grupo sera
entregar o anteprojeto da obra ao prefeito
Said Ferreira e ao secretario de Industria,
Comércio, Turismo e Agricultura de Ma-
ringd, Jodo Carvalho Pinto. Bacarin acre-
dita que os argumentos contidos no docu-
mento serdo suficientes para convencer as
autoridades municipais a aderir a iniciati-
va. “Sdo pessoas com visdo de futuro. Ho-
mens com espirito publico agugado e preo-
cupados em construir uma cidade melhor”,
frisa.

CGGOLIDOEIN

111

SUITE-HOTEL

A Sua Residéncia
Executiva no
Centro de Maringa

113 Aptos de luxo
com cofres individuais
« Room-Service 24 horas
 Auditdrio para 200 pessoas
- Saldes para reunides
empresariais e sociais
e Terrago com piscina,
sauna, quadra de squash

 Estacionamento privativo.

Fone: (044) 226-4511
Fax: (044) 226-1033
Rua Néo Alves Martins, 2398
Maringa — Parana
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Inauguragdes, entrega de troféus,
e homenagens marcaram as comemora-
¢des do Dia Nacional do Corretor de Imo-
veis em Maringa. A festa, que ja se tor-
nou um encontro tradicional dos profis-
sionais do setor, foi realizada na sede da
Delegacia Regional do Sindimdveis —
Sindicato do Corretores de Iméveis do
Parana — no dia trés deste més. “A data
oficial €27 de agosto, mas deixamos para
comemorar no dia trés de setembro por-

que a diretoria de Curitiba queria partici-
par”, diz o delegado regional Ataides
Tambani.

Segundo Tambani, a cada ano o tra-
balho do corretor é mais valorizado pela
sociedade. “Os proprietdrios tém se
conscientizado da importancia dos servi-
¢os do corretor nas intermediagdes dos ne-
gocios imobilidrios. E um trabalho sério,
competente, que representa seguranga aos
investidores”, declara. O delegado ressalta

A & A
Tambani: “O trabalho do corretor de im
representa seguranga aos investidores”

CORRETOR DE IMOVEIS

Festa comemora
Dia Nacional

Encontro, que contou até com a presenga do presidente estadual do Sindicato, reiine 500 pessoas entre
profissionais, imobiliaristas, convidados e familiares. Durante a reunido foram entregues a casa
do caseiro e a churrasqueira da sede da Delegacia Regional

que a valorizagdo tem contribuido ainda
para melhorar a conduta ética e profis-
sional da classe.

A profissdo de corretor de iméveis
foi reconhecida pela primeira vez em
1962, atravésda Lei4.116. Durante o Go-
verno Jodo Goulart, pressdes populares
obrigaram o presidente a considera-la
inconstitucional. A atividade somente
voltou a ser regulamentada 16 anos de-
pois, quando o presidente Ernesto Geisel

Oveis € sério e

Diretoria do Sindiméveis e convidados presentes na
inauguracio da nova churrasqueira

ACIM: A FORCA
EMPRESARIAL
QUE UNE E CONSTROI

IMOBILIARIA

’ VACIONAL

“Real mesmo é

o imovel”

Fone: 223-1200

Fax: 223-1961

Av. XV de Novembro, 222 - Centro
Creci/PR J-2969 - Maringa - PR

el
IS
SANDRI

A imobiliaria de sua confianca

Aluguel garantido!!!
Compra, venda, locagao
e administragao

Av. Parana, 465 - Sede Propria
Telefax: (044) 224-5632

" GRANACON
Q¥ Construgdes Civis

ELDORADO
gLoorano | IMOVEIS

Moradia e Moradores

S Selecionados
S Creci 1357-J
FONE: 222-8866

FAX: 223-2018
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do Creci-PR, fala aos presentes

sancionou a Lei 6.530 — que rege a pro-
fissdo até hoje.

VANGUARDA: O presidente do
Sindiméveis, Leonir Stédile, de Curiti-
ba, que esteve presente na festa do dia
trés, afirma que o Parand tem oito mil
corretores inscritos regularmente e que
em Maringd estdo presentes representan-
tes da categoria do mais alto grau de pro-
fissionalismo. “Aqui vive um grupo de
vanguarda do setor. Maringd ¢ conheci-
dano cendrio estadual como acidade que
apresenta solugdes e ndo lamentagdes”,
destaca.

Stédile assumiu o sindicato recen-
temente. Ele comenta que emboraas ges-
toes anteriores tenham feito varias con-
quistas, ha muito trabalho a ser realiza-
do. A principal meta da sua administra-
¢do ¢ lutar pelo comprometimento dos

Denir Seco, Leonir Stédile, Ataides
Tambani, Cliudio Sandri e Pedro Granado

i W gy
Stédile: “Maring4 é conhecida como
a cidade que apresenta solugdes”

profissionais para com os assuntos de inte-
resse aos corretores de imdveis. “Por isso
fizemos questdo de participar das festas or-
ganizadas em Maringd, Cascavel e

Guarapuava”, reforga.

Entre as estratégias a serem adotadas
para atingir os objetivos, o presidente do
Sindimoveis cita a interioriza¢do da enti-
dade e os cursos de atualizagdo profissio-
nal. Stédile garante que todas as atividades
programadas para a capital serdo realiza-
das nas sedes das delegacias regionais do
Sindicato. “O nosso ideal é consolidar a
unido da classe e fazer com que todo pro-
fissional esteja preparado para enfrentar este

mercado em constante ebuli¢do”, frisa.

O presidente esteve ern Maringa
acompanhado de Jodo Teodoro da Silva,
do Creci, Milton Teodoro da Silva, Osni
Carvalho, Marcelo Ribeiro Losso, Luiz Cel-

Marcelo Losso

IMOBILIARIA E | CR5C!
EMPREENDIMENTOS
CIDADE
VERDE

IMOVEIS
ZANONI

VENDA « LOCAGAO

« ADMINISTRAGAO

« INCORPORAGAO
CRECI 1023-J

Rua Néo Alves Martins, 1333
Fone: (044) 222-7778
Fax: (044) 222-0985

Creuza Zanoni

FONE: (044) 228-6096
TELEFAX: (044) 228-8595

Av. Osires S. Guimaries, 984
Jd. América - Maringa - PR

Diretora

Bellakaza

NEGOCIOS IMOBILIARIOS

Administra¢do e Venda
de Imodveis
Assessoria Juridica
Centro Empresarial Intercenter
Rua Santos Dumont, 2166 - Lojas 1 e 2

Telefone: 226-5163 - CRECI 3051-J
MARINGA - PR
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Marcelo Losso e Aerce Franco
inauguram a churrasqueira

so Castegnaro, Leomar Colla, Silvestre
Oleinick, Estefano da Silva, Daniel
Fuzetto, Jodo de Oliveira Bernal e Ger-
son Carlos da Silva.
INAUGURAGCOES: A festa de Marin-
g4, que teve a participagdo de 500 pes-
soas, reuniu corretores de imoéveis, imo-
biliaristas, convidados e familiares. Du-
rante o encontro foram inauguradas as
churrasqueiras e a casa do caseiro. As
obras foram iniciadas na gestdo do ex-
delegado Claudio Sandri e concluidas
pelo antecessor de Ataides Tambani,
Aerce Norberto Franco.

A sede campestre da Delegacia Re-
gional do Sindimédveis tem 6 mil m? de
area, e fol inaugurada em setembro de
1988, na gestdo do delegado Claudio
Sandri. O préximo projeto a ser executa-
do, segundo Tambani, € a construgéo do

Leonir Stédile, Luis Castegnaro, Leomar
Colla e Ataides-Sandra Tambani

IMOBILIARIA

| PONTAL .

CRESCENDO
COM MARINGA
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Vilma Franco, Creuza Zanoni,
Elizabeth Fagion e Devair Pagani

escritério administrativo. O objetivo €
concluir a obra até o final da atual gestéo.
“Temos trés anos de muito trabalho. Com
o esforgo e a dedicagdo de todos os mem-
bros da nossa diretoria e dos profissio-
nais de Maringa conseguiremos concre-
tizar esta meta”, avalia.

E a segunda vez que Tambani as-
sume o cargo de delegado regional do
Sindicato. Na primeira gestao, ele traba-
lhou na viabilizagao da continuidade das
obras inauguradas no dia trés e na luta
pela conscientizagdo sobre a importan-
cia do aperfeigoamento profissional dos
corretores de imoveis. “A luta pela pro-
fissionalizag#o serd outra meta nossanos
préximos trés anos. Vamos organizar cur-
sos, palestras, seminarios de atualizag@o.
Por isto vamos trabalhar bem préximos
da sede do sindicato, em Curitiba”, afir-

Rosa Maria, Aparecida e Edinéia
recepcionaram os convidados

Dlretorla da mulher promoveu
festa para as criangas

ma.
MULHERES: Outra atragdo das come-
moragdes do Dia Nacional dos Corretores
de Iméveis foi voltada aos filhos dos pro-
fissionais. Sob o comando do palhago Noel,
a criangada se divertiu enquanto seus pais
conversavam € trocavam informagoes. A
atragdo infantil foi organizada pela Direto-
riada Mulher da Delegacia Regional. A Di-
retoria € uma novidade adotada em Marin-
gé. De acordo com Tambani, a criagdo do
departamento feminino € consequéncia do
reconhecimento do trabalho que as mulhe-
res vém desenvolvendo em um setor onde a
presenga masculina é predominante.
Vilma Franco, uma das diretoras, de-
clara que o surgimento da Diretoria da Mu-
lher demonstra que o sexo feminino con-
quistou um importante espago profissional.
E que como em outras areas, o trabalho con-

Leonir Stédlle entrega trofeu a Pedro
Antonio Pereira, da Design

Nelson Ribeiro, Devail e Vanderlei Cunha, da
Pontal Paran4, homenageados com troféu

junto homem-mulher podera trazer be-
neficios incalculaveis para a categoria de
corretores de iméveis. “A soma de esfor-
¢os é que vai dimensionar as conquistas
futuras. Tenho certeza de que juntos po-
deremos defender melhor nossos interes-
ses e ideais”, frisa.

Creuza Zanoni, outradiretora, con-
corda com Vilma Franco. Elaacredita que
a criagdo da Diretoria é um fator que
veio para somar aos anseios da classe.
“A mulher também quer participar de en-
tidades representativas. Nosso senso
organizacional poderd abrir caminhos e
apresentar novos horizontes para o futu-
ro da profissdo”, resume.
HOMENAGENS: Durante a festa do
Dia Nacional dos Corretores de Imoveis,
o sindicato aproveitou para prestar ho-
menagens a empresas e profissionais. A

Valtermino da Silva Jr., da Efrata
Imdéveis, recebe troféu revelagio

/iy,
L

CRECI 1180-J

Rua Piratininga, 75 — Sala 5
Fone: (044) 222-8930
Maringa - PR

Av. XV de Novembro, 171
sala 04 — Galeria D. Eulslia
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Claudio Paulo da Silva homegeado
como corretor mais antigo

Design — construtora e imobiliaria — re-
cebeu troféu pelos 20 anos de atuagdo no
setor. A Efrata Imoveis foi consideradaa
imobiliaria revelagdo de 1995. A Pontal
Parana também foi homenageada pela co-
memorag¢do dos cinco anos de atividade
em Maringa.

Entre os profissionais, receberam

Eni Terezinha Lamin, homenageada
como corretora mais antiga

Mesa liderada pela delegada regio-
nal do Secovi, Lourdes Refundini

Ex-delegado Aerce Norberto Franco
recebe placa de prata

Sindimoveis - PR
Delegacia Regional de Maringa
Delegado: Ataides Tambani; Tesoureiro:
Denir Secco; 1° Secretario: Waldemar
Fernandes Joda Junior; 2° Secretario:
Elias Gomes Soares; Diretores de Patri-
monio: Aerce Norberto Franco e Manoel
Norberto Franco; Diretores de Esportes:
Nelson Ribeiro e José Batista Neves: Di-
retores de Convénios: Claudio Masayuki
Miyazaki, Gongalo Cabral da Costa e

Makihiro Matsubara.

Diretor de Promocio e Recreagio:
Wenceslau V. Filho; Diretor de Even-
tos: Claudio Sandri; Assessor de Comu-
nica¢iio e Protocolo: Jorge Fregadolli;
Assisténcia Juridica: Milton Tazima e
Walter Simdes de Melo; Diretoria da
Mulher: Elizabeth Fagion V. de Souza,
Creuza Zanoni, Devair Pagani e Vilma
Maria Norberto Franco.

Maria de Freitas, secretaria do
Sindimo6veis recebe homenagem

4 . 4
Mesa liderada pelo delegado
regional do Creci, Sabas Fernandes

placas de prata Eni Terezinha de Souza
Lamin como corretora mais antiga, e
Claudio Paulo da Silva como corretor
mais antigo. Foram homenageados ainda
Aerce Norberto Franco, ex-delegado;
Carlos de Vince Losso, ex-presidente; e
Jorge Fregadolli por ter sido o primeiro
delegado regional do Sindiméveis.

Mesa liderada pelos campedes de truco
Antenor Sanches Filho e Paulo Mariano

Jorge Fregadolli homenageado como
o primeiro delegado regional

- ® T I
Lhauis ionsesnic Silvio | ge " i
I° PATRIMOVEIS
Iwata RR==S=S
. Compra B CRECI 1584-J Ly dar 4
b GARANTIA DE ALUGUEL
* Venda 2| VENDAS, ADMINISTRAGAO E Coéan;i;lZ;:da T
« Locagédo SERVIGOS IMOBILIARIOS T —

Rua Basilio Saltchuck, 269
Fone: (044) 222-9624
Maringa — PR

ESPECIALIZADO EM AVALIAGAO
VENDAS E LOCAGOES DE TELEFONES

TEL: (044) 222-8981
RUA NEO ALVES MARTINS, 2851

FAX: (044) 2264331
Creci 1202-J

Av. XV de Novembro, 1229
Fone: (044) 224-3662

MARINGA - PR
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MARINGA

Av. XV de Novembro, 858
Fone: (044) 222-7413
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metaPropaganda

Capital

Fiscal Eletronico

Idealizado por dois funcionarios da
Receita Estadual de Maringé foi langado
em agosto no municipio o projeto “Fiscal
Eletronico”. O projeto € simples e impesso-
al: com o uso de um programa especifico, a
Receita verifica os valores das notas de
entrada e saida de mercadorias, comparan-
do com as despesas da empresa. Se ndo
houver coeréncia entre os dois valores, a
Receitaarbitra o imposto devido. Neste caso
o empresario pode recorrer. O langamento
do programa foirealizadonasede da ACIM.

Jogos das
Industrias

Mais de 700 atletas de 30 indus-
trias disputaram 15 modalidades esporti-
vas, tanto no masculino quanto no femini-
no, durante a 12* edi¢gdo dos Jogos das
Industrias do Sesi. Na classificagdo geral,
a Telepar foi a camped, seguida da Ceval,
Tanfer e Cooperfios.

Jovens Empresdrios

Diretores do Copejem —Conselho do
Jovem Empresério da ACIM - participa-
ram em Campinas do Primeiro Encontro de
Jovens Empresarios de Sdo Paulo. Houve
rodadas de negécios e palestras com gran-
des empresarios, entre eles o presidente da
GM, André¢ Beer, e o presidente da Fiesp,
Carlos Eduardo Moreira Ferreira.

de Giro

Interbrasil

Quem participou da festa garante que
foi uma noite inesquecivel. Na comemora-
¢do de um més de atividades em Maringa,
a Interbrasil Star — Transbrasil — ofereceu
um jantar para lideres empresariais e poli-
ticos de Maringa, em agosto. O toque cul-
tural foi dado pela Familia Lima, um grupo
musical, muito eclético, de gatichos, que
deu um verdadeiro show utilizando princi-
palmente violinos e vozes muito afinadas.

Prosdocimo

O presidente do Conselho de Admi-
nistragdo do Instituto Brasileiro de Quali-
dade e Produtividade, Sérgio Prosdécimo,
serd o convidado especial do Almogo Em-
presarial que a ACIM promove no proxi-
mo dia 29, no Buffet Haddock.

Saude Reprodutiva

Especialistas da Franga, Estados
Unidos e diversos estados brasileiros par-
ticiparam entre os dias 7 e 9 deste més do
[ Simpésio Internacional de Sautde
reprodutiva e Climatério de Maringa. O
evento foi transmitido via televisdo para
toda América Latina através de antenas
parabdlicas e tv a cabo. O simpdsio foi
organizado pelos médicos Adilson Carlos
Gomes e Carlos Gilberto Almodin.

Maringado

A Sociedade Rural promoveu o lan-
¢amento da 11® Maringado que sera reali-
zada entre os dias 23 e 29 de outubro.
Durante a Maringado vai haver uma feira
de implementos agricolas novos e usados,
além dos tradicionais leildes.
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Homenagens

No encerramento da Feipar
Moda 95, a diretoria da ACIM pres-
tou homenagens a duas pessoas que
trabalharam muito pelo sucesso do
evento: a diretora de Eventos e Pro-
mogdes e consultora do Sebrae-PR,
Maria Alice Pinatti, e...

Fernando Vieira Raimundo, coorde-
nador da Feira. Os homenageados
receberam placas em reconhecimento
ao trabalho desenvolvido.

Sem Fronteiras
TR AR I N O
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A Associa¢do Comercial e Industrial
de Londrina aproveitou a realizagdo da
Feipar Moda 95 para langar no Pavilhdo
de Exposigdes a 4" Feira Industrial do Nor-
te do Parana — Londrina Sem Fronteiras.
A feira sera realizada entre 4 e 8 de outu-
bro no Parque de Exposi¢des Governador
Ney Braga.

Unido

O presidente da ACIL, Francisco
Negri Filho, enviou oficio de agradeci-
mentos a ACIM, frisando que a cessdo do
espago da Feipar para o langamento da
Londrina Sem Fronteiras “marca o inicio
de uma unido que certamente trard para o
Norte do Parana muito progresso.e forga”.

Novo gerente

Com a saida de Gilberto Simioni, que
teve atua¢do destacada tanto na empresa
como na vida comunitaria, o Hotel Deville
de Maringa trouxe Manoel Terron Garcia
para assumir a geréncia geral. Garcia foi
gerente do Deville de Cascavel por seis
anos e promete novidades para breve.

Maringd ganha a HELISUL — a primeira linha aéreado
Parand. De 2° a 6° feira, a HELISUL levard vocé a
Curitiba, sempre as 07h50. No retorno, veja sé que
facilidade: sempre as 18h35. Tudo por um prego especial.
Outra grande vantagem para o passageiro da
HELISUL: as chegadas e partidas em Curitiba sdGo
feitas no Aeroporto do Bacacheri, quase no

centro da Capital, o que significa mais

comodidade, economia e ganho de tempo.

Com mais um voto de confianga no potencial de nossa
cidade, a diretoria da HELISUL nomeou a VALTRAC
TURISMO como sua agente exclusiva em Maringd.

RELISUL

=

Vol roc

urismo

( N\
Central de Reservas: Telefax (044) 223-0603
L Rua Piratininga, 75 — sala 12 — Edificio Nishiyama J
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PROMOCOES

Atracao positiva

Em tempos de queda de consumo, a distribui¢do de prémios se tornou uma estratégia recomendavel para
0 comércio varejista. As campanhas atraem o consumidor distante e exigente e é um ingrediente
indispensavel para valorizar a imagem institucional dos empreendimentos

A reacomodagdo da econo-
mia brasileira, aliada ao processo
de transformag@o constante por que
passa o mundo produtivo moderno,
tem levado as empresas a buscar al-
ternativas capazes de atrair o con-
sumidor distante e cada vez mais
exigente. S@o processos de
readaptagdo, que devem ser desen-
cadeados com muita criatividade e
ousadia.

Empresarios que apostaram
nestes dois fatores como ingredien-
tes para se atingir sucesso, dizem -
estar satisfeitos com os resultados.

“Qualidade, produtividade e pregos baixos
ja ndo bastam para conquistar a preferén-

.\ % e, . Ao
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nas pragas centrais de Maringa

oS

Alguns sorteios chegam a reunir milhares de pessoas

cia do consumidor. Além destes itens, o
cliente espera um algo mais das empresas

e SERVICO DE COPA

e LAVANDERIA
« ESTACIONAMENTO GRATUITO

OL JEL

(llpmo=ass

QUARTOS:

C/ TELEFONE, VENTILADORES, TV A

CORES E CHUVEIROS C/ DUCHAS

APARTAMENTOS:

¢/ TELEFONE, TV A CORES,
FRIGOBAR, AR CONDICIONADO
E CHUVEIRO C/ DUCHAS

NAO COBRAMOS TAXA DE SERVICOS

CEP 87013-190 -

RUA BASILIO SALTCHUK, 599 TELEFAX: (044) 222-2019
PARANA
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e produtos”, afirma Devanir
Marion, da MR Malharia, que ha
trés anos optou pela realizagdo de
sorteios de prémios em datas tra-
dicionais do comércio.

O empresério garante que a

formula apresenta saldo positivo.
Tanto que esta na quarta edi¢do. O
pacote de prémios comegou com
um carro zero quildmetro. Depois,
em cada promogdo foi incluida
uma novidade. De uma casa pron-
ta para morar, passou para uma
Jjoia. Na promogao que esta em an-
damento os consumidores concor-
rerdo a dois automoéveis e outros 21 pre-
sentes.
SOCIEDADE: Devanir Marion lembra
que a primeira promogao foi organizada em
um periodo de transig@o. Na época, 1993,
ele havia recém-desmanchado a sociedade
que dera origem 4 MR Malharia. “Eramos
conhecidos como fabricantes de artigos
esportivos. Quando assumi o controle
acionario decide diversificar nosso mostru-
ario. Dai surgiu a idéia dos sorteios de brin-
des. Foi a maneira encontrada para mos-
trarmos o novo perfil da marca para a po-
pulagdo”, declara.

Pelo projeto inicial, a proposta era
realizar cinco sorteios. O empresario acre-
ditava que este seria o niimero suficiente
para consolidar a linha de produtos MR no
mercado regional. “Ficamos satisfeitos ao
constatar que na terceira promogao havia-
mos atingido este objetivo. As pessoas po-
diam até ndo participar, mas pesquisas fei-
tas apontam que a maioria sabia qual em-
presa estava realizando o concurso”, co-
menta.

Apesar de o objetivo ter sido alcan-
cado antes do tempo predeterminado,
Marion ndo pretende alterar o projeto ini-
cial. Muito pelo contrario. Suas declaragdes
deixam transparecer que a proposta é de
continuidade das promogdes. “O investi-
mento € alto, mas é um trabalho gratifican-



te. A gente se envolve de tal
maneira que nossa expecta-
tiva é tdo grande como a das
pessoas que estdo concor-
rendo aos prémios”, diz.

CREDIBILIDADE:
Marion conta que as cam-
panhas serviram também
para criar uma imagem ins-
titucional positiva da em-
presa. Na opinido dele,
quando organizadas dentro
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de critérios sérios, elas
agregam um valor funda-
mental para o empreendimento: a credibi-
lidade. “Esta era outra preocupagdo que ti-
nhamos ao desencadear o projeto”, revela.

O empresario afirma que a credibili-
dade foi sendo conquistada de acordo com
o desenvolvimento das campanhas. Um dos
fatores que colaboraram foi a sistematica
de distribuigdo dos cupons. Concorrem aos
prémios, os clientes que comprarem uma
peca de qualquer valor em uma das lojas
da MR. “Esta foi uma das principais novi-
dades adotadas em nossas promogdes. A
maioria das iniciativas do género estipu-
lam uma compra minima para que o con-
sumidor tenha direito de participar”, des-
taca.

A realizagdo dos sorteios e da entre-

ga de prémios em locais publicos € outro
diferencial das campanhas da MR. Marion
organiza verdadeiras festas populares que
reinem milhares de pessoas nas pragas cen-
trais de Maringa. Tem show de musica,
presenga de artistas e nem 0 lado social €
esquecido. O empresério aproveita a con-
centragio do publico para arrecadar ali-
mentos que serdo distribuidos a populagdo
carente. “Em uma das promogdes as doa-
¢des foram superiores a dez mil quilos”,
frisa.
PREJUIZO: Sair do “vermelho”. Este foi
o motivo que levou o empresario do setor
de revenda de combustivel, Valdir Rossi,
a langar uma campanha de sorteio de pré-
mios. Ele justifica que, desde a implanta-
¢do do Plano Real e a entrada em vigor da
URYV, a lucratividade do setor caiu sensi-
velmente. “Em 16 meses, a margem de lu-
cro estabilizou e os custos subiram mais
de 60%”, ressalta.

Proprietario dos Postos XV e Nova
Maringa, Rossi tentou ser criativo e inovar
na promogdo. Para atrair o consumidor,
esta oferecendo dois carros importados,
além de outros prémios. “Na época em que
lancei a primeira campanha, a do Posto XV,
0s carros populares nacionais estavam com
um agio muito alto. Dai consegui negociar

Carros importados: estimulo ao consumo

com a revenda um importado, pagando
quase o mesmo pre¢o do nacional”, conta.

Como na maioria das iniciativas do
género, o consumidor tem que abastecer até
um limite para concorrer. Os clientes tém
direito a um cupom a cada 25 litros de com-
bustivel. “Os litros sdao cumulativos. As
pessoas podem abastecer menos que o mi-
nimo exigido e concorrer assim mesmo.
Basta reunir os ticketes de abastecimento
e trocar pelos cupons. Tem gente que es-
pera reunir a quantidade de dez cupons e
troca de uma uinica vez”, afirma.

Este fator, segundo Rossi, tem cola-
borado para o sucesso das campanhas. Le-
vantamentos preliminareS apontam que
houve um acréscimo de 30% no movimento
em cada um dos postos, um dado que dei-
Xa 0 empresario otimista e confiante quan-
to a validade da realizagdo de promogdes
que mexam com a imagina¢do do consu-
midor. “Quem ndo sonha em ter um carro
importado? Imagine entdo ganhar um, sem
ter que comprometer o orgamento familiar.
Se a pessoa tem carro e tem que abastecer,
porque ndo optar por um posto onde existe
a possibilidade da realizagdo deste so-
nho?”, frisa.

Outra empresa que tem tradicio em
promog¢des para seus clientes é a Casas
Ajita. Na época do aniversario de funda-
¢do da empresa, a Ajita sorteia um carro
zero quilémetro. “Temos alcangado resul-
tados positivos e conseguido atrair novos
consumidores. E uma alternativa que vale
a pena ser repetida”, declara Carlos Ajita.

A comemoragdo do aniversario de
fundagdo também levou o Shopping Ave-
nida Center a organizar uma promogao que
estd sorteando trés automoveis zero quild-
metro. A campanha € subdividida em trés
etapas. Em cada uma esta sendo sorteado
um carro. Foi a sistematica encontrada pe-
los empresarios com lojas no shopping para
aproveitar melhor a divulgacgio e fazer com
que a imagem institucional do centro de
vendas permanega o mais tempo na midia.

VOCE SABE
O QUE...

« O VERNISSAGE DO
JUAREZ MACHADO,
O ANIVERSARIO
DO PEDRINHO,

« OS 15 ANOS
DA ISABELLA,

« O CASAMENTO
DO WILL COM A
AMANDA
«E A INAUGURACAO
DO BANCO
BOAVISTA,
TEM EM COMUM?

(Haddoc
Beypec

Av. Cocamar, 1000 - telefax (044) 262-1245
Recepcoes Personalizadas em
Maringi e Regido em saldo préprio,
clubes e residéncias
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CopeJEM

Novas realidades

Empresarios maringaenses aproveitam feriado municipal para
conhecer unidades industriais da Marisol Malhas e Weg Motores,
em Jaragua do Sul, Santa Catarina

O Copejem — Conselho Permanente
do Jovem Empresario — da ACIM promo-
veu no més passado a terceira viagem de
visita a unidades industriais de grandes
corporagdes. O destino foi a cidade de
Jaragua do Sul, Santa Catarina. A comiti-
va, formada por 30 empresérios, aprovei-
tou o feriado de 15 de agosto, em Marin-
ga, para conhecer a Marisol Malhas e a
Weg Motores.

Nas viagens anteriores, as caravanas
foram formadas por 22 pessoas. A primei-
ra fez escala em Arapoti, Parana. Os em-
presarios visitaram a Inpacel — Industria de
Papel e Celulose — controlada pelo Grupo
Bamerindus. A segunda foi a montadora
de veiculos pesados Volvo do Brasil, em

Uma empresa de

crédito garantindo o
retorno de seu crédito.

COBRAPAR

Experiéncia comprovada em:

COBRANCAS
SERVICOS

ASSESSORIA
JURIDICA

ﬁ ‘iValdir F fareé i

ADVOGADO
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A comitiva foi formada por
30 empresarios

Curitiba. Além destas, o Copejem organi-
zou uma outra as instalagdes da Cocamar,
em Maringa.

Segundo o presidente do Conselho

do Jovem Empresério, Rubens Abrdo, as
visitas oferecem oportunidades para que os
empresarios entrem em contato com novas
tecnologias e propostas modernas de ge-
renciamento empresarial. “E uma expe-
riéncia aprovada pelos participantes das
caravanas. Os resultados sdo significativos
porque s3o agdes que estimulam a mudan-
¢a de comportamento das pessoas”, ressal-
ta.
SEMELHANCA: As duas empresas visi-
tadas pela comitiva maringaense tém his-
térias semelhantes. Nasceram na mesma
época e passaram por processos de cres-
cimento acelerado. A Marisol foi criada
em 1964. Nasceu-como industria de cha-
péus de praia, aproveitando a proximida-
de de Jaragua ao Balneario Camborit. Em
1968 o setor de confecgdes foi incorpora-
do a empresa. Onze anos depois, passou
a produzir malhas.

Hoje, a Marisol é considerada uma
das quatro maiores indtistrias do vestuario
em malha do pais. Suas cinco unidades in-
dustriais produzem 2,2 milhdes de pegas

Filiada ao grupo UNIDOS-RJ.

MARINGA - Fone: (044) 226-5114
LONDRINA - Fone: (043) 323-1838
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a0 més. O equivalente a 450 toneladas de
malhas. Da industrializagdo do algoddo, a
eémpresa apenas ndo domina o setor de fi-

a¢do. Tem malharia, tinturaria, estamparia
e confecgdo.

Toda a malha produzida pela

Marisol € destinada para consumo préprio.
Das confecgdes saem produtos de quatro
marcas. Cada uma destinada a atender uma
fatia do mercado. As pegas sdo comercia-
lizadas em 15 mil pontos de vendas, dis-
tribuidos de Norte a Sul do Brasil e em 20
paises da Europa e América Latina. Entre
eles, Alemanha, Italia, Suécia, Inglaterra,
Dinamarca, Paraguai e Bolivia.
WEG: Criada em 1961, a Weg Motores
tem atualmente seis unidades industriais.
Sdo quatro parques fabris. Dois em
Jaragua, um em Blumenau e outro em
Guaramirim. Todos em Santa Catarina. A
empresa produz motores elétricos, compo-
nentes eletrénicos para automagdo indus-
trial, transformadores de distribui¢dio de
energia, tintas industriais, resinas e verni-
zes isolantes.

De toda a produgdo, 30% sdo desti-
nados a exportagdo. A marca Weg estd
presente em mais de 50 paises dos cinco
continentes. Entre eles, Estados Unidos,
Canada, Australia, Africa do Sul e Chile.
A participagdo em um mercado exigente ¢
possivel gragas a preocupagdo que a em-
presa tem em atender aos padrdes interna-
cionais de qualidade.

Este cuidado fez com que a Weg

fosse uma das primeiras empresas do Bra-
sil a conseguir a certificagdo internacional
da série das normas ISO 9.000. Segundo
seus diretores, esta conquista é fruto do in-
vestimento em diversificagdo de produtos,
tecnologia e em recursos humanos. O re-
conhecimento internacional colaborou
para transformar a industria na maior fa-
bricante de motores elétricos da América
Latina.
CRESCIMENTO: Outra semelhanga en-
tre as duas empresas visitadas pela comi-
tiva maringaense esta no ritmo de expan-
sdo de suas atividades. Nos canteiros de
obras, operdrios trabalham sem parar para
concluir a construgdo dos prédios que vao
abrigar, na Marisol, uma nova malharia
onde serdo utilizadas as mais modernas
técnicas de produgdo, e na Weg as unida-
des de montagem final dos motores.

Nas duas empresas também € proi-
bido falar em crise. O maximo permitido
¢ trabalhar em cima de um desaquecimento
de vendas. Um periodo de transi¢do. “Uma
etapa passageira de ajustes da economia
brasileira”, afirma o gerente nacional de
vendas da Marisol, Robson Amorin, que
tem viajado pelo pais inteiro em busca de
novas oportunidades de mercado para as
marcas da malharia.
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Novo espaco da mulher

Conselho da ACIM inova mais uma vez e cria um hordrio alternativo para encontros de empresdrias e
executivas. O primeiro tema em debate foi a participagdo da mulher na sociedade moderna

Sandra Ceranto falou sobre a mulher atual

A mulher dos anos noventa é mais
independente, profissional e acadadiacon-
quista novos espagos no cenario nacional.
Estas foram as conclusdes do [ Happy Hour,
promovido pelo Conselho da Mulher Em-
presaria e Executiva da ACIM, com apoio
do Sebrae/PR. O evento, realizado no dia
29 domés passado no Haddock Buffet, reu-
niu 80 participantes.

Durante o encontro as empresarias
ouviram palestra com a psicéloga Sandra
Ceranto. Ela tragou um perfil histérico da
participagdo da mulher na sociedade e do
relacionamento entre os sexos masculino e
feminino. Disse que o inicio das grandes
conquistas foi na década de sessenta, quan-
do as mulheres comegaram a lutar com mais
determinagdo por seus direitos e ideais.

Ceranto comentou que a data do
Happy Hour coincidia com os preparativos
finais para a abertura da 4* Conferéncia
Mundial da Mulher, organizadaem Pequim,
na China. Aproveitou para mostrar alguns
dados estatisticos sobre a participagdo fe-
minina na sociedade atual. “A maioria de-
lesaindamostraumarealidade pouco favo-
ravel. Mas em cada um pode-se visualizar
vitorias importantissimas”, avaliou.
DESEQUILIBRIO: Entre os dados apre-
sentados pela psicologa, os que mais cha-
maram a atengio foram os indices de anal-
fabetismo, de desigualdade salarial e da fra-
carepresentatividade politicano parlamen-
to brasileiro. Para se ter uma idéia, levanta-

mentos apontam que 69% da populagdo
feminina é analfabeta. Das vagas disponi-
veis no Congresso Nacional, apenas 1/3 ¢
preenchida pelas mulheres. Na Suécia, por
exemplo, a participagdo ¢ de 50%.

Quanto aos salarios, a desigualdade
¢ considerada “gritante”. Enquanto os ho-
mens ganham em média 4,9 saldrios, aren-
da mensal feminina nao ultrapassa os 2,8.
“Apesar deste desequilibrio, verificamos
que é cada vezmaior o numero de mulheres
com cargos de dire¢do e comando nas em-
presas brasileiras.”, declarou Sandra
Ceranto.

Sonia Uliana, presidente do Conse-
lho da Mulher Empresaria da ACIM, apro-
veitou o evento para fazer um balango das
atividades. Declarou que o Happy Hour era

o Conselho pretender realizar outros eventos do género

mais uma inovagao adotada por sua gestao.
“Nossa equipe de diretoras tem procurado
oferecer novas alternativas de eventos. Foi
assim com o Jantar Empresarial e agoracom
o Happy Hour. O objetivo ¢ ampliar o co-
nhecimento, o intercambio e o relaciona-
mento interpessoal”, frisou.

Na abertura do evento, o presidente
da ACIM, Pedro Granado Martines, afir-
mou que a mulher tem dado contribuigdes
incalculdveis para o progresso da socieda-
de como um todo e particularmente no meio
empresarial. Citou como exemplo o traba-
lho do Conselho da Mulher e destacou a
importancia da presenga feminina na orga-
nizagdo da Feipar Moda 95, promovida no
més passado em Maringé(leia reportagem
de capa).

TRANSCOCAMAR [ wm

TRANSPORTES LTDA.

FONE: (0183) 24-1953

CGC(MF) 81.108.028/0001-93 - INSCR. EST. 701.03961-J

MATRIZ: Rod. PR 317 - Km 02 - (Salda p/ Campo Mourdio) - Fone: (044) 225-2748
Fax (044) 225-2647 - CEP 87065-000 - Cx. Postal 451 - Maring4 - Parana

“Transportando com segurancga e qualidade”

PARANA FILIAIS:
CURITIBA ...ooooiviiiiiiiiene ROD. BR 118 - KM 103 - N° 15760 - FONE/FAX: (041) 246-3152 - CEP 81690-000
ANEXO AO POSTO 3 FAZENDAS
PARANAGUA .................. RUA ANTONIO PEREIRA, 1039 - FONE: (041) 422-4872 - EM FRENTE A TRANSZELA
ALMIRANTE TAMANDARE ROD. DOS MINERIOS - KM 15 - FONE: (041) 757-1248 - ANEXO AO POSTO L. M.
CAMPO MOURAO ........... ROD. BR 158 - KM 81,2 - FONE: (044) 823-1102 - ANEXO AO POSTO TANAKA
CAMBE ... ... RODOVIA PR 445 - KM 387,8 - FONE: (043) 254-1699 - ANEXO AO
POSTO PORTELAO
PARANAVAI ................ccc.... RODOVIA BR 376 - KM 488 - FONES: (044) 423-8226 - 423-8216
SAO PAULO
SAO PAULO .....coooovvvnnnne. RUA DA BALSA, 893 - FREGUESIA DO O - TELEFAX: (011) 877-0386 - CEP 02910-000
ASSIS ..o RODOVIA RAPOSO TAVARES - KM 446 - ANEXO AO AUTO POSTO MARAJO

Taxl Aéreo
FONE: (044) 222-6989
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"Se eu

pudesse viver
novamente

a minha vida...

...na proxima cometeria
mais erros.

Nao tentaria ser tdo
perfeito, relaxaria mais.
Correria mais riscos,
faria mais viagens,
contemplaria mais
entardeceres, subiria
mais montanhas,
nadaria em mais rios.
Se pudesse voltar atras,
trataria de ter somente
bons momentos. Poucos
sabem, disso é feita a
vida, s6 de momentos;
néo percas o agora”.

Jorge Luis Borges
1899-1987. Escritor argentino,
considerado um dos maiores
do século.

POUSADA

ROAL

CA

Porto Rico - Rio Parana

Conhega o condominio fechado de
chacaras de lazer, a beira do rio
Parana:

Chacaras com 2 mil m? a 185
quildmetros de Maringa.

- Acesso ao rio sem barranco.
Bosques. Projeto completo de
infra-estrutura e lazer. Entrada
mais 15 meses de R$ 660,00, '

Ligue:

226-5353

TUPARANDY

CENTRO IMOBILIARIO

Avenida Tiradentes, 25
Fone : 226-5353

SOMN
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CONDOMINIO RESIDENCIAL
CECILIA MEIRELES

R. Mirio Clapier Urbinati, 49
Fone: 224-8797
MARINGATORNO

Rodovia PR 13 Lote 342/1

Fone: 224-9639

Servigo de torno e solda

BLUE JEANS

Av. Alziro Zarur, 1438

Fone: 224-0508

Ind. e com. de confecgdes
ACESSO INFORMATICA

Av. Pedro Taques, 1572

Fone: 223-3937

Escola de informatica

JAFER MECANICA DE
VEICULOS

Av. Kakogawa, 389 — fone: 228-4195
CENTRO DE EDUCACAO
ESPECIAL SAO LEOPOLDO
Av. Humaita, 698 — fone: 224-4912
Escola especial para tratamento clinico
COLOMBO ASSESSORIA

R. Ribeirdo Claro, 241

Fone: 222-1975

Assessoria econémica
COMERCIAL DE FRUTAS
ARAPONGAS

Rodovia PR 317, KM 06, Box 63 —
Ceasa — fone: 225-1962

JOY

Av. Herval, 314 — fone: 222-2711
Com. de confec¢des infantis
COPIART

R. Santos Dumont, 2344

Fone: 226-3646

Livraria e papelaria

ANDREA CONFECCOES

Av. Osiris S. Guimaries, 871

Fone: 228-5634

L C INFORMATICA

Av. XV de Novembro, 1124

Fone: 262-1218

Com. de suprimento € equip.

p/ informatica

CULTURA INGLESA DE
MARINGA

Av. Rio Branco, 741 — fone: 225-1518
ATRIUM IMOVEIS

Av. Tiradentes, 1436 — fone: 262-3338
AUTOEUROPECAS

Av. Sdo Paulo, 890 — fone: 222-1361
IMOBILIARIA VILAKAS

Av. Tuiuti, 397 — fone: 223-4479

TERMINAL BIJOUTERIAS
Estagdo Rodoviaria sala 13

Fone: 222-5214

RUNAPEL MOVEIS P/
ESCRITORIO

Av. Guaiap6, 2844 — fone: 228-7677
K 3 LOJA DE FABRICA

Av. Brasil, 4155 — fone: 222-3705
Comércio de confecgdes
COPECAS

R. Santos Dumont, 1554

Fone: 226-1456

RESTAURANTE SILVAN CULT
Av. Dr. Luiz Teixeira Mendes, 1720
Fone 262-2322

FARMACIA LUCIO

Av. Sdo Domingos, 1229

Fone: 222-6540

PREMAG

Rodovia BR 376 KM 113 lote 301/1
Fone: 232-1731- Marialva

Ind. e com. de pré-moldados
PENTAGONO

Av. Herval, 695 — fone: 226-3649
Consultoria empresarial

HSW REPRESENTACOES
COMERCIAIS

R. José Clemente, 240 Apto. 403
Fone: 262-2792

MARILISE CONFECCOES

Av. Lucilio de Held, 1585

Fone: 228-1451

HOTEL ASTORIA

Av. Tamandaré, 241 — fone: 226-5955
CONDOMINIO DO CONJUNTO
HABITACIONAL MARINGA

R. Mario Clapier Urbinati, 724
Fone: 224-5857
SUPERMERCADO PAO DE OURO
R. Mario Clapier Urbinati, 601
Fone: 224-6584

MAX CARNES

-R. Joubert de Carvalho, 445

Fone: 226-5096

MILEAN REPRESENTACOES
COMERCIAIS

R. Piratininga, 178 — fone: 222-1121
Purificadores Europa

COE ASSISTENCIA DENTARIA
R. Silva Jardim, 30 — fone: 224-8989
CONRADO CORRETORA DE
SEGUROS

R. Arthur Thomas, 259

Fone: 222-8076

BANESTADO - FLORESTA

Av. Presidente Getulio Vargas, 432
Fone: 236-1331



Agenda da Diretoria

Agosto

Dia 02: Pedro Granado, Maria Alice
Pinatti e Elizabete Emidio visitaram a sede
da Folha de Londrina, para divulgagdo da
Feipar Moda 95.

Dia 03: Valdir Pignata participou de reu-
nido na Camara sobre carga e descarga.
Hélio Costa Curta participou de reunido
sobre a Feira de Cérdoba, no Banestado
Regional.

Dia 04: Carlos Previdelli ministrou pales-
tra sobre o Servigo de Prote¢do Imobilia-
rio, no Hotel Deville.

Dia 05: Pedro Granado e Jorge Toyofuku
participaram da abertura do Festival Nipo
Brasileiro, na Acema.

Dia 07: Fernando Rezende participou de
reunido na UEM sobre o Centro de Con-
vengdes de Maringa.

Dia 08: Wagner Ramos representou a di-
retoria na reunido do Conselho Municipal
do Trabalho, na Prefeitura.

Dia 09: Pedro Granado participou do lan-
camento da Londrina Sem Fronteiras, em
Londrina.

Dia 10: Wagner Ramos representou a di-
retoria em reunido no 4° Batalhdo da Poli-
cia Militar, sobre o Projeto Formando Ci-

InterBrasil.,

dadao.

Dia 11: Jorge Toyofuku participou da
abertura do Informatize Construgao Civil,
no Deville.

Dia 12: Pedro Granado participou do en-
cerramento da 1? Etapa da Promogdo Car-
ro Novo, no Avenida Center.

Dia 15: Claudio Mukai participou da aber-
tura das novas instalagdes da Santa Casa.

Dia 16: A presidente da Rede Feminina
de Combate ao Cancer e vereadora,
Serafina Carrilho, visitou a diretoria da
ACIM (foto).

Dia 21: A diretoria da ACIM recebe a
visita do gerente comercial da ACP, Sér-
gio Zake. Rubens Abrido participou de reu-
nido do Conselho Municipal do Meio Am-
biente, na Prefeitura.

Dia 23: Pedro Granado participou de co-
quetel da Interbrasil Star — Transbrasil —
no Maringé Clube (foto).

Dia 25: Jorge Toyofuku participou de so-
lenidade de posse da nova diretoria do
Singramar.

Dia 31: Dirceu Martins participou do lan-
¢amento do Projeto Fiscal Eletronico, na
ACIM.

- Lazanha

- Nhoc

- Rizoto

- Radicce com Bacon

FRATELLO

e GALETERIA e

RODIZIO TIPO SANTA FELICIDADE
- Galeto ao Primo Canto

- Sopa de Capeletti

- Spaguetti

- Maionese

- Polenta com Queijo

ASSOCIACAO COMERCIAL E
INDUSTRIAL DE MARINGA
Rua Néo Alves Martins, 2321
Fone: (044) 226-1331
Fax: (044) 223-5007 — C.P.: 1033

Maringd — Parand

DIRETORIA EXECUTIVA
Presidente: Pedro Granado Martines
Primeiro Vice-Presidente:

Hélio Edys Delmutti Costa Curta
Segundo Vice-Presidente: Jorge Toyofuku
Diretor p/ Assuntos do Comércio:
Antdnio Donisete Busiquia
Diretor p/ Assuntos da Industria: Claudomiro Siroti
Diretor p/ Assuntos da Prestacio de Servigos:
José Luiz Sander
Diretor p/ Assuntos de Comércio Exterior:
Jefferson Nogaroli
Diretor p/ Assuntos Comunitarios:
Femnando José Rezende
Diretor p/ Assuntos Socio-Economicos:
Dirceu Martins
Diretor p/ Assuntos de Informagdes Cadastrais:
Carlos Roberto Previdelli
Diretor de Finangas e Patrimdnio:
Claudio Haruo Mukai
Diretora de Eventos e Promocaes:

Mana Alice Pinatti
Diretora de Relagdes Publicas:

Noemi de Oliveira Seravalli
Diretor da Revista ACIM: Luiz Carlos Masson
Diretor da Agéncia Jd. Alvorada: Valdir Pignata
Assessor da Diretoria: Wagner Ramos
Gerente Administrativo: César Augusto Galli
Secretiria Executiva: Elcia Valentini do Nascimento
Chefe do SCPC: Zenaide Machado
CONSELHO DELIBERATIVO
Presidente: Massao Tsukada
Secretario: Paulo Morais Badan
Membros: Femando José de Faria Ferraz, Gregorio
Martinez Sanches, Jodo Noma, José Gomes Ferreira,
Lucheo A. Tombini, Miguel Fuentes Salas, Milton
Massar Morita, Odilon Populin, Paulo Femando de
Figueiredo S. Marchese, Reginaldo Nunes Ferreira,
Renato Friedrich, Sabas Martins Fernandes,
Sebastido Carlos Abrao e Valdecir de Britto,
MEMBROS NATOS:

Alcides Siqueira Gomes, Alvaro Miranda Fernandes,
Carlos Mamoru Ajita, Emilio Germani, Ermelindo Bolfer,
Joaquim Dutra, Manoel Mario de Aratjo Pismel,
Massao Tsukada, Raymundo do Prado Vermelho,
Sidnei Meneguetti, Ubirajara de Araujo Pismel.
CONSELHO DA MULHER
EMPRESARIA E EXECUTIVA
Presidente: S6nia Maria Uliana
Primeira Vice-Presidente: Solange Aparecida de Paula
Segunda Vice-Presidente: Cleide Pinto
Primeira Secretiria: Lucila Christina Silva Campos
Segunda Secretiria: Rosa Izelli Martins
Primeira Tesoureira: Maria dos Anjos Araujo Rodrigues
Segunda Tesoureira: Maria Alice Pinatti
Diretora Adjunta: Elisabete Emidio
CONSELHO PERMANENTE DO JOVEM
EMPRESARIO MARINGAENSE
Presidente: José Rubens Abrio
Vice-Presidente: Olga Elizabeth Moleirinho
Primeiro Secretario: Paulo Roberto Viscardi
Segundo Secretario: Osvaldo Alves Rosa Junior
Primeiro Tesoureiro: Luis Femando Ferraz
Segundo Tesoureiro: Edson Nishimura Nakagawa
Primeiro Diretor Adjunto: Galileu Limonta Maia
Segundo Diretor Adjunto: Mario Sérgio Verri
CAMARA SETORIAL DE HOTEIS,
RESTAURANTES E BUFFETS
Presidente: Antonio de Souzi
Vice-Presidente: Renato Friedrich
Secretirio: Emane Caires Lara
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ArNGo

por Jorge Hiroshi Kadowaki

A necessidade de
profissionalismo no campo

Quero dar neste espago um de-
poimento que considero importante so-
bre a diversificagdo, o associativismo e
a necessidade da busca de qualidade no
meio agricola e, em especial, na cultura
a qual me dedico,que é a viticultura.
Essa qualidade é fundamental ndo so6
para a busca de novos mercados, mas
também para a sobrevivéncia dos agri-
cultores nesta época de instabilidade na
economia.

Depois de uma rapida experién-
cia com o plantio de café, ha 13 anos
comecei a cultivar uvas aqui em Marin-
ga. Néo tenho curso superior ou técni-
€0, mas no dia a dia aprendi os segre-
dos desta cultura a ponto de obter altos
niveis de produtividade de qualidade no
produto.

Esses resultados fizeram com que
outros produtores me procurassem. Foi
assim que formamos um grupo com va-
rios produtores de uva. Essa associagdo
trouxe vantagens para todos. Com a
l{niio, conseguimos produzir em quan-
tidade suficiente para fornecer para
grandes exportadores.

Eu mesmo dou garantia aos ex-
portadores sobre a qualidade dos pro-
dutos. Em contrapartida, fago questdo
de a~c0mpanhar todo o processo de pro-
Qucao,_desde O preparo da terra, plan-
tio, cuidados com a cultura, colheita e
embalagem. Tudo isso gratuitamente.

Os exportadores sio muito exigen-
tes e eles mesmos classificam og produ-
tos e ddo os pregos. E claro que produ-
tos de qualidade e bem embalados nos
ddo mais retorno. Por isso, defendo o
maximo de profissionalismo dos produ-
tores rurais. Alids, as prefeituras e os
oérgdos competentes do governo deve-
riam estimular esse profissionalismo.

Hoje vemos muitos produtores
trabalhando como amadores. Isso é ruim
para eles, que ndo conseguem bons pre-

¢os, e para o mercado local, que fica com-
prometido. Existem produtores que colo-
cam uvas no mercado interno com até 9
ou 10 britz — indice de acidez. S¢ para se
ter uma idéia de quanto isso é baixo, os
exportadores exigem de 16 a 22 britz.

A Emater deveria realizar dias de
campo, onde os produtores aprenderiam
técnicas basicas necessarias para comegar
a produzir. Esse 6rgdo também poderia
prestar assisténcia na corre¢do e balan-
ceamento do solo. Hoje a burocracia im-
pede o acesso dos produtores a determi-
nados beneficios da Emater. No caso da
prefeitura, o minimo que pedimos € a re-
forma de estradas rurais.

Outro problema comum é na emba-
lagem do produto. Se as uvas estdo mal
embaladas, o preco cai, ja que elas aca-
bam estragando no transporte. Outros pro-
dutores mal-intencionados, colocam os
frutos melhores por cima, deixando os
ruins por baixo. Eles enganam os com-
pradores uma Unica vez...

Volto a repetir: é preciso profissio-
nalismo. Trabalhar com dedicagdo. A
planta ¢ como o ser humano, precisa se
alimentar — fosforo, ferro, potassio,
magnésio... Precisa que suas doengas se-
jam controladas... Mas isso tudo com do-
ses certas, balanceadas.

O produtor tem que conhecer a plan-
ta. E a resposta, ela nos dard no momento
da colheita. Sendo bem tratada, ela res-
pondera com produtividade e qualidade.
O ganho depende do capricho, desde o
preparo da terra até a colheita.

O produtor também deve estar cons-
ciente dos perigos oferecidos pelos vene-
nos que sdo aplicados na lavoura. Ele deve
obedecer os periodos de caréncia da planta
para ndo oferecer riscos aos consumido-
res. E tem que se preparar adequadamen-
te para aplicar o veneno.

Passando por outras propriedades,
Ja vi produtores tomando verdadeiros “ba-

nhos” de veneno. Muitos ndo usam lu-
vas ou mascaras e passam o produto
em dias de ventos fortes. Os resultados
dessa falta de cuidado aparecerdo ao
longo dos anos.

A necessidade de qualidade che-
gou ha muito tempo na agricultura e s6
ndo vé quem ndo quer. O consumidor
ndo compra mais com os olhos. O co-
mércio e a industria estdo conscientes
disso e nos repassam essa exigéncia.
Precisamos estar atentos.

Quero frisar aqui também a ne-
cessidade da diversificag¢do de culturas.
Foi-se a época da monocultura. Assim
como o café e o trigo s@o culturas do
passado, quem sabe até quando a soja
resistird? Além disso, com apenas um
produto, o agricultor corre o risco de
quebra de safra. Com a diversificagio,
se uma lavoura da prejuizo, a outra pode
compensar.

Hoje a uva estd mais compensa-
dora que a soja. Um alqueire de uva,
por exemplo, equivale a 50 alqueires
de soja. Além disso, ndo é preciso a
utilizagdo do mesmo maquinario. Soci-
almente também ha mais vantagem, ja
que a viticultura emprega mais mao-de-
obra.

Muito sojicultores estdo separan-
do alguns alqueires para se dedicar ao
plantio da uva. Ha espago para todos,
basta que haja dedicagdo. Meu produto
chega aos paises do Mercosul ha quatro
anos. Quando formamos nosso grupo,
outros produtores também passaram a
exportar. Existem novos mercados a se-
rem explorados.

Sempre friso aos companheiros
que se continuarmos a trabalhar com res-
peito a natureza, aos compradores e con-
sumidores, teremos mercado certo.

Jorge Hiroshi Kadowaki é
produtor de uva em Maringa

- ACIM - SETEMBRO/95




Meu NeEGoOHCI0

Trabalho e perseveranca

Fundada em 1953, a Otica Diamante é uma das mais antigas de Maringd. Através da qualidade no
atendimento e na confec¢do de seus produtos, a empresa mantém uma clientela estavel

No dia 15 de Janeiro de 1996 com-
pletara 40 anos que o empresario Francis-
co Morales cumpre a mesma rotina: sai de
casa em dire¢@o ao nimero 4.094 da ave-
nida Brasil. L4 esta localizada a Otica Dia-
mante, onde Francisco entrou pela primei-
ra vez em 1956 para trabalhar como relo-
joeiro.

Depois de trabalhar como relojoei-

ro por 18 anos, Francisco Morales se jun-
tou ao irmdo e comprou a Otica. Isso foi
em 1973. Depois disso, a empresa Cres-
ceu muito e hoje tem duas filiais em Ma-
ringa.
HISTORIA: A Otica Diamante foi fun-
dada em 1953 por Jacomo Cassaro. A
principio era uma relojoaria. Somente em
1962, quando Cassaro vendeu a empresa
para os socios Walter Antonio de Olivei-
ra e Milton Pinto Teixeira, ¢ que ela se
transformou em Otica.

Em 1971, Jacomo Cassaro comprou
de volta a empresa e ficou por apenas dois
anos no seu comando. ‘“Nos ndo tinhamos
muito capital, mas ndo faltavam coragem
e vontade de trabalhar”, lembra Francisco
Morales, que comprou a empresa do pa-
trdo juntamente com o irmao.

Os dois novos sécios dinamizaram
os trabalhos na Otica Diamante e em ape-
nas dois anos ja montavam a primeira fi-
lial: a Otica Pupila. Os irmaos dividiram
o trabalho. Enquanto Francisco continua-
va atuando mais na Otica Diamante, Cel-
so passou a administrar a Otica Pupila. Ha
dois anos, os irmaos abriam uma nova loja
desta vez no Marquesine Trade Center.
Em uma sala propria, eles fundaram a Pon-
to de Vista Oculos. Contando com os ir-
mdos, 11 pessoas trabalham nos trés esta-
belecimentos comerciais.

“Temos funcionarios muito antigos,
alguns com até 20 anos de casa. E uma
politica que adotamos e que vem dando
certo: admitimos funcionérios sem expe-
riéncia na area e ensinamos a eles o ofi-
cio”, explica Francisco Morales.

Diamante: ha 42 anos no numero 4.094 da avenida Brasil

Alias, foi assim que Francisco
Morales aprendeu seu oficio. “Entrei na
empresa sem experiéncia nenhuma. Apren-
di no dia a dia e, posteriormente, fiz al-
guns cursos de especializagdo em grandes
centros, como Rio de Janeiro”, conta.

Em 1974, ja empresario, Morales se
formou em Administragdo de empresas.
“Durante o curso pude me aprimorar, ad-
quirir novos conhecimentos”, diz. O em-
presdrio acrescenta que se considera rea-

lizado e satisfeito com o trabalho que vem
desenvolvendo.

ESTABILIDADE: Francisco Morales
afirma que a melhor fase dos seus nego-
cios foi entre 1975 e 1985. Mas ressalta
que nunca viveu periodos extremos em que
pudesse afirmar que a empresa passou por
momentos muito ruins ou muito bons.

O empresario justifica essa estabili-
dade afirmando que nos seus 42 anos de
existéncia, a Otica Diamante cativou uma
clientela estavel. “Temos clientes que es-
tdo conosco desde a funda¢do. Todos sa-
bem que trabalhamos com seriedade.

Alias, costumo dizer que n@o vendemos
produtos e sim servigos™.

Com o aumento da concorréncia nos
ultimos anos — dezenas de oticas foram
abertas na cidade —a qualidade nos servi-
¢os € um fator que diferencia as empresas
do setor. E para comprovar essa qualida-
de, Francisco cita como exemplo o fato
de a Otica Diamante ser uma das unicas
empresas de Maringa a ditribuir as lentes
alemas Zeiss.

“Os alemdes sdo muito rigidos e fi-

zeram uma ampla pesquisa de mercado
antes de escolher suas concessiondrias na
cidade”, explica.
REAL: A histéria da Otica Diamante foi
construida com muito trabalho e pacién-
cia. “Analisamos muito bem cada passo
que damos”, frisa Francisco. Para ele, esta
paciéncia ¢ uma virtude que falta a mui-
tos brasileiros. “Muitos estdo criticando o
plano Real. Mas o caminho ¢ esse. O bra-
sileiro tem que deixar de ser imediatista e
pensar a longo prazo. E uma questdo de
bom senso”, ressalta.
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A hora ¢ agora!

por Mauro Menegazzo

E preciso darmos as méos e...

Todos ndés maringaenses nos or-
gulhamos de nossa bela cidade, com
seus parques, muita vegetacdo e belas
avenidas. Cidade pélo regional, Marin-
gé alcangou um desenvolvimento que
a transformou num novo “eldorado”.
Além de muitos beneficios, esse cres-
cimento trouxe também problemas.

Planejada para 200 mil habitan-
tes, a cidade conta com 270 mil. A mé-
dia per capita de veiculos é uma das
maiores do pais: 1 para cada 2,7 habi-
tantes. Isso torna nosso transito com-
plicado e intenso. Um pequeno caos.

Ja estda na hora de juntarmos nos-
sos técnicos e procedermos uma revi-
sdo no Plano Diretor, possibilitando
que no futuro haja condig¢des para
abertura de novas ligagdes interbairros
e vias expressas ligando-as ao centro.

Nosso transito mata em média 67
pessoas por ano, que pagam com suas
vidas pela propria negligéncia ou a
irresponsabilidade de outros. Com o
objetivo de solucionar alguns de nos-
sos problemas, convidamos o coorde-
nador do Programa Volvo de Seguran-
¢a no Transito para que nos desse sub-
sidios para criarmos aqui um programa
semelhante. A reunido foi aberta aos
interessados e percebemos a existéncia
de muitas pessoas preocupadas com o
trénsito. Cada uma fazia o que podia,
num trabalho de obstinadas formigui-
nhas. S6 que isoladamente.

Nos unimos num sé objetivo e
criamos 0 Programa Maringaense de
Seguranga no Transito — PMST. As-
sim, diversos setores da sociedade vém
desenvolvendo campanhas e programas
“‘em pr6l de um transito mais humano
para Maringa.

Embora o programa tenha sido
criado a partir de uma iniciativa da
Setran, hoje ele ja é de dominio da
comunidade e cresce a medida em que
vai aumentando sua condigdo de inde-

e———

pendéncia, na execugdo de uma politica
apartidaria. Nossa intencdo ¢ de que ele
sobreviva as mudangas administrativas e
trocas de mandos politicos.

O PMST ja desenvolveu em seus
trés meses de existéncia varios progra-
mas e campanhas visando informar, pre-
parar e conscientizar melhor o motorista,
o pedestre, o motociclista e o ciclista. O
primeiro programa, “Pintando o 77, visa
o engajamento das Associa¢des de Bair-
ros, que viabilizam recursos para aquisi-
¢do de tintas para sinalizagdo das ruas
fronteirigas das escolas. Sdo feitas pales-
tras aos alunos, os quais recebem ainda
suporte técnico para que realizem os tra-
balhos nas ruas. Teoria e pratica se
unem, e as ligdes ficam marcadas para
sempre na memoria das criangas.

Neste segundo semestre implanta-
mos o projeto “Aluno Guia”. Os estu-
dantes mais aplicados foram seleciona-
dos e preparados para o controle do tré-
fego de veiculos e alunos nas entradas e
saidas das aulas, em frente ao Instituto
de Educagdo.

Dez integrantes do PMST recebe-

ram treinamento especial do Senai, a
fim de ministrarem cursos de Diregdo
Defensiva aos motoristas nas empresas
de Maringa. Estamos iniciando uma
campanha junto ao comércio para arre-
cadagdo de recursos para aquisi¢do de
um radar mével e um bafémetro que
serdo doados ao Pelotdo de Transito.

Segundo estatisticas dos aciden-
tes de 1994, a maior ocorréncia acon-
tece as sextas-feiras e sabados, entre 2
e 4 horas. Causa: abuso de bebidas al-
codlicas. Visando atingir esses moto-
ristas, adolescentes em fase de auto-
afirmagdo que muitas vezes trafegam
sem habilitagdo, o PMST esta desen-
volvendo junto a um grupo teatral, o
ensaio de uma pega que induz o jovem
a reflexdo quanto aos verdadeiros va-
lores da vida.

Queremos despertar nos marin-
gaenses a conscientizagdo de que A
HORA E AGORA, e que o problema
do nosso transito ¢ de todos nos. Pre-
cisamos de toda ajuda possivel.

Durante uma colheita de trigo,
numa enorme fazenda nos Estados
Unidos, uma criancinha se perdeu no
meio do trigal. Quando os pais deram
pela falta da crianga, comegaram a
procura-la. Muitos amigos vieram para
ajudar e cada um procurava num lugar.
Apos alguns dias de procura, desespe-
ro e afli¢do, alguém mais licido suge-
riu que todos se dessem as maos, fizes-
sem um grande circulo fechando o tri-
gal e comegassem a vasculha-lo. Final-
mente encontraram a crianga sob um
feixe de trigo, s6 que ela ja estava sem
vida. Foi quando o pai da crianga fa-
lou: “Que pena que nés ndo demos
as mios antes...”

Mauro Menegazzo Pereira é
engenheiro civil, diretor técnico da
Setran e Coordenador do
Programa Maringaense de
Seguranc¢a no Transito
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TRANSPORTADORA TAMOYO

MATRIZ: MARINGA - PR - Fone: (044) 222-8934 - Fax: (044) 222-8178

SAO PAULO - Fone: (011) 273-8411 - Fax: (011) 273-8932
CURITIBA - Fone/Fax: (041) 246-6733
LONDRINA - Fone: (043) 329-1133 - Fax: (043) 329-0639
MARINGA - Fone: (044) 226-5653 - Fax: (044) 222-8178
APUCARANA - Fone/Fax: (043) 422-3327
CAMPO MOURAO - Fone/Fax: (044) 823-1243
PARANAVAI - Fone/Fax: (044) 422-3462
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BRANCO SECO BRANCO DEMI-SEC BRANCO SUAVE

Este fasdnante vinho, de bom Cheio de vida, este delicioso vinho,
corpo, deficado, ¢ ideal como de corpo leve e elegante, é
acompanhamento de pratos suaves, apropriado para aperitivos.

peixes e frutos do mar. Acompanha pratos a base de peixes
Deve ser consumido frio, a uma e ovos, doces, queijos, tortas elc.
temperatura entre 8°e 12°C. Preferivel servir frio, entre 5°e 12°C.

Muito aromdtico e de sabor frutado, Nobre e delicado, este soberbo

& dtimo como aperitivo e ideal para vinho ¢ ideal como

acompanhamento de pratos leves, acompanhamento para carmes

carnes brancas, peixes, sobremesas, vermelhas, assados, chummascos,

doces etc. massas e queijos de sabor forte.

Senvir frio, entre 7°e 13°C. Consumir a uma temperatura entre
14°e 19°C.

De cor ouro dintilante e corpo leve,

" tem um sabor macio e harmonioso.
Ideal para ser apredado com massas
e risotos, frutos do mar, carnes
brancas, queijos etc. Recomendavel
servir entre 6°e 12°C.

£ um vinho harmonioso, de corpo
leve e macio. Acompanha massas e
risotos com moihos leves, cames
brancas, queijos de sabor médio elc.
Deve ser senvido a uma temperatura
entre [3°e 17°C

GRANDE SUCESSO EM TODO O PARANA

Depois de conquistar a admiragio e
ser motivo de orgulho dos
maringaenses, os vinhos Aljofar,
produzidos pela Intervin, comegam a
fazer grande sucesso também em outras
regides do Parana. A razio de tudo é
uma s6: a qualidade desses produtos,
que os situam entre os melhores do Pais.
Nao é sem motivo, alids, que a variedade
branco demi- sec estd sendo servida, ha
quase um ano, aos passageiros dos voos
regulares da Rio Sul, em todo o Brasil, o
que também comegou a ser feito, mais
recentemente, por uma outra companhia
aérea, a Nordeste, que atende os estados
nordestinos.

Na capital paranaense, a Rede
Mercadorama registra a grande procura
pelos vinhos de Maringd, o mesmo

acontecendo no Carrefour, no Lembrasul,
no Parati, e em todas as grandes redes de
supermercados. O que, a propésito, esti
despertando a atengao da imprensa. Em
Londrina, tanto o Carrefour quanto as '
Lojas Americanas € alguns
supermercados, entre eles Muffatio e
Viscardi, ndo apenas constatam o bom
movimento de vendas como garantem, a
esses produtos, um destaque especial nas
gondolas. Agora, chegando também a
Cascavel, os vinhos Aljofar prometem o
mesmo éxito das outras cidades, tamanha
a receptividade inicial.

A Intervin, alids, ao adotar algumas
estratégias inovadoras para promover os
seus vinhos, como a colocagio de
chamativas bandeirolas nos gargalos das
garrafas, realizar lancamentos na car
Wash e estar presente com exclusividade
na 13 Festa do Vinho organizada pela

Kalahari e Adega Brasil, mostra que esti
sintonizada 2a realidade dos diferentes
mercados e tem visao de futuro. Um
futuro que lhe parece, sem duvida,
bastante promissor, calcado na
experiéncia e nos conhecimentos
adquiridos em mais de um século da casa
Silvestre Ferreira na produgao de uvas e
fabricag¢ao de vinhos finos em Portugal.
Aljofar é um vinho brasileiro. Mas como
ressalta o seu slogan: "O brasileiro que
desafia os europeus".
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INTERVIN
Intervin - Internacional de Vinhos Ltda.
Avenida Herval, 26
Fone: (044) 226-2318 - Fax: (044) 226-1888
Cep 87013-110 - Maringa - Pr
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