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Abaixo o derrotismo

por Pedro Granado

No inicio deste més fui convidado
pelo Deposito Central de Construgdo de
Maringd a fazer uma viagem de uma sema-
na a Itdlia. Embora tivesse muitos compro-
missos no Brasil, aceitei o convite. E valeu
a pena. Antes de comentar minhas impres-
soes da viagem, quero salientar o carater
inusitado de ver uma empresa do interior
convidando um grupo de empresarios para
viajar para um continente distante. Essa é
uma das consequéncias saudaveis da aber-
tura do Brasil para o mercado internacio-
nal. Vivemos tantos anos com nossas fron-
teiras fechadas, com excesso de protegdo
da industria nacional, que ficamos algumas
décadas atrasados com relagdo aos paises
do chamado Primeiro Mundo.

Nas cidades da Italia onde estive,
pude constatar principalmente em produ-
tos como cerdmica, pisos, azulejo, metais,
enfim, material de fino acabamento para
apartamentos, shoppings e lojas, que a
abertura ¢ essencial para o Brasil. Se nio
fosse ela, ndo teriamos acesso a mercado-
rias de tdo alta tecnologia, qualidade e pre-
¢os bastante competitivos.

E evidente que ndo podemos desejar
que nossa industria ceda espago para pro-
dutos estrangeiros. Mas a prote¢do que
existia trouxe sérios problemas de qualida-
de, de pregos e consequentemente, de com-
petitividade para os produtos nacionais.
Hoje no Brasil as vezes se praticam precos
exorbitantes em determinadas mercadorias.
Muitos colocam a culpa nos tributos ou
nos salarios. Mas na Itélia, por exemplo,
existem altos encargos fiscais, o salério mi-
nimo esta acima de mil ddlares. L4 as pes-
soas tém assisténcia social muito boa, con-
sequentemente isso tudo é repassado para
o prego final das mercadorias. No entanto,
a ceramica, metais, pisos e azulejos sdo co-
locados no mercado brasileiro com pregos
muitas vezes inferiores aos nossos. Algu-
ma coisa entdo esta errada.

Nossa industria estd defasada em
termos de tecnologia. Os pregos também
sdo altos. Ainda existem industrias que,
para determinar o prego de venda, somam
0s custos de fabricagdo, quando sabemos
que no mercado competitivo, se coloca o
Preco que o mercado absorve e depois se
consegue compactar os custos automati-
zando os sistemas de fabricagdo, economi-
zando, racionalizando esses sistemas e fa-
bricando em alta escala. Com isso, é possi-
vel se produzir com pregos competitivos,

obter rentabilidade e colocar os produtos
no mercado com alta qualidade.

Por outro lado, nessa viagem pude
constatar que o mundo olha para o Brasil
como um grande mercado. Alguns paises
da Europa possuem grandes fabricas em
pequenas cidades. Fui a uma cidade pe-
quena, que tem cerca de 250 fabricas de
torneiras — no Brasil temos quatro. E evi-
dente que essas fabricas nio conseguem
desovar todo seu estoque na Italia ou na
Europa. Entdo, elas procuram novos mer-
cados. Vo procurar a Argentina, Uruguai,
Chile e, especialmente o Brasil. Nosso pais
¢ tido na Europa como um grande mercado
potencial. Isso é benéfico e demonstra uma
grande confian¢a do mercado internacio-
nal no Brasil de hoje.

Claro, existem os pessimistas de plan-
tdo, mas ouvindo discursos de personali-
dades como José Gomes de Carvalho, que
assumiu a presidéncia da Fiep; de Mario
Amato, presidente da Confederagdo Nacio-
nal da Industria; do governador Jaime
Lerner, ficamos otimistas. Durante a posse
do presidente da Fiep, todos foram unéni-
mes em afirmar a esperanga com relagdo ao
Brasil de hoje e de amanha. Devemos ficar
distantes dos pessimistas, daqueles que
pregam o derrotismo.

Parece um sonho observar o més de
setembro fechar com um inflagdo baixa,
quase uma deflagdo. E ainda estamos cres-
cendo um pouco. Devemos fechar o ano
com um PIB positivo. Em alguns setores da
economia ha aquecimento. Sabemos que
em Maring a situagdo ndo esta nada facil
e existem muitas empresas em dificuldades.
Mas ja estamos sentindo que esta haven-
do uma reagdo. O desemprego diminui, al-
gumas fébricas ja conseguem aumentar a
produgdo e a inadimpléncia e emissdo dp
cheques sem fundo no comércio estdo di-
minuindo. Aos poucos vamos voltando a
situa¢do normal.

O pior ja passou. O Banco Central
esta liberando um pouco mais o compul-
sorio, irrigando desta forma o meio
circulante. Ja se consegue fazer um capi-
tal de giro nos bancos, com juros meno-
res do que aqueles que estavam sendo
praticados. Por isso tudo enxergo com bas-
tante otimismo o futuro do nosso pais.
Mesmo em Maringd, onde a situag@o ain-
da ndo foi normalizada, acredito que de-
vemos trabalhar muito, pois sé trabalhan-
do conseguiremos vencer.
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LEITURA EMPRESARIAL

ireito de resposta

por José Alberto Rodrigues

Livro: Comentdrios a
Lei de Imprensa. Autor:
Darcy Arruda Miranda. Edito-
ra Revista dos Tribunais.

O direito de resposta ja
foi tdo necessdrio a liberdade
de imprensa que seria intole-
ravel se ndo existisse, uma vez
que a responsabilidade nasce da
liberdade e, assim, defender o
direito de resposta é defender
também a liberdade de impren-
sa.

A legislagdo em seu ar-
tigo 29 da Lei 5.250, de 1967,
dispde que: “toda pessoa natu-

ral ou juridica, 6rgdo ou entidade publica, que for

acusado ou ofendido em publicagdo feita em jor-
nal ou periddico, ou em transmissdo de radiodi-
fusdo, ou a cujo respeito os meios de informagdo
e divulgagdo veicularem fato inveridico ou errd-
neo, tem direito a resposta ou retificagdo”.

Qualquer que seja a acusagdo ou ofensa,
desde que o fato atribuido seja inveridico ou er-
roneo, admite o direito de resposta. Sendo o
fato verdadeiro, descabe o privilégio legal.

O direito de resposta, para o jornal que
publicou o escrito retificando, ndo constitui uma
pena, e nem humilhagdo, uma vez que a inter-
vengdo da Justiga para repor o direito violado
no seu anterior equilibrio, ndo humilha ninguém.
Ao contrério, humilhagdo sofre o ofendido, pe-
rante o tribunal da opinido publica, quando é
lesado em sua honra e enquanto ndo recorre a
justica em busca de amparo e desagravo.

A resposta ou retificagdo pode ser for-
mulada pela prépria pessoa ou seu representante
legal, ou ainda, pelo conjuge, ascendente, des-
cendente e irmdo, se o atingido est4 ausente do
Pais, se a divulgagdo ¢ contra pessoa morta, ou
se a pessoa visada faleceu depois da ofensa rece-
bida.

O direito deve ser exercido, dentro do
prazo de 60 dias da data da publicagdo ou trans-
missdo, sob pena de decadéncia do direito de
resposta. Extinguindo-se ainda, com o exercicio
de agdo penal ou civil contra o jornal, periddico,
emissora ou agéncia de noticias, com fundamen-
to na publicagdo ou transmissao.

O pedido de retificagdo ndo retira do re-
querente o direito de queixa. Ainda que tenha
obtido éxito com a resposta retificada, nada im-
pede de oferecer queixa crime contra o ofensor,
desde que o fato caracterize um crime contra
honra.

Todavia, se formulou o pedido de respos-
ta e este estiver em curso, ndo poder4, sob pena
de extingdo do pedido, iniciar a ag¢do penal ou
civil contra dire¢do da empresa de comunicagio
responsavel pela divulgagdo incriminada.

A lei diz que extingue-se o direito de res-
posta com 0 exercicio da agdo penal ou civil,
contra o jornal, periédico, emissora ou agéncia

LE13.250, de 1967
#obre & Iderdade do
mantestagho do
pentamento s da
Intormagho

de noticias, com fundamento
na publicagdo ou transmissdo
incriminada. Isto significa que
se o ofendido, simultaneamen-
te com o pedido de resposta,
mover a¢do criminal contra o
autor da divulgagdo, ndo se ex-
tingue o direito de resposta.

Em se tratando de jor-
nal ou periddico, a retificagdo
ou resposta deve ser feita na
mesma pagina em que foi
inserto o escrito retificando, na
mesma coluna e no mesmo lu-
gar, em caracteres tipograficos
idénticos, em edigdo ou dias
normais, do mesmo jornal periddico.

A transmissdo da resposta ou retificagdo
escrita do ofendido sera feita pela mesma esta-
¢d30 emissora, no mesmo programa e horario em
que foi divulgada a transmissdo que lhe deu cau-
sa. O pedido de transmissdo da resposta, obedece
a forma escrita, e sera lido pelo locutor do pro-
grama, ressalvado o direito do“ofendido de res-
ponder pessoalmente.

O direito deve cingir-se a reposi¢do da
verdade sobre os fatos narrados no escrito ou
transmissdo incriminada. Consiste em corrigir o
erro ou a inverdade do conceito desairoso, medi-
ante esclarecimentos restauradores da verdade.
Nio pode conter ainda, conceitos contrdrios a
lei, a ordem publica, e a moral.

A forma dada a resposta fica a critério do
acusado, podendo consistir num protesto, numa
explicagdo, numa carta, certiddo, num atestado,
etc., como numa retificagdo propriamente dita.
Pode ainda consistir na inser¢do de um discurso
seu ou de outrem.

A lei é muito clara quando diz que o acu-
sado, em caso de negativa amigével de inser¢do
da resposta, “requerera ao Juiz Criminal que or-
dene ao responsavel pelo meio de informagéo e
divulgagdo, que seja inserida a resposta, etc”.

A obrigagdo de inserir a resposta, quando
justificada ou compulséria, ¢ a do diretor res-
ponsavel pelo jornal ou periddico, ou pela emis-
sora.

VLI v

Para que a resposta retificada alcance o
objetivo legal ¢ indispensavel que seja publicada
ou transmitida sem qualquer comentdrio o que
nela se contém ou sobre o contetudo de setenga
que atendeu ao pedido do ofendido.

O pedido deve ser atendido dentro de 24
horas, pelo jornal, emissora de radiodifusdo ou
agéncia de noticias. No primeiro numero im-
presso, no caso do periédico que ndo seja diario,
No caso de radiodifusdo e geragdo de imagem, se
o programa ndo for didrio, a emissora respeitara
a exigéncia de publicagdo no mesmo programa,
se contiver do pedido.

José Alberto Rodrigues ¢é
advogado em Maringé

LITERATURA
PROFISSIONAL

Na Bom Livro vocé encontra
toda a literatura técnica e
profissional que precisa.

Classicos da administracao;

sucessos do marketing; os

lancamentos da informatica.
Venha conferir. Ou peca
pelo telefone. Entregamos
em sua empresa.

Bom Liszro

Avenida Herval, 362 - Fone: (044) 222-5911
R. Santos Dumont, esq. ¢/ Av. Getilio Vargas
Fone: (044) 226-5250
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ENTREVISTA

forca do turismo

Durante o ultimo

Dirceu Herrero

mo pode ser consolida-

Congresso Brasileiro
de Agéncias de Via-
gens, realizado em se-
tembro em Brasilia, os
lideres do setor nao
pouparam criticas aos
ultimos governos do
pais. Para eles, falta
uma politica nacional
para o turismo. O Bra-
sil possui o maior po-
tencial turistico do
mundo, mas ocupa
apenas o 45° lugar en-
tre as nagdes mais visi-
tadas e o 33° no que
diz respeito aos recur-

da no Brasil?

NOGUEIRA: Sabemos
que para aumentar
nossa competitividade
e, consequentemente,
a nossa lucratividade,
precisamos evoluir
dentro do nosso negoé-
cio, buscar novos ni-
chos e produtos a se-
rem trabalhados, além
de novos angulos para
um mesmo produto.
Existe ainda uma série
de mudangas necessa-
rias na estrutura do
pais. Como disse o go-

sos obtidos com o in-
gresso de turismo es-
trangeiro.

Na abertura do
congresso, o presiden-
te da Republica em

“A industria do turismo é uma das mais democrdticas
JSontes de distribui¢cdo de renda, mas os governos brasileiros
nio descobriram isso. E hora de sair dos discursos e
consolidar o setor como for¢a economica”

vernador do Parana
Jaime Lerner, o Brasil
precisa respeitar o ci-
dadio, melhorar suas
condigdes de vida.

PERGUNTA: Na opi-

exercicio, Marco Maciel, frisou que a in-
dustria do turismo “merece colabora-
¢do, incentivo e solidariedade através
de programas de elevado alcance”. A
ministra da Indistria, Comércio e Turis-
mo, Dorothéa Werneck, elogiou o agente
c.ie viagens, “que vende o que ha de mais
importante no mundo: seu pais”.

Mas, nem as palavras, nem a pre-
seng¢a de autoridades do Governo Fede-
ral, mudaram os discursos dos lideres do
setor. Para o presidente dg Abav — Asso-
ciagdo Brasileira dgs Agéncias de Via-
gem — Sérgio Nogueira, o Governo pre-
cisa “sair do discurso parq consolidar a
indu’s’t'ria do turismo como Jor¢a econo-
mica”.

Aproveitando a oportunidade de
realizar o congresso na Capital Federal,
a Abav escolheu um tema politico para
debater: “Turismo: da for¢a econémicq

para a prioridade politica”. Essa for¢q
econdémica é comprovada pelos niime-
ros: o setor participa em cerca de 8% do
PIB nacional e atua sobre 52 dos mais
diversos setores da economia.

A seguir, o presidente da Abav fala
sobre as necessidades da industria do

[ - ACIM - OUTUBRO/95

turismo, sobre o congresso e sobre a
profissionalizagdo do agente de viagens.
PERGUNTA: Por que a Abav escolheu
um tema politico para o congresso?
NOGUEIRA: Nio poderiamos perder a
oportunidade politica aberta para a indus-
tria do turismo e para os pleitos do setor,
pelo fato de o congresso ser realizado em
Brasilia. Ainda estamos longe de conse-
guir reverter em reconhecimento politico
o impacto sécio-econdmico da industria
do turismo. Assim, nada mais apropriado
que apresentar e debater o setor na Capi-
tal Federal, aliando técnica e politica.
PERGUNTA: Que mudangas a Abav es-
pera que aconte¢am?

NOGUEIRA: Lutamos por uma politica
nacional do turismo. O setor € uma das
mais democréticas fontes de distribuigdo
de renda do mundo, mas parece que o0s
governos brasileiros ndo descobriram
isso. J4 ouvimos falar de muitos projetos
de apoio ao turismo, mas eles nunca s3o
postos em pratica. Achamos que chegou
a hora de sair do discurso para que o se-
tor seja consolidado como forga econémi-
ca.

PERGUNTA: Como a indistria do turis-

nido do senhor, o pais estd mudando?
NOGUEIRA: Acredito que sim. O Plano
Real melhorou um pouco o poder aquisiti-
vo do brasileiro e acho que podemos tra-
¢ar um novo futuro para todos nos.
PERGUNTA: O atual Governo tem conse-
guido realizar algumas mudancas consti-
tucionais, como a lei da cabotagem, por
exemplo. Mas o senhor continua fazendo
criticas e cobrancas. Por qué?
NOGUEIRA: Veja bem, ndo basta mudar
uma lei. Ndo basta chegar e dizer que os
navios estrangeiros poderdo trabalhar em
nossos mares. Ninguém vai querer chegar
e atracar em um mar de dificuldades que
sdo nossos portos. Eles precisam ser mo-
dernizados urgentemente.

PERGUNTA: As criticas do senhor ao
Governo afetaram as relagdes da Abav
com a Embratur?

NOGUEIRA: De modo algum. O presiden-
te da Embratur, Caio Luiz de Carvalho, é
meu amigo e ja expliquei a situagdo para
ele. A Embratur vem realizando um exce-
lente trabalho. Mas temos que ficar aten-
tos. Voltemos ao caso da cabotagem. Se
ndo prepararmos o Brasil para um seg-
mento exigente que € o transporte mariti-



mo, ndo vamos tirar proveito ne-

nhum disso. Se ndo houver um
diagnéstico dos portos e apre-
sentagdo de solugdes, ndo vai vir
navio nenhum para ca. A prépria
Abav estd fazendo um estudo
para apresentar propostas ao Go-
verno.

PERGUNTA: O senhor tem cri-
ticado os pacotes promocionais
de Porto Seguro. Por qué?
NOGUEIRA: O que estdo fazen-
do em Porto Seguro ¢é terrivel. Es-
tio acabando com a cidade. As
tarifas aplicadas sdo suicidas
porque a rede hoteleira ndo tera
dinheiro para adequar seus esta-
belecimentos.

PERGUNTA: O que pode ser fei-
to para evitar problemas como
esse?

Dirceu Herrero vai depender da capacidade de
organizagdo de cada um.
PERGUNTA: Como est4 a situa-

¢éio do agente de viagens hoje?
NOGUEIRA: Estamos lutando
para regulamentar a profissdo de
agente de viagens. Isto € pri-
mordial para nossa atividade,
pois representa um cédigo de
ética para a categoria. Assim, te-
remos um mercado mais sauda-
vel e dindmico, com espago para
todos os bons profissionais.
PERGUNTA: O agente de via-
gens tem conseguido acompa-
nhar as mudangas impostas pela
globalizagdo da economia e as
novas exigéncias do mercado?
NOGUEIRA: Estamos atentos
as novas tendéncias mundiais
que nos alertam sobre a necessi-

NOGUEIRA: E preciso que haja
uma politica de turismo, onde

“4 lei de navegagio de cabotagem é jtima. | 930¢ crescente de que o agente

de viagens atue como um con-

cada prefeitura defina priorida- Mas nao basta chegar e dizer que os navios sultor, conquistando a confian-
des. O que acontece hoje é que estrangeiros poderdo trabalhar em nossas ca e tornando-se cada vez mais
quando mudam governos, os tra- dguas. Ninguém vai querer chegar e atracar essencial ao consumidor. A

balhos iniciados ficam pela meta-

1 num mar de dificuldades que sdo nossos qualidade, muito mais que um
PERGUNTA: O Congresso da portos. Eles precisam ser modernizados shisrencial, CUm.ISqUISTG -

Abav do ano que vem coincide

mo para 0s que querem perma-

ur, nte” .
gentemente necer no mercado.

com a Oktoberfest de Santa Ca-
tarina. Existe a possibilidade de mudanga
de datas?

NOGUEIRA: Esse assunto foi profunda-
mente discutido. J4 realizamos pesquisas
que indicaram que a melhor data para a
realizagdo do Congresso da Abav é mes-
mo outubro. A cada evento, fazemos es-
forgos para crescer internacionalmente e
este € o melhor més para recebermos con-
gressistas estrangeiros. Por isso a data
ndo muda.

PERGUNTA: Existem mudangas progra-
madas para os pr6ximos congressos?
NOGUEIRA: A Abav tem que repensar a
itinerancia do congresso. A feira esta
crescendo a cada ano, mas existem alguns
centros de convengdes que nos obrigam
a fazer um enxugamento da area. Por isso
existe a possibilidade de que no futuro o
congresso seja realizado em um lugar fixo.
PERGUNTA: A itinerancia ndo € impor-
tante, na medida em que os congressistas
passam a conhecer as cidades anfitrids?
NOGUEIRA: Se fixarmos um tnico local
para o congresso, as cidades ou estados
poderdo fazer o pos-evento. Ou seja, apds
o congresso, cada congressista podera le-
var os visitantes para conhecer os pontos
turisticos de sua cidade ou estado. Tudo

VISITE NOSSO NOVO

SHOW-ROOM

Qualidade, durabilidade,
beleza

VIDRAGARIA ®

Av. 19 de Dezembro, 569 - fone[044) 224-2235
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Marco André

A retomada do crescimento

Em meio as dificuldades impostas pela estabiliza¢do da economia, as construtoras de Maringd continuam
investindo. As empresas estdo equilibradas, fazem langamentos, e os indices de inadimpléncia entre os
clientes é considerado baixo. Mas o momento é de reavaliagdo de conceitos

' O Plano Real trouxe mudangas signi-
ﬁcatlvas na economia do pais. Para a maio-
ria d.os setores, foram e ainda sio grandes
as dificuldades. Muitas empresas pediram
concordata € outras tentam se equilibrar
com as novas regras do mercado. Mas um
setor, em Maringd, vem conseguido se
adaptar bgm a nova situago e mantendo o
nivel de investimentos. Hoje, apesar de
uma diminui¢do no ritmo, a construgio ci-
vil continua se expandindo na cidade.

E claro que muitos conceitos tiveram
que ser revistos. Muitas empresas foram
obrigadas a promover o enxugamentode sua
estrutura para continuarem viaveis num
mercado que passou por vdrias transforma-
¢oes. Mas quem tem investido em raciona-

[E - ACIM - OUTUBRO/95

lizagdo de custos, para oferecer pregos atra-
tivos, e se preocupado com a qualidade, esta
conseguindo garantir sua fatiano mercado.

Virios fatores contribuem para esse
quadro. Um deles € o eterno problema do
déficit de moradias em Maringa. Ainda ha
muito espago a ser explorado no setor. Mas,
se por um lado existe a necessidade, por
outro existe também a falta de liquidez que
tem caracterizado o periodo pés-Real. S
que as empresas de constru¢do tém uma
caracteristica diferente das empresas que
vendem iméveis ja prontos para morar: elas
podem oferecer prazo de pagamento, de
acordo com o andamento da obra, enquan-

to as imobiliarias fecham seus neg6cios a
vista.

No periodo apés plano houve uma
redugdo no nivel de negécios. Segundo um
estudo feito em parceria pelo Secovi-PR,
pelo Sinduscon-Nor e pelo Sebrae-PR, exis-
te hoje em torno de 1.735 imoveis residen-
ciais em oferta na cidade. Comparado com
o mesmo estudo feito no ano passado, hou-
ve uma redugdo de 31% na oferta desses
imdveis.

Mas na anélise de muitos empresari-
os do setor, essa redug¢do no volume de
negoécios representa cautela. O investidor,
segundo eles, assumiu uma postura mais
cuidadosa e por isso as vendas tém acon-
tecido num ritmo mais lento.

DIVISOR DE AGUAS: “Naeconomia de
hoje, o empresario que pensar em retorno a



Centro de lazer
e negocios

A maior obra em andamento na
cidade hoje é o Shopping Aspen Park.
Com uma drea construida de 55.100
metros quadrados, o empreendimento
vai unir um Shopping Center, um Flat
Residence e um Trade Center, uma pro-
posta inédita de centro comercial e em-
presarial na regido.

O Shopping vai funcionar numa
drea de 25.500 metros quadrados, onde
estardo distribuidas 190 lojas, dois ci-
nemas, dois restaurantes, play land,
uma praga de alimentagdo e estacio-
namento para 2.900 carros.

O Trade Center serd um moderno
centro empresarial, um espago destina-
do a profissionais como médicos, ad-
vogados, contadores, dentistas. A drea
do Trade Center sera de 14.500 metros
quadrados, distribu-

Marco André
]
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Aspen Park: maior obra em andamento

Sera administrado por uma rede inter-
nacional e quem comprar uma unida-
de no local tanto podera morar, como
colocd-la no pool de locagdo. Também
no Flat os usudrios contardo com uma
estrutura de servigos, como lavandeira,
cozinha e restaurante.

O grupo de empreendedores do
Aspen Park escolhew Maringa em vir-
tude do padrdo de vida dos moradores
e por ser uma das cidades que mais
cresce no pais. Foi também desenvol-

idos em 14 pavimen-
tos. As salas serdo
moduldveis, isto é,
poderao ser adapta-
das de acordo com
a necessidade de
cada usudrio. O pre-
dio contara ainda
com infra-estrutura
de apoio, com re-
cepcionistas, secre-
tarias, office-boys,
telefones, entre ou-
tros servigos.

O Flat Residen-
ce vai reunir apar-
tamentos em 14 an-

¢ '

Divulgaglo  vida uma pesquisa
de mercado para
determinar como
deveria ser o em-
preendimento, de
acordo com as ca-
racteristicas de
toda a regido.
Segundo
Carlos Antonio
Ghesti, diretor-pre-
sidente da C.A.
Ghesti Engenharia
e Projetos — que
estd executando o
empreendimento —
o shopping serd en-

dares, numa drea
total de 15.500 me-
tros quadrados.

Ghesti: pesquisa de mercado
determinou caracteristicas do
empreendimento

tregue em abril de
96, o Flat e o Trade
Center, 24 meses
depois.

curto prazo, pode fechar suas portas”. Esta
opinido é do engenheiro Marcos
Bittencourt, diretor da Construtora
Bittencourt. Para ele, as mudangas inicia-
das ainda no governo Collor — que promo-
veu uma redug¢o nos financiamentos para
iméveis voltados a classe média — e que
culminaram com as medidas do Plano Real,
representaram um verdadeiro “divisor de
dguas” para a construgdo civil.

“Os empresarios do setor estdo ten-
do que rever seus processos construtivos.
Principalmente no que dizrespeito aos cus-
tos”, afirma Bittencourt. Ele explica que hoje
o prego do imével no mercado esta estabi-

lizado, mas que houve uma queda em rela-
¢do aos valores praticados antes do Real.
“Enquanto os pre¢os diminufram, o custo
da mdo-de-obra subiu 41% neste periodo.
Ent#o, a solugdo € reavaliar todos os cus-
tos, promover a especializagdo dos traba-
lhadores e investir em qualidade. Sé assim
¢ possivel manter a empresa competitiva
no mercado”, acredita.

A Construtora Bittencourt tem hoje
trés empreendimentos em andamento, num
total de 85 unidades, em 24 mil metros qua-
drados de construgdo. Ela foi a precursora
dos condominios horizontais na cidade. No
inicio do préximo ano, aempresa entrega o

RESTAURANTE
DEVILLE
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Almoc¢o executivo com
buffet de 22 a 6* feira.

Jantar Romantico a luz
de velas, as 6 feiras.

Jantar a la carte,
de 2* feira a sabado,
com o piano do maestro
Paulo Giovanini.

Feijoada aos Sabados.

APROVEITE!

Para o seu lazer, piscina,
sauna completa e saldo
de jogos
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San Diego Vlllage: alto padrﬁo com
apartamentos de 670 metros quadrados

Residencial Via Castelli um condominio
horizontal voltado para a classe média. No
segundo semestre de 96 serdo concluidas
as obras do Morada de Florenga, outro con-
dominio horizontal, esse de alto padrdo: E
as obras do Portal de Sevilha comegaram
no més passado.

“Nosso setor sempre viveu periodos

de altos e baixos”, avalia o engenheiro Mil-
ton César Rui, diretor da Construtora Lotus,
que atua ha 21 anos em Maringa. “Hoje
pode parecer dificil langar um empreendi-
mento. Mas a construgdo civil trabalha com
projegdes para o futuro. O planejamento é
alongo prazo”, explica.

Como Bittencourt, Milton se diz oti-
mista e acredita que a tendéncia é de me-
lhora para o setor. “Maringa tem um poten-
cial muito grande para a construg#o civil”.
Para ele, estd havendo uma mudanga na
consciéncia dos préprios construtores, que
hoje estdo colocando a qualidade acima de
tudo.

Milton afirma que Maringa oferece
inimeras oportunidades. A Construtora
Lotus, por exemplo, tem voltado seus em-
preendimentos para o centro da cidade, que
segundo Milton ainda tem muito espago

livre. E além de tudo oferece condi¢des de
morar bem, porque h4 a comodidade da
estrutura de comércio e servigos proxima,
aliada ao verde.

A empresa estd construindo dois
novos edificios no centro da cidade. Um
deles, o Sierra Nevada, tem padrdo médio,
mas com todas as condi¢des de conforto
de um padrdo “A”, como piscinas e chur-
rasqueiras individuais. “O consumidor esta

COMER BEM E UMA ARTE.

vocé tem a sensagdo de estar fazendo
parte de um grande banquete.

Com um carddpio variado e muito
bem cuidado, oferecemos o melhor em:
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A Cidade Verde langou dois
empreendimentos este ano

mais exigente. Ele quer qualidade mesmo
em apartamentos menores, € ndo abre mao
do conforto”.

Outro empreendimento da constru-
toraéo San Diego Village,um edificiode alto
padrdo, que ter4 20 apartamentos de 670
metros quadrados. Eaempresajaestudaum
novo langamento para o ano que vem.
BAIXA INADIMPLENCIA: Outro constru-
tor que estd otimista ¢ Ataides Tambani,
diretor da Construtora Cidade Verde. “Bas-
ta sair e dar uma volta. E muito grande o
nimero de prédios em construgdo na cida-
de, e boa parte deles ¢é bastante recente”,
exemplifica. “Isso sem falar nos novos lan-
¢amentos e nas obras particulares, como
casas e conjuntos de lojas”.

Ele esclarece que, no entanto, o mer-
cado estd mais cauteloso. “Os negdcios
saem, mas num ritmo mais lento”. Ele tam-
bém concorda com a necessidade de revi-
sdo dos custos e da preocupagdo com a
qualidade. “Sem prego bom e qualidade, o
cliente ndo compra mesmo”.

-A Cidade Verde langou dois novos
edificios esse ano: 0 Maison Vert, com apar-
tamentos de 165 metros quadrados; € o
Botanic Garden, com unidades de 228
metros. Os dois sdo voltados a classe mé-
dia e serdo construidos em sistema de con-
dominio fechado. Além desses, a empresa
tem outros 10 empreendimentos em anda-
mento, num total de 380 unidades. Apesar
do grande volume de obra, Tambani afirma
que o indice de inadimpléncia entre seus
clientes é praticamente zero.

Outra construtora que aposta no sis-
tema de condominio fechado é a Paulo

g



Investimentos
de fora

Uma provade que Maringd tem mui-
to potencial para a construgado civil estda
no fato de empresas de renome no merca-
do estarem investindo na cidade. E o
caso da Moro Construgdes Civis, de
Curitiba. Em julho a empresa langou o
Aldo Lippi Residencial, um edificio de
alto padrao, localizado na rua Joaquim
Nabuco. Esse primeiro empreendimento
da Moro em Maringa tera uma drea de
mais de quatorze mil metros quadrados.
As obras foram iniciadas esse més.

Serdo 42 apartamentos, com drea
de 326 metros quadrados, e 2 cobertu-

ras duplex. Além de toda a estrutura de
lazer, o residencial tera caracteristicas
arquitetonicas diferenciadas, com li-
nhas arrojadas e de tendéncia interna-
cional. A entrega estd prevista para ju-
lho de 98.

A escolha de Maringad se deu de-
pois de uma pesquisa de mercado reali-
zada pela empresa. “Procuramos inves-
tir em cidades emergentes, polos de de-
senvolvimento”, explica Paulo Cellis,
gerente comercial da Moro. Segundo
ele, Maringa é uma cidade que oferece
qualidade de vida e tem um mercado
imobilidrio em crescimento. “O retorno
de nosso investimento tem sido muito
bom”, avalia. Tanto que a empresa estd
estudando dois novos langamentos na
cidade para o ano que vem.

Mariano, que langou
em agosto o Condo-
minio Ayrton Senna,
um edificio de sete
andares, com aparta-
mentos de 115 metros
quadrados. Além des-
te, outros 8 prédios
estdo em construgdo
pelo mesmo sistema.

Odiretor daem-
presa, Paulo Mariano
de Oliveira, acredita
que ficou mais facil
construir depois das
novas regras da eco-
nomia. “Hoje os cus-
tos da construgdo es-
tdo mais acessiveis,
0Ss pregos estdo esta-
bilizados. Com isso é
mais facil fazer o pla-
nejamento da cons-
trugdo”, acredita. “O
Plano Real foi bom
para o setor”.

Também no
caso desta construto-
ra o indice de inadim-
pléncia entre os clien-
tes é bastante peque-
no. Isso se deve, se-
gundo Mariano, ao
fato de o sistema do
condominio possibili-
tar o parcelamento do
valor do imdvel, e o
planejamento dos
gastos para o investi-
dor.

Fotos: Marco André

Sandri: inadimpléncia entre
clientes da Sisa é baixa
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Pozza: perspectiva de reagfio
no mercado de iméveis

O sistema de
condominio fechado
também tem viabiliza-
do empreendimentos
voltados para as pes-
soas que procuram
um imével ndo para
morar, mas para in-
vestir. E o caso dos
prédios de quitinetes.
Bem no centro da ci-
dade, na rua Néo
Alves Martins, hd um
exemplo: ¢ o Maison
Higushi, que esta
sendo construido
pela Sisa Constru-
¢oes Civis.

O prédio tera
66 apartamentos, de
padrdo médio alto.
Os investidores sdo
pessoas interessa-
das em manter um
imével como esse
principalmente vi-
sando a locagdo. Se-
gundo Claudiomar
Barbosa Sandri, um
dos diretores da
Sisa, o indice de ina-
dimpléncia entre
seus clientes também
¢ bastante baixo.
AUTO-FINANCIA-
MENTO: Outro sis-
tema de construgdo
que ganhou forga de-
pois da restri¢do do
crédito para o setor

Pense.

O que seria
de sua

empresa
sem ela?

oy
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Shopping da
- Construcdo

Ja estd em construgdo em Marin-
gd um empreendimento que promete
revolucionar o mercado de materiais
para construgdo e de acessorios para
a casa e o escritorio. Trata-se do
Shopping da Construgdo, que foi pla-
nejado pela Equagdo Assessoria e Pla-
nejamento Imobilidrio, e esta sendo
construido por M. Fujinami Engenha-
ria e Construgoes. As obras foram ini-
ciadas em junho, na saida para Cam-
po Mourdo.

O Shopping vai reunir 190 lojas

especializadas em materiais para cons-
trugdo, moveis e todo o tipo de acesso-
rios para decoragdo. “Esta é uma pro-
posta inédita na cidade e com certeza
vai trazer grandes novidades para o
consumidor”, explica Wenceslau
Vitulskis, diretor da Equagao.

A exemplo do Lar Center, de Sao
Paulo, o Shopping da Construgdo de
Maringa vai centralizar empresas que
atuam na drea, trazendo mais comodi-
dade para o consumidor. E para incre-
mentar o mix de lojas, os empreendedo-
res abrirdo, a partir de novembro, espa-
¢o para que empresas de fora de Marin-
gad venham a se instalar no shopping.
Essas empresas trardo para a cidade o
que ha de mais moderno no setor.

Marco_André

foi o auto-financia-
mento. A construto-
ra assume o financia-
mento da obra, sem
que o cliente precise
recorrer as institui-
¢des bancérias. As
grandes construtoras
foram as pioneiras no
sistema.

A Construtora
Pozza € uma das em-
presas que trabalham
com o sistema na ci-
dade. Com dois edifi-
cios padrdo médio
popular em constru-
¢do — o Residencial

opinido ¢ do empre-
sério Pedro Granado
Martines, diretor da
Construtora Grana-
con e presidente da
ACIM.

Segundo Gra-
nado, o setor tem pas-
sado por dificulda-
des, principalmente
depois da medida
proviséria da desin-
dexagdo, quando as
construtoras ficaram
impedidas de repas-
sar os reajustes resi-
duais para os contra-
tos. Mas ele acredita

Paineiras e o Resi-
dencial Nova Leiria—
a construtora vem fa-
cilitando a compra de iméveis para uma ca-
mada da populagdo que tem renda mais
baixa.

Na opinido de Luciano Pozza, diretor
comercial da empresa, “hoje o Sistema Fi-
nanceiro de Habitagdo esta totalmente des-
cartado para o langamento de novos em-
preendimentos”. No caso da Pozza, o indi-
ce de inadimpléncia também tem ficado bem
abaixo daquele registrado em outros seto-
res. Luciano calcula que esté4 situado na
casa dos 7%.

Para o empresario, as perspectivas
sdo de uma boa reagdo no mercado de im6-
veis daqui para a frente.

SEM MILAGRES: “O empresério da cons-
trugdo civil deve ter em mente hoje que ndo
existem milagres. Os recursos para financi-
amento de obras acabaram, principalmente
no Sistema Financeiro de Habitagdo”. A

Granacon: sete edificios em
construgdo s6 em Maringa

que, apesar dos per-
calgos, o setor vai
bem em Maringa.
“Existem boas empresas e a cidade sempre
se destacou na construg¢do de moradias, de
bons apartamentos”.

A Granacon ¢ um exemplo de que o
setor continua investindo. S6 em Maringa
a empresa tem sete edificios em constru-
¢d0. Um deles — o Residencial Saint Louis —
serd entregue esse més; um outro, o
Ambassador, tem entrega prevista para o
ano que vem. A construtora planeja o lan-
¢amento de um edificio de alto padrio ain-
da este ano.

Além dos residenciais, a construtora
entrega em novembro o Shopping Royal
Plaza, localizado na Avenida Cerro Azul. E
estdo em andamento as obras do Shopping
Las Vegas, iniciadas em 94. Sem falar em
outros empreendimentos que a Granacon
estarealizando em nove cidades do Paran4,
Rio Grande do Sul e Santa Catarina.



Srs. EMPRESARIOS DE MARINGA E REGIAO

NEM ADIANTA PENSAR
EM REENGENHARIA SE A

EMPRESA NAO TIVER MATERIA-
PRIMA NOS ALICERCES:

SAUDE PARA OS SEUS FUNCIONARIOS
E PARA SUA FAMILIA

A Santa Casa de Misericérdia de Maringa, uma das mais completas casas de satide
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SEGURANGA

Comunidade debate solucoes

A ACIM organiza o 2° Férum de Seguranga e faz um documento onde coloca os problemas do setor e
propostas de solugdes. O documento serd apresentado as autoridades estaduais e municipais

Marco André

A Associagdo Co-
mercial e Industrial de Ma-
ringé realizard ainda este
més a segunda reunido do
Foérum de Debates sobre
Seguranga Publica, que de-
vera contar com a presenga
do secretario de Seguranga
do Estado, deputados e au-
toridades municipais. Du-
rante a reunido as autorida-
des receberio um docu-

mento que apresenta os
problemas e solugdes do
setor em Maringa.

A reunido que levan-

B policia mal remunerada pas-
: sa necessidades, é mais
corrompivel e ndo atua com
eficiéncia, ja que faz “bi-
cos” para sobreviver”, ex-
plica.

Outro assunto bas-
tante discutido na reunido
foi o Conselho Municipal
de Seguranga, que esta
desativado. Virias entida-
des pediram a volta do
Conselho. A questdo das
drogas também foi ampla-
mente debatida. Segundo
Roberto Wagner, presiden-

tou os problemas e solu-

¢Oes para a quest3o da se-

guranga foi realizada no dia 5 deste més
na sede da ACIM. Representantes de 54
entidades participaram do encontro. “Reu-
nimos um nimero representativo de enti-
dades, o que nos déa respaldo para que
possamos exigir solugdes para nossos
problemas de seguranga”, ressalta o dire-
tor para Assuntos Comunitarios da ACIM,
Fernando Rezende.

Participaram do encontro desde re-
presentantes do Poder Publico, empresé-
rios, até associagdes de bairros, clubes de
servigo e entidades como Sesc, Senac,
Senai, Secovi e outros. Entre as principais
reivindicagdes estdo: reequipamento e am-
pliagdo dos efetivos das policias civil e

As autoridades compuseram a mesa principal

militar, reativagdo e instalagdo de médulos
policiais, maior fiscalizagdo do transito e
combate ao trafico de drogas.

MORTES: Para o comandante do 4° Ba-
talhZo da Policia Militar, Luiz Carlos Barth,
o problema maior de seguranga de Marin-
g4 ndo est4 nos indices de criminalidade.
Segundo ele, enquanto aconteceram ape-
nas quatro homicidios entre os meses de
janeiro e setembro, no mesmo periodo o
transito matou 45 pessoas e deixou 1.269
feridos em 2.300 acidentes.

O comandante concorda que € pre-
ciso aumentar o efetivo da policia, mas
salienta que mais importante ¢ o reequi-
pamento e a valorizagdo do policial. “Uma

te da Associagdo Comuni-

taria do Jardim Universo,
existe grande quantidade de drogas che-
gando em Maringa, que é distribuida nos
bairros.

O principal alvo dos traficantes se-
riam os estudantes. Roberto Wagner diz
que as drogas mais consumidas s3o a ma-
conha e a cola de sapateiro, mais acessi-
veis aos jovens da periferia. Outros presi-
dentes de associag®es comunitarias fize-
ram as mesmas queixas. O Conselho Tute-
lar do Menor também pediu providéncias
para que seja “coibido o uso de bebidas
alcoolicas e drogas principalmente em lo-
cais de grande concentragdo de jovens”.

Com relagdo ao problema do menor,
a representante do Conselho Tutelar do

BOSCH
SERVIGO
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CEP 87030-120
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Problemas solucionados

O primeiro Forum de Debates so-
bre Seguranga Publica foi realizado
pela ACIM em 1992. Na época, o atual
presidente Pedro Granado era o dire-
tor para Assuntos Comunitdrios. Ele
lembra que houve grande participagdo
da comunidade no debate dos proble-
mas. “Boa parte destes problemas foi
resolvida, mas Maringd ndo pdra de
crescer e sempre surgem novas ques-
toes a serem levantadas”, explica.

Entre os problemas levantados no
1° Férum, e resolvidos posteriormente,
estdo a colocagdo de 200 hidrantes na
cidade, a construgdo da penitencidria,
a melhoria da sinalizagdo publica, e
criagdo de vdrios projetos para poli-
ciamento nas ruas. O deputado Joel
Coimbra lembra que preparou a agao
Jjudicial que retirou os policiais milita-
res da seguranga do banco estadual
apos o 1° Forum de Seguranga.

Menor, Maria Célia
Zanatta, criticou mui-
to as pessoas que
afirmam que ndo hé
lei para o adolescen-
te infrator. Para ela, a
sociedade tem duas
facetas  opostas.
“Quando o menor in-
fringe a lei, as pesso-
as chamam a policia.
Mas ninguém quer
apresentar queixa
contra ele. E um cri-
me sé ¢é tipificado
quando hé vitima,
produto e infrator”,
explica.

SUCESSO: Os orga-
nizadores e partici-

pantes do Férum de Seguranga destaca-
ram que a primeira fase do evento foi um
sucesso. O deputado estadual Joel
Coimbra disse que n3o conhece outra co-
munidade que debate com tanta intensi-

Fotos: Marco André

Comandante Barth: “problema
maior est4 no transito”

dade seus proble-
mas, principalmente
na area de seguran-
¢a. “A oportunidade
¢ dtima para refletir-
mos sobre os inves-
timentos no setor.
Nossa sociedade
vive em estado per-
manente de péanico
diante da crescente
criminalidade e abso-
lescéncia do Poder
Pﬁ_blico”, ressaltou.
O vereador
Kunihiro Nitta, ob-
servou que houve
muitas coincidéncias
de opinido sobre os
problemas da cida-

de, o que prova que ha coeréncia das en-
tidades presentes. “Definimos nossas in-
tengdes de solugdo para esses problemas
e agora vamos apresenta-las para as au-
toridades competentes”.

Representantes de 54 entidades participaram do debate

E tudo o que vocé precisa quando vai
anunciar seus produtos ou servigos. E ai,

nio tem veiculo melhor que o outdoor.
Todo mundo vé, e ele fica 24 horas
por dia no ar, divulgando sua empresa.
E para garanlir a eficiéncia, contrate a
Outmar. Além de ter grifica propria,
assegurando a agilidade e a qualidade
da produgio, a Qutmar conta com
pontos estrategicamente colocados
em Maringa e regido, estendendo-se
também por toda a Rota Qeste: Foz
do Iguagu, Cascavel, Toledo, Medianeira
ete, multiplicando o impacto de sua
propaganda. Anuncie com a Quimar.
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A Sua Residéncia
Executiva no
Centro de Maringa

* 113 Aptos de luxo
com cofres individuais
* Room-Service 24 horas
 Auditério para 200 pessoas
» Saldes para reunides
empresariais e sociais

* Terrago com piscina,
sauna, quadra de squash
» Estacionamento privativo.

Fone: (044) 226-4511
Fax: (044) 226-1033
Rua Néo Alves Martins, 2398
Maringa — Parana
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Turismo

Maringa mostra
seu potencial

Visando incrementar o turismo comercial, a “Capital da Moda”
participa do Congresso Brasileiro de Agéncias de Viagem, em Brasilia.
Todos os estados brasileiros e 30 paises estavam
representados no evento

Dirceu Herrero

O secretario de Turismo do Paran4, Silvio Barros, com a equipe de Maring4

Maringa participou entre os dias 14
e 18 de setembro do 23° Congresso Bra-
sileiro de Agéncias de Viagem realizado
em Brasilia. O evento foi dividido entre o
Centro de Convengdes, onde aconteceu
uma série de palestras, € o Pavilhdo de
Exposi¢des, onde todos os estados brasi-
leiros, varios paises € empresas expuse-
ram seus produtos e Servigos.

A participagdo de Maringa foi
viabilizada gragas ao apoio da Camara
Setorial de Hotéis, Restaurantes € Buffets
da ACIM; Shoppings de Confecgdes,
Sebrae, Thermas de Maringd, Intervin e,
principalmente, da Secretaria de Turismo
do Estado e Secretaria de Industria, Co-
mércio, Agricultura e Turismo do Munici-
pio. O Estado adquiriu uma area de 348
metros quadrados, divididos entre
Maringé, Foz do Iguagu e Curitiba.

“Essas cidades tiveram que pagar
apenas a decoragdo”, explica o presidente
da Paran4d Turismo, Wadis Benvenutti.
Ele acrescenta que a secretaria colocou o
espago a disposigdo de todos os munici-
pios paranaenses € que apenas Curitiba,
Foz do Iguagu e Maring4d demonstraram
interesse. Cidades como Londrina e Cam-
po Mourdo, a exemplo de algumas outras,
reservaram apenas uma mesa cada.

O coordenador de turismo de Ma-
ringa, Renato Friedrich, considera impor-
tante a participagdo dos municipios com
potencial turistico em feiras do setor. Ele
garantiu que vai realizar contatos com
municipios do Norte e Noroeste do Para-
na para realizar um trabalho conjunto no
congresso do préximo ano, que sera rea-
lizado em Salvador, na Bahia.
PERSONALIDADES: A importancia



Durante os trés dias de exposi¢ao
em Brasilia, a equipe de trabalho de
Maringa distribuiu quatro mil kits con-
tendo folders, cartazes, um jornal
tabloide e brindes aos visitantes do Con-
gresso Brasileiro de Agéncias de Via-
gem. A estratégia utilizada foi elogiada
pelo secretdrio Silvio Barros. “Marin-
gd foi de encontro aos visitantes”, sa-
lientou.

O coordenador de turismo Renato
Friedrich afirmou que o bom trabalho
desenvolvido por Maringa se deve ao

Estratégia elogiada

“dinamismo” da equipe. “Gragas ao
trabalho desenvolvido, os agentes de
viagem de todo pais e até do exterior
levaram informagoes sobre nosso poten-
cial turistico”, afirmou.

Os agentes de viagem assistiram
ainda varias fitas de video sobre Ma-
ringd. As fitas ficaram rodando duran-
te todo o dia em um monitor no estande
de Maringd, e em um teldo instalado em
um miniauditorio, compartilhado com
Foz do Iguagu e Curitiba. O tema utili-
zado foi “Maringd — Capital da Moda".

Fotos Dirceu Herrero

do Congresso, promovido
pela Abav — Associagdo Bra-
sileira de Agéncias de Via-
gens, pode ser medida pela
presenga de autoridades na
abertura. Entre elas a do Presi-
dente da Republica em exerci-
cio, Marco Maciel, da ministra
da Industria, Comércio e Tu-
rismo Dorothéa Werneck, de
outros ministros, governado-
res, senadores e deputados.

PREFEITURA
DO
MUNICIPIO

DE
MARINGA

o
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Passaram pelo estande
do Paran4 na exposi¢do, 0 go-
vernador Jaime Lerner, o se-
cretario de Esportes e Turis-
mo, Silvio Barros, o senador Roberto
Requido e o deputado federal Ricardo
Barros. Jaime Lerner proferiu palestra so-
bre a municipalizagdo do turismo, quando
apresentou o projeto “Costa Oeste”.
Lemner foi muito aplaudido e citado vérias
vezes em outras palestras realizadas no
Congresso.

“Turismo ¢ qualidade de vida. Uma
cidade ndo pode ser boa para o turista se
ndo for boa para sua populagdo”, frisou
Lerner. “O povo se sente respeitado pela
qualidade dos servigos oferecidos pelo
Poder Publico”, complementou. Ele foi
muito aplaudido quando comparou: “A

O presidente da Parana Turismo, Wadis

Benvenutti, posa para foto no
estande de Maringa

agéncias de viagem, como companhias
aéreas, transportadoras, operadoras e ho-
téis.

Havia 30 expositores estrangeiros,
inclusive de paises como Russia, China,
Polénia e Africa do Sul, além de Estados
Unidos, Canad4, paises sul-americanos,
europeus e do Caribe. Paises e estados
procuraram ser fiéis as suas caracteristi-
cas turisticas, reproduzindo seus atrati-
vos, como Minas Gerais que mostrou ré-
plicas dos profetas — obra de Aleijadinho
— € Mato Grosso, que levou amostras de
sua mata nativa e simulou até um rio, com
peixes.

memoéria de uma cidade €
como o retrato de familia. Nin-
guém rasga um retrato de fa-
milia”.

EXPOSICAO: O congresso
reuniu mais de 12 mil pessoas
entre congressistas, exposito-
res, agentes de viagem e auto-
ridades. A exposicdo foi reali-
zada em uma 4rea 1til de 12 mil
metros quadrados, com 227
estandes e mais de 600 empre-

sas dos mais diversos seg-
mentos que interagem com

O governador Jaime Lerner com o coordenador
de turismo de Maringd, Renato Friedrich

Como vai a
salde dos
funcionarios da
sua empresa?
Ja é hora de
VOCé se

preocupar com
isso !

NOSSA 224-762

CONVENIO

SAUDE

MARINGA
Plano Empresarial

VCusto acessivel
VSem caréncia
para consultas
e exames
VSeguro de
acidentes
pesscais

7y CONVENIO i

SAUDE MARINGA

Garantido pelo Hospital
e Maternidade Maringa

(044) 224-7122
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Brasilio Pismel (B. Plsmel Motos); Elon-
Julieta Bragan¢a (Outmar) e Sonia
Uliana (Conselho da Mulher/ACIM)

Data: 29 de setembro de 1995. Este
dia marcou uma fase de transigdo na publici-
dade maringaense. Este dia marcou a trans-
formagdo da Gol em Sol Propaganda e os 20
anos de carreira do diretor de criagdo da agén-
cia, Walter Thomé Junior.

Para comemorar as datas coinciden-
tes, os amigos da Sol Propaganda se reuni-
ram para uma festa no Centro Portugués.
Um dia de muitas emogdes, desde a calorosa
recep¢do na entrada da festa, passando pe-
las homenagens ao publicitario, até a “can-
ja” que ele deu com seu inseparéavel saxofo-
ne.

Durante a festa, a carreira de sucesso
de Walter Thomé Janior foi lembrada pelos
amigos. Um amigo que Maringa ganhou no
dia 1° de outubro de 1990, quando ele se
mudou para ca. Na época, Thomé tinha 15
anos de carreira. Ele comegou em 1975 na
Nexus Propaganda, em Sao Paulo. Suas pri-
meiras criagdes foram para a Telefunken,

Brilhando
com a Sol

Thomé-Cidinha e Majof, com os amigos
de Sao Paulo: Rubdo, Tereza, e Paula;
e sogra Fumié e a miae Hilda

balhou para a Arapud, Singer e ICI (hoje

Luciene-Francisco Carlos da Silva
(Diretores de O Didrio) e Thomé

foi contratado pela Cato Johnson, do grupo
Young & Rubicam. Na Cato, ele teve opor-
tunidades de trabalhar para clientes como
Anderson Clayton, fazendo o langamento da
margarina Fiorella, a nova maionese Gourmet
e Claybon; Du Pont, Tintas Polidura e Teflon
2; Philco-Hitachi, Cica, Panelas Panex e
Empress.

Em 1986, Thomé se transferiu para a
entdo maior agéncia de propaganda do pais,
a MPM. Durante quatro anos, ele criou para
clientes como Fiat, Massey-Ferguson,
Revlon, Edisa Informatica, Indastria Klabin,
Shopping Morumbi, Construtora Chap
Chap, Eucatex, Grupo Sanbra, Macarroes
Adria e Panetones Bauducco, entre outros.

Em Maringa, Thomé se associou a
Gol Propaganda, agora transformada em Sol.
Entre os clientes da agéncia estdo Bom Li-
vro, Antenas Aquario, Eldorado Imdveis,
Construtora Granacon, Colégio Anglo
Platdo, Construtora Bittencourt, Khouri

Imoveis, Teletexto, Mdveis Santo Antonio,
Kello Foto & Video, O Diario, RGB Video
Graphics, TV Maringa, ACIM, etc.

Tubos Tigre e Leite Paulista.
Em 1977, Thomé foi contratado pela
Sell Propaganda, do grupo Lintas, onde tra-

Zéneca). Depois trabalhou na Portfédlio, e criou
para a Fuji Film, Laboratério Fujicolor, Bardella
e Banco F. Barreto. Em 1982, o publicitario

José Carlos (TV Maring4);
Silvana (TV Cultura); Cidinha;
José Humberto e Zélia (TV Cultura)

Projecao [{OHRYEYR
OUTDOOR|"i

Uma forea pare
sua empresa

Licia-Adalton Marques (Kello -
Foto & Video) e Walter Thomé

Clelde-Tonmho Fermenton (Out Braz);
e Walter Thomé-Cidinha Coquemalla

TES GRAFICAS LTDA. }
. SHpieH A lideranca

em qualidade

"Qualidade ¢ Pontualidade" A
Thomé-Cidinha e Majof com a equipe
da RGB Video: Paulo (Cebola),
Manoel, Ederson, Miguel, Marcelo,
Ana Cristina-Jair Palmeira e Diogo

AV. DOS PALMARES, 650

Telefux (044) 225-3808 | FONE/FAX: 226-3000 FONE (044) 228-5335
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Damaris-Massao Tsukada, diret(;rés
das livrarias Bom Livro, e Thomé

PREMIOS: Durante sua carreira, Walter
Thomé Junior recebeu alguns dos mais im-
portantes prémios da propaganda brasileira.
Entre eles, as medalhas de ouro, prata e bron-
ze do Prémio Colunistas Nacional, para cli-
entes como Anderson Clayton e Du Pont.
Ganhou também o Prémio de Marketing
Video News, para a CIC Video, em 1989.

O publicitario participou, na Cato
Johnson, do grupo de trabalho que recebeu
o Top e depois o Super Top de Marketing,
pelo projeto desenvolvido para o Teflon 2,
da Du Pont. Em 1990, jA em Maringd, o
filme “Nascimento”, criado para Panetones
Bauducco recebeu o Grand Prix de Produ-
¢do e mais sete mengdes Honrosas do Pré-
mio Colunistas Nacional, sendo considerada
a melhor produgdo publicitaria daquele ano.

Em 1991, a Gol Propaganda conquis-
tou um prémio do qual Thomé tem muito
orgulho: a Gnica medalha de ouro concedida
até hoje para uma agéncia de Maringd, pelo
Prémio Colunistas Parand, para a Campa-
nha de Incentivo aos Empresérios, criada
para “O Diério do Norte do Parand”.

Depoimentos

“O Thomé e a Sol demonstraram que
estdo em sintonia com as exigéncias do mun-
do atual: prezam o atendimento, a quali-
dade do produto e, claro, o cliente

Pedro Granado,
diretor do Grupo Eldorado e
presidente da ACIM

“Desde que chegou em Maringd o
Thomé demonstrou grande capacidade de
criagdo e ética profissional. Com certeza
continuaremos juntos por muito tempo”.

Massao Tsukada,

diretor das livrarias Bom Livro,
presidente do Conselho Deliberativo
da ACIM, e diretor-presidente do IDR

“O Thomé é uma grata surpresa
para nés. Um profissional que veio elevar
o nivel do mercado publicitdrio marin-
gaense e é um grande amigo”.

Antonio Fermenton, diretor da Out Braz

“O Thomé é um grande amigo e um
profissional que, pela qualidade de seus
trabalhos, entrard para a histéria. E é tam-
bém um grande parceiro comercial nos-
so”.

José Humberto Ferreira,
gerente comercial da TV Cultura

=\

Shinji-Celina (Grédfica Boaventura);
Marta-Calefi (Visual Painéis); e

Rui Brasil-Mércia (Granacon)

Diogo Pecanha, Cidinha-Thomé
com as filhas Amana e Majoli,
cortam o bolo dos 20 anos

____Fotos: Heitor Marcon/Kello Foto & Video

Thomé: “nenhuma criacfio sai
da agéncia sem o ‘ok’ do cliente”

Maria Alice Pinatti (Diretora da ACIM);
Claudomiro Venincio (Editora Organsil);
Thomé e Elisabete Emidio (CMEE/ACIM)

PROPACAND

Nova filosofia

Entrar na Sol Propaganda é como en-
trar na casa de amigos. Mas na hora do tra-
balho, ndo tem conversa mole. Todos entram
na dang¢a. E a mudan¢a de nome de Gol
para Sol é exatamente para sinalizar para o
mercado a nova filosofia da casa: trabalho a
qualquer hora, de dia ou de noite, feriado ou
domingo. “E s6 o cliente tocar o sino”, brin-
ca Thomé.

Essa nova disposi¢do, aliada ao
profissionalismo desde o atendimento, pas-
sando pela qualidade na criagdo e pontuali-
dade na entrega, sdo pontos dos quais a agén-
cia ndo abre mdo. “Recebemos uma média
de trés pedidos de trabalho por dia util. Nun-

ca perdemos uma inser¢do e nenhuma cri-
agdo sai da agéncia sem o ‘ok’ do clien-
te", frisa o diretor.

EQUIPE: Direcdo de criacdo: Walter
Thomé Junior; Dire¢do de arte: Mario
Donadon Leal; Assistentes de arte: Renilson
Cesar de Melo e Vanderlei de Oliveira Cirino
(Atualmente estagiando na Holanda, pelo
intercambio cultural do AFS-Intercultura
Brasil-Maringd); Diretora da Atendimen-
to: Cidinha Coquemalla; Contatos: Rober-
to Beuttemmiiller e Elias Gomes de Paula;
Secretdria Executiva: Sandra A. Lorenzelti;
Office-Teen: Anselmo Frugério; e as Her-
deiras do Talento: Amana e Majoi.

Av. Caineito LeGo, 135 - 10° Andar
Conj. 1.004 - Fone: (044) 262-3399

i e
BRAZ

0 seu vendedor de rua

i/ BOAVENTURA
‘ TELEFAX:
(044) 226-5601

CARTAZES, CATALOGOS, FOLDERS,
PROSPECTOS, ETIQUETAS, TAG'S,
CAINAS, E IMPRESS0S EM GERAL

RUA NEO ALVES MARTINS, 1.124
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"O SONHO NAO ACABOU.

VEM AI MAIS
UM CONDOMINIO!
HORIZONTAL DA |

CONSTRUTORA |

BEITTENCOURT. i}

J'COINIOMHMO Horizontal é com

/DEN

assobradadas, a partir de
| }a Construtora Bittencourt. 200 m? de consfrucao,\
em terrenos de até |

700 m?, com

ampla Grea de |

A prova disso:

em marco de 96,

serd entregue o

Via Castelli.

lazer e jardins, no ||
Condominio Horizontal
Portal de Sevilha.

@ E a chance de

transformar em |

Em ritmo acelerado,

seguem as obras
(em estagio

avancado) das

amplas residéncias realidade o sonho

do Morada de Florenca.
E no proximo més,
estaremos langcando

a venda residéncias

de sua familia: =

viver com conforto,

liberdade e seguranga. |

Anote em sua agenda.i

CONSTRUTORA
BITTENCOURT

Av. Sao Paulo, 47. Salas 05 e 07. Fonefax (044) 226-3082 - Murmga
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PROGER

Onde é possivel financiar

Programa da Secretaria do Estado do Emprego e Relagbes do Trabalho procura resgatar a geragdo
de empregos e renda, proporcionando oportunidade de investimentos nas empresas

A Secretaria de Estado do Em-
prego e Relagdes do Trabalho langou
em todo pais o Proger — Programa de
Geragdo de Emprego ¢ Renda — que
prevé o financiamento de maquinas e
equipamentos, com corre¢do pela
TJLP — Taxa de Juro a longo prazo —

mais de 5,33% ao ano. O prazo varia
entre seis e 36 meses, ja incluido os
seis meses de caréncia.

“E um projeto simples e desbu-
rocratizado”, garante o chefe do Escri-
tério Regional da Sert em Maringi,
José Fugii. Ele explica que os interessa-
dos no financiamento passam por uma
entrevista realizada na prépria Sert. De-
pois, a proposta € enviada ao Conselho
Municipal do Trabalho, formado recente-
mente com integrantes do Poder Publico,

Lang¢amento do programa em Manngﬁ

dos trabalhadores e dos empresarios.

Se o conselho aprovar o projeto,
este € enviado ao Sebrae, que andlisa sua
viabilidade econdmica. O préximo passo
¢ o cadastro no Banco do Brasil, onde
sd0 obedecidos os processos normais de

financiamento. As principais finalida-
des do Proger sdo a geragdo de em-
pregos e renda, e proporcionar ao
Micro € pequeno empresarios maior
qualidade, produtividade e competiti-
vidade.

O projeto foi langado ha mais de
um més e varios empreendedores se
cadastraram, sendo que alguns proje-
tos ja foram analisados pelo Sebrae.
“Ap6s o financiamento é feito um
acompanhamento da destinagdo dos
recursos para averiguar se a filosofia
principal do programa est4 sendo respei-
tada”, frisa Fugii.

A ACIM ¢ uma das entidades que
fazem parte do Conselho Municipal do
Trabalho. O representante € o diretor para
Assuntos da Industria, Claudomiro Siroti.

DAMA 2, A missé&o Imnorl

SEAT-DAMA

Sua Volkswagen Espanhola em Maringa
Av. Parana, esq. c/ Fernao Dias - Fone 262-2221 - Maringa
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ALNOGCO EMPRESARIAL

Semeando a esperanca

O presidente da Refripar, Sérgio Prosdocimo, conta em Maringd, como mudou sua
empresa, da conselhos aos empresdrios e critica a cultura do pessimismo. Segundo ele
o cliente é mais importante que o presidente de uma empresa

“Nio poderia ter sido melhor a nos-
sa escolha para comemorarmos a 50° edi-
¢do do Almogo Empresarial”, comentou o
presidente da ACIM, Pedro Granado, ap6s
a palestra do empresdrio e presidente do
Instituto Brasileiro de Qualidade e Produ-
tividade, Sérgio Prosdécimo. A palestra foi
uma dose de otimismo, em meio a “tanto
pessimismo”, como frisou o proprio pales-
trante.

O Almogo Empresarial foi realizado no
dia 29 de setembro no Haddock Buffet, com
apresengade 121 empresarios,um publico
que superou as expectativas. Prosdécimo
falou sobre o sensacionalismo pessimista
da imprensa, sobre as mudangas na econo-
mia mundial e sobre mudangas implantadas
em sua propria empresa.

Com simplicidade, o diretor da
Refripar afirmou que hé alguns anos che-
gou a deixar sua empresa durante trés anos
para se reciclar. Segundo Prosd6cimo, as
grandes solugdes para sua empresa ndo
foram idealizadas por consultores, mas sim
pelos seus colaboradores. “Escutem sem-
pre quem estd ao seu lado. Seus funcio-
nérios entendem desde como economizar
energia até como apertar um botdo de uma
méquina para diminuir gastos”.

Prosdécimo afirmou que realizou
uma verdadeira revolugdo na Refripar. “Fe-
chamos a fabrica por um dia e retiramos
70 carretas de lixo. Replanejamos e muda-
mos tudo. Com isso ganhamos o equiva-
lente a mais meia fabrica”, diz. Também fo-
ram implantados sistemas de aferi¢do de
qualidade. “Os resultados nunca sdo ime-
diatos porque é preciso mudar a mentali-
dade”, frisa.

Ha dois anos, Prosdécimo participou
de um comercial institucional de sua em-
presa. Ele conta que passou a receber uma
média de 30 cartas por semana criticando
seus produtos. “Eu mesmo ia aos sibados
na empresa e respondia por carta ou liga-
va para essas pessoas. Fiz isso porque a
pessoa mais importante dentro de uma em-

Marco André
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Prosd6cimo: criticas ao pessimismo

presa ndo ¢ o presidente, mas o consumi-
dor. E € preciso respeita-1o”, enfatizou.
ESPERANCA: Segundo Prosdécimo, o
momento que o pais vive ¢ mais de espe-
ranga do que de problemas. Ele acrescen-
ta que a maioria das pessoas ndo percebe
isso porque “esperanga ¢ uma virtude abs-
trata, que ndo da manchete nos veiculos
de comunicagdo”. Para ele, no Brasil sem-
pre se procura achar um “salvador da pa-
tria” ou um “responséavel pela desgraga
nacional”.

“A culpa no momento ¢ das altas ta-
xas de juros”, aponta O empresario. “A
maioria das pessoas ndo sabe que as difi-
culdades brasileiras tém centenas de cau-
sas que podem ser concentradas em trés
grandes questdes: o pais possui capital
escasso e mal direcionado; a industria, a
agricultura e os servigos tém baixa tecno-
logia; e ha falta de treinamento e educa-
¢do”.

Para mudar o pais, Prosd6cimo diz
que € preciso criar uma agenda nacional,
que dé prioridade a produgdo, ao empre-

go e a geragdo de impostos para que o Mu-
nicipio, o Estado e o pais possam cumprir
suas obrigagdes constitucionais de dar
educagdo, saide, habitagdo e seguranca
aos cidaddos. “Além disso, os governos
devem assegurar o bom funcionamento da
infra-estrutura vidria, das telecomunica-
¢oes e da energia”, complementa.

O empresario defende que o Gover-
no deve buscar parcerias na iniciativa pri-
vada para resolver questdes como falta de
energia elétrica ou a ma conservagdo das
estradas. Ele criticou ainda os empresarios
conservadores e que tém medo de mudan-
cas.

- “Mudanga, em 99% dos casos & si-
nonimo de evolugio”, diz. Ele lembra que
uma grande mudanga atual € a nova natu-
reza do lucro. “O lucro por unidade pro-
duzida emagreceu e vai continuar emagre-
cendo. Mas diante da globalizagdo da eco-
nomia, ele pode aumentar para todos que
souberem tirar proveito da ampliagdo do
mercado, produzindo ou vendendo me-
lhor”.
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SCPCs

Interligacao esta proxima

Diretor da ACIM se revine com diretores dos Servigo Central de Protegdo ao
Crédito dos municipios da regido e explica vantagens da interligagdo

A t3o sonhada interligagd@o
entre os SCPCs — Servigo Central

de Protegdo ao Crédito — das as-
sociagdes comerciais da regido
Noroeste deve ser efetivada em
breve. A ACIM esta estudando
um novo servigo oferecido pela
Telepar: o Pacpar, que possibili-
tard a interligagdo.

No dia 27 de setembro, o di-
retor para Assuntos Cadastrais da
ACIM, Carlos Roberto Previdelli,

fez uma exposi¢do das vantagens
do novo sistema e da interligagdo,
para diretores de SCPCs da regido.

Participaram diretores das cidades de
Itambé, Ourizona, Paigandu, Mandaguagu,

Marco André

I

Previdelli explica as vantagens da interligagdo

Santa Fé, Sarandi, Marialva, Nova Espe-
ran¢a, Rondom e Cianorte.

Além das cidades citadas,
também poderdo ser interligados
os municipios de Astorga, Sdo
Jorge do Ivai, Colorado, Terra Boa,
Jandaia do Sul e Mandaguari. A
partir da ligagdo do novo siste-
ma, os SCPCs da regido poderdo
fazer toda a manutengdo dentro
do préprio banco de dados de
cada entidade.

Segundo Previdelli, a inter-
ligagdo dos SCPCs é fundamen-
tal. “E uma seguranga a mais para
os lojistas, que poderdo consul-
tar consumidores de outras pra-

cas que estdo fazendo compras em seus
estabelecimentos”, explica o diretor.

carteira social
exame médico
conveniados

Brasil e exterior

VANTAGENS

o Isencao total na taxa de
 |lsencao na taxa de

» Mais de 2.000 hotéis

com desconto. No

* Direitos de uso em
todas Thermas do Grupo

Informagoes: Rua Néo Alves Martins, 2763 — Fone: (044) 226-3365
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INFORME ESPECIAL

Wa

Miguel Fujiname, Antonio Vilcheski,
Miguel Salas e Pedro Granado

os clientes

Mercovest

Miguel Salas e o prefeito Said
Ferreira desatam a fita inaugural

Conforto e qualidade
diferenciam o atendimento

O novo shopping de Maringa possui 65 lojas e muito conforto para lojistas e clientes.
Objetivo dos empreendedores é fazer de Maringa um pélo regional de confecgdes

Fotos: Marco André

Foi inaugurado em Maringé no
dia 29 de setembro o Shopping Ata-
cadista de Confecgdes Mercovest. O
empreendimento se diferencia de ou-
tros pela qualidade: possui ar condi-
cionado central, amplo estaciona-
mento para Onibus e carros de pas-
seio, lanchonete e quiosque. Os em-
preendedores sdo Miguel Fuentes
Salas e José Antonio Vilcheski dire-
tores da Torch Malharia, € 0 cons-
trutor é Miguel Fujinami, da constru-

da economia brasileira, os empresa-
rios tém que investir para atrair os
consumidores. “Estamos conscien-
tes, no entanto, de que o investimen-
to no Mercovest trara retorno a par-
tir do ano que vem”, acrescenta.

INAUGURACAO: Centenas deem-
presérios, autoridades municipais,
entre elas o prefeito Said Ferreira,
compareceram a inauguragdo do
Shopping Mercovest. O presidente
do Sindvest, Antonio Recco, também

tora M. Fujinami.

Ex-presidente do Sindvest,
Miguel Fuentes Salas, salienta que o
objetivo dele e de outros empresérios do
setor é transformar Maringéd realmente em
Capital da Moda. “Nao basta colocarmos
isso apenas no papel. Temos que montar
uma infra-estrutura de qualidade, com
produtos de qualidade e pregos atrati-
vos. E tudo isso nds oferecemos no

Mercovest: modernidade e
localizacdo privilegiada

Mercovest”, garante Salas.

Para o empresario Miguel Fujinami,
o conforto proporcionado e a localizagdo
do shopping sdo dois fatores importantes
na atragdo de clientes. O presidente da As-
sociagdo dos Lojistas do Mercovest, Val-
dir Scalon, dizque apesar do momento ruim

esteve presente. A béngdo foi feita
pelo monsenhor Bernardo Cnudde.

O Mercovest possui 65 lojas

de fabrica. S0 confecgdes de cidades

do interior paulista € do Parana, como

Maringé, Londrina, Apucarana, Jandaia

do Sul, Mandaguari, Cianorte e

Umuarama. A clientela ¢ formada por lo-

jistas, vendedores autonémos e excur-
sdes de lojistas com guias de compras.

- VISITE NOSSO NOVO
Gessoleta | M. FUIINAMI SHOW-ROOM
IND. E COM. DE GESSO _ Qualidade,
Construgoes | durabilidade, beleza
Venda e colocagdo de Civis MARINGA MATERIAIS &
gesso liso e decorado ELETRICOS LTDA \% HFB'ﬁAE
Av. Morangueira, 1133 | “Estilo em iluminagao”
Telefax: (044) 224-7694 | Fone: (044) 226-5664 Fone: (044) 224-2084 Fone (044) 224-2235

ACIM - OUTUBRO/95 -P3



REPRODUGAO ASSISTIDA

Maringa possui
tecnologia avancada

Dois dos maiores especialistas em reprodugdo humana do Brasil
sdo de Maringd. Em setembro eles promoveram um simpésio que
debateu o assunto e discutiu ainda o climatério

Entre os dias 7 e 9 de setembro,
Maringé sediou o I Simp6sio Internacional
de Saude Reprodutiva e Climatério. O even-
to foi organizado pelos médicos Carlos Gil-
berto Almodin, um dos pioneiros em utili-
zagdo das técnicas de Reprodugdo Assisti-
da no Brasil, e Adilson Carlos Gomes, pro-
fessor da Universidade Estadual — UEM —
com especializagdo em Reprodugdo Huma-
na pelo Colégio de Medicina de Paris.

Os dois médicos demonstram uma
preocupagdo social muito grande com o

Foto Marco André

-

Os médicos Almodin e Gomes:
preocupagdes sociais

s ]

e SERVICO DE COPA

QUARTOS:

C/ TELEFONE, VENTILADORES, TV A
CORES E CHUVEIROS C/ DUCHAS

APARTAMENTOS:

C/ TELEFONE, TV A CORES,
FRIGOBAR, AR CONDICIONADO
E CHUVEIRO C/ DUCHAS

° LAVANDERIA
e ESTACIONAMENTO GRATUITO

NAO COBRAMOS TAXA DE SERVICOS

CEP 87013-190 -

RUA BASILIO SALTCHUK, 599 TELEFAX: (044) 222-2019
MARINGA =

PARANA
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problema dos casais que ndo conseguem
ter filhos e com o climatério — transigdo na
vida da mulher, entre a fase adulta e a ter-
ceira idade, quando ha uma diminuigao na
fungdo dos ovarios, com repercussdes fi-
sica, social e emocional. Essa preocupagdo
os levou a organizar o Simpésio.

Hoje, entre 15 e 25% das mulheres
ndo conseguem engravidar. A maioria dos
casais faz tratamentos, mas apenas uma
minoria tem condigdes de chegar até os li-
mites que a ciéncia atingiu. “Os custos € 0
desgaste psicol6gico do tratamento mui-
tas vezes acabam fazendo com que os ca-
sais desistam”, explicou Adilson Carlos
Gomes.

O médico frisa que em Maring4 j4 sio

utilizadas as mais modernas técnicas de
Reprodugdo Assistida do mundo. Inclusi-
ve a Injegdo Intra-Citroplasmatica de Es-
permatozdide — quando o espermatozéide
¢ retirado do homem e colocado dentro do
6vulo para que seja feita a fecundagao.
O EVENTO: Os dois organizadores do
simpdsio consideram os eventos médicos
muito teéricos e distantes do publico lei-
go. Assim, em Maring4 eles realizaram um
evento com atividades praticas de labora-
toério — 40 mulheres foram examinadas em
quatro aparelhos especialmente vindos de
Sdo Paulo — cirurgias, curso pratico em ani-
mais de laboratério e almogo com especia-
listas — quando grupos de participantes
discutiram com especialistas assuntos da
area.

Outro ponto que marcou o simp6sio
foi a transmiss@o ao vivo para toda Améri-
ca Latina, por televisdes a cabo e antenas
parabdlicas, do férum de debates realizado
no ultimo dia do evento. O debate foi reali-
zado no estiidio da TV Tibagi-SBT. Varias
linhas telefonicas foram colocadas a dis-
posi¢do dos telespectadores para que en-
trassem em contato com os especialistas
do simpésio.

Durante o programa foram feitas 155
ligagdes de estados como Tocantins, Ama-
zonas, Acre, Rio Grande do Sul, Sdo Paulo,
Parani e Rio de Janeiro, entre outros.

“A repercussdo foi excelente e até
hoje recebemos ligagdes de professores,
médicos e estudantes da area. Alguns até
interessados em promover eventos do gé-
nero”, diz Adilson Carlos Gomes.

O simpdsio foi realizado com apoio
de viérias instituigdes de nivel nacional,
UEM, Prefeitura e Sociedade Médica. En-
tre os professores convidados estiveram
especialistas da Franga, Estados Unidos, e
de vérios estados brasileiros.



VibA NMovA

Carvalho toma posse na Fiep

Vice-prefeito de Curitiba e empresario dos mais ativos, o novo presidente é empossado
em meio a um clima de muito otimismo. Lideres aprovam a escolha

O vice-prefeito de Curitiba, José
Carlos Gomes de Carvalho € o novo presi-
dente da Federagdo das Industrias do Es-
tado do Parand — Fiep. Ele substitui Jorge
Aloysio Weber. A posse foi no dia dez
deste més. Uma comitiva de empresarios
maringaenses foi até a capital para presti-
giar a posse.

O presidente da ACIM, Pedro Gra-
nado, fez parte da comitiva, e elogiou a es-
colha do novo presidente. “Acredito sem-
pre no carater positivo da renovagdo.
Além disso, o Carvalho ¢ um empresério
bem sucedido, atualizado e sempre otimis-
ta”, ressalta Granado.

O presidente do Sindicato da Indus-
tria Metalurgica de Maringa e diretor da
federagdo, Milton Morita, também aprovou
aeleigdo de José Gomes de Carvalho. “Ele

"

Carvalhinho, ladeado por Pedro Granado,
presidente da ACIM e José Luiz
Boabaid, presidente da ACIP

¢ um empresario bastante agressivo e bem
objetivo. Também tem 6timo relaciona-

mento no meio politico estadual e federal..

E isso € muito importante na condugdo da

entidade”, frisa.

PERSONALIDADES: Demonstrando a
importancia da Federagdo das Industrias,
muitos politicos estiveram na posse de
José Gomes de Carvalho. Entre eles, 0 go-
vernador Jaime Lerner, os ministros
Reinhold Stephanes e José Eduardo de
Andrade Vieira, além do presidente da
Confederagdo Nacional da Industria, Ma-
rio Amato.

Na presidéncia da Fiep, Carvalho
passa a comandar também o Centro de In-
dustria do Parand, o Servigo Social da In-
dustria, o Servigo Nacional de Aprendiza-
gem Industrial e o Instituto Euwaldo Lodi.
José Carlos Gomes de Carvalho ¢ fundador
do Grupo Empresarial Corujdo, diretor-pre-
sidente da Inpacel e membro do Conselho
Deliberativo do Grupo Bamerindus.

LOMDRINA SEM FROMTEIRAS

Nove mil visitam a feira

Os resultados do evento multisetorial foram considerados positivos pela diretoria da ACIL.
A entidade inovou, trocando as rodadas de negocios por Happy Hours entre empresdrios

A Associagdo Comercial e Industrial
de Londrina — ACIL — realizou no periodo
de 4 a 8 deste més a 4* Londrina Sem Fron-
teiras, no Pavilhdo Industrial do Parque
de Exposi¢des Ney Braga. A feira reuniu
90 expositores em 110 estandes. Segundo
os organizadores, o evento “atingiu seus
objetivos”.

O presidente da ACIL, Francisco
Negri Filho, diz que o sucesso da Londri-
na Sem Fronteiras foi resultado de “uma
proposta diferenciada” da associagdo e
consequéncia do trabalho da diretoria da
entidade. A feira tem carater multisetorial
e reuniu empresas de vérios estados do
Sul do pais.

De acordo com a organizagdo, pelo
menos nove mil pessoas passaram pelo
Parque Ney Braga nos cinco dias da feira.

A feira foi realizada no
Parque Ney Braga

A maioria dos empresérios presentes na
Londrina Sem Fronteiras ressaltou que
participou do evento com o objetivo de
divulgar sua marca ou produto. Mesmo
assim, o nimero de negocios realizados

ou encaminhados superou as expectativas
de muitos expositores.

HAPPY HOUR: A ACIL adotou a estraté-
gia de realizar Happy Hours no lugar das
tradicionais rodadas de negdcios. Para
Francisco Negri Filho, os resultados fo-
ram promissores. “Essa aproximagao € es-
tratégica para futuros negécios, ja que as
pessoas passam a se conhecer em um ni-
vel menos formal”, ressalta. Os encontros
foram realizados na Casa do Nelorista.

O presidente da ACIL destacou tam-
bém a presenga da indiistria de Londrina
na feira. “Isso garantiu ao evento o cara-
ter de grande disseminador do que € pro-
duzido no Norte do Parand. Precisamos
antes de mais nada, conscientizar o pro-
prio Estado do que essa riquissima regido
produz”, enfatiza.
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0 MERCOSUL
JAE UMA

REALIDADE!

Proteja a marca de
- Sua empresa e de
seu produto:ela € seu
maior patrimonio.

0 Mercosul esta ai e voce ja investiu
muito para que sua marca venha
' a sofrer com piratarias.
Proteja seu maior patrimonio:a marca
“{ de sua empresa e de seus produtos.
Entre em contato agora com 0s
especialistas da MARPA
Marcas e Patentes.
Seriedade,confianca e garantia,é o
que sua empresa precisa para negociar
com tranquilidade no Mercosul.

CONSULTORIA & ASSESSORIA
EMPRESARIAL LTDA.

MARCAS E PATENTES

- REGISTRANDO SEU FUTURO!

rii MARINGA ~ rila CASCAVEL

Fone: (044) 226-2658  FoneFax: (045) 224-4149

Fox:  (044) 226-4862 Av. Brasil, 6459 - 42 andar - Sala 42
Av. Herval, 275 - Sala 04 Edf. Centro Executivo Parand

MATRIZ: PORTO ALEGRE ( SEDE PROPRIA)

Rua 24 de Outubro N2 1681 CJ 1009 e 1008
Bairro Auxiliadora-Fone:(051)332-7933(Chave)
C. Postal 1434-CEP 90510.003 Fax:(051)332 7696
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FACIAP

Estatuto

alterado

Durante assembléia em Foz do Iguagu, os lideres de associagdes
comerciais de todo estado aprovaram vdrias mudangas no estatuto da
federagdo. O governador Jaime Lerner esteve presente na reunido

Foi realizada em Foz do Iguagu, nos
dias 29 e 30 de setembro uma assembléia
extraordinéria da Faciap para alterag@o do
estatuto social da entidade. Paralelamente
foi promovida a 4* reuniZo do CECA-PR —
Centro Estadual de Coordenagdo e Aten-
dimento dos SCPCs — onde o assunto prin-
cipal foi a regionalizagdo do servigo.

Entre as principais alteragdes no es-
tatuto da Faciap est4 a mudanga no nome
da entidade, que passa a se chamar Fede-
ra¢do das Associagdes Comerciais, Indus-
triais e Agropecudrias — no lugar de agri-
colas — do Parana. Também ficou decidi-
do que a Diretoria Executiva passa a ser
integrada também pelos 10 presidentes das
coordenadorias regionais, com direito a
voz e voto.

Foi vedada a reelei¢gdo para presi-
dente da diretoria e Conselho Deliberativo
da entidade e mantido o voto proporcio-
nal. Ou seja, cada associado vota de acor-
do com o numero de filiados da entidade
que representa — ¢ feita uma média dos
ultimos trés meses. Também foi votada a
obrigatoriedade de renovagdo de um ter-
¢o da diretoria e do conselho.

GOVERNADOR: Demostrando o presti-
gio da classe empresarial, o governador
Jaime Lemer, e a vice, Emilia Belinatti, es-
tiveram na reunido da Faciap. Em sua pa-
lestra, Lerner falou sobre os planos para o
desenvolvimento do estado, destacando
o Projeto Costa Oeste, a interligagdo do
Parana com o Pacifico e a necessidade da
unido entre o Governo e a iniciativa priva-
da.

Segundo Lemer, o Parana ja tem pra-
ticamente certa uma verba de US$ 1 bi-
lhdo para a viabilizagdo desses projetos.
Os financiamentos viriam de paises asiati-
cos. O governador deu énfase também a
Universidade dos Professores. A idéia é
aproveitar a Vila de Salto Segredo —
desativada ap6s a construgdo da usina —
para reciclar todos os professores da rede
estadual de ensino.

O diretor do CECA, Carlos Roberto
Previdelli, também diretor da ACIM, expli-
cou durante a reunido com diretores dos
SCPSs de todo estado, o projeto de regio-
nalizagdo do servigo. A regionalizagdo
seré possivel através da rede Pacpar, um

servigoda Telepar.
%

CoMERCIO

Natal em

A diretoria da ACIM esta discutin-
do com a comunidade a possibilidade de
realizar uma campanha conjunta de Natal.
O objetivo €é estimular o espirito natalino
entre as pessoas € atrair consumidores de
outras regides para Maringa. No dia 22 de
setembro foi feita uma reunido com repre-
sentantes de sindicatos, do Poder Publi-
co, de associagdes, empresas € clubes de
servigos para discutir a campanha.

O presidente da ACIM, Pedro Gra-
nado, lembra que h4 varios anos a entida-
de retne os comerciantes para discutir
campanhas de Natal. “As idéias sempre
surgem, mas € dificil levantar fundos para

discussao

investir em decoragdo e eventos”, explica
o presidente. Com o envolvimento de toda
comunidade, a ACIM acredita que possa
ser realizada uma campanha barata e que
dé resultados.

“Na reunido realizada com represen-
tantes de entidades, surgiram Otimas
idéias”, ressalta a diretora de Eventos e
Promogdes da ACIM, Maria Alice Pinatti.
A maioria das idéias j4 estavam sendo
viabilizadas isoladamente. “Agora, esta-
mos unindo forgas para realizar uma cam-
panha tnica e que consiga sensibilizar um
maior niimero de pessoas”, frisa a direto-
ra.

o



FEIRA DO EMPREENDEDOR

Um bom negocio

Os nuimeros da feira sdo a principal evidéncia de que o Sebrae teve
uma excelente idéia. O espago foi aberto para franquias,
inventores, e até a Emater pode mostrar como
ocupar a mdo-de-obra ociosa no campo

quia custa de R$ 3 a R$ 5 mil, e o investi-
mento necessario para abrir o negécio pode
chegaraR$20 mil.
INVESTIDORES: A Feirado Empreende-
dor mostrou também o Saldo dos Invento-
res, que apresentou mais de 50 idéias inédi-
tas. Entre elas, maquinas construidas a partir
de sucatas, blocos para construgdo civil
feitos a base de palha de arroz e tijolos de
papel reciclavel. Os tijolos sdo uma alterna-
tiva para a moradia popular no Brasil. Com
ele € possivel construir uma casa pela me-
tade do valor de uma construgdo conven-
cional.

Outro destaque na feira foi o estan-
de da Emater-PR, que mostrou 55 produtos

Marco André  ggricolas manufaturados dentro das pro-

A 1* Feira do Empre-
endedor-Regido Sul, promo-
vida entre os dias 4 e 8 deste
més no Pavilhdo de Exposi-
¢oes de Maringa, foi consi-
derada um sucesso pelo
Sebrae, o organizador do
evento. Durante cinco dias,
em torno de 20 mil pessoas
visitaram as 75 empresas €
os 25 inventores presentes
na feira, que encaminhou ne-
gocios naordem de R$ 5 mi-

- T N4
4 =

priedades rurais. Entre esses produtos es-
tavam laticinios, embutidos, bebidas, do-
ces e até artigos confeccionados a partir da
12 de carneiros.

Segundo a Emater, a agroindustria
caseira possibilita o emprego de mao-de-
obra ociosa na propriedade e também o
m‘,‘:?i‘-‘e:_ &) melhor aproveitamento dos produtos. Du-
= - rante a feira, a Emater atendeu a quase duas
i F| mil e quinhentas pessoas interessadas em

1| obter informagdes sobre como iniciar um
empreendimento no campo. A ACIM tam-
bém esteve presente na feira através do

lhdes.

O objetivo da Feirado
Empreendedor foi propiciar ’ .
oportunidades para quem deseJ.a abrir seu
préprio negécio. E, como previaa propria
publicidade do evento, muitas pessoas en-
traram na feira como visitantes € sairam
como empresdrias. Foi o caso do ex-funcio-
nério do Banco do Brasil de Maringd, Luiz
Moreirada Silva.

Luiz saiu do banco através do pro-
grama de demisses voluntarias e sonhava
em se tornar empresdrio, tanto que frequenta
o curso “Como iniciar seu proprio nego-
cio”, promovido pelo Sebrae. Na fei.ra, ele
conheceu uma maquina que faz laminagdo
em ouro, prata, bronze, niquel e cromo. (0]
novo empresario investiu 15 mil reais na
comprada méquina, receberaum treinamen-
to gratuito da industria que vendeu o pro-
duto e vai montar a empresa na sua propria
casa. ' .
CARONAS: Uma das franquias que mais
chamou a ateng#o durante a feira foi a Cen-
tral de Caronas, que funciona em Floriand-
polis, Santa Catarina, e tem uma franqueada
em Porto Alegre, Rio Grande do Sul. A cen-
tral é comum na Europa e a idéia foi trazida
para o Brasil pelo filosofo Gert Shinkc'a. Ele
explica que o negécio funciona como inter-
medi4rio entre motoristas € caroneiros.

A central possui um banco de dados
que cruza informagdes dos associados para
detectar motoristas e caroneiros que tém o
mesmo destino. A central tem cadastrados
1.800 caronistas e 400 motoristas. A fran-

Sucesso: em cinco dias, 20 mil pessoas

Instituto para o Desenvolvimento Regio-
nal — IDR — que prestou consultoria aos
futuros empreendedores.

T ———
valilirac
] uismo~

Nao deixe para programar suas Férias na
ultima hora, reserve desde ja:

» NORDESTE: PORTO SEGURO,
MACEIO, FORTALEZA, ETC.
* CANCUN
* ARUBA / CURAGAO
o MIAMI / ORLANDO
» EUROPA
ENTRE OUTROS,

Rua Piratininga, 75 — sala 01 — Telefax: (044) 223-0603 — Maringa - Parana | J

visitaram a feira

Disney
96

Comece a pagar desde G, sem juros,
para viajar em julho/96.
* Programas especiais para
menores desacompanhados.
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REFEICOES
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REFEICOES

A nossa empresa surgiu para atender
aos companheiros empresarios de
Maringa e regiao.

Atendemos com simplicidade,
competéncia e amizade.

Alimentar bem os colaboradores das
empresas é nossa misséo.

Todos 0s nNcssos servigos sdo
supervisionados por nutricionista e
estamos cadastrados no
PAT sob N°718010936-MT.

Tipos de servigos que oferecemos:
— cozinhamos e servimos na prépria
empresa tomadora;
— cozinhamos em nosssa empresa,
transportamos e servimos na
empresa tomadora;

— fomecemos refeigées embaladas; e
— lanches.

Oferecemos ainda:
Almogos, jantares, lanches e
coquetéis para:
Congressos, encontros, reuniées,
casamentos e aniversarios.

&, J. C. ALCANTARA & CIA. LTDA.
FONE: (0D44) 228-7385

AV. OSIRIS §. GUIMARAES, 1140 - JARDIM AMERICA - MARINGA - PR
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S0M MENINO

Extincao
injustificada

Em vez de atualizar e melhorar, Governo Federal acaba com
programa que retirava milhares de criangas das ruas e criava
oportunidades para o aprendizado de uma profisséo

A exting@o de um projeto de alcan-
ce social fechou as portas do mercado de
trabalho para milhares de criangas caren-
tes do Brasil. Criado pelo Governo Fede-
ral em dezembro de 1986 e regulamenta-
do seis meses depois, o Programa Bom
Menino permitia a contratagdo de meno-
res pelas empresas, sem que isto gerasse
vinculo empregaticio.

O Programa beneficiava criangas
entre 12 e 18 anos, matriculadas na rede
regular de ensino. A jornada de trabalho
era de quatro horas por dia e a remunera-
¢do equivalente a meio salario minimo.
Além do salério, as empresas eram obri-
gadas a fazer um seguro contra acidentes
pessoais. Em troca ficavam isentas do pa-
gamento das contribuigdes sociais, fundo
de garantia, décimo-terceiro e férias.

Essas concessdes foram possiveis
gragas ao envolvimento de 6rgdos dos go-
vernos municipal, estadual e federal com
o projeto. As instituigdes estaduais e fe-
derais faziam o acompanhamento das ati-
vidades. Era de responsabilidade do mu-
nicipio cadastrar, fazer a selegio e enca-
minhar os meninos as empresas interessa-
das na contratagdo de funcionarios, atra-
vés da Bolsa de Iniciagdo ao Trabalho,
como também era conhecido o programa.

Com o respaldo das autoridades go-
vernamentais, as Confedera¢des Nacionais
da Industria e do Comércio assumiram o
compromisso de orientar seus filiados a
aderir ao projeto. A resposta da classe em-
presarial foi imediata. Empresas do pais
inteiro comegaram a contratar menores
aprendizes. No caso de Maringa, o Bom
Menino chegou a atender 1.300 criangas.
ORFAOS: Tudo ia bem até que em maio
de 1991, um decreto presidencial sem nu-
mero extinguiu o Programa e deixou 6fdos
empresas, criangas assistidas e as institui-
¢des municipais. Os empresarios recebe-
ram a noticia como um ato de traigdo. As
entidades assistenciais que coordenavam
0 projeto no municipio consideraram a ati-

tude “irresponsavel”, com um onus social
incalculével a médio e longo prazos.

E que com o fim do Bom Menino,
as empresas comegaram a dispensar os me-
nores por causa das pressdes e autuagdes
do Ministério do Trabalho e do INSS -
Instituto Nacional de Seguridade Social.
Algumas chegaram a ser multadas porque
aprovavam a idéia do programa e esta-
vam dispostas a manter as criangas caren-
tes em suas folhas de pagamento.

A justificativa destes empresarios,

que quando o assunto ¢ o programa soli-
citam ndo serem identificados, esta no pré-
prio quadro funcional das empresas. Mui-
tas tém hoje entre seus funciondrios efeti-
vos, antigos menores iniciados em diver-
sas profissdes pelo Bom Menino. “Era
uma forma de qualificarmos mao-de-obra
e eliminarmos a caréncia que Maringa tem
com relagdo a disponibilidade de pessoal
treinado”, alegam.
SAIDAS: Preocupados com esta situagao,
0 TEMM - Trabalho e Encaminhamento
do Menor de Maringé — tem buscado al-
ternativas para colocar as criangas assisti-
das pela instituigdo no mercado de traba-
lho. Hoje, a unica opgdo € o registro em
carteira do funcionario. Levantamentos in-
ternos indicam que o custo por menor,
dentro de um regime de quatro horas por
dia, ficaria em R$ 82,00. Cinquenta reais
como forma de salario e os 32 restantes
para o pagamento das contribui¢des so-
ciais.

Outra saida € sensibilizar os depu-
tados federais eleitos por Maringé. Fazer
com que um dos trés abrace a idéia e apre-
sente um projeto no Congresso Nacional
reeditando o Programa Bom Menino. “Te-
mos mantido contatos frequentes com os
parlamentares. Mostramos a necessidade
e levamos sugestdes para que o projeto
possa voltar, moderno e mais funcional.
Corrigindo erros e aperfeigoando suas van-
tagens”, declara o presidente do TEMM,
Valdir Gomes.



ACIM

Mudanca otimiza
atendimento

A cada ano a ACIM aumenta seu quadro de associados e cria novos
servigos. Como a estrutura fisica ja estava ficando pequena, a entidade
transferiu para uma nova sala a consultoria e o IDR

Visando otimizar o atendimento per-
sonalizado aos seus associados, a direto-
ria da ACIM efetivou algumas mudangas
em seu espago fisico. A principal delas foi
a transferéncia do Departamento de
Consultorias para uma sala em frente a
sede da entidade. “A estrutura de servi-
¢os da associagdo cresceu muito € a sede
ja estava pequena”, justifica o diretor para
Assuntos Sécio-Econdémicos, Dirceu
Martins.

Nos ultimos anos foram criados o
Departamento de Comércio Exterioreo Ins-
tituto para o Desenvolvimento Regional —
IDR. Além disso, a consultoria juridica ga-
nhou duas estagiarias da Universidade Es-
tadual de Maringd, que tém colaborado no
atendimento aos associados. A consultoria
atende aindanas areas Fiscal, Tributaria, Pre-
videnciaria, Trabalhistae Econdmica.

“Agora cada consultor tera sua pro-
pria mesa, com ramal de telefone. O De-
partamento tem ainda uma telefonista ex-
clusiva que fard uma pré-sele¢do dos as-
suntos a serem tratados com os consulto-
res e ainda fornecera as informagdes mais
simples”, explica Dirceu Martins. A con-
sultoria atende uma média de 300 consul-

Marco André

Consultoria: mudanga permite
melhor atendimento -

tas por dia.

A consultoria dispde do sistema de
acesso ao banco de dados da Fiscodata de
Curitiba, contendo informagdes da legisla-
¢do em geral — trabalhista, previdenciaria e
tributos federais e estaduais. O IDR esta
ligado a Base Publica de Dados do Parana,
administrada pelo Ipardes, com todos os
dados sécio-econdmicos do Estado.
REUNIOES: Com a saida da consultoria e
do IDR do espago fisico da sede da
ACIM, outros departamentos foram
remanejados. Desta forma, os associados
da entidade passaram a ter mais uma sala
de reunides.

TRANSCOCAMAR |

AN 1

TRANSPORTES LTDA.

CGC(MF) 81.108.028/0001-83 - INSCR. EST. 701.03861-J
MATRIZ: Rod. PR 317 - Km 02 - (Salda p/ Campo Mouriio) - Fone: (044) 225-2748
Fax: (044) 226-2547 - CEP 87065-000 - Cx. Postal 451 - Maringd - Parend

“Transportando com seguranga e qualidade”

[\ N

Taxl Aéreo
FONE: (044) 222-8989

CAMPO MOURAO ...

FONE: (0183) 24-1953

PARANA FILIAIS:

CURITIBA .....ccovviniiiiininnnnnns ROD. BR 118 - KM 103 - N° 15780 - FONE/FAX: (041) 248-3152 - CEP 816880-000
ANEXO AO POSTO 3 FAZENDAS

PARANAGUA RUA ANTONIO PEREIRA, 1038 - FONE: (041) 422-4872 - EM FRENTE A TRANSZELA

ALMIRANTE TAMANDARE ROD. DOS MINERIOS - KM 15 - FONE: (041) 757-1248 - ANEXO AO POSTO L. M.
ROD. BR 158 - KM 81,2 - FONE: (044) 823-1102 - ANEXO AO POSTO TANAKA

CAMBE ..., RODOVIA PR 445 - KM 387,8 - FONE: (043) 254-1699 - ANEXO AO
POSTO PORTELAO

PARANAVAI ..........ccounenee. RODOVIA BR 376 - KM 488 - FONES: (044) 423-8226 - 423-8218

SAO PAULO

SAO PAULO ........cocoveunnee. RUA DA BALSA, 883 - FREGUESIA DO O - TELEFAX: (011) 877-0385 - CEP 02010-000

ABSIE o iiiinaiaiesnsias RODOVIA RAPOSO TAVARES - KM 446 - ANEXO AO AUTO POSTO MARAJO

VOCE SABE

O QUE...

« O VERNISSAGE DO
JUAREZ MACHADO,
e O ANIVERSARIO
DO PEDRINHO,

« OS 15 ANOS
DA ISABELLA,

e O CASAMENTO
DO WILL COM A
AMANDA
«E A INAUGURACAO
DO BANCO
BOAVISTA,

TEM EM COMUM?

Maddoc

Av. Cocamar, 1000 - telefax (044) 262-1245
Recepgdes Personalizadas em
Maringd e Regifio em salio préprio,
clubes e residéncias

ACIM - OUTUBRO/95 -[EXl



Capital de Giro

Mercado de acoes

O Banco do Brasil comegou a ope-
rar o sistema de compra e venda de agdes
da Bovespa em seus terminais na agéncia
de Maringa. E no dia 9 de novembro a
institui¢do promove palestra com o tema
“Mercado de Agdes”, com José Carlos
Halferm Doherty, da Bovespa. Ser4 as 19
horas no auditério da Receita Federal. As
inscrigdes custam R$ 15,00 e podem ser
feitas com a funcionaria Sandra Martins,
do Banco do Brasil.

Sebrae

Nos dias 25 e 26 deste més sera reali-
zado em Brasilia o 5° Congresso Brasileiro
do Movimento da Pequena Empresa. Du-
rante o evento serdo discutidas as propos-
tas de mudangas na Constituigdo e no que
diz respeito as pequenas e micro empresas.
Os principais pontos s3o: alteragfo na tri-
buta¢do, diminuigdo na burocracia €
flexibilizagdo das questdes trabalhistas.

Uma empresa de
crédito garantindo o
retorno de seu crédito.

COBRAPAR

Experiéncia comprovada em:

COBRANCAS
SERVICOS

ASSESSORIA
JURIDICA

Waldir Frares

ADVOGADO

Filiada ao grupo UNIDOS-RJ.
MARINGA - Fone: (044) 226-5114

LONDRINA - Fone: (043) 323-1838

- ACIM - OUTUBRO/95

Helisul

Marco André

i

A Helisul Linhas Aéreas comegou a
operar no inicio deste més em Marings,
com linhas didrias entre Curitiba, Apucara-
na, Maringa e Campo Mour@o. A empresa
é paranaense e trabalha ha 22 anos com
taxi aéreo e ha 18 meses com linhas aéreas.
A Valtrac Turismo representa a Helisul em
Maringa. A foto registra as presengas da
Arquiteta Rosa Maria Loureiro, da Secre-
taria de Transporte; Silvia-Fernando
Rezende (Valtrac Turismo); Comandante
Ribas (Helisul) e Claudiney Vecchi (Secre-
tario Municipal de Transportes).

O Gol da Sol

Vocés se lembram da Gol Propagan-
da? Ela ja ndo é mais a mesma. Mudou o
nome para Sol Propaganda. Mas o cari-
nho, a qualidade e a eficiéncia nos servi-
¢Os continuam 0S Mesmos.

20 anos

E o titular da Sol, Walter Thomé Jr.
comemorou em grande estilo seus 20 anos
de carreira. A festa no Centro Portugués

foi muito bonita e reuniu todos os amigos
do publicitério.

Rodeio
Universitario

Entre os dias 16 e 19 de novembro,
sera realizado no Parque de Exposi¢des de
Maring4 uma das etapas do Circuito Nacio-
nalde Rodeio Universitario, o maior evento
do género no pais. Durante os quatro dias
haveré apresentagdes de grupos folcléri-
cos, encenagdo de pecas teatrais, tentativa
de quebradorecorde brasileiro de formagao
emquedalivre, finaldal Gincana Gincowboy,
show com Gene Fireball, bailes, concursos
de danga country e muito mais.

SAUDE E
BELEZA

SEM SAIR
DE CASA

REMO SUPINO
3X rs 60,00

3 RS 7 4 30,00

3 rs 50,00

ENA JHAIS

ESTEIRA MECANICA
3 R$ 14 5,00

Maringa: Av. Teixeira Mendes, 1690 — Fone: (044) 225-2728
Londrina: Av. Odilon B. Carvalho, 842 — Fone: (043) 327-6624
Cascavel: Rua Mato Grosso, esq. Afonso Pena — (045) 224-2521




Divulgagio

A Construtora Granacon langou
com grande sucesso em Londrina o
Shopping Royal Plaza Center. O novo em-
preendimento teve todas as suas 185 lo-
jas vendidas em apenas um dia. No langa-
mento foi feita uma grande festa. que reu-
niu mais de mil pessoas no Londrina
Country Clube.

Fiscal Eletronico

Impossibilitados de acertar as dife-
rencas levantadas pelo projeto Fiscal Ele-
tronico, implantado em Maringa pela Re-
ceita Estadual, muitos empresérios procu-
raram a ACIM para que tentasse uma pror-
rogagdo no prazo de pagamento. Apos va-
rias reunides, a Receita concordou em par-
celar em cinco vezes.

Hotéis

Durante o Congresso da Abav em
Brasilia, o presidente da Embratur, Caio
Luiz de Carvalho, confirmou que a entida-
de pretende passar o sistema de classifi-
cagdo dos hotéis para a iniciativa privada.
“O mercado ¢ que deve determinar se o
estabelecimento € bom ou ndo. Vamos aca-
bar com a idéia de que a Embratur tem
que fazer essa fiscalizagdo™, explicou.

Lerner

Com uma palestra bastante descon-
traida, o governador Jaime Lerner conquis-
tou a simpatia do publico durante o Con-
gresso da Abav. Ao se referir ao mal apro-
veitamento do potencial turistico do pais,
Lerner frisou: “Tudo o que funciona no
Brasil acaba se transformando em ativida-
de turistica”.

Paranagua

Segundo Lerner, em trés anos o Por-
to de Paranagua sera o melhor do pais.
“Ele vai permitir o embarque e desembar-
que em 48 horas”, complementou.

Marco_ André

Dama Seat

A Dama, tradicional concessio-
naria de veiculos Volkswagen, inau-
gurou no inicio do més a revendedora
Seat, das marcas Cdrdoba, Ibisa e
Toledo - este ultimo ainda ndo se en-
contra a venda. A Dama Seat possui
area construida de 1.500 metros qua-
drados, gerando a principio 14 novos
empregos. Este numero deverd subir
para 35 em fevereiro, com a instalagdo
da oficina. Registramos as presencas
dos diretores Odair e Emydio de Britto;
dos gerentes Pedro Gil, comercial, e
Odair de Britto Filho, gerente adminis-
trativo com a equipe de vendas da nova
revenda maringaense.

FOMENTO

BANESTADO

Se vocé sonha em abrir aquela empresa que sempre quis ter. Ampliar, modernizar
ou relocalizar o seu negocio, sua industria. Se quer desenvolvimento, aumento de
produgdo, crescimento, vocé precisa de apoio. Qualquer que seja a sua area, o
Banestado investe e financia os seus planos.

Nao perca a oportunidade de transformar sua empresa, produzindo mais e com
qualidade. Com as linhas de crédito do Fomento Banestado vocé entra com pequena
parte do capital e tem a disposi¢do financiamentos a longo prazo, taxas atraentes e
diversas opgdes de caréncias. Converse com um gerente de qualquer agéncia
Banestado, conte seus planos, e vocé podera realizar seus sonhos com seguranga.
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"Se eu

pudesse viver
novamente

a minha vida...

..na proxima cometeria
mais erros.

Nao tentaria ser tdo
perfeito, relaxaria mais.
Correria mais riscos,
faria mais viagens,
contemplaria mais
entardeceres, subiria
mais montanhas,
nadaria em mais rios.
Se pudesse voltar atras,
trataria de ter somente
bons momentos. Poucos
sabem, disso é feita a
vida, s6 de momentos;
n&o percas o agora"”.

Jorge Luis Borges
1899-1987. Escritor argentino,
considerado um dos maiores

do século

POUSADA

E'ARE":

Porto Rico - Rio Parana

Conhega o condominio fechado de
chacaras de lazer, a beira do rio
Parana:

Chacaras com 2 mil m? a 185
qunlometros de Mannga
- Acesso ao rio sem barranco.
Bosques. Projeto completo de
infra-estrutura e lazer. Entrada,
mais 15 meses de R$ 660,00.

Ligue:

226-5353

TUPARANDY

CENTRO IMOBILIARIO

Avenida Tiradentes, 25
Fone : 226-5353

SOMN

- ACIM - OUTUBRO/95

— CAR WASH
P¢a Manoel Ribas, 194
Fone: 224-9421
— ORANGE
Shopping Avenida Center, Loja E-17
Fone: 222-2562
Com. e ind. de confecgdes
— INFO SYSTEM
R. Botafogo, 2161 — fone: 222-1255
Consultoria e sistemas
— ESCOLA PARTICULAR CARLOS
DRUMOND DE ANDRADE
Av. Getilio Vargas, S/N
Fone: 236-1214
Cursos e treinamentos de informatica
A BARATEIRA
Av. Brasil, 3620 — fone: 222-9181
Com. de confecgdes
LAR CENTER
Av. Herval, 395 — fone: 223-1133
Com. de utilidades domésticas
DAYANE CONFECCOES

— CONFECCOES VANLOIS

Av. Riachuelo, 173 — fone: 222-8183
— MACE’N IND. DE CONFECCOES
Av. Pedro Taques, 2577
Fone: 228-1948
DISPAR
Av. Morangueira, 1340
Fone: 228-4006
Acessérios p/ autos em geral
LELO IMOVEIS
Av. Paran, 1555 — fone: 224-8979
LAFFAYETTE COSMETICOS
Av. Brasil, 3974 — fone: 222-7010
LOJAS MARGARIDA
Av. Brasil, 3556 — fone: 222-3265
Com. de confecgdes
~ CONDOMINIO RESIDENCIAL

EUQRJZP‘;R' . Av. Jinroku, 288 — fone: 228-4538
- Men de Sa, 1955 — fone: 222-8731 LUANA MODAS
— PIANTELLA PRESENTES

Av. Tuiuti, 1480 — fone: 226-2509
Com. de confecgdes

— CASAS BAHIA
Av. Brasil, 4081 — fone: 222-3803
Com. varejista de moveis e
eletrodomésticos

— DROGARIA SANTO ESPEDITO

R. Santos Dumont, 2556
Fone: 223-4401

CASAS BAHIA

Av. Herval, 588

Com. varejista

moveis e eletrodomésticos

— MOVEIS STAR ?v. Fr;;l;li?,nl 15)9 Roosevelt, 4229
: one: -
) I;illll;cli;u;tnal, 149 — fone: 228-6870 — WORLD IMPORTADOS
Av. Sdo Paulo, 157 — fone: 226-3354
Av. Brasil, 3300 — fone: 222-0325 — WORLD IMPORTADOS
Com. varejista de confecgdes, calg. e Av. Humaité, 17 — fone: 224-4305
moveis infantis — INAIA MODAS

— PLENOGAS
Av. Rebougas, 728 — fone: 226-3553

FRATELLO)|

== GALETERIA =]

RODIZIO TIPO SANTA FELICIDADE
- Galeto ao Primo Canto - Sopa de Capeletti

Av. Carlos Borges, 1778
Fone: 225-1491

- Lazanha - Spaguetti
- Nhoc - Maionese
- Rizoto - Polenta com Queijo

- Radicce com Bacon

Av. Projetada. 362 esq. Av. Herval - Novo Centro - (044) 222-5574 - Maringa - PR



Agenda da Diretoria

Setembro

Fotos: Marco André

Dia 01: Wagner Ra-
mos, assessor da dire-
toria, representou a en-
tidade na aula inaugu-
ral do Curso de Comér-
cio Exterior no Colégio
Regina Mundi.

Dia 03: Pedro Granado
participou da comemo-
ragdo do Dia do Corre-
tor de Imdveis.

Dia 04: Fernando

Rezende participou de
solenidade de abertura
da Semana da Patria, na
Caixa Econdmica Fede-
ral. A diretoria recebeu a visita do gerente
geral da agéncia centro do Banco do Bra-
sil, Ortogamis Bento.

Dia 07: Jorge Toyofuku participou da
abertura do I Simpo6sio Internacional de
Saude Reprodutiva e Climatério na Cama-
ra Municipal.

Dia 11: Os diretores da ACIM participa-
ram do langamento da 11* Maringado, no
Parque de Exposigdes.

Dia 12: Wagner Ramos participou da 2°
reunido do Conselho Municipal do Traba-
lho.

Dia 13: Wagner Ramos participou da so-
lenidade de instalagdo da Escola Agricola
do Cetrim, em Iguatemi.

Dia 14: Noemi Seravalli participou do jul-
gamernto do concurso de Frases do Pro-
grama Maringaense de Seguranga no Trén-
sito.

Dia 15: Elizabete Emidio participou de as-
sembléia referente a Lei Orgénica da As-
sisténcia Social, na ACIM.

Secretério Jodo Carvalho Pinto participa

de reunifio da diretoria

Dia 18: Dirceu Martins participou do 4°
Ciclo de Estudos Contédbeis, na UEM. O
secretario municipal Jodo Carvalho Pinto
participou de reunido da diretoria.

Dia 19: Hélio Costa Curta participou de
reunido da Faciap, em Curitiba.

Dia 22: Pedro Granado, Maria Alice
Pinatti, Claudio Mukai, Sénia Uliana e
Rubens Abrdo participaram de reunifio so-
bre Campanha de Natal.

Dia 25:0s gerentes do Banestado,
Oswaldo Rodrigues Batata — regional — e
Neoroci Frizzo — geral — participaram de
reunido da diretoria da ACIM.

Dia 26: Maria Alice Pinatti e a chefe do
SCPC, Zenaide Machado, participaram da
comemorag¢do do 4° aniversario da asso-
ciagdo comercial de Terra Boa.

Dia 28: Noemi Seravlli e Pedro Granado
participaram do langamento do Plano de
Saide da Santa Casa.

Dia 29: Pedro Granado participou de en-
contro do Sebrae no Hotel Deville. Dire-

r
A

tores participaram de
Almogo Empresarial
com Sérgio Prosdéci-
mo, no Haddock
Buffet. Pedro Grana-
do e Valdir Pignata
participaram da inau-
guragdo do Shopping
Mercovest. Carlos
Roberto Previdelli
participou de reunifio
dos SCPCs e assem-
bl¢ia da Faciap, em

Gerentes do Banestado visitam ACIM

Foz do Iguagu.

ASSOCIACAO COMERCIAL E
INDUSTRIAL DE MARINGA
Rua Néo Alves Martins, 2321
Fone: (044) 226-1331
Fax: (044) 223-5007 — C.P.: 1033

Maringd — Paransd

DIRETORIA EXECUTIVA
Presidente: Pedro Granado Martines
Primeiro Vice-Presidente:

Hélio Edys Delmutti Costa Curta
Segundo Vice-Presidente: Jorge Toyofuku
Diretor p/ Assuntos do Comércio:
Antdnio Donisete Busiquia
Diretor p/ Assuntos da Industria: Claudomiro Siroti
Diretor p/ Assuntos da Prestacdo de Servicos:
José Luiz Sander
Diretor p/ Assuntos de Comércio Exterior:
Jefferson Nogaroli
Diretor p/ Assuntos Comunitsrios:
Femando José Rezende
Diretor p/ Assuntos Sécio-Econdmicos:
Dirceu Martins
Diretor p/ Assuntos de Informagdes Cadastrais:
Carlos Roberto Previdelli
Diretor de Financas e Patriménio:
Claudio Haruo Mukai
Diretora de Eventos e Promogdes:

Maria Alice Pinatti
Diretora de Relagdes Publicas:
Noemi de Oliveira Seravalli

Diretor da Revista ACIM: Luiz Carlos Masson

Diretor da Agéncia Jd. Alvorada: Valdir Pignata
Assessor da Diretoria: Wagner Ramos
Gerente Administrativo: César Augusto Galli
Secretaria Executiva: Elcia Valentini do Nascimento
Chefe do SCPC: Zenaide Machado
CONSELHO DELIBERATIVO
Presidente: Massao Tsukada
Secretario: Paulo Morais Badan

Membros: Fernando José de Faria Ferraz, Gregorio
Martinez Sanches, Jodo Noma, José Gomes Ferreira,

Lucheo A. Tombini, Miguel Fuentes Salas, Milton
Massar Morita, Odilon Populin, Paulo Fernando de
Figueiredo S. Marchese, Reginaldo Nunes Ferreira,

Renato Friedrich, Sabas Martins Femandes,
Sebastido Carlos Abrdo e Valdecir de Britto,
MEMBROS NATOS:

Alcides Siqueira Gomes, Alvaro Miranda Femnandes,
Carlos Mamoru Ajita, Emilio Germani, Emelindo Bolfer,
Joaquim Dutra, Manoel Mirio de Araiijo Pismel,
Massao Tsukada, Raymundo do Prado Vermelho,
Sidnei Meneguetti, Ubirajara de Aratjo Pismel.
CONSELHO DA MULHER
EMPRESARIA E EXECUTIVA
Presidente: Sonia Maria Uliana
Primeira Vice-Presidente: Solange Aparecida de Paula
Segunda Vice-Presidente: Cleide Pinto
Primeira Secretiria: Lucila Christina Silva Campos
Segunda Secretaria: Rosa Izelli Martins
Primeira Tesoureira: Maria dos Anjos Araujo Rodrigues
Segunda Tesoureira: Maria Alice Pinatti
Diretora Adjunta: Elisabete Emidio
CONSELHO PERMANENTE DO JOVEM
EMPRESARIO MARINGAENSE
Presidente: José Rubens Abrio
Vice-Presidente: Olga Elizabeth Moleirinho
Primeiro Secretdrio: Paulo Roberto Viscardi
Segundo Secretério: Osvaldo Alves Rosa Jinior
Primeiro Tesoureiro: Luis Fernando Ferraz
Segundo Tesoureiro: Edson Nishimura Nakagawa
Primeiro Diretor Adjunto: Galileu Limonta Maia
Segundo Diretor Adjunto: Mario Sérgio Verri
CAMARA SETORIAL DE HOTEIS,
RESTAURANTES E BUFFETS
Presidente: Antonio de Souza
Vice-Presidente: Renato Friedrich
Secretirio: Emane Caires Lara

ACIM: A FORCA EMPRESARIAL
QUE UNE E CONSTROI
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ARTIGO

A ética vista de ca

por Carlos Zveibil

“Em questoes de Estado,
cuide-se das formalidades

e esquega-se as moralidades”
Mark Twain

Dois pesos, duas medidas. E essa
a impressdo que temos quando se anali-
sa as criticas feitas aos empreiteiros de
um modo geral. E escandaloso que um
grupo de construtores se una para nao
deixar que os pregos sejam aviltados. Mas
ninguém levanta a voz para apontar aque-
les que fazem ofertas de pregos muito bai-
X0s, na esperanga imoral de reverter o con-
trato nos bastidores. Quando nada con-
seguem, rescindem seus contratos sem
nenhuma multa ou impedimento de parti-
cipar das licitagdes de novo.

E profundamente antiético que um
construtor coloque em seus pregos a esti-
mativa de um possivel — talvez fosse me-
lhor dizer “provavel” calote do Estado.
Mas, quando esse mesmo construtor que-
bra porque ndo recebe ha meses ou anos,
ninguém o defende. Tudo se passa como
algo absolutamente “natural”. E como se
a falta de ética do empreiteiro — que pro-
cura se defender da inadimpléncia estatal
— fosse diferente da falta de ética do Esta-
do, que simplesmente ndo paga.

Todos sabem, comentam e
ironizam certas estripulias que algumas
poucas empresas, as mesmas de sempre,
fizeram durante esse ou aquele governo.
Mas ninguém sabe o que essas empresas
foram obrigadas a fazer para receber suas
faturas ou executar seus contratos. Evi-
dentemente quando conseguem receber.

A grande verdade € a seguinte: nos,
os empreiteiros, somos o “bode
expiatdrio” da estagdo. Estamos na bola
da vez ha algum tempo, e estd mais do
que na hora de reverter esse quadro. Nio
estaria a chamada opinido publica usan-
do critérios diferentes para julgar o que
fazem alguns maus empreiteiros e o que
fazem os maus administradores publicos,
politicos e burocratas? Ou, por outra, ndo
estaria essa mesma opinido publica fazen-
do “vistas grossas” para outros setores,

que ndo se comportam tdo bem assim?

E de um cinismo espantoso, por exem-
plo, que ninguém fale dos juros absurdos
que se praticam nesse Pais. Entra plano sai
plano, entra crise sai crise, entra recessio
sai recessdo, e os bancos continuam a ga-
nhar rios de dinheiro. Os especuladores, que
nada produzem e nada arriscam, levam uma
vida confortavel aplicando no mercado fi-
nanceiro, enquanto os verdadeiros empre-
sarios se esfolam para competir no merca-
do e pagar encargos sociais. Do ponto de
vista estritamente l6gico, ndo é racional in-
vestir produtivamente no Brasil. D4 menos
trabalho — e menos infartos — aplicar no mer-
cado financeiro, esse imenso cassino onde
a mesma meia duzia ganha sempre. E sobre
eles, nada se comenta?

A industria automobilistica quebra
acordos, forma ou formava cartéis, vende
carros ultrapassados a pregos absurdos — e
ninguém fala nada. Ndo se verifica com a
industria automobilistica nem um milioné-
simo das criticas que se vé contra os em-
preiteiros. Ndo € por acaso que uma pesqui-
sa nacional do Ibope, patrocinada pelo
Idacon, mostrou que a industria da constru-
¢do civil ndo é bem vista pelos brasileiros.
Perguntados sobre qual setor produzia com
mais qualidade, 31% responderam que era
a industria de alimentos, 21% a industria au-
tomobilistica e 18% a industria de confec-
¢do de calgados. La embaixo vinha a cons-
trugdo civil, com 12%. Entretanto, nossas
empreiteiras ganham concorréncias pelo
mundo afora, enquanto uma suave abertura
do mercado interno quase coloca em risco a
sobrevivéncia das montadoras de automé-
veis.

De quem ¢€ a culpa de todos acharem
que os empreiteiros sdo culpados? E nossa
mesmo. Somos o alvo preferencial da tem-
porada de caga ao “bode expiatorio”, ndo ¢
de hoje. Nos passamos para a sociedade a
visdo de que s6 o lobby € importante. E nos
esquecemos que o treinamento de pessoal,
a difusdo das inovagdes tecnologicas, a ge-
ragdo de empregos e a participagdo em enti-
dades empresariais fortes e realmente repre-
sentativas sdo as defesas que temos sofrido.
E para mostrar isso a opinido publica, pre-

cisamos estar juntos. E, mais do que sim-
plesmente “juntos”, unidos, coesos e
atuantes.

E nisso temos falhado. As empre-
sas do setor — principalmente as grandes
— cultivam agdes individualistas, esque-
cendo-se de que o coletivo é que nos fara
fortes. Unidos, poderemos mostrar o que
produzimos, o quanto empregamos e pa-
gamos de impostos. Unidos, seremos ca-
pazes de mostrar o outro lado da moeda:
que somos obrigados a negociar com um
Estado corporativista, acessivel aos inte-
resses privados, em muitos casos corrup-
to e quase sempre incompetente.

Assim, como o jogador de futebol
precisa de bons gramados para exibir sua
arte, nds precisamos de um Estado efici-
ente, que saiba selecionar as empresas
que, afinal de contas, estdo também pres-
tando um servigo publico. O dirigente es-
tatal honesto néo € aquele que diz apenas
que as empresas devem fazer obras e pro-
jetos pelo menor prego e no menor prazo.

Nao. O dirigente estatal honesto, no
sentido amplo do termo, ¢ aquele que tem
visdo de qualidade, que sabe planejar de
forma adequada. O dirigente estatal ho-
nesto € aquele que ndo compactua com a
corrupgdo e que ndo permite, em hipdte-
se nenhuma, que haja superfaturamento.
Mas que também, em contrapartida, é con-
tra o aviltamento de pregos e ndo concor-
da com o pagamento impontual. Exige
qualidade, decéncia e cumprimento de
prazos. Mas paga na hora certa. Seria pe-
dir muito?

A ética s6 pode existir num ambien-
te ético. Um bom empresario e a maioria
esmagadora dos empreiteiros de obras pu-
blicas deseja uma relagdo transparente e
digna com o poder publico. Pelo que re-
presentamos na economia brasileira e pela
posigdo estratégica do nosso setor — que
investe e emprega muito — merecemos res-
peito. Mas para exigir o respeito que me-
recemos, nao podemos ficar parados. Pre-
cisamos nos organizar, participar, defen-
der com unhas e dentes nosso papel na
sociedade. E resgatar ndo s6 aimagem do
empreiteiro de um modo geral, mas tam-
bém a auto-estima dos nossos trabalha-
dores, para que eles também clamem por
treinamento, especializagdo, aumento de
produtividade e salarios mais dignos. S
assim perderemos o titulo de “bode
expiatdrio” da temporada. Uma tempora-
da que ja esta durando muito.

Carlos Zveibil é
empresario da construgdo civil
e presidente do Idacon
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Meu NEGOCIO

Persisténcia a toda prova

Apesar de todos os percalgos da economia e das dificuldades enfrentadas, empresdrio insiste em
cultivar a esperanga e acredita que a atual fase é uma transig¢do para dias melhores

Marco André

De um modo geral, as empre-
sas brasileiras estdo passando por
muitas dificuldades nesta fase de
adaptagdo ao Plano Real e a nova
realidade da economia brasileira.
Com a “Pise Firme Calgados”, a si-
tuagdo ndo € diferente. “Temos uma
tradi¢do que queremos honrar, por
isso mantemos nossas portas aber-
tas”, diz o socio-proprietéario da em-
presa, Francisco Romildo Camargo
Pinheiro.

O empresdrio afirma que nos
ultimos tempos o balango da Pise
Firme tem apresentado déficit, mas
mesmo assim, ele demonstra otimis-
mo e esperanga no futuro. “Tenho
28 anos de tradigdo no ramo. Vivi
varias fases da economia brasileira
e sempre soube como vencer as ad-
versidades. Com forga de vontade,
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dinamismo e muito trabalho, con-
seguiremos dar a volta por cima”,
acredita.

ACASO: Segundo Romildo, ele e sua fa-
milia entraram no ramo de calgados “por
acaso”. Na década de 60 ele era sécio do
sogro, Eliseu Hauagge, numa industria de
pasta mecanica e papeldo em Campo Mou-
rdo. Um dia, os dois socios receberam
como pagamento de uma divida cerca de
200 pares de sapatos de uma fabrica de
Franca, interior de Sdo Paulo.

Precisando transformar a mercado-
ria em dinheiro, Romildo Pinheiro colocou
os sapatos em um jipe e cada vez que saia
pela regido, oferecia o produto aos clien-
tes e amigos. Foi assim que ele e 0 sogro
vislumbraram o novo mercado. Assim, ele
vendeu sua parte na inddstria e junto com
o sogro montou em 1967 a Comercial de
Calgados Rocio.

O novo empreendimento deu resul-
tados melhores que os esperados. Em
pouco tempo nasciam as primeiras filiais:
primeiro em Goioeré, logo fechada para
que outra fosse aberta em Cascavel, de-
nominada “Calce e Pague” e dirigida pelo

Romildo: esperanga de dar a volta por cima

cunhado Elias Assis Hauagge. Em 1971
foi a vez de Romildo Pinheiro deixar Cam-
po Mourdo. Ele se mudou para Maringa
onde abriu a “Pegue e Pague Calgados”.
SUCESSO: Na diregdo da empresa em
Maringa, Romildo Pinheiro obteve o mes-
mo sucesso anterior e logo abria varias
filiais. “Trabalhavamos dia e noite no ini-
cio”, lembra o empresario. Ele chegou a
abrir vdrias lojas em Maringa: a “Finesse
Calgados” (em 1975, na Rua Santos
Dumont), e a “Pague Menos” (em 1976,
na Avenida Maua).

Em 1982, um problema juridico fez
com que Romildo Pinheiro mudasse o
nome fantasia de sua primeira empresa em
Maringa. “Nunca havia me preocupado em
registrar o nome fantasia. Até que fui sur-
preendido pela noticia de que outra em-
presa fizera esse registro antes”, conta.
Por isso, ele mudou o nome para “Pise
Firme Calgados”.
CRIATIVIDADE: Durante sua trajetéria
empresarial, Romildo Pinheiro tem procu-

rado ousar sempre, usando muita criativi-
dade. Foi assim, por exemplo, quando ele
abriu uma de suas lojas. “Idealizamos uma
espécie de supermercado de calgados,
onde os préprios clientes escolhiam a mer-
cadoria que queriam e depois passavam
no caixa para pagar”, explica.

Hoje, Romildo tem como s6cios a
esposa Marly Hauagge Pinheiro; a filha
Rita de Cassia Pinheiro Vercesi, e o genro
Carlos Roberto Vercesi. Apesar das difi-
culdades momentéaneas, Romildo Pinheiro
se considera um vencedor. “Temos nossa
loja, com prédio préprio e geramos varios
empregos. Tudo isso conquistado com
muito trabalho”, reflete.

Aliés, além de manter uma tradigio
de quase 30 anos, outro fator que faz com
que Romildo Pinheiro mantenha as portas
da loja abertas é a geragdo de empregos.
“Seria muito comodo fechar a loja e espe-
rar passar essa situagdo dificil do pafs. Mas
temos compromissos sociais”, afirma o
empresario.
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PENSO Assim

A burocracia dos gabinetes

por Francisco Mommensohn

Marco André

Ha tantas coisas erradas nes-
te pais que se poderia escrever
uma enciclopédia sobre o assunto
e ainda faltariam péaginas. Mas,
quero me ater neste espago a al-
guns impecilhos que causam mui-
ta dor de cabega aos empreende-
dores e, as vezes, até impedem a
abertura de empresas e a coloca-
¢do de novos produtos no merca-
do. Dizer que isto também impede
a geragdao de empregos, de tribu-
tos e outros beneficios é chover
no molhado...

Ha dois anos comprei equi-
pamentos e montei uma fabrica de
sab@o. Nunca cheguei a colocar o
produto no mercado. S#o dois anos
lutando contra a burocracia que
ainda ndo me concedeu o registro

do produto. No Parana posso tra-

tos que chegam hoje as pratelei-
ras com registro apenas protoco-
lado.

Acredito ainda que o siste-
ma de acompanhamento dos pro-
dutos que chegam ao mercado, fei-
to pelo Ministério da Saide esta
errado. Nos meus 25 anos de tra-
balho na é4rea de supermercados,
a Unica fiscalizagdo que vi foi so-
bre o peso dos produtos. Mas, con-
ferir a propor¢do exata de cada
ingrediente de um determinado
produto, nunca vi.

De dentro dos gabinetes, os
burocratas ndo conseguirdo pro-
teger a saide da populagdo. Sera
que algum técnico ja fez uma pes-
quisa por amostragem, retirando
alguns produtos dietéticos das pra-

balhar com o protocolo, mas para
compensar a produgdo tenho que
atingir outros mercados, mais exigen-
tes quanto ao registro.

Possuo também uma industria
de biscoitos. Esta coloca sua produ-
¢do no mercado, mas sé Deus sabe
até quando. Ha trés anos venho ten-
tando obter o registro definitivo, mas
novamente nossa amiga burocracia
botou suas mangas de fora. Tenho
conhecimento de que em breve nio
poderemos comercializar apenas com
o protocolo.

Tudo bem que se exija registro
para colocar nossos produtos no mer-
cado. Afinal, ¢ a saide da populagao
que esta em jogo. Mas para mim, a
tinica razao para se impor dificulda-
des para liberagdo de registros ¢é a
venda de facilidades. Nao ha outra
explicagdo para tanta burocracia.

E uma situagdo absurda essa.

teleiras dos supermercados e
O ministério da SaGde cria exigéncias pesquisando-os? Se algum desses
extraordinarias para registrar um pro- produtos contiver agucar, estara co-
duto e demora anos analisando pro- locando em risco a saude da popula-
cessos sem nunca dar um parecer de- ¢@o.
finitivo. Os prejuizos sociais dessa ati- E ai que considero ilégica a po-
tude sdo incalculdveis. Sabe-se 14 litica do Ministério da Saude: ha mui-
quantas empresas podem estar names- ta burocracia para se liberar alguns
ma situagdo que as minhas... produtos, mas a fiscalizagao poste-
Fico imaginando a industriade sa- rior é falha. Quem garante que todos
bao funcionando, gerando cercade 50 os fabricantes sdo fiéis as formulas
empregos diretos. E se tiver que fe- originais enviadas no processo para
char a féabrica de biscoitos? Serdo 78 liberagdo do registro. Por isso essa
funcionarios demitidos, 78 familias pre- pesquisa por amostragem, feita re-
judicadas por causa da morosidade do  gularmente, € importante.
Governo. Comparo essa situagdo com a
Qual a solugdo para estes casos: historia de uma professora que sub-
revogar a lei? Contratar mais funcio- mete seus alunos a uma prova de
narios? Diminuir a burocracia para a redagéo e depois quer avalia-los sem
emissdo de registros? A resposta fica ler o texto.
para as autoridades responsaveis. Com

certeza elas sabem como resolver o Francisco Vicente Mommensohn
problema. E terdo que fazé-lo com ur- ¢ diretor-presidente da
géncia, ja que sdo milhares os produ- Administradora Mommensohn
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OPMARK

ASPEN PARK
SHOPPING CENTER

ANNOValistacaode Comprasieliazer:

Um "Mix" planejado dentro das
mais apuradas técnicase
padroes internacionais,
garantird uma otima
distribuicdo de espacos e um
fluxo homogéneo em todo o
shopping.

Diariamente, 30.000 pessoas
estar@o em transitono Aspen

Totalmente climatizado,
o Aspen Park oferecera
conforto e bem estar em
todas as estacoes do ano.

ParRk.

Com certeza a maior e melhor | .‘

vitrine para o seu produto. . Seguranca
Em um anico chql, estarao Y. Conforto
concentradas inumeras opcoes

de compras, lazer e servicos, Y% Lazer

que proporcionardo atracao e
consequente satisfacao aos
consumidores e a certeza, a .
vocé lojista, de participar de um
empreendimento rentavel, i
embasado em uma parceria

solida e duradoura.

% Praca de Alimentacao
W Praca de Eventos

% Estacionamento

»

Informagdes e comercializagao Um empreendimento com a qualidade
TR v C.A. Ghesti Engenharia e Projetos lida.,
com a participacao da Mall Invest S.A.

Fone: (044) 222-5962
( ([u.c//;sﬂ Q\

CONJUNTOS COMERCIAIS / FLATS
Fone: (044) 223-5522 JENGEROJLTOA MALLINVEST S.A.




NUMEROS DE SUCESSO

em constru¢ao simultaneamente nos trés estados do sul do pais,

executadas em empreendimentos residenciais e comerciais, sendo
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i @ ey '@ lojuas vendidas
no Atlantico Shopping Center, Baln. Camborii — Trevo Mercosul, Itajai — Cricivima
Shopping Center, Criciiima (SC) — Las Vegas Shopping — Royal Plaza Shopping Center,
Maringd — Shopping Royal Plaza Londrina, Londrina Outlet Center, Londrina (PR)

— Italian Shopping Center — Caxias Outlet Center, Caxias do Sul — Royal Plaza

Shopping Center, Santa Maria — Royal Plaza Shopping Center, Pelotas (RS) e

( ( > ( L} 2 s ma i
) / ' apariamentos

edificados em altissimo padrao de qualidade e excelente localizacao.
Sao 11 shoppings e outlet centers e D24 edificios em execugao.

A maior construtora de shoppings do sul do pais.

Maringd - PR (044) 222-8866 - Londrina - PR (043 ) 326-7884 -Guarapuava - PR (0427) 23-1567 — Curitiba - PR (041) 224-8466

Baln. Camborii - SC (0473) 67-2727 - Itajai - SC (0473) 46-1634 - Criciuma - SC (0484) 33-8668
Caxias do Sul - RS (054) 223-5086 - Santa Maria - RS (055) 221-8067 - Pelotas RS (053) 227-3912 _





