050
R454
N-366-ano-33-1996
JUNHO0/96
N° 366
ANO 33
R$ 3,00

REVISTA DA ASSOCIACAO CCMERCIAL E INDUSTRIAL DE MARINGA

35,57%

TRIBUTOS FEDERAIS
(EM ATRASO)

TAXA TRIMESTRAL

|
|




A MELHOR
FATIA DO
MERCADO

ortude a

‘X@X’ marba

EXCELENCIA
EM PRODUTOS

r

OLENGHI

VMD[NH ROH

& CIAYTO,

DISTRIBUIDORA

Garillis |

UMA PARCERIA CONSTANTE

Rua Alberto de Oliveira, 901
Telefax: (044) 224-3726
MARINGA — PR

LUKAS..

O CANDIDATO

0 ELEITO

PROMOGED 1P

MX}IHRACHMQCB?JN

TLLIER. ACOMPANHAD:
NAO PAGAY

[ PAUNPOIRISS
| oﬁm mmﬁﬁf;.(
PAGA NADAS;

SALVIO BPNOOS

,\“
0

QUEM QUER.
DINHEIRODO P < &

<x7

o

¢ wm

<z7

oy LJ(‘EAJ SO0
990 IROTEAAGKY

7o »

7] - ACIM - JUNHO/96

MIALOCE]
Lo nit

i i ;\’-/./ J ?:




Uma questao dequalidade

~ A Construtora Vale Azul é a segunda empresa do setor no Braszl a obter o Certificado ISO 9002,
um processo de qualidade que vem sendo implantado desde a sua fundagdo, ha 10 anos

A Construtora
Vale Azul foi fundada
pelo engenheiro Roberto
Iantorno ha dez anos.
Nesse periodo, ele € a es-
posa Rosana Tavares
Iantorno, implantaram na
empresa uma cultura de
qualidade, algo que ndo
estava escrito em ma-
nuais, mas que eles ha-
viam adquirido na expe-
riéncia do dia-a-dia de
suas vidas. “Uma expe-
riéncia que passa pela
busca da produtividade,
qualidade, e da satisfagdo
dos clientes e funcioné-
rios”, ressalta o engenhei-

ro.
O indice de rotatividade é baixo

e muitos funciondrios estdo na empresa
desde o inicio. Eles se enquadraram
dentro de uma filosofia de trabalho que
valoriza 0 homem. Uma filosofia que
eles ouvem da boca do préprio Roberto
lantorno. “Eu digo sempre para eles:
temos que ser os melhores para termos
os melhores trabalhos e os melhores sa-
larios”.

Com a participagdo efetiva de to-
dos, a empresa cresceu. Para obter o
melhor gerenciamento da qualidade
possivel, buscando assim se destacar no
mercado diante da concorréncia,
Roberto e Rosana decidiram, no ano
passado, perseguir a ISO 9002, que reu-
ne um seleto grupo de empresas no
pais.

O trabalho em busca da certifica-
¢do comegou em margo de 1995, com
apoio do Sebrae/Abinee e consuitores
técnicos da Adetec. “Fizemos um curso
com especialistas € montamos um ma-
nual, que indicava tudo que tinhamos
que mudar e implantar dentro da em-
presa”, conta Rosana lantorno. Em

150 2002

Roberto e Rosana exibem Certificado ISO 9002

que garante a qualidade da Vale Azul

abril, a Vale Azul ja criava o Comité da
Garantia da Qualidade, formado pelos
préprios funcionérios, onde cada um ti-
nha uma fungio.

O progresso dentro do processo em
busca da ISO 9002, que costuma ser es-
pinhoso em muitas empresas, na Vale
Azul ndo foi tdo dificil. Gragas a filosofia
implantada desde a fundagdo da empresa.
“Sempre procuramos fazer o melhor. Ja
existia uma predisposig¢do de nossos fun-

Construtora

| o
\V/#AVALE AZUL

Certificada

Marco André - .
ciondrios nesse sentido.

No mais, adaptamos os

procedimentos internos e

externos as normas da

ISO 9002”, explica

Roberto.

Depois de um ano

de muito trabalho, com

o envolvimento de todos

os funcionarios, a Vale

Azul recebeu a visita da

equipe técnica da Unido

«. Certificadora para o

Controle de Conformi-

3 ._:,:‘ dade de Produtos, Pro-

o cessos € Servigos, o or-

ganismo de certificagio

ligado ao Inmetro. Os

técnicos fizeram uma

auditoria completa, observando toda a

sistematica de funcionamento da em-
presa.

As conclusdes dos técnicos foram
levadas para Sdo Paulo, para serem ana-
lisadas por uma banca examinadora.
“Somente um més depois, apés muita
expectatlva € que recebemos a respos-

, diz Rosana lantorno. Assim, em
abnl a Vale Azul recebia o Certificado
ISO 9002. “Nao fizemos isso por status.
E uma necessidade que o mercado im-
pde e torcemos para que cada vez mais
empresas se conscientizem desta impor-
tancia e procurem implantar processos
de qualidade™, frisa Roberto Iantorno.

E, segundo Roberto, o processo
de qualidade da Vale Azul nio fica res-
trito @ empresa. No momento de esco-
lher parceiros e fornecedores, ¢ funda-
mental que a decisdo recaia sobre em-
presas que mantenham processos de
qualidade. A ISO 9002 certifica a Vale
Azul a executar obras de engenharia em
Rede Telefonica convencional e Optica,
construgdo civil, saneamento bésico e
obras de arte especial (pontes e
viadutos).
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ENTREVISTA

Os numeros do
Planejamento

Desde o inicio do
Governo Jaime Lerner, a
Secretaria do Planejamen-
to, tem sido a que mais se
destaca. Ndo é coincidén-
cia, portanto, que o candi-
dato oficial a Prefeitura de
Curitiba, tenha saido dali.
No Governo, Cdssio Tani-
guchi passou a imagem de
um administrador moder-
no. No interior, no ento:-
to, essa imagem ndou tem
sido das melhores. Tanto
que quando esteve em Ma-
ringd, o entdo secretdrio foi sabatinado
numa reunido com empresdrios. Com
Jjogo de cintura e muita retérica, Tanigu-
chi se saiu bem, mas deixou muitas ques-
toes no ar.

Procurando responder algumas
questdes que ficaram sem respostas em
Maringd, a Revista ACIM combinou com
a Assessoria do Secretdrio uma entrevis-
ta via fax. Mais uma vez ndo ficamos sa-
tisfeitos. Veja abaixo as questdes respon-
didas e algumas das perguntas enviadas
que ficaram sem respostas.

ACIM: Quais as prioridades da Secre-
taria do Planejamento?

TANIGUCHI: A Secretaria esta voltada
para a reordenagdo da estrutura de plane-
jamento do Estado. O objetivo que
permeia os trabalhos realizados ¢ a
concretizagdo do Plano de Governo, an-
corado no tripé infra-estrutura moderna,
mao-de-obra preparada e qualidade de
vida. A prioridade € o planejamento inte-
grado que atende ao objetivo maior de
fazer com que as agdes de Governo acon-
tegam de forma simultinea, com efeitos
refletidos em todas as regides do Estado.
Desta forma, o estimulo ao desenvolvi-
mento sustentado gerador de empregos e
renda, depende de uma eficiente gestdo
publica capaz de promover o desenvolvi-
mento humano e a modernizagdo e

Marco André

Cassio Taniguchi, Secretirio do Planejamento

melhoria da infra-estrutura. Com a coor-
denagdo e execugdo de projetos que tém
como objetivo buscar recursos em insti-
tuigdes nacionais e internacionais, foram
desenvolvidos programas prioritarios que
vdo representar a aplicagdo, até a virada
do milénio, de US$ 1 bilhdo no Estado
(US$ 503,5 milhges financiados).
ACIM: De que forma estes recursos
beneficiardo a populagio?
TANIGUCHI: Temos diversos progra-
mas. O Parana 12 Meses, por exemplo,
prevé a aplicagdo, em seis anos, de US$
353,5 milhdes, dos quais US$ 175 mi-
lhdes financiados, na melhoria da condi-
¢des de vida de 1,4 milhdo de paranaen-
ses que vivem no meio rural. Este pro-
grama sera iniciado no segundo semestre
deste ano e vai implementar estratégias
para assegurar a competitividade dos
produtores paranaenses frente ds novas
imposi¢des do mercado. Queremos dar
condi¢des para que a populagdo rural
permanega no campo. Havera assisténcia
técnica, disseminagdo de tecnologia, rea-
dequagdo de estradas rurais e financia-
mento para compra de equipamentos e
insumos. Temos ainda o Proem — Progra-
ma de Expansdo, Melhoria e Inovagdes
no Ensino Médio, com aplicagdo de re-
cursos totais no valor de US$ 223,5 mi-
lhdes, dos quais US$ 100 milhdes finan-



ciados; o Paranasan, que tem o objetivo
de promover agdes na area de saneamen-
to bésico, na regido metropolitana de
Curitiba e litoral; e o programa de Prote-
¢do da Floresta Atlantica, que vai auxiliar
na preservagdo de reservas ambientais do
Estado, com agdes na Serra do Mar, Pla-
nicie Litoranea e Vale do Ribeira.

ACIM: O Governo tem se preocupado
com a qualidade dos servigos publicos?
TANIGUCHI: Sim. A reordenagdo da
estrutura de planejamento promovida a
partir de 1995 tem como objetivo princi-
pal elevar a capacidade de articulagdo in-
terna do Governo, permitindo tornar mais
ageis as respostas as demandas da popu-
lagdo e aumentar a qualidade dos servi-
¢os publicos. A descentralizagdo de deci-
sdes e a desburocratizagdo de processos
vém sendo buscadas como forma de tor-

nar o Estado mais eficiente. A qualidade-

nos servigos publicos tem orientado tam-
bém o trabalho realizado pelo Instituto
Paranaense de Desenvolvimento Econd-
mico e Social (Ipardes), ligado a nossa
secretaria. Nesse sentido, nossas agdes
estdo voltadas a produgdo de informa-
¢des de carater social e econémico, €
atendimento direto ao publico que se uti-
liza destes dados, estando ai incluida a
Base Publica do Estado, um banco de da-
dos com 26 milhdes de informagdes. Es-
tdo voltadas ainda para o aperfeigoamen-
to do quadro de servidores do Estado,
com a realizagdo de cursos, cujo objetivo
¢é qualificar os recursos humanos de
modo a melhorar os servigos publicos.

ACIM: O Governo tem planos de que
a iniciativa privada “adote” determi-
nadas rodovias, fazendo a duplicagiio e
posterior manutencdo. Esse projeto ¢

vidvel num curto espaco de tempo?

TANIGUCHI: O Programa de Conces-
s3o de Rodovias no Estado prevé a reali-
zagdo por parte da iniciativa privada e
durante periodo pré-determinado, de
obras e servigos de interesse piblico, tais
como duplicagdes e outras melhorias
para aumento da capacidade, operagdo e
manutencdo de rodovias. O programa
tem como meéta promover, a partir de

1996, investimentos em trechos de diver- ~

sas rodovias que compdem o Anel de
Integragdo ou a ele diretamente ligados,
numa extensdo de 2.003 km. Desse total,
1.648 km compdem rodovias federais € o
restante, 355 km, rodovias estaduais. Es-
tamos na fase de pré-qualificagdo da con-
corréncia publica. O investimento previs-
to ¢ de R$ 1,675 milhdes. O processo
licitatério previu a divisdo de rodovias
em lotes, tornando 4gil o processo de
execugdo das obras.

ACIM: E possivel que o Governo do
Estado mantenha lacos mais estreitos
com empresarios do interior?
TANIGUCHI: O Governo do Parané ja
vem desenvolvendo esforgos no sentido
de buscar parcrias e co-participagdo nos
projetos de sentido econdémico e social
para o Estado, a exemplo da criagdo das
Camaras Setoriais, onde empresarios, tra-
balhadores e Governo debatem os proje-
tos dos pélos de desenvolvimento, que
visam a geragdo de emprego e renda e
que 530 um férum constante de didlogo
entre Governo e forgas representativas da
sociedade de setores especificos. O Cen-
tro Regional de Negdcios, que pretende
transformar a Regido Norte e Noroeste
no maior Trade Center da América Lati-
na, € outro exemplo desta aproximagao.

I - Como o senhor analisa as criticas de
empresdrios do interior, de que o Governo do
Estado estd privilegiando a regido metropolitana
de Curitiba em detrimento do interior?

2 - O senhor recebeu o projeto “Geragdo
de Empregos” (entregue no dia 13 de maio) ela-
borado pela ACIM/IDR. E um projeto vidvel? E
possivel ser implantado?

3 - Em agosto de 1995 a ACIM/IDR entre-
gou a vice-governadora Emilia Belinatti, duran-
te a Feipar Moda, um projeto pedindo a criagdo
do Pélo da Industria Téxtil e de Confec¢oes de
Maringa. Esse projeto chegou a ser analisado? E
vidvel? Se ndo foi analisado, por qué?

4 - Qual o papel do homem designado para
representar a Secretaria do Planejamento no in-
terior? Poderia ser feito um breve curriculo dele?

5 - O Governo do Estado pode interferir
Junto ao Governo Federal/Senado/Assembléia

Questoes ndo respondidas

Legislativa para elaboragdo de uma politica que
beneficie o seitor agricola do Parana?

6 - O Governo do Estado tem trabalhado
de alguma forma para mudar a politica tributd-
ria e fiscal no pais?

7 - Como o senhor tem sentido a
receptividade dos empresdrios com relagdo ao
projeto dos Centros Regionais de Negocios?

8 - Na reunido em Maringa o senhor ga-
rantiu que daria apoio financeiro para viabilizar
um projeto que descobrisse quais as verdadeiras
vocag¢des de Maringd. Qual deve ser o procedi-
mento da cidade para buscar esse apoio?

9 - O senhor, que participou da criagdo
da cidade Industrial de Curitiba, acredita que
Maringa possa chegar a ter um complexo indus-
trial em um curto espago de tempo? Qual o cami-
nho que a cidade deve percorrer para chegar a
ter esse complexo industrial?

BOX BLINDEX
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CAPA

Os tributos e o Custo Brasil

Em um ano, a inflagdo brasileira foi de 13%. Como explicar que a carga tributdria federal atinja a casa
de 35,75% para um atraso de trés meses? A estabiliza¢do ndo vale para o setor de cobrangas
do Governo? A ACIM elaborou projeto modificando a cobranga de multas e juros

Grande parte do “Custo Brasil”,
unido de fatores que impedem o desen-
volvimento pleno do pais, é gerada pelo
alto nimero de tributos. Para piorar, o
Governo dita as regras do jogo: impde
multas e juros altissimos no caso do atra-
so destes tributos, obrigando os empresé-
rios a privilegiar o pagamento ao setor
publico, muitas vezes em detrimento de
fornecedores.

As siglas povoam as planilhas de
custos dos empresarios: PIS, Cofins,
IRPJ, CSL, ICMS, ISSQN... E imposto
para todos os lados: federais, estaduais e
municipais. Impostos diretos e indiretos.
E a gula do Governo em arrecadar. E ar-
recadar cada vez mais, ndo importando

(i} - ACIM - JUNHO/96

se a situagdo dos empresdarios esta dificil.
Nio importando se a economia esta “es-
tabilizada”, como prega o proprio presi-
dente da Republica.

Mesmo nesta época em que o di-
nheiro anda sumido de circulagdo, sdo
poucos os empresarios que se atrevem a
atrasar pagamentos de tributos. Um estu-
do feito pelo Departamento de Consulto-
ria da ACIM mostra que a somatéria das
multas e dos juros do Cofins, PIS, IRPJ e
CSL ¢ de 35,75% para um atraso de trés
meses.

No caso do INSS, a somatdria che-
ga a 16,57% para o atraso de trés meses.
Como explicar tamanha voracidade do
Governo, quando a inflagdo acumulada

nos ultimos 12 meses (de abril de 95 a
abril de 96), medida pelo indice Geral de
Pregos da Fundagdo Getulio Vargas -
IGP/FGV — ¢ de 13,02%? Como explicar
essa fome por arrecadagdo, quando a taxa
maxima que os Certificados de Dep6sito
Bancério pagam em um ano ndo chega a
23%? Notem bem, em um ano.
Acontece, que muitos tributos tém
Juros e multas progressivos. No Caso do
PIS, Cofins, IRPJ e CSL, a multa durante
0 més de vencimento é de 10% sobre o
valor devido. No més seguinte ao venci-
mento, passa a 20% sobre o valor devido;
e no terceiro més sobre para 30%. Quan-
to aos juros, no primeiro més ndo ha; no
més seguinte ao vencimento é de 1%; e



ap6s o terceiro més passa a vigorar a
Taxa Selic — Sistema Especial de Liqui-
dagdo e Custddia.

, No caso do INSS, a multa ap6s o

vencimento ¢ de 10%. Os juros s3o de
1% n? més do vencimento; 2% no més
seguinte; e ap6s o terceiro més passa a
vigorar a Taxa Selic. “A conclusdo a que
chegamos é que, com juros e multas tdo
altos, se o empresdério tiver que optar en-
tre pagar um fornecedor ou os tributos,
com certeza, vale a pena pagar os tribu-
tos”, explica o consultor da ACIM José
Adilson Gianoto.
EXEMPLO: Para exemplificar melhor a
incidéncia dessa carga de juros e multas
sobre os tributos, o consultor d4 o exem-
plo de uma empresa hipotética: a
Vendetanto Comércio de Confecgdes e
Calgados Ltda. A empresa teria uma fo-
lha de pagamento de R$ 30 mil e um
faturamento estimado de R$ 150 mil por
més.

A empresa Vendetanto teria no dia
trés de janeiro deste ano, que pagar R$
10.927,65 ao INSS. Se ela atrasasse em
trés meses o pagamento, quitando seu dé-
bito no dia 22 de abril, teria multas de
10% (R$ 1,092,77) e juros de 6,75% (R$
717,95). Assim, de R$ 10.927,65, o débi-
to da empresa passaria para R$

12.738,37.
No caso do Cofins, que tem base

de calculo de 2%, a contribui¢do devida
ela Vendetanto seria de R$ 3 mil. Com
multas de 30% (R$ 900,00) e juros de
5,57% (R$ 167,10), o total de encargos
ap0s 0 vencimento seria de R$ 1.067,10,
passando a divida para R$ 4.067,10. No
caso do PIS, que tem aliquota de 0,65%,
o débito seria de R$ 975,00. Apos trés
meses, as multas e juros seriam de R$
346,81, passando o débito total para R$
1.321,81.

O Imposto de Renda das Pessoas
Juridicas — IRPJ — tem base de célculo de
15% e o imposto devido pela Vendetanto
seria de R$ 1.800,00. Se a empresa pa-
gasse em margo, 0s juros e multas seriam
de R$ 640,26. A divida total seria de R$
2.440,26. Finalmente, teriamos o CSL,
que tem base de célculo de 8%. O Impos-
to devido seria de R$ 1.440. O total de
juros e multas ap6s trés meses do venci-
mento dos débitos chegaria a R$ 512,21.
E o total da divida passaria a ser de R$
1.952,21.

“Sao niimeros absurdos € que ndo
seguem a atual situagdo da economia do
pais. Os empresarios, em sua maioria,

Gianoto: empresdrio € obrigado a
optar pelo pagamento dos tributos

ndo estdo reajustando pregos, pagam ta-
Xas absurdas quando entram em bancos e
o volume de vendas estd baixo. Ai, vem
o Governo e estipula regras burras, que
s6 vém prejudicar o empresario € a eco-
nomia como um todo”, reage o presiden-
te da ACIM, Hélio Costa Curta.

O presidente lembra que um em-
presario em dificuldade que privilegiar o
pagamento ao Governo em detrimento de
fornecedores, pode gerarum “efeito cas-
cata” na economia. Um vai deixando de
pagar o outro. Isso gera diminui¢do no
capital de giro e nos investimentos, e de-
missdes com o objetivo de eliminar cus-
tos. Em longo prazo, diminui também a
arrecadagdo.

Para o presidente da ACIM, essas
distorgdes na economia nacional prejudi-
cam a competitividade do setor produti-
vo. Ele lembra que a sobretaxagdo impli-
ca em altos custos administrativos. “O
Governo prega a globalizagdo da econo-
riia e pede que os empresarios diminuam
custos de predugdo e pregos. Mas, essa
globalizagdo s6 vale para o setor privado.
Os custos dos tributos ndo sdo lembrados
quando se fala nela”, critica Costa Curta.
DESEMPREGO: Hoje, as empresas de
um modo geral ndo estdo bem. Aquelas
que sobreviveram aos primeiros dois
anos do Real, estdo se adaptando a aber-
tura de importagdes, aos juros altos, a fal-
ta de linhas de financiamento e ao sumi-
¢o do dinheiro. Todas estdo sendo obri-
gadas a contribuir para viabilizar a conti-
nuidade do Plano. E o Governo ndo vem
fazendo sua parte. Um dos resultados da
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Costa Curta: distorgdes
prejudicam setor produtivo

atual politica governamental é o aumento
na taxa de desemprego.

Segundo dados do IBGE, a taxa de
desemprego no pais no primeiro trimes-
tre de 96, em comparagdo com 0 mesmo
periodo do ano passado, subiu de 4,5%
para 6,38% em média (veja tabela). E sdo
nimeros que estdo subindo progressiva-
mente. O setor que tem a maior taxa de
desemprego ¢ a industria de transforma-
¢do, com 7,30% (contra 4,93% do ano
passado). Depois vem a construgdo civil,
com 6,56% (4,79% em 1995); o comér-
cio com 5,99% (4,77%) e servigos com

4,42% (3,38%).

Recentemente, o Banco Central de-
terminou regras para que as instituigdes
financeiras renegociassem as dividas das
empresas brasileiras. Mas, um estudo fei-
to pelo Sebrae nacional mostrou que ape-
nas 10% estavam se beneficiando da Cir-
cular do BC. A pesquisa foi feita com
1.463 empresarios. O estudo mostrou que

58% deles citaram a carga tributédria

como o principal problema enfrentado
pela empresas brasileiras.
PROJETO: Fala-se ha décadas no Brasil
da necessidade das reformas tributéria e
fiscal. Mas, a falta de “vontade politica”
tem sido a desculpa para que essas refor-
mas ndo sejam efetivadas. Preocupada, a
ACIM elaborou um projeto, sugerindo
mudangas pelo menos na cobranga de
multds e juros de tributos em atraso. O
projeto foi entregue aos deputados fede-
rais por Maringa, senador Osmar Dias,
ao Secretario de Planejamento do Estado,
Cassio Taniguchi, e enviado a Federagdo
das Associagdes Comerciais, Industriais
e Agricolas do Parana.

O projeto prevé a mudanga nos ju-
ros de mora por tributos e contribuigdes
sociais em atraso (PIS, Cofins, IRPJ, e
CSL), passando dos atuais 2% para 1%,
para pagamento no més seguinte ao do
vencimento; € no segundo més subse-
qiiente ao do vencimento (que estipula
10% de multa) que seja adotada a TR —
Taxa Referencial — mais 1% no més do
pagamento.

O INSS prevé hoje multa de 10%
no més do vencimento e nos meses

Cresce exército de desempregados .

Taxa nacional, em %

6,5

6

5,5

5

4,5

4

Fonte: IBGE
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Carga tributaria (% do PIB)
T
1986 16,7 5,1 0,6 22,4
198? 15,3 4,4 0,6 20,3
1988 14,9 4,5 0,6 2‘0,0
1989 14,7 6,9 0,6 222
1990 19,9 8,8 0,8 29,5
1991 16,1 7,0 0,6 237,
1992 17,0 7,2 1,0 25,2
1993 17,6 6,3 0,9 24,8
1994 19,5 7/ 1,3 28,3
1995 20,7 7,8 1,6 30,1

subsequentes, e juros de 1% no més do
vencimento, 2% no més seguinte e apos
o terceiro més, cobranga da Taxa Selic. O
projeto muda estes nimeros, propondo
uma “multa varidvel, de valor irreleva-
vel, nos seguintes percentuais: 2% no

més do vencimento, 5% no més seguinte
e 10% no segundo més subseqiiente ao
vencimento”.

A ACIM sugere ainda que “o con-
tribuinte que vier a efetuar o pagamento
em atraso através da dentincia espontanea,

Estdao tramitando no Congresso
Nacional dois projetos que, se aprova-
dos, dardo maior folego ao setor pro-
dutivo nacional e podem ajudar na ge-
ragdo de mais empregos. O primeiro é
o novo Estatuto da Microempresa e da
Empresa de Pequeno Porte. O segundo
é um projeto que estabelece novo regi-
me tributdrio para essas empresas.

O novo estatuto estabelece limites
expressos em reais, para a classificagdo
de pequena e microempresa, garantin-
do tratamento juridico diferenciado para
ambas. Desburocratizam-se procedi-
mentos para registro e baixa de empre-
sa, contratagdo de empregados e obten-
¢do de linhas de crédito. O novo regime
tributdrio estabelece isengoes de alguns
impostos.

Segundo o Sebrae, as micro e pe-
quenas empresas representam hoje no
Brasil um universo de 4,5 milhdes de es-
tabelecimentos comerciais, indusiriais e
de servigos e respondem por 48% do to-
tal da renda nacional, 42% dos saldrios,
60% da demanda de mdo-de-obra e cer-
ca de 20% do PIB.

“Tem que ser agora”

Entre as mudangas propostas pe-
los projetos em! tramitagédo no C. ongres-
So, estdo:

Imposto de Renda: isentar as
microempresa do IR sempre que a re-
ceita bruta for inferior a R$ 204 mil.
CSL: isengé@o nos mesmos moldes do IR.
Imposto de Importagio e IPI: reducgao
do IPI até zero para produtos tipicos das
pequenas empresas. Propoe que impos-
to de importagdo incidente sobre mdqui-
nas.e equipamentos ou bens destinados
a pessoas e desenvolvimento sejam re-
duzidos ou eliminados.

Cofins e PIS: a proposta isenta as
microempresas dos dois impostos. Pe-
quenas empresas sO pagardo essas con-
tribuigdes na parte que exceder o limite
de isen¢gdo de R$ 204 mil da
microempresa.

IOF e Taxas de Fiscalizagdo: com o
aumento do limite da receita bruta para
caracteriza¢do da microempresa, esta-
belecido pelo novo Estatuto, a isen¢do
para o IOF e taxas de fiscalizagdo se
ampliou para R$ 204 mil, em vez dos
atuais R$ 80 mil.

nem de
dia

\ 4
HOUSE

ambulatério proprio

agora
24 horas

Fone: 224 1530
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COMPLETO SERVICO
"A LA CART",
PIZZAS, RODIZIO
DE PICANHA,
SELF SERVICE
(por quilo no almogo),
PRATOS ORIENTAIS
E MUITO MAIS !

Fone: 222-9162
Rua Santos Dumont, 2.555
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ficara dispensado do pagamento de mul-
ta”. Compreende-se como dentncia es-
pontéanea, a atividade em que o préprio
contribuinte denuncia a sua infragdo ao
6rgdo arrecadador, ficando dessa forma,
isento de multa.

PRODUCAO: Doutor em Economia
pela Universidade da Carolina do Sul, o
Diretor-Executivo do Instituto para o De-
senvolvimento Regional — IDR/ACIM,
Joilson Dias, diz que o grande erro do
sistema de impostos no Brasil é que ele
recai sobre a produgdo. “Quando se au-
menta qualquer tributo ligado a produ-
¢do, se reduz a oferta agregada na econo-
mia. Com isso 0s pregos passam a ser
maiores e a produgdo cai para se ajustar a
demanda”, explica.

Joilson Dias defende que a cobran-
¢a da tributagdo seja transferida da oferta
para a demanda, o que aumentaria a ofer-
ta agregada e reduziria o indice geral de
precos. O atual sistema tributario brasi-
leiro, segundo ele, ndo favorece a distri-
bui¢do de renda no pais. Ele acredita, por
exemplo, que a alimentagdo basica deve-
ria ser livre de tributos, enquanto bens
importados, deveriam ter tributos mais
pesados.

Outra questdo polémica no sistema
tributério € a bi-tributagdo, o que encare-
ce os produtos, diminuindo a demanda,
ja que classes menos favorecidas ndo te-
rdo acesso a artigos acima do seu poder
aquisitivo. Novamente, uma situagdo que
elimina empregos, arrecadagdo publica,
enfim, que ndo colabora em nada com o
pais.

O trajeto percorrido por um
monitor de TV desde a fabrica, passando
pelo atacadista, até chegar a loja, mostra
bem como o sistema tributdrio € injusto.
Usando como base apenas tributos basi-
cos como IPI, ICMS, Cofins, PIS, CSL e
IRPJ, chegamos a um acréscimo de

Dias: tributaciio tem que
cair sobre a demanda

63,85% no custo final do produto. Lem-
brando que ai ndo estdo tributos munici-
pais, transporte, margem de lucro e ou-
tros itens que incidem sobre o prego final
ao consumidor.

Veja no quadro abaixo, alguns tri-
butos basicos que incidem sobre um
monitor de TV, desde a industria até o
comércio de varejo.

Assim, supondo que um monitor
de televisdo tenha um custo de monta-
gem de R$ 200,00 para uma industria, ao
final do “passeio” que ele deu até o co-
mércio varejista (somando-se apenas o0s
tributos da tabela), o custo final sera de
R$ 327,70. Légico, os tributos sdao muito
maiores na fabricagdo de um monitor.
Nio estdo contabilizados, por exemplo,
tributos que incidem sobre cada pega uti-
lizada na montagem do aparelho.

INDUSTRIA | COM.ATACADISTA | COM.VAREJISTA

IPI 20% — —
ICMS* 6,8% 6,8% 6,8%
COFINS 2% 2% 2%
PIS 0,65% 0,65% 0,65%
CSL** 0,96% 0,96% 0,96%
IRPJ** 1,20% 1,20% 1,20%
TOTAL 31,61% 11,61% 11,61%

®Percentagem Varidvel - *indices sobre o lucro presumido



1SSQN

. Multas vem
‘ caindo =

Empresas prestadoras de servi¢o de Maringda buscam em outros
municipios aliquotas menores. Prefeitura tem diminuido
indices de cobranga de juros e multas

O tributo municipal que mais pesa
nas contas dos empresérios é o ISSQN —
Imposto Sobre Servigos de Qualquer Na-
tureza. Em Maringé existem 7.956 empre-
sas prestadoras de servigos cadastradas na
divisdo de ISSQN da Prefeitura Munici-
pal. A cobranga do imposto varia de 1 a
10% sobre o valor dos servigos.

S#o muitos 0s empresarios que ques-
tionam os indices de cobranga. Principal-
mente quando comparam esses indices
com aqueles cobrados em cidades da re-
gido. A maioria das empresas esta enqua-
drada dentro do grupo que paga 5%. E,
neste grupo, existem cidades na regido que

cobram até 2,5%.
Por isso, muitos empresarios trans-

feriram somente o contrato social das em-
presas para outros municipios — mantendo
enderegos antigos — passando a recolher o
ISSQN fora de Maringa.

Essa estratégia é perigosa pois o em-
presério esta praticando um crime de so-
negagdo fiscal. Além disso, a Prefeitura
pode retroagir a cobranga do imposto por
até 5 anos. E o Poder Piblico Municipal ja
descobriu vdrias empresas com sede em
Maringé, recolhendo ISSQN em outros
municipios. Fiscais da Prefeitura vdo até o
endereco dado pela empresa, fazem fotos,
entrevistam pessoas vizinhas e montam
processos para provar a prética.

De acordo com a Prefeitura de Ma-
ringa, ela ndo tem condi¢des de diminuir a
percentagem cobrada pelos servigos, por-
que eles ajudam na manutengo de servi-
cos essenciais nas areas de saude, educa-
¢d0 e outras. Para determinados munici-
pios, fica facil diminuir esses indices, pois
eles arrecadam de empresas de fora e ndo
precisam dar a contrapartida em benefi-
cios sociais.

De qualquer modo, a Prefeitura de

Maring4 vem diminuindo as multas e ju-
ros cobrados do ISSQN vencido. A multa

_inscrita em divida ativa que era de 50%,

caiu em janeiro para 30%. Multas por atra-
so, dentro do més, que eram de 20%, cai-
ram para 5% em margo. As multas atrasa-
das de um més para outro, que eram de
30%, agora s3o de 10%.

Os empresarios acreditam que os in-
dices de cobranga do ISSQN poderiam ser
ainda menores. Com issd, todos ganha-
riam: o setor produtivo e a prépria Prefei-
tura. E que se as aliquotas cairem, o custo
dos servigos das empresas tarnbém caem,
com a conseqiliente diminui¢do no prego
final, viabilizando a contratagdo dos ser-
vigos para um niimero maior de empresas.
Com isso, sobe a arrecadagdo.

| ICMS

O sistema de cobranga do Im-
posto Sobre Circulagdo de Mercado-
rias é visto como bastante justo pelos
tributaristas. Ele é cobrado sobre a
diferenga entre o prego de venda e o
custo de aquisi¢do do produto. A co-
- branga dos juros e multas por atraso
no pagamento do ICMS, se ndo sdo
tdo perversas como no caso dos tri-
butos federais, ainda possuem imper-
fei¢oes que podem ser corrigidas.
Hoje, cobra-se multa de 1% no dia
seguinte ao do vencimento. Do 2° ao
15° dia, a cobranga é de 10%. Do
16° ao 30° dia, vai para 20%. E, apds
30 dias de atraso, a multa passa a
30%.

Qutro aspecto na cobranga das
multas sao os valores cobrados, que
chegam a 20% em um tnico més de
atraso. Isso é inconcebivel num pais
com inflagdo anual de 14,71%.

GOLIDEIN

111

SUITE-HOTEL

A Sua Residéncia
Executiva no
Centro de Maringa

113 Aptos de luxo
com cofres individuais

e Room-Service 24 horas

e Auditorio para 200 pessoas

« SalGes para reunides
empresariais € sociais

e Terrago com piscina,
sauna, quadra de squash

e Estacionamento privativo.

Fone: (044) 226-4511
Fax: (044) 226-1033
Rua Néo Alves Martins, 2398
Maringa - Parana
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ASSOCIACAO COMERCIAL E
INDUSTRIAL DE MARINGA
Rua Néo Alves Martins, 2321
Fone: (044) 226-1331
Fax: (044) 223-5007 — C.P.: 1033
Maring4 — Parani

DIRETORIA EXECUTIVA
Presidente: Hélio Edys Delmutti Costa Curta
Primeiro vice-presidente: Fernando José Rezende
Segundo vice-presidente: Jorge Toyofuku
Assuntos do Comércio: José Rubens Abric
As. da Indstria: Gilson Odair Barbiero
As. de Prestagio de Servigos: José Luiz Sander
As. de Comércio Exterior: Jefferson Nogaroli
As. Comunitarios: Sidney Meneguetti
As. Sécio-Econémicos: Aulos Rodrigues
As. de Informagdes Cadastrais: Luiz Ajita
Financas e Patriménio: Cliudio Haruo Mukai
Eventos e Promogdes: Ademir E. L hlager
Relagdes Publicas: Maria Alice Pinatti
Revista ACIM: Luiz Carlos Masson
Agéncia ACIM/Alvorada: Valdir Pignata

CONSELHO DELIBERATIVO
Presidente: Pedro Granado Martines
Secretario: Paulo Moraes Badan
José Gomes Ferreira, Miguel Fuentes Salas,
Reginaldo Nunes Ferreira,

Renato Friedrich, Sabas Martins Fernandes,
Sebastiio Abrio, Francisco Favoto,
Carlos Roberto Previdelli, Claudomiro Siroti,
Dirceu Martins, Noemi de Oliveira Seravalli,
Lucheo Antonio Tombini, Paulo Fernando
de Figueiredo Santos e Marchese,
Gregério Martines Sanches

MEMBROS NATOS:

Alcides Siqueira Gomes, Alvaro Miranda Fernandes,
Carlos Mamoru Ajita, Emilio Germani,
Ermelindo Bolfer, Fernando Henriques,

Joaquim Dutra, Manoel Mirio de Araujo Pismel,
Massao Tsukada, Pedro Granado Martines,
Raymundo do Prado Vermelho, Sidnei Meneguetti,
Ubirajara de Aradjo Pismel.

CONSELHO DA MULHER
EMPRESARIA E EXECUTIVA
Presidente: Elizabete Francisca Emidio
1* Vice-Pres: Solange Aparecida de Paula
2* Vice-Pres.: Maria Alice Pinatti
Secretaria: Dulce Mara dos Santos
Tesoureira: Cleide Tono Freitas Noronha
Relagdes Publicas: Silvia Cristina Franchini Rezende

CONSELHO PERMANENTE DO JOVEM
EMPRESARIO MARINGAENSE
Presidente: Paulo Roberto Viscardi

Vice-pres: Edson Nishimura Nakagawa
17 Secretario: Osvaldo Rosa Junior
2° Secretario: Denivaldo Zampiere
1° Tesoureiro: Eduardo Gongalves Borim
2° Tesoureiro: Luiz Fernando Ferraz
1° Diretor Adjunto: Rogério Yabiku
2° Diretor Adjunto: Marcos Mitsuo Noma

CAMARAS SETORIAIS

Hotéis, Restaurantes, Buffets e
Atividades Afins: Ernane Cayres Lara

Informética: Aryadne Cordon
Assessor da Diretoria: Wagner Ramos

Gerente Administrativo: Cesar Augusto Galli
Secretdria Executiva: Elcia Valentini do Nasciment
Chefe do SCPC: Zenaide Machado
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Agenda da Diretoria

Diretores discutem Programa de Seguranca no Transito

Dia 22/04: Hélio Costa Curta participou da
inauguragdo do Shopping Aspen Park.

Dia 26/04: Elizabete Emidio participou da
abertura da Campanha Nacional de Preven-
¢do da Cegueira e Reabilitagdo Visual, no
Hotel Deville.

Maria Alice Pinatti participou da
inauguragdo da | etapa das novas instalagGes
da sede da Aduem.

Dia 30/04: Fernando Rezende participou da
inauguragdo do Restaurante Dom Bam.
Jorge Toyofuku participou do langamento
do Empreendimento Socinvest S/A, no Res-
taurante O Casardo.

02/05: A diretoria da ACIM se reline com o
prefeito Said Ferreira, na Prefeitura para dis-
cutir projetos da entidade.

07/05: Mauro Menegazzo, diretor do Pro-
grama Maringaense de Seguranga no Tran-
sito, participou de reunido da ACIM, junta-
mente com o Major Carvalho e Amauri Pe-
reira da Silva, da Zona Sete (foto).

08/05: A ACIM retine lideres empresariais
na entidade (foto) para discutir propostas ao
secretario estadual do Planejamento, Céssio
Taniguchi.

09/05: O assessor Wagner Ramos represen-
tou a diretoria no Café da Manha em home-
nagem ao Dia das Mdes, em promogio do
Banestado.

10/05: Hélio Costa Curta participou da re-
cepgdo ao governador Jaime Lerner, que
participou das comemoragdes do aniversério
de Maringa.

12/05: Diretores da ACIM participaram do
sorteio da campanha promovida pela entida-
de para aquecer as vendas no comércio nas
vésperas do Dia das Maes.

13/05: Fernando Rezende — representando a
presidéncia — e Luiz Carlos Masson — pela
Revista ACIM — foram homenageados pela

LPR e Sociedade Rural, pelo apoio dado a
24* Expoinga.

13/05: A diretoria da ACIM recebe lideres
empresariais que participam de reunido com
o secretario Cassio Taniguchi, no auditério

Lideres empresariais se
reinem na ACIM

Herbert Mayer.

16/05: Hélio Costa Curta e varios diretores
participaram da entrega do prémio principal
da Campanha do Dia das Maes.

17/05: Jorge Toyofuku participou da expo-
si¢do “Os japoneses no Parana”, promogao
do Banestado.

20/05: Valdir Pignata participou de mesare-
donda na Camara Municipal, que debateu o
tema “Fraternidade e Politica”.

21/05: Gilson Barbiero representou a direto-
ria no langamento da 1° Infotech — Feira de
Informatica e Tecnologia, que seré realizada
em Maringa entre os dias 11 e 14 de setem-
bro.

Luiz Ajita participou de reunido com
associados da ACIM no auditdrio da entida-
de para discutir multas cobradas pelo comér-
cio e instalagdo da Central de Recebimentos.
23/05: Diretores da ACIM participam da en-
trega do segundo carro da campanha do Dia
das Maes promovida pela entidade.



INFORME ESPECIAL
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Aos=37 anos, empresdrio assume
clube que estimula confraterniza¢ao
e espirito comunitdrio

Pouco depois de completar 2 anos de
participagdo dentro do Clube, o empresario
Paulo Mariano assume a presidéncia de Ma-
ring4. A solenidade de posse foi realizada
num concorrido jantar no ultimo dia 5 de ju-
nho, quando o advogado Paulo Roberto dos
Santos, acompanhado da esposa Maria Ceci-
lia, entregou o cargo ao entdo vice-presiden-
te, Paulo Mariano, eleito por unanimidade pe-
los companheiros.

Mariano, que atua ha 18 anos no ramo
imobiliario, ¢ um empresario conceituado,
que agora tem pela frente o desafio de presi-
dir o clube de servigos ao qual se integrou em
26 de abril de 94. “A responsabilidade ficou
maior, mas sei que posso contar com a fiel co-
laboragdo dos demais ledes, além da presen-
¢a sempre constante da minha esposa Silvana
¢ toda a familia”, diz o empresario.

Ele, que costuma dar exemplo de dedi-
cagdio e paixdo pelo trabalho aos funcionarios
— & facil encontra-lo as 6 da manhd em postos
de venda de seus loteamentos — planeja man-
ter o trabalho que vinha sendo desenvolvido
no Lions. “O que vai ser melhorado, sera pe-
las necessidades que surgem e que sdo detec-
tadas pelos proprios companheiros”, afirma.
DESTAQUE: Paulo Mariano tornou-se em
pouco tempo o maior vendedor de condomi-
nios de apartamentos de Maringé, com mais
de 300 unidades vendidas. A empresa de in-
corporagdes imobilidrias que dirige € respon-
savel por loteamentos que foram total suces-
so de vendas, como o “Cidade Hannover” e
a “Estdncia Zana”, ambos em Maringa.

A competéncia empresarial do novo
presidente do Lions foi reconhecida inclusi-

Casal Silvana-Paulo Mariano,
presidente do
Lions Cidade Canc¢io

DestaQue

m leao companheiro

4 | i LN
Paulo Roberto dos Santos entrega
o sino e martelo ao presidente
Paulo Mariano
ve pelo recebimento de prémios de Destaque do
setor imobiliario. Segundo o empresério, o se-
gredo ¢ gostar do ramo escolhido e trabalhar
com dedicagdo e seriedade”.
LIONS: Paulo Mariano quer levar toda a expe-
riéncia empresarial para fazer o melhor possi-
vel durante sua gestdo despm ano a frente do
Lions Cidade Cangdo. Ele esclarece que uma
das principais caracteristicas dos leonismo ¢ a
prestagdo de servigos a comunidade, “sem fins
politicos ou tendéncias religiosas”.

O novo presidente resume'como vai pau-
tar seu trabalho, citando principios leonisticos
agrupados pelo presidente de um dos Lions de
Sao Paulo, Jose/Gilberto Ribeiro Ratto: “Creio
no leonismo perque creio ¢m Deus e na sua ins-
piragdo aos homens; creio no leonismo porque
luta pela construgdo de um mundo melhor, por-
que escolhe a amizade acima de ragas, credos ¢
dogmas politicos, porque permite ajudar o pré-
Ximo, consolar o aflito, fortalecer o débil e so-
correr o necessitado, sem oprimi-los com a iden-
tificagdo pessoal da autoria; creio no leonismo
porque fomenta a unido entre os homens
alicergada em um elevado altruismo; creio no
leonismo porque forja o carater inspirado na va-
lorizagdo dos sentimentos humanos ¢ na elimi-
nagdo do egoismo: porque estimula a pacifica-

Ex-Governador do Distrito L-21, Geraldo
Nunes Raposo entrega a Silvana-Paulo

Mariano, a comenda “Melvin Jones”,
do Lions International

Dir;etoria Gestao 96/97

Presidente:CL Paulo Mariano de Olivei-
ra e DM: Silvana; Past-presidente: CL
Paulo Roberto dos Santos ¢ DM: Maria
Cecilia; 1° Vice-presidente: CL Verde-
lirio Aparecido Barbosa e DM: Nair; 2°
Vice-presidente: CL Mauro Vignotti e
DM: Gislaine; 3° Vice-presidente: CL
Claudio Mers e DM: Elo4; 1° Secretdrio:
CL Reinaldo R. de Godoy e DM:
Maristela; 2° Secretario: CL Valdecir A.
de Souza e DM: Marines; 1° Tesourei-
ro: CL Jodo R. Zingra e DM: Vera; 2°
Tesoureiro: CL Antonio Cardoso e DM:
Cida; /I’)iretor Social: CL Kenzo
Nakagawh e DM: Anita; Diretor Anima-
dor: CL Radamés R. Tosatti e DM:
Micaela; Diretor Protocolo: CL Antonio
Facci e DM: Ténia; Diretores Esportes:
CL Mauricio Gongalves e DM: Lourdes;
CL Jodo Willrich e DM: Ivone; Diretor
Divulgacdo: CL. Walmir B. Monteiro e
DM: Maria Elaine; Diretor R. Publicas:
CL Luiz Boligon e DM: Vera Lucia; Vo-
gais 1 ano: CL Edne- Seghesi e DM: Fa-
tima; CL Edinelson Cersi e DM: Cirlei;
Vogais 2 anos: CL José P. Paldcios e
DM: Ana Rosa; CL Jair Bueno ¢ DM:
Elisete; Comissdo de Socios e Frequéncia;
Presidente: CL Dener Augusto e DM:
Marli; Vice-presidente: CL Erio Pozza
e DM: Terezinha; Membro: CL Julio
Fregadolli e DM: Dulcinéia; Comissao
Novos Clubes: CL Antonio Facci ¢ DM:
Tania; CL Celso C. Luz e DM: Maria Lu-
cia; CL José P. Palacios e DM: Ana Rosa.

¢do entre os povos ¢ louva a fraternidade;
creio no leonismo porque avaliza a ativida-
de comunitaria da juventude dando-lhe ins-
piragdo e oportunidades. E porque creio no
leonismo, creio no homem e, pois, creio nos
companheiros ledes”, e completa: creio no
leonismo porque “o trabalho faz a diferenga”.

Governador do Distrito L-21, Antonio
Facci e Domadoras Tania Facci
e Silvana-Paulo Mariano
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Porro Seco

Obra ¢ inaugurada
em Maringa

Com a presenga do governador, secretdrios de Estado, prefeito Said Ferreira, vereadores e politicos da
regido, foi inaugurada no inicio deste més a Estagdo Aduaneira do Interior — EADI — de Maringa

Foi inaugurada em Ma-
ringa no inicio deste més a Es-
tagdo Aduaneira do Interior —
EADI —mais conhecida como
Porto Seco. A obra promete
alavancar os negécios de co-
mércio exterior da regido a
médio prazo e, atras dela, vi-
rdo novos empreendimentos,
gerando mais empregos e tri-
butos.

A inauguragdo do Por-
to Seco constituiu-se num
grande evento politico do Es-
tado. Participaram da soleni-
dade o governador Jaime
Lerner, o prefeito Said Ferrei-
ra; os secretarios de Estado
Candido Manoel Martins de Oliveira— Se-
gurancga; Joni Varisco — Trabalho; e Deni
Schwartz — Transportes; o presidente da
Assembléia Legislativa Anibal Khoury; de-
putados federais Odilio Balbinotti,
Valdomiro Meger e Ricardo Barros; esta-
duais Marquinhos Aives e Joel Coimbra;
vereadores e politicos da regido.

O Porto Seco ¢ uma obra da iniciati-
va privada, construido pela Name Inga
Armazéns Gerais, que investiu R$ 5 mi-
Ihdes em infra-estrutura e equipamentos.
Mas €, sobretudo, uma conquista de toda
regido de Maringa. A Prefeitura, através
do prefeito Said Ferreira e seu secretaria-
do, deram todo apoio para a viabilizagdo
da obra, inclusive terraplenagem e pavi-
mentacdo do patio.

“E uma obra que vem se somar a
outros empreendimentos, como o aeroporto
internacional. Obras que ddo a Maringa
uma infra-estrutura privilegiada, fazendo
com que a iniciativa privada tenha todas as
condi¢des para desenvolver e ampliar seus
negocios”, frisa o prefeito Said Ferreira. O
governador também ressaltou a importan-
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Jaime Lerner e Silvio Name descerram as

placas de inauguragio da Esta¢io Aduaneira

cia do Porto Seco.

Lerner afirmou que a obra vai pro-
porcionar a alavancagem da economia do
Municipio. Ele disse que o Parana vive um
momento “excepcional” e elogiou a parti-
cipagdo da prefeitura e dos empresarios de
Maringa. “O esfor¢o do Poder Publico est4

). '.\
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Said ressalta a importancia
da Esta¢do Aduaneira

-

Fotos: Marco André
-

recebendo todo respaldo da
iniciativa privada, prova de
que estamos no caminho cer-
to”, disse o governador.
ESTRUTURA: A Estagido
Aduaneira esta instalada na
saida para Paranavai, em um
terreno de mais de 67 mil
metros quadrados. Possui
um patio pavimentado de 24
mil metros quadrados para
cargas secas € uma camara
fria para produtos pereciveis,
com 500 metros quadrados.
Dentro da EADI funcionara
também um escritorio da
Receita Federal — responsa-
vel pelo desembarago de
mercadorias — com chefia de controle adua-
neiro e 8 fiscais. Também trabalhardo no
local 4 técnicos do Ministério da Agricul-
tura.

O empresirio Silvio Name diz que,
com a Estagdo Aduaneira do Interior, Ma-
ringé passa a figurar no contexto interna-
cional de comércio. A obra ja esta estimu-
lando a abertura de novos empreendimen-
tos, como servigos de despachantes adua-
neiros, transportadoras especializadas,
agéncias e oficinas de containers e empre-
sas de comércio exterior.

A maior vantagem para que 0s em-
presarios que atuam com comércio exte-
rior passem a utilizar a EADI € o custo-
beneficio. Os técnicos garantem que todo
o processo de desembarago de mercado-
rias € feito com agilidade, ao contrario dos
portos convencionais. Toda mercadoria,
quando entra na estag¢do, ja passa a ser con-
siderada exportada.

Devido as facilidades criadas pela
EADI, empresarios de outros paises estdo
fazendo estudos para avaliar os beneficios
da instalagdo de industrias em Maringa e

.(



Momento em que é desatada a ﬁta comemoratlva da inauguracio

Silvio Name: com a EADI,
Maringé passa a figurar
no contexto internacional

regido. Técnicos da China e de Taiwan ja
demonstraram interesse em trazer empre-
sas nos setores metalmecanico e eletroni-
co. Hoje, além da infra-estrutura privile-
giada, a cidade possui uma localizagdo es-
tratégica, com acesso facil a grandes cen-
tros como Sao Paulo e Curitiba, e aos pai-
ses do Mercosul. A Prefeitura Municipal
esta fazendo todos os esforgos para atrair
empresas para o Municipio, auxiliando em
projetos e infra-estrutura, e dando benefi-
cios fiscais.

PORI0 SECO

EADI - ESTACAO ADUANEIRA INTERIOR - MARINGA

UM PRESENTE A MARINGA DA

NAME INGA - ARMAZI'ENS GERAIS

GENTE NOSSA!

QUEREMOS AGRADECER A CONFIANGA A NOS CREDITADA,

Telas de Alambrado Maringa Ltda.

QUANDO NOS FOI DADO O PRIVILEGIO DA EXECUGAO DO
ALAMBRADO DESTA MARCANTE OBRA.

TELEFAX: @F (044) 226-4284

‘“A 'mi it
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Até o més de dezem-
bro a Prefeitura Municipal
vai entregar a populagio as
obras do Novo Centro de
Maringa. Durante as co-
memoragdes do aniversa-
rio do Municipio, dia 12 de
maio, o Tunnel Liner —
uma parte do complexo —
foi inaugurado. O Tunnel
proporcionard o escoa-
mento das aguas pluviais
da érea atingida pelo rebai-
xamento da linha férrea do
Novo Centro e de boa par-
te da Vila 7. Ele esta a
aproximadamente 12 me-
tros de profundidade, pos-
sui 1.500 metros de exten-
sdo por 2,20 de diametro.
O custo da obra € de R$ 4 milhoes

A solenidade de inauguragdo do
Tunnel Liner contou com a presen¢a do
governador Jaime Lerner; dos senado-
res Osmar Dias e José Eduardo de
Andrade Vieira; dos deputados federais
Odilio Balbinotti e Valdomiro Meger;
dos deputados estaduais Joel Coimbra e
Marquinhos Alves; do presidente da Ca-
mara Antonio Carlos Pupulin; do prefei-
to de Leiria, Portugal, Afonso Lemos
Proenca, além de politicos e empresarios
de toda regido.

Segundo o presidente da Urbamar,
Jorge Tranjan, O cronograma das obras

Lerner e o prefeito de Leiria—:\fonso
Proenca descerram a placa,
inaugurando o Tunnel Liner

Movo CeNTRO

Jaime Lerner ao lado do presidente da Urbamar Jorge Tranjan,
da diretora técnica e administrativa Jocelei Menon, e do
presidente da Cimara Municipal Antonio Carlos Pupulin

encontra-se rigorosamente em dia e, como
foi previsto, o Novo Centro sera entregue
em dezembro. Ele frisa que a Cesbe Enge-
nharia e Empreendimentos esta respeitan-
do o contrato realizado com a Urbamar. O
custo total da obra € de R$ 21.700 milhdes.

O Diretor Financeiro da Prefeitura,
Luiz Cossich, adianta que os pagamentos
estdo todos em dia. Ele lembra que 57%
do valor da obra estdo sendo pagos em ter-
renos. O prefeito Said Ferreira afirma que
a obra do Novo Centro vem sendo realiza-
da com todo apoio da comunidade, desta-
cando o trabalho da Camara de Vereado-
res. “E um presente ao povo, principalmen-

O Tunnel Liner
possui 1.500 metros
de extensdo

Obra muda perfil da cidade

Os prazos vém sendo mantidos rigorosamente em dia. No aniversdrio da cidade foi inaugurado o Tunnel
Liner. No final de maio, os pré-moldados, pegas que chegam a pesar 16 toneladas, comegaram
a ser instalados, iniciando a construgdo do tunel ferrovidrio

te aos pioneiros que ajuda-
ram, com seu trabalho, o
progresso de Maringd”.

O governador Jaime
Lerner elogiou a iniciativa
da Prefeitura e o perfil em-
preendedor do povo ma-
ringaense. Ele ressaltou
que viaja por todo o mun-
do e em nenhum lugar se
observa um progresso to
grande em cidades téo jo-
vens como Maringa, que
completou 49 anos. Lerner
também visitou as obras
do Aeroporto, Teatro,
Cefet e Porto Seco; e inau-
gurou o novo Quartel do
Corpo de Bombeiros.
PRE-MOLDADO: No fi-
nal de maio a construgio do Novo Cen-
tro entrou em novo estagio com a colo-
cagdo dos pré-moldados do tinel que
abrigara a linha férrea rebaixada. A Di-
retora Técnica e Administrativa da Pre-
feitura, Jocelei Menon, diz que o siste-
ma de trabalho com pré-moldados
otimiza a execugio das obras.

Jocelei explica que foi montada
uma fabrica especialmente para execu-
tar mais de 14 mil pegas de pré-molda-
dos que compordo o tinel ferrovidrio. As
maiores pegas chegam a pesar 16 tone-
ladas, por isso a colocagdo vem sendo
feita através de guindastes especiais.

(0] goverl;ador
cumprimenta o prefeito
Said Ferreira
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- Um novo conceito em atacado
 distribvidor no Estado do Parana

/1

Distribuidora dos produtos:

An g I o ® w ANGULO?:ﬁUSTRIAL ?“‘ {-‘ L

SMDOBRASIL VITALIA®

cidoabhs HEED 2=

D.A.M.

MERCANTIL E IMPORTADORA
DE ALIMENTOS LTDA.

Av. Sophia Rasgulaeff, 2677 - Telefax: (044) 222-2002
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)
aula Rosana — Marcos A. Domings
e Jodo do Nascimento

Isaias de Souza e Cesar Santos
(Seagram); Marcos A. Domingos
(DAM); Geraldo Vencel (Jamel) e

Marcelo Rufato (Bols do Brasil)

“Essa parceria com a D.A.M. Mercan-
til e Importadora de Alimentos é um passo
importante para nosso produto. Muitas vezes
falta agressividade no mercado de distribui-
gdo. E essa caracteristica o pessoal da D.A.M.
tem de sobra. E uma empresa que ndo visa o
lucro exagerado e sim o giro rapido de esto-
que, uma postura que é fundamental na eco-
nomia de hoje.

Temos que considerar também que para
a industria o servigo prestado por uma em-
presa como a D.A.M. é fundamental. O fabri-
cante tem dificuldade de chegar no pequeno
varejista.”

Délcio Rodrigues dos Santos, Representante
dos Refrigerantes Cini (Hugo Cini), para
o Norte e Noroeste do Parand

{

Marcos: “temos que ser elo de Iigco
entre industria e varejista”

A D.AM. Mercantil e Importadora de
Alimentos Ltda inaugurou, no ultimo dia 31,
sua nova sede, numa solenidade que teve a
participagdo de empresarios, fornecedores e
autoridades de Maringa e regido. Com uma
drea de mais de 500 metros quadrados, as no-
vas instalagdes vdo possibilitar maior eficién-
cia e agilidade nos servigos prestados. Na ce-
riménia de inauguragdo o sécio-proprietario
da empresa, Marcos A. Domingos, falou das
propostas de trabalho da distribuidora.

Em seu discurso Marcos~demonstrou
estar confiante no futuro, mesmo diante das
atuais dificuldades. “Acreditamos em nossa
capacidade de trabalho. Acreditamos que,
com seriedade e vontade de acertar ndo € im-
possivel se obter éxito, mesmo num momen-
to tdo dificil. E esse ¢ o caminho para que o
Brasil consiga se tornar uma Nagdo rica €
préspera”.

O empresario frisou que as dificulda-
des na 4rea econdmica no momento ndo sdo
pequenas, mas que isso ndo representa um
desestimulo. “O nosso compromisso como ci-
daddos ¢ trabalhar em busca do crescimento
do pequeno mundo que nos cerca. Se cada
um agir dessa forma, o universo todo, que ¢
nosso pais, também crescerd e se tornard um
lugar digno para se viver”.

Logo depois da solenidade de inaugu-
ragdo, da qual participaram o
monsenhor Bernardo Cnudde e
o padre Orivaldo Robles, que
fizeram a béngdo das instala-
¢oes, os convidados participa-
ram de um coquetel de confra-
ternizagdo.

PRESTADOR DE SERVICO:
A D.A.M. Mercantil e Importa-
dora de Alimentos comegou a
operar em Maringd ha pouco
mais de 3 meses. Atuando em
todo Paran4, a empresa distribui
marcas como Seagran do Bra-
sil, Refrigerantes Cini, Mococa,
Elida Gibbs, Caninha Jamel,
3M do Brasil, Bols do Brasil,
Copasa, Vinhos Salton, Sab#o

Dirigentes da DAM: André Busadori, Jodo do
Nascimento, Marcos A. Domingos e Mario G. Miicio

ma
visao do
distrik

Importadora de Alimentos Ltda
investind»> numa nova vi

bl
Padre Orivaldo Robles e M
fizeram a béncdo d:
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tacadista
uidor

{ uma empresa jovem que vem
sdo do setor atacadista

senhor Bernardo Cnudde,

:

: novas instalagdes

¢

ﬁEduipe da DAM: “em primeiro lugar, respeifo ao
cliente, que é 0 nosso maior patriménio”

Sitiifd

Nascimento: “a experiéncia nos permite
administrar com uma visdo mais ampla”

Minuano, Martini & Rossi, entre outras. E até
o final deste més a D.A.M Mercantil e Im-
portadora de Alimentos instalard sua primeira
filial, no municipio de Cascavel. “Pretende-
mos atingir de forma mais direta o mercado
da regido Sudoeste. Por isso escolhemos Cas-
cavel, que € um dos principais p6los daquela
regido”, cxplica Marcos A. Domingos.

A idéia defundar a empresa surgiu da
unido da experiéncia tanto de Marcos, como
de Jodo do Nascimento, o outro sécio da em-
presa. Os dois atuam no setor atacadista ha
mais de 14 anos, tendo trabalhado em empre-
sas de renome, como Casa Ald Brasil, Boca
Quente, F. Monteiro, entre qutras.

“Essa experiéncia de tantos anos nos

permite administrar a empresa com mais faci-
lidade e com uma visdo mais ampla”, afirma
Jodo do Nascimento, que coordena todo o de-
partamento de vendas da distribuidora. Ele
explica quais as estratégias da empresa para
conquistar o mercado. “Em primeiro lugar,
respeito ao cliente, que é nosso maior patri-
ménio. Depois, bons pregos, um mix de pro-
dutos variados'e de qualidade. E, finalmente,
uma equipe de vendas composta por profissi-
onais experientes, alguns deles com mais de
20 anos de atuagdo no setor”, frisa o empre-
sério.
A empresa ja esta totalmente informati-
zada, e além de operar com sis-
tema de telemarketing, possui
também uma equipe de vende-
dores externos. Em breve essa
equipe trabalharé interligada via
on-line com a distribuidora,
agilizando os pedidos feitos pe-
los clientes.

“Hoje o atacadista tem
que ser um prestador de servi-
¢o. E como tal, precisa operar
com qualidade”, frisa Marcos
A. Domingos. O empresario
acredita que, com a crise que
; atingiu o setor nos ultimos anos
-1 - especialmente em Maringa,
onde vérias empresas atacadis-
tas encerram atividades — os

Detetive Miguel de Oliveira, ladeado
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Fotos: Marcos Ni
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Délcio dos Santos (Cini); Marcos A.
Domingos (DAM); Geraldo Vencel
(Jamel); e Marcelo Rufato (Bols)

pelos diretores da DAM, Marcos A.
Domingos e Jodo do Nascimento

“A nossa empresa tem sempre procura-
do parcerias na drea de distribuicdo. Este é um
segmento do mercado que ainda tem muitas fa-
lhas. Por este motivo e por muitos outros, par-
cerias como esta com a D.A.M. Mercantil e Im-
portadora de Alimentos s@o muito importantes.
Sem divida elas representam um crescimento,
um ganho de mercado.

A inauguragdo das novas instalagoes
mostra a disposi¢do e a confianca da empre-
sa. Quando praticamente ninguém esta inves-
tindo, diante de tantas dificuldades, esses em-
presdrios surpreendem. E uma prova de que
eles acreditam no que fazem".

Cesar Santos, Supervisor
de Contas da Seagram do Brasil,
Regides Norte e Noroeste do Parand
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empresarios precisam mudar a forma
de trabalhar. “N@o podemos mais nos li-
mitar a ser meros repassadores dos pro-
dutos da indastria. Temos que efetiva-
mente prestar servi¢o, temos que ser um
elo de ligagdo entre a industria e o vare-
jista”.

O maior problema hoje, na opinido
de Marcos, sdo as dificuldades para ob-
tengdo de capital de giro, realidade en-

Nascnmento e Marcos: experiéncia de mais
de 14 anos no setor atacadista

frentada pela maioria dos empresarios bra-
sileiros. “Para se conseguir crédito bancario
¢ uma verdadeira novela. As vezes, nem
com garantia real o empresario consegue a
liberagdo do dinheiro. E quando consegue,
os altos juros s3o totalmente desestimulan-
tes. O Governo Federal e o Banco Central
precisam mudar, com urgéncia, €ssa situa-
¢d0”, avalia.

Mesmo com todas as dificuldades

Juliana Bussadon Dommgos, Silvia Letlcla
do Nascimento, Silvio e Fernando

Marcos se mostra otimista em relagdo ao
futuro do setor. Segundo ele, basta que o
empresario busque sempre a eficiéncia
para que alcance sucesso, independente
das dificuldades. “A eficiéncia, em qual-
quer setor de atividade, é o diferencial
entre a empresa de sucesso e aquela fada-
da ao fracasso. Temos confianga que,
com trabalho, é mesmo possivel superar
qualquer crise”, argumenta.

0 atacadista é quem facilita a dis-
tribui¢do dos produtos no mercado, princi-

1, 7

no peq varejo. Entdo esse é
um trabalho fundamental para a industria.
Nesta atuag¢do conjunta com a D.A.M. te-
mos conseguido alcangar esse objetivo, am-
pliando nossa penetragdo no mercado.

A inauguragdo da nova sede é tam-
bém uma data importante para nés. Essa
parceria tem sido e serd fundamental no
Jfuturo, agora que estamos intensificando a
distribui¢do da linha de balas Ouro Verde
no pequeno varejo. "

José Carlos Muniz,

Representante dos Produtos King e da
Dori — Indastria e Comércio
de Produtos Alimenticios

“Um dos pontos fundamentais da fi-
losofia de trabalho da D.A.M. Mercantil e
Importadora é o fato de a empresa ndo ser
um mero atacadista. Ela é uma distribuido-
ra, um verdadeiro multiplicador dos pro-
dutos no mercado. Isso permite uma pre-
senga mais uniforme da nossa marca, espe-
cialmente entre os pequenos varejistas. b
Noés enxergamos nesta parceria um
negocio de muito futuro, porque os socios
da D.A.M. tém a visdo de que hoje 56 so-
brevive no setor atacadista quem tem a fi-
losofia de um distribuidor”.
Marcelo Rufato,
Gerente Regional - Sul,
da Bols do Brasil

“Ndo tivemos duvidas quando da
Jfundagdo da D.A.M. Mercantil e Importa-
dora de Alimentos: seria um novo ponto de
apoio para o nosso produto. Muitos ataca-
distas fecharam nos ultimos anos. Sobrevi-
veu quem mudou a filosofia de trabalho. E
Joi exatamente pautada por uma nova pos-
tura que a D.A.M. nasceu.

Profissionais dindmicos, e que aci-
ma de tudo conhecem o mercado, fazem o
sucesso desta empresa, capitaneada por
dois empresdrios experientes no setor de
secos e molhados. Ela é um parceiro muito
Jorte da Missiato".

Geraldo Antonio Vencel, Repre-
sentante para o Norte, Oeste e Sudoeste,
da Missiato, fabricante da Caninha Jamel
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FeIvAR MobA 94

- Lancamento sera dia 19

A feira serd realizada no periodo de 27 a 30 de agosto no Pavilkdo de Exposigdes. Os 160 estandes
jd comegaram a ser comercializados. A Feira apresenta tendéncias da moda,
além de maquinas, equipamentos e matéria-prima

do setor no Parana

A maior
feira do setor téx-
til e de confecgdes
do Parana, a Fei-
par Moda 96, ja
tem data para ser
langada: dia 19
deste més, as 20
horas no Clube
Olimpico de Maringa. A Feipar Moda sera
realizada entre os dias 27 e 30 de agosto
no Pavilhdo de Exposigdes, no Parque
Francisco Feio Ribeiro, ¢ estd sendo pro-
movido pela Associagdo Comercial ¢ In-
dustrial, Sindvest e Sebrae, com apoio da
Sociedade Rural, Fiep e Prefeitura Munici-

al.

& A participagdo no jantar de langa-
mento da Feipar Moda seré por adesdo. Os
convites poderdo ser reurac!os na sede da
ACIM. Estdo sendo convidadas para o
evento autoridades municipais e estaduais,
além de empresarios de toda regido. As
vendas dos estandes —com 9, 12 e 15 me-
tros quadrados — ja comegaram.

A Feipar Moda 96 teré 160 estandes
e estio sendo esperados expositores de todo
o Paran4, Santa Catarina e Sdo Paulo. A
feira é setorizada, contemplando o segmen-
to de confecgdes, com énfase para empre-
sas paranaenses, € 0s fornecedores de ma-
térias-primas e maquinas, com participagao
de grandes grupos de todo o Brasil.

A Feipar Moda é o maior evento

Os maiores fornecedores de maquinas do

pais participam da feira

No ano passado a Feipar Moda atraiu
empresas fornecedoras dé matéria-prima,
como Cooperfios, Tantex, Torch, Filobel,
Rossignolo, Vicunha, Itex, Finobrasa e
Eberle. Entre as fornecedoras de méaquinas,
estiveram na feira, entre outras, a
Minamak-Siruba, Larsen Pfaff, Investroni-
ca, Jacquardborda e Barudan.

A atragdo de visitantes € uma grande
preocupagdo dos organizadores da Feipar
Moda 96. Por isso, serdo enviados convi-
tes, folders e outros materiais de divulga-
¢do para empresarios de todo o pais. “Os

A Feipar apresenta as tendéncias
da moda primavera/verdo

préprios expositores receberdo uma boa
quantidade de convites para que eles mes-
mos enviem para seus clientes e fornecedo-
res”, explica o diretor de Eventos e Promo-
¢oes da ACIM, Ademir Lautenschlager.
O presidente do Sindvest, Antdnio
Recco, refor¢a que a participagdo dos ex-
positores no processo de atragio de visitan-
tes € fundamental. “E claro que faremos
todo o marketing, mas se cada expositor en-
trar em contato com seus clientes e forne-
cedores, as possibilidades de sucesso serdo
maiores”, afirma. No ano passado, a Feipar
atraiu cerca de 5 mil visitantes — foram 155
expositores.
POLO: Maringa ¢ p6lo de uma grande re-
gido produtora de fios de algoddo e seda,
tecidos e confecgdes. A cidade possui hoje
352 industrias no setor, e 265 lojas ataca-
distas distribuidas em trés shoppings. E ¢é
responsavel por 24,40% da produgédo de
fios do Parana. Se considerada a produgdo
regional, esse niimero sobe para 63%, sen-
do que 12% ¢ consumido na propria regido.
A cidade recebe hoje excursdes de
todo o Brasil, principalmente de Santa
Catarina, Rio Grande do Sul e interior
paulista. Sdo lojistas que buscam qualida-
de e pregos baixos nos shoppings atacadis-
tas de Maringd. O municipio aproveita tam-
bém o grande fluxo de turistas que obriga-
toriamente passam pela regido a caminho
de Foz do Iguagu.
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No segundo semestre deste ano
Maringé vai ganhar um espago destina-
do a oferecer comodidade, conforto, se-
guranga e bons pregos para quem estd

Royal Plaza ¢ um novo empreendimen-
to que ja nasce com muitos pontos posi-
tivos. Localizado em area central —a 300
metros da Catedral, na avenida Cerro
Azul — o Lar Center apresenta um mix
de 54 lojas voltadas exclusivamente para
a comercializagdo de material de deco-
ra¢do e acabamento.

Segundo o administrador do Lar
Center, Walter Bataglia, este € o primei-
ro centro de compras tematico do Esta-
do e ja esta totalmente pronto para rece-
ber os lojistas. Em sintonia com o perfil
exigente do consumidor maringaense, o
Lar Center apresenta todo o acabamento
em marmore travertino e granito. Cons-

construindo ou reformando. O Lar Center *

Espaco para a decoracao

Maringa recebe no segundo semestre deste ano o Lar Center — o unico centro de compras
do estado voltado exclusivamente para a drea de decorag¢do e acabamento

f

Lar Center: centro de compras
voltado a decoragido

truido pela Granacon — seguindo tendén-
cia de uma arquitetura moderna e funcio-
nal —, oferece estacionamento proprio, ele-
vador panoramico e area de eventos, onde
arquitetos e decoradores vdo poder divul-
gar o seu trabalho através da montagem de
ambientes.

PESQUISA: A chegada do Lar Center
Royal Plaza em Maringé vem preencher
uma lacuna do setor de decoragdo. Esta
tendéncia foi confirmada através de uma
pesquisa realizada durante o tltimo més
de abril, onde a viabilizagdo de um cen-
tro de compras é comprovada por 77%
dos entrevistados. A pesquisa foi reali-
zada pelo Ipese — Instituto de pesquisas
e estudos s6cio-econdmicos — vinculado
a Universidade Estadual de Maringa.
Para os profissionais responsaveis
pela drea de marketing do empreendi-
mento, o Lar Center também esta sendo
muaito bem recebido em fungdo da gran-
de tendéncia dos anos 90, onde as pes-
soas estdo voltadas para o lazer domés-
tico. Por isso, o consumidor vai buscar,
cada vez mais, um local onde possa en-
contrar boas opgdes para o lugar onde
passa a maior parte do tempo: sua casa.

- Uma empresa de
crédito garantindo o
retorno de seu crédito.

COBRAPAR

Experiéncia comprovada em:

COBRANCAS
SERVICOS
ASSESSORIA

JURIDICA

Waldir Frares |

ADVOGADO

MARINGA - Fone: (044) 226-5114
LONDRINA - Fone: (043) 323-1838
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CONVENGAD COLETIVA

Assinado acordo

Nova Convengdo entre empresarios e comercidrios
regula a abertura do comércio em datas que antecedem feriados

O Sindicato do Comércio Varejista
de Maringa — Sincomm — e o Sindicato
dos Empregados no Comércio — Sincomar
— assinaram no inicio deste més a Con-
vengdo Coletiva de Trabalho. O documen-
to tem 69 clausulas e um “termo aditivo”
que permite entre outras coisas, a prorro-
gagdo da jornada de trabalho a noite em
varias datas que antecedem feriados.

Os lojistas ja tiveram a primeira
oportunidade de experimentar a abertura
prevista na Convengdo. Foi no dia 11 des-
te més, véspera do Dia dos Namorados,
quando as lojas ficaram abertas até as 20
horas.

Os comerciantes terdo ainda varias
datas para aproveitar a abertura prevista
na Convengdo. Ficou convencionado que

no dia 11 de outubro, véspera do Dia das
Criangas, o comércio funcionard até as
22 horas. No dia 22 de dezembro, pouco
antes do Natal, as lojas poderdo abrir en-
tre 9 e 17 horas. E no dia 9 de maio do
ano que vem, véspera do aniverséario da
cidade pouco antes do Dia das Maes, o
comercio tera expediente até as 22 horas.

A celebragdo do “termo aditivo”
dispensa qualquer outro acordo entre pa-
trdo e empregado, ja que legitima a pror-
rogacdo da jornada de trabalho ao estabe-
lecer diversas exigéncias que devem ser
cumpridas pelo empregador. Importante
lembrar que o acordo considera apenas
algumas datas especificas. O trabalho adi-
cional em dias ndo previstos na Conven-
¢do, exige acordo individual.



INFORME ESPECIAL

TROPICAL TROPICAL
n’ TrOPICAL WATERPARK C‘!
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Obras

A primeira etapa de obras
do TROPICAL WATERPARK
INTERNACIONAL que estava

prevista para dezembro devera

ser concluida trés meses antes,
em setembro, gragas a rapidez de
realizag@o das obras iniciais.

S6 na adaptagdo do terreno
na avenida Nildo Ribeiro da Ro-
cha (préximo da Cerro Azul),
trabalhando inclusive nos finais
de semana, os 50 operarios, deze-
nas de maquinas pesadas e cami-
nhdes movimentaram mais de 30
mil m? de terra.

Estio concluidos os leitos
da piscina de ondas em forma de
praia, do conjunto de piscinas
tropicais que compdem 0 parque
aquéitico, e das areas do
playground, jardins, duchas ao ar
livre; canchas de esportes polies-
portiva, grama e areia; pista de
Cooper e de unidades de apoio
como aldeia de palhogas tropi-
cais, mini-lanchonetes e outras
instalagdes.

Empresas contratadas estdo
construindo os tobogas, palhogas

aceleradas antecipam a
conclusao da primeira etapa

Fotos: Henri Jean Vianna

€ outras partes a serem implantadas
brevemente. Com a colocagdo e
uso de concreto, as obras de infra-
estrutura ja come¢am a subir e a
aparecer, dando formas definitivas
ao projeto do mais moderno parque
aquatico de lazer do Brasil, o
TROPICAL WATERPARK IN-
TERNACIONAL, um empreendi-
mento que vai colocar Maringa de-
finitivamente no roteiro turistico
do pais.
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Capital de Giro

Jogos
das Industrias

Est4 sendo realizada desde abril em
Maringd a XIII edi¢do dos Jogos das In-
distrias. S3o milhares de trabalhadores/
atletas que disputam as modalidades: na-
tagdo, futebol de campo, futebol sete
senior, bocha, xadrez, truco, atletismo,
snooker, ténis de mesa, basquetebol, cabo
de guerra, domind dupla, canastra, volei-
bol e boldo. Trinta empresas estdo parti-
cipando dos jogos.

Alvorada

A Agéncia ACIM localizada no Jar-
dim Alvorada ganhou uma comissdo para
discutir e sugerir projetos para o incre-
mento do comércio na regido Norte da
cidade. Estdo na comissdo os empresa-
rios Alceu José Guerri (Amorim Espor-
tes), Hellenton Candido Fernandes (Cal-
¢ados e Armarinhos Alvorada), Jodo San-
tos Albuquerque (Livraria e Papelaria Pe-
dro Taques), José¢ Carlos Urgnani (Dep6-
sito Alvorada), Nelly Lopes de Moraes
Gil (Yuri Confecgdes), Dercilio
Constantino (Lojas Alvorada) e Oscar
Conchan (Ponto das Fabricas).

Ponta de Estoque

Segundo o Diretor para Assuntos do
Jardim Alvorada, Valdir Pignata, a pri-
meira sugestdo da comissdo é a realiza-
¢do de uma Feira Ponta de Estoque. Um
pedido de muitos lojistas do bairro.
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Rescisdo de
Contrato

A partir do Decreto 1.853, de abril,
sempre que houver o término de um con-
trato de trabalho por iniciativa do empre-
gador, o motivo da dispensa deve ser co-
locado no Termo de Rescis3o, ou deve
ser feita uma declaragdo em papel
timbrado da empresa, com o visto do fun-
ciondrio.

Homenagem
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A Revista ACIM fox um dos 6rgdos
de comunicagdo homenageados pela LPR
Publicidade, Promogdo e Montagem, res-
ponsavel pela organizagdo da 24*
Expoinga. O Diretor da Revista, Luiz
Carlos Masson, recebeu uma placa. A di-
retoria da ACIM também foi homenagea-
da, sendo representada pelo vice-presiden-
te Fernando Rezende. Na foto, os home-
nageados ao lado do diretor da Editora
Organsil Claudomiro Venancio.

Apras

A nova diretoria da Regional No-
roeste da Associa¢do Paranaense dos Su-
permercados — Apras — tomou posse no
dia 27 de abril. Carlos Alberto Tavares,
do Supermercados Cidade Cangdo, suce-
deu Paulo Uchimura, do Supermercados
Musamar. A gestdo ¢ de dois anos.

Nao ao CPMF

A ACIM enviou oficio aos deputa-
dos federais por Maringad e ao senador
Osmar Dias, solicitando que eles se
posicionem contra a emenda constitucio-
nal que cria a Contribui¢do Proviséria so-
bre Movimentag#o Financeira.

Campo Mourdo

A diretora da ACIM e consultora
do Sebrae, Maria Alice Pinatti, proferiu
dia 21 de maio palestra em Campo
Mourdo com o tema “Motivagdo para uma
melhor participagdo empresarial”. A pro-
mogdo foi do Conselho da Mulher local
em conjunto com Sebrae. Participaram
150 pessoas. Segundo Maria Alice, esse
intercambio entre os conselhos é funda-
mental para o aprimoramento do trabalho
de cada érgdo.

Boulevard Gallely

A partir da primeira quinzena de
julho o Boulevard Gallery vai se trans-
formar na primeira Rua 24 Horas de Ma-
ringa. Este projeto vem sendo viabilizado
pela administradora do shopping, Marilu
Picinin. Com a mudanga, o Boulevard vai
praticamente dobrar o nimero de lojas,
passando das atuais 36 para 70. Outra no-
vidade do Boulevard sera um Centro de
Eventos, no terceiro piso.

Livro

O consultor de empresas e diretor
da Consultoria Empresarial e Assisténcia
Gerencial — Ceag — vai langar em breve o
livro “No Topo do Mundo — motivados
para vencer”. A obra estd sendo editada
pela Clichetec e tera 120 paginas. Gilcler
esta preparando ainda uma fita de video,
que tem o titulo provisério “A empresa
onde todos sdo vencedores”.



Camara de Turismo

A Céamara de Turismo e Eventos da
ACIM também tem realizado reunides
_constantes com empresdrios do setor. Va-
rias propostas para estimular o turismo
em Maringa estdo sendo discutidas. O
principal objetivo € descobrir a real voca-
¢do turistica da cidade e colocar em prati-
ca projetos que atraiam mais turistas.

Reunioes Abertas

O Conselho da Mulher Empresaria
da ACIM esta realizando reunides aber-
tas a toda comunidade. No dia 14 de maio
50 mulheres participaram da reunido, que
teve palestra da Psicéloga Sonia Morro
Rossi, que tratou do tema “Relagdes
Interpessoais no Trabalho”.

“Um gesto
de Amor”

A Associagdo Norte Paranaense de
Reabilitagio — ANPR - entidade
mantenedora da Escola Especial Albert
Sabin langou a campanha “Adote a ANPR
e conhega o verdadeiro sentido da pala-
vra amor. Ajude a reabilitagdo de uma
crianga deficiente fisica”. A entidade pres-
ta atendimento a 206 alunos portadores
de deficiéncia e passa por dificuldades.
As doagdes podem ser feitas através da
conta 42.242-8, agéncia 0352-2 do Ban-
co do Brasil de Maringé. O telefone para
contato é 222-6035.

Consumidor

O Copejem realizou em conjunto
com o Sebrae e o Sincomm, um Semina-
rio com palestra de Celso Claudio de
Hildebrand e Grisi, no Hotel Golden Inga,
no dia 16 de maio. O tema foi “O Consu-
midor numa Economia Estavel”.
Hildebrand é mestre e Doutor pela Facul-
dade de Economia, Administragdo e Con-
tabilidade da USP.

} ACIM na Expoinga

A ACIM manteve um estande, co-
mandado pelo Conselho da Mulher Em-
presaria, no Pavilhdo de Exposi¢des du-
rante a 24° Expoinga. As mulheres recep-
cionaram muitas autoridades, entre elas a
vice-governadora Emilia Belinatti € o de-
putado federal Ricardo Barros — na foto
com a diretora de Relagdes Publicas da
ACIM Maria Alice Pinatti e a diretora do
Conselho da Mulher Solange Aparecida
de Paula.

Talento
Imobiliario

O Secovi langou em maio o pro-
grama “Talento Imobilidrio”, que tem o
objetivo de estimular e valorizar os cor-
retores de imoveis. Cada regional do 6r-
gdo escolhera o melhor corretor local e
estes profissionais concorrerdo a
notebooks, um carro 0 Km e uma viagem
internacional.

Central de
Recebimentos

A ACIM se reuniu com lojistas em
maio para discutir dois assuntos: o
escalonamento das dividas dos consumi-
dores e a criagdo de uma Central de Re-
cebimentos de contas atrasadas. As duas
propostas foram bem recebidas e os pro-
jetos ja estdo em andamento.

Informatica
121 t‘ AC_IA[] L

Recentemente criada na ACIM, a
Camara Setorial de Informatica tem pro-
movido reunides com empresarios do se-
tor. A Camara estd mantendo contatos
com o Poder Publico, empresas e entida-
des, no sentido de conseguir apoio para a
atragdo de um laboratério do Programa
Softex 2000. O Softex é um programa do
Governo Federal que estimula o desen-
volvimento de software com a finalidade
de exportagdo.

Parcelamento
do ITBI

O diretor da ACIM e vereador Val-
dir Pignata entrou com projeto na Camara
propondo o parcelamento em até seis ve-
zes do Imposto sobre Transmissdo de Bens
Imoveis — ITBI. Hoje, a obrigatoriedade
do pagamento a vista do imposto faz com
que muitos procedimentos juridicos fi-
quem parados. Muitas pessoas ndo tém
condigdes de pagar de uma s6 vez.
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Dia pas MAes

ACIM entrega dois carros

4 Associagdo realizou a campanha “E de coragdo o presente de Maringd para o Dia das Mes
que contou com a participagdo de mais de 300 lojas. Com o sucesso desta campanha,
outras promogoes do género ficam garantidas

Sonia Lima Rodrigues e
Nilson José dos Santos foram os
consumidores sorteados duran-
te a campanha “E de coragdo o
presente do comércio de Marin-
gé para o Dia das Mies”, pro-
movida pela ACIM, com apoio
da Sociedade Rural, LPR, Pu-
blicidade Promog3o e Monta-
gem, e Banco do Brasil. Os dois
ganharam carros zero quiléme-
tro: um Uno Mille e um Gol Mil,
respectivamente.

Mas, na opinido dos or-
ganizadores, além de Sonia e
Nilson, quem também ganhou
muito com a campanha foi o comércio de
Maringa. “Foi uma campanha bastante
acessivel aos comerciantes e que conse-
guiu alavancar as vendas no periodo que
antecedeu o Dia das Mies”, frisa o diretor
de Eventos e Promog¢des da ACIM,
Ademir Lautenschlager. E essa é uma
constatacdo feita a partir de uma pesquisa
realizada com os préprios comerciantes.

E a opinido dos lojistas é respalda-
da pelos préprios nimeros do Servigo Cen-
tral de Protegdo ao Crédito, que teve um
movimento de consultas, na véspera do
Dia das Maes, 34% superior a0 mesmo
periodo do ano passado. “Numa época em
que o comércio sofria com vendas baixa,
diminuindo o capital de giro, esse movi-
mento foi uma grata surpresa. E, sem
divida, a campanha contribuiu para
esse aquecimento”, ressalta o lojista
e diretor de Comércio da ACIM,
Rubens Abrdo.

PARCERIAS: A ACIM efetivou
varias parcerias para viabilizar a
campanha. A LPR, que organizou a
24* Expoinga, por exemplo, doou o
Fiat Mille, enquanto o Banco do Bra-
sil deu o Gol Mil. Assim, o sorteio
dos prémios foi realizado no Parque
de Exposigdes, durante a Expoinga;
e um dos prémios foi sorteado entre
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’E“TA EbQUINA DA SORTE

Sonia recebe as chaves do Fiat Uno

os consumidores que fizeram suas com-
pras com o Cartdo Ouro Card do Banco
do Brasil.

A ACIM arcou com todas as despe-
sas complementares da organizagdo da
campanha, inclusive com a midia. E o su-
cesso da promog#o pode ser constatado
pelos numeros: foram comercializados 480
mil cupons, com a participagdo de mais
de 300 lojas. “Durante a fase de comer-
cializagdo muitas lojas que haviam leva-
do poucos kits buscaram mais. Isso prova
que a campanha superou as expectativas
dos préprios lojistas e conseguiu atrair 0
consumidor”, diz Ademir Lautenschlager.

De acordo com o regulamento da
campanha, cada comerciante participante

A e_ntrega do Gol foi feita no Aspen Park

deu um cupom para o consumi-
dor a cada R$ 10 em compras.
Os consumidores depositaram
0s cupons em urnas colocadas
na sede da associagio e no Par-
que de Exposi¢des. Algumas lo-
Jas usaram a criatividade e con-
feccionaram urnas para facilitar
o trabalho dos consumidores.

PREMIOS: A entrega dos pré-
mios da campanha foi feita nas
préprias lojas onde os ganhado-
res fizeram suas compras. O pré-
mio principal, Uno Mille, foi en-
tregue a Sonia Lima Rodrigues
em frente ao Skindo da Econo-
mia. O proprietario da empresa, Gilvanir
Calixta, elogiou a iniciativa da ACIM, sa-
lientando que campanhas com prémios
Sempre aumentam o movimento da loja.

O segundo prémio, o Gol Mil, foi
entregue no Aspen Park. O bancério
Nilson José dos Santos recebeu o cupom
naloja Via Serra. Além do veiculo, o Ban-
co do Brasil deu um computador e im-
pressora aos proprietarios da empresa,
Edivaldo Alves da Silva, Hernani Alves
da Silva e Francisco Alves da Silva Filho,
€ um monitor de TV a funcionéria Mirian
Cristina dos Santos Ferreira, que efetuou
a venda.

O Superintendente do Banco do Bra-
sil, Sidnei Senhorini, frisa que foi “uma
grata oportunidade trabalhar em
conjunto com a ACIM no fortaleci-
mento do comércio local”. A dire-
tora da LPR, Rosana Lopes, tam-
bém ressaltou que a parceria alcan-
¢ou bons resultados. O diretor da
ACIM, Ademir Lautenschlager,
acredita que esta campanha serviu
como um aprendizado. “Foi a pri-
meira promogdo que realizamos na
diretoria da ACIM. Aprendemos
com os erros € acertos. E faremos
campanhas ainda melhores”,
observa.



24A EXpOINGA

- Nameros provam o sucesso

Os numeros divulgados pelos organizadores da feira agropecudria mais tradicional

de Maringa dizem tudo: mais uma vez o evento alcangou éxito

O balango oficial
da Expoinga, realizada
entre os dias 3 e 12 de
maio no Parque de Ex-
posigdes Francisco
Feio Ribeiro, agradou
os organizadores. O to-
tal de comercializag@o
atingiu R$ 18 milhdes;
a feira contou com 307
expositores. Foram
cinco mil animais ex-
postos e, em 11 leildes,
a comercializagdo che-
gou a R$ 2,5 milhdes,
com 2.600 cabegas
vendidas. O publico
durante os dez dias
atingiu 420 mil pes-
soas.

A abertura oficial da feira foi feita
pelo governador Jaime Lerner no dia 10
de maio, data do aniversario de Maringa.
Lerner visitou o Parque de Exposi¢des
juntamente com lideres politicos como
os senadores Osmar Dias e José Eduardo
de Andrade Vieira; deputados estaduais
e federais; prefeitos, entre eles Said Fer-
reira; e vereadores de Maringa e regido.

A Expoinga deste ano apresentou
diversas inovagdes. Além de trés shows
artisticos — com a dupla Leandro e Leo-
nardo; o grupo SO pra Contrariar e a can-
tora Fernanda Abreu — foram realizados
varios eventos esportivos: campeonatos
de volei de areia, balonismo, a chegada
de uma das etapas do Campeonato Para-
naense de Enduro, € também um show
de Wheeling — acrobacias sobre motos.

Segundo 0s organizadores, a pro-
gramagdo diversificada, com a realiza-
¢do de torneios esportivos, deve conti-
nuar no proximo ano. “O publico apro-
vou as modificagdes, que devem ser
mantidas”, comenta Rosana Lopes, dire-
tora da LPR — Publicidade Promogdo e
Montagem — empresa que organizou a
Expoinga.

PREMIOS: E a atragdo mais tradicional
e que chamou o maior publico ao Parque
de Exposigdes foi o Circuito Nacional de
Rodeio Fivela /de Ouro. Sessenta
“Cowboys” disputaram o titulo e prémios
que chegaram a R$ 5,6 mil para os ven-
cedores de montaria em touro e cavalo.
Também foram realizadas a 1V Etapa do
1° Circuito Artcouro e VII Etapa do I°
Campeonato Brasileiro de Conformagao
do Cavalo Paint Horse.

O presidente da Sociedade Rural
de Maringa, Jodo Carvalho Pinto, diz que
este ano houve uma melhoria considera-

Edson Guitti

vel no nivel dos ani-
mais expostos. Os des-
taques da feira foram as
ragas de gado Simental,
Nelore Mocho, Limou-
sin, Jersey, Charolés,
Nelore Padrdo, Holan-
desa, Pardo Suigo,
D’Aquitaine e os cava-
los Mangalarga, Quar-
to de Milha, Paint
Horse e Ponei.

Durante os lei-
16es, os lances ficaram
dentro das expectati-
vas. O presidente da
Sociedade Rural expli-
ca que os lotes de ani-
mais foram considera-
dos de “excelente qualidade™ e de alto
padrdo genético. Durante a feira foram
realizadas mostras de ovinos, suinos,
aves, peixes e pequenos animais.
PRATA: Mal terminou a 24* Expoinga
e os organizadores ja comegam a pensar
na feira do préximo ano. “Teremos uma
feliz coincidéncia em 1996: o Jubileu de
Prata da Expoinga e o Jubileu de Ouro
de Maringa. Por isso, vamos organizar
um evento ainda melhor do que neste
ano. A populagdo pode aguardar que pre-
pararemos agradaveis surpresas”, garan-
te Jodo Carvalho Pinto.

IR

IPROVEDOR

NTERNE

50 milhoes de usuarios.

ligacao local.

ERNED

A internet & a maior rede de
computadores do mundo,

ligando cerca de 150 paises, com mais de

Agora vocé pode acessar todos os recursos
disponiveis na Internet com o custo de uma

Maringa ligada com o mundo via Internet.

Para obter
mais informacoes
sobre como acessar
a INTERNET

Ligue (044) 222-8412
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FENIT

Maringa participa da feira

Com o auxilio do Governo do Estado e do Sebrae, o Sindvest une 16 empresas de Maringd
que participardo da Fenit, a maior feira da industria téxtil e do vestudrio do pais

As empresas paranaenses que parti-

cipardo este ano da Fenit — Feira Interna- :

cional da Industria Téxtil Primavera-Ve-
rdo — terdo mais chances de serem vistas.
Este ano o Governo do Parana estd
apoiando os expositores, que serdo agru-
pados em uma “ilha” com arquitetura que
lembra o Pal4cio de Cristal, de Curitiba.

A decoragdo foi viabilizada pelo
Governo do Estado, que investiu R$ 90
mil no projeto. Posteriormente; a arquite-
tura ser4 adquirida pelo Sindvest — Sindi-
cato da Industria do Vestuario de Marin-
g4 — e serd utilizada em outras feiras,
como a Feipar Moda, que acontece entre
os dias 27 e 30 de agosto em Maringa.

O projeto solicitando apoio do Go-
verno foi feito pelo Sindvest e pelo Sebrae

£ SIS

Reunido de empresirios de Maringa
que participardo da Fenit

no ano passado. A Fenit serd realizada de
25 a 28 deste més em Sdo Paulo e, se-
gundo especialistas, é¢ a melhor feira para
o segmento de confecgdes da América do
Sul. Por isso, o grande interesse dos ma-

ringaenses em participar do evento.

Até o fechamento desta edigdo, 28
empresas ja haviam garantido seus luga-
res no estande do Parand. A maior parte
delas € de Maring4: 16. As outras sio de
Curitiba (6), Cianorte (2), Londrina, Dois
Vizinhos, Umuarama, e Terra Boa, uma
cada. 'S0 empresas de lingerie, moda in-
fantil, intima, gestante, jeans e acolchoa-
dos. A expectativa do Sindvest é de parti-
cipar da Fenit com 32 empresas.
ESTANDES: A estrutura do “Palacio de
Cristal” ¢ de policarbonato. Ela foi proje-
tada com 600 metros quadrados e cada
estande tem 15 metros quadrados. A “ilha”
do Parana tera um estande duplo da As-
sociagdo dos Shoppings de Maringd, que
reune o Vest Sul, Mercosul e Mercovest.

Renovacéo de cadastro

Sercomtel alerta para 'golpe da taxa'

Bené Bianchi

O Servigo de Comunica-
¢oes Telefonicas de Londrina
(Sercomtel) esta alertando aos
usudrios que ndo estd fazendo
qualquer servigo de renovagdo
de cadastros. Varios proprieta-
rios de telefones comerciais vém
recebendo ligagdes de pessoas
que se identificam como funcio-
narios da autarquia e coletam
seus dados pessoais. Posterior-
mente, estas pessoas recebem
uma cobranga bancéria, no valor
de R$ 150,00, referente ao paga-
mento da publicagdo do niimero
do telefone e fax destas empre-
sas numa lista telefonica.

A gerente de consultoria
juridica do Sercomtel, Selma Pe-
reira Valério, informa que desde
fevereiro a autarquia esta rece-
bendo reclamagdes de usudrios,
mas todas eram feitas por telefo-
ne, sem maiores subsidios. “S6
recentemente eles comegaram a
registrar as reclamagdes por es-
crito € nossa primeira providén-

cia foi publicar uma nota de alerta
nos jornais”, diz a advogada.

Segundo ela, o Sercomtel
estd buscando mais dados sobre o
caso para embasar uma agdo juridi-
ca ou inquérito policial contra as
pessoas que estdo usando,
indevidamente, o nome da
autarquia. Selma Valério desco-
nhece quantos usudrios foram
abordados e se
algum  deles
chegou a efetuar
o pagamento da
taxa.

A cabe-
leireira Cleuza
Rodrigues e a
empresaria
Lessa Lopes foram algumas das
que receberam o telefonema para
‘recadastramento’. Cleuza relata
que, no inicio de mar¢o, uma mu-
lher ligou para seu saldo, se identi-
ficou como funcionaria do
Sercomtel e explicou que o reca-
dastramento era obrigatério.

“Ela disse que seria editada

o ]
Empresa de

Campinas nega
estar usando nome

do Sercomtel
[ e e o — ot a it

uma nova lista teleféonica com o
nimero do telefone ¢ fax e para
isso seria necessdrio fornecer os
dados. Eu disse a ela que o
Sercomtel tinha todos os dados e
ainda questionei o fato de que as
listas sdo editadas pela Editel e ndo
pelo Sercomtel”, conta Cleuza.
Mesmo assim a moga teria insisti-
do que eram novas determinagdes
do Sercomtel e
que ela precisa-
ria fornecer os
dados. “No fi-
nal da conversa
ela me avisou
que. dentro de
alguns dias, eu
teria que pagar
uma taxinha”, completa.

O mesmo ocorreu com
Lessa Lopes, proprietaria do Ar-
marinho Crystal. Segundo ela, tam-
bém uma mulher telefonou para o
Armarinho e afirmou que era fun-
cionaria do Sercomtel. Cerca de 20
dias apés o telefonema, elas rece-
beram um boleto para efetuar o pa-

gamento em nome do Centro
Brasileiro de Comunicagdes
(CBC), de Campinas (SP).

A Folha conseguiu con-
versar com uma pessoa do Cen-
tro, que se identificou apenas
por Augusto. Ele informou que o
CBC ¢ uma editora que esta ha
17 anos no mercado nacional e
que a empresa esta editando sua
primeira lista com nameros de
telefones e fax da regido de Lon-
drina. “Mas em momento algum
estd sendo utilizado o nome do
Sercomtel”, afirmou.

Segundo Augusto, junto
com a primeira parcela a ser
paga no banco, o cliente recebe
o contrato com o CBC. “O paga-
mento da parcela ratifica o con-
trato, sendo dispensada sua assi-
natura”. Ele disse ainda que de-
zenas de pessoas ja efetuaram o
pagamento e que a lista serd dis-
tribuida até o final do ano.

Matéria publicada na Folha de
Londrina em 17/04/96
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Texny ¢ Conreccio

ACIM luta pelo setor

A ACIM elaborou um projeto para revitalizar o setor téxtil e da confec¢do da regido. O projeto foi
entregue ao secretario Cdssio Taniguchi, que se reuniu com empresdrios na sede da entidade

A ACIM entregou ao
secretdrio do Planejamento
Cassio Taniguchi, no dia 13
de maio, o projeto “Gera-
¢do de Empregos”, em que
sugere ao Governo do Esta-
do a adogd@o de uma politica
de apoio ao setor téxtil e da
confec¢do, que parou de cres-
cer na regido. O secretario re-
cebeu ainda uma nova cépia
de um outro projeto, que pede

N

a transformac¢do de Maringa .

em Pélo da Indastria Téxtil e
da Confecgio.

Céssio Taniguchi este-
ve em Maringa para apresen-
tar o projeto dos Centros Regionais de
Negocios (veja box). A reunido transfor-
mou a sede da ACIM em um centro de
reivindicagdes e queixas dos empresarios.
O projeto do Pélo Téxtil e da Confecgdo
ja havia sido entregue a vice-governado-
ra Emilia Belinatti durante a Feipar Moda
do ano passado, sem que houvesse, desde
entdo, qualquer resposta sobre a viabili-
dade da proposta.

Costa Curta entrega projeto ao secretirio

Além dos projetos elaborados pela
ACIM, os empresarios entregaram docu-
mentos pedindo incentivos a virios seto-
res da economia local. Estiveram presen-
tes na reunido mais de cem empresarios,
presidentes e diretores de associagdes de
classe, representantes da UEM, secreta-
rios municipais, os deputados estaduais
Marquinhos Alves e Joel Coimbra, além
do prefeito Said Ferreira.

Centros Regionais

Cassio Taniguchi deu uma idéia
genérica do que seriam os Centros Re-
gionais de Negdcios. A concepgdo fi-
nal dos centros é dos empresdrios de
cada regido. “Estamos dando a idéia e
0s empresdrios é que dirdo se ela é
viavel e, se for, eles decidirdo como
serd efetivada”, explicou.

Segundo o secretdrio, os Centros
Regionais seriam espécies de Outlet
Centers modernos, com localizagdo pri-
vilegiada e em regides com boa infra-
estrutura de transportes. Os centros
abrigariam empresas com produtos ca-
racteristicos locais, e valorizariam ain-
da as tradigoes de cada regido.

Cada centro teria um escritério

com a incumbéncia de aproximar o pro-
dutor do comprador. Os centros seriam
interligados por um sistema de trans-
porte rdpido, como o Ligeirinho. “Isso
Jacilitaria a vida do consumidor, que
poderia fazer um passeio por vdrios
centros em um so6 dia”, frisou
Taniguchi, acrescentando que isso es-
timularia o turismo de compras.

De acordo com o projeto, o Go-
verno do Estado faria a intermediagdo
com o Governo Federal para realizar
os contratos dos barracdes do IBC, que
seriam cedidos em comodato ou con-
cessdo, por um prazo de até 99 anos.
Caberia ao Governo ainda viabilizar a
duplicagdo das rodovias entre as cida-
des e promover uma campanha de
marketing no Brasil e no exterior para
divulgar os Centros.

- ACIM - JUNHO/96

Entre as entidades que
entregaram documentos ao
secretario e reivindicaram
apoio do Governo, estio o
Sinduscon-Nor, a Cosamar, a
Universidade, e a Camara
Setorial de Informatica da
- =ACIM. Céssio Taniguchi
~ mostrou-se sensibilizado para
com os problemas enfrenta-
dos pelos viarios setores da
economia em Maringa.

“Sdo reivindicagdes
justas e prometo empenhar-
me a0 maximo para que te-
nhamos respostas répidas”,
disse o secretario. Ele ouviu
ainda muitas criticas sobre a disparidade
entre os incentivos e investimentos dados
a empresas da regido metropolitana de
Curitiba em comparagdo com a pouca
aten¢do dada ao interior do Estado.

Taniguchi rechagou as criticas e

gar.antiu que novos investimentos no in-
terior terdo as mesmas condigdes que teve,
por exemplo, a Renault para se instalar
na Regido Metropolitana de Curitiba. “O
Programa Paran4 Mais Empregos conce-
be beneficios fiscais e financeiros iguais
aos dados a empresa francesa”, frisou
Taniguchi.
RAIO-X: Ao entregar o projeto “Gera-
¢do0 de Empregos” ao secretario Cassio
Taniguchi, o presidente da ACIM, Hélio
Costa Curta, lembrou que muitas empre-
sas tém fechado ou encolhido em Marin-
g4, diminuindo as opgdes de empregos.
“Principalmente no setor téxtil e da con-
fecgdo, que ¢ o forte da economia local”,
ressaltou.

O projeto “Geragdo de Empregos”,
elaborado pelo Instituto para o Desenvol-
vimento Regional da ACIM, com apoio
do Sebrae e Sindvest, tem niimeros mais
concretos. A pesquisa mostra que em 1995
foram demitidos 1008 trabalhadores da
industria téxtil; houve mais 1453 demis-
sdes na industria do vestudrio. Maringa



chegou a ter em
1995, 458 indus-
trias no setor.
Hoje tem -352.
Eram 791 lojas
atacadistas ‘em
1994. Hoie sdo
265. O numero
de shoppings
caiu de 7 no ano
passado para 3
este ano.

O setor
téxtil e da con-
fecgdo gera mais

de’13 mil empre- O auditério da ACIM lotou para a reunidio com o secretirio

gos direta e indi-

--retamente em Maringa. A renda total ge-
rada mensalmente é de R$ 32,5 milhdes.
Sdo em média 27 méaquinas por empresa
e 0 nimero de empregados por maquina
¢ de 0,62. As industrias ativas tém uma
média de 14% de maquinas ociosas € 0
desemprego estimado no setor é de 31%.
PROJETO: O projeto “Geragdo de Em-
pregos” apresenta vérias solugdes para re-
vigorar o setor téxtil e da confecgdo. A
primeira € a adogdo de uma politica de
curto prazo, com a liberagdo de capital de
giro “imediatamente”. A sugestdo € a
abertura de crédito de capital de giro con-
dicionado a compra de matéria-prima no
valor de R$ 35 mil. A fonte deste crédito
seria recursos do FDE — Fundo de Desen-
volvimento Econdmico do Estado.

A caréncia do crédito seria de seis
meses e 24 meses para pagar. O mecanis-
mo e o controle da concessdo seriam efe-
tuados pelo Niicleo da Secretaria de Em-
prego de Maringa, em parceria com 0O
Banestado. Segundo o projeto, a cada R$
2,5 mil liberados, seria criado um posto
de trabalho.

Virias outras medidas sdo sugeri-
das. Em médio prazo, seria necessaria a

parceria das empresas locais com orga-
nismos do Governo do Estado. Assim, o
documento propde efetuar mudangas no
Programa Parand Novos Empregos para
comportar as definigdes de Pdlos Indus-
triais e assim-estabelecer 100% de diferi-
mento do ICMS as novas empresas que
aqui se instalarem.

O projeto propde ainda, facilidade
de abertura de linhas de crédito para em-
presas que produzam dentro da cadeia do
setor téxtil — como tingimento de fios e
de malhas, industria de meias de algodao,
estamparias, etc. O Diretor-Executivo do
IDR, Joilson Dias diz que se for colocado
em prética, este projeto podera solucio-
nar os problemas enfrentados pelo setor.

“Este é¢ um setor mupito importante
e que merece ateng@o do Governo do Es-
tado”, frisa o presidente do IDR, Massao
Tsukada. Hoje, o setor continua atraindo
um grande niimero de compradores € co-
loca seus produtos em viérios estados do
pais. “E fundamental que tenhamos uma
resposta positiva do Governo do Estado.
A situagdo € critica e para reverté-la pre-
cisamos de decisdes imediatas”, afirma o
presidente do Sindvest Antonio Recco.

LOJAS ATACADISTAS

Numeros da industria
textil e do vestuario

INDUSTRIAS
SHOPPINGS DO ATACADO

EMPREGOS GERADOS
RENDA GERADA/MES

13 mil
RS 32,5 milhdes

CAPITAL PARA GERACAO DE UM EMPREGO NO SETOR _ RS 2,5 mil

SHOPPING
ASPEN PARK
3° PISO
(044) 221-2340
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Av. Brasil, 5130 - fone: 225-2139

Com. de artigos promocionais
—ALZENIR ALENCAR

PRET-A-PORTER

Av. Parang, 518 - fone: 222-9391

Com. de confecgdes
— CORDIOLI ESPORTES

R. Santos Dumont, 2202

Fone: 222-7720

Com. de material esportivo
—MOVEIS & CIA

Av. Pedro Taques, 2650

Fone: 228-0182 - Com. de moéveis
—CONTRA PASSO

R. Arthur Thomas, 263 L/01

Fone: 222-7217

Com. de calgados
— CONSTRUTORA ENTECCO

Av. XV de Novembro, 889

Fone: 222-5665

Ind. da construgdo civil
—VITREABOX

Av. Paissandu, 1136 - fone: 222-0421

Com. de peliculas de protegdo solar
—ALUVID

Av. Guaira, 184 - fone: 224-9928

Com. de esquadrias de aluminio
—BEBE CHIC

Av. Brasil, 2865 - fone: 222-5577

Com. de artigos infantis
—TRAVESSIA

Av. Getilio Vargas, 266

Fone: 223-2924 .

Com. de confecgdes
—ISATA INFORMATICA

R. Lauro Verneck, 531

Fone: 262-3232 (R.225)

Treinamento em informatica

— CONQUEST
Rod. PR 317 Km 01
Fone: 262-2135 (R.317)
Ind. e com. de confécgdes
— CASA SANTA TEREZINHA
Av. Séo Paulo, 349 - Fone: 222-0190
Com. de mdveis
—PASSARELA CALCADOS
Av. Brasil, 3305
Fone: 222-7226
Com. de calgados e confecgdes
—BIA MALHAS
Rod. PR 317 Km 01
Fone: 262-2135 — ramal 334
Com. de confegdes
—J. I. PNEUS
Av. Colombo, 6504 - fone: 224-9523
Com. de pneus
—POSTO MAUA
Av. Guaiap6, 2290 - fone: 228-7411
Com. de combustiveis
—POSTO LIBERDADE
Av. Guaiapo, 3015 - fone: 228-6804
Com. de combustiveis
— BERGERSON JOALHEIROS
Av. Sdo Paulo, 120 L/143
Fone: 222-8782
Com. de joias e relégios
— ARMARINHO TRIUNFO
Av. Parana, 1511 - fone: 224-7606
Com. de perfumes
—SESCAP-PR.
Av. Paissandu, 1176 - fone: 223-6842
Sindicato
—POSTO CORCOVADO I
Av. Pedro Taques, 400 - fone: 223-3558
Com. de combustiveis
—OTANO
Av. Tuiuti, 710 L/14
Fone: 223-5844
Com. de confecgdes

TRANSCOCAMAR [ w |
TRANSPORTES LTDA. .‘\
CGC(MF) 81.108.029/0001-93 - INSCR. EST. 701.03961-J Taxi Aérm

MATRIZ: Rod. PR 317 - Km 02 - (Salda p/ Campo Mour8io) - Fone: (044) 226-2748
Fax: (044) 225-2547 - CEP 87065-000 - Cx. Postal 451 - Maring4 - Parand

“Transportando com seguranga e qualidade”

FONE: (044) 2226989

PARANA FILIAIS:
CURITIBA .....viiiiainnniniiannes ROD. BR 116 - KM 103 - N°® 15760 - FONE/FAX: (041) 246-3152 - CEP 816980-000
ANEXO AO POSTO 3 FAZENDAS
PARANAGUA ..............ccoevns RUA ANTONIO PEREIRA, 1030 - FONE: (041) 422-4872 - EM FRENTE A TRANSZELA
ALMIRANTE TAMANDARE ROD. DOS MINERIOS - KM 15 - FONE: (041) 757-1248 - ANEXO AO POSTO L. M.
CAMPO MOURAO ............. ROD. BR 158 - KM 81,2 - FONE: (044) 823-1102 - ANEXO AO POSTO TANAKA
CAMBE RODOVIA PR 445 - KM 387,8 - FONE: (043) 254-1698 - ANEXO AO
POSTO PORTELAO
PARANAVAI RODOVIA BR 376 - KM 488 - FONES: (044) 423-8226 - 423-8216
SAO PAULO
SAO PAULO <o, RUA DA BALSA, 893 - FREGUESIA DO O - TELEFAX: (011) 877-0395 - CEP 02910-000
ASSIS .................... RODOVIA RAPOSO TAVARES - KM 448 - ANEXO AO AUTO POSTO MARAJO

FONE: (0183) 24-1853

EA - ACIM - JUNHO/96

—MODAS e MANIAS
Av. Riachuelo, 112 - fone: 222-6511
Com. de confecgdes
-LADY MAP
Av. Paissandu, 703 - 223-5580
Com. de confecgdes
—-FARMACIA SAO LUCAS
R. Colombo, 130
Fone: 276-1206 - Iguatemi-PR.
Com. de medicamentos e perfumarias
—HERAS
R. Piratininga, 75 - fone: 222-3141
Com. de cosméticos

— CEFRAN
R. Vitéria, 715 - fone: 222-0735
Rep. coms.

—PAGANI -

Av. Colombo, 7207 - fone: 224-0200

Com. de pegas e acess. p/veiculos
—INCQPLAST

Rod. BR 376 Km 198

Fone: 232-2200 - Marialva-PR.

Ind. de embal. plasticas flexiveis
— COPIADORA TAVARES

R. Néo Alves Martins, 2828

Fone: 222-2817

Com. de mat.de eng. e copias
—RESIDENCIAL ARPOADOR

Av. Parana, 470

Fone: 222-6922

Copdominio residencial
—MOVEIS e ESTOFADOS KIREY

Av. Pedro Taques, 1864

Fone: 225-2446

Com. de méveis e estofados
—LOJAS DUDONY

Av. Sdo Paulo, 120 L/218

Fone: 222-1313

Com. de eletrodomésticos
—HAPPY MAN

Av. S3o Paulo, 120 L/245

Fone: 221-2246

Com. de confecgdes
-HAPPY

Av. Sdo Paulo, 120 L/241

Fone: 221-2242

Com. de confecgdes
—~MARCEL JOIAS

R. Demétrio Ribeiro S/41

Fone: 222-1844

Com. de semi-j6ias
—IMOBILIARIA MORADA DO SOL

Av. XV de Novembro, 922

Fone: 226-5351
-PAG POUCO

Pga. Raposo Tavares, 481 L/13

Fone: 222-2131

Com. de confecgdes
- MULTICASA

Av. Brasil, 5010

Fone: 224-4246

Com. de mat. elétricos



INFORME ESPECIAL

SANTA CAsA SAUDE

ervicos exclusivos de

| UTI P

iatrica

Apesar das dificuldades enfrentadas, hospital mantém atendimento
especializado com alto padrdo de qualidade

Com uma estrutura unica
em todo o Noroeste do Parana, o
Hospital e Maternidade Maria
Auxiliadora oferece a toda comu-
nidade e em especial, aos usudrios
do Santa Casa Saude, os servigos
da UTI Pediatrica. Além de ainda
ser o tnico na regido, o Hospital
foi o pioneiro no interior do Esta-
do a prestar esse tipo de servigo
especializado, inaugurando os pri-
meiros 4 leitos em janeiro de 1991.
“Hoje em dia, nos paises do Pri-
meiro Mundo, ndo se trata mais as
criangas em UTI adulta. A pratica
s6 permanece no Brasil por falta
de estrutura nos hospitais. Tanto
os equipamentos quanto o trata-
mento das criancas sdo totalmente dife-
renciados. Ndo se pode comparar as ne-
cessidades e a estrutura fisica de um re-
cém-nascido prematuro com as de um
adulto”, afirma amédica intensivista pe-
diatra e chefe da UTI Pediatrica da San-
ta Casa de Maring4, Maria Cristina
Suzuki, ressaltando que apesar de aten-
der criangas na faixa etariade 0 a 12 anos,
cerca de 60% dos pacientes internados
na Unidade de Terapia Intensiva Infantil
sdo recém-nascidos prematuros.

Desde a sua criagdo, a UTI
Pediétrica da Santa Casa de Maringd tem
operado com sua capacidade maxima,
sendo a demanda maior que a oferta de
leitos. A ala conta com 8 leitos € uma
equipe especializada de 9 médicos
intensivistas pediatras que se revezamno
atendimento 24 horas por dia. A médica
ressalta, entretanto, que issO ndo signifi-
ca 8 vagas. “Nos s6 dispomos de 4 res-
piradores artificiais. Muitas vezes hauma
cama sobrando, mas como a crianga ne-
cessita permanecer no respirador artifi-
cial, nao podemos atender”, lamenta Ma-
ria Cristina.

Ela diz que ¢ fundamental a parti-
cipagiio da comunidade e de autoridades

Noth Camario (Methodos)

E fundamental a participacdc da comunidade
para se melhorar ainda mais o atendimento

na UTI Pediétrica

da regido para que a Santa Casa de Marin-
g possa melhorar ainda mais seu atendi-
mento. “Temos levado prejuizo, tanto os
médicos quanto o hospital, na manutengdo
da UTI, ja que os pacientes em estado gra-
ve, atendidos normalmente pela unidade,
exigem tratamento especifico e portanto
mais caro”, explica. Maria Cristina aponta
que 85% das criangas atendidas na UTI In-
fantil sdo de familias carentes e os honoré-
rios pagos pelo SUS cobre somente uma
pequena parcela dos custos de manuten-
¢d0. “Mas apesar da baixa remuneragdo,
tanto os médicos quanto o hospital, fazem

questdo de dar atendimento inte-
gral com alto pgd_réo de qualida-
de, porque 0 mais importante para
todos é a vida”, acrescenta.

Como a UTI Pediétrica do
Hospital atende as necessidades de
toda regidio, numa abrangéncia de
mais 150 municipios, ela acredita
que seriam necessarios, no mini-
mo, de 20 a 30 leitos para suprir a
demanda. Segundo a direg¢do da
Santa Casa de Maringa, as dificul-
dades com falta de espago e prin-
cipalmente de recursos para adqui-
rir os equipamentos basicos, como
os respiradores artificiais, que sdo
bastante caros, € que impede que
o Hospital aumente sua capacida-
de de atendimento. Nos quasc 6 anos de
existéncia da UTI Pediatrica da Santa
Casa de Maringé ja passaram pela uni-
dade aproximadamente 1.500 pacientes.
“Muitos morreriam se nao tivessem tido
o atendimento adequado. Mas o que nos
entristece € que um numero significati-
vo também deixou de ser atendido”, co-
loca Maria Cristina, complementando
que os custos de se montar um leito de
UTI s@o os mesmos de um carro novo
importado. “E caro, mas o resultado
advindo ndo tem prego. E uma coisa para
todos pensarmos”.

Mais uma

A UTI Pedidtrica é mais uma das
vantagens oferecidas aos usudrios do
Plano Santa Casa Saude. Criangas re-
cém-nascidas, cuja mae possua um pla-
no, mesmo sem ter o seu proprio, po-
dem fazer uso da caréncia do da mae.
“Em caso de alguma complicagdo de
satde ou parto-prematuro, a crian¢a
recém-nascida assume a caréncia da
mde, num periodo de 30 dias, podendo

vantagem

ser internada na UTI Pedidtrica sem
qualquer onus a familia, isso desde
que o plano tenha sido feito ha mais
de 6 meses ", afirma o gerente opera-
cional do Santa Casa Satide, José Pe-
reira. Apos o periodo de 30 dias, a
crianga teria que ser inclutda no pla-
no dos pais como dependente, tendo
também direito as mesmas caréncias
do da mae.
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por Paulo Roberto Conrado dos Santos*

Preparado para a
constante qualidade

Hoje vivemos uma era de grandes e
profundas mudangas, onde milhares de pes-
soas tém desejos e necessidades em cons-
tantes mutagdes, e as empresas, inclusive
hotéis, tém o compromisso de satisfazé-las.
Mudangas sempre existiram e de toda or-
dem, ¢ continuam acontecendo, mas, hoje
elas se processam com mais rapidez, pro-
fundidade e amplitude.

Os clientes pedem e exigem qualida-
de dos bens e servigos que adquirem. Esta-
mos entrando definitivamente na era da qua-
lidade neste final de século. E s6 terdo vez
as empresas que oferecerem produtos e ser-
vigos com a qualidade exigida pelos clien-
tes.

Fala-se muito em competitividade ¢
as empresas hoteleiras ndo poderiam ficar
fora, uma vez que o turismo esta se consti-
tuindo numa importante atividade econémi-
ca no mundo. E a hotelaria ¢ um dos seus
principais componentes. Um dos caminhos
a seguir € entrar na onda da Qualidade To-
tal. Para isso, ¢ preciso primeiro conhecé-la
¢ depois comegar a trilha-la, como fizeram
0S japoneses e americanos.

E necessario que os dirigentes tenham
coragem, agilidade e flexibilidade para en-
carar as mudangas. Alguns empresarios en-
caram estas mudangas com pavor, outros
pelo contrério, as encaram como uma opor-
tunidade de novos negdcios. S6 é possivel
praticar a qualidade total onde existe inicia-
tiva, participagdo e envolvimento dos em-
pregados nos objetivos da empresa.

Sendo assim, o desempenho com qua-
lidade das prestagdes hoteleiras, é condi¢do
determinante, onde a concorréncia se torna
cada vez mais acirrada ¢ o cliente cada vez
mais exigente. Portanto, manter e melhorar
continuamente a qualidade no fornecimento
dos bens e servigos tornou-se um desafio
constante, uma questdo de sobrevivéncia.

O controle da qualidade total é um
novo sistema gerencial que estd mudando
radicalmente a maneira de administrar uma
empresa. Pensando nisso, o Golden Ingé Sui-
te Hotel, que j4 possui uma completa infra-
estrutura hoteleira, que € a melhor opgdo para

negécios e turismo, busca meios para colocé-
la a disposigdo de seus clientes, tornando-a ndo
so eficiente, mas também pratica e acolhedora.
Nio € possivel, nos dias de hoje, uma empresa
acreditar que, tendo uma 6tima caracteristica,
seja suficiente para ser competitiva no merca-
do. O primordial é o atendimento, pois hoje 0s
clientes compram mais os beneficios do que as
caracteristicas. Sdo eles que suprem seus dese-
jos, suas necessidades e suas expectativas.

A melhor maneira para fazer da empre-
sa um corpo organizado, ¢ alinhar os métodos
e planos, de forma que todos participem, nao
por uma determinagdo, mas porque entendem
que ha uma necessidade de torna-la viavel.
Havendo este comprometimento, é possivel re-
duzir os custos, melhorar o atendimento, ¢ con-
seqiientemente atender as expectativas dos
clientes. Pensando desta forma, estamos intro-
duzindo o programa “D’Olho na qualidade”,
com suporte técnico do Sebrae, o qual de for-
ma simples e direta, age na empresa, ml{dando
as atitudes de todos, inclusive do prépr{o em-
presério. Este trabalho baseia-se na aplicagdo
do consagrado método japonés dos cinco “Es-
ses”, adaptado para a nossa realidade, sendo
executado através das seguintes etapas: Des-
carte, Organizagdo, Limpeza, Higiene e Ordem
Mantida. Seguir-se-a um cronograma de onze
semanas, podendo obviamente variar de acor-
do com as condigdes de cada empresa. O pro-
grama ¢ de facil aceitagdo por parte dos fun-
ciondrios e dire¢do, e sua vantagem € que pro-
move mudangas na mentalidade e no compor-
tamento das pessoas que fazem parte da orga-
nizagdo.

Foi efetuado junto aos funcionarios um
trabalho inicial de preparagdo, conversando em
cada departamento, explicando o métodol €o
porque de sua aplicagdo na empresa. Apos isso,
deu-se inicio efetivamente ao programa, com
uma grande reunido de langamento, que con-
tou com a presenga da direg¢do ¢ de todos os
funcionarios.

As empresas ndo devem criar ansieda-
des e expectativas infundadas. A tarefa ¢ difi-
cil e as pessoas estdo condicionadas a recusar
tudo aquilo que lhes obrigue a mudar seus ha-
bitos e sua forma de pensar. Por isso é preciso

trabalhar em conjunto, ¢ o mais importante
€ que o sucesso atingido-com o plano pro-
porcione reflexos positivos para os funcio-
nérios, como gratificagdes, salas para recrea-
¢oes, enfim, transformar a empresa num lo-
cal agradével ¢ um ambiente favoravel. Caso
contrario, as empresas cairdo nos velhos pro-
blemas de sempre: rebeldia, pouca vontade;
desperdicios, etc. Além disso, este progra-
ma visa um comprometimento espontineo
por parte das pessoas.

Os trabalhos internos de reunies e
organizago estdo sendo executados por uma
equipe formada pelos préprios funcionarios,
tendo como membros os Srs. Claudemir Ba-
tista de Souza (Administragdo), Valmir
Tentemplis Martins (Compras), Jorge José
de Géis (Recepgdo), Armando Tristdo de
Lima (Manutengio), Elisabete B. Galindo
(Eventos) e Ceide Marli da Silva
(Governanga). Contam também com a parti-
cipagdo da Geréncia, nas pessoas das Sras.
Sueli Toschico Yrie e Maria Aparecida
Macedo Sabbag, além do comprometimento
da diregio.

A valorizagdo do cliente interno, ou
seja, o funciondrio, é primordial. Pois, além
de o sucesso do negécio estar nas maos do
funcionario, ele ¢ um ativo importante para
a empresa. Se ele tem uma boa impressio da
empresa em que trabalha, pode transmitir
isso & comunidade e aos seus clientes.

Precisamos descobrir novos caminhos
¢ encontrar saidas o tempo todo. Uma das
saidas, com enormes chances de absoluto
sucesso, ¢ praticar os principios da quali-
dade total. Somente terdo futuro garantido
as empresas que a praticarem. E o Golden
Inga Suite Hotel esta dando o “pontapé” ini-
cial para continuar no mercado maringaense
com excelente “performance”, e se prepa-
rando para enfrentar as futuras concorrén-
cias.

Paulo Roberto Conrado dos Santos é
diretor do Condominio Golden Inga
(* texto feito em colaborag¢io com os
funciondrios Claudemir Batista de
Souza e Sueli Toschico Yrie).
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Meu NeGOCIO

~ Coragem acima de tudo

A Kalu Calgados é administrada pelos empresarios Maria thimlafDizio Seko e Ricardo Spaine.
A empresa enfrenta as dificuldades naturais nesta épyqa de Real e estd se adaptando a nova realidade

VA

Criar dois filhos e administrar sozi-
nha-uma loja. Foi esta realidade que a
empresaria Maria Fatima Dizio Seko, da
Kalu Calgados, teve que enfrentar em
1989, quando ficou viiva. No inicio, a
empreséaria chegou a pensar em vender a
loja, mas desistiu da idéia. Foi preciso
muito apoio para que ela ganhasse forgas
e conseguisse vencer a dupla jornada,
cuidando dos negdcios e dos filhos.

A intengdo de Maria Fatima era
que um dia os filhos assumissem a parte
do pai na loja. Mas, com o tempo, perce-
beu que os dois filhos n3o se sentiam
atraidos pelo comércio. “Nunca interferi
na vida deles e, se eles ndo tinham voca-
¢do, ndo poderia obriga-los a seguir 0 ¢a-
minho que eu j4 havia percorrido”, expli-
ca.

Em 1993, a empresaria se sentiu
bastante cansada da dupla jornada e che-
gou a conclusdo de que a divisdo de res-
ponsabilidades poderia ajuda-la a seguir
em frente. Foi entdo que recebeu como
socio da Kalu Calgados o representante
comercial Ricardo Spaine. Nesse ano
loja ganhou um novo impulso, sendo to-
talmente remodelada. k

Os filhos de Maria Fatima segul-

ram um caminho préprio. Foram para 0
Japdo, onde vivem. Um até se casou. Ea
empresaria passou a acalentar um outro
sonho: percorrer o caminho inverso a0
dos ancestrais do seu marido, Katsutoshi
Seko, e passar uma temporada na Terra
do Sol Nascente. Um sonho que ela espe-
ra realizar em breve.
HISTORIA: Foi por acaso que 0 casal
Maria Fétima Dizio Seko e Katsutoshi
Seko entrou para o ramo comercial de
calgados. Maria Fatima era professora
numa escola de excepcionais. Katsutoshi,
formado na primeira turma de Economia
da Universidade Estadual de Maringa, ti-
nha um escritério de contabilidade.

Ainda nos anos 70, Katsutoshi ven-
deu o escritorio € passou a trabalhar no
Departamento Financeiro da Principal
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Calgados. Poacos meses depois dele, foi
a vez de Maria Fatima ser convidada, e
aceitar, a trabalhar na geréncia da loja.
Ela nunca tinha trabalhado no ramo, mas
com simpatia e dinamismo, logo de-
monstrou muita competéncia no cargo.

“Na épcca, o comércio de calgados
era dividido por poucas lojas. E vendia-
mos muito”, lembra. Entusiasmados com
o ramo de calgados, Maria Fatima e
Katsutoshi comegaram a sonhar em ter o
préprio negdcio. Assim, se associaram ao
empresario Nilson Costa. Juntos, eles ad-
quiriram a empresa Calgados Nagao, tro-
cando o nome para Kalu Calgados.

Os empresarios chegaram a ter trés
lojas em sociedade. Em 1988 desfizeram
a sociedade amigavelmente. Nilson Costa
continuou com uma das lojas, uma outra
foi vendida, e a Kalu Calgados ficou para
Maria Fatima e Katsutoshi. A empresaria
diz que a vida do marido era dedicada a
administrar a loja.

Maria Fatima lembra que o marido
cuidava de toda burocracia. “Ele era mui-
to equilibrado e dindmico. O que ele fala-

Kalu Calgados: enderego privilegiado n
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a avenida Brasil
va ndo precisava escrever. Além disso,
tinha uma paciéncia oriental”, diz. Mes-
mo quando o marido ainda vivia, Maria
Fatima ja trabalhava na loja, sempre cui-
dando do atendimento.

PLANOS: Hoje, o tinico plano que a
empresaria tem é o de conhecer o Japdo.
“Numa economia conturbada como a
brasileira, fica dificil fazer planos de lon-
go prazo”, explica. Ela afirma que admi-
nistrar os negécios hoje em dia é uma
tarefa bastante complicada. “Quando nos
acostumamos com um ritmo, vem o Go-
verno e¢ muda totalmente as regras. A
economia muda a cada dia”, critica.

Para Maria Fatima, ja passou da
hora de o Governo diminuir as taxas de
juros e de promover as tdo sonhadas re-
formas tributéria e fiscal. Ela teme pelo
futuro do pais e ndo vé um quadro eco-
noémico favoravel num curto espago de
tempo. “A esperanga a gente nunca per-
de, mas vai demorar um pouco para que
as pessoas possam se sentir seguras para
fazer qualquer tipo de planejamento”, en-
fatiza.
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PENSO Assin

Os encargos tributarios e a
sobrevivencia da empresa

.

por Massakazu Takakura

A empresa € um empreendimento
que nasce da oportunidade de um negé-
cio. Este empreendimento exige dos seus
investidores, que a duras penas acumu-
iaram recursos necessarios, sacrificios fi-
nanceiros e pessoais para organizar os
miltiplos aspectos que envolvem uma
empresa.

O principio basico da sobrevivén-
cia de uma empresa esta em obter lucro
com a venda de mercadorias, produtos
ou servigos, e com este recurso pagar as
despesas de manutengo, os encargos tri-
butérios, a retirada dos sécios (pela sua
dedicagdo ao empreendimento), entre ou-
tras. E, entéo, finalmente obtém o resul-
tado liquido, como uma remuneragio pe-
los investimentos. No entanto, este re-
sultado, na maioria das vezes, ndo pode
ser retirado pois a empresa necessita ter
continuo crescimento para manter-se
competitiva no mercado.

Um fator importante a ser analisa-
do sdo os encargos tributarios que one-
ram excessivamente as empresas. Uma
rapida analise dos tributos embutidos
(ICMS, IPI, COFINS e PIS) no prego de
um produto — portanto na receita global
da empresa— mostra-nos que atinge a or-
dem de, vejam!, 30%. Em alguns casos
€ menor, porém na maioria das vezes
atingem niimeros bem superiores. Além
destes, existem varios outros encargos tri-
butérios e sociais, incluindo aqui, o im-
posto de renda sobre o lucro liquido - de
15% —e a contribuigdo social de 8%, que
afetam significativamente a rentabilida-
de da empresa e/ou a capacidade de pra-
ticar pre¢os mais competitivos.

Em razdo desta sobrecarga tribu-
téria surgem duas alternativas basicas: a)
ter pregos elevados para manter a renta-
bilidade, e b) ter pregcos menores e dimi-
nuir arentabilidade, para manter-se com-

Marco André

petitiva no mercado. Em principio, qual-
quer alternativa que escolha, pode impli-
car em risco de subsisténcia da empresa.

Na primeira alternativa, o volume de
vendas pode reduzir em demasia e ndo
obter o retorno desejado e, na segunda, a
baixa rentabilidade pode ndo permitir o
reinvestimento necessario.

A sonegagdo de tributos tem sido o
meio utilizado por algumas empresas como
uma alternativa para sua sobrevivéncia.
Mas serd este o caminho a ser percorrido
pelas empresas para fazer frente ao abusivo
onus tributario, mesmo sabendo-se que este
mecanismo trara inimeros maleficios para
a organizagdo, principalmente para o sis-
tema de informagdo gerencial da empre-
sa?

Sabendo-se que este procedimento
pode levar a empresa a um completo des-
controle e as decisdes administrativas pas-
sarem a ser tomadas sem nenhum funda-
mento, e como conseqiiéncia ameagar a so-
brevivéncia dela a longo prazo, acredita-
mos que os empreséarios devam procurar

outros meios para garantir a sobrevivén-
cia e a competitividade no mercado.

Pode-se encontrar formas de redu-
Zir os encargos tributérios ou mesmo pos-
tergar o seu pagamento como forma de
amenizar ou solucionar o problema. Res-
salte-se, no entanto, que o nivel de 6nus
tributério a ser arcado pelas empresas,
sem divida, dificulta sobremaneira a boa
gestdo empresarial.

Além do aspecto tributario, exis-
tem outros fatores que também dificul-
tam o melhor desempenho das empre-
sas, como por exemplo:

a) As alteragdes substanciais nas
condi¢des de mercado — consumidores
mais exigentes, produtos importados,
multiplos produtos alternativos, aumen-
to de concorréncia, abertura de mercado
etc. — fazem com que a margem de lucro
que as empresas operam seja, regra ge-
ral, muito baixa.

b) Os encargos sociais sobre a fo-
lha de pagamento em nosso pais s@o mui-
to elevados.

Por estes fatos podemos dizer que
0 nosso empresario ¢ um herdi incansa-
vel lutando continuamente neste merca-
do altamente concorrido, ndo sé por pro-
dutos nacionais, mas também por pro-
dutos estrangeiros.

Em razdo do exposto acima, con-
cluimos que o Governo e/ou 0s nossos
politicos, necessitam urgentemente re-
pensar o sistema tributario vigente em
NoOsso pais, para que as empresas possam
continuar as suas atividades de forma
eficiente e competitiva no mercado, ndo
s6 nacional, mas principalmente no mer-
cado internacional.

Massakazu Takakura é
presidente do Sindicato dos
Contabilistas de Maringa
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NAO BASTA TER BOAS IDEIAS.
E PRECISO TECNOLOGIA DE PONTA
PARA A IMPRESSAO DESEJADA..

Eo’h VENTURA




TOTALMENTE PRONTO

seguindo tendéncias
modernas, o Lar Center
Royal Plaza sai na frente
e coloca a sua disposicéo
um espaco excelente,
totalmente dirigido ao

seu publico.

* k K k K

Séo 54 lojas voltadas para
material de acabamento e
decoracéo, oferecendo
conforto, seguranca e
facilidades para seu
cliente

* K Kk Kk %k

Unico em todo o Parand, o

Ar cqndicionudo central,
estacionamento coberto,
elevador panoramico
e um projeto arquiteténico
moderno e funcional o
Lar Center Royal Plaza
estda pronto para
receber sua loja.

* Kk * K Kk
Esteja onde seu pyblico estd.
Esta é a solugao mais rapida
e econdmica para instalar
seu negécio num local
previamente estudado e
aceito pelg populagdo.

Lar Center Royal Plaza vem xEei
atender um mercado forte e Venha participar desta
exigente, numa regi@o que ,-:volugﬁo-
abrange em torno de Aqui quem

sai ganhando é VOC<e:

dois milhées de habitantes. : z
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