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por Hélio Costa Curta

Lutando pela vida

Iniciamos, junta-
mente com lideres de va-
rias entidades do meio
empresarial, um processo
ao qual denominamos
Plano Emergencial. Esta-
mos realizando agdes que
visam a adogdo de meca-
nismos para amenizar a
grave situagdo pela qual
nossas empresas estdo
passando. Envolvemos
neste processo deputados
federais e estaduais, além de lideres de en-
tidades como Fiep e Faciap.

Remédio necessdrio

Queremos caréncia e amortizagdo de
longo prazo. Mesmo porque os recursos to-
mados pelo BNDES e bancos do exterior
sdo a juros pequenos e de longo prazo. Va-
mos diretamente ao BRDE reivindicar mu-
dangas nas linhas de crédito existentes, que
ndo condizem com a realidade da econo-
mia nacional. Estamos dispostos até a pe-
dir alteragdes no orgamento do Conselho
Monetario Nacional, que poderia dispor
como fonte de recursos parte dos compul-
sorios bancarios.

Feipar Moda 96

Sera no final deste més. A organiza-
¢do é um trabalho bastante arduo, princi-
palmente pela atual situagdo da economia.
Nio ha dinheiro no mercado o que dificul-
ta a atragdo de patrocinios — tanto privado
quanto oficial — e até mesmo de exposito-
res. Felizmente, realizamos parcerias bas-
tante competentes e, com o trabalho efi-
ciente de nossos diretores, conseguimos via-
bilizar o evento. Houve a conscientizagido
dos empresérios que sabem: a feira ¢ um
investimento fundamental, que deve auxi-
liar nas vendas futuras das empresas.

Transito
Finalizamos a primeira fase do Ciclo
de Debates Sobre Seguranga no Transito.
Estamos convidando os candidatos a Pre-
feitura de Maringé para que participem, no
final deste més, da ultima fase do Ciclo.

\

Eles receberdo um dossié
com sugestdes para reso-
lugdo dos problemas do
setor. Ouvimos represen-
tantes da comunidade
para elaborar o dossié. E
a vontade, portanto, dos
eleitores. E nos proximos
anos vamos cobrar res-
postas do Poder Publico.

Sem acomodacgao

Hé4 dois anos a
ACIM realizou uma pes-
quisa junto aos associados. A pesquisa de-
monstrou um grau de satisfagdo muito gran-
de com relagdo aos nossos servigos. Mas
nem por isso nos acomodamos. Através de
uma parceria.com a empresa Pentagono
Consultoria Empresarial iniciamos um pro-
cesso em busca da‘Qualidade. E um aper-
feigoamento constante. Assim como sdo
constantes as mudangas no mundo.

Natal

Enquanto reivindicamos, trabalha-
mos. Queremos que Maringa se destaque
no Natal deste ano. Contratamos empresas
que fizeram um projeto que deixara a cida-
de muito bonita, toda enfeitada e ilumina-
da. Deixara se houver a parceria da comu-
nidade, ja que para colocar o projeto em
prética é preciso por a mio no bolso. E
barato e compensa.

Parcerias

A ACIM esta fazendo a parte dela.
Conversamos com o prefeito Said Ferreira
que ja prometeu: vai iluminar o contorno
do Parque do Inga, a Prefeitura, o Centro
de Convivéncia, o Teatro Municipal, o Bos-
que das Grevileas e as entradas da cidade.
A Apras prometeu enfeitar um logradouro
municipal.

Comunidade
Estamos iniciando conversagdes com
outras entidades. Se associagdes, sindica-
tos, clubes de servigos, condominios e, cla-
ro, todo cidaddo que puder iluminar sua
residéncia, auxiliarem, teremos um Natal
mais alegre.
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LEITURA EMPRESARIAL

. Programando

m o futuro,

So6nia Rossi

Livro: PROGRA-
MANDO O FUTURO -
O Trem da Linha Norte.

Autor: Karl Al-
brecht. Editora: MAK-
RON Books

A obra Progra-
mando o Futuro — O
Trem da Linha Norte,
¢ uma das metéaforas
mais qteis na 4rea de ne-
gécios que ja vi, que foi
a idéia do “Trem da Li-
nha Norte” — como uma
imagem que veicula um
compromisso inabalavel
com uma dire¢do espe-
cifica para as organiza-
¢des no mundo competi-
tivo de hoje.

Enfoca o enorme desafio € a enorme
compensagdo que vocé pode obter ao criar ou
implementar o conceito do Trem da Linha Nor-
te para seu negocio. Como um conceito diri-
gido para se criar a visdo e determinar a razao
da existéncia de sua empresa, que pode
energizar a organizagdo e impulsionéa-la rumo
a0 sucesso.

Esta obra me chama a atengdo pela ca-
pacidade do autor, Karl Albrecht, em contex-
tualizar todo esse processo que a principio,
como discurso, pode parecer de fécil solugdo,
mas que, como consultores de empresas, sa-
bemos que ndo €.

Certamente exigira muito mais que mero
jogo de palavras dos dirigentes empresariais.
Envolveré a quebra de muitos paradigmas, ¢ a
adogdo de um forte espirito empreendedor,
num movimento implacavel com diregdo cla-
ramente definida. Pois ndo ha “bom” caminho
para quem ndo sabe para onde vai!

A obra fornece ainda um guia passo a
passo para a busca da razdio da existéncia da
empresa, o estabelecimento de estratégias e a
conquista do cliente. Trabalha com informa-
¢des que o ajudard a mapear uma trajetéria —
um modelo estratégico para o sucesso.

[lustra como formular uma visdo ba-
seada na realidade; definir valores centrais e
filosofia de sua empresa; criar uma declaragdo
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Programando
=20 futuro

0 Trem da Linha Norte <,
Definindo os Objetives
Determinando a Direcio

Programando os Destinos de Sua Empresa

KARL ALBRECHT

da missdo da empresa
que seja precisa, concisa
e inspiradora; avaliar um
conceito unificado para
criar valor para seus cli-
entes ¢ ainda enfoca a
importancia da lideran¢a
na construgdo do sentido
da empresa, juntando o
quebra-cabega estratégi-

Analisa a questdo
de que muitas empresas
ndo tém um enunciado
claro de sua diregdo, e
muitas outras enganam-
se, acreditando té-la de-
finide. Muitas empresas
tém “enunciados da mis-
sdo” sem significado, tri-
viais e outros documentos que supostamente
sdo inspiradores, mas nada dizem. Muitas equi-
pes executivas adotam a propaganda como es-
tratégia de salvag¢do, em lugar de uma refle-
Xdo critica a respeito de questdes fundamen-
tais de/diregdo para o seu negdcio, que garan-
tirdo sua sobrevivéncia e perpetuidade no mer-
cado competitivo.

Ressalta o desenvolvimento do plane-
jamento estratégico, como instrumento, para
chegar a construgdo de um modelo de empre-
sa voltado para o sucesso. Porque ¢ necessa-
rio persistir nos trilhos até que as mudangas
necessarias acontegam e, muitos que estdo a
deriva, ndo terdo folego suficiente para chegar
l4. Esta obra representa o melhor no pensa-
mento de ponta para o préximo século. Colo-
ca o “valor do cliente” diretamente no cora-
¢do da visdo bem-sucedida dos negdcios, por-
que ¢ exatamente 0 que 0s negécios deveriam
fazer — oferecer valor ao cliente.

Registra pensamentos de grandes lide-
res, muito significativos para a nova era, tipo
0 que estd a seguir: “Alguns homens véem
como as coisas sdo e perguntam: Por qué?”
Eu vejo coisas como nunca foram e pergunto:
Por que nd0?” — Robert Kennedy.
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Sonia Maria Morro Rossi é
Psicéloga/Consultora de Empresas
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ENTREVISTA

Um novo conceito de atacado

O setor atacadista estd

mos no prego final, sem muita

passando por um periodo de
reformulagdo no Brasil. Os
empresdrios estdo tendo que
repensar o modelo de atuagdo,
para poder se integrar num
mercado que foi totalmente
modificado em fun¢do da es-
tabilidade da economia. O que
comega a acontecer por aqui
pode ser comparado ao que jd
se observa na Europa e nos Es-
tados Unidos ha vdrios anos:
uma mudanga total no perfil
das empresas atacadistas.

nog¢do do que cada um desses
itens representa. Desta forma,
nédo temos como saber se o va-
lor do frete esta pesando mais,
se a armazenagem € mais cara
que a expedi¢do ou a manu-
tengdo do estoque...

ACIM: E por que o empre-
sério brasileiro ndo consegue
fazer isso na empresa dele
também?

ARIOVALDO: Ele ndo con-
segue ainda. Mas o brasileiro

O empresdrio Ariovaldo
Costa Paulo, da Arilu — em-
presa atacadista de Maringd
que atua ha 12 anos no setor
de alimentos — esteve na Euro-
pa no més de junho e péde ob-

“Na Europa os poucos atacadistas que sobreviveram

trabalham como franquias, ou seja, montam lojas e

supermercados que vendem mercadorias compradas
deles. Ld existem atacados que chégam a ter 5

ou 6 mil lojas franqueadas”.

assimila as coisas muito rapi-
damente e nés vamos chegar a
esse estagio. O maior proble-
ma que enfrentamos hoje —
além da falta de recursos, prin-
cipalmente dos pequenos em-
presérios — € a falta de tecno-

servar de perto a realidade

deste mercado. Ele fez parte de uma ex-
cursdo organizada pela Abad — a Asso-
ciagdo Brasileira de Atacadistas e Distri-
buidores de Produtos Industrializados —
que visitou trés paises: Inglaterra, Alema-
nha e Holanda. Ld, o empresdrio teve
oportunidade de conhecer grandes distri-
buidores, que trabalham com exclusivida-
de para gigantes do mercado, como a in-
glesa Unilever/Van Den Bergh, chamada
no Brasil de Gessy Lever.

Nessa entrevista, o empresario fala
sobre a viagem, sobre as mudangas que
estdo acontecendo no setor aqui no Brasil
e também da parceria que sua empresa
firmou recentemente com a Gessy Lever.
ACIM: Quando a Arilu fechou a parce-
ria com a Gessy Lever?

ARIOVALDO: A parceria foi efetivada
em junho, e nés ficamos responsaveis pe-
las regides Norte e Noroeste do Parana, e
também com o Norte Velho. Ha muitos
anos que trabalhamos com esquema de
exclusividade de distribui¢o para a Gessy
Lever. Mas a oficializagdo da matriz, no
exterior, veio agora.

ACIM: E o que essa parceria vai repre-
sentar para a empresa e também para
Maringa?

ARIOVALDO: Nés vamos ter um aumen-
to significativo dos produtos Gessy Lever

(13- ACIM - AGOSTO/96

em nosso faturamento. Em termos de Ma-
ringd, isso vai representar um aumento na
arrecadagdo de tributos e também um au-
mento no nimero de empregos. Essa par-
ceria vai também ampliar nossa area de
atuacdo, fazendo com que a empresa pas-
se a trabalhar de forma mais agressiva nas
regides citadas.

ACIM: E de que forma vocés preten-
dem incrementar a atuagfo nesses luga-
res?

ARIOVALDO: Nossos planos sdo melho-
rar muito o esquema de prestagdo de ser-
vigos, nossa logistica, melhorar o trabalho
de entrega...

ACIM: Nessa excursdo para a Europa,
qual a experiéncia que vocé trouxe, o
que ha de tdo diferente no setor ataca-
dista por 14?

ARIOVALDO: Uma das grandes diferen-
cas € que l4 o atacadista ganha realmente
muito dinheiro. Todo o servigo prestado
pelo empresério do setor ¢ valorizado, tudo
¢é cobrado, para tudo ha um custo estabe-
lecido. Os atacadistas sabem exatamente
o prego de cada mercadoria — o que a maio-
ria dos brasileiros desconhece — e tém a
idéia exata de quanto custa o servigo que
ele presta aos seus clientes. E ha também
uma nog¢do muito precisa do que é tributo.
No Brasil nés agrupamos tudo isso e joga-

logia para isso. Ha falta de
software, de equipamentos especificos. Na
Europa tudo ¢ informatizado. Aqui ha tam-
bém uma certa falta de organizagio dos
empresarios. Ndo podemos nos esquecer
da questdo dos tributos. La o setor ataca-
dista ndo ¢ tributado: é considerado um
prestador de servigo, com carga tributaria
unica no produto. Quem paga é o consu-
midor final. Aqui no Brasil, com o chama-
do “efeito cascata”, os tributos acabam sen-
do pagos em todas as etapas do processo,
desde a produgdo, passando pela distribui-
¢do, pela comercializagdo, e caindo no con-
sumidor final.
ACIM: Na Europa vocé observou que
houve um encolhimento na atividade do
setor atacadista e que poucos empresa-
rios sobreviveram. Qual é a caracteris-
tica desse setor no momento?
ARIOVALDO: Os poucos que sobrevi-
veram trabalham como franquias, ou seja,
os atacadistas montam lojas, supermerca-
dos, que vdo vender mercadorias compra-
das deles. L& existem atacados que che-
gam ater 5 ou 6 mil lojas franqueadas, que
trabalham com todos os itens, de hortifruti
a alfinetes, totalizando até 6 mil itens. E
99% destes produtos sdo, obrigatoriamen-
te, fornecidos por estes atacadistas.
ACIM: E o franqueado tem as despesas
comuns a qualquer tipo de franquia?



ARIOVALDO: Sim, ele arca com despe-
sas de aluguel, e uma espécie de royaltie
ao franqueador. S6 que 14 o franqueado
ndo é explorado. Muito pelo contrério. A
maior preocupacdo do atacadista € manter
seus franqueados satisfeitos e ganhando
mul o dinheiro, porque a concorréncia €
grande tanto por parte da indistria, como
também de outros atacadistas que possam
vir a oferecer mais vantagem. :
ACIM: Existe ainda um outro segmen-
to do atacado na Europa: aquelas em-
presas que atuam como distribuidores
diretos da indistria, ndo é?
ARIOVALDO: Sim, e essa fatia do mer-
cado foi ocupada pelas empresas transpor-
tadoras. Como elas ja tinham sua frota
completa, ficou mais facil. O que € um
distribuidor exclusivo? Ele ganha pelo ser-
vigo que presta: a armazenagem, a entre-
ga, pelo pdlete movimentado. Tudo € afe-
rido pela capacidade de logistica da em-
presa. O atacadista, neste segmento, tem
que fazer pouco investimento. Veja s6: o
pdlete é alugado, o armazém € do banco,
porque € alugado em sistema de leasing, o
estoque ¢ da prépria inddstria... Entdo o
atacadista ndo precisa de capital. Mas ele
tem que ter muito know how. Uma carac-
teristica marcante na Europa € que todo o
atacadista, assim como 0s outros comer-
ciantes, ndo trabalha com estoque. Eles sdo
abastecidos por reposigdo automatica.
ACIM: Quer dizer, é tudo bem diferen-
te do que se fazia no Brasil até bem pou-
co tempo atras.

ARIOVALDO: Até bem pouco tempo
atras o atacadista ganhava na manutengdo
do estoque, no momento da virada da ta-
bela. Hoje, com a estabilidade da econo-
mia, ndo da mais para trabalhar com esto-
que. Houve uma pulverizagdo das vendas.
Entdo o atacadista que se dedicou a distri-
bui¢do, deu atengdo ao pequeno comer-
ciante, este esta se mantendo no mercado.
Os pequenos sao hoje o grande filé mignon
do mercado. Hoje esta muito caro para se
manter estoque. No inicio do Plano Real,
niimeros como 3 ou 5% pareciam peque-
nos, para quem estava acostumado com
inflagio mensal de 40%. Hoje, 1% faz uma
diferenca absurda. N6s brigamos com a
industria por diferengas de pre¢o de meio
Ou um por cento...

ACIM: E vocé acredita que essa mudan-
¢a que aconteceu no setor atacadista na
Europa vai for¢osamente se repetir no
Brasil?

ARIOVALDO: Ela j4 esta acontecendo.
N6s ja temos empresas, como o Atacado
Martins e o Vila Nova que estdo franquean-

“O atacadista que se dedicou a
distribui¢do e deu atengao ao
pequeno comerciante estd se

mantendo no mercado.

Os pequenos sdo hoje o grande

filé mignon. Estd muito

caro para se manter estoque”.

do lojas. O Martins ja tem supermercados,
chamados empérios, que sdo franquias. O
Atacado Vila Nova ja langou o supermer-
cado virtual, aquele em que as compras
sdo feitas por computador. O P4o de Agu-
car também j4 tem @eu supermercado vir-
tual, algo que na Europa ‘¢ nos Estados
Unidos ja estd bem consolidado. O pré-
prio Atacaddo ja esta com vdrias lojas de
auto-servigo.

ACIM: E o atacadista distribuidor, o
Brasil ji4 comega a ter esse tipo de em-
presario?

ARIOVALDO: Sim, ja. A maioria das in-
dustrias esté se voltando ao atacadista dis-
tribuidor. Mas a maior dificuldade € en-
contrar o atacadista com perfil distribui-
dor, aquele que faz o barzinho, a mercea-
ria, até os grandes supermercados. Uma
empresa com esse perfil ainda é rara no
pais porque esse tipo de servigo custa mui-
to caro. Mas esse atendimento ao pequeno
comerciante vai ser uma das saidas para o
atacadista na nova realidade do mercado.
ACIM: Quer dizer, j4 esta se desenhan-
do no pais um novo modelo para o se-
tor...

ARIOVALDO: Sim, e baseado na pres-
tagdo de servigos. E o0 mercado atacadista
brasileiro esta tendo uma atitude muito po-
sitiva, observando o que tem dado certo 14
fora e adaptando a nossa realidade. Veja
uma novidade: o setor passou a aceitar
tikets alimentagdo e agora passaremos a
vender com cartdo de crédito. Entdo eu
acredito que estamos evoluindo rapida-
mente.
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Maringa é pélo de uma grande regido produtora de fios, malhas e confec¢ées. Sdo mais
de 350 industrias e 265 lojas atacadistas. Tradicionalmente, o setor expde seus
produtos na Feipar Moda, que serd realizada entre os dias 27 e 30 deste més

A maior feira do setor téxtil e
de confecgdoes do Parana, a Feipar
Moda 96, seré realizada entre os dias
27 e 30 deste més no Pavilhdo de
Exposigdes, no Parque Francisco
Feio Ribeiro, em Ma-
ringd. O eveiito esta
sendo promovido pela
Associagao Comercial e
Industrial — ACIM -
Sindvest e Sebrae, com
apoio da Sociedade Ru-
ral, Fiep e Prefeitura
Municipal.

Até o fechamento
desta edi¢do, a area co-
mercializada da Feipar
Moda 96 ja era superior
a do ano passado. A
perspectiva era de co-
mercializagdo total dos
estandes. A feira ¢é
(i} - ACIM - AGOSTO/96

setorizada, contemplando o segmen-
to de confecgdes, com énfase para
empresas paranaenses, € os fornece-
dores de matérias-primas — tecidos,
aviamentos e outros — e maquinas,

Durante a Feipar Moda 96 serfo realizados desfiles de moda

com participagdo de grandes grupos
de todo o Brasil.

Um dos empresarios mais en-
tusiasmados com a Feipar Moda 96 ¢
o representante comercial da Renaux
no Parana, Amarildo
Gripa. Ele diz que na
Feipar do ano passado
realizou excelentes ne-
gécios, tanto de vendas
como de contatos” e fri-
sa que na feira deste ano
a Renaux vai mostrar a
nova linha de produtos
para o verdo. O entu-
siasmo pode ser medido
pelo espago da empresa
na feira: sdo 110 metros
quadrados.
OTIMISMO: O otimis-
mo dos organizadores
vem do sensivel aqueci-



Recco: otimismo com a feira

mento nas vendas no final do primei-
ro semestre. Para o presidente do Sin-
dicato das Industrias do Vestuario de
Maringda, Antonio Recco, o pais esta
“saindo do marasmo” em que ficou
durante os dois ultimos anos. Nesse
periodo, muitas empresas fecharam.
Mas ele acrescenta que as remanes-
centes estdo se profissionalizando e
se consolidando no mercado.
Segundo Recco, as empresas
de Maringa estdo “mais agressivas” e
tém condigdes de disputar espago no
mercado nacional. “Sdo empresas
que trabalham com qualidade e pre-
¢os acessiveis. Com esses dois ingre-
dientes, podem competir com concor-
rentes de outras regides de igual para
igual”, diz. Recco explica que a
Feipar € essencial para que as empre-
sas expositoras se projetem ainda

mais 1o cenario nacional.

O presidente da ACIM, Hélio
Costa Curta, frisa que a entidade teve
de se empenhar muito para viabilizar
a Feipar Moda 96. “O pais atravessa
uma fase em que o dinheiro sumiu de
circulagdo e ha muita inadimpléncia.
Quando se fala em feira, muitos até
se esquecem de que 0 evento € um
excelente investimento. Assim, tive-
mos um trabalho arduo. Mas acredito
que quem garantiu seu espago na
Feipar Moda s¢ vai ter motivos para
comemorar”,

Outro '6rgao que tem apoiado
muito a realizagdo da Feipar Moda,
desde a sua primeira edigdo, é o Se-
brae-Parana. “Nosso papel na Feipar
¢ proporcionar a participagdo dos pe-
quenos empresarios. Acreditamos
que isso cria uma consciéncia no

A Marpa Marcas e Patentes par-
ticipara da Feipar Moda 96 com trés
estandes e fard um trabalho de pesqui-
sa diretamente com o INPI, a prego de
custo, para informar quais as marcas
Jja registradas. Um trabalho semelhan-
te realizado peia empresa na Feipar 95
mostrou que em 231 marcas, apenas 139
estavam registradas e protegidas pela
legislagdo.

Segundo o diretor-presidente da
Marpa, Valdomiro Soares, as informa-

Marcas e Patentes

¢oes serdo repassadas imediatamente.
“Nosso centro de computagdo estard li-
gado on line com o Serpro e a Embratel
24 horas durante os quatro dias da fei-
ra”, explica. Ele acrescenta que a drea
de confecgdes, cama, mesa e banho é a
mais problemdtica em termos de mar-
ca. “Existe uma dificuldade muito gran-
de de conseguir um registro nessa li-
nha de produtos, pois de 818 milhGes
de marcas encaminhadas no Brasil,
60% sdo do setor de confecgdes”, frisa.

COMPLETO SERVICO
"A LA CART",
PIZZAS, RODIZIO
DE PICANHA,
SELF SERVICE

(por quilo no almocgo),
PRATOS ORIENTAIS
E MUITO MAIS !

Fone: 222-9162
Rua Santos Dumont, 2.555
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Almogo executivo com
buffet de 2° a 6° feira.

Jantar Romantico a luz
de velas, as 6" feiras.

Jantar a la carte,
de 2* feira a sabado,
com o piano do maestro
Paulo Giovanini.

Feijoada aos Sabados.

APROVEITE!

Para o seu lazer, piscina,
sauna completa e salao
de jogos

MARINGA
Av. Herval, 26 - Fone: (044) 226-1001
lelex: (44) 2211 - Fax: (044) 226-1977
Maringa - Parana
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Setor de confecgdes esta em franca recuperaciao

empresariado sobre a necessidade de
produzir com qualidade, eficiéncia e
pregos competitivos”, ressalta o ge-
rente da unidade regional do drgio,
Lourengo Fadel. g

O consultor técnico do Sebrae,
que acompanha o setor de confec-
¢oes, Joversi Rezende, acrescenta que
o evento € importante para a cidade.
Ele lembra que a feira movimenta
hotéis, restaurantes, o comércio vare-
jista e outras atividades da economia
local. “E um fator de geragio de ren-
da. Se consolidarmos a Feipar como
uma feira de importancia regional,
colaboraremos para que Maringa seja
um grande centro de eventos do Sul
do pais”, destaca.

i

Lautenschlager: empenho na realizacio da Feipar Moda 96

CRISTAL: O destaque da feira este
ano sera o estande que é uma réplica
do Palacio de Cristal de Curitiba. A
decoragdo do estande foi viabilizada
pelo Governo do Estado para que 32
empresas paranaenses expusessem na
Fenit, em Sdo Paulo. Agora, a réplica
abrigara os shoppings de atacado de
Maringa na Feipar Moda 96.

Na proépria Fenit, que é consi-
derada uma das trés feiras do setor
mais importantes do mundo, a répli-
ca do Palécio de Cristal se destacou
entre as mais bonitas. Esse destaque
trouxe dividendos para que os expo-
sitores paranaenses trouxessem resul-
tados excelentes de Sao Paulo. Esses
resultados, alias, serviram como uma




Marco André

- nem de
resarios na feira

Joversi, do Sebrae: viabilizanddparﬁcipacﬁo duenos emp

ducha de animo nos organizadores da
Feipar, que esperam realizar um
evento ainda melhor do que os ante-
riores.

Os organizadores da Feipar es-
peram visitantes de todo o Parana,
Sul do Mato Grosso, Santa Catarina,
Rio Grande do Sul e interior de Sdo
Paulo. A midia da feira foi inclusive

direcionada para estes estados. “Es-
tas sdo as regides que t€ém mais con-
tato com Maringd, tanto em termo de
compradores como de fornecedores”,
explica o diretor de Eventos e Pro-
mogoes da ACIM, Ademir Lautens-
chlager.

Além disso, o Sebrae de Ma-
ringa enviou correspondéncias e con-

DESFILES: As empresas de
Maringd terdo a oportunidade de mos-
trar seus produtos em desfiles de moda
que serdo programados durante a
Feipar Moda 96. A agéncia de mode-
los Corpus serd a responsavel pela or-
ganizagdo destes eventos.

MULHERES: Serd realizada
durante a Feipar Moda 96 a Mostra
“24 Mulheres em Ag¢ao". E uma expo-
si¢do de fotos de mulheres executivas,
empresdrias, politicas e profissionais
liberais que se destacaram nos seus ra-
mos de atuagdo em Maringd. A Mostra
tem o apoio do Conselho da Mulher
Empresdria e Executiva da ACIM.

MODA MASCULINA: Presente
na Feipar do ano passado, o colunista
de moda Fernando de Barros afirmou
que no Brasil de hoje os homens estdo
preocupados em “andar na moda”.
Ele disse que o brasileiro descobriu
que era dono do dinheiro mas s6 sua
mulher é quem gastava. “Descobriu
isso e resolveu gastar consigo mes-

Curtas

mo”, finalizou.

LIDERANCA: Segundo o Siste-
ma de Informagoes da Industria e do
Comércio do Parand, o setor de ves-
tuario, calgados e tecidos é o que
apresenta o maior numero de estabele-
cimentos no Estado, com 5.465 empre-
endimentos, seguido por produtos ali-
menticios, com 5.146.

TENDENCIAS: Segundo os

produtores de moda, os tecidos artifi-
ciais e sintéticos nas cores verde e la- | |
ranja vao marcar a colegao de verdo ||
deste ano. O elastano, um fio que deixa
o tecido com elasticidade — também vai
ser mais usado pelas confecgaoes.
TECIDO DE FIBRA: Durante a
Fenit deste ano foi apresentado ao
mercado brasileiro o primeiro tecido
de fibra 100% natural desenvolvido em
mais de trés décadas. E uma fibra a
base de celulose e pasta de madeira
utilizada desde 1992 nos Estados Uni-

dos, na Europa e no Japdo para pro-

duzir roupas de primeira linha. @

dia

\ 4
HOUSE

ambulatario préprio

agora

24 horas

Fone: 224 1530

GROUP
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AVENIDN CIENTER

M4 VEiCULOS

E muito grande o mimero de em-
presas do setor téxtil e de confecgoes
que fecharam no Brasil nos ultimos 18
meses. Mas, a ordem entre as grandes
indistrias do vestudrio é investir. S6
nos ultimos 15 meses a Ferreira Gui-
maraes injetou USS 12 milhdes em uma
de suas fabricas, aumentando em 50%
a produgdo. A Alpargatas Santista in-
vestiu USS 28 milhoes em 94 e 95.

A Fairway, que nasceu de uma
Joint-venture entre a Rhodia e a
Hoescht, com atuagdo no segmento de
filamentos, injetou US$ 70 milhdes em
uma nova fabrica em Alfenas, Minas
Gerais, e US8 11 milhoes em sua fabri-
ca em Jacarei, Sao Paulo. Por fim, a
Du Pont investiu US$ 100 milhdes nas
obras de duplicagao de sua fabrica na
cidade de Americana, Sdo Paulo.

O Grupo Vicunha, que fatura

i - ACIM - AGOSTO/96

Paradoxo

US$ 1,7 bilhao por ano, decidiu entrar
mais forte no mercado de confecgdes e
vai disputar a venda de roupas de ma-
lha no pais — estimada em US$ 4 bi-
lhoes por ano.

Por outro lado, Maringd e Cia-
norte, principais polos de confec¢oes
do Estado, centenas de pequenas in-
dustrias e lojas de atacado fecharam
as portas. Mas, essa situagdo ndo é ex-
clusividade do Parand. S6 nas proxi-
midades da regiao de Americana, em
Sdo Paulo, o nimero de fiagdes e tece-
lagens caiu de 832 em 1994 para 621
este ano, segundo’ a Associagdo Brasi-
leira da Industria Téxtil. Por outro
Iq’c_I_o, as industrias sobreviventes tive-
ram aumentos de até 30% nos pedidos
no primeiro semestre de 1996 compa-
rado ao mesmo periodo do ano passa-
do.

vites da Feipar Moda 96 para os 50
postos de atendimento em.iodo o Pa-
rana. “Solicitamos que sejam organi-
zadas caravanas de visitantes para a
Feira”, frisa a diretora da ACIM e
consultora do Sebrae, Maria Alice
Pinatti.

POLO: Maringa ¢ pélo de uma gran-
de regido produtora de fios de algo-
dao e seda, e confecgdes. Possui hoje
352 industrias no setor, € 265 lojas
atacadistas, distribuidas em trés
shoppings. A cidade é responsavel
por 24,40% da produgdo de fios do

Parana. Se for considerada a produ-
¢do regional, esse niimero sobe para
63%, sendo que 12% sdo consumi-
dos na propria regido.

Maringa recebe excursdes de
todo o Brasil, principalmente de San-
ta Catarina, Rio Grande do Sul e in-
terior paulista. Sao lojistas que bus-
cam qualidade e pregos baixos nos
shoppings atacadistas. O municipio
aproveita também o grande fluxo de
turistas que obrigatoriamente passam
pela regido a caminho de Foz do
Iguagu.

Marco André

Fornecedores de maquinas também estardo na feira
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dossié

A ACIM e o Programa Maringaense de Seguranga
no Transito realizam um Ciclo de Debates reunindo
entidades que deram sugestoes para a resolugdo dos

problemas do transito. Candidatos a prefeito receberdo
estas sugestoes ainda este més
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Mais de cem pessoas participaram da reunido do Cncld de Debates

A ACIM e os organizadores do
Programa Maringaense de Seguranga no
Transito estdo realizando o Ciclo de De-
bates sobre Seguranga no Transito. Sdo
trés fases, duas ja vencidas. Primeiro as
entidades maringaenses enviaram suges-
tdes para a resolugdo dos problemas.
Depois, no dia sete deste més, foi reali-
zado um debate. Agora, estd sendo pre-
parado um dossié que sera entregue aos
candidatos a Prefeitura de Maringa.

“Temos certeza de que o candi-
dato eleito vai respeitar as sugestdes das
entidades. Afinal, todos representam a
comunidade e querem o melhor para

Maringd”, enfatiza o vice-presidente da
ACIM, Fernando Rezende. J4 estdo sen-
do mantidos contatos com todos os can-
didatos para viabilizar a presenga deles
no ultimo dia de debates do Ciclo.
Enfético, o presidente da ACIM,
Hélio Costa Curta, disse que a comuni-
dade esta fazendo sua parte. “Todos te-
mos que participar do processo de re-
solugcdo dos problemas da comunidade.
Mas n3o terminamos nossa tarefa. Va-
mos cobrar agdes concretas no sentido
de melhorar nosso transito. E, com cer-
teza, novos ciclos e foruns ainda serdo
realizados, ja que problemas sempre vao

LIDEIN
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= SUITE-HOTEL

A Sua Residéncia
Executiva no
Centro de Maringa

113 Aptos de luxo
com cofres individuais
*Room-Service 24 horas
» Auditorio para 200 pessoas
* SalGes para reunides
empresariais € sociais
* Terrago com piscina,

sauna, quadra de squash
* Estacionamento privativo.

Fone: (044) 226-4511
Fax: (044) 226-1033
Rua Néo Alves Martins, 2398
Maringa - Parana
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ASSOCIACAO COMERCIAL E
INDUSTRIAL DE MARINGA
Rua Néo Alves Martins, 2321
Fone: (044) 226-1331
Fax: (044) 223-5007 — C.P.: 1033
Maring4 — Paran4
DIRETORIA EXECUTIVA
Presidente: Hélio Edys Delmutti Costa Curta
Primeiro vice-presidente: Fernando José Rezende
Segundo vice-presi Jorge Toyoful
Assuntos do Comércio: José Rubens Abriio
As. da Indastria: Gilson Odair Barbiero
As. de Prestagdo de Servigos: José Luiz Sander
As. de Comércio Exterior: Jefferson Nogaroli
As. Comunitédrios: Antonio Fermentio
As. Sécio-Econdmicos: Aulos Rodrigues
As. de Informagdes Cadastrais: Luiz Ajita
Financas e Patrimdnio: Cliudio Haruo Mukai
Eventos e Promogdes: Ademir E. Lautenschlager
Relagdes Piiblicas: Maria Alice Pinatti
Revista ACIM: Luiz Carlos Masson
Agéncia ACIM/Alvorada: Valdir Pignata

CONSELHO DELIBERATIVO
Presid Pedro Granado Martines
Secretario: Paulo Moraes Badan
José Gomes Ferreira, Miguel Fuentes Salas,
Reginaldo Nunes Ferreira,

Renato Friedrich, Sabas Martins Fernandes,
Sebastiio Abrio, Francisco Favoto,
Carlos Roberto Previdelli, Claudomiro Siroti,
Dirceu Martins, Noemi de Oliveira Seravalli,
Lucheo Antonio Tombini, Paulo Fernando
de Figueiredo Santos e Marchese,
Gregério Martines Sanches

MEMBROS NATOS:

Alcides Sigueira Gomes, Alvaro Miranda Femandes,
Carlos Mamoru Ajita, Emilio Germani,
Ermelindo Bolfer, Fernando Henriques,

Joaquim Dutra, Manoel Mario de Araujo Pismel,
Massao Tsukada, Pedro Granado Martines,
Raymundo do Prado Vermelho, Sidnei Meneguetti,
Ubirajara de Araijo Pismel.

CONSELHO DA MULHER
EMPRESARIA E EXECUTIVA
Presidente: Elizabete Fr Emidio
1* Vice-Pres: Solange Aparecida de Paula
2* Vice-Pres.: Maria Alice Pinatti
Secretaria: Dulce Mara dos Santos
Tesoureira: Cleide Tono Freitas Noronha
Relagdes Publicas: Silvia Cristina Franchini Rezende

CONSELHO PERMANENTE DO JOVEM
EMPRESARIO MARINGAENSE
Presidente: Paulo Roberto Viscardi

Vice-pres: Edson Nishimura Nakagawa
1° Secretério: Osvaldo Rosa Junior
208 rio: Denivaldo Zampiere

1° Tesoureiro: Eduardo Gongalves Borim
2° Tesoureiro: Luiz Fernando Ferraz
1° Diretor Adjunto: Rogério Yabiku
2° Diretor Adjunto: Marcos Mitsuo Noma

CAMARAS SETORIAIS
Hotéis, Restaurantes, Buffets ¢
Atividades Afins: Ernane Cayres Lara
Informédtica: Mauro Antonio Cordon Delibério
Assessor da Diretoria: Wagner Ramos
Gerente Administrativo: Cesar Augusto Galli
Secretdria Executiva: Elcia Valentini do Nascimento
Chefe do SCPC: Zenaide Machado
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existir”, reflete.

DEBATE: Durante a reunido do dia
sete, cada participante recebeu uma co-
letdnea com todos os problemas e su-
gestdes para o transito enviados por
mais de 30 entidades de Maringd. Em
seguida, a reunido foi aberta para o de-
bate. O diretor do Programa Maringaen-
se de Seguranga no Transito, Mauro
Menegazzo, salientou que a iniciativa
existe hd um ano, com agdes que auxi-
liaram na redugdo do nimero de aci-
dentes na cidade em 20%.

O secretario dos Transportes,
Claudinei Vecchi, lembrou mudangas
realizadas no transito da cidade na atu-
al administrago, que resultaram na di-
minui¢do dos indices de acidentes. Fri-
sou que Maringd foi a cidade do inte-
rior do pais que mais investiu no setor
€ que s6 ndo houve mais investimentos
por falta de dinheiro. Mas ressaltou que
"¢ frustrante ver que o ntimero de aci-
dentes ainda € grande”.

O publico participou ativamente
do debate, questionando as autoridades,
entre elas representantes do Corpo de
Bombeiros e Policia Militar. As irregu-
laridades cometidas pelos motoristas em
Maringé, como estacionar em fila du-
pla e dirigir em alta velocidade, foram
lembradas. O Tenente Paschoal, respon-
savel pelo Pelotdo de Trénsito, diz que
0s guardas tentam coibir essas irregula-
ridades.

O tenente informou que no pri-
meiro semestre deste ano foram feitas
20.654 multas no perimetro urbano de

Mesa principal: empresirios e autoridades

P
Maringd, e que 230 carros foram guin-
chados somente em julho. A opinido é
de que deve ser feito um trabalho para
que o dinheiro destas multas retorne a
Maringa e seja investido no transito.
EFETIVO: O Quarto Batalhdo da Po-
licia Militar tem um efetivo de 700 ho-
mens, namero considerado pequeno
pelo comandante, Coronel Alberto
Augusto da Silva. Mas o presidente da
ACIM, Hélio Costa Curta, acredita que
¢ possivel fiscalizar Maringa com esse
contingente. “E preciso fazer blitz em
vérios locais, com certa freqiiéncia, e
aplicar multas para inibir a agdo dos
maus motoristas”, acredita.

Outro assunto bastante polémico
foram as espinhas de peixe — estaciona-
mentos no centro da Avenida Brasil.
Para os participantes, o estacionamento
atrapalha muito o transito no local. O
Secretario Claudinei Vecchi acredita
que as espinhas de peixe t€m que ser
eliminadas. Ele foi taxativo: “Falta von-
tade politica para isso. Temos que fa-
zer um projeto e encaminhar ao futuro
prefeito pedindo a retirada urgente des-
sas vagas de estacionamento”.

Na opinido do presidente da
ACIM, a formag@o de novas areas co-
merciais nas vias que ligam o centro aos
bairros — Cerro Azul, Sdo Paulo e ou-
tras, pode ser a solugdo para a confusio
do transito na area central da cidade.
Ele também acredita que a iniciativa pri-
vada ainda vai se conscientizar sobre a
viabilidade econdmica da construgdo de
estacionamentos na drea central.



ESTRADAS

. A ordem ¢ privatizar

O secretdrio estadual dos Transportes, Deni Schwartz, participa em Maringd do

Almogo Empresarial promovido pela ACIM e deixa claro que a saida

para a melhoria das estradas do Parana é a privatiza¢do

Mais de cem empresarios
e politicos de Maringa partici-
param no ultimo dia 2 do Al-
mogo Empresarial promovido
pela ACIM. O palestrante do
Almogo foi o Secretario dos
Transportes Deni Lineu
Schwartz, que esteve acompa-
nhado pelo Diretor Geral do
DER, Luis Alberto Kuster, pelo
Superintendente do Porto de \
Paranagud, José Anibal Petra- |
glia, e pelo Diretor-Presidente
da Ferroeste, Osiris Stenghel
Guimaraes.

Na abertura do evento, o
presidente da ACIM, Hélio Cos-
ta Curta, destacou a importincia de uma
rodovia duplicada ligando o Norte ao Sul.
Hoje, a unica ligagdao de Maringd com
Curitiba é a BR-376, que esta em mas
condigdes, além de ter pistas simples, in-
clusive em plena Serra do Cadeado, cau-
sando prejuizos a toda regido.

A resposta de Schwartz a uma rei-
vindicagdo que é comum em toda regido
Norte, é o projeto do Governo que prevé
a entrega da administragdo das estradas a
iniciativa privada, que ficaria responsa-
vel pela conservagdo, sinalizagdo e dupli-
cagdo. O atrativo para o setor privado € a
cobranga de pedagio.

Segundo Deni Schwartz, esperar
que os governos estadual e federal pro-
movam melhorias nas estradas sera em
vdo. Por isso existe o projeto da privati-
zagdo. A licitagdo ja esta tramitando e cer-
ca de 90 empresas fizeram propostas —
inclusive trés argentinas — que se uniram
e criaram 30 consorcios. A privatizagdo
sera feita em seis modulos, num total de
2.019 quilémetros.

O secretario disse que o Governo
esta fazendo um levantamento em todas
as estradas para detectar as necessidades
de cada uma delas. Ele espera que até
dezembro saia a decisdo sobre as empre-

Schwartz: privatizacio como tinica saida

o

sas vencedoras da licitagdo. As estradas
foram divididas em duas categorias: auto-
sustentaveis e de caréter social.

As primeiras s3o as “privatizaveis”.
As outras seriam beneficiadas indireta-
mente pela privatizagdo. Segundo o se-
cretario, se o Governo ndo tiver mais o
onus de aplicar recursos na maioria das
estradas, aquelas de cardter social pode-
rdo receber mais atengdo. Ele ressaltou
ainda que o projeto da privatizagdo prevé
que nenhuma estrada simples ficara a me-
nos de 200 quilometros de uma duplicada.

“Esse planejamento permitira o de-
senvolvimento do Parana por igual”, ex-
plicou Schwartz. Quanto a cobranga de
pedégio, o secretdrio garantiu que isso sera
bem assimilado pelos motoristas. “O pe-
dagio ndo ¢ um O6nus, ja que permitira
que os veiculos trafeguem por estadas bem
conservadas. Com isso, diminuem o con-
sumo e o desgaste dos veiculos, além do
ganho de tempo”, disse.
HIDROVIA: Sobre a constru¢do de uma
nova rodovia ligando Maring4d a Ponta
Grossa via Faxinal dos Mendes, Schwartz
disse que ela marginalizaria alguns muni-
cipios e “por isso é inviavel politicamen-
te”. Quanto a Ferroeste, o secretério
garantiu que no futuro Maringd também

sera beneficiada com a ferrovia.
Ele ressaltou ainda que o Governo
pretende construir a Hidrovia do
Rio Ivai e terminar a ponte de
Guaira — ligando o Parana ao Pa-
raguai e conseqiientemente ao
Mato Grosso.

Por fim, o secretario garantiu
que o Contorno Norte de Maringa
sera terminado. Durante discurso,
o prefeito Said Ferreira elogiou al-
gumas iniciativas de Schwartz que
tém beneficiado Maringa. Também
participaram do Almogo deputados
federais, estaduais e candidatos a
prefeitura e Cadmara Municipal de
Maringa.

Empresario:

MELHORE A SAUDE
FINANCEIRA DE SUA
EMPRESA

ADQUIRA O KIT PARA
AUTO-DIAGNOSTICO
ECONOMICO-FINANCEIRO
DESENVOLVIDO PELA

GS CONSULTORIA,

ESPECIALMENTE PARA
AUXILIA-LO NA

~ TOMADA DE DECISOES.

E SIMPLES, RAPIDO E BARATO

LIGUE PARA:

(044) 223-2418

ESTA LIGACAO PODE MUDAR
0S RUMOS DE SUA EMPRESA.
PARA MELHOR, E CLARO!
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Capital de Giro

Semindrio
Empresarial

A Moura & Moura Consultoria, pro-
move em setembro no Aspen Park o Semi-
nério Empresarial “A Revolugao dos Cam-
pedes”, com o médico psiquiatra, consul-
tor organizacional e psicoterapeuta,
Roberto Shinyashiki. O conferencista é co-
ordenador de seminarios internacionalmen-
te conhecido e autor de livros como “Amar
pode dar certo”, “Sem medo de vencer” e
“Revolugdo dos campedes”, entre outros.
E um dos profissionais mais requisitados
do pais dentro de sua drea de atuag@o.

A Diretoriada ACIM comegou a dis-
cutir acampanha de Natal. Estdo empenha-
das na promogdo a Sol Propaganda e a De-
coragdo & Cia. As empresas ja apresenta-
ram projetos a Diretoria Executiva, que es-
tdo sendo discutidos com empresarios e
com o Poder Piblico. O prefeito Said
Ferreira ja garantiu que este ano a Prefei-
tura vai enfeitar e iluminar varios pontos,
como Prefeitura, Parque do Inga, Centro
de Convivéncia, Teatro Municipal, os
obeliscos nas entradas da cidade e outros.

Infotech 96

Sera realizada em Maringa, de 11 a
|4 de setembro no Pavilhdo do Parque de
Fxposicoes a 1* Infotech — Feira de
Informética e Tecnologia de Maringa. A
organizagao ¢ da Paulo Marcio Promo-
¢oes, que espera comercializar os 162
estandes colocados a disposi¢do das em-
presas. Também € esperado um publico
de 70 mil pessoas e a geragdo de nego-
cios na ordem de R$ 10 milhdes. Segun-
do os promotores, a comercializagdo dos
espagos esta “‘de vento em popa”.
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Novo gerente
Sudameris

O Banco Sudameris Brasil,
agencia em Maringd, conta com novo
gerente. Assumiu Josmar de Almeida
que respondia pela geréncia, em
Botucatu, SP. Em menos de trinta dias™
conseguiu implantar uma nova dina-
mica no atendimento aos clientes
Sudameris.

Cesumar

O Centro de Estudos de Ensino Su-
perior de Maringa — Cesumar — langa a
partir do dia 13 de setembro de 1996,
cursos de pos-graduagdo “Lato Sensu” na
area de Recursos Humanos (Gestdo de
Recursos Humanos para a Qualidade) e
na drea de Marketing (Marketing para a
Competitividade). Maiores informagdes
pelo fone (044) 223-6360.

Convencdo Lojista

vv N g
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Diretores da ACIM participaram em
julho em Campo Mourdo da 20° Conven-
¢do Lojista do Parana. Na foto, estdo os
diretores José Luiz Sander, Maria Alice
Pinatti e Sénia Uliana ao lado do prefeito
daquele municipio, Rubens Bueno.

Sunab

As advogadas Marli Saragioto e
Maristela Galvdo, fiscais da Sunab, e Fla-
via Carneiro, Chefe de Atendimento do
Procon, participaram em julho de uma das
reunides da Diretoria da ACIM. O princi-
pal assunto discutido foi a fiscalizagdo da
Sunab, que comegou a ser feita no muni-
cipio naquele més. Também participaram
da reunifo vérios empresarios do setor de
hotéis e restaurantes.

Ciclovisual

Se houvesse uma campanha do tipo
“Bicho de Maringa”, com certeza o in-
ventor Divino Bortoloto mereceria uma
edicdo especial. Entre tantos outros in-
ventos, ele projetou o semaforo ciclovi-
sual, ja instalado em diversas cidades bra-
sileiras e até na Europa. Em junho, uma
boa noticia: o Conselho Nacional de Tran-
sito liberou o uso do equipamento em todo
pais.

Aljofar Light

A Intervin Internacional de Vinhos,
de Maringd, langou no mercado o Aljofar
Light, nas variedades branca e rosé. Am-
bos suaves, de baixa graduagdo alcodlica.
Os novos vinhos ja respondem por 30%
de todo o volume de comercializagdo da
vinicola, que trabalha com outras varie-
dades de vinhos brancos e tintos, nos pa-
ladares seco, demi sec e suave, e rosé
suave.

PIS-Empresa
Marco André

A Caixa EconOomica Federal langou
o Programa Pagamento PIS-Empresa, uma
modalidade em que a empresa efetua o cré-
dito do abono salarial ou rendimentos atra-
vés de Folha de Pagamentos. O programa
foi apresentado na reunido da Diretoria
Executiva da ACIM pelo Superintendente
interino da Caixa, Osvaldo Vieira Ribeiro,
pelo gerente de mercado Paulo de Tarso e
pelo gerente Sérgio Domingos.



ANTONIO CARLOS PUPULIN

Lancando o “Projeto Maring4”

Candidato a prefeito pelo PMDB quer desenvolvimento economico com justica social

Prioridades para a geragdo de
empregos, com melhor satde e edu-
cagdo, sao os pontos basicos do pro-
grama de governo do médico An-
tonio Carlos Pupulin, candidato a
prefeito de Maringa pelo PMDB.
O programa ganhou o nome de
“Projeto Maringa” e nele, explica
Pupulin, estdo propostas e solugdes
para os principais problemas veri-
ficados no municipio. A justi¢a so-
cial € a principal bandeira da cam-
panha peemedebista, que prega a
valorizagdao do homem em todas as
suas dimensdes.

Tido desde o inicio como can-
didato natural de seu partido, An-
tonio Carlos Pupulin, mesmo antes
de ser oficializado concorrente a
prefeitura, procurou praticamente
todas as entidades representativas
de Maringa. Ele levantou junto a
sindicatos, associagdes e represen-
tantes de categorias profissionais a
relagdo de reivindicagGes e suges-
tdes para deixar a cidade pronta para
ingressar no segundo milénio. Nasci-
do em Maringa, vereador pelo segun-
do mandato, Pupulin utilizou sua ex-
periéncia como secretario municipal
de Saude, presidente da Sociedade
Médica e chefe da 15" Regional de
Saude para dar contornos efetivos a0
projeto com as propostas que consi-
dera responsaveis e realizaveis.

No “Projeto Maringé”, pronto no
final de julho, o candidato enfatiza a
solugdo das necessidades basicas do
ser humano como ponto de partido
para construir uma sociedade com jus-
tica social. “E nao se faz justi¢a so-
cial sem geragdo de empregos, que €
hoje, diante do quadro nacional da
economia, a maior preocupagdo do
maringaense. Temos como proposta

T

Pupulin: compromisso
com a justica social

nessa area um amplo programa de fo-
mento da induastria, comércio e pres-
tagdo de servigos, a partir da criagdo
da Companhia e Fundo de Desenvol-
vimento Municipal, que cuidaré de tra-
zer novas empresas e de incrementar
as existentes”, diz Pupulin. Para ele,
sera fundamental que, além da com-
panhia, o municipio conte, a partir de
97, com um secretario de Industria e
Comércio que fique a frente de sua
mesa, e nao atras dela. “Precisamos
de trabalho dedicado das pessoas en-
volvidas com o setor”, acrescenta.
Além de uma politica industrial
e comercial definidas, a satide ganhou
espago no projeto de Antonio Carlos
Pupulin, ja que profissionalmente (é
médico de posto de saide) conhece
como funciona a area. Sao trés pon-

tos que pretende atacar de inicio: a
diminui¢do das filas nos postinhos
de saude, 0 aumento do numero de
atendimentos especializados e o au-
mento do nimero de leitos hospi-
talares para o sistema publico. Ele
acredita que um gerenciamento efi-
ciente serd fundamental, ja que a
partir do préximo ano o municipio
tera 10% do total de seu orcamento
destinados a satide; com recursos
considerados suficientes — quase o
dobro do que ¢ gasto atualmente —,
com a vantagem de que a estrutura
basica de postos e mini-hospitais
esta sendo concluida este ano.

A professora Maria Inés
Teixeira Barbosa, que foi chefe do
Nucleo Regional de Educagio, é a
candidata a vice de Pupulin. “Ela é
uma das profissionais mais compe-
tentes de Maringa para realizar um
grande trabalho na 4rea da educa-
¢d0, passando por metas como a
redu¢do da evasdo escolar e
repeténcia e a valorizagio do profes-
sor”, explica Pupulin. Maria Inés, pos-
graduada em Planejamento Educacio-
nal, tem planos para tornar o ensino
piblico maringaense um modelo a ser
seguido.

O “Projeto Maringa”, segundo
Pupulin, ndo ¢ apenas um simples pla-
no de administrago. “Ele é o plano
de administragao, ja que contempla-
mos areas como habitagéo, urbanis-
mo, planejamento, esportes, cultura,
assisténcia social e outros, e, além de
apresentar as propostas, apresentamos
a forma de como viabiliza-las. Trata-
se de um programa feito a partir de
uma realidade municipal, elaborado
com responsabilidade. E um conjunto
de medidas que acaba sendo 0 nosso
compromisso com a comunidade”.
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EXCEPCIONALIDADE

Prevenir para evitar

Milhoes de pessoas em todo mundo apresentam algum tipo de deficiéncia. Através de medidas
preventivas bdsicas esse nimero pode diminuir. Este més as Apaes do Brasil
procuram conscientizar as pessoas sobre esta questdo

As Apaes de todo Brasil comemo-
ram entre os dias 21 e 28 deste més a Se-
mana Nacional do Excepcional. “E um
momento em que todas as Apaes e entida-
des afins desdobram seus esforgos para
divulgagdo, informagdo, sensibilizagdo e
conscientiza¢do quanto a questdo da ex-
cepcionalidade”, diz a diretora da Apae
de Maringa, Inéz Cristina Devides
Nabarro.

De acordo com dados da Organiza-
¢do das Nagoes Unidas, cerca de 10% da
populag¢do mundial apresenta algum tipo
de deficiéncia. Os portadores de necessi-
dades especiais sdo aqueles que apresen-
tam, em comparagdo com a maioria das
pessoas, significativas diferencas fisicas,
sensoriais ou intelectuais, decorrentes de
fatores inatos ou adquiridos, de carater
permanente, que acarretou dificuldades
em sua interagdo com o meio fisico e so-
cial.

As principais causas de deficiéncias
sdo decorrentes de fatores relacionados a
nutri¢do inadequada de mades e criangas,
ocorréncias anormais em periodos perina-
tais, doencas infecciosas, acidentes, trau-
matismos e problemas de ordem genética.

A prevengdo ¢ fundamental. “Ela
tem o objetivo de identificar, minimizar e,
se possivel, eliminar o maior nimero de
fatores que originam a deficiéncia, pro-
movendo a satude fisica e mental no nasci-
mento, no desenvolvimento e na maturi-
dade dos individuos”, explica a psicologa
Yara Cristina Romnano.
IDENTIFICACAO: A identificagdo pre-
coce constitui o principal fator para a pre-
vengdo de deficiéncias. Ela pode permitir
a adog¢do de medidas que visam salva-
guardar as integridades e minimizar as di-
ficuldades da crianga. Essas medidas sdo
através de avaliagdo diagnostica e enca-
minhamento para programas de estimula-
géo e ou reabilitacdo.

Entre os sinais indicadores de defi-
ciéncia estdo o atraso significativo no de-
senvolvimento motor e na linguagem; di-
ficuldade para receber, captar e reagir
il - ACIM - AGOSTO/96

Nl

adequadamente aos estimulos; lentiddo
no aprendizado de comportamentos so-
ciais e habilidades de auto-cuidado; ges-
tos e posturas inadequadas e dificuldades
na aprendizagem escolar.

“Quando uma familia notar algum
dos sinais indicadores de deficiéncia deve
imediatamente procurar um médico ou

A\

Agosto, més de conscientiza¢io sobre a excepcionalidade

uma escola de especializagdo para uma
avaliagdo da crianga”, aconselha a psico-
loga. A avaliag@o tem o objetivo de diag-
nosticar e analisar as potencialidades de
cada crianga para posteriormente indicar
o tipo e o nivel de atendimento necessa-
rios ao seu desenvolvimento, além da
orienta¢do da familia.

11 - Amamentar e vacinar o filho.

Medidas preventivas bdsicas

01 - Evitar casamentos entre parentes.

02 - Se a pessoa tem problema de deficiéncia na familia, deve
consultar um médico de aconselhamento genético.

03 - Ter filhos de preferéncia dos 18 aos 35 anos.

04 - Fazer exames de rotina. Se houver problemas, deve fazer tratamento.

05 - Fazer exames pré-nupciais (é importante saber o tipo sangitineo
e o Fator RH).

06 - Na adolescéncia, as mulheres devem vacinar-se contra a rubéola.

07 - Evitar dlcool, fumo, drogas, exposi¢ao ao Raio-X e néo ingerir
medicamento sem orientagdo médica.

08 - Procurar realizar o parto no hospital, com médicos especializados.

09 - Procurar ter uma alimentagdo saudavel.

10 -

Exigir o teste do pezinho apés o parto, ainda na maternidade.




SivI0 BARROS

- Maringa em boas maos

Candidato do PFL vai adotar uma politica de investimento no setor produtivo capaz

de reativar a economia maringaense ¢ fazer com que a cidade volte

a ocupar lugar de destaque no cendrio nacional

Retomada do crescimento econd-
mico, desenvolvimento humano e quali-
dade total no servigo publico. Estes sdo
os pilares de sustentagido do Plano de Go-
verno do candidato a Prefeitura de Ma-
ringd pelo PFL, Silvio Barros. “Sdo as
armas que vamos usar para enfrentar o
desafio de recolocar nossa cidade em
uma posi¢do de destaque no cenario naci-
onal e projetd-la no internacional, em es-
pecial no Mercosul”, afirma. \

Na visdo do candidato, Maringa é
um campo fértil pronto para germinar,
florescer, promover distribuigdo de renda
e justi¢a social. “Os frutos virdo com a
adogdo de agdes integradas”, diz. Ao
mesmo tempo em que buscara alternati-
vas para reaquecer a economia local, Sil-
vio Barros combatera a deficiéncia no
atendimento médico; olhara pelos idosos,
pelas criangas: e implantara programas
nas areas educacional, esportiva e cultu-
ral.

Voltar a acionar as maquinas para-
das e recuperar o parque industrial faz
parte do projeto para reverter o quadro de
inércia da economia local. Levantamen-
tos feitos indicam que se a capacidade de
produgdo instalada for reativada, haverd
uma absor¢do imediata de cerca de duas
mil pessoas. “E uma alternativa emergen-
cial, que alterara o perfil econdmico da
cidade, e conseqiientemente, passara a
atrair investimentos de fora”, comenta.
SERVICOS: Explorar a0 maximo 0 po-
tencial do setor de servigos e revitalizar 0
comércio sdo outros caminhos para valo-
rizar o empresariado local. “O esporte, a
cultura e o turismo serdo ferramentas es-
senciais para fazer de Maringa uma gran-
de praca de eventos. Com um volume
constante de pessoas de outras localida-
des, havera mais vendas e utilizagdo dos
hotéis e restaurantes”, justifica.

Mas s6 a atragdo de consumidores
¢ pouco para socorrer a economia marin-
gaense. Sera preciso também encontrar

Silvio Barros mantera um canal de comunicagdo
direto com a classe empresarial

uma saida para a falta de linhas de crédi-
to para capital de glro ‘Descapitalizadas,
as empresas estdo com dificuldades para
comprar matéria-prima e repor estoques.
Silvio Barros sabe disto e tem uma solu-
¢do caseira para© problema.

O candidato do PFL sugere a for-

malizagdo de um orgdo que fique respon-
savel pela identificacdo de institui¢des
com potencial de investir recursos na ati-
vidade produtiva maringaense. “Um dos
possiveis investidores ¢ a Capsema.
Como todo fundo de previdéncia, ela
precisa aplicar bem o dinheiro arrecada-
do. Se este capital for direcionado para
produzir renda em Maringd, melhor ain-
da”, explica.
ACIM/Fiep: Esta proposta de Silvio
Barros vai de encontro ao objetivo do
movimento “Repensando Maringd”, de-
sencadeado pela ACIM e Fiep, que sensi-
bilizou outras liderangas empresariais,
politicas e da classe trabalhadora da cida-
de. “O Repensando uniformiza o pensa-
mento coletivo, através da identificagio
de interesses comuns, e estabelece um
sistema de comunicagdo com o poder pi-
blico”, destaca.

Silvio Barros acredita ainda que o
Repensando Maringa podera ser estendi-

do para as outras cidades da regido me-
tropolitana — Marialva, Paicandu e
Sarandi. “Afinal a retomada da atividade
econdémica de Maringa depende do ritmo
de crescimento dos outros municipios. O
desenvolvimento tem que ocorrer de for-
ma ordenada e harménica. E como se a
cidade polo fosse a locomotiva e as de-
mais s vagdes.”, frisa.

Inserir Maringd, no mapa do Mer-
cosul € outra preocupagdo do candidato
do PFL. “O Projeto Tanabata sera im-
plantado com este objetivo. Vamos apro-
veitar a heranga da comunidade j Japonesa
e transformar uma manifestagdo cultural
em fator de geragdo de renda ainda maior
que o Oktoberfest representa para Blu-
menau. O Tanabata marcara o calendario
de eventos nacionais”, revela.

O suporte de todas as realizagdes
da administragao Silvio Barros serd o
funcionalismo publico. “Maringa é uma
cidade de vanguarda e tem que ser admi-
nistrada em sintonia com a modernidade.
Para isto investiremos macigamente no
funcionalismo publico, com uma admi-
nistracdo eficiente, descentralizada e pro-
fissional. Queremos mudanga de atitude,
respeito ao contribuinte e imposto justo”,
finaliza.
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MICROS E PEQUENOS

Oportunidades de crédito

BANCOS

Clientela

BESC

Micro e pequenas empresas.

Empresas com faturamento
anual de até 700 mil Ufir's
estabelecidas ou em transferén-
cia para SC.

Valores

Maiximo de R$ 10 mil.

Banrisul

Funamep — Fundo de Apoio a Microem-
presa ao Microprodutor Rural € 2 Em-
presa de Pequeno Porte.

Micro e pequenas empresas €
produtores rurais.

Minimo de R$ 2 mil e
maximo de'R$ 10 mil.

BB/CEF/BRDE
e Bamerindus

Projeto-piloto do Bndes.

Micro e pequenas empresas com
faturamento anual até 700 mil
Ufir's e localizadas nas regides
ou setores escolhidos pelos ban-
cos repassadores.

Miéximo de R$ 90 mil,
sendo 50% para investi-
mentos e 50% para capi-
tal de giro.

BRDE Micro e pequenas industrias. Empresas com faturamente de | Maximo de R$ 5 milhdes.
até R$ 4 milhdes.
BRDE Prodifin — Programa de Desenvolvimen- | Micro e pequenas empresas for- | Maximo de R$ 5 milhges.
to e Integragdo de Fornecedores da In- | necedoras de grandes empresas
dustria. catarinenses de todos os setores.
Bamerindus Convénio com Sebrae-PR e Sebrae-SC. | Micro e pequenas empresas| Variaentre R$ 2 mile R$
constituidas ha mais de 3 anos e | 10 mil.
sem restrigoes cadastrais.
CEF Cef Giro/Sebrae.

Micro e pequenas empresas. Miéximo de R$ 10 mil.

Condicoes:

BESC:

Prazo de até 24 meses para taxas TR + 1% a.m. e até 12
meses para taxas de 2,3% a.m. fixos.

Banrisul:
Até 12 meses para capital de giro e até 24 meses, com 6
meses de caréncia, para investimento fixo. Juros de mercado
(ndo fornecido).

BB/CEF/BRDE e Bamerindus:

Tjlp + 5% a.a. e + taxas de aval do Sebrae (2 ou 3%)
quando solicitado. Prazo de até 3 anos com 6 meses de carén-
cia. O Bndes participa com até 90% do invetimento total.

BRDE:

Juros de Tjlp + 3,5% a.a. com prazos maximos de 60
meses com 24 de caréncia. Participa¢do do banco de 65% para
implantagdo, expansdo, relocagdo, modernizagdo, programas de
i)+ ACIM - AGOSTO/96

qualidade e produtividade, desenvolvimento e capacitagdo tec-
nolégica e 75% para conservagio do meio ambiente.

BRDE:

Os juros variam de 3% a.a. a 6,5% a.a. + Tjlp. O prazo
médio ¢ de 60 meses podendo chegar a 120 meses, incluido
limite maximo de 24 meses de caréncia.

Bamerindus:

Juros pré-fixados de 4% a.m. ou 1% + taxa basica de
financiamento. Os prazos variam de 4 a 12 meses com caréncia
de 30 dias na opgao de juros pos-fixados ou até 12 meses com

30 de caréncia na opgao de juros pré-fixados. Garantia através
de nota promissoria e avalista.

CEF:

Juros de Tr + 1% a.m. e prazos de 12 meses para paga-

mento. O dinheiro pode ser aplicado em capital de giro ou
investimentos.



ViDeO-CHEQUE

- Mais seguranca nas vendas

A ACIM assina convénio com bancos para agilizar o recebimento de informagoes e
. prestar um servigo de melhor qualidade, oferecendo mais seguranga aos empresarios

A ACIM esta assinando com 0s
bancos de Maring4 um Termo de Com-
promisso que dara mais seguranga aos
lojistas no momento de realizar vendas
com cheques. A ACIM passa a se res-
ponsabilizar pela coleta diaria das in-
formagdes sobre cheques de pessoas fi-
sicas ou juridicas, além de situagdes
como contas encerradas, cheques furta-
dos, extraviados ou sustados. .

Por outro lado, os bancos se res-
ponsabilizam pelo fornecimento diario
destas informagdes. Antes, as informa-
¢Oes eram enviadas primeiro ao Banco
Central e depois repassadas a ACIM. O
trajeto era longo e os dados retornavam a
Maringa apenas uma semana depois.
Através do Termo de Compromisso, o
banco de dados do Video-Cheque da As-

A primeira parceria foi
feita com o Banestado

Marco André

sociagdo passa a ser abastecido diaria-
mente, fornecendo informa¢des precisas
e atualizadas aos associados.

“Através destes convénios estamos
procurando oferecer ainda mais seguran-

¢a e qualidade em nossos servigos, pois
sabemos que uma pessoa de posse de
um taldo de cheques roubado ou extra-
viado repassa 0 mesmo imediatamente
ao comércio. E com a sistematica anti-
ga de coleta de dados, as informagdes
de alerta ao comerciante demoravam
para chegar”, explica o diretor para As-
suntos Cadastrais da ACIM, Luiz Ajita.
O primeiro banco a realizar a
parceria foi o Banestado. Os diretores
do banco acreditam que o convénio da
mais seguranga aos lojistas para que es-
tes efetuem suas vendas com o recebi-
mento de cheques. Hoje, a maioria das
vendas a vista é paga com cheques, €
uma quantidade razoavel de vendas a
prazo € feita com documentos pré-data-
dos.

LISTA TELEFONICA EDITEL.
E so chamar e anunciar.

9 (043) 321 6363
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PARCERIA

ACIM assume casa Mercosul

Através de convénio com a Prefeitura Municipal, a ACIM passou a administrar a Casa
Mercosul, para onde transferiu o IDR e o Departamento de Comércio Exterior

A ACIM fez uma parceria
com a Prefeitura Municipal através
da qual passou a administrar a Casa
Mercosul, bem como a utilizar a es-
trutura fisica do local para abrigar o
Instituto para o Desenvolvimento
Regional — IDR — e 0 Departamen-
to de Comércio Exterior. O convé-
nio foi assinado pelo prefeito Said
Ferreira e pelo presidente da ACIM,
Hélio Costa Curta, e ¢ valido até o
final da atual gestio municipal.

O presidente da ACIM diz
que a Casa Mercosul, o IDR ¢ o De-
partamento de Comércio Exterior
sdo 6rgdos que se complementam.
“A administragdo deles num mesmo local
serd interessante para os empresarios, prin-

Marco André

Através do convénio a ACIM passa
a administrar a Casa Mercosul

cipalmente para aqueles que trabalham
com importagdo e exportagdo”, explica

Costa Curta. A Associagdo preten-
de dinamizar os servigos da Casa
Mercosul, que conta com a expo-
si¢do de produtos de empresas do
Brasil, Paraguai, Argentina e Chi-
le.

Com amudangado IDR e do
Departamento de Comércio Exte-
rior para o prédio da Casa Merco-
sul, a sala onde funcionam as
consultorias da ACIM passa a ter
mais espago. “Esta readequagdo ¢
importante para que possamos
atender ainda melhor nossos asso-
ciados. Além disso ja estamos es-
tudando a criagdo de novos servi-
¢os que em breve serdo oferecidos aos em-
presarios”, ressalta o presidente.

L [ ol
SERVIGOS

A busca da excelencia

Procurando sempre se manter na vanguarda entre as Associagdes Comerciais e
Industriais do pais, a ACIM pode ser tornar a primeira entidade
do género a implantar a Qualidade Total

Visando atender cada vez melhor
aos seus associados e ser um pélo
irradiador de qualidade, a ACIM iniciou
em julho um programa interno para a
busca da Qualidade Total. O trabalho de
conscientizag¢do e preparo do quadro de
funcionarios e diretores esta sendo feito
pela Pentagono Consultoria, empresa que
atua no mercado ha dois anos.

A fase de implantagdo do progra-
ma tem prazo de um ano. Como o pro-
cesso da qualidade ndo deve parar nun-
ca, a partir deste prazo os funcionérios e
diretores da ACIM deverdo estar prepa-
rados para dar continuidade ao progra-
ma. A Associagdo poderd vir a ser a pri-
meira entidade do género no pais a im-
plantar a Qualidade Total.

- ACIM - AGOSTO/96

~ Marco A’ndré

Funciondrios e diretores assinam
o Termo de Compromisso com
a Qualidade Total

Para o presidente da ACIM, Hélio
Costa Curta, o programa tera como alvo
principal os funcionarios. “Os diretores
sdo transitérios. Os funcionérios perma-
necem. Como séo eles que ficam na li-

nha de frente, atendendo diretamente aos
associados, ¢ fundamental que trabalhem
com o maximo de eficiéncia e compa-
nheirismo”, diz. Os diretores também es-
tdo participando do curso.

Antes da implantagdo do programa,
funcionarios e diretores da ACIM assi-
naram o “Compromisso com a Qualida-
de Total”, em que todos se comprome-
tem a atender as necessidades e expecta-
tivas dos associados; atingir os objetivos
da entidade através de uma estrutura or-
ganizacional 4agil e descentralizada; me-
lhorar de forma continua 0s processos
existentes; valorizar o quadro funcional,
e disseminar a cultura da Qualidade To-
tal aos associados, beneficiando toda so-
ciedade.



Srs. EMPRESARIOS DE MARINGA E REGIAO

NEM ADIANTA PENSAR
EM REENGENHARIA SE A

EMPRESA NAO TIVER MATERIA-
PRIMA NOS ALICERCES:

SAUDE PARA OS SEUS FUNCIONARIOS
E PARA SUA FAMILIA

A Santa Casa de Misericérdia de Maringa, uma das mais completas casas de satide
do Parand, coloca a disposi¢do de todas as empresas e seus funcionéarios, um dos mais
modernos e completos servicos de satide do Estado.

Trabalhar sem se preocupar com o tratamento de sua satide e de seus familiares deixa
os funcionérios mais tranquilos e satisfeitos e torna a empresa mais produtiva. Veja os
beneficios oferecidos:

® Hospital

® Experiente e especializado corpo clinico
® [ aboratérios de anélises

® Equipamentos de diagnésticos

® Exames clinicos e radiol6gicos

O bom atendimento a satde é a nossa matéria-prima. Com ela, os trabalhadores terao
maior tranquilidade para o trabalho. Sem esta tranquilidade, conceitos como Just in Time,
Reengenharia, Qualidade Total, ndo saem da teoria.

Garanta para seus funcionérios a competente assisténcia médica do Santa Casa
Saiide. Sua empresa ficara ainda mais saudavel, forte e produtiva.

Planejamento,
Promogédo e Vendas

RUA FURTADO MENDONGA, 245
(AO LADO DA SANTA CASA) ASSOCIANOS
FONES: (044) 222-3630 e (044) 222-5633

FAX: (044) 222-2393 - CAIXA POSTAL 624 STA CATARINA — SAO PAULO - RIO GRANDE DO SUL
CEP 87050-250 - MARINGA - PR PARANA — MINAS GERAIS — RIO DE JANEIRO
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—STOCK JEANS
Av. Herval, 244 - fone: 222-4988
Com. de confecgdes
—MEZZON
Shopping Avenida Center - Loja I-11
Fone: 226-2693
Com. de calgados
— MODELITOS
Av. Herval, 291-A - fone: 222-0901
Com. de confecgdes
—IMPROVISO
Shopping Avenida Center - Loja 1-04
Fone: 222-5901
Com. de confecgdes
~MARINGA FOLHADOS
R. Santos Dumont, 2353
Fone: 222-7561
Com. de semi-joias
—LION CONFECCOES
Rod. PR 317-KM 01-L/61
(Vest Mercosul)
Fone: 262-2135 (R.: 361)
Ind. e com. de confecgdes
-~ WONKY
Rod. PR 317-KM 01-L/51
(Vest Mercosul)
Fone: 262-2135 (R.: 351)
Com. de confecg¢des
—MALHAS CACTOS
Rod. PR 317-KM 06-L/72 - (Vest Sul)
Fone: 262-2882
Ind. e com. de confecgdes
— GINNKA ENXOVAIS
Av. Monteiro Lobato, 209
Fone: 223-1554
Com. de enxovais
—~PLANETA PE CALCADOS
Av. Brasil, 2255-B
Fone: 226-1231
Com. de calcados
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—THIDA CONFECCOES
Rod. PR 317-KM 01-L/84
(Vest Mercosul)
Fone: 262-2135 (R.: 384)
Com. de confecgdes
—VOGA CONFECCOES
Rod. PR.317-KM 01-L/93
(Vest Mercosul)
Fone: 262-2135 (R.: 393)
Ind. e com. de confecgdes
—-AFUEM
Av. Colombo, 5790 - fone: 224-0730
Entidade de Classe
— ASSOCIACAO PORTICO CENTER
Av. Brasil, 4336 - fone: 224-3571
Entidade de Classe
—JABUR RECAPAGENS
Av. Maui, 1308 - fone: 228-5880
Recapagens de pneus
—MADE IN BRAZIL IMPORTADOS
P¢a. Rocha Pombo, 327 - L/0}
Com. de artigos importados
—BELALUA MODAS
R. Santos Dumont, 1713
Fone: 223-5383
Ind. e com. de confecgdes
—BANESTADO - SETOR DE
CREDITO IMOBILIARIO
Av. Parana, 705 - 3° andar
Fone: 224-5644 (R 247)
—SUZY CONFECCOES
Av. Pedro Taques, 2487
Fone: 223-6619
Com. varejista de confecgoes
— ADVOCACIA HEXITO
Av. Brasil, 3772 - 13° andar - S/132-1
Fone: 222-9528
Servigos e cobranga
—RGB VIDEO GRAPHICS
Av. Carneiro Ledo, 135 - S/1004
Fone: 262-3399
Produtora e agéncia de publicidade

Ondulette®

Um efeito especial
na sua janela
%ntﬁo fica combinado:

a gente decora sua casa €
vocé decora nosso nome

[l Peren:

Rua Octavio Pcn'oll. 153 - Muringa
Fone: (044) 223-2696

- TECNOGAME
R. Santos Dumont, 1115
Fone: 222-7407
Locadora de fitas de videogame
— CONFECCOES MINI PRECO
Av. Brasil, 3505-A - fone: 222-7766
Com. de confecgdes
— CRIATIVA MODAS
Av. Brasil, 3573 - fone: 226-3035
Com. de confecgdes
—TORDESILHAS
R. Néo Alves Martins, 2789 - S/702
Fone: 226-2125
Incorporagdo e com. de iméveis
—M. H. S. ALINHAMENTO e
BALANCEAMENTO
Av. Nildo Ribeiro da Rocha, 365
Fone: 226-1848 b
Manutengdo de veiculos
—~FT ARTEFATOS PLASTICOS
AV. Paranavai, 224 - fone: 224-6417
Ind. artefatos plasticos
—SOMA PROPAGANDA
Av. Brasil, 3278 - fone: 226-2766
Agéncia de publicidade
—~DECORACAO & CIA
Av. Paissandq, 1067 - fone: 222-1728
Com. de artigos p/ decorag@o
—VIDROLAR VITROLAR
Av. Colombo, 4675 - fone: 222-7206
Com. de venezianas, portas, max-moar,
art. em ferro e madeira
—FREE AMAZON
Av. Sdo Paulo, 120 - L/132
Fone: 221-2132
Com. de artigos importados
—FREE AMAZON
Av. Tuiuti, 710-L/B-19 - fone: 221-2132
Com. de artigos importados
—PARANA ODONTOCLINICA
R. Santos Dumont, 2006
Fone: 226-1610 .
—ESCRITORIO CONTABIL SISCON
Av. Pedro Taques, 2417
Fone: 228-1431
-AO VIVO
Av. Maug, 3094 - L/1-08
Fone: 222-7762 - Com. de confecgdes
—-EDY’S COURO
Av. Brasil, 3316 - fone: 226-1311
Com. de roupas de couro
—PUMA PNEUS
Av. Colombo, 4010 - fone: 223-4222
Com. de pneus
—PEG CALCE
R. Joubert de Carvalho, 458
Fone: 222-6586
Com. de calgados e confecgdes
~SERVICOS PRO-CONDOMINO
MARINGA
R. Néo Alves Martins, 2762
Fone: 226-3855
Prestagdo de servigos de cobrangas
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- Maringa levada a sério

Com idéias inovadoras, o candidato do PL se diz apto a aglutinar um

grande esfor¢o comunitdrio visando o crescimento da cidade

Redugdo da jornada de trabalho de
8 para 6 horas, com mais turnos e au-
mento do nimero de empregos e produti-
vidade; atendimento médico domiciliar;
horério escolar diferenciado na cidade,
para poder atender mais alunos sem cus-
tos com a constru¢do de novas salas de
aula. Estas sdo algumas das inovadoras
propostas do PL para a prefeitura de Ma-
ringd. Mesmo reconhecendo as dificulda-
des de implantagdo, e atribuindo-as em
grande parte a falta de vontade politica e
outros entraves burocraticos, o candidato
do partido, Ari Jacomossi, considera o
programa de governo afinado com as
reais necessidades da populagio.

Entre as propostas, estdo itens
como a construgdo de moradias construi-
das pelos proprios moradores, no sistema
de paredes pré-moldadas de lajotas — tec-
nologia ja pesquisada e consagrada, de
acordo com o candidato; assisténcia
dentaria preventiva e obrigatéria nas es-
colas e creches; melhorias no sistema de
transporte, com acompanhamento das ne-
cessidades de cada bairro; construgdo de
microagrovilas formadas por cooperativas
com 30 a 50 familias, e criagdo de Con-
selhos Comunitarios de Seguranga de
Bairros, um trabalho que pode até ser re-
for¢ado pelo auxilio de pessoas aposenta-
das.

Segundo Ari Jacomossi, todas estas
idéias ja estdo sendo debatidas em reu-
nides comunitarias e com representantes
dos setores envolvidos. “A unido deve ser
a chamada para a luta. E preciso discutir
propostas com solugdes imediatas, prin-
cipalmente para acabar com o desempre-
20 a curto prazo, além de qualificar ur-
gentemente a mao-de-obra”, defende Ari,
acrescentando que ndo héa tempo para €s-
perar por novas industrias, 0 que deman-
da tempo, contatos e estudos. “As indis-
trias e empresas virdo, dependendo do
trabalho a ser executado pelo préximo
prefeito, mas, antes de tudo, a adminis-
tragdo tem que criar melhores condigdes

de infraestrutura tanto para a instalagdo
de novos empreendimentos, quanto para
as empresas que ja estdo aqui”.
SINTONIA: Para Ari Jacomossi, a ino-
vagdo € uma das principais marcas de
Maringé — presente em seus detalhes ur-
banos — e ouvindo todos os segmentos
da sociedade, recebendo criticas e suges-
tdes, cada vez mais o plano de campanha
vai sendo aperfeigoado. Segundo o can-
didato do PL, o préximo prefeito, “repre-
sentante maior da comunidade, deve es-
tar sintonizado com a realidade imediata
para desenvolver o trabalho, necessario e
urgente, de encabegar um grande esforgo
comunitario de resgate da autonomia em-
presarial na condugdo dos destinos da ci-
dade”.

Depois de atuar como médico por
26 anos, o candidato do PL diz ter “soffri-
do na carne o drama de ser empresério
no Brasil”, lembrando que nos ultimos
anos Maringa perdeu incontéveis empre-
sas industriais e comerciais. “Além de es-
trategista, ndo raro o empresario tem que
passar por magico ou profeta para prever
o futuro de sua empresa, quer dizer, ele
se preocupa em gerar desenvolvimento e
empregos, mas tem sido a grande vitima

de sucessivos planos econdmicos mau en-
gendrados pelo governo”.

O objetivo da critica, conforme o

candidato do PL, é servir de complemen-
to a postura do partido em relagdo ao per-
fil da futura administragdo: dar condigdes
para que as empresas se consolidem. “O
administrador deve desenvolver um tra-
balho de mediador e incentivador, inter-
vindo em todos os segmentos. Nio basta
s6 dar ok. E necessario participar e inspi-
rar confianga”, diz.
TURISMO: Empreendedor ligado dire-
tamente ao turismo, Jacomossi tem neste
segmento uma das principais bandeiras de
campanha. Ele acredita que o setor é mui-
to pouco explorado frente ao enorme po-
tencial que tem. “Numa época em que
poucos investiam na atividade turistica,
estivemos a frente de vérios projetos ba-
seados no turismo de dguas quentes, to-
dos com enorme sucesso empresarial”,
afirma o empresério, citando o “Thermas
de Maring4”. De acordo com Ari, s3o em-
preendimentos que ddo emprego € atraem
milhares de pessoas a cidade, movimen-
tando todo o comércio e rede hoteleira.

O candidato pretende incrementar
os incentivos para a consolidagdo da re-
gido como importante p6lo turistico do
Mercosul. Entre as idéias para o desen-
volvimento integral da vocagdo turistica
de Maringd, que incluiriam um trabalho
de conscientizagdo entre a comunidade,
esta a construcdo da “Cidade Japonesa”.
“Trata-se de um projeto arquitet6nico, fi-
loséfico e administrativo elaborado pela
minha equipe e que ndo mereceu a devi-
da aten¢@o das ultimas administragdes”,
explica Ari. De acordo com ele, s6 este
projeto abriria cerca de 5 mil empregos
diretos, trazendo mais de 500 mil turistas
por ano para Maringa. “E um grande pas-

so para o desenvolvimento regional, que
pode ser alavancado também pelo turis-
mo, que € a industria sem polui¢do e uma
das maiores geradoras de empregos em
todo mundo”. finaliza.
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Repensando: reunido exclusiva com vereadores

REPENSANDO MARINGA

Movimento ganha forca

Langado no inicio de julho, o movimento Repensando Maringd ganha a adesédo de toda sociedade.
Reunibes “de conscientizagdo” estdo sendo realizadas em todos os segmentos.
O objetivo é resgatar o prestigio e o desenvolvimento da regido

Um movimento que comegou sem
alarde, ganhou for¢a no meio empresarial
e se estendeu por praticamente todos os
segmentos da sociedade. O Repensando
Maringé pretende auxiliar na retomada
do desenvolvimento do municipio, que
vem sofrendo com a falta de projetos nes-
se sentido, com a falta de forga junto ao
Governo do Estado, e com as politicas
econdmicas do Governo Federal.

O movimento vem sendo coorde-
nado por um grupo de empresérios e téc-
nicos ligados a ACIM e a Fiep, e ndo tem
conotagdes politico-partidarias. Este ¢
alias um detalhe de suma importancia,
que vem sendo frisado nas “Reuniges de
Conscientizagdo” promovidas nos mais
variados segmentos da comunidade.

P -/ACIM - AGOSTO/96

Mas, como frisou o empresario e
diretor da ACIM, Jefferson Nogaroli, o
movimento “ndo deve ter um pai”. O pro-
jeto deve ser uma iniciativa de toda co-
munidade que sofre as conseqiiéncias da
estagna¢do econdmica, € que ja vinha
discutindo isso. “S6 que faltava sincro-
nia”, frisa.

A conclus@o é de que Maringa per-
deu forga em vérios setores e ndo buscou
solugdes. “Ja que perdemos os modelos
econdmicos que tinhamos, precisamos
substitui-los. Nunca foi feita uma analise
de conjuntura de Maringa: 0 que somos,
0 que precisamos, para onde vamos. Pre-
cisamos de um modelo para seguir. Esta-
mos fazendo este movimento porque ndo
estamos vendo agdes que apontem uma

saida”, ressalta o diretor da Fiep e do
Sindimetal, Carlos Walter Martins Pedro.

Os coordenadores do Repensando
Maringé acreditam que a solugdo para os
problemas deve ser discutida por todos.
“Por isso as palestras que estdo sendo rea-
lizadas tém o objetivo de conscientizar
sobre as diretrizes do movimento e levan-
tar novas idéias para a elaborag@o de um
anteprojeto”, explica a presidente do Con-
selho da Mulher, Elizabete Emidio.

Toda a comunidade esta participan-
do do processo, discutindo formas de en-
caminhar novamente 0 municipio para o
desenvolvimento econdmico e social. O
projeto culminard num Férum de Deba-
tes com a presenca de candidatos a pre-
feito pela cidade, para que estes assumam



Reunifo com jornalistas: adesdo

as propostas como metas de trabalho no
caso de eleigdo.

O advogado, ex-reitor da UEM e
ex-diretor de Fomento do Banestado,
Paulo Roberto Pereira de Souza, diz que
Maringa precisa ter também uma repre-
sentagdo forte junto ao Governo Estadual.
Para isso, acredita que o Movimento Re-
pensando Maringd necessita do aval de
toda sociedade. O presidente da ACIM,
Hélio Costa Curta, frisa que esta unido
provocara muitas a¢des positivas, corri-
gindo distorgdes que acontecem hoje.
IMPRENSA: Diretores e jornalistas dos
veiculos de comunicagdo locais partici-
param de reunides com empresarios e
técnicos que estdo coordenando o movi-
mento “Repensando Maringa”. Durante
as reunido ficou claro que os profissio-
nais da imprensa gostaram e aderiram a
iniciativa.

Foram escolhidos trés representan-
tes da drea para atuarem mais diretamen-
te junto ao movimento. Sdo eles Verdeli-
rio Barbosa, diretor do “Jornal do Povo™;

e

marings|

Reginaldo Nunes Ferreira, diretor da
“Radio Cultura”, e Messias Mendes,
vice-presidente do Sindicato dos Jorna-
listas do Norte do Parana e editor da TV
Tibagi.

O jornalista Verdelirio Barbosa
também deu seu aval ao movimento. Para
ele, Mariiiga tem perdido muito espago
politico e empresarial, tanto no Parana
quanto em nivel Federal. O diretor de “O
Diario”, jornalista Frank Silva, frisou que
é necessario que o movimento caminhe
junto com outras cidades da regido para
ganhar maior forga.

A regionalizagdo do movimento ¢é
um dos objetivos dos coordenadores, mas
eles acreditam que inicialmente € preciso
unir Maringa em torno da idéia. O repor-
ter Lauro Barbosa, da Radio Metropolita-
na, frisou que a sociedade tem a maior
parcela de culpa pela situagdo em que se
encontra Maringd hoje. “A comunidade
foi omissa, ndo soube exercer seu poder.
Disse ‘sim’, quando poderia dizer ‘ndo’.
Tomara que este movimento seja uma re-

Uma das propostas que vém sen-
do discutidas é a criagéo de um Conse-
lho Municipal de Desenvolvimento
Econdémico, com cardter deliberativo.
Para tanto, tem que se alterar a Lei
Orgdnica do Municipio, outorgando
poderes ao Conselho para formular a
Politica de Desenvolvimento Economi-
co de Maringa.

Com este poder, o Conselho vai
elaborar propostas e sugestoes que po-
derdo eventualmente ultrapassar em
muito o mandate de um determinado
prefeito, mas que serdo acompanhadas
e executadas como um projeto de toda
sociedade. O Movimento sugere ainda
a criagd@o do FMDM — Fundo Munici-
pal para o Desenvolvimento de Marin-

Propostas do Movimento

gd.

O Fundo receberia um percen-
tual do or¢amento do municipio e de
outras fontes, para ser gerido e admi-
nistrado pelo Conselho de Desenvolvi-
mento. O objetivo da criagd@o do Fundo
€ respaldar financeira e estrategica-
mente o Orgdo executor das politicas
de desenvolvimento econémico, ou
seja, a Secretaria Municipal da Indiis-
tria, Comércio e Agricultura.

Com o fortalecimento do movi-
mento, os organizadores acreditam
que Maringa poderd ter mais forca
para atuar em nivel estadual, sugerin-
do a adogd@o de uma politica voltada
para o desenvolvimento das regides
Norte e Noroeste.

Lancamento oficial do movimento, no Hotel Deville

agdo contra esta omissdo”.

O jornalista Messias Mendes sau-
dou com otimismo a iniciativa do movi-
mento. “Tirar Maringa da estagnagdo em
que a cidade se encontra € uma bandeira
que todos devem empunhar. Ainda mais
quando a proposta inclui a questdo so-
cial como item indispensédvel no processo
de desenvolvimento da cidade”, ressalta.
Ele acrescenta que nunca viu um movi-
mento dessa magnitude em Maringa.
SOCIAL: O empresario do setor sucroal-
cooleiro, Ricardo Rezende, participou de
uma das reunides do movimento. Ele
também considera fundamental a questdo

Uma empresa de
crédito garantindo o
retorno de seu crédito.

COBRAPAR

Experiéncia comprovada em:

COBRANCAS
SERVICOS

ASSESSORIA
JURIDICA

I Waldir }'rafés

ADVOGADO

MARINGA - Fone: (044) 226-5114

LONDRINA - Fone: (043) 323-1838
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Reunido com diretores e editores dos veiculos de comunicagdo

social e lembra que os grandes problemas
do Brasil residem nas desigualdades so-
ciais. “Maringa exporta favelas para ou-
tros municipios”, diz. Para Rezende, a
Unica maneira para que a regido volte a
crescer € a geragdo de empregos.

O prefeito Said Ferreira afirma que
o movimento Repensando Maringa esta
na “trilha certa”. A iniciativa ganhou

também a adesdo da Camara Municipal.
Lideres do movimento se reuniram com
os vereadores no dia 31 de julho. “Fomos
muito bem recebidos e os vereadores se
sensibilizaram sobre a importancia da
unido em torno de projetos que tirem Ma-
ringé da estagnagdo em que o Municipio
se encontra”, explica Jefferson Nogaroli.

O empresério frisa que todas as

Também foram realizadas reunides nos Rotarys

reunides com representantescdos mais di-
versos segmentos tém sido bastante pro-
dutivas. “Sentimos que as pessoas estdo
acreditendo que, com unido e seriedade,
a situagdo pode mudar”, afirma. Os orga-
nizadores do Repensando se colocam a
disposi¢do de todos os segmentos da so-
ciedade que queiram conhecer a filosofia
do movimento.

Por que é preciso repensar

1994 foi de 19,28%, menor que a
paranaense, de 23,99%.

O recolhimento de ICMS de Ma-
ringd chegou a ser de R$ 61,5 milhoes
em 1980. Em 1994 foi de RS 42,5 mi-
lhées. O valor adicionado do setor co-
mercial atingiu seu pico em 1990, gi-
rando em torno de R$ 462 milhdes. Em
1993 foi de R$ 356 milhoes.

O pico do setor secunddrio foi em
1985: R$ 349 milhoes. Em 1993, o nii-
mero caiu para R$ 264 milhdes. “Te-
mos que descobrir se essa situagdo é
decorrente de queda na produtividade,
de menor prego, menor produgdo... E,
a partir dai, contornar essa tendéncia
de queda”, diz Joilson Dias.

Maringd parou de crescer ha pelo
menos uma década. O municipio ja foi
o segundo pélo atacadista do pais —
hoje nem estd entre os maiores. Pos-
suia uma agricultura bem mais rentd-
vel. Era o maior centro de abate de bo-
vinos do estado. E, mais recentemente,
chegou a ter 458 indiistrias no setor téx-
til e de confecgées, hoje tem 352. Eram
791 lojas atacadistas, hoje s@o 265.

O diretor-executivo do IDR, Ins-
tituto para o Desenvolvimento Econo-
mico, Joilson Dias, diz que os fatores
acima ajudaram a determinar que a
taxa de crescimento da economia local
Josse inferior a do Parand. A taxa de
crescimento do municipio de 1991 a
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MATRIZ: Rod. PR 317 - Km 02 - (Salda p/ Campo Mour8o) - Fone: (044) 225-2748
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Repensando a
Agropecuaria

No dia 3 de setembro serd reali-
zado o “‘Semindrio Repensando o De-
senvolvimento Agropecudrio Regio-
nal”, que faz parte do movimento Re-
pensando Maringd. O evento estd sen-
do promovido pela ACIM e Emater,
com apoio do Sebrae e Banestado.

Segundo o Chefe Regional da
Emater, Robson Curty, o objetivo do
evento é provocar o debate e comegar
aacrescentar alguns ingredientes no-
vos na discussdo da agroindustriali-
zagdo de nossa regido. “"Ha uma vi-
sdo muito estereotipada, rotineira e su-
perficial sobre esse tema. Precisamos
trazer pessoas novas para o processo
da discussdo, pessoas que se compro-
metam”, diz.

Programacdo:

1° Painel: Histérico do Comple-
xo Agropecudrio Regional. Palestran-
te: Professora Doutora Ivonete Rigao
Bastiani

2° Painel: Andlise dos Atuais In-
dicadores Regionais. Palestrante: En-
genheiro Agronomo Joaquim C.

Thomas.

3° Painel: Planejamento com
Comprometimento da A¢do Participa-
tiva. Palestrante: Engenheiro Agrono-
mo Geraldo Luis de Souza.
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Compromisso com Maringa

O candidato da coligagdo PDT/PPB/PSB/PSL apdia o “Repensando Maringd” e
. defende a necessidade de obras estruturais para alavancar o
processo de desenvolvimento da cidade

“Ha uma questdo econdmi-
ca mais ampla que trava o desen-
volvimento de Maringa. A cida-
de sofre um processo de esvazia-
mento industrial e comercial, em
fun¢do naturalmente da crise de
liquidez que abate todo o setor
produtivo nesses tempos de Pla-
no Real. Mas ¢ preciso reagir ao
estado de inércia. E eu vejo que
estamos comegando a trilhar este
caminho. O movimento ‘Repen-
sando Maringd’ é uma prova dis-
so”. A avaliagdo é do deputado
estadual Joel Coimbra, candidato
a prefeito pela coligagdo PDT/
PPB/PSB/PSL.

Joel Coimbra aplaude a idéia
do “Repensando Maringa” e diz
estar disposto a ajudar na conso-
lidagdo do projeto. E fara isso
como deputado e mais ainda como
prefeito, “caso o eleitorado me
confie a missdo de dirigir o mu-
nicipio nos proximos quatro

Marco Andre

nominou de “Projeto Cidadania”,
consta as linhas basicas da sua po-
litica de apoio ao comércio e a
industria de Maringa. Joel
Coimbra considera que o munici-
pio tem a responsabilidade de ex-

pandir seus parques industriais e
este processo tem que ser coman-

dado pelo prefeito. Concretamen-
te, ele propde a disponibilizagiao
de areas para implantar industrias
de grande porte € um amplo de-
bate sobre a questdo da pequena
e da média empresa, que na sua
visdo “precisam ser estimuladas
a continuarem gerando empregos
e riqueza para a cidade”.

“S6 através da geracio de
empregos € que podemos estabe-
lecer um maior equilibrio social”,
afirma o candidato, que defende
ao mesmo tempo, a necessidade
de implantagao, através do Cefet,
de intenso programa de qualifica-
¢ao de mao-de-obra. Joel conclui

.anos”.

“Eu sei que a sociedade tor-
ce o nariz para os politicos, mas €
preciso sensibilidade para perce-

“So através da geracdo de empregos
é que podemos estabelecer um
maior equilibrio social”

que sem a qualificag@o profissio-
nal ndo € possivel combater o de-
semprego. “Estou certo que o ‘Re-
pensando Maringa’ pode contri-

ber quem é quem no processo
eleitoral. As pessoas, principalmente
as mais esclarecidas, precisam ter a
sensibilidade necessaria para saber se-
parar o joio do trigo”, afirma Joel
Coimbra, que tem defendido na As-
sembléia Legislativa do Estado, a ne-
cessidade urgente do governo estaduz'll
implementar politicas de desenvolv!-
mento integrado em todo o Estado, pri-
vilegiando a criagdo de obras estrutu-
rais.

Como obras estruturais, Joel en-
tende obras publicas que facilitem a

viabilizagdo de projetos regionais de
desenvolvimento econémico. Ele de-
fende a urgente duplicagdo de rodo-
vias que ligam polos importantes. Por
exemplo: a duplicagdo da estrada Ma-
ringd-Paranavai, da que liga Maringé
a Cianorte e a que liga Maringa com
Campo Mourdo. O candidato a prefei-
to acha importantissima também, a
complementagdo da ferrovia, com a
ligagao Cianorte-Guaira.

PROJETO CIDADANIA: No plano
de governo do candidato, que ele de-

buir muito na defini¢do dos cur-
sos a serem implementados, na medi-
da em que o propésito dos empresa-
rios envolvidos no movimento é via-
bilizar um 6rgdo de planejamento, que
defina objetivamente qual ¢ a verda-
deira vocagdo industrial do municipio.
Concordo com os que defendem este
6rgdo de planejamento, porque, se por
um lado temos de resolver problemas
urgentes da comunidade local, por ou-
tro, nao podemos deixar de pensar na
Maringa do amanha”, finaliza o can-
didato a prefeito.
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A arquitetura do layout

Um bom planejamento interior e exterior pode determinar o sucesso do comércio.
E o que apostam empresdrios e arquitetos

Foi-se o tempo em que
do préprio punho do comer-
ciante saia a inscrigdo da pla-
quinha que indicava o ramo do
negécio e era a unica preocu-
pagdo com o layout do estabe-
lecimento. Hoje, numa época
de globalizag#o, reengenharia e,
principalmente, concorréncia
acirrada, os empresérios preo-
cupam-se cada vez mais com
esse “detalhe” que, para mui-
tos, pode até determinar o su-
cesso ou o fracasso do em-
preendimento.

O maior exemplo dessa
tendéncia ¢ o Shopping Center. Obrigato-
riamente, toda loja deve apresentar um
projeto de layout assinado por um arqui-
teto. “Junto com a visdo empresarial, este
¢ um dos fatores que tem motivado os
empresarios a investir”, opina o socio-ge-
rente da Construtora Ingd, Domingos Ber-
toncello.

Responsavel técnico pela locagio
das loja§ do Shopping Avenida Center,
?m Marmgé, Bertoncello explica que o
investimento em layout vem crescendo.
“Tanto na drea comercial quanto na
residencial tem aumentado muito 2 pro-
cura por este tipo de servigo, que exige
especializagéo por paite do arquiteto”, diz.
COMPARACAO: Se ha muitos decora-
dores atuando nesta édrea, é cada vez maior
também o numero de arquitetos descobrin-
do no planejamento de interiores um filio
a explorar. Segundo Domingos Berton-
cello, a concentragdo e variedade de lojas
nos shoppings favoreceram o desenvolvi-
mento deste mercado. “Acontece muito de
o empresario modificar a sua loja da rua
porque concebe as melhorias proporcio-
nadas pelo layout da unidade do
shopping”, comenta.

Geralmente, numa visita ao concor-
rente, é feita uma comparagdo, quando ob-
servam-se aspectos estéticos e praticos,
como & iluminagéo, disposi¢do de merca-

- ACIM - AGOSTO/96

7
Z

N

s

o~

Um bom layout valoriza a loja

dorias e praticidade.

Para o arquiteto Fernando Fari-
nazzo, da empresa G. Ferdinandi, a com-
plexidade do trabalho se resume princi-
palmente em aglutinar as diferentes ne-
cessidades de cada ambiente. Ele exem-
plifica lembrando outra 4rea onde a atua-
¢do de arquitetos vem ganhando destaque:
o planejamento de clinicas médicas. “O
projeto tem que prever o arranjo de dois
ambientes distintos, a parte social ou de
atendimento, e a técnica, onde sdo reali-
zadas pequenas cirurgias e tratamentos”.
CUSTOS: O pregco de um projeto de
layout feito pelo arquiteto € bastante rela-
tivo. Depende dos materiais que vdo ser
utilizados e da complexidade dos detalhes
mobilidrios e de decoragdo. A cobranga
pelo trabalho geralmente € feita levando-
se em conta o metro quadrado da 4rea ou
uma porcentagem do custo total do proje-
to executado, que varia de 10 a 15%.

“Muitos empresarios tém verifica-
do que estdo economizando contratando
mdo-de-obra especializada. Depois, ndo
precisam consertar o que foi feito”. A opi-
nido ¢ da arquiteta Ana Claudia Falavigna,
que trabalha junto com a arquitetura
Andrea Torchi, ambas formadas em Lon-
drina, mas estabelecidas em Maringa.

Ana Claudia foi responsavel pelo
layout de 5 lojas do Aspen Park Shopping

Marco André
7 S :";\:

s Center. Uma delas, a Betania,

= @z=s  classificou-se entre as 10 me-
: lhores num concurso interno
que premiou as melhores fa-
chadas, lojas mais funcionais
e com melhor visual interno.
“A relagdo custo-beneficio é
muito compensadora”, garan-
te a arquiteta.
ADMIRAVEL: Na opinido de
outro arquiteto, o atual secre-
tario municipal dos transpor-
tes, Claudiney Vecchi, “um dos
melhores trabalhos desenvolvi-
dos por arquitetos nesta area €
a loja da Kako Lako”, na es-
quina da avenida Herval com a rua Néo
Martins. “E admiravel”, comenta Vecchi,
que entre outros projetos, responde em par-
ceria com a arquiteta M* Izabel Cordeiro
Calvo pelo visual da futura rodoviaria.

O responsavel pelo planejamento in-
terno da Kako Lako, uma mistura criativa
feita de resinas e ferro lixado, € o arquite-
to José Angelo Mincache, de 28 anos. For-
mado em Florianopolis hd 6 anos, este
maringaense ¢ um dos mais atuantes pro-
fissionais neste area hoje na cidade, dedi-
cando-se quase que exclusivamente a pro-
jetos de layout.

Atuando em conjunto com a esposa
Maria Cristina, que também comanda a
Construtora Bittencourt, José Angelo
Mincache também trabalha com a execu-
¢do de projetos. “E o que acontece com
lojas de franquia”, explica, quando o
layout ja vem com o pacote fornecido pelo
franqueador.

Segundo o arquiteto, outra vantagem
de um bom projeto de planejamento inte-
rior é a durabilidade. “O trabalho feito na
Kako Lako tem mais de 4 anos”, conta.
José Angelo avalia que o mercado esta
crescendo, com amplos espagos para 0s
profissionais da area. S6 nos tltimos dois
meses, ele trabalhou em 9 lojas do Aspen
Park. Também projetou o layout de vé-
rias lojas do Avenida Center.



Agenda da Diretoria

Fotos: Marco André

Dia 04/7/96: O presidente
Hélio Costa Curta partici-
pou da solenidade de pos-
se da nova diretoria da
ACIL — Associagdo Co-
mercial e Industrial de
Londrina, no Country Clu-
be.

Dia 15/07/96: O candida-
to a Prefeitura de Marin-
ga, Joel Coimbra partici-
pou de reunido da Diretoria Executiva
da ACIM.

Dia 22/06/96: O candidato a Prefeitura
de Maringd, Jairo Gianoto, participou
de reunido de Diretoria Executiva da
ACIM.

Dia 29/07/96: Antonio Fermentao par-
ticipou da reunido da Comissdo Censi-
taria Municipal, na Sala de Reunides
da Prefeitura.

Dia 29/07/96: O candidato a Prefeitura
de Maringd, Silvio Barros, participou
de reunido de Diretoria Executiva.

Dia 30/07/96: Antonio Fermentdo par-
ticipou da reunidao do Conselho Con-
sultivo do HUM — Hospital Universi-
tario de Maringa.

Dia 02/07/96: Diretores participaram
de Almogo Empresarial com o Secre-
tario dos Transportes Deni Schwartz.
Dia 01/08/96: Antonio Fermentao par-
ticipou da abertura do Censo Agrope-
cuério e Contagem da Populag:ao/%
Dia 02/08/96: Anto-

‘
nio Fermentdo parti- =«
cipou das solenidades t’ - ‘ y 7
alusivas ao 142° ani- ’

versario da Policia
Militar do Parana, no
4° BPM.

Dia 02/08/96: O pre-
sidente Hélio Costa
Curta se reuniu com
lideres empresariais e
montou um Plano
Emergencial para au-
xiliar na recuperagdo
das empresas.

Dia 03/06/96: Massao
Tsukada participou da
8* Reunido do Conse-

O candidato Joel Coimbra participa

de reunido da ACIM

lho Diretor da Faciap em Ponta Gros-
sa.

Dia 05/08/96: Diretores da Caixa Eco-
nomica Federal participaram da reu-
nido-da_Diretoria da ACIM, apresen-
tando o Programa Pagamento PIS-Em-
presa.

Dia 05/08/96: Empresarias da Decora-
¢do & Cia apresentaram Projeto de de-
coragdo natalina aos diretores da
ACIM.

Dia 06/08/96: Ademir Lautenschlager
participou do coquetel de lagamento da
etapa Londrina de Rodeio Universita-
rio, em Londrina.

Dia 07/08/96: Diretores da ACIM par-
ticiparam do Ciclo de Debates Sobre
Seguranga no Transito.

Dia 08/08/96: Hélio Costa Curta parti-
cipou, com outros diretores da ACIM,
da reunido sobre a Campanha de Natal
com o Prefeito Said Ferreira, na Pre-
feitura.

\k‘ A‘..N

O candidato Jairo Glanoto e o vice Marqulnhos
Alves partlclpam de reunido da ACIM

Silvio Barros e Akemi Nishimori, candidatos
a prefeitura de Maring4, participam

de reunido da ACIM

SHOPPING

ASPEN PARK
3° PISO

(044) 221-2340
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ARTIGO

por Alfredo Ferreira

O futuro das Santas Casas

As mais de duas mil Santas Casas
de Misericérdia e Hospitais Filantropi-
cos, apesar das dificuldades atuais, pro-
curam vivenciar e praticar principios
bésicos cristdos e filos6ficos. Estes prin-
cipios nos foram legados em 1498 com
a fundagdo da primeira Santa Casa de
Misericérdia do mundo, em Lisboa. A
fundadora, Leonor de Lancaster, mulher
de D. Jodo II, foi aconselhada pelo seu
confessor, frei Miguel de Contreras, re-
ligioso espanhol que residia em Portu-
gal e dedicou seu tempo a amar os po-
bres e necessitados.

A criagdo da primeira Santa Casa
de Misericordia foi um acontecimento
marcante, pois em um ano ela era ofici-
alizada pelo Papa Alexandre VI. A par-
tir dai a instituigdo se espalhou pelo
mundo e chegou ao Brasil fundada por
Bras Cubas em 1543, na cidade de San-
tos, Sdo Paulo.

N#o sou, nem penso ser, saudo-
sista, mas pela minha atuagio profissio-
nal em diversas Santas Casas de Miseri-
cordia, penso que seja oportuno refletir
mai§ profundamente sobre o papel des-
tas instituicdes sociais. No Brasil, em
grande parte dos municipios, ela é o (inj-
co hospital. E o espirito dos fundadores
da primeira Misericérdia continua ily-
minando as pessoas, pois novas Santas
Casas continuam sendo fundadas.

No Brasil presenciamos a maior
crise de toda a histéria no atendimento
a saude de nossa gente e me conforta
pensar 0 quanto mais grave seria se nio
contassemos com as Santas Casas brasi-
leiras. Elas sdo responséveis por mais
de 60% dos leitos hospitalares e aten-
dem a mais de 65% dos procedimentos
ambulatoriais e internagdes hospitalares,

Entretanto, muitas Santas Casas ja
chegaram a exaustdo no atendimento aos
mais pobres e carentes. A maioria tenta
apenas manter as portas abertas, mas sem
as condi¢des minimas de curar a doenga
dos seus usuarios. H4 desmotivagio e
angistia, desde a dire¢do, administra-
¢do, corpo clinico, atendentes, enferma-
gem, efc.

Mas ainda encontramos dirigen-

tes acreditando que esta situagdo pode ser
radicalmente alterada e que o SUS ainda
podera ser a salvagdo. Os dirigentes e as
irmandades que continuarem dependendo
do SUS em mais de 30%, lamentavelmen-
te s6 encontrardo um caminho: encerrar
as atividades. E até me atrevo a afirmar
que isto acontecerd com ou sem CPMF.

A questdo ndo ¢ apenas falta de re-
cursos do SUS, mas o modelo e a forma
da sua gestdo. Fala-se na descentralizagdo
do Sistema. Mas o que vamos assistir ndo
¢ uma descentralizagdo, onde Estados e
Municipios fazem a sua parte. Sera a
“prefeiturizagio” do SUS, e como ndo so-
mos ingénuos, acreditamos que o dinhei-
ro em grande parte sera usado de acordo
com interesses da “politicagem”.

Por isto, precisamos retomar o espi-
rito dos empreendedores das Santas Ca-
sas. Apesar das tempestades, esta institui-
¢d0 se multiplicou nestes quase 500 anos.
Hoje, mais do que nunca, precisamos ser
fortes e valentes, mas com planejamento
estratégico, profissional e competente para
continuarmos esta “viagem” com visdo de
pelo menos mais 500 anos, com maior
tranqiiilidade e segurancga. Este deve ser o
foco.

Quando pensamos em espirito em-
preendedor, temos que ser competentes.
Administrar e gerenciar uma Santa Casa
de Misericérdia também tem que ser en-
carado como misso e servigo de uma cau-
sa maior. Até maior que nossas atividades
prqﬁssionais € empresariais. SO por isto ja
se justifica o empenho de maior profissio-
nalizagdo e competéncia.

Ter visdo das dificuldades atuais é
saber que as solugdes via de regra estdo
dentro dos préprios problemas. Se atual-
mente nos queixamos que a comunidade é
um “problema” pois faz uso do Hospital
Santa Casa, e com este n@o colabora como
No passado, entdo a solugdo esta dentro do
problema. A solugdo ndo vira de politicos
€ politicas equivocados, em que se busca
mais o sucesso pessoal do que a linha cer-
ta de um governo crediticio e valido.

Para ser mais claro, ndo podemos
contar com o Governo, mas buscar novas
alternativas de receitas financeiras.

Devemos ter como base ndo “pe-
dir esmolas”, mas ofertar os atuais ser-
vigos, € 0s novos que serdo conquista-
dos, dentro de um planejamento estraté-
gico de médio e longo prazos. Servigos
que precisam e devem ser vendidos na
forma de um contrato futuro, mas com
preco de venda de acordo com o poten-
cial e tamanho do bolso da comunidade
qu€Taz e continuara a fazer uso dos ser-
vigos do hospital da Santa Casa.

E imprescindivel portanto, ser
competente, empreendedor e responsa-
vel, e preparar uma boa gestdo, deixar
normas e condutas para os que virdo.
Devemos ser conscientes de que esta-
mos entrosados no provisério e ndo no
definitivo.

Tudo deve ser direcionado para o
caminho que leve a retiddo da verdade e
a comunhdo da solidariedade, dentro de
um projeto com visdo e pritica de uma
politica de economia social.

Além desta visdo, temos também
que ser responsaveis para com, perante,
e pelos outros. Desde os primérdios da
humanidade que esta definido de uns
para com os outros; quando Deus for-
mula a pergunta: “Que é feito do teu
irmio Abel?”

Mas vem também dos mesmos
primérdios a falacia de se fugir das res-
ponsabilidades, inventando sempre no-
vas formas, de tudo fazendo pretexto,
para retomar a resposta de Caim: “E o
que eu tenho a ver com meu irmio?
Porventura sou seu guarda?”

Poderia ainda citar nesta reflexdo
o compromisso dos irmdos das miseri-
cordias, classificadas nos velhos cate-
cismos em dois grupos: materiais e es-
pirituais.

Penso que entre outros, estes po-
dem ser os valores de fundo que devem
ser sublinhados em cursos de formagdo
dos atuais e novos dirigentes das nossas
Santas Casas de Misericordia.

Alfredo A. Ferreira é
Diretor-Superintendente da F&F
Empreendimentos Associados

e Consultor Hospitalar
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Irradiando o desenvolvimento

Através da Solar Empreendimentos Imobilidrios, José Manoel Ribeiro atraiu muitas empresas

para a cidade. Com o enfraquecimento da economia regional, ele diz que s6 a unido politica

e a criagdo de projetos integrados podem resgatar os niveis de desenvolvimento

A Solar Empreendimentos Imobilié-
rios é uma das mais antigas empresas do
setor em Maringd. Foi inaugurada pelo
empresario José Manoel Ribeiro em maio
de 1973. José Manoel Ribeiro ¢ advoga-
do, mas na época acabava de deixar a pre-
sidéncia da Companhia de Desenvolvi-
mento de Maringa — Codemar — e decidi-
ra mudar sua éarea de atuagdo.

Desde a sua fundagio, a Solar se de-
dica ao comércio, administragdo de imé-
veis e loteamentos. Logo no inicio das ati-
vidades da empresa, José Manoel Ribeiro
langava um dos primeiros loteamentos fora
da planta original de Maringa: o Jardim
Maravilha.

Nos anos 70, toda regido estava em
franco desenvolvimento. Por isso, José
Manoel expandiu seus negdcios, com lo-
teamentos em cidades como Marialva,
Sarandi, Ourizona, Itambé, Doutor Camar-
go e Colorado, entre outras.

Prestando servigos para construto-
ras, a Solar praticamente abriu o mercado
de financiamentos em Maringa. Nos 23
anos em que atua no mercado a empresa
langou, como intermediadora, cerca de 40
prédios de grande porte. Entre eles, o Dona
Eulalia, Sdo Conrado, Marataizes e Cor-
doba.

As atividades da Solar em outros
grandes centros permitiu que José Manoel
Ribeiro atraisse novos empreendimentos
para Maringd. Um deles foi a Lojas Ame-
ricanas. O empresario também conseguiu
trazer industrias. Hoje, devido as constan-
tes mudangas na economia, a Solar estd
mais voltada para loteamentos de datas
residenciais e chacaras de lazer.

Mas um projeto ambicioso de José
Manoel Ribeiro € a atragdo de novas em-
presas que se instalariam ao redor da fu-
tura Base da Petrobras. “Estamos elabo-
rando um projeto para aproveitar o desen-
volvimento que a base trara para a regido”,
explica o empresério.

REAL: Segundo José Manoel Ribeiro, 0

Ribeiro: “A cidade tem que ser pacificada”

mercado imobilidrio mudou muito nos 1l-
timos anos, especialmente ap6s o Plano
Real. “Em Maringa existem muitas em-
presas no ramo, que langaram um nimero
exagerado de novos empreendimentos.
Com o Plano, houve um breque na eco-
nomia e hd muitos langamentos encalha-
dos e outros inacabados”, diz.

A situagdo ja foi bem melhor. José
Manoel lembra de empreendimentos in-
teiros que eram comercializados em no
maximo dois dias. Entre 1984 e 87, por
exemplo, a Solar vendia de 10 a 12 uni-
dades por dia — entre terrenos e aparta-
mentos. A saida do BNH do mercado co-
laborou para que esta situagdo mudasse.
Hoje a classe média ficou sem opgdo de
financiamentos.

José Manoel Ribeiro afirma que a
estagnagdo econdmica da regido € outro
fator que esta prejudicando o setor. “A ci-
dade ja foi o maior centro de comerciali-
zagdo de produtos agropecudrios do pais.
Hoje ndo aparece nas estatisticas. Isso en-
fraquece toda a macroeconomia”.

O empresério frisa que Maringé ndo
estd acompanhando o nivel de desenvol-
vimento do Parana. Ele acredita que € pre-
ciso haver mais unido politica e empresa-
rial do municipio e da regido no sentido
de criar e viabilizar projetos, divulgar em
nivel nacional o potencial macroeconémi-
co, criando novas empresas e empregos.

“Nenhum empreendedor vird para
Maringé pelo verde da cidade. E néo se-
rdo apenas incentivo fiscal e doagdo de
terrenos que atrairo investidores. E pre-
ciso um projeto integrado de desenvolvi-
mento de toda regido. Criar esse projeto é
uma responsabilidade do Poder Publico.
Isto, sem duvida, atrai gente, atrai capital,
permite o desenvolvimento”, ressalta.

Na opinido de José Manoel Ribeiro,
acima de tudo falta unio politica em Ma-
ringd. Ele cita como exemplo o fato de,
ao longo da histéria politica da cidade, pre-
feitos, deputados federais e estaduais e li-
deres politicos ndo se entenderem. “A ci-
dade tem que ser pacificada. N&o ha espi-
rito de concialiagfo”, finaliza.
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PENSO AssIn

Maringa e a tecnologia

por Carlos Benedito Sica de Toledo

E inegavel o grande su-
cesso que alguns segmentos
produtores tém obtido; porém,
nenhum deles, por enquanto,
conseguiu caracterizar nossa
cidade ou regido.

Maringé € vista hoje
pelo Governo Federal como
uma cidade promissora e que
pode ser uma grande produto-
ra de tecnologia, principalmen-
te no que se refere a progra-
mas de computador (software).
A previsdo é que Maringa se
torne um pélo tecnolégico e
que isto ocorra em conjunto com toda a
regiao.

' O Ministério da Ciéncia e Tecno-
logia, em demonstragio de reconheci-
mento as iniciativas de Maring4, esta nos
concedgndo grandes financiamentos que,
€In conjunto, somam quase 2 milhdes de
reais.

: A Universidade Estadual de Ma-
ringa recebeu, através da Rede Nacional
de Pesquisa, um ponto de presenga da
Intemt.et e pode se tornar, assim, um pro-
vedor institucional. Além disso, em 1995
e 1996 foram repassados, através do
ProTeM-CC, equipamentos para o De-
partamento de Informatica atender os
alunos da drea de Ciéncia da Computa-
¢d0, somando algo em torng de RS
250.000,00. Mais récentemente, o Softex
2000, através do projeto Génesis, apro-
vou nossa proposta de implantar uma
base operacional em Maringa, o Gene
InfoMar. Esta aprovagio resultou num
repasse de R$ 600.000,00 para serem
aplicados no apoio a geragio de novos
empreendimentos na area de informatica.
Estamos trabalhando agora para trazer o
nticleo ou, pelo menos, uma unidade
auténoma do nucleo regional do Softex
2000. A conquista deste feito trara o
montante de R$ 1milhdo para Maringa.

Para que esta conquista seja con-
cretizada, faz-se necesséria a unido de

toda a sociedade como parceira, indepen-
dentemente do segmento social ou profis-
sional.

Os equipamentos obtidos na primei-
ra concessdo sdo destinados exclusivamen-
te ao ensino, a preparagdo dos estudantes
para o0 novo mercado.

O financiamento do projeto GENE-
SIS criou 27 empregos diretos, além de tra-
zer para Maringd equipamentos para mon-
tar um laboratorio. Esta estrutura apoiara a
geragdo de novos empreendimentos ou, em
outras palavras, criard novas empresas. Isto
¢ crescimento regional, sem outras pala-
vras.

O outro financiamento almejado, a
implantag@o do nucleo, trard um impulso
muito grande para o setor das industrias de
software, recebendo também equipamen-
tos e bolsas para financiamentos da gera-
¢do de novos produtos.

Nao ¢ somente quem trabalha na 4rea
de informética que sera beneficiado. Qual-
quer cidaddo podera solicitar financiamen-
to para implantar uma nova empresa de
informatica. Some-se a isto a possibilida-
de de sua empresa poder adquirir sistemas
computacionais com qualidade de expor-
tagdo, padronizados e vistoriados, a pre-
¢os inferiores aos existentes hoje. Imagine
0 Brasil exportando esses produtos, e mi-

Ihdes de délares entrando no pais todo ano,
sendo que grande parte desta receita

Heitor Marcon

retornard a regido. Esse dinhei-
ro sera gasto em nossas lojas.

Hoje, ap6s a concessdo
parcial dessas verb;'is, temos de
demonstrar 0 nosso reconhe-
cimento a todos esses aconte-
cimentos e cumprir com 0 nos-
so dever de cidaddo, partici-
pando do desenvolvimento da
nossa regido. E a nossa con-
trapartida que precisamos ela-
borar.

Como funciona isto?

Se somarmos um mi-
lhdo em parceria, o Governo
nos concede outro milhdo em equipa-
mento, bolsas e custeio.

Estamos quase somando um mi-
lhdo de reais. Muito ja foi feito, mas
muito ainda falta para que realizemos esta
empreitada.

Estamos fazendo uma chamada
para todas as pessoas e empresas de Ma-
ringa e regido para participarem desta
unido, pois, para instalarmos estes equi-
pamentos, precisamos construir uma area
adequada e, além de mobiliar essa cons-
trugdo, sdo necessarias instalagdes espe-
ciais como aparelhos condicionadores de
ar, no-breaks, estabilizadores de tensdo,
entre outros.

Este € um trabalho para uma so-
ciedade organizada. Ndo existem fins lu-
crativos; ganha a regido que trabalhar e
produzir mais ¢ melhor.

Se vocé ou sua empresa puder par-
ticipar, nem que seja com pouco, ligue-
nos e lhe faremos uma visita. O telefone
para contato é: (044) 226-2727, ramais
324 e 219. Ou venha conversar direta-
mente conosco na UEM, Departamento
de Informatica.

Carlos Benedito Sica de Toledo,
mestre em Sistemas de Computagdo
e chefe do Departamento de
Informatica (DIN) da

Universidade Estadual de Maringa
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' MARQUE
| PRESENGA
. cOM SUA

' EMPRESA.

|

E FAGA
 6TIMOS
| NEGOCIOS.

PROMOCAO:

ACIM

ASSOCIACAO COMERCIAL E INDUSTRIAL DE MARINGA

RESERVE SEU

STAND

9,00 M2 33 unip.
12,00 m2e4uni.
15,00 m?2ssun.

VALOR DE LOCAGAO
DO STAND:

Meio de ilha:... R$ 60,00 o m?
Esquina: R$ 70,00 o m?

(Valor para montagem basica)

SINDVEST

SINDICATO DA INDUSTRIA DO VESTUARIO DE MARINGA E REGIAO PR

PARQUE INTERNACIONAL DE EXPOSICO!S FRANCIS

¢CONFECGOES ¢ TECELAGENS
e ACESSORIOS/AVIAMENTOS
e« MAQUINARIOS/INFORMATICA

Informagdes e vendas de stand:
Fone (044) 226-1331

(044) 226-2722
Fax (044) 222-5660

ACIM - Associagao Comercial e Industrial de Maringa
Rua Néo Alves Martins, 2.321 - Maringa - Parana

[ :
'~ PREFEITURA DO
SEBRAE MUNICIPIO DE MARINGA
—

SOCIEDADE RURAL DE MARINGA

DE 27 A 30 DE AGOSTO/96
MARINGA - PARANA - BRASIL

PAVILHAO INTERNACIONAL DE EXPOSICOES

CO FEIO RiBRIRC

Mazringa (a2 2 moda




Caie (Hbresthe Shames

Vse st

Este fascinante vinho, de De cor ouro antilante e corpo  Cheio de vida, este dehcoso  Muito aromduco e gesabor  Nobre e delicado, este £ um vinho harmonioso, de € um vinho muito agraddvel
bom corpo, delicado, éideal  leve, temum sabormacoe  vinho, de corpo leve e frutado, é dumo como soberbo vinho é idealcomo  COrpoO leve e Macio. Recomendado para

como acompanhamentode  hanmonioso. Ideal para ser elegante, é apropnadopara  apentvo e ideal para 3COMPanhanento para Acompanha massas e nsotas - acompanhamento de

Pratos suaves, pexes e frutos - 3preciado Com massas e apentivos. Acompanha acompanhamento de pratos  cames veimelhas, assados,  €OM mMoines leves, cames massas, cames brancas,

do mar, nsotos, frutos do mar, cames  Pratos 4 base de pexes e leves, cames brancas, pexes,  chumastos, massas e queyos  brancas, Gueyos de sabor queyos de sabor ieve e

Deve ser consumido fno, a brancas, queyos etc OVOs, COCes, queyas, tonas sobremesas, doces etc de sabor forte. Consumir a médio etc. Deve serservidoa  sobremesas. Consumir a uma
uma temperatura entre Recomendavei servir entre etc Preferfvei senar fno, entre  Servir fno, entre 7°e 13°C uma temperatura ente uma temperatura entre temperatura entre

8°el2°C 6°el2°C 5%e12°C 14%e19°C 13%e17°C 11°e]15°C.

BRANCO SUAVE ROSE SUAVE

Leve e aromatico, é ndicado
para 1odas as ocasides,
dada a baixa graduacao
alcodica. Ideal como

acompanhamento para pratos

4 base de pewes, ovos, frutos
do mar. [ortas e sobremesas
Servr o, 4 uma temperaira
entre 5°e 12°C

Vinho leve, de baxo teor
alcodiico. aroma agradavel e
coloragdo atrativa. Acompanha
nos. carnes brancas, pexes.
queijos de sabor médo, doces
e sobremesas, sendo INdicado
para todas as ocasioes
Recomendavel servr fno,

entre 7°e 13°C

SUCO NATURAL
DE UVA

O suco natwra! de wva Aldfar,
consefva nalteradas todas as
propriedades naturas da fruta
E um almento energético. nio
Akcoolico. ndo fermentado e
altamente rco em vtamnas e
Sas mnerals. Expenmente esta
delioosa e refrescante betudal

&

A

ALIORAR e

0 VINHO BRASILEIRO QUE DESAFIA OS EUROPEUS
CONQUISTA O MERCADO DO NORTE DA EUROPA
SEGUE PARA A NORUEGA O PRIMEIRO LOTE

/R

R

O QUE TEM DE DIFERENTE ESTES VINHOS ?

\Sllvcstrc Ferreira ndo trouxe de
Portugal apenas varicdades de videiras
nobres, exclusivas, para serem
transplantadas em terras do Brasil.

Ele trouxe também a secular
experiéncia de uma familia de
tradicionais viti-vinicultores e,
essencialmente, o amor ¢ a dedicag¢ao
pela arte de fazer vinho.

A colheita das uvas, por exemplo, ¢é
feita manualmente, por etapas, ao
longo de seis semanas, por pessoas
Cmgwdosamcntc treinadas. Somente
os cachos em perfeitas condigoes e
que atingiram o ponto certo de
maturag¢do entram no processo de
vinificagao.

Ja a fermentagdo dos mostos (suco
das uvas) ¢é efetuada em tanques de
ago inoxidavel com temperatura
controlada por sistema de refrigeragao
(€ a tecnologia californiana, a mais
avancada do mundo).

Assim, a produgdo dos vinhos
torna-se realmente muito requintada.

Estes fatores contribuem para que o
Aljofar seja um vinho tnico, delicado,
que delicia os paladares mais
exigentes ¢ que deixa admirados os
experts internacionais.

Venha conhecer a "Quinta dos
Vinhedos" e a nossa adega. Deguste o
Aljofar, diretamente da pipa, no seu
lugar de origem e surpreenda-se com
a qualidade e a nobreza deste precioso

vinho.
Gy,

3

)
INTERVIN

Intervin - Internacional de Vinhos Lida.
Avenida Herval, 26
Fone: (044) 226-2318 - Fax: (044) 226-1888
Cep 87013-110 - Maringd - PR




