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Porque chega um momento em que
é preciso parar para pensar
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er voce perder o sono!

E o que é melhor,

vocé lem um olimo

* custo/benificio, sem luvas,
sem porcentagem sobre

o faluramento, e baixo

cuslo de condominio.

A diferenca permile ser

compelitivo no

“uma nova fase em

seu crescimento. *
A partir de agora,

com a inauguracao

da segunda clapa, o

Shopping Boulevard
concorrido mercado.

Gallery esta se tornando
Nao durma

a 1" Rua 24 horas do
no ponto, aproveile a

chance de participar

cda 1* Rua 24 horas

do norte do Parana.
Shopping Boulevard
Gallery, 24 horas dando
bons motivos para fazer
Otimos negocios.

norte do Parand, para
todos aqueles que véem
na noile 6limas oportunidades
para ficar acordado!
Sao 66 lojas em
2 pisos na regiao
de maior poder
aquisitivo da cidade.

Rua 24 horas!

Todo dia, o dia todo a seu lado!

w

Av. Tiradentes §
----- R. Luiz Gama .., 2

Av. Cidade de Leiria =
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SHOPPING

BOULEVARD

GALLERY

1, Fone: 044-262-3289 E Reserve Sua Loja.
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Estamos de olho

por Hélio Costa Curta

=

Servicos banca’n-os

Os niimeros estgo af
¢ ndo deixam diyidas: se-
gundo pesquisas, o servi-
¢os bancérios Subiram em
até 305% de maio de 95 5
junho de 96.

Entre estes reajustes,
79% deles ficaram acima da
inflagdo de 17,279 _ .
gundo o INPC,

S6 para lembrar: os
bancos s30 obrigados a fi-
xar uma tabela, em local vi-
sivel ao pf}blico, com os pregos das tarifas.
Ai, cada cliente deve procurar aquela institui-
¢do que unir qualidade nos servigos ¢ bons
pregos.

Real

O Plano Real completou dois anos este
més. O plano passou por vérias fases mais
visiveis a0s olhos (ou bolsos) dos empresarios
e consumidores: primeiro, aquela febre de ven-
das, quando todos acreditaram que havia um
ganho real. Depois, a realidade: o consumidor
ndo conseguiu pagar as contas, os juros che-
garam a niveis elevados e as vendas cairam.

Nesse periodo a ACIM cumpriu seu
papel: realizou o Movimento “13 de Julho™,
reivindicando: atenuagdo do arrocho brutal do
crédito, redugdo imediata das taxas de juros,
reforma tributdria moderna, coerente com a
reforma do Estado, e eliminagdo imediata dos
mecanismos que provocam o crescimento de
dividas de empresas e produtores rurais.

Projetos

A ACIM elaborou e enviou aos gover-
nos federal ¢ estadual e a deputados federais e
estaduais, inimeros projetos e oficios, suge-
rindo mudangas tributéria e fiscal, além da ado-
¢do de linhas de financiamento, principalmen-
te para os pequenos ¢ médios empresarios.
Estamos sempre de olho na economia e toda
sugestdo dos nossos associados ¢ bem vinda e
pode se transformar em projeto.

Reformas

A batalha do Governo com o Congres-
so tem sido desgastante, o que emperra as re-
formas necessérias. O Governo ndo tem toda
a for¢a que imaginou ter um dia, e até o mo-

N, =

mento ndo realizou as re-
formas previdenciaria e ad-
ministrativa, o que mantém
o deficit publico em niveis
altissimos. E as reformas
fiscal e tributaria, tdo ne-
cessarias, também aguar-
dam a boa vontade dos po-
liticos.

Transito

A ACIM esta reali-
zando, ao lado dos inte-
grantes do Programa de Se-
guranga no Tréansito, um Ciclo de Debates para
o levantamento dos problemas ¢ solugdes para
o setor. Esperamos o apoio de toda comunida-
de. Envie-nos suas preocupagdes e sugestdes.

Desenvolvimento

Depois de varias décadas de crescimento
ininterrupto, Maringa yeém enfrentando uma
desaceieragdo econdmica nos ultimos anos.
Empresas estdo fechando e o desemprego bate
na porta dos trabalhadores. Claro, sentimos os
reflexos do Real, mas nem tudo pode ser cre-
ditado #o Governo Federal.

A ACIM, em parceria com vérias ou-
tras entidades, estd iniciando um movimento
para discutir solugdes para que o municipio
volte a se desenvolver como nos bons tempos.
Uma das primeiras conclusdes ¢ de que preci-
samos descobrir as vocagdes do municipio e
da regido, criar projetos e coloca-los em prati-
ca.

Falta sincronia

Notamos nestas discussoes. que falta
unido, aos nossos politicos e empresarios. Por
isso, uma das sugestdes do movimento que
estamos iniciando ¢ criar um Conselho Muni-
cipal de Desenvolvimento, que elaboraria um
Plano Diretor para a cidade. Dai, sonhamos
mais alto: esse Conselho poderia ser inserido
na Lei Orgénica do Municipio, com or¢amen-
to proprio, ¢ definir o que € prioritario para a
Administragdo.

Estamos iniciando reunides com todos
os setores da cidade. E preciso o engajamento
de toda sociedade. Todos opinando. E um pas-
so importante para o futuro de Maringa. Légi-
co, 0 que este movimento deliberar tentare-
mos colocar no plano de governo dos candi-
datos a prefeitura.

Marco André
[ ]
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LEITURA EMPRE

SARIAL

- Saude e Qualidade

\

por Rosa Izelli )} :
4./

Livro: Melhoran-
do a Qualidade dos Ser-
vigos Médicos, Hospita-
lares e da Saude. Auto-
res: Donald M. Ber-

41: X0 qov dou 205 prells:

wick, A. Blanton
Godfrey e Jane
Roessner. Editora:

Makron Books, 1994.
Neste livro, os au-
tores exploram a situa-

MELHORANDO
A QUALIDADE
DOS SERVICOS
MEDICOS,
HOSPITALARES
E DA SAUDE

ca entre a qualidade e a
variagdo de processo.
Controlar a qualidade
significa gerir os pro-
cessos para que se tor-
nem previsiveis. A ade-
quada procura da quali-
dade ¢ uma busca con-
tinua de pequenas opor-
tunidades para reduzir o
desperdicio. O retraba-

¢do do sistema de sau-
de norte-americano € \
discutem a necessidade
de métodos para a me-
lhoria da qualidade dos
servigos prestados pelo
setor.

A énfase ¢ a de que a qualidade se
encontra na vontade e na habilidade das
pessoas: suas decisoes, suas competéncias,
seus motivos.

A medicina preza a exceléncia. A
qualidade ¢ implicitamente garantida pelo
contrato social entre a medicina e aqueles
a quem ela serve.

Nio estamos celebrando atualmen-
te a qualidade dos servigos de saude tan-
to quanto a estamos questionando. A mo-
derna revolugdo (na Saude) € uma revo-
lugdo de responsabilidade.

E destacado no livro como a
melhoria da qualidade pode ajudar a en-
tender as necessidades do setor, ressal-
tando que a garantia da qualidade nos ser-
vigos de saude jamais se tornou uma
tecnologia aplicada sob as normas anti-
gas. A literatura de pesquisa sobre a ga-
rantia da qualidade tende a linguagem ar-
caica, métodos lentos: fala mais aos cien-
tistas que aos gerentes: falta-lhe uma teo-
ria geral sobre as fontes de risco nos com-
plexos processos de servigos da saude.

A gestio da qualidade na industria
¢ comentada como uma revolugao no sis-
tema industrial americano, onde a crise
da qualidade é uma gestdo de sobrevi-
véncia e nos servigos da saude € uma cri-
se de confianga perdida e fé abalada.

Existe uma profunda ligagdo teori-

Donald M.
A. Blanton Godfrey
Jane Roessner

lho e a complexidade
desnecessaria. A lingua-
gem dos especialistas na
area da qualidade indus-
trial sobre “processos”
de produgdo (diferente
dos “processos” de’assisténcia a saude),
“controle estatistico™, “defeitos”, “clien-
tes”, “fornecedorgs” e “custos da ma qua-
lidade”, ndo ensgjou analogia a medicina.

S@o descritas e analisadas as expe-
riéncias de equipes do Projeto de Demons-
tracao Nacional, PDN, sobre Melhoria da
Qualidade nos Servigos de Saude, em que
reuniu especialistas em administragdo da
qualidade de empresas, universidade,
consultorias, para oferecerem suas expe-
riéncias e ferramentas as empresas do se-
tor da saide.

Os autores concluem considerando
que as técnicas de administragdo da qua-
lidade aplicadas a industria podem tam-
bém melhorar a qualidade dos servigos
da sauide.

A missdo maior no setor da satude ¢
de que a mais alta qualidade possivel seja
alcangada. A sociedade em geral sera a
maior beneficiada, a medida em que os
erros sejam reduzidos, os precos sejam
menores € aumentem o nimero de leitos
hospitalares e postos de satide. Tudo isto
aliado a um atendimento decente e mo-
ralmente ético dos pacientes e clientes em
geral de todo o setor.

Berwick

&

Rosa Izelli é Coordenadora
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ENTREVISTA

Uma agroindustria viavel

Ainda neste segundo se-
mestre a ACIM vai realizar, em
conjunto com outras entidades
ligadas ao meio rural, o Semi-
ndrio “Repensando o Desenvol-
vimento Agroindustrial Regio-
nal”. Um dos organizadores do
evento é o Médico Veterindrio e
Chefe Regional da Emater,
Robson José Curty. Ele diz que
existe uma visdo estereotipada
e superficial do processo agro-
industrial. Por isso, defende a
unido dos técnicos ligados ao
setor. “A massa critica esta dis-
persa, atua sem convergéncia. i
Temos que comegar a trabalhar
unidos e construir”, afirma.

Robson Curty se formou
em Medicina Veterindria pela
Universidade Federal Flumi-
nense em 1977. Trabalhou na
Secretaria de Agricultura do Rio
de Janeiro e no Ministério do In-
terior, tendo conhecido quase
todo o pais. Apos passar em con-
curso da Emater, veio para o
Parand em 1978. Chegou em

E o

- -

fazermos o produto acabado?

Esta é a verticalizagdo que precisamos”

Marco André

,:"’;‘4

“Devemos repensar se vamos fazer uma
agricultura de subordinac¢do para o mundo.
O que adianta exportarmos alimentos nos
niveis atuais, se ndo resolvemos o problema
do estomago do brasileiro? Por que nao
podemos transformar a soja em farelo,
produzirmos carne suina ou avicola e

mar a soja em farelo, produzir-
mos carne.suina ou avicola e fa-
zermos o produto acabado? Esta
€ a verticalizagdo. Por que faze-
mos o passeio do milho e da soja
da regido para jogar |4 em Santa
Catarina ou em outro local? Em
cima de pneus, ge 6leo diesel, de
outros custos, se hoje o princi-
pal problema do arenito é maté-
ria organica, que as fezes das
aves e dos suinos podem resol-
ver, viabilizando até a sericicul-
tura? H4 lacunas em todos os
processos da cadeia produtiva
que podem ser preenchidas pe-
los mais diferentes segmentos. E
mais legitimo avangarmos num
estudo profundo das nossas po-
tencialidades para criarmos
oportunidades aos empreende-
dores de nossa regido. Se anali-
sarmos quem esta investindo em
Maringa, observaremos que sdo
pessoas de fora. Existem formas
simplificadas de o capital se as-
sociar para objetivos comuns,
onde todos ganham. Uma asso-

Maringd em 1984. Foi profes-
sor da UEM durante sete anos,
ministrando a disciplina Estudos Brasilei-
ros, na darea de Politica Agricola e Eco-
nomia. Fez especializa¢des em Saiide Pii-
blica e Produg¢do Animal, inclusive no ex-
terior.

A seguir, Robson Curty fala sobre o
semindrio e sobre as necessidades de mu-
danga na visao que o meio urbano tem do
setor rural, e da prépria conscientizagéo
do produtor sobre seu agronegdcio.
ACIM: Qual é a finalidade do Semina-
rio?

ROBSON: Provocar o debate e comegar
a acrescentar alguns ingredientes novos na
discussdo da agroindustrializa¢io de nos-
sa regido. Ha uma visdo muito estereoti-
pada, rotineira e superficial sobre esse
tema. Precisamos trazer pessoas novas para
o processo da discussdo, pessoas que se
comprometam.

ACIM: As municipalidades tém papel
importante dentro deste processo de re-

(3 - ACIM - JULHO/96

pensar a agroindustria?

ROBSON: Sem divida. Toda municipa-
lidade tem que ser parceira. A construgdo
da sociedade em todo mundo foi feita em
cima da agricultura. O préoprio EUA ¢ hoje
o que ¢ devido a agricultura. A Europa tam-
bém. O Japido, com toda ousadia tecnold-
gica, fez isso para viabilizar alimentos. Em
Maringa, por exemplo, o municipio tem
trabalhado bastante. Agora, se esta fazen-
do o ideal € algo que deve ser discutido. A
propria Emater, sera que vem fazendo o
ideal?

ACIM: Por que essas dividas?
ROBSON: Estamos aprendendo sobre fa-
tos novos. O processo € muito dinamico.
O que devemos repensar € se vamos fazer
uma agricultura de subordinag¢do para o
mundo. O que adianta exportarmos ali-
mentos nos niveis atuais, se ndo resolve-
mos também o problema do estomago do
brasileiro? Por que ndo podemos transfor-

ciagdo, cooperativa, condomi-
nio, etc. Sem muita burocratiza-
¢do.

ACIM: Na sua opinido, existe discrimi-
nacdo do empresario urbano em relagio
ao meio rural?

ROBSON: Acredito que sim e isso acon-
tece porque todo preconceito deriva de um
desconhecimento maior. Hoje, o fator ter-
rando ¢ limitante para produzir. A terra esta
se tornando um bem em disponibilidade
porque boa parte das pessoas que a detém,
ou ndo tem vocagdo ou ndo tem capital para
investir. H4 também uma quantidade de
area fisica bem maior do que o necessério.
Eu te dou um fato concreto: um estudo rea-
lizado com 60 propriedades na regido onde
se trabalha com processo rotativo de pas-
to, indicou que o grande problema nas pro-
priedades € a sobra de terra apds a implan-
tagdo deste sistema. Quando o produtor co-
megou a otimizar a area de pastagem, au-
mentando a capacidade de lotagdo, viu que
ndo tinha rebanho suficiente.



ACIM: O que esta faltando entdo €
uma visio empresarial das proprie-
dades agricolas?

ROBSON: Exato, o produtor tem que
agir como empresario. Nao tem outro
cammho O capital empatado no meio
rural — terra, benfeitorias, animal, ma-
quinarios e a prépria mado-de-obra —
¢ maior do que o de uma industria de
bebidas ou de confecgdes. E isso que
os municipios também devem enten-
der: propriedades rurais sao unidades
empresariais rurais que tém uma fi-
nalidade econdmica.

ACIM: Essa fase dificil da econo-
mia brasileira afeta muito a situa-
¢io no meio rural?

ROBSON: A crise tem um lado pe-
dagégico. Eu sou um otimista. Acho
que tem dois caminhos: ou agimos
com racionalidade e sofremos menos,
nos conduzindo por atalhos a resulta-
dos mais objetivos, mais claros e mais
rapidos, ou entdo a crise nos leva a
um processo de seletividade. Ela ¢
perversa em alguns momentos? E.

Mas é um processo seletivo. Tai o
exemplo hoje do desemprego. E um

empatado no meio rural — terra,
~benfeitorias, animal, maquindrios
e a propria mao-de-obra — é maior

preciso entender que propriedades
rurais sao unidades empresariais
que tém finalidade economica”

Marco André

“O produtor tem que agir
como empresdrio. O capital

do que o de uma industria de
bebidas ou de confecgoes. E

problema social. Mas sera que as pes-
soas estao devidamente habilitadas as
novas oportunidades de mercado? Ndo es-
tdo, em sua maioria. Entdo o desemprego
esta nos fazendo rever essa questdo da pro-
fissionalizagdo. Em muitos paises a agri-
cultura empresarial ¢ o grande lance para
criar mercados de trabalho. E criar na pe-
riferia destes nuicleos agroindustriais ou
agricolas, o setor de servigos e apoio. O
que precisamos ¢ fortalecer as comunida-
des rurais, que é o grande gancho para abrir
frentes de trabalho.

ACIM: E como podemos iniciar este
processo na regiio de Maringa?
ROBSON: Precisamos antever qual a ten-
déncia agroindustrial da regido, como tem
que ser o encaminhamento, cOmo Vvamos
encontrar solugdes. A solugdo ndo sai mais
de cima para baixo. No6s temos massa cri-
tica na regido, mas ela esta dispersa, ato-
nita. Busca opgdes, mas sem harmonia,
sem convergéncia. Por isso ¢ preciso pro-
vocar eventos onde as pessoas possam se
aglutinar, se identificar e comegar a traba-
Ihar juntas. A solugdo ndo é imediata. A
partir do momento em que for colocada em
pritica, tem que ser reconstruida, revista
todo dia, toda hora, todo momento. E um
reaprendizado dolorido. Primou-se, em
nossa cultura, pelo individualismo que leva
a sociedade a fragmentag@o e a subordina-

¢do. A sociedade é que tem que dar o tom
do piano. A subordinagdo das liderangas é
em relagdo a sociedade, e ndo o contrario.
A legitimidade passa por esta questao.
ACIM: Como o senhor analisa a luta na
regidio pela diversifica¢iio agricola?
ROBSON: Diversificagdo agricola. E um
termo bonito, que estd na moda. Hoje di-
zem que devemos rever esse sistema tri-
go-soja. Mas sera que esgotamos todo po-
tencial deste sistema para partirmos para
outra coisa? Diversificagdo ndo significa
confusdo. Na realidade, da forma como
muitos produtores buscam outra atividade,
a administragdo se complica e exige no-
vos investimentos. A diversifica¢do tem
que ser um processo de complementarie-
dade e ndo de disputa de espago entre va-
rias atividades dentro de uma propriedade
agricola. E o individuo ndo pode entrar
nesse processo por ingenuidade, mas con-
victo e com capacitagdo e conhecimento
prévio para que o capital, que € raro e difi-
cil, ndo seja desperdigado.

ACIM: Como o produtor pode chegar a
esse nivel de conhecimento?

ROBSON: A extensdo da Emater, por
exemplo, tem feito com o lapar o chama-
do Estudo de Cadeias Produtivas. Na area
da sericicultura, temos um trabalho bem

e -
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analisado. E outros produtos da regido,
como o leite e o algod#o, estdo sendo es-
tudados. O leite, por exemplo, em 4rea de
disputa de mercado de matéria-prima pe-
las industrias, ¢ o segundo melhor merca-
do de concorréncia do pais. E um setor que
estd dando sustentabilidade ao pecuarista.
Todo produtor tem que ter um processo de
acompanhamento econdmico das explora-
¢oes. Ele precisa obter a matéria-prima
pelo menor custo possivel. Quem esta na
atividade tem que se especializar e ndo
pode delegar. Isso serve também para ou-
tras atividades. Temos que caminhar para
profissionalizagdo, a especializagdo.
ACIM: O consumo do leite longa vida
tem aumentado a cada dia. Esse ndo é
um mercado promissor na regiio?
ROBSON: As estruturas empresariais que
compram matéria-prima aqui ainda ndo se
conscientizaram sobre esse mercado pro-
missor. E uma grande incoeréncia, num
pais pobre como o nosso, acharmos que o
longa vida ¢ atraso. Comprar leite acondi-
cionado em uma embalagem que néc'dura
mais que 48 horas numa geladeira ou
freezer de supermercado € um desperdi-
cio. N#o sou apologista do longa vida, mas
a evidéncia é que fala: O crescimento deste
produto no Brasil é de 26% ao ano. A
durabilidade dele é interessante para um
pais tropical, onde o frio é caro. Atende
tanto quem tem o luxo de pescar, quanto
aquele que ndo tem geladeira e freezer em
casa. E no aspecto de saide publica € mais
louvével, por ser um produto que tem bai-
xo nivel de contaminagdo e ndo precisa
ser diluido em 4gua como o leite em po,
por exemplo, que muitas vezes mata pela
agua.

ACIM: Como o senhor analisa a pecua-
ria de corte na nossa regido, onde ha
toda uma estrutura de abate ociosa?
ROBSON: Estamos perdendo a oportuni-
dade de fazer uma pecudria de corte
tecnificada. Temos condigdes ideais: infra-
estrutura logistica de conhecimento de aba-
te, estruturas ociosas, ¢ alto nivel de resi-
duos agricolas derivados de grdos e até de
biomassa como cana e citros. Temos a con-
di¢do de terminar um boi, de evitar o pas-
seio. A pecuaria moderna pressupde a an-
tecipagdo do abate e a eliminagdo da re-
cria. Produtor que néo fizer isto, esté fali-
do. Essa questdo do boi se criar ja foi, ele
tem que ser aprontado, trabalhado, tanto
genética como nutricionalmente. Comprar
areas extensas para o boi passear ja era.
No futuro chegaremos ao ponto de ndo ter-
mos o animal exclusivamente de corte. No

pais que tem pecudria mais tecnificada, a
carne bovina € subproduto da produgdo de
leite. E o macho leiteiro. E temos uma pro-
dugdo potencial de 90 mil toneladas na re-
gido, de residuos agroindustriais, que sdo
inclusive descontados do produtor no mo-
mento da venda da matéria-prima. Marin-
g4 ja representou 59% do abate industrial
do estado. Dizem que o problema ¢ a dis-
tancia de transportar o boi. S6 que trazen-
do o bezerro para terminar aqui, ficamos
com 0 0ss0, 0 couro, o sebo, sangue e com
as visceras, que sdo produtos que geram
empresas nucleadas no frigorifico,
ACIM: Como ficara no futuro a divisdo
da producio agricola entre pequenos e
grandes produtores?

ROBSON: Quem vai produzir alimentos
de consumo popular € o grande produtor,
ndo o pequeno. Nos teremos o Olacyr do
feijao, do arroz, porque sdo culturas que
agregam pouca renda e tém que ser produ-
zida em grande escala. O pequeno tem li-
mitagdo de area mas mao-de-obra disponi-
vel, entdo vai trabalhar com produtos com
densidade de renda: olericultura, fruticul-
tura, floricultura. A prépria sericicultura.
S6 citando um exemplo: em Sarandi exis-
tem 1600 produtores plantando soja, trigo
e milho safrinha em uma area de 24 mil
hectares, atingindo quase US$ 18 milhoes
de valor de produgiio. No entanto, existem
em fruticultura, olericultura e floricultura,
1026 produtores trabalhando com uma area
de apenas 1246 hectares, e o valor de pro-
dugdo ¢ de USS 19,6 milhdes. Isso provaa
necessidade de profissionalizagdo e de ade-
quagdo de contetdo. E ndo € s6 tecnologi-
co. Isso implica, primeiro, em mudanga de
atitude e ndo necessariamente de investi-
mentos. A mudanga de atitude ajuda a ndo
perder dinheiro — optando por tecnologia
condizente — e a ndo investir futuramente
em tecnologia que nao da resposta. O pro-
dutor tem que perder o luxo de mudar de
atividade a cada dois anos. Por isso € pre-
ciso arregimentar todos os segmentos en-
volvidos no setor e levantar solugdes via-
veis para o municipio, desde o plantio, até
a industrializag@o e comercializagdo. Téc-
nicos que tenham uma visdo mais globali-
zada do agronegdcio devem dizer que pro-
dutores e que quantitativo de area serdao
comprometidos no processo. No passado
ndo houve necessario dimensionamento no
momento de se decidir por determinadas
culturas: entrou um nimero excessivo de
produtores que atrapalhou o mercado. Esse
¢ um novo repensar e ¢ iSso que queremos
com nosso evento.



Heitor Marcon

Movimento silencioso

Lideres empresariais procuram unir a comunidade em torno de um movimento que visa
elaborar diretrizes para o desenvolvimento econémico, e criar um
Conselho Municipal que tenha or¢amento préprio

Um projeto essencial para a sobre-
vivéncia das empresas e dos empregos
em Maringaé e, por conseqiiéncia, da ex-
celente qualidade de vida que o marin-
gaense tem. E assim que liderangas em-
presariais e politicas estdo vendo o mo-
vimento encabecado pela ACIM e Fiep
e que culminou no Projeto Repensando
Maringa.

O projeto prevé a participagdo de
toda comunidade, que discutird formas
de encaminhar novamente o municipio
para o desenvolvimento econdmico € so-
cial. Um projeto que culminard num
Férum de Debates com a presenga dos
candidatos a prefeito pela cidade, para
que estes assumam as propostas como
metas de trabalho no caso de eleig¢do.
FORUM: Ao assumir a presidéncia da

ACIM em margo deste ano, o presiden-
te Hélio Costa Curta colocou como uma
das prioridades da Diretoria Executiva
a realizagdo de um Foérum para o De-
senvolvimento Econdmico. A idéia de
realizar o forum ¢é antiga. Comegou
quando Costa Curta observou que Ma-
ringa estava perdendo o “bonde da his-
téria” em termos de crescimento indus-
trial.

Além de ndo atrair grandes indus-
trias, a cidade ja vinha perdendo muitas
empresas. No setor atacadista, o fecha-
mento de distribuidores como Ald Bra-
sil e Makro, entre tantos outros, fizeram
com que a cidade perdesse o segundo
lugar entre os centros de atacado de todo
pais; no setor agro-industrial, Maringa
possuia 0o maior centro de abatedouro

de bovinos do estado. Mas, diminuiu o
abate e hoje existe uma grande estrutura
ociosa; no segmento téxtil e de confec-
¢Oes, muitas lojas e industrias também
estdo fechadas.

Maringa chegou a sonhar com a
maior fabrica de café soluvel da Améri-
ca Latina. A Mercantil Internacional in-
vestiu alguns milhdes de délares na cons-
tru¢do da industria .que, pronta, nunca
entrou em operagao devido a problemas
econdmicos. Para o pagamento de divi-
das trabalhistas, a empresa ja foi a lei-
lao seis vezes. Politicos e empresarios
ja tentaram viabilizar o funcionamento
da Mercantil. Em vdo.

Para agravar a situagdo, a agricul-
tura, que move o setor comercial do mu-
nicipio, ja ndo € tdo rentavel. Um outro
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Almogo executivo com
buffet de 2% a 6 feira.

Jantar Romantico a luz
de velas, as 6" feiras.

Jantar a la carte,
de 2* feira a sabado,
com o piano do maestro
Paulo Giovanini.

Feijoada aos Sabados.

APROVEITE!

Para o seu lazer, piscina,
sauna completa e saldo
de jogos

MARINGA

Av. Herval, 26 - Fone: (044) 226-1001
Telex: (44) 2211 - Fax: (044) 226-1977
Maringé - Parané

fator que colaborou para a diminuigdo
no ritmo de crescimento de Maringa foi
o achatamento dos saldrios na Universi-
dade Estadual — UEM. A institui¢do pos-
sui cerca de trés mil funcionarios — em
torno de 1.300 docentes e 1.700 servido-
res técnico-administrativos.

Um estudo feito pela préopria Uni-
versidade mostrou que, entre margo de
1982 e maio de 93, a defasagem salarial
na instituicdo foi de 268,86%, compa-
rando com o IGP-FGV, e de 240,86%,
levando-se em considerag¢do o dolar. Sdo

Marco André
o

v &
Mercantil: projetada para ser a maior indistria
de Café Solivel da América Latina

milhdes de reais que deixam de entrar
mensalmente na economia maringaense.
O diretor-executivo do Instituto
para o Desenvolvimento Econdmico —
IDR — Doutor Joilson Dias, diz que os
fatores acima determinaram que a taxa
de crescimento da economia local fosse
inferior a do Parana. A taxa de cresci-
mento do municipio de 1991 a 1994 foi
de 19,28%, menor que a paranaense, de
23,99%.
CAUSAS: Empresarios e politicos co-
locam a culpa da crise que abala a cida-

Responsabilidades

No caso da criagdo do Conselho
Municipal de Desenvolvimento Econo-
mico, este orgao teria algumas respon-
sabilidades, como:

POLITICA INDUSTRIAL: Elaborar
uma politica que explore a posigdo es-
tratégica de Maringa em relagao ao
Mercosul. Com a viabiliza¢gdo do novo
aeroporto e da Estagao Aduaneira,
esta posicdo pode ser melhor explora-
da, tornando Maringd um centro inter-
nacional de Negdcios, polarizando
uma grande drea do interior do Sul,
Sudeste e Centro Oeste do Brasil, espe-
cialmente em relagao a negocios com
Argentina e Paraguai.

PLANEJAMENTO: Criag¢do de um
orgdo forte que possa planejar agées,
estratégias, buscar caminhos, recur-
sos, e sugerir medidas que beneficiem

o desenvolvimento de Maringa e Re-
£ido.

AGROINDUSTRIA: Profundas mu-
dangas no modelo agricola de nosso
Municipio fazem com que ocorra wma
migra¢do da populagao do campo. E
preciso uma politica agricola agressi-
va de suporte ao homem do campo,
com a adogado de tecnologia de ponta e
de um programa forte de micro-empre-
sas rurais, produzindo alimentos de
alto valor agregado. Oferecendo su-
porte de crédito, assisténcia técnica e
comercializagao.

INSTITUICOES: E preciso lutar pelo
Jfortalecimento das instituigoes, bus-
cando uma definicao politica do Go-
verno do Parand para o ensino superi-
or e o fortalecimento de nossa rede de
saiide. E indispensavel para o desen-
volvimento economico a existéncia de
institui¢oes de exceléncia em educagéo
e saude.
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de principalmente nos varios planos eco-
noémicos langados pelo Governo Federal
nos ultimos 10 anos e na falta de uma
politica agricola que viabilizasse o se-
tor.| Alguns preferem culpar o Governo
do |3stado, que tem investido macica-
mente na regido metropolitana de Curi-
tiba. Outros ainda, apontam-a falta de
habilidade do Municipio em atrair gran-
des empresas.

Sem o objetivo de achar culpados,
mas de encontrar solugdes, a ACIM e
outras entidades maringaenses iniciaram
um movimento silencioso de conscienti-
zagdo sobre a necessidade de retomar o
desenvolvimento de Maringa. Virias reu-
nides preliminares foram realizadas en-
tre lideres empresariais. Depois, novas
reunides foram marcadas, desta vez para
engrossar o caldo dos que lutam pela
cidade.

Entendem essas liderangas, que a
cidade ainda ndo chegou a um ponto
desesperador. “Vivemos um quadro di-
ficil, mas ainda temos tempo de recupe-
rar o tempo perdido e frearmos essa mar-
cha-a-ré que Maringa vem vivendo nos
ultimos anos”, acredita o presidente da
ACIM, Hélio Costa Curta. O presidente
considera importante duas agdes: uma
para amenizar a crise em curto prazo,
socorrendo empresas que estdao em difi-
culdades, e outra, criando um plano de
desenvolvimento em longo prazo.

Costa Curta defende ainda a cria-

¢do de um Conselho de Entidades, que
seria o responsavel pela estratégia do
Plano Diretor. Para ele, esse plano tem
que ser montado antes das elei¢des, para
envolver os candidatos a prefeitura de
Maringa no processo. “Queremos que 0s
candidatos se comprometam a respeitar
as propostas do projeto. E, depois de
eleitos, serdo cobrados”, acrescenta 0
presidente.
MOVIMENTO: Paralelamente aos pla-
nos da ACIM, lideres empresariais do
municipio comegaram a se reunir, dis-
cutindo formas de auxiliar na retomada
do crescimento de Maringa. Houve uma
convergéncia de interesses e a Associa-
¢do polarizou as discussoes juntamente
com a Coordenadoria Regional da Fiep
— Federag¢do das Industrias do Parana.
Foi criado assim o movimento “Repen-
sando Maringa”.

Juntas, ACIM e Fiep buscaram a
participagdo de outras entidades como
Sindimetal, Sebrae, Sindivest, Sincomm
e Apras, que se engajaram a0 movimen-

Marco André

Costa Curta defende um plano
emergencial para o setor empresarial

to. A partir das primeiras reunides, no-
tou-se que Maringd ndo necessita ape-
nas de diretrizes para retomar o desen-
volvimento, mas também precisa urgen-
te de repensar a sua infra-estrutura em
todas as areas, desde a saude, até a edu-
cagdo, saneamento bdsico, de planeja-
mento urbano habitagdo e outras.

O movimento Repensando Marin- ,
ga acredita que a cidade precisa de um
Conselho Municipal de Desenvolvimen-
to Econémico, com carater deliberativo.
Para tanto, tem que se alterar a Lei Or-
géanica do Municipio, outorgando pode-
res ao Conselho para formular a Politica
de Desenvolvimento Econémico de Ma-
ringa.

Com este poder, o Conselho vai |
elaborar propostas e sugestdes que po-
derdo eventualmente ultrapassar em mui-
to o mandato de um determinado pre-
feito, mas que serdo acompanhadas e
executadas como um projeto de toda so-
ciedade. O Movimento sugere ainda a
criagdo do FMDM - Fundo Municipal |
para o Desenvolvimento de Maringa.

O Fundo receberia um percentual
do orgamento do municipio e de outras |
fontes, para ser gerido e administrado
pelo Conselho de Desenvolvimento. O
objetivo da criagdo do Fundo é respal-
dar financeira e estrategicamente o 6r- |
gao executor das politicas de desenvol- |
vimento econdémico, au seja, a Secreta- |
ria Municipal da Industria, Comércio e |
Agricultura.

nem de

w
HOUSE

ambulatério préprio

agora
24 horas

224 1530
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Souza: “Governo do Estado precisa
olhar para o interior”

“Estas idéias foram criadas a par-
tir de reunides iniciais. Vamos realizar
reunides com toda a comunidade e no-
vas idéias vao surgir”, diz o empresario
e diretor da Coordenadoria da Fiep,
Carlos Walter Martins Pedro. Paulo
Roberto Pereira de Souza explica que o
Conselho seria um 6rgdo democrdtico e
transparente, onde toda a comunidade
poderia opinar. Ele diz ainda que o Con-
selho teria “grandes responsabilidades”
na condugdo do plano de desenvolvimen-
to do Municipio (leia box).
PREFEITO: Em reunido com o prefei-
to Said Ferreira, os lideres ganharam o
apoio da Prefeitura. Said parabenizou os
empresarios pela iniciativa e frisou que
o Poder Publico ndo pode trabalhar dis-
sociado da iniciativa privada. Ele consi-
derou fundamental que os candidatos a

sucessdo municipal se comprometam a
adotar, em caso de eleig¢do, o Plano Di-
retor que serd criado.

Said acredita que durante sua ges-
tdo a prefeitura fez a sua parte. “Dota-
mos Maringé de infra-estrutura de apoio
ao empresdrio, atraindo a Delegacia da
Policia Federal, a Estagdo Aduaneira do
Interior, o aeroporto internacional, entre
outras conquistas”. O prefeito disse ain-
da que a comunidade tem que continuar
lutando por obras como a Hidrovia do
Rio Ivai e uma rodovia duplicada ligan-
do o Norte/Noroeste e o Sul do Estado.

Além da Prefeitura, o Sebrae tam-
bém “adotou” o movimento. “A grande
necessidade do empresario hoje € capi-
tal de giro. As empresas estdio montadas
e precisam de uma injegdo para conti-
nuar existindo. Mas ndo podemos ficar
apénas nessa visdo de curto prazo. Te-
mos que pensar Maringa em longo pra-
Zo, por isso a iniciativa merece todo
apoio do Sebrae”, diz o gerente do 6r-
gdo em Maringd, Lourengo Fadel.

Para o diretor de Comércio Exte-
rior da ACIM e um dos idealizadores do
movimento, Jefferson Nogaroli, Marin-
ga precisa detectar quais as suas voca-
¢Oes e investir com racionalidade, a par-
tir de pesquisas. “Temos que pensar na
agregacdo de valores. Hoje vendemos
soja em grdo. Ora, vamos transformar
essa soja. Temos ainda a mandioca, o
trigo, o milho e tantos outros produtos
que podem ser industrializados, com a
conseqiiente agrega¢do de valores. Por
que temos que entregar esses produtos
de mdo beijada para outros centros?”,
questiona Nogaroli.

O advogado, ex-reitor da UEM e
ex-diretor de Fomento do Banestado,
Paulo Roberto Pereira de Souza, com-
partilha da opinido de Nogaroli. Para ele,

Dia 17/07: Reunido com lideres
de entidades

Periodo de 19/07 a 23/08: Pales-
tras motivadoras/conscientizadoras
nas entidades )

Até o dia 02/09: Entrega de su-
gestdes pelas entidades para elabora-
¢do de um pré-projeto de Plano Dire-
tor

De 03/09 a 15/09: Compilagdo
dos dados recebidos

Dia 16/09: reuniao de lideres

Cronograma

para avaliagdo do movimento e andlise
final das sugestdes recebidas das enti-
dades

17/09 a 20/09: Estrutura do Con-
selho, Regulamentagdo Inicial, defini-
¢do da participagdo das entidades

Entre 23 e 26/09: Realizagéo do
Forum

Observagcdo: as datas podem so-
frer alteragdes de acordo com a dispo-
nibilidade dos participantes do movi-
mento
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Walter: “Nossas idéias serdo
discutidas com toda comunidade”

o Governo precisa dar suporte para via-
bilizar a atividade do produtor rural, dar
condigdes para que o proprio empresa-
rio do campo comercialize sua produ-
¢do. “Tem que haver um programa que
incentive o proprietario rural a plantar.
Uma economia com milhares de peque-
nos produtores sdao milhares de empre-
gos gerados”, compara.

Ele diz, por exemplo, que “o pro-
dutor sabe plantar”, e acrescenta que “o
dificil ¢ comercializar”. Por isso, aponta
que a saida neste caso € criar um Centro
de Comercializagdo de Produtos Regio-
nais. Com apoio de 6rgdos como Emater,
Tecpar e os laboratérios da UEM, os pro-
dutores rurais poderiam fazer geléia,
compota e outros produtos que teriam
uma marca e controle de qualidade.

Paulo Roberto lembra ainda que
com poucas excegdes, o Norte e o No-
roeste do Parana ndo tém opg¢des de lazer
que atraiam turistas para a regido. Ele
diz que a regido esta perdendo a chance
de criar um grande pélo vinicola. “Exis-
tem recursos no Fundo de Desenvolvi-
mento Econdmico. Basta montar um pro-
jeto viavel e buscar o dinheiro. Os be-
neficios seriam sentidos em toda regido”
argumenta.

INSATISFACAO: Para os empresarios,
¢ preciso conscientizar o Governo Esta-
dual sobre as necessidades do interior €
para isso tem que ser feito um grande
movimento politico, que una todos 0s
segmentos da sociedade. Somente assim

__Arquivo

_Nogaroli: “E preciso agregar valor
" aos produtos primarios”

a comunidade tera condig¢des de demons-
trar a sua insatisfa¢gdo com o destino dos
recursos que o estado tem arrecadado.

Por isso além de detectar as voca-
¢oes de Maringa, emovimento pretende
também cobrar mais aten¢do do gover-
no estaduai para a regido. “O Governo
criou a Cidade Industriai’ de Curitiba. Por
que ndo pode investir/também em Ma-
ringa: nds indicamos o caminho e ele
nos da beneficios fiscais e financia nos-
sos empreendedores”, sugere Jefferson
Nogaroli.

Segundo’estudos do Instituto para
o Desenvolvimento Econémico, Marin-
gé contribui com quase RS 70 milhoes
por ano s6 de ICMS para o Estado, e
igual soma de tributos federais - IPI e
IR. Para o diretor do Instituto, Joilson
Dias, essa transferéncia de recursos é
mais do que suficiente para justificar o
apoio do Governo do Estado aos proje-
tos da regido.

Joilson Dias lembra que recente-
mente o Governo do Estado atraiu a
montadora Renault para Curitiba, dando
renuncia fiscal por 10 anos, além de in-
vestir US$ 300 milhdes do FDE — Fun-
do de Desenvolvimento Econdémico —
para gerar dois mil empregos diretos. No
entanto, o projeto "Gera¢do de Empre-
gos” elaborado pelo IDR/ACIM e que
prevé a criagdo de dois mil empregos,
com investimentos do FDE de R$ 2.5
milhdes, ainda ndo recebeu apoio do
Governo do Estado.

GOLDEIN

1164

SUITE-HOTEL

‘A Sua Residéncia
Executiva no
Centro de Maringa

113 Aptos de luxo
com cofres individuais

e« Room-Service 24 horas

» Auditorio para 200 pessoas

» SalGes para reunides
empresariais e sociais

e Terrago com piscina,
sauna, quadra de squash

- Estacionamento privativo.

Fone: (044) 226-4511
Fax: (044) 226-1033
Rua Néo Alves Martins, 2398
Maringi - Parana
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ASSOCIACAO COMERCIAL E
INDUSTRIAL DE MARINGA
Rua Néo Alves Martins, 2321
Fone: (044) 226-1331
Fax: (044) 223-5007 — C.P.: 1033
Maringa — Parani

DIRETORIA EXECUTIVA
Presidente: Hélio Edys Delmutti Costa Curta
Primeiro vice-presidente: Fernando José R di
Segundo vice-presidente: Jorge Toyofuku
Assuntos do Comércio: José Rubens Abrio
As. da Industria: Gilson Odair Barbiero
As. de Prestagdo de Servigos: José Luiz Sander
As. de Comérceio Exterior: Jefferson Nogaroli
As. Comunitirios: Antonio Fermentio
As. Socio-Econdémicos: Aulos Rodrigues
As. de Informagdes Cadastrais: Luiz Ajita
Finangas e Patriménio: Cliudio Haruo Mukai
Eventos e Promogdes: Ademir E. Lautenschlager
Relagdes Publicas: Maria Alice Pinatti
Revista ACIM: Luiz Carlos Masson
Ageéncia ACIM/Alvorada: Valdir Pignata

CONSELHO DELIBERATIVO
Presidente: Pedro Granado Martines
Secretario: Paulo Moraes Badan
José Gomes Ferreira, Miguel Fuentes Salas,
Reginaldo Nunes Ferreira,

Renato Friedrich, Sabas Martins Fernandes,
Sebastido Abrio, Francisco Favoto,
Carlos Roberto Previdelli, Claudomiro Siroti,
Dirceu Martins, Noemi de Oliveira Seravalli,

Lucheo A io Tombini, Paulo Fer
de Figueiredo Santos e Marchese,
Gregorio Martines Sanches

MEMBROS NATOS:

Alcides Siqueira Gomes, Alvaro Miranda Femandes,
Carlos Mamoru Ajita, Emilio Germani,
Ermelindo Bolfer, Femando Henriques,

Joaquim Dutra, Manoel Mario de Araijo Pismel,
Massao Tsukada, Pedro Granado Martines,
Raymundo do Prado Vermelho, Sidnei Meneguetti,
Ubirajara de Araiijo Pismel.
CONSELHO DA MULHER
EMPRESARIA E EXECUTIVA
Presid Elizabete Fr Emidio
1* Vice-Pres: Solange Aparecida de Paula
2* Vice-Pres.: Maria Alice Pinatti
Secretaria: Dulce Mara dos Santos
Tesoureira: Cleide Tono Freitas Noronha
Relagoes Piblicas: Silvia Cristina Franchini Rezende

CONSELHO PERMANENTE DO JOVEM
EMPRESARIO MARINGAENSE
Presidente: Paulo Roberto Viscardi

Vice-pres: Edson Nishimura Nakagawa
1? Secretdrio: Osvaldo Rosa Junior
2 Secretirio: Denivaldo Zampiere
1° Tesoureiro: Eduardo Gongalves Borim
2° T iro: Luiz Fernando Ferraz
1° Diretor Adjunto: Rogério Yabiku
2° Diretor Adjunto: Marcos Mitsuo Noma

CAMARAS SETORIAIS
Hotéis, Restaurantes, Buffets ¢
Atividades Afins: Ernane Cayres Lara
Informatica: Mauro Antonio Cordon Delibério
Assessor da Diretoria: Wagner Ramos
Gerente Administrativo: Cesar Augusto Galli
Secretaria Executiva; Elcia Valentini do Nascimento
Chefe do SCPC: Zenaide Machado
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Agenda da Diretoria

Dia 23/05: Hélio Costa Curta
participou da abertura do En-
contro de Comandantes da Po-
licia Militar do Paran4, no Ho-
tel Cidade Verde.

Dia 29/05: Maria Alice Pinatti
participou da solenidade de
inauguragdo da Casa Noturna
“Todo Torto”.

Dia 29/05: Ademir Lautens-
chlager participou de evento que
marcou a associagdo entre as
empresas Poppi & Borges e Z.
Publicidade, no Hotel Deville.
Dia 03/06: Hélio Costa Curta e Jefferson
Nogaroli receberam a visita do diretor da
Associagdo Comercial de Sdo Jorge do
Ivai, Osvaldo Ferrarini.

Dia 04/06: Os juizes Cassio Colombo Fi-
lho e Claudia Cristina Pereira Colombo
participaram de reunido da Diretoria Exe-
cutiva da ACIM.

Dia 04/06: José Rubens Abrdo represen-
tou a ACIM em reunido dos shoppings
atacadistas de vestudrio, no Hotel Deville.
Dia 05/06: Hélio Costa Curta participou
da solenidade de inauguragdo do Porto
Seco em Maringa.

Dia 12/06: Jorge Toyofuku representou a
diretoria no Sorteio da Promogdo “5 Corsa
Zero Km”, da MR Malharia.

Dia 12/06: A Diretoria da ACIM partici-
pou de Almogo Empresarial com palestra
do Prefeito Said Ferreira, no Haddock
Buffet.

Dia 13: Fernando José Rezende partici-
pou de solenidade de assinatura do con-
vénio para Fiscalizagdo e Pesquisa da
Sunab em Maringa. _

Dia 17/06: Hélio Costa Curta participou
de solenidade que marcou o inicio das
atividades do Centro Logistico de Trei-
namento Aduaneiro do Norte do Parang
em Maringa, no Golden Inga.

Dia 18/06: Diretores participam do lan-
camento da Feipar Moda 96, no Clube
Olimpico.

10/06: Ricardo Barros, depu-
tado federal, participou de
Reunido Ordinéria da Dire-
toria da ACIM.

Dia 22/06: Claudio Mukai
participou da posse das Di-
retorias do Lions Clube e Léo
Clube de Maringa, na Toca
dos Ledes.

Dia 22/06: Hélio Costa Cur-
ta participou de Almogo de
Langamento da Pedra Fun-

Os juizes Cassio Colombo Filho e Claudia Cristina
Pereira Colombo, durante reunidao da ACIM

O deputado federal Ricardo Barros
participou de reunido da ACIM

damental da construgdo da nova Casa do
Criador da Sociedade Rural.

Dia 26/06: Wagner Ramos representou a
Diretoria na sessdo solene de outorga do
Titulo de Cidadao Benemérito de
Maringd ao Pastor Jodo Barbosa de
Macedo.

Dia: 01/07: Elizabete Emidio participou
da solenidade de inauguragdo da loja do
McDonald’s, no Aspen Park.

Dia 01/07: Diretores participaram do Lan-
camento do Programa Softex 2000, no au-
ditério Hélio Moreira.

Dia 01/07: Diretores participaram de co-
quetel de apresentagdo dos novos equipa-
mentos da Out Mar.

Dia 01/07: O reitor da UEM, Luiz Anto-
nio de Souza, e o presidente do Clube
dos Diretores Lojistas de Campo Mou-
1do, José Aparecido de Oliveira partici-
param de Reunido Ordinaria da Diretoria
Executiva da ACIM.

Dia 03/07: Diretores participaram da so-
lenidade de apresentag¢@o dos novos equi-
pamentos da Net 5, no Haddock Buffet.
Dia 04/07: Hélio Costa Curta participou
da posse da nova Diretoria da ACIL, em
Londrina.

Dia 04/07: Diretores participaram da aber-
tura da Feira Ponta de Estoque, promovi-
da pela ACIM no Pavilhdo de Exposi-
¢coes.
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~ Os bons tempos voltaram

O setor de confecgdes quer esquecer a crise que perdurou até os primeiros meses do ano.
i As vendas estdo aquecidas e as empresas investindo. A Fenit 96 foi um bom termometro:
depois da feira, a procura por estandes da Feipar Moda 96 aumentou

O alto nivel de vendas e de conta-
tos feitos pelos expositores e visitantes
da Fenit — Feira Internacional da Indus-
tria Téxtil Primavera-Verio, realizada em
Sdo Paulo de 25 a 28 de junho — esta
animando ainda mais os empresarios de
Maring4. Depois da feira na capital
paulista houve um incremento nas ven-
das dos estandes da Feipar Moda 96.

A Feipar Moda sera realizada entre
os dias 27 e 30 de agosto no Pavilhdo do
Parque de Exposigdes Francisco Feio Ri-
beiro. A promogdo é da ACIM, em par-
ceria com o Sebrae e Sindvest, com
apoio da Prefeitura Municipal, Sociedade
Rural e Fiep. A expectativa ¢ de que a
Feipar Moda tenha 160 estandes.

A feira foi langada oficialmente no
dia 19 de junho no Clube Olimpico de
Maringd, com a presenga de 240 pessoas,
entre autoridades municipais e empresa-
rios. Ap6s o langamento, os olhos dos
empresarios da regido se voltaram para a
realizagdo da Fenit, que serviu como um
estimulo a mais para o setor téxtil e de
confecgdes.

“Se a Fenit valer como parametro,
teremos em Maringa a melhor Feipar
Moda de todas as edigdes que realiza-
mos”, comenta o presidente do Sindvest,
Antonio Recco. E o empresario acredita
muito nisso. Ele afirma, por exemplo,
que Maringa ndo quer se transformar em
pélo da industria téxtil e de confecgdes.
“Nos ja somos esse polo”, enfatiza.

Para Recco, a crise provocada pelo
excesso de industrias e lojas de atacado,
pela politica econdmica recessiva e pelas
facilidades de importagdo de tecidos e
confecgdes, abalou o setor durante o ano
de 1995 e nos primeiros meses de 96.
“Mas agora estamos sentindo uma gran-
de recuperagdo. Existe uma vontade mui-
to grande dos empresarios de voltar a
crescer”, explica.

De um modo geral, os empresarios
acreditam que a crise levou a uma sele-
¢do no mercado. Aqueles que estavam
melhor preparados estdo ainda mais for-

Napoledo Moojen

O estande do Parana na Fenit estara na Feipar Moda 96

talecidos hoje. E uma feira como a Feipar
s6 vem a ajudar pa consolidag¢do do setor.

“Uma feira também é pesquisa, ¢é
divulgagdo e quem fica de fora esta per-
dendo espago”, comenta Antonio Recco.
Para ele, o evento serve como parametro
para que os industriais e lojistas conhe-
¢am as tendéncias da moda e o que esta
sendo feito por fornecedores e concor-
rentes. O consultor do Sebrae, Lourengo
Fadel, ressalta que a Feipar proporciona
também a oportunidade de negécios para
outros segmentos como hotéis e restau-
rantes.

O consultor do Sebrae destaca tam-
bém as parcerias realizadas para a pro-
mo¢do da feira. “Maringa sé continuara
crescendo com a celebragdo de parcerias
saudaveis como esta que viabiliza a
Feipar Moda”, frisa Fadel. O presidente
da ACIM, Hélio Costa Curta, também
ressalta a importéncia da unido de entida-
de e empresas. “A Feipar é uma prova de
que estamos todos preocupados com o
desenvolvimento de Maringa e regiao”.
FENIT: Os empresarios do Parana que

participaram da Fenit nunca voltaram tdo
satisfeitos. A empresaria curitibana Sénia
Vinhales Romeiro, da empresa Vies
Vies, canta que logo na abertura da feira
teve uma surpresa. Conseguiu fechar
vendas para os Estados Unidos e deixou
pendentes negociagdes adiantadas com o
Chile. O objetivo dela na feira era sentir
a reacdo dos lojistas com relagdo aos pro-
dutos da empresa e abrir novos merca-
dos.

A Fenit € a melhor feira para o seg-
mento de confecgdes da América do Sul.
Por isso, o interesse dos empresarios em
participar do evento. O estande do Para-
na teve 32 empresas, a maior parte de
Maringa. As outras foram de Curitiba,
Londrina, Cianorte, Dois Vizinhos,
Umuarama e Terra Boa. Sdo empresas de
lingerie, moda infantil, intima, gestante,
jeans e acolchoados, entre outras.

Para os empresarios, duas razdes
levaram os paranaenses a alcangar resul-
tados tao bons na Fenit. Uma delas € o
reaquecimento do mercado. Mas, o prin-
cipal diferencial ¢ a forma de exposi¢do
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Virios estandes ficaram expostos durante o lancamento

dos paranaenses: uma “ilha” com arqui-
tetura que lembra o Palacio de Cristal de
Curitiba e que abrigou as 32 empresas do
estado. A “ilha” do Parana chamou bas-
tante a ateng@o dos visitantes da Fenit.

“E um projeto bastante arrojado e
que se destacou entre os inimeros
estandes de empresas e estados presentes
na feira”, destaca o empresario Luis
Fernando Ferraz. A ilha do Parana tem
600 metros quadrados e teve um estande
duplo da Associagdo dos Shoppings de
Maringd, que reune Vest Sul, Mercosul e
Mercovest. Durante a Feipar Moda a es-
trutura serd utilizada novamente. A estru-
tura do Palacio de Cristal € de policarbo-
nato.

A *“ilha” foi uma conquista do

Sindvest de Maringa em parceria com o
Sebrae, que elaborou projeto solicitando
apoio do Governo do Estado para a deco-
racdo do estande na Fenit. O Governo
abragou a idéia e financiou o projeto da
réplica do Palacio de Cristal de Curitiba.
Os resultados foram tdo bons que o presi-
dente do Sindvest acredita que em 97 a
area da “ilha” devera ser ampliada.

O Sindvest pretende entregar ao
Governo do Estado, durante a Feipar
Moda, um novo projeto solicitando apoio
para a participagdo dos paranaenses na
Fenit 97. Varias empresas ja fizeram con-
tato com o Sindvest reservando espagos
ainda maiores para a feira do ano que
vem. “Com certeza, empresas que nao
participaram este ano ndo vdo querer fi-

Fotos: Heitor Marcon

“A || ==
O langamento da Feipar Moda 96 foi bastante prestigiado

car de fora da Fenit 977, acredita Recco.
MODERNIZACAO: As grandes empre-
sas presentes na Fenit estdo investindo
pesado na modernizagdo industrial e lan-
¢amento de produtos. Elas estdo de olho
na ceacorréncia externa e no reaqueci-
mento do mercado. De um modo geral,
0s empresarios presentes no evento de-
monstraram otimismo com relag¢do a este
segundo semestre.

“Depois da queda em 1995, esta-
mos recuperando as vendas e acredita-
mos que o ritmo de crescimento continu-
ara”, diz o diretor-presidente da Alparga-
tas Santista, Herbert Schmid. A medida
do Governo restringindo as importagdes
também foi bastante comemorada pelos
empresarios.

TuRISMO & EVENTOS

Formada diretoria da Camara

Dividida em varias comissoes, a Camara Setorial de Turismo e Eventos
da ACIM ja comegou a trabalhar. Em junho, varios eventos
foram realizados com o apoio do drgao

A Céamara Setorial para Turismo e
Eventos da Associagdo Comercial e In-
dustrial de Maringa criou em junho sua
diretoria, tendo na coordenagdo a empre-
séaria Sonia Uliana. O objetivo da Camara
¢ promover a aproximagado dos dirigentes
e participantes de empresas de turismo,
representar e assistir a classe na solugédo
de seus problemas, incentivar a realiza-
¢do de eventos que possam incrementar o
turismo em Maringd, bem como congres-
sos e simposios em geral, e também as-
sessorar a ACIM nos assuntos relativos
ao turismo.

A Céamara foi dividida em varias
comisgsbes, com a participagdo de repre-
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sentantes de varios setores da comunida-
de. Assim, foram formadas as comissdes
de Turismo, coordenada por Vanderley
Silva; Esporte, tendo a frente Antonio
Malvezzi; Saude, Dr. Benedito Tel; Cul-
tura, José Afonso; Eventos, André
Sanseverino; Divulgagdo — junto a 6rgdos
e entidades — Antonio Lorencete; e Publi-
cidade e Imprensa, Iracy Rodrigues
Vieira.

Além da presidente Sonia Uliana e
dos coordenadores das comissdes, fazem
parte da Camara os vice-coordenadores
Silvia Rezende e Mauricio Cadamuro, € a
secretaria Nancy Martins. “A partir da
criagdo da Camara surgiram muitas pes-

soas interessadas em participar. Além dos
membros empossados, esperamos contar
com a colaboragdo de toda comunidade,
Jja que nosso interesse ¢ auxiliar no de-
senvolvimento do setor de Turismo e
Eventos de Maring4”, explica Uliana.
EVENTOS: A Camara de Turismo
apoiou a realizagdo de varios eventos em
junho. Entre eles, um Recital de Canto e
Violdo promovido pela Sociedade Médi-
ca e Amarte — Associa¢do Maringaense
de Arte — no dia 15, e a 11l Mostra Ma-
ringaense de Artes Integradas, promovi-
da pelo Grupo Cefec, com participagio
da Academia Marcia Angeli e Secretaria
de Cultura, dias 28 e 29.
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JAIRO GIANOTO

S0 industrializar nao basta

A proposta do PSDB para o desenvolvimento de Maringd passa pelo levantamento
de dados e a interligagdo de Maringa ao mercado internacional

Esta € opinido de Jairo Gianoto,
candidato do PSDB a prefeitura de Ma-*
ringa. Para ele Maringa precisa de fato
incrementar a industrializagdo mas pa-
ralelo a isso, implementar uma agdo
conjunta que possibilite aos 6rgdos do
poder publico € aos empresarios opgoes
para o desenvolvimento, criando novos
mercados, abrindo novas frentes de in-
vestimentos e, talvez mais importante,
treinando a mao-de-obra.

“O que falta em Maringa hoje sdo
dados concretos sobre o desenvolvi-
mento econdmico do municipio. Ndo
existem pesquisas nem estudos que pos-
sam orientar esse desenvolvimento”, diz
Gianoto. E propde desde ja a criagdo de
um Conselho de Desenvolvimento, que
seria formado por empresarios da Asso-
ciagiio Comercial e Industrial de Marin-
g4, mais os técnicos da secretaria de In-
dustria e Comércio, da FIEP, sindicatos,
Sebrae e UEM, que juntos poderiam
equacionar problemas e dirigir metas.

O primeiro trabalho seria coorde-
nar uma grande pesquisa em todas as
reas de desenvolvimento econdémico
para primeiro coletar dados concretos
do que Maringé ja possui e pode ainda
desenvolver. Esta pesquisa ouviria em-
presarios, trabalhadores, autoridades pui-
blicas ligadas as areas do comércio e
indistria. Este banco de dados estaria
disponivel a todos sendo complementa-
do todos os anos, servindo até de para-
metro para avaliagio do que foi imple-
mentado. Os dados hoje disponiveis sdo
ainda da censo realizado em 1992.

De posse desses dados, 0 Conselho
de Desenvolvimento atuaria em conjunto
com a Secretaria de Industria e Comércio
para que direcionasse as agdes a0 encon-
tro das necessidades de Maringa na atra-
¢fio de investimentos, criagdo de benefi-
cios e incentivos fiscais em areas especi-
ficas, possibilitando assim, a geragdo de
empregos. J

X ‘%Alguns problemas sdo faceis de
indentificar, como a falta de especializa-
¢do da mio-de-obra, por exemplo. Sabe-
mos que na fila do Sine em Maringa,

EYNS asmans

mi ramnac

Tabajara Marques

“Poderiamos ter aqui um
parque so com industrias de
quimica fina, utilizando a
exceléncia conseguida pelos
cursos de Engenharia Quimica e
Quimica da UEM. Outra drea
poderosa seria a criagdo de um
polo de software em Maringa”

mais de 70% das pessoas que procura
emprego ndo tém nenhum tipo de espe-
cializagdo. De outro lado vemos que a
cidade esta mudando seu perfil de inves-
timento e se na década de 80 era o co-
mércio atacadista o forte em determinado
momento, hoje ndo é mais com a saida
de grandes empresas”, analisa Gianoto.
Para ele a criagdo de industrias-escolas,
por exemplo, que treinasse o trabalhador
dentro da empresa, ja seria um grande
passo. Essa idéia esta sendo desenvolvida
com sucesso em alguns municipios e
pode ser implantada em Maringé4 com fa-
cilidade, bastando péra isso a boa vonta-
de de empresarios e dos 6rgdos do poder

publico.

Outro ponto importante, diz o
candidato do PSDB, ¢ a utilizagdo dos
conhecimentos da Universidade Esta-
dual de Maringa para getar aqui polos
econdmicos que tivessem a ver com a
produgfo de profissionais de nivel su-
perior: “Poderiamos ter aqui um parque
s6 com industrias de quimica fina, utili-
zando a exceléncia conseguida pelos
cursos de Engenharia Quimica e de
Quimica da UEM. Outra 4rea poderosa
€ pouca explorada no interior do pais,
seria a criagdo de um polo de software
em Maringa, um setor que abre pers-
pectivas inimeras de desenvolvimento.
“Temos que colocar Maringé como pas-
sagem obrigatéria no corredor aberto
pelo Mercosul, e isso € urgente, sob
pena de perdemos mercado externo”,
lembra ele. Idéias como a conexdo de
Maringé ao Trading Point, que pode co-
locar os produtos daqui em qualquer lu-
gar do mundo onde seja necessitado,
também estdo nos seus planos.

Ainda ha espago para atrair ¢ de-
senvolver a industria de transformagdo
de matérias-primas, consolidando o polo
agroindustrial comegado pela Cocamar,
diz Jairo Gianoto, e aponta setores como
de metal-mecénica e de autopegas como
novas fronteiras que podem ser explora-
das até mesmo em fungdo da instalagdo
da fabrica de automoveis da Renault no
Parana.

“O que nos estamos propondo € o
trabalho coordenado. A prefeitura, o mu-
nicipio, tem que estar em consondncia
com o empresariado que quer investir
para desenvolver seus negocios. Criar
instrumentos de incentivos, ser parceiro
nas promogdes”, diz Gianoto. S6 assim,
acredita ele, poderia se reverter a tendén-
cia de saida de empresas que deixariam a
regido somente como mero exportador de
matérias-primas: “Temos que fazer a ri-
queza circular em nosso municipio, esti-
mulando os investimentos, utilizando
para isso a plena carga toda a nossa capa-
cidade industrial, voca¢do que sem duvi-
da Maringa também tem”.
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Evento reune 220 pessoas

A Feira de Idéias 96 contou com um publico excelente de 220 pessoas, entre
;- empresarios e estudantes. Foram dois dias de evento, com trés palestras

O Conselho Permanente do Jo-
vem Empresario da Associagdo Comer-
cial e Industrial de Maringa promoveu
nos dias 11 e 12 de junho no Hotel
Deville mais uma edig¢do da Feira de
Idéias. O publico formado por 220 pes-
soas, entre estudantes universitarios e
empresarios, agradou os organizadores
e deixou a certeza de que no proximo
ano sera realizada a quarta edigdo do -
evento, que jé esta se tornando uma tra-
digdo.

Durante a Feira de Idéias foram
feitas trés palestras. No primeiro dia fo-
ram duas. A primeira com o sdcio-diretor
da Brasilpar Administradora de Recursos,
Guido Padovano, que abordou o tema “In-
vestimentos estrangeiros e parcerias estra-
tégicas em empresas brasileiras”. Em se-
guida, o coordenador do Instituto Braudel
de Economia Mundial, Nilson Oliveira fa-
lou sobre o “Diagnoéstico do Plano Real e
Perspectivas”.

A feira foi encerrada com palestra do
presidente da Planasa — Planejamento ¢
Assessoria Administrativa — Jorge Hori,
que falou sobre “Modernizagdo/Tecnolo-
gia x Emprego/Desemprego”. O empresa-
rio é formado em Administragdo Publica
pela Fundagéo Getulio Vargas e tem entre
seus clientes empresas como Agopart
Trading, Duferco, Fotoptica, Freios Varga
e Nec do Brasil.

O presidente do Copejem, Paulo
Roberto Viscardi, gostou da repercussio
da Feira de Idéias junto a empresarios e
estudantes. O proprio publico também
agradou bastante. “O grande numero de
inscritos prova que acertamos nos temas €
nos palestrantes. E o nivel das abordagens
também foi bom, com uma particpagdo
efetiva do publico durante as palestras ", ex-

plica o presidente. ‘
A Feira de Idéias teve o apoio do

Sebrae, O Diario, Hotel Deville, TV Cul-
tura, Net 5, Limitur, TV Maringd, Jinior
Consultoria, Iata, Vasp, PNBE e UEM.

PARTICIPACAO: Nos ultimos anos, os
investidores internacionais t€ém procurado
o Brasil com mais freqiiéncia para realizar
investimentos. Segundo o empresario
Guido Padovano, varios fatores tém bene-

Tradigdo: a Feira de Idéias se
consolida entre os jovens

ficiado esta procura: o pais possui uma eco-
nomia de U$ 600 bilhdes, uma populagio
de 155 milhdes de havitantes, mercado fi-
nanceiro sofisticade; rapido crescimento e
um sistema juridico e fiscal confiavel. De
um modo geral, os “compradores estraté-
gicos” estrangeiros buscam participag¢do no
mercado, marcas, distribui¢do ja existente
de produtos e servigos, confiabilidade e
rapida entrada no mercado.

REAL: Para o economista Nilson Olivei-
ra, o Plano Real vive hoje sua fase mais
critica. “E a hora de pagarmos pela estabi-
lidade”, frisou. Ele ressaltou que ha um es-
gotamento total do programa que susten-
tou o Real com taxas de juros elevadas.
“Isso € suicidio, estrangula a economia,
diminui o nivel de produgio e asfixia as
empresas’’, explicou.

Nilson Oliveira diz que ¢ importan-
te que o pais salte da ancora de reservas
cambiais para a ancora fiscal, ou seja, que
sejam feitas as reformas necessérias e que
haja superévit fiscal e perfil de gasto
direcionado para setores basicos, como
saude, educagdo, transportes e outros.
“Com isso, o Estado sera captador menos
importante da poupanga gerada no pais e
€ssa poupanga ird para o setor produtivo”,

Segundo Oliveira, o nivel de ativi-
dade econdmica do Brasil esta em queda
ha nove meses. Ele diz que o Governo fi-
cou preocupado com o niimero de empre-
sas quebradas e com a inadimpléncia, tan-
to que desde junho vem motivando o co-
mércio e a industria, facilitando crédito e
recélculo de dividas, e relaxando o IOF
para retomada de empréstimos.

Heitor Marcon

DESEMPREGO: O empresario Jorge
Hori diz que o desemprego é um feno-
meno que ndo atinge apenas o Brasil,
mas todos os paises do mundo. As cau-
sas sdo0 a automacgao, modernizagao tec-
noldgica, racionalizagdo organizacional
e as mudangas na estrutura da econo-
mia. E, todos estes fatores, sdo provo-
cados por um outro fendmeno: a con-
corréncia internacional.

Durante sua palestra, Jorge
Hori frisou muito a importancia da
globalizagdo da economia mundial e
dos seus reflexos nas empresas. “Para
que as empresas sobrevivam e continuem
gerando empregos € preciso buscar novos
mercados e produzir mais. Se isso aconte-
cer, mesmo com a robotizagao, o indice de
empregos aumenta’.

Uma empresa de

crédito garantindo o
retorno de seu crédito.

COBRAPAR

Experiéncia comprovada em:

COBRANCAS
SERVICOS

ASSESSORIA
JURIDICA

Waldir Frares

ADVOGADO

MARINGA - Fone: (044) 2265114
LONDRINA - Fone: (043) 323-1838
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- GRAFICA CLICHETEC
Av. Colombo, 7559

Fone: 224-9828
— PIT STOP PNEUS

Av. Colombo, 7342

— TRAVESSIA
Av. Getulio Vargas, 266
Fone: 223-2924
Com. de confecgdes

- ELETRONICA MULTICOLOR
Av. Mandacaru, 663
Fone: 224-1543

- REBITEC
R. Visconde de Nacar, 91
Fone: 224-4710
Ind. metalirgica

—~A VL CARGAS AEREAS
Av. Tiradentes, 87
Fone: 226-5059

— THALISRE
R Néo Alves Martins, 2670
Fone: 223-6993
Ind. e com. de confecgdes

— ALGERI MODAS
Av. Ver. Antonio Bortolotto, 370
Fone: 276-1174 — Iguatemi-PR
Com. de confecgdes

— SUPERMERCADO VENEZA
Av. Ver. Antonio Bortolotto, 353
Fone: 276-1288 — Iguatemi-PR

—~ DEPOSITO GASPAR
Rod. BR 376 N° 1287
Fone: 276-1268
Iguatemi-PR.

— CALCANHAR CALCADOS
Av. Ver. Antonio Bortolotto, 262
Fone: 276-1335 — Iguatemi-PR

— CENTRAL CALCADOS e
CONFECCOES
Av. Ver. Antonio Bortolotto, 728
Fone: 276-1272 — Iguatemi-PR

—~ DROGACENTER
R. Joubert de Carvalho, 423
Fone: 222-8484

— CARGA PESADA
Av. Parana, 1386 — fone: 262-2304
Com. de lonas e cargas

- CD MUSIC
Av. Tiradentes, 888
Fone: 222-7656
LLocadora de CD's

— ELAN SEGUROS
R. Piratininga, 345
Fone: 222-7022
Corretora de seguros

— SYMA INFORMATICA
Pga. Gomes Carneiro, 416
Fone: 223-0883
Com. de equip. p/informatica

— BACCAN CHAPEADOS
Av. Brasil, 4170 — fone: 226-5374
‘Com. de bijouterias

FH - ACIM - JULHO/96

Fone: 225-3188
Com. de pneus
-~ PARANA DECORACOES
R. Octavio Perioto, 153
Fone: 223-2696
— AUTO PECAS IGUARACU
Av. Sergipe, 240
Fone: 248-1432
— RESTAURANTE DOM BAM
Av. Tiradentes, 253
Fone:' 222-7885
—INGA TEXTIL ESTAMPARIA
Av. das Palmeiras, 260
Fone: 228-0176
— MAE & FILHAS
Av. Morangueira, 365
Tone: 222-0118
Com. de armarinhos e confec¢des
— FRENORTE
Av. Bento Munhoz da Rocha, 700
Fone: 226-3238
Recuperadora de pegas p/veiculo
— ELIANE MODAS
Av. das Palmeiras, 344
Fone: 228-1060
Com. de confeccdes e calgados
- FARMACIA FARMANITA
Av. Pedro Taques, 1344
Fone: 222-0475
— PRINCIPAL VIGILANCIA
Av.-Brasil, 512
Fone: 223-1135 — Iguaragu-PR
— GOLDEN CAR
Av. Brasil, 3429
Fone: 223-2270
Locadora de automoveis
— HURRICANE
R. Néo Alves Martins, 2487
Fone: 222-0385
Com. de artigos esportivos
- PRE-ESCOLA ALGODAO DOCE
Av. Cerro Azul, 785
Fone: 222-3385
-~ MODULAR AMBIENT’S
R. Santos Dumont, 1836
Fone: 222-1567
Com. de méveis I
- RECCO CONFECCOES
Av. XV de Novembro, 255
Fone: 223-4592
Com. de confecgdes V.
— RECCO CONFECCOES
R. Piratininga, 668
Fone: 222-9396
Ind. e com. de confecgoes
— IMPERIAL SEMI-JOIAS
Av. Herval, 275
Fone: 222-3660
— BRASIL COMPUTER
Av. Sdo Paulo, 157 - fone: 223-5983
Com. de equip. p/informatica

- FARMACIA FARMADIN
Pc¢a. Santa Cruz, 1369
Fone: 243-1276

— DETALHE CONSTRUCOES
CIVIS
Av. Brasil, 3080
Fone: 226-1910

— HIDRAUMAR
Av. Morangueira, 2728
Fone: 228-3899
Com. de direg¢do hidraulica

— CASA DO ENCANADOR
Av. Brasil, 1577 — fone: 222-4904
Com. de mat. hidraulicos

— FRATELLY BIKE
Av. Maua, 2857
Fone: 223-5847
Com. de bicicletas

— RI HAPPY
Av. Sdao Paulo, 120
Fone: 221-2105
Com. de brinquedos

— ANITEX
Av. Maug, 2917
Fone: 223-2374
Com. de tecidos

— HM AUTO CENTER
Av. Morangueira, 61
Fone: 222-4420
Com. de pneus

— HM MOTOS
Av. Colombo, 5218
Fone: 222-4490
Com. de motos

- ALUMINIOS TUYUYU
R. das Camélias, s/n lote 393
Fone: 224-2164
Ind. e com. de artefatos
de aluminio

— SUPERMERCADO REALEZA
P¢a. Todos os Santos, 204
Fone: 223-5694

- GAZETA DO POVO
Av. Cerro Azul, 198
Fone: 222-4131 y
Distribuidora de jornais

— LASTRO EMBALAGENS
Av. Maua, 2092
Fone: 222-7556

— REVEST
Av. Colombo, 5073
Fone: 226-4733
Com. de mat. de construcdo

— ROTINA IMOVEIS
R. Néo Alves Martins, 2851
Fone: 222-8446

- THATY’S
Av. Brasil, 3390
Fone: 223-1950
Com. de roupas de couro



TecnoLOGIA

Softex é lancado em Maringa

O lang¢amento do programa é como uma carta de intengdes das entidades que estdo

tentando viabilizar o Softex 2000 em Maringa. O projeto prevé

fo} Sy B
investimentos de, US$ 6 milhdes na regido

A Camara Setorial de
Informatica da Associagdo Co-
mercial e Industrial de Maringé
langou no inicio deste més o
Softex 2000, um programa do
Governo Federal que tem o ob-
jetivo de conquistar 1% do mer-
cado mundial de software até o
final deste século. Participaram
do langamento empresérios do
setor, politicos e representantes
da Prefeitura Municipal e de en-
tidades como UEM e Sebrae.

Na abertura da solenida-
de, o coordenador da Camara,
Jair Slompo, frisou a importan-
cia das parcerias no sentido de
viabilizar o Softex. “Temos vérios cursos
na area de informatica e muita méao-de-
obra, e ¢ preciso aproveitar esse poten-
cial”, frisou. O reitor da UEM, Luiz An-
tonio de Souza, também ressaltou a im-
portancia das parcerias.

O reitor disse que participou do lar.\-
camento do Softex em Londrina no inicio
deste ano e ficou impressionado com 0
apoio do programa naquela cidade, ond'e
estavam reunidos representantes d.e enti-
dades, empresas, 6rgdos de comunlcagﬁo,
do Poder Publico e de partidos politicos
diferentes. “Espero que este langamento
aqui em Maringa do Softex sirva como
exemplo de unido na defesa dos projetos
de interesse do municipio”. : :

Representando o prefeito Said
Ferreira, Edson Néris disse que 0 Muni-
cipio daré todo apoio ao projeto Softex
2000. Ele lembrou que as empresas do
interior costumam se acanhar e achar que
estdo atrasadas em relagdo aos grandes
centros. “Ndo devemos nada em termos
de software a outros centros. E hora de
ousar, de mostrar nossa capacidade. Te-
mos o dinheiro do Governo Federal, te-
mos a universidade, a prefeitura e o Sebrae
de portas abertas, € a ACIM unindo o
setor empresarial. Temos tudo para

Lancamento: carta de intencdes
para viabilizar o projeto

deslanchar”, garantiu.

O presidente da’ACIM, Hélio Cos-
ta Curta, afirmou que a entidade vai cum-
prir seu papel dentro do processo de atra-
¢do do Softex 2000, unindo empresas €
os setores publices. O presidente disse ain-
da que o Softex ¢ um dos projetos em
que a'ACIM esta envolvida no sentido de
mostrar a for¢a do interior. “Estamos nos
unindo para montar um plano estratégico
para a regido. Precisamos mostrar que
existimos e caminhar rumo ao desenvol-
vimento, sendo ficaremos esquecidos”.
PALESTRAS: Durante o langamento do
Softex 2000 foram realizadas duas pales-
tras. A primeira foi com o coordenador
do programa no Norte do Paran4, Tadeu
Felismino. O palestrante também lembrou
que no interior se acredita que os servi-
¢os e produtos das capitais sdo sempre
melhores. “Nao é sempre assim”. Segun-
do Tadeu, um estudo recente mostrou que
no setor de informatica o Norte do Para-
nd tem jovens dindmicos, flexiveis, mas
defasados porque trabalham apenas com
clientela regional.

Segundo ele, os profissionais preci-
sam ampliar seus horizontes. “Com o
Softex faremos cursos de reciclagem, com
melhores linguagens, ambientes e ferra-

mentas. Assim melhoraremos
nossos produtos e poderemos
utilizar a estrutura do programa
em paises como Alemanha,
EUA e China para ganharmos o
mercado exterior”, finalizou
Felismino.

A segunda palestra foi do
professor Sérgio Andrade, Coor-
denador Nacional do Programa
Softex 2000. O professor trouxe
informagdes sobre o mercado
brasileiro e mundial de software
e sobre o proprio programa. Sér-
gio Andrade disse que 1% do
mercado mundial de Software
representa US$ 2 bilhdes/ano em
divisas para o pais, num mercado que vem
crescendo 15% ao ano.

Ele explicou os objetivos do pro-
grama, que foi criado em 1992, e a ne-
cessidade de parcerias e de contrapartida
para que o Softex seja viabilizado em de-
terminadas regides. As contrapartidas néo
precisam ser necessariamente em dinhei-
ro. Podem ser através de servicos e da
estrutura fisica, como aconteceu em Lon-
drina.

Para viabilizar o Nucleo do Norte
do Parana, Londrina contou com apoio
do Sercomtel, que esta investindo em
software; da universidade que ofereceu a
estrutura fisica para montagem de labora-
torios; do lapar e da Embrapa, que estio
disponibilizando recursos humanos e in-
formagdes; do Sebrae, IEL, Fiep, Socie-
dade Rural e Prefeitura Municipal.

No total, Londrina esta investindo
US$ 2 milhdes e esta recebendo outros
US$ 2 milhdes em contrapartida. Agora,
Maringa tera que viabilizar US$ 1 milhdo
— também em servigos e estrutura fisica —
para receber investimentos de US$ 1 mi-
lhdo, inclusive com a montagem de um
laboratério de informatica na cidade. O
prazo para que o programa seja viabiliza-
do € agosto.
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Capital de Giro

Curadores
da FUEM

O Diretor de Comércio Exterior da
ACIM, Jefferson Nogaroli, tomou posse
no dia 24 de junho no Conselho de
Curadores da Fundagio Universidade Es-
tadual de Maringa, como Representante
das Classes Produtoras. A suplente de
Jefferson é a advogada e conselheira da
ACIM, Noemi Seravalli.

SCPC

Em junho, o indice de inadimplén-
cia no comércio maringaense caiu 25%
em relagdo ao més de maio, segundo da-
dos do Servigo Central de Protegdo ao
Crédito da ACIM. Nesse mesmo periodo,
as consultas ficaram estabilizadas. Se le-
varmos em consideragdo a inadimpléncia
de junho de 95, a queda nas inclusdes no
SCPC sera de 50%. Para os empresarios,
isso prova a conscientiza¢do dos consu-
midores e o maior cuidado que os lojistas
estdo tomando.

Divulgagio

A Xerox do Brasil inaugurou filial
em Londrina. A empresa esta ha 17 anos
na regido Norte do Parand e pretende,
com 0 novo investimento, aumentar em
30% o faturamento no Sul do Brasil. A
Xerox conta com Nucleos Avangados em
Maringé e Cascavel, além de represen-
tantes em outros 15 municipios do Esta-
do. Em 1996, a empresa deve langar 30
novos produtos, entre copiadoras e im-
pressoras multifuncionais — fax, impres-
sora, copiadora e scanner num s6 produ-
tos. Na foto, a gerente Rosane Pereira esta
ao lado dos supervisores (da esquerda para
a direita) Elson Parise Maia, Norberto
Barbieri, Amauri de Carvalho, Valdir
Menezes e Leonel Caetano de Oliveira.

PZ] - ACIM - JULHO/96

Fermentdo
na ACIM

Marco André

Fermentdo tomou posse na diretoria para
Assuntos Comunitarios da ACIM no dia
24 de junho. Ele substitui Sidney Mene-
guetti, que deixou a entidade para se de-
dicar a sua empresa. Fermentdo € socio-
proprietario da Out Braz Painéis e Carta-
zes. O novo diretor disse que se sentiu
muito honrado com o convite para parti-
cipar da Diretoria Executiva da ACIM e
garantiu que aceitou a incumbéncia por-
que, acima de tudo, quer lutar pelo de-
senvolvimento de Maringa.

Financiamento

Bamerindus/Sebrae/Giro. Este € o
nome da parceria firmada entre as duas
institui¢des para financiar as micro e pe-
quenas empresas de Maringd, Umuarama
e Campo Mourdo, que atuam no minimo
hé trés anos no mercado. A micro empre-
sa devera ter faturamento minimo anual
de R$ 50 mil nos ultimos 12 meses, e a
pequena de R$ 120 mil. O financiamento
é de R$ 2 a R$ 10 mil, com prazo minj-
mo de quatro e maximo de 12 meses para
pagamento e possibilidade de caréncia de
um més. Os encargos indicam juros pré-
fixados de 4% ao més, ou pos-fixado de
1% mais TBF. A finalidade ¢ suprimento
de capital de giro. Para se credenciar ao
financiamento o empresério deve dirigir-
se ao Balcdo Sebrae.

Revolucio

Heitor Marcon

U |

e £ j (A A.j

Através de uma parceria com a Xe-
rox, a Over Digital Graphic, empresa li-
gada a Outmar, do empresario Elon
Braganga, langou um novo equipamento
que promete revolucionar o mercado de
comunicagdo. A méaquind estd ha um ano
no mercado brasileiro. E uma impressora
digital de grande formato que executa des-
de.um boton até painéis de grande pro-
por¢do em policromia. Na foto, Rosane
Pereira (Xerox); Paulino Mexia (Secreta-
rio do Meio-Ambiente); Elon Braganga;
Prefeito Said Ferreira e Carlos Verderano
(Xerox).

Vestibular
de Inverno

O reitor da Universidade Estadual
de Maringd, Luiz Antonio de Souza, de-
bateu com a Diretoria Executiva da ACIM
a possibilidade da volta do Vestibular de
Inverno. Hoje a UEM s6 realiza o Vesti-
bular de Verdo, em janeiro. A institui¢do
ja encomendou estudo a sua assessoria
técnica sobre as implicagdes da nova data
das provas.

Aquecimento

A ACIM acredita que o Vestibular
de Inverno pode ser bom tanto para a
UEM quanto para a comunidade. Varios
fatores sdo apontados: uma oportunidade
a mais para que os estudantes possam en-
trar na universidade; ajudar financeira-
mente a institui¢do, que passa por dificul-
dades, e aquecimento do comércio de Ma-
ringé durante a realizagdo das provas. Cer-
ca de 11 mil alunos prestam vestibular
anualmente na UEM.
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Said presta contas

5 O prefeito faz uma avaliagdo positiva de sua gestdo, enumera problemas e diz
que eles sdo decorréncia da (rise provocada pelo Governo Federal
/ 4

O prefeito Municipal Said Felicio
Ferreira foi o convidado especial do 52°
Almogo Empresarial promovido pela As-
sociagdo Comercial e Industrial de Marin-
ga no Haddock Buffet. Participaram do
evento cerca de 120 empresérios, politicos
e representantes da imprensa maringaense.
Said prestou contas a comunidade empre-

sarial das obras realizadas no municipio € -

falou sobre projetos em andamento.

A abertura do evento foi feita pelo
presidente da ACIM, Hélio Costa Curta.
Ele frisou a importancia da presenga do
prefeito em uma reunifo de liderangas em-
presariais e falou sobre a situag@o econd-
mica atual, que tem inviabilizado novos in-
vestimentos e, mais que isso, tem sido res-
ponsavel pelo fechamento de empresas €
o conseqiiente desemprego. “Por isso €s-
tamos unindo a classe empresarial. Vamos
realizar um férum e elaborar um Plano Di-
retor para o Desenvolvimento de Marin-
g4”, disse Costa Curta.

O tema da palestra de Said Ferreira
foi “Perspectivas Econdmicas de Marin-
ga”. Antes de falar aos empresarios, 0 pre-
feito mostrou um video sobre as realiza-
¢des da atual administragdo Municipa’l.
Depois, elogiou a iniciativa dos empresa-
rios, que estdo se unindo para auxiliar no
desenvolvimento da cidade, e enfatizou
que procurou dotar Maringa de infra-es-
trutura de apoio a comunidade empresa-
rial.

“Procuramos dar uma perspectiva
boa para os empresarios € criar mecanis-
mos politicos para o desenvolvimento da
regido”, disse o prefeito. Ele ressaltou a
construgdo de varias obras que deverdo
alavancar o setor empresarial, como Por-
to Seco — viabilizado pela iniciativa pri-
vada com apoio do Poder Publico — o ae-
roporto internacional, o Cefet e a Base da
Petrobras, entre outras.

O prefeito afirmou que vem lutan-
do para viabilizar a Hidrovia do Ivai e uma
estrada duplicada que ligue o Noroeste ao
Sul do Estado. Ele ressaltou que para

Said prestou contas 2 comunidade empresarial

viabilizar essas lutas politicas foi criada a
Macrororoeste, uma associagdo que une
vérios Municipios da regido. Outra luta do
prefeito € a atragdo de uma montadora para
Maringa. “Colocamos duas areas de 100
alqueires a disposi¢do e solicitamos o
apoio do Governo para atrair uma grande
inddstria do setor automotivo”.

PROBLEMAS: Entre os pontos negativos
de Maringa, Said Ferreira citou o transito
e a saude. Quanto ao primeiro, ele afirmou
que o problema decorre da falta de respeito
dos motoristas. No caso da satde, o pre-

feito disse que vem criando toda uma
infra-estrutura para o atendimento a popu-
lagdo. Ele responsabilizou 0 Governo Fe-
deral pela crise no setor que tem ocasio-
nado a morte de pessoas nas filas dos hos-
pitais.

Segundo Said Ferreira, Maringa ¢
polo de uma regido muito rica. “Caminha-
mos para o desenvolvimento. Isso € ine-
vitavel. Basta que o Governo Federal ndo
nos atrapalhe”, frisou. O Almog¢o Empre-
sarial teve o apoio da Marpa Marcas e Pa-
tentes.

TRANSCOCAMAR |

TRANSPORTES LTDA.

CGC(MF) 81.108.029/0001-93 - INSCR. EST. 701.03961-J

MATRIZ: Rod. PR 317 - Km 02 - (Salda p/ Campo Mouriio) - Fone: (044) 225-2748
Fax: (044) 225-2547 - CEP 87065-000 - Cx. Postal 451 - Maring4 - Parand

“Transportando com seguranca e qualidade”

m )
[T\ N

Taxi Aéreo
FONE: (044) 222-6989

CAMPO MOURAO

FONE: (0183) 24-1953

A FILIAIS:

U RN B A S o aareanaetns ROD. BR 116 - KM 103 - N° 15760 - FONE/FAX: (041) 246-3152 - CEP 81690-000
ANEXO AO POSTO 3 FAZENDAS

PARANAGUA ................... RUA ANTONIO PEREIRA, 1039 - FONE: (041) 422-4872 - EM FRENTE A TRANSZELA

ALMIRANTE TAMANDARE ROD. DOS MINERIOS - KM 15 - FONE: (041) 757-1248 - ANEXO AO POSTO L. M.
.. ROD. BR 158 - KM 81,2 - FONE: (044) 823-1102 - ANEXO AO POSTO TANAKA

CAMBE RODOVIA PR 445 - KM 387.8 - FONE: (043) 254-1699 - ANEXO AO
POSTO PORTELAO
PARANAVAI . RODOVIA BR 376 - KM 488 - FONES: (044) 423-8226 - 423-8216
SAO PAULO
SAOIPAULO usiiivemsssiiiiiggenss RUA DA BALSA, 893 - FREGUESIA DO O - TELEFAX: (011) 877-0395 - CEP 02910-000
ASSISHy. L Stieas it RODOVIA RAPOSO TAVARES - KM 446 - ANEXO AO AUTO POSTO MARAJO
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CLINICA PSICOLOGICA

Ndo ¢ exagero afirmar
que o Consclho da Mulher Em-
presdria ¢ Executiva da ACIM,
com apoio do Scbrae. acertou
em cheio ao realizar a tradicio-
nal Feira Ponta de Estoque no
inicio de julho. Uma série de
fatores levaram o evento a ser
um sucesso total, com os lojis-
tas saindo satisfeitos com o ex-
celente nivel de vendas. A fei-
ra foi promovida entre os dias
4 ¢ 9 deste més. ficando aberta

Sucesso total

Inicialmente a feira terminaria no dia 7. mas com
o grande fluxo de pessoas que foram ao Pavilhdo de Ex-
posi¢des, os comerciantes pediram a prorrogagdo por mais
dois dias. Foram 150 estandes. com a comercializagdo de
produtos como cosméticos, confecgdes, calgados. bijute-
rias, presentes, brinquedos,
tros. O Pavilhdo de Exposi¢des também abrigou uma pra-

utilidades domésticas. ¢ ou-

A presidente do Conselho da Mulher, Elizabete
Emidio, diz que o sucesso da feira deve ser creditado a
. | todos os que trabalharam pela realizagio do evento. ¢
também aos proprios lojistas. “*Os empresarios souberam
como agradar os consumidores, oferecendo artigos com
preco e qualidade excelentes™, ressalta.

NUMEROS: Quase setenta mil pessoas visitaram a Feira
Ponta de Estoque durante os seis dias do evento. A co-
mercializagdo. segundo estimativas dos organizadores, gi-
rou em torno de RS 1.5 milhdo — média de RS 10 mil por

Vendas durante a
a expectativa

A Feira foi um dos eventos promovidos pela ACIM de maior sucesso nos tltimos anos, e agradou
lojistas e consumidores. Setenta mil pessoas visitaram o Pavilhéo de Exposi¢ées

estande. O empeesirio Vagner
Mussio. da loja “Cem% Blue”,
por exemplo, disse que conse-
guiu fazer um bom capital de
giro durante a feira.

Mussio afirma que atin-
giu seus objetivos durante a
Ponta de Estoque. “Consegui
desovar aqueles produtos que
estavam parados na prateleira™,
diz. O empresirio considera
importante participar de feiras
em Maringa, mas ressalta:
“Desde que sejam promovidas
pela ACIM e no méaximo duas vezes por ano™.

O diretor da ACIM ¢ empresirio Rubens Abrio,
da Casas Santa Terezinha, também ficou satisfeito com o
resultado da feira. Ele diz que levou apenas mercadorias
que estavam paradas e colocou pregos bem baixos. Cal-
gas jeans, por exemplo, foram vendidas a RS 5,00 a pega.
O resultado: em apenas um dia ele comercializou 300
pegas. “No terceiro dia tivemos que repor mercadorias
para ndo ficar com o estande vazio™, comemora o empre-
sario.

Muitos empresdrios fizeram questdo de elogiar a
organizacdo da Ponta de Estoque. Lauro de Melo. da Lua
Nua Comércio de Malhas ¢ Aviamentos. com lojas em
Maringa ¢ Londrina, chegou a enviar um oficio no dia
seguinte ao encerramento da feira. Segundo ele. a organi-
zagdo proporcionou aos empresdrios “tranqiiilidade para
execugio de seus trabalhos, fazendo do evento um suces-
so de puablico ¢ de negocios™.

feira superaram
dos lojistas

RECANTO

MUSICAL

VALTRAC

TURISMO

GAIVOTA

DECORAGOES ¢oes praticas.

THEIA

SIST. INT. SERVICOS

Palavra da Presidente

Credibilidade levou ao sucesso

Elizabete Emidio

O sucesso da Feira Ponta de Estoque se deve
muito ao envolvimento das mulheres quando elas se
propdem a realizar alguma atividade. Organizar a feira
ndo ¢ simplesmente definir detalhes como local, pregos
¢ vender estandes. O dia-a-dia ¢ fundamental para este
sucesso. E 14, no Pavilhdo de Exposigdes, encontramos
muitas adversidades, que foram resolvidas com solu-

Os problemas que encontramos geralmente sdo
gerados por diferengas que culminam com o desgaste
das pessoas ¢ ndo na resolugio dos mesmos. Consegui
mos equacionar os interesses de mais de cem lojistas
milhares de visitantes através de muita organizagdo ¢
disciplina. E isso fez a diferenga nos resultados deste

gui-

empreendimento que foi a Feira Ponta de Estoque.

Acredito que ¢ s6 ouvindo. conversando ¢ se
fazendo respeitar. que se consegue realizar um trabalho
sério ¢ harmonioso. E, historicamente, o Conselho da
Mulher vem oferecendo essa seguranga ¢ credibilidade
as pessoas. Assim, quero parabenizar todas as nossas
companheiras. que participaram efetivamente do
cvento.

Apesar do objetivo da Feira Ponta de Estoque
ser essencialmente comercial, acredito que o lado hu-
manitdrio e conciliador. que ¢ uma caracteristica do
universo feminino, se sobressaiu.

Agradecimentos
A feira foi realizada com o trabalho ¢ empenho
de muitas pessoas ¢ instituigdes. Quero destacar ¢ agra-
decer em especial ao Comando da Policia Militar, Cor-
po de Bombeiros, & Sociedade Rural, as empresas que
prestaram servico durante o evento. ¢ a equipe de fun-
ciondrios da ACIM que nos auxiliou.
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SANTA CAsA SAup:

Tratamento especializado de
doencas infecto-contagiosas

Além de ser o unico hospital na regido a oferecer uma ala especifica e funciondrios
exclusivos para tratamento dessas doengas, o Plano Santa Casa Satide
é o unico a dar cobertura total, inclusive para Aids

Com um servigo
de alto nivel no atendi- T
mento de pacientes com
doengas infecto-conta-
giosas, o Hospital e Ma- |\
ternidade Maria Auxi-
liadora se destaca como
sendo o tunico no No-
roeste do Parana a pres-
tar esse tipo de atendi-
mento especializado a
seus usuarios. Todos os
pacientes com tubercu-
lose, hepatite, meningi-
te, malaria, febre tifoide
e Aids, entre outras do- \
engas, sdo tratados em
setor fechado, com am- “*
biente e corpo de
enfermagem exclusivos.
“Todos os hospitais da
regido atendem aos pacientes com do-
engas infecto-contagiosas em sistema
comum, nas proprias enfermarias, ape-
nas separando as pessoas em quartos
exclusivos. A Santa Casa € o Gnico
hospital na regido a destinar uma ala
especifica e funcionarios exclusivos”,
afirma o diretor clinico do hospital,
Florivaldo André Martelozzo, colocan-
do que, da mesma forma, o Plano San-
ta Casa Saude é o unico a oferecer co-
bertura completa para tratamento de
Aids, entre outras vantagens.

A Ala Sao Roque conta atual-
mente com 6 leitos divididos em 3
quartos com toda infra-estrutura neces-
saria para atendimento especializado,
tendo ainda TV a cabo, ar condiciona-
do, janela telada e todo conforto possi-
vel. Além de dois profissionais com es-

Noth Camario / Méthodos

A Santa Casa de Maring4, ¢ o unico Hospital da regiio que da
atendimento especializado as doencas infecto-contagiosa.

pecializagdo em infectologia, ha uma ep-
fermeira, seis auxiliares € uma funcions-
ria de limpeza, contando também com o
suporte necessario dado por outros espe-
cialistas do hospital e recursos técnicog
para diagndstico — equipamentos de
tomografia, ultra-sonografia, raio &
etc.

Sem preconceito

“A grande vantagem de se criar
uma ala exclusiva ¢ o fato de ter equipe
treinada e capacitada para dar atendimen-
to. A evolugdo do paciente ¢ bem melhor
e ndo ha risco de contaminagdo de outros
pacientes”, afirma a médica infectologis-
ta Maria Emilia Avelar Machado.

A médica acrescenta que, conhe-

cendo a natureza da do-
enca, os profissionais li-
dam com os pacientes e
os familiares com a
maior naturalidade, sem
qualquer preconceito ou
medo, transmitindo essa
mesma seguranga a to-
dos. Ela comenta ainda
que mesmo quando o
paciente precisa de UTI,
ele continua sendo
acompanhado por ela e
pela outra médica infec-
tologista, Marcia Arias
Wingerter, além de re-
ceber apoio psicolégico
de um grupo de psicélo-
gas que atendem tanto o
paciente da Santa Casa,
quanto a familia, quan-
do necessério.

Antigamente, segundo Maria
Emilia, as doencas infecto-contagiosas
eram tratadas por clinicos gerais. Ja ha
algum tempo, entretanto, surgiu a espe-
cializagdo do médico infectologista.
“Nas duas ultimas décadas esse ¢ um
setor que vem crescendo muito em im-
portancia frente ao surgimento de no-
vas doengas, como a Aids, e outras vi-
roses e bactérias muito resistentes, de
dificil tratamento e que oferecem gran-
de risco de vida. Mais do que nunca se
faz necessério o diagnéstico rapido”,
diz, ressaltando ainda a maior comple-
xidade existente nos exames, diagnos-
ticos e tratamento, com uma infinidade
de antibi6ticos e anti-virais mais espe-
cificos com os quais um clinico geral
esta familiarizado.
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Agora Maringa tem o Top Bus Vapt-Vupt, o novo

TOP BUGSA/APT-IYHUBP/I
servigo de Viacao Garcia. Para ir a Curitiba, viaje com 0 D"EI‘ SuEG" l',\,{,m ;\ng!f.,\ FEIRA
Top Bus Vapt-Vupt, que tem poltronas mais largas, ar Sai de Maring4: 6h

Chega em Curitiba: 12h35

Sai de Curitiba: léBhlS
: 5 : Chega em Maringa: 0h50
exclusivo radar Control Laser. Vocé sai de Maringa as £ z

condicionado, calefagdo, auto servico de bordo e 0

seis e chega em Curitiba na hora do almoco. Faz o que

tem de fazer, embarca as dezoito e quinze e antes de

uma da manha vocé ja voltou. Top Bus Vapt-Vupt da

Garcia, colocando Maringa quildbmetros & frente em
conforto e seguranca.

[vnAl;iiD
GARCIA
& : Seu lar nos caminhos do Brasil
PH] - ACIM - JULHO/96
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EMPREENDIMENTO

Rua 24 horas
- em Maringa

Complexo do Boulevard Gallery inclui Rua 24 horas, Shopping Center
e Saldo de Eventos. Localizagdo privilegiada é uma
das vantagens do empreendimento

A partir da segunda quinzena
deste més, Maringa terd uma nova
opg¢do de compras e lazer. Esta sen- -
do construida no térreo do
Shopping Boulevard Gallery a pri-
meira Rua 24 Horas da regido Nor-
te e Noroeste do Estado. A Rua 24
Horas fica entre a Praga Manoel
Ribas, em frente ao Car Wash, e a
rua Luis Gama, préximo ao Bar Vi-
venda Antonieta.

O projeto da Rua 24 Horas
prevé bares, lanchonetes, agougue,
padaria, farmacia, locadora de
video, uma agéncia do correio, banco 24
horas, minimercado, loja de convenién-
cia e outras empresas tradicionais neste
tipo de empreendimento. “Vamos oferg-
cer uma infinidade de produtos € servi-
¢0s, seja para quem quer sentar num bar
e se divertir, ou que necessite comprar
algo de ultima hora”, explica a admm.ls-
tradora do Boulevard Gallery, Marilu
Picinin Tavares.

A localizagdo privilegiada e a qua-
lidade e diversidade dos servigos ofereci-
dos pela Rua 24 Horas, em compleme.nto
a variedade de lojas do Shopping
Boulevard Gallery, sdo os maiores atrati-
vos do novo empreendimento. Em b'rcve‘
o préprio Boulervad Gallery contara com
um total de 70 lojas. As obras de amplia-
¢do do local ja estdo em fase de acaba-
mento.

Outra novidade do Boulevard
Gallery sera um Centro de Eventos, loca-
lizado no terceiro piso, com utilidade
bastante flexivel, podendo ser locado
para formaturas, bailes, casamentos, pa-
lestras e outras solenidades. Localizagdo
central, um amplo estacionamento, ele-
vador, pregos acessiveis e servigos de
qualidade serdo atrativos para quem lo-

Boulevard: primeira
Rua 24 horas de Maringa

car o Saldo de Everitos.

ACESSIVEL: O Boulevard Gallery é
um empreendimento da Design e Enge-
delp, empresas ' com sélida tradi¢gdo no
ramo/ de construgdo civil de Maringa.
Conseientes da dificuldades momenténe-
as que o quadro econdmico do Brasil im-
pds as empresas, os empreendedores es-
tdo locando espagos no Boulevard
Gallery a precos e condigdes bastante
acessiveis.

As lojas estdo sendo locadas sem
necessidade do pagamento de luvas ou
do ponto. O aluguel gira em torno de R$
400,00 e o condominio vai de R$ 100,00
a R$ 150,00. “Sabemos que o empresa-
rio estd descapitalizado, por isso, esta-
mos oferecendo um bom negécio, onde
ele terd um minimo de investimento.
Queremos criar uma tradigdo, sem que
haja rotatividade”, diz Marilu Picinin.

A administradora acredita que
quando todo o complexo estiver conclui-
do, com a Rua 24 Horas, o shopping e o
Centro de Eventos, o empreendimento
atraird um publico diferenciado. “A ten-
déncia ¢ que este complexo se torne um
shopping de apoio, com servigos de pri-
meira necessidade da classe A”, frisa.

SHOPPING
ASPEN PARK
3° PISO
(044) 221-2340
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FISCALIZACAO

Sunab em Maringa

Com a abertura de uma extensdo do érgdo de Curitiba em Maringd, fiscalizag@o fica mais
perto das empresas da regido. ACIM cria cartilha para preparar os associados

Em junho comegou a funcio-
nar em Maringd uma extensdo da
Delegacia da Sunab de Curitiba.
Agora, os fiscais da capital ndo pre-
cisardo mais se deslocar da capital
para fazer a fiscalizag@o na regido.
A extensdo de Maringa possui qua-
tro técnicos. Antes, porém, de ini-
ciar seu trabalho a Sunab local deu
um prazo até o dia 15 de julho para
que todos os comerciantes pudes-
sem conhecer e se adaptar as nor-
mas que procuram proteger o con-
sumidor.

Até que expirasse o prazo, fiscais da
Sunab fizeram visitas em varias entidades

|/
{

SENAB - 195 n
365

Marco André

Qus
R,

elaborou uma cartilha que foi en-
viada a todos os seus associados,
onde constou todas as regras que
regem o trabalho da Sunab.

“Os ceinerciantes devem co-
nhecer principalmente a portaria

~ l==nuimero quatro, que fixa todas as

'&Lnf.u' ek #

As empresas devem fixar o telefone
da Sunab em local visivel

e empresas para conscientizar os empre-
sarios sobre as normas. A propria ACIM

normas de produgdo e comerciali-
zagdo de bens e servigos visando a
protecdo do consumidor”, diz o as-
sessor juridico e conselheiro da
ACIM, Carlos Roberto Previdelli.
Ele lembra também que todas as
lojas devem fixar em lugar visivel

o numero do telefone da Sunab — 198 e
(041) 254-6178.

A

ESCLARECIMENTO A
POPULACAO

As marcas AQUI e PARANA TOTAL, de propriedade da
TELEPAR e com direito de uso cedido ¢ EDITEL Listas Telefonicas,
tém sido indevidamente utilizadas por empresas néo autorizadas.

A TELEPAR e a EDITEL estdo tomando as devidas
providéncias para coibir o uso dessas marcas.

Curitiba, 05 de junho de 1996.

\| EDIIEL

Listas Telefonicas S.A.

TELEPAR

)

SISTEMA TELEBRAS

@
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- Ciclo debatera o transito

A ACIM e o Programa de Seguranga no Transito estdo debatendo os problemas

. do setor. Candidatos a prefeito nzceberdo_dossié com informagaoes

para que possam incluir en seus programas de trabalho

As duas edi¢bes do Forum de De-
bates Sobre Seguranga Piblica promovi-
das pela ACIM — em 1992 e 1995 — estdo
servindo como base para o 1° Ciclo de
Debates sobre Seguranga no Trénsito,
que esta sendo realizado pela propria en-
tidade e por integrantes do Programa de

Seguranga no Transito. O Ciclo € realiza-_
do em trés fases, culminando em agosto

com uma reunido com os candidatos a
prefeito de Maringa.

Durante os Foruns realizados: pela
ACIM, o transito foi um dos principais
problemas levantados pela comunidade.
Por isso, levantou-se a necessidade de
um evento especifico para o transito.

Essa necessidade foi sentida pelos
proprios integrantes do Programa Marin-
gaense de Seguranga no Transito, uma
entidade criada para auxiliar na resolugdo
de problemas do setor. No inicio deste

ano o diretor do Programa, Mauro
Menegazzo, procurou a ACIM
para buscar o apoio da entidade.
Essa parceria nos dara respaldo
junto a comunidade”, frisou.

DOCUMENTO: Formalizada a
parceria, a ACIM comegou a fazer
contato com as entidades marin-

O transito| maringaense mata em média 63 pessoas por ano no perimetro urbano.
Segundo dados do Quarto Batalhdo, até junho deste ano, 35 pessoas morreram. As princi-
pais causas de acidentes sdo a falta de aten¢do, avango do sinal, velocidade alta, dirigir
embriagado, desobediéncia a sinalizagdo, menor ao volante, veiculo em mal estado de

Dados que preocupam

gaenses para levantar os proble-
mas e solugdes para o transito. As
sugestdes foram enviadas até o dia 1
12 de julho. Essas informagdes es-
tdo sendo compiladas para a ela-
boragdo de um documento que
sera discutido em reunido com a
participagdo de representantes das
entidades, no dia 31 de julho.
Nesta reunido sera elaborado
um dossié que vai ser apresentado
aos candidatos a prefeito de Ma-
ringd no dia 7 de agosto. “Quere-
mos que estes candidatos se com-
prometam a acatar as sugestdes da
comunidade. E, apos as eleigdes,
vamos cobrar o candidato eleito”,
frisa o presidente da ACIM, Hélio

MORTES EM ACIDENTES DE TRANSITO

MARINGA - PR - 1985/1996
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RESP.: DARLEI LANDI

Costa Curta.

conservagdo, mds
condigoes atmosfé-
ricas e avango de
via preferencial.

As mortes atin-
gem mais os moto-
ciclistas e pedestres.
Em 1994, por exem-
plo, morreram 24
pedestres e 22 mo-
tociclistas — além de
I'l motoristas e 11
ciclistas. As vias
com maior nimero
de acidentes em Ma-
ringa sao as aveni-
das Colombo, Bra-
sil, Sao Paulo, Pe-
dro Taques e Para-
nd, pela ordem.

ACIM - JULHO/96 -k}



ArNGo

cidadao, o empresario
e as entidades

por José Luiz Sander

As diretas ja, a elei¢do de Collor,
a deposi¢cdo de Collor, a eleicdo de
Fernando Henrique Cardoso e os Pla-
nos Cruzado, Collor e por derradeiro o
Real, sem citar tantos outros. Parece
facil de entender, de absorver. Ora pa-
rece tudo recente, ora parece tudo tdo
longingiio. Afinal, a imprensa divulga,
as pessoas comentam, o Governo cria
os fatos, ou melhor, 1€ os fatos e age
através de planos, de algumas delibera-
¢oes, e de muitas medidas provisdrias.

Empresario:

FILIE-SE AO

SCPC

Servico Central de
Protecdo ao Crédito

da ACIM

UTILIZE ESTE
SERVICO QUIE E
UMA GARANTIA

DO CREDITO
DIRETO AO
CONSUMIDOR

Telefone: (044) 226-2299

E o cidaddo engole, o empresario se em-
panturra indignado e as entidades dige-
rem, ou tentam. Enfim, o mundo ndo
para, os fatos se sucedem uns aos outros
e a parafernélia de planos, leis, regula-

como empresarios estamos caminhan-
do, mas ainda muito timidos e disper-
sos, pouco preparados, muito indivi-
dualistas e até egoistas; como entida-
des, fora raros exemplos, somos uma

temeridade, pois sabemos chorar

“Como empresdrios, estamos

timidos, dispersos, pouco

com raras excegoes, SOmos
uma temeridade”

comegando agora a aprender a
exercer a cidadania. Mas, muito

preparados, individualistas e até
egoistas. Unidos em entidades,

muito, gritar um pouco, culpar o
Governo (e aqui ndo estou ten-
tando inocenta-lo em nada). Mas
pouco de pratico temos oferecido
em projetos, em idéias realistas,
em agdes que orgulhem ou valo-
rizem as entidades; elas s@o ainda
muito frageis, de pouca represen-
tatividade e pouco poder de fogo.

E ¢ esse o alerta que quero
levantar a cada um de nds cida-

mentos, novos tributos e novas obriga-
¢des nos colocam a todos contra a pare-
de. E a reagdo de cada um de nos, cida-
ddos, empresarios, entidades, é nos sen-
tirmos oprimidos. Mas reagimos, cada
um a seu modo. Porém, muito pouco

ddos, a cada um de nés empresa-
rios: temos que nos aliar, promover
movimentos, aliangas, parcerias, ocu-
par 0s espagos que Sa30 COmo VACuos;
cobrar, sugerir, relutar, propor, contra-
por, reagir e ndo desanimar nunca.
As entidades é que sdo os instru-
mentos verdadeiros e unicos, ca-
pazes de romper essa camisa de

“O alerta que deixo aqui é no
sentido de que cada um de nos
deve se aliar a outros, promover
movimentos, aliangas, parcerias,
ocupar espagos, sugerir, cobrar,
lutar, reagir e nao desanimar

nunca. Devemos abandonar
a lamentacdo”

forga que € a sensagdo de onipo-
téncia perante os planos, as medi-
das provisoérias, o excesso de im-
posto, e a essa exacerbacdo da
burocracia. Temos que fortalecer,
contribuir financeira e fisicamen-
te para o real desenvolvimento
das entidades. Precisamos agir
com entusiasmo se quisermos
mudar este pais.

conseguimos de resultado pratico em
nossas agdes. Ora, e por que? E a 6bvia
pergunta. Mais Obvia é a resposta. E
dura, é simples, ¢ crivel, € sensata, é
exemplar: como cidaddos estamos come-
¢ando a aprender a exercer a cidadania;

Empresario, procure a sua
entidade, engaje-se, abandone a
lamentagdo, aja, acenda a sua vela.

José Luiz Sander é presidente da
APEPS — Associa¢do Paranaense das
Empresas Prestadoras de Servigo —
e diretor da ACIM
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Fatores que levam ao sucesso

- No mercado ha 20 anos, o Escritério Exitus consegue somar diversos fatores que tém levado
a empresa a se manter e a crescer; num mercado bastante competitivo

Confianca. Respei-
to. Servigos ageis e com
qualidade. Estes sdo al-
guns dos ingredientes que
fizeram com que o Escri-
torio Exitus chegasse
onde esta. Possui clientes
cativos, funcionarios bem
preparados, ¢ totalmente
informatizado e localiza-
do numa regido privilegi-
ada de Maringa. E preci-
so mais alguma coisa? Na
opinido dos diretores da
empresa, Dirceu Martins
e Nanci Machado Mar-
tins, sim.

“Precisamos estar

sempre atentos ao merca-
do, que € muito dindmico. A legislagdo
muda muito e a atualizagdo ¢ fundamen-
tal no nosso ramo. Além disso, as inova-
¢oes tecnolégicas auxiliam muito na agi-
lidade dos servigos”, explica Dirceu Mar-
tins. E foi com esse pensamento, sempre
preocupado com a oferta de servigos de
qualidade, que o Escritorio Exitus cres-
ceu nos seus 20 anos.
OFFICE-BOY: Dirceu Martins conhece
como ninguém o trabalho de um escrit6-
rio de contabilidade. Comegou a atuar no
ramo -aos 11 anos como office-boy no
Nosso Escritorio. “Eu fazia de tudo, des-
de a limpeza”, lembra. Sempre esfor¢a-
do, ele foi galgando outras fungdes até
que, aos 17 anos, se tornaria o chefe do
escritério.

Além de trabalhar, Dirceu Martins
investia na carreira. Primeiro fez o curso
de Técnico em Contabilidade. Depois,
entrou na Universidade Estadual de Ma-
ringa para cursar economia. Se formou
em 1978. Nessa época, ele ja tinha mon-
tado seu proprio escritério. E mais que
isso: em sociedade com a prépria esposa
Nanci Machado Martins.

A histéria do casal comegou no
Nosso Escritorio, onde os dois eram fun-

Exitus: instalagées modernas. No detaihe, a fachada da empresa

cionarios. “N6s nos conhiecemos e come-
¢amos a namorar trabalhando na mesma
empresa. Nos casamos, € como sempre
nos demos bem no trabalho decidimos
nos unir também empresarialmente”,
conta Dirceu. A exemplo do marido,
Nanci € técnica em Contabilidade.
INICIO: O Escritério Exitus foi fundado
no dia 10 de abril de 1976 em uma sala
na Rua Santos Dumont. Depois, passou
para a Rua Néo Alves Martins, em frente
a sede da ACIM, onde ficou por 18 anos.
Ali, os empresarios pagaram aluguel por
15 anos, até que compraram o prédio.
Em 1994, o Exitus se mudaria para o en-
derego atual, na Avenida Tiradentes, nu-
mero 202.

O Exitus foi um dos primeiros es-
critrios de Maringd a investir em
informatizagdo. Tudo comegou em 1980
e hoje cada funcionario tem seu equipa-
mento individual. “Isso aumenta a pro-
dutividade”, explica Martins. A preocu-
pagdo com a tecnologia fez com que fos-
se montado um espago com monitor de
tv e video, onde os funcionarios assistem
programas de motivagdo e aperfeigoa-
mento.

O bom ambiente e o investimento

no aperfeicoamento pro-
fissional fazem com que
a rotatividade dos funcio-
narios no escritério seja
baixa. Alguns deles estdo
na empresa desde a fun-
dagdo. E o caso, por
exemplo, do Chefe do
Departamento Pessoal,
Antoénio Gaspar Rafael.
No setor de contabilida-
de, Dircelene Martins esta
héd 15 anos na casa. Exis-
te até o caso de Edson
Picioti, que apds 15 anos
na empresa pediu demis-
sdo e depois retornou.

Um dado curioso é

que muitos escritérios de
Maringa foram fundados por ex-funcio-
narios do Exitus. “Nés investimos no
profissional e aqui dentro ele tem toda
liberdade para progredir. Chega um mo-
mento que alguns resolvem partir para
seu proprio negocio e nés damos todo
apoio”, ressalta Martins.
MERCADO: Dirceu Martins diz que o
Exitus viveu sua melhor fase até o inicio
desta década. “A vida empresarial ¢ afe-
tada diretamente pelos altos e baixos da
economia. A partir de 1990 o Brasil pas-
sou a viver uma fase de instabilidade
muito grande. Em 94 veio o Real, que
vejo como uma fase de transi¢do. E acre-
dito que seja para melhor”.

O empresario afirma que o merca-
do € bom, e ressalta que € preciso sempre
oferecer algo mais ao cliente. Ele frisa
que uma contabilidade bem feita é como
se fosse um servigo de consultoria. “Pro-
curo sempre conversar e aconselhar os
clientes sobre o melhor passo a ser dado
nas areas tributaria e fiscal. Praticamente
acompanhamos o desenvolvimento das
empresas de nossos clientes. Por isso
sempre repito: a confianga do cliente e a
credibilidade junto a comunidade sdo
fundamentais”.
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Qualidade e Profilaxia

por Roberto Iantorno

Nossa empresa conquistou
recentemente a Certificagdo ISO
9002. Dai, o convite para que es-
crevéssemos um artigo neste es-
pago sobre a importincia da ob-
tengdo da qualidade dentro de
uma empresa. Trabalhamos prin-
cipalmente com estatais, partici-
pando de concorréncias publicas
€, numa area que tem sido cons-
tantemente bombardeada pela
midia, com dentincias de corrup-
c¢do. Por isso, fago algumas con-
sideragdes iniciais.

Temos a impressdo de que
o Brasil estd mudando. Esta é uma
conclusdo a que chegamos ap6s
ler o noticiario de uma imprensa
as vezes exagerada, porém, mui-
tas vezes correta e consciente,
mostrando ao povo de modo ge-
ral as grandes barbaridades que
ocorreram no mau uso do dinhei-
ro publico. Um problema que hoje
com certeza ainda ocorre, no entanto, em
muito menor escala, devido aos olhos cri-
ticos da prépria populagio.

Era comum ouvirmos o comenta-
rio de que politicos, apesar de ndo ocu-
parem nenhum cargo em estatal, man-
davam, contratavam e escolhiam emprei-

teiros, facilitavam pagamentos, nomea-
vam desde a diretoria até o simples as-
censorista do elevador. Faziam, enfim,
tudo que lhes desse vontade, Ja que no
inicio de cada mandato dividiam entre si
as nossas empresas estatais. S6 ndo as
chamavam de feudo — nem eram trata-
dos como senhores feudais — mas era
como se fossem: para eles o dinheiro era
s6 um papel, sem valor, que servia ape-
nas para nos, pobres vassalos, ja que tudo
era considerado como deles. “Certos es-
tavam os franceses na sua Revolugio
mais famosa”.

Nos parece que 0 mesmo esta ocor-
rendo com determinadas empresas pri-

vadas, que também eram donas de algu-
mas fatias do mercado, normalmente as de
maior rentabilidade. Hoje, apesar do pro-
blema social criado no pais, essas empre-
sas estdo sendo obrigadas a dividir, e as
vezes até perder seu mercado.

O empresario brasileiro acusa empre-
sas internacionais de praticarem “dumping”
no Brasil. Ora, praticar “dumping” aqui
deve ser muito facil, ja que os pregos da
maioria dos nossos produtos € servigos
sempre estiveram muito acima da realida-
de mundial —acima inclusive da famigera-
da carga tributaria. Mas no € o que acon-
tece. Isto é apenas um reflexo da abertura
de mercado, um processo alids, bastante
saudavel.

E importante que os empresarios bra-
sileiros analisem suas empresas, fagam
adequagdes, melhorem a produtividade e,
principalmente, produzam produtos e exe-
cutem servigos com mais qualidade, ja que
0 que nos espera num futuro muito proxi-

mo ¢ um cliente, seja ele publico
ou privado, muito mais exigen-
te. Vale aqui um comentario com
relagdo a NBR ISO 9000. Ela
pode ndc ser um sin6nimo de
Qualidade Total, no entanto, € 0
inicio do processo e todo empre-
sario deveria a0 menos conhecé-
lo melhor e tentar implanté-lo.

Existem outros fatos onde
a normalidade a muitos parece
um extraordinério feito. E co-
mum escutar empresarios brasi-
leiros, na maioria das vezes gran-
des empresarios, se vanglorian-
do de estar pagando seus tribu-
tos em dia, registrando todos os
seus funcionarios, uniformizan-
do, fornecendo vale-transporte,
equipamentos de seguranga, en-
fim, tudo aquilo que ¢ lei, que
esta intrinsecamente relacionado
a0 meio empresarial.

Ora, o empresario deveria
ter orgulho de estar conseguindo admi-
nistrar uma empresa lucrativa, organiza-
da, capaz de crescer e dar condigdes aos
seus colaboradores de crescerem junto.
O que fazemos e que esta na legislagdo
trabalhista, previdenciaria, tributaria ou
de seguranga no trabalho, ndo é nada
mais que nossa obrigagao.

Esperamos que em breve possa-
mos escutar dos nossos empresarios boas
novas sobre crescimento econdémico e fi-
nanceiro, ja que estamos cansados de
lamentag¢des, desanimo, falta de trabalho
e medo da crise social que se aproxima e
podera desencadear-se a qualquer mo-
mento. Acredito que podemos ajudar a
afastar essa crise, com otimismo e, so-
bretudo, com qualidade no trabalho que
desempenhamos.

Roberto Iantorno é
engenheiro civil e diretor
da Construtora Vale Azul
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NAO BASTA TER BOAS IDEIAS.
E PRECISO TECNOLOGIA DE PONTA
PARA A IMPRESSAO DESEJADA...
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' BRANCO SECO BRANCO DEMI-SEC BRANCO SUAVE ROSE SUAVE TINTO SECO m m

Este fascinante vinho, de
bom corpo, deicado, é ideal
como acompanhamento de
Pratos suaves, pexes e frutos
do mar.

Deve ser consumido fno, a
uma temperatura entre
8°el12°C

De cor ouro antlante e copo
leve, tem um sabor maco e
hamonioso. loeal para ser
aprec:ado Com mMassas e
nsotos, frutos do mar, cames
brancas, queyos etc
Recomenddvei servr entre
&°el2°C

Che:o de vida, este delicoso
vinho, de corpo leve e
eiegante, ¢ apropnaco para
apentivos. Acompanha
Pratos 4 base ge pexes e
ovos, doces, queycs, tortas
etc Preferivel servir fno, entre
Seel2°C

Murto 2romdtco e de sabor

VINHO LEVE
——
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BRANCO SUAVE

Leve e aromanco, ¢ indicado
Para todas as ocasides,

dada 3 baixa raduagao
alcookca. Ideal como
ACompPanhamento para pratos
4 base de peixes, ovos, frutos
do mar, Loras e sobremesas
Servir frio, a uma temperaiura
entre 5°e 12°C

ROSE SUAVE

Vinho leve. de baxo teor
alcodlico, aroma agradavel e
coloragdo atratva. Acompanha
frios, carnes brancas, pexes.
queyos de sabor médo, doces
e sobremesas, sendo Ndicado
Para todas as ocasoes
Recomendave! servr frio,

entre 7°¢€ 13°C
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Suco nayurRAL
=

SUCO NATURAL
DE UVA

O suco natwral de wva Aldfar.
conserva inalteradas todas as
propnedades naturars da fruta
€ um alimento energético. ndo
alcodlico. ndo fermentado e
altamente 1o em vtamnas e
sais minerass. Expenmente esta
deliaosa e refrescante bebidal

Nobre e deiicado, este £ um vinho harmonioso, de € um vinho muito agradével
frutado, € 6umo como soberbo vinho é :deal como  COrpoO feve e Macio Recomendado para
apentvo e igeal para acompanhamento para ACOMP3aNha massas e nsotos  acompanhamento de
acompanhamentoJe pratos  cames vermelhas, 3ssados, com molhos leves, cames massas, cames brancas,
leves, cames brancas, pexes,  chumascos, massas e quejos  brancas, queyos de sabor queyos de sabor leve e
sobremesas, doces etc. de sabor forte. Consumir 3 médio etc Deve serservdoa  sobremesas. Consumir a uma
Servir fno, entre 7°e13°C uma temperatura entre uma temperatura entre temperatura entre

14%e19°C 13%e17°C 11°el5°C
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0 VINHO BRASILEIRO QUE DESAFIA OS EUROPEUS
CONQUISTA O MERCADO DO NORTE DA EUROPA
SEGUE PARA A NORUEGA O PRIMEIRO LOTE
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O QUE TEM DE DIFERENTE ESTES VINHOS ?
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Slvcstrc Ferreira nao trouxe de
Portugal apenas variedades de videiras
nobres, exclusivas, para serem
transplantadas em terras do Brasil.
Ele trouxe também a secular
experiéncia de uma familia de
tradicionais viti-vinicultores e,
essencialmente, o amor e a dedicagdo
pela arte de fazer vinho.

A colheita das uvas, por exemplo, ¢
feita manualmente, por etapas, ao
longo de seis semanas, por pessoas
cuidadosamente treinadas. Somente
os cachos em perfeitas condi¢oes e
que atingiram o ponto certo de
maturagdo entram no processo de
vinificagao.

Ja a fermentag¢do dos mostos (suco
das uvas) ¢ efetuada em tanques de
aco inoxidavel com temperatura
controlada por sistema de refrigeracdo
(¢ a tecnologia californiana, a mais
avan¢ada do mundo). e

Assim, a produgdo dos vinhos
torna-se rcalmente muito requintada.

Estes fatores contribuem para que o
Aljofar seja um vinho tnico, delicado,
que delicia os paladares mais
exigentes e que deixa admirados os
experts internacionais.

Venha conhecer a "Quinta dos
Vinhedos" e a nossa adega. Deguste o
Aljofar, diretamente da pipa, no seu
lugar de origem ¢ surpreenda-se com
a qualidade ¢ a nobreza deste precioso

vinho.
Gy,

]

)
INTERVIN

Intervin - Internacional de Vinhos Ltda.
Avenida Herval, 26
Fone: (044) 226-2318 - Fax: (044) 226-1888
Cep 87013-110 - Maringi - PR




