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PALAYRA DO PRESIDENTE

por Hélio Costa Curta

Reelei¢do

A discussdo sobre a
reeleigdo demonstrou bem
0 quanto nossos politicos de
Brasilia estdo preocupados
com o futuro do pais. Ndo
discuto aqui se deve ou ndo
haver reeleigdo. Questiono
sim o ponto central do de-
bate que tomou conta do
pais € que no momento ndo
nos interessa: se FHC deve
ou ndo ser reeleito. A ma-
quina governamental parou
e colocou suas engrenagens

para “convencer” os deputados e o povo da.

necessidade da manutengdo do atual presiden-
te.

Real

Nio ha duvidas de que o Brasil preci-
sava de um remédio como o Real. Algumas
corre¢des ainda se fazem necessdrias, mas até
0 momento temos mais ganhos do que perdas.
Mesmo assim, o pais esta longe do ideal. Pre-
cisamos urgente promover as reformas admi-
nistrativa e tributdria, por exemplo.

Desemprego

Consta que o Brasil perdeu 2 milhdes e
150 mil empregos formais entre 1990 ¢ 1992,
Com o Real, sumiram outros 300 mil postos
de trabalho. Houve certa recuperagdo entre
1993 e 1994: cerca de 500 mil empregos. O
déficit da década continua grande: 2 milhdes
e 50 mil.

Importagoes

S3o varias as causas do crescente de-
semprego. Entre elas, desenvolvimento tecno-
légico e o fechamento de empresas. Nesses
dois itens estdo, a meu ver, erros na politica
econdmica do governo. O Brasil escancarou
suas portas aos produtos cstrangciros. Com
isso, perderam as empresas nacionais, que so-
frem com os tributos, com o longo tempo de
fechamento do mercado, com os altos encar-
gos sociais, com a falta histérica no nivel de
exigéncia do consumidor (ndo tinha parame-
tro para comparagdo e etc.). Assim, deixamos
de produzir para importar. O estado de globa-
lizagdo ainda ndo é encarado com seriedade
pelo Governo Federal, pois nossas empresas
ainda estdo a mercé dos altos juros, falta de
capital de giro e saneamento financeiro.

Consumo

O Brasil, com certeza, aumentou seu
consumo depois do advento do Real. Mas, se-

gundo estudos divulgados
pela imprensa nacional, o
mercado brasileiro é um
dos menores do mundo. O

dor: no Brasil existe um ve-
iculo para cada grupo de
onze habitantes. Relagdo
pior que a do México (7,5
habitantes por veiculo) e
Argentina (seis). A chama-
da “linha branca” na Gra-
Bretanha chega em 90%
dos lares. No Brasil, em
pouco mais de 20%. Os oti-
mistas véem o lado positi-
vo: temos um mercado com grande potencial
de ciescimento.

Ocio

Apesar de todos 0s nossos problemas
(alguns enumerados acima), a indstria brasi-
leira para este ano nada menos que 124 dias.
Este ¢ o total de fzriados, somado aos sdbados
¢ domingos, e aos dias uteis intercalados por
feriados e fins de semana. As contas foram
publicadas no jornal *O Estado de Sdo Pau-
lo”.

Domingo

Na Argentina, a crise econdmica tem
levado os pequenos comerciantes a abrirem as
portas de seus estabelecimentos também aos
domingos, assim como ji fazem os supermer-
cados. Tanto no interior quanto na capital, 40%
do comércio permanece aberto nos feriados.
Nos paises desenvolvidos ocorre o contrario:
as semanas de trabalho vdo se tornando mais
curtas, principalmente devido a racionalizagdo
do uso dos equipamentos.

No Parand

O crescimento da regido metropolitana
de Curitiba podera transformar a “capital eco-
l6gica” dos paranaenses num “mini Sdo Pau-
10”, ou seja, num caos. E 0 que mostra o cen-
so que o IBGE acaba de divulgar: entre 1991
e 1996, 350 mil pessoas trocaram o interior
do Parana e outros estados pela nossa capital.
Isso aconteceu sem as montadoras de veicu-
los. Como sera daqui pra frente?

Melhor distribui¢do

Enquanto isso, formam-se em algumas
regides do Parané verdadeiros bolsdes de po-
breza. E preciso distribuir melhor o desenvol-
vimento do estado. Como? Através de proje-
tos bem planejados, que explorem o potencial
econdmico de cada municipio e regido e man-
tenham as pessoas em suas cidades de origem.
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7‘7}SportAde é uma nova
bebida, desenvolvida e langada
especialmente para os atletas,
esportistas e gente de vida
dindmica.

770/8portAde alimenta enquanto
refresca e mata a sede. Repée
cientificamente a energia gasta
nas afividades, restaurando no
organismo os nutrientes que a
pessoa perde na transpiragao.

ﬁfsupef refrescante SportAde é
extremamente leve e de facil

absorgéo pelo organismo.

%portAde é Agdo com os
sabores: Tangerina, Limé&o, Uva,
Maracuja e Laranja para

matar a sede.
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“A Revolucao
ampeoes’

Comentario: Joe Hirata

O livro “A Revolugdo dos Cam-
pedes” pode ser “devorado” na fila de es-
pera de um banco ou em um consultério
médico. Mas, depois disto, deve se tornar
um livro de cabeceira. Daqueles que vocé
abre durante alguns minutos antes de dor-
mir e apreende muitas licdes que serdo
importantes no seu dia a dia.

E um livro para empreendedores, co-
laboradores, para a dona-de-casa, para o
estudante, enfim, apesar de ser voltado para
o mundo empresarial, com certeza, sera
de grande utilidade para qualquer um que
puder absorver seus ensinamentos. Em sua
obra, o autor Roberto Shinyashiki coloca
com clareza as atitudes dos campedes.

Ao ler o livro, tive a oportunidade
de entender um pouco mais da natureza
humana que, de um modo geral achamos
complexa, mas que € simples. O que a
torna aparentemente complexa somos nds,
que ndo notamos que as vitérias estdo nos
pequenos detalhes do dia a dia. Assim,
deixamos nossa vida passar sem que des-
frutemos de todos os momentos.

Destaco dois ensinamentos de
Shinyashiki:

— Todos somos 0 que pensamos ser
e que fazemos repetidamente, mas se ndo
estivermos satisfeitos, devemos iniciar um
processo de mudanga pessoal. Esta ¢ a
maior de todas as revolugdes possiveis.

— Nosso conhecimento de vida pode
ser antecipado com o conhecimento gie pes-
soas que ja obtiveram sucesso na Ylda.

Este ultimo ensinamento alids, po-
demos coloca-lo em pratica lendo o livro
de Shinyashiki, que em sua obra conta mui-
tas experiéncias pessoais que absorveu ao
longo de sua trajetoria proﬁsmqnal._Medn-
co, psiquiatra, consultor organlzaqlonal e
psicoterapeuta, o autor realizou varios cur-
sos de especializagdo e estagios nos EUA
e na Europa. Também iniciou-se em co-
nhecimentos milenares dos mestres do
Oriente em suas vérias viagens a India e
ao Nepal.

Através de sua experiéncia e con-
tando fatos reais, Shinyashiki fez uma obra
atil a todas as pessoas que desejam cada
vez mais desenvolver suas atitudes para

ROBERTO SHINYASHIKI
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Livro: A Revolugiio dos Campedes
Autor: Roberto Shinyashiki
Editora: Gente

que algum dia possam saber quem sdo e o
que querem ser.

Shinyashiki nos ensina que precisa-
mos ter paixdo pelo trabalho que desenvol-
vemos. Assim, conseguiremos descobrir o
prazer de trabalhar e isso nos levara a nos
dedicarmos. Além disso, mostra que pre-
cisamos estabelecer metas e planejar bem
antes de executarmos qualquer trabalho.

Segundo o autor, “novos tempos exi-
gem novas condutas”. Ele nos mostra al-
gumas mudangas que aconteceram ao lon-
go das ultimas décadas e que devem ser
adotadas por empresarios e colaborado-
res, principalmente no tocante a qualidade
no atendimento ao cliente. Shinyashiki diz
que ¢ preciso cultivar a boa imagem da
empresa, valorizar os colaboradores, fa-
zer parcerias, aperfeigoar a qualidade no
atendimento, entre outros.

Joe Hirata, é empresario
e diretor do Copejem

Agora é a hora dos pais descansarem.
E para dar um refresco para o bolso também,
compre todos os materiais escolares
em um soé lugar. Na Bom Livro. Vocé tem
qualidade, variedade e os menores precos.
- E ainda pode pagar em até 3 vezes.
Relaxe: volta as aulas, vocé sabe, é aqui.

Bom LiXzro

LIVRARIA - PAPELARIA - BRINQUEDOS

Toja 3: Av. Dugue de Caxias, 595 8
[ Loja 4 Shopping Aspen Park_[}
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A caminho das bolsas

Fundada em 1963 para cuidar
especificamente de problemas da ca-
Jeicultura, a Cocamar — Cooperativa
dos Cafeicultores e Agropecuaristas de
Maringa — diversificou suas ativida-
des e tornou-se uma das maiores em-
presas do género no pais. Nos ultimos
anos vem enfrentando problemas eco-
némicos e, apos renegociar suas divi-
das, estd transformando suas indistrias
em Sociedade Anénima.

“Mas sdao apenas as indistrias
que serdo transformadas em S/A. To-
das as estruturas voltadas ao coope-
rado para recebimento e venda de
graos, atendimento e etc, ndo se alte-
ram”, faz questdo de frisar o presi-
dente da cooperativa, Luiz Lourengo.
Ele garante também que ndo foram as
dividas da empresa — cerca de US$
160 milhées — que for¢aram as mu-
dangas.

Formado em Direito pela Uni-
versidade Estadual de Maringd, Luiz
Lourengo é cooperado desde 73. As-
sumiu a diretoria de Comercializagdo
em 1979 e em 1990 foi eleito presi-
dente. Um cargo de muita responsabi-
lidade: a Cocamar tem um patriménio
de aproximadamente US$ 300 milhdes,

Jaturamento anual de US$ 350 milhdes,

Joko Mantovan

possui 6.300 cooperados e 1.850 fun-

“Somente a parte industrial sera
transformada em S/A. O
cooperativismo continuard
existindo. As estruturas voltadas
ao cooperado para recebimento
e venda de graos, atendimento
e etc, ndo se alteram. A
alteragdo acontece na
seqiiéncia do processo”.

perativa no Brasil. E preciso erguer a
cabega e verificar o que existe no mun-
do. Na Holanda, onde o cooperativismo
¢ muito avangado, ha uma cooperativa
central com cem parceiros no mundo
inteiro. Na Alemanha, Franca e outros
paises, existem cooperativas que abri-
ram o capital ha pelo menos 20 anos.
ACIM: Essa abertura de capital
muda a relagdo entre cooperado e
cooperativa?

~LOURENCO: E isso que precisa fi-
car bem claro: somente a parte indus-
trial da cooperativa sera transformada
em S/A. A cooperativa continuara exis-
tindo igualmente. Todas as estruturas
voltadas ao cooperado para recebimen-
to e venda de grios, atendimento e etc,
nio se alteram. A alteragdo acontece
na seqiiéncia do processo. A venda do
algoddo sera para a industria da coo-
perativa e essa empresa sera S/A. Abri-
remos o capital das industrias de seda,
esmagamento de soja, fecularia, e de
produgdo de élcool.
ACIM: E especificamente nestas in-
dustrias, como passa a ser a partici-
pagio do associado?
LOURENCO: Hoje o associado tem
100% das agdes. Com a transforma-
¢ido, ele passa a ser dono de 51% para
que possamos manter o controle.

ciondrios.

A seguir, o presidente fala sobre as
transformagdes na cooperativa e sobre as
expectativas para o setor agricola em
1997.

ACIM: Por que a Cocamar esta se
transformando em Sociedade Anéni-
ma?

LOURENCO: A questdo da transforma-
¢do da Cocamar em S/A. é antiga. Vem
sendo discutida pelo Conselho e pelos
cooperados desde 1992. A partir do Pla-
no Collor, percebemos que ja havia uma
tendéncia de o Governo virar as costas
para o agricultor e que o setor teria que
andar com as proéprias pernas. Além dis-
so, temos a questdo do desenvolvimento
regional: a cooperativa foi pioneira em
muitos aspectos, desde a produgdo de fios,
o esmagamento de soja, e outros. Mas

[3- ACIM - FEVEREIRO/97

chegou num estagio em que fica dificil
realizar novos investimentos. O caminho
¢ o das bolsas, buscar parceiros fora para
ajudar a diminuir o endividamento € a
consolidar o desenvolvimento. A moder-
nizagdo é constante numa industria e isso
s6 se consegue com parcerias. Acabou a
fase onde a gente era capaz de tudo: exis-
tiam subsidios e financiamentos baratos.
Com financiamentos de terceiros era pos-
sivel pagar as estruturas. Hoje ndo ha flu-
xo0 de dinheiro e as facilidades para no-
vos investimentos. Entdo, a saida € pro-
curar parceria.

ACIM: Essa decisdo ndo causou espan-
to ou até medo nos associados?
LOURENCO: A reag#o foi de surpresa.
Os cooperados diziam que nunca haviam
ouvido falar em abertura de capital de coo-

ACIM: E o que falta para efetivar a
mudanga?
LOURENCO: No6s contratamos a asses-
soria do Chease Manhattan Bank e fize-
mos toda uma reestruturag¢do na Cocamar,
diminuimos o nimero de funcionérios e
nos enquadramos dentro de um padrdo
pré-estabelecido. E agora as negociagdes
ja estdo praticamente concluidas. Faltam
pequenos detalhes.
ACIM: A Cocamar esta recebendo al-
gum tipo de apoio oficial?
LOURENCO: O préprio Banco do Bra-
sil pretende entrar com capital e nos aju-
dar a possibilitar a transformagio de nos-
sas empresas em S/A. O BNDESPar tam-
bém deve entrar com capital.
ACIM: Até que ponto o endividamento
da Cocamar influiu na decisdo da trans-
formacgdo das indistrias em S/As.?



LOURENCO: O endividamen-

to € alto, mas ndo € insuperé-
vel. A Cocamar tem condig¢des
de pagi-lo sem abrir o capital.
Mas se fizermos isso, ficaremos
impossibilitados de promover a
modernizagdo. Com a transfor-
magio, teremos condigdes de
investir em melhorias e iniciar
outros investimentos. Estamos
enxergando a coisa mais além:
queremos solugdo de continui-
dade para investir, o que € im-
portante para o desenvolvimen-
to da regido.

ACIM: O senhor disse que foi
necessario o enxugamento do
quadro de funcionérios. A co-

dios. E preciso manter o homem
no campo. Tentar diminuir a
concentragdo de terras nas maos
de poucos. O drama € evitar essa
situagdo. E a Cocamar tem se
preocupado com isso, com pro-
jetos como café superadensado,
com o programa da mandioca,
do bicho-da-seda e outros.
ACIM: Quais sdo as expecta-
tivas para a agricultura este
ano?

LOURENCO: O ano esta bom
para tudo: o clima foi perfeito,
o plantio deu certo. Vamos ver
se conseguimos apoio governa-
mental. Estamos assustados com

operativa tinha uma estrutu-
ra inchada?

LOURENCO: A tecnologia
substitui trabalhadores. Temos
também a produtividade, que
aumentou muito. S3o fendme-
nos que vém acontecendo ndo
s6 na Cocamar, mas em todos
os setores da economia. Quan-

“A tecnologia evolui a cada dia e a
produtividade aumentou muito. Sao
JSfenomenos que vém acontecendo em todos os
setores da economia. A Cocamar chegou a
ter 4.600 funciondrios e faturava US$ 150
milhées. Hoje, com menos de dois mil,

Satura US$ 350 milhoes”.

o caso do trigo. A produgio na
Argentina cresceu muito e eles
tém menos problemas que nds,
produzindo com custos baixos.
Do Governo esperamos o cum-
primento das normas. Por exem-
plo, o pre¢o minimo de R$ 157
por tonelada. Ndo ha dinheiro
para estocagem, para que o agri-

do assumi a cooperativa, em

1990, ja iniciamos cortes. E um trabalho
ruim, que ¢ feito a cada ano. E isso acon-
tece desde a era Collor devido as mudan-
¢as constantes no pais. Com o Real isso
se acentuou. Nos ultimos dois anos todos
os produtos agricolas mantiveram os mes-
mos pregos. Enquanto isso, 0s juros bara-
tos chegaram a 100% e a inflagdo foi de
60%. O descompasso ¢ medonho. Atin-
giu brutalmente pessoas € empresas. En-
tdo, é preciso trabalhar com racionalida-
de, produtmdade diminui¢do de custos.
A Cocamar chegou a ter 4.600 funciona-
rios e faturava US$ 150 milhdes. Hoje,
com menos de dois mil, fatura US$ 350
milhdes.

ACIM: O Brasil assistiu 2 quebra da
Cotia, algo impensavel para muitos. Isto
pode acontecer com 2 Cocamar?
LOURENCO: O que aconteceu com a
Cotia ¢ impossivel se repetir com a
Cocamar. Nés temos patrimonio sobran-
do para responder ao endividamento. Te-
mos geragio de renda para pagar a divi-
da. Por isso contratamos o trabalho do
Chease Manhattan Bank. E uma institui-
¢do que considerou viavel a cooperativa.
E triste, mas ha muita gente na cidade
que luta ndo s6 contra a Cocamar, mas
contra as coisas de Maringd. Por isso, a
gente ouve comentarios como esse, de que
a Cocamar pode quebrar.

ACIM: O senhor afirmou que o Go-
verno tem forgado o agricultor a cami-
nhar com as préprias pernas. Isso tem
acontecido na pritica?

LOURENCO: O produtor ja ndo entra
mais em banco como antes, até porque a
disponibilidade de recursos ¢ pequena. O
crédito, quando existe, é proibitivo. As
exigéncias sdo grandes. O Governo tem
promovido uma retirada estratégica. Mas
vejo que os juros estdo caindo. Ndo che-
gardo em niveis mundiais, mas deverdo
ficar mais coerentes com o mercado in-
ternacional.

ACIM: Podem acabar os subsidios a
agricultura?

LOURENCO: Nio, isto ndo ¢ possivel.
Em qualquer lugar do mundo hé subsi-

cultor possa esperar a melhor
ocasido para vender. A safra ¢
colhida em poucos meses e tem que ser
distribuida ao longo do ano. O prego caiu
de R$ 150 para R$ 140. Além disso, ¢
muito melhor para o industrial comprar o
produto no mercado internacional, com
prazo para pagar, do que comprar a vista
no mercado interno. O juro internacional
¢ mais barato. Quanto a soja, ndo ha pro-
blemas, ja que € um produto 60% expor-
tavel e regulado pelo mercado internacio-
nal, com regras definidas. No caso da ca-
feicultura, com o sistema de superaden-
samento o produtor passou a produzir 10
mil plantas por hectare aproximadamen-
te. As lavouras estdo mais produtivas e
os resultados serdo excelentes: este ano,
o Parana vai produzir trés milhdes de sa-

,//mpianle @ 4l @ Prottase Demal
D Ricardy @ Yivcira

CRO 2591

Rua Silva Jardim, 30 - Tel 224-8989
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Os ritmos de Maringa

Em Maringa se canta de quase tudo. Do sertanejo ao rock. Do aleméo ao japonés. Do gaiicho aos
ritmos quentes nordestinos. E sobra espago para a legitima MPB. Sao cantores da noite.
Gente que vive da musica, gente que bota o pé na estrada, gente que apenas “curte”
dar umas palhinhas nos bares. Gente que sonha chegar ao topo,
onde apenas alguns privilegiados alcangaram.

A “Cidade Cangdo” ainda vive da fama, da heranga deixada pelo maestro Joubert de Carvalho,
autor da musica “Maringd Maringd”, fonte de inspiragd@o para os pioneiros que tomaram
emprestado o titulo para denominar a cidade. Ao longo de suas cinco décadas de
existéncia, poucos maringaenses se projetaram em nivel nacional.

O destaque maior fica para os grupos folcléricos que mantém a tradi¢do de outros estados e paises.
Alguns cantores sertanejos tentaram algar véos maiores, mas ficaram pelo caminho,
dificil de ser ultrapassado. Entre os destaques estdo dois misicos que atuam em
grupos gatchos e dois cantores que fazem sucesso no Japao.

Nesta edi¢do, a Revista ACIM publica um pouco do que se produz em termos de miisica

na cidade. Por problema de espago, ndo foi possivel falar de tudo.

Ficaram de fora, por exemplo, as bandas
de rock e a miisica gospel. A seguir, saiba um pouco mais :
da musica alemd, portuguesa, japonesa, gatcha,
sertaneja, e do samba.

[El- ACIM - FEVEREIRO/97



Musica
alema

! A cidade de Maringéa foi formada
oor imigrantes vindos de vérias partes do
pais e de outros continentes. Os imigran-
tes galchos, japoneses, portugueses e
alemdes tém forte influéncia na popula-
¢4 local. Todos eles preservam suas tra-
di¢des através da cultura, principalmente
com grupos de danga e musica.

Cabe ao Clube Teuto Brasileiro,
por exemplo, manter vivas entre os imi-
grantes as tradigdes alemds. Assim, ha 20
anos o clube formou o Grupo Griine
Stadt. O nome é uma homenagem a Ma-
ringa. Traduz-se “Cidade Verde”. Na rea-
lidade sdo dois grupos, um infantil e ou-
tro adulto. No total sdo 80 pessoas, com
idades entre 6 e 64 anos. O integrante
mais antigo do grupo é o apresentador
Curt Brundel.

O Griine Stadt faz em média 90
apresentagdes por ano, tendo mostrado
sua arte em varios estados brasileiros, no
Paraguai e Argentina. Curt Brundel conta
com orgulho que ja fez apresentagdes
para o consul e para o embaixador da
Alemanha no Brasil. Geralmente, o gru-
po se apresenta em festas folcléricas e
concursos. Em 95, ficou em terceiro lu-
gar no Concurso de Dangas Populares de
Joinville, Santa Catarina. Os integrantes
do grupo tém a disposigdo seis tipos de
trajes tipicos de diferentes regides da
Alemanha.

Musica
portuguesa

A coldnia portuguésa ¢ uma das

AGENDA
NEGOCIANDO COM SUCESSO
Instrutor: Ernesto Artur Berg
Data: 24 a 27 de fevereiro
PUBLICO-ALVO: Empresérios, Geren-
te de Compra e Venda, Vendedores Au-
tonomos e Corretores de Iméveis

ENGENHARIA DE
AVALIACOES E PERICIAS
Instrutor: Eng® Francisco Maia Neto

Centralcon - Cursos Empresariais

mais marcantes em Maringé. E, para pre-
servar as tradi¢des do pais de origem, os
descendentes fundaram o Grupo Folcléri-
co “Os Lusfadas”. Sdo mais de cem inte-
grantes (mirim, juvenil e adulto), que fa-
zem em torno de 30 apresentagdes por
ano. O grupo chegou a se apresentar até
em Portugal, quando mostrou que faz a
verdadeira danga folclérica daquele pais.

“Nosso diretor e ensaista, Sérgio
Santos Oliveira, pesquisa muito a cultura
portuguesa. Ele inclusive j4 chegou a
viajar vérias vezes para Portugal, para es-
tudar a musica, a danga e os trajes tipi-
cos. Tudo isso para que possamos manter
a maior fidelidade possivel”, explica o
tesoureiro e um dos integrantes do grupo,
Luiz Carlos Marsola.

Marsola acrescenta que, além de
preservar as tradigdes portuguesas, o gru-
po ainda divulga o nome de Maringa, ja
que faz apresentagdes por todo o pais.
Ele alerta, no entanto, que a manutengdo
do grupo € cara. Os adultos tém cinco
conjuntos de trajes tipicos e existe traje
que chega a custar até R$ 400,00. Conta-
mos com apoio do Centro Portugués,
mas mesmo assim ainda temos a necessi-
dade de conseguir patrocinio”, diz o te-
soureiro.

Nas apresenta¢des que faz pelo
pais, o grupo cobra apenas despesas com
viagem, estadia e alimentagdo, além de
um pequeno caché, quase simboélico. O
grupo “Os Lusiadas” é considerado um
dos melhores do Brasil. Os maringaenses
dangam musicas de todas as regides de
Portugal.

Musica
Japonesa

E a maior col6nia de Maringé e a

DATA: 06 a 08 de Margo de 1997.
PUBLICO-ALVO: Profissionais e For-
mandos da area de Engenharia, Arqui-
tetura e Agronomia

DEPARTAMENTO

DE PESSOAL

INSTRUTOR: Carlos Roberto Previdelli
Data: 11 a 14 de margo de 1997
PUBLICO-ALVO: Empresérios ¢ Pro-
fissionais do Departamento de Pessoal

INFORMACOES E INSCRICOES - Fone: (044) 224-1239 Fax: (044) 224- 6908

Buyscar a
perfeigdo
¢ 0 nosso
trabalho.
24 horas.

Xerox em cores comr gualida laser,
redizido ou ampliade.

Copias & alta gualidat, e

prevo e bramco

Flotagns em preto ¢ bramco

o coloridas, (vegtal au sulfite)
o recepedo d artes por fax. modem,
Xerox a metro, reduzido oy
ampliado

Encardernagdes, malas diretas,
crachds personalizados editoragdo
eletronica, arte final (gualguer formato)
Progamas especificos.

Apoio para elaboragao &

Proeros & empresas e para
engnharia e arguitetura

A mossa busca é atender a
empresas ¢ profissionais com a
maxima qualidad,

a preco competitivo.

Eervigo especial de coleta
diretamente na sua empresa,
escritorio o consultirip

Clpias 24 horas: ljpe para o
224-4441/ BIP 105-700

No seu proximo Erabalho,
consulte a Copiadra Avenida

Esifsdon
(NzonidY

Compromisso com a qualidade

Av. Parana, 605
Maringa-PR

Ligue:

224-8483
224-8583

Copias 24 horas:

224-4441 bip 105-700
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COMPLETO SERVICO
"A LA CART",
PIZZAS, RODIZIO
DE PICANHA,
SELF SERVICE
(por quilo no almocgo),
PRATOS ORIENTAIS
E MUITO MAIS !

mais antiga também. A Associagdo Cul-
tural e Esportiva — Acema — clube que
congrega os “japoneses”, completa 50
anos juntamente com Maringd. E uma
das formas de preservar e divulgar a tra-
digdo oriental é através da musica. Para
se ter uma idéia de como esta arte € leva-
da a sério, o clube tem um Departamento
de Canto com 52 diretores.

Os “cantores” da Acema partici-
pam de concursos locais, regionais, na-
cionais e internacionais. Sempre com
destaque. Tanto que hoje, por exemplo,
existem dois maringaenses seguindo car-
reira profissional no Japdo: Carlos
Toshiki Takahashi e Yuuko Akimoto
(nome artistico de Keiko Yabico). Um
outro maringaense, Joe Hirata, chegou a
ser convidado para seguir os passos dos
colegas, mas recusou o convite e hoje re-
side em Maringa.

Joe Hirata venceu um concurso de
misica no Japdo, promovido pela emis-
sora de televisdo estatal NHK. Ele con-
correu com outros 60 mil cantores. Outro
motivo de orgulho da diretoria da Acema

Acema: incentivo & musica desde a infancia

Kenji Ueta

¢ que a equipe do clube foi “Bicho do
Paran4d”, homenagem que a Rede Para-
naense presta a profissionais de destaque
do estado.

INICIO: “A musica é uma das formas de
os descendentes manterem as tradi¢des
do Japdo, que tem um povo bastante
festeiro. O sucesso da colheita de arroz
ou da pesca, por exemplo, é comemorado
nas ruas com muita cantoria”, explica
Eduardo Sakae, conselheiro do Departa-
mento de Canto. Como a maioria dos co-
legas de diretoria, ele também canta.

Eduardo Sakae lembra que a tradi-
¢d0 dos cantores da Acema comegou na
década de 50. Um dos primeiros incenti-
vadores da musica no clube foi o maestro
Otani. O empresario Shiniti Ueta também
teve participagdo decisiva para o sucesso
dos cantores da Acema. Principalmente
antes do surgimento do Karaoké.

“Antes do Karaoké era dificil en-
saiar porque havia a necessidade de um
conjunto musical. E o Shiniti ouvia os
discos, passava a musica para a partitura
e ensaiava com os cantores”, lembra

N@%LH

Fone: 222-9162
Rua Santos Dumont, 2.599

Bandas

\

Maringa tem bandas de musica,
que se destacam em nivel regional, fa-
zendo shows em todo o Parand, Mato
Grosso, Sdo Paulo, Santa Catarina e
Rio de Janeiro. Entre elas estdo a Bra-
sil 2000, Contagium, Metrdpole, Nova
América e S/A. A maioria é formada
por miusicos que vivem do oficio de to-

car e cantar.

Segundo o misico Zui — Jesus
Antunes de Oliveira — da Banda Conta-
gium, Maringd tem grupos musicais
“muito bons” e “bastante atualizados”.
Com 30 anos de miisica, Zui passou pela
bandas Metrépole, Nova América e S/
A. No ano passado fundou a Contagium,
com sele integrantes, entre eles seu fi-
lho de 16 anos. Zui vive da banda e diz
que hd espago para todos os grupos.
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Eduardo Sakae. Se-
gundo ele, o depar-
tamento de miisica
deslanchou apds o
karaoké, ja4 que os
cantores passaram
a ensaiar sozinhos
em casa ou até
mesmo no carro.

" Além de di-
vulgar o nome de
Maring4d em nivel
nacional e interna-
cional, a musica é
uma forma de a
Acema estimular
os descendentes de
japoneses a estrei-
tar os lagos com a terra dos antepassados.
“Através da musica, eles passam a se in-
teressar mais pela cultura japonesa, pois
o cantor tem que conhecer a letra para
interpretar melhor”, diz Eduardo Sakae.

Criangas, jovens, adolescentes e
idosos. Ndo ha limite de idade para se
cantar entre os descendentes de japone-
ses. Empresérios e politicos maringaen-
ses também fazem parte do grupo de can-
tores. Entre eles Macoto Sato, Jorge
Kubota, Akemi Nishimori, e até o verea-

Oiga Tché, de Maringé: destaque nacional

dor Shudo Yasunaga e o presidente da
Acema e politico Mario Hossokawa.

Musica gaticha

Além da dos conjuntos musicais
maringaenses, os galichos e seus descen-
dentes também possuem grupos de danga
amadores, que percorrem todo o pais fa-
zendo apresentagdes. O grupo repete o
nome do Centro de Tradigdes Gauchas e

Coral da UEM

A Universidade Estadual de Ma-
ringd mantém um coral com 235 inte-
grantes, regido pela professora Ana
Lucia Colodetti. O coral faz em média
25 apresentagoes por ano. Atualmente
os miusicos estdo apresentando o espe-
taculo “A Bela Alma Brasileira”. No
repertorio estdo autores como Dorival
Caymmi, Chico Buarque, Caetano
Veloso e Catulo.

A UEM mantém ainda um Con-~

Jjunto de Flautas Doc’és, com 11 inte-
grantes; um Duo de Violdes; Duo de
Flauta ¢ Piano; o Trio LPM, com pi-
ano, acordedo e saxofone; além de
realizar concertos individuais. Ha
um curso de pés-graduagdo com es-
pecializagdo em musica; curso técni-
co em musica com habilitacoes em
Canto, Instrumentos e Musicaliza-
¢do; e cursos bdsicos para iniciantes
em piano, violdo, violino, flauta
transversal, flauta doce, acordedo,
trompete, saxofone, bateria e técnica
vocal.

TRANSCOCAMAR

TRANSPORTES LTDA.

CGC(MF) 81.108.028/0001-93 - INSCR. EST. 701.03861-J

MATRIZ: Rod. PR 317 - Km 02 - (Salda i/ Campo Mourio) - Fone: (044) 225-2748
Fax: (044) 225-2547 - CEP 87085-000 - Cx. Postal 451 - Maringé - Parand

“Transportando com seguranga e qualidade”

PARANA FILIAIS:
CURITIBA ......

ANEXO AO POSTO 3 FAZENDAS
PARANAGUA

ALMIRANTE TAMANDARE
CAMPO MOURAO .............
CAMBE . iiivivisiomamsivisioie

PARANAVAI ...,
SAO PAULO

SAO PAULO
ASSIS ...

.. ROD. BR 116 - KM 103 - N® 15760 - FONE/FAX: (041) 248-3152 - CEP 81680-000

RUA ANTONIO PEREIRA, 1038 - FONE: (041) 422-4872 - EM FRENTE A TRANSZELA
ROD. DOS MINERIOS - KM 15 - FONE: (041) 757-1248 - ANEXO AO POSTO L. M.
ROD. BR 158 - KM 81,2 - FONE: (044) 823-1102 - ANEXO AO POSTO TANAKA
RODOVIA PR 445 - KM 387,8 - FONE: (043) 254-1689 - ANEXO AO

POSTO PORTELAO

RODOVIA BR 376 - KM 488 - FONES: (044) 423-8226 - 423-8216

RUA DA BALSA, 893 - FREGUESIA DO O - TELEFAX: (011) 877-0395 - CEP 02910-000

RODOVIA RAPOSO TAVARES - KM 446 - ANEXO AO AUTO POSTO MARAJO
FONE: (0103) 24-1053

"Aonde Vocé
For; . eusvou."

PARANA
ASSISTENCIA
MEDICA.
atendimento
nacional*
ABRAMGE .

FONE 044 224-1530
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foi denominado “Rincdo Verde de Ma-
ringa”.

José Emesto Tavares € o apresenta-
dor nacional oficial da parte artistica do

Varguinha.

Musica sertaneja

chamado Movimento Gaticho, que pro-
move concursos regionais com objetivo
de preservar e divulgar a cultura do Rio
Grande do Sul. Mas ndo s3o apenas os
descendentes galichos que participam do
processo.

“Existem apaixonados pelo Rio
Grande do Sul que nunca estiveram I4.
Por isso, consideramos gaicho quem
gosta do nosso estado”, explica Tavares.
O QG dos gatichos é a sede do CTG,
com seus 7,5 alqueires de terra e uma
sede com 2.400 metros quadrados de
construcdo. Outro local onde se encontra
muitos amantes da musica do Rio Grande
do Sul € o clube “Estancia Gaucha”, com
bailes as quartas-feiras, sdbados e domin-
gos.

DESTAQUE NACIONAL: Entre os
musicos profissionais de Maringd, os
gauchos estdo entre 0s que conseguiram
maior destaque nacional. A cidade tem
hoje cinco grupos musicais: Mate Amar-
go (um CD gravado), Bailanta (trés
CDs), Oiga Tché (5 CDs), Rastro Gaticho
(um CD) e Os Taquitos. A organizagdo

"0 Exito na vida ndo é
resultado de um milagre

e sim de um esforco"

NOSSOS SERVICOS

e Abertura e Encerramentos;

o Assessoria Contabil;

» Escrituracdo Fiscal,

* Departamento Pessoal;

o Informatica;

» Assessoria na area de
Pessoa Fisica;

Contamos com equipamentos
modemos: Pentium, recursos de
rede, Internet e assessoria
em diversos programas

ZNEXITUS

@=)) Escritério de Contabilidade
‘ ’ Av. Tiradentes, 202
Telefax (044) 222-4942
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http://www.wnet.com. br/~exitus/index.htm
NO EXITUS O SIMPLES E SIMPLES

Tempo distante: Zezinho e Zorinho,
primeiro disco

entre os grupos € grande e eles dividem
suas apresentagdes geograficamente con-
forme o espago conquistado por cada um.
Assim, por exemplo, o Oiga Tché é
o que alga voos maiores, se apresentando
em capitais de todo o pais. A seguir vem
o Bailanta, com apresentagdes em toda a
regido Sul. Os outros se dividem pelas
cidades da regido e Mato Grosso do Sul.
“Para nés ¢ fundamental fazer su-
cesso em casa para depois vencer fora de
Maring4”, explica José Emesto Tavares.
Ele acrescenta que além de divulgar Ma-
ringd, os grupos gaichos s3o verdadeiras
fontes de renda, trazendo para a cidade
em torno de R$ 60 mil por més. Ele des-
taca também que existem maringaenses
tocando nos maiores grupos de miisica
gatucha do pais. No grupo Os Serranos
estd o cantor solo Valter Morais. E no
grupo Os Monarcas, estd o acordeonista

Muitas duplas sertanejas tentam se-
guir os passos de Chitdozinho & Xorord,
Zezé di Camargo e Luciano, Leandro &
Leonardo e outras que se consagraram
junto ao publico brasileiro, juntando su-
cesso e muito dinheiro. Mas, enquanto
ndo caem nas gragas do grande publico,
duplas como Kleverton & Kleilton,
Lucian & Luciano, Gilberto &
Gilbertinho, Paulo César & Juliano, Mar-
cos & Marcelo, Paulo & Ronaldo, Roy &
Emerson, se viram como podem.

Geralmente fazem shows em casas
noturitas. Em Maringd, as mais famosas
sdo a Cabocla, a Cabana 40 Graus e a
Apoteose. Mas o sonho de alcangar a
fama faz com que as duplas procurem as
grandes produtoras e paguem para gravar
discos préprios. Os irmdos Kleverton e
Kleilton, por exemplo, tém dois Lps gra-
vados. Os discos em geral sdo distribui-
dos em emissoras de radio, para que o
publico possa conhecer o trabalho dos ar-
tistas.

O primeiro disco da dupla foi gra-
vado em 1987, com apoio do entdo depu-
tado Jodo Alves. O segundo foi no ano
passado. Por exigéncia da gravadora, o
nome da dupla foi mudado para Célio &
Caio. “Ele disseram que o nome original
ndo era comercial”, explica Kleverton,
ou Aparecido Donisete Rodrigues. Ape-
sar da mudanga, o disco ndo fez sucesso
e os dois romperam o contrato com a gra-
vadora, “que ndo cumpriu a promessa de
divulgar o trabalho da dupla em nivel na-
cional”.

Hoje, Kleverton e Kleilton tém os
pés no chdo. Sabem que chegar ao topo ¢

Seresteiros

Em 1989, com apoio da Prefeitu-
ra, um grupo de musicos fundou o con-
Jjunto Seresteiros de Maringd. O objeti-
vo dos musicos é recordar “os grandes
momentos musicais” e ‘“se descontrair
através da musica”, como conta a coor-
denadora do grupo, Célia Alcdntara
Rosa. “Nés amamos a musica e cantar
nos faz muito bem”, diz.

Hoje o grupo conta com 13 inte-
grantes. Eles utilizam trés violdes,

acordedo, cavaquinho, banjo e pandei-

"\ Ataulfo Alves, Ari Barroso e outros.

- bém sado ensaiados pelo grupo.

ro. Tocam em festas familiares e clu-
bes. O publico tem que gostar de anti-
gos sucessos. No repertorio, estdo can-
tores como Francisco Alves, Carlos Ga-
lhardo, Vicente Celestino, Noel Rosa,

Cantores atuais como Sérgio Reis tam-

- Os seresteiros se reiinem para en-
saiar todas as quartas-feiras. Fazem
uma apresentagdo por més. Dois livros
foram publicados, contando a histéria
do grupo e contendo letras de alguns
dos sucessos que fazem parte do reper-
torio dos miisicos.




para alguns poucos privilegiados. “Quan-
do uma dupla que estd comegando nos
pede conselhos, n6s damos a maior forga,
mas explicamos a realidade. Para veicu-
lar um clip no Fantéstico (programa da
Rede Globo) por exemplo, é preciso pa-
gar U$ 50 mil, e mesmo assim, eles sé
veiculam se o padrdo de qualidade satis-
fizer todas as exigéncias da emissora”,
revela.

PIONEIROS: A produgdo de discos de
musicos maringaenses data desde a déca-
da de 50, uma época em que era preciso
muito talento para se conseguir este pri-
vilégio. “As duplas tinham que ter volu-
me, padrdo de voz, dueto super afinado e
ritmo” conta Jodo Pereira, apresentador
do programa sertanejo Sertdo de Ouro,
que vai ao ar na Radio Cultura AM todos
os dias entre 20 e 24 horas.

Jodo Pereira foi musico e tem 5
discos gravados. Foi um dos primeiros
artistas maringaenses a conseguir seu
préprio vinil. O privilégio, ele conseguiu
apds vencer o Festival de Misica da
Rede Paranaense de Radio (na época era
formada por 14 emissoras do Parand) em
1959. A cangdo vencedora foi “Santos do
Céu”, com letra e musica de sua autoria.
No disco, além da cangdo vencedora, ele
incluiu “Estrelas da Praia”.

Na época Jodo Pereira fazia parte
de um trio, que tinha como integrantes,
além dele, Volpatinho e Moacir. Era o

“Trio Sul-Oeste” e seus integrantes se
tornaram artistas exclusivos da Rede Pa-
ranaense de Radio. Conhecedor da miisi-
ca sertaneja regional, Jodo Pereira conta
que a primeira dupla maringaense que
gravou um disco foi “Zezinho (que canta
até hoje) e Zorinho”, em 1958. :

Depois de cantar por vérios estados
brasileiros durante 20 anos, Jodo Pereira
se tornou radialista. Comegou na radio
Atalaia em 1979 e estd hd 14 anos na
Rédio Cultura. Também atuou como pro-
dutor de programas sertanejos na televi-
sdo durante uma década e diretor artistico
da gravadora Itaipu, criada nos anos 70
em Maringa e que se transferiu para Sdo
Paulo.

Jodo Pereira conta que, “infeliz-

~ mente”, as duplas sertanejas de Maringa

dificilmente fazem muito sucesso. Ele
lembra que ‘as duplas locais que mais fi-
zeram sucesso foram Valdecir & Misael,
Camdges & Camargo e Joaquim &
Manoel. Quanto aos programas sertane-
jos do rédio, ele acredita que o género
sobreviverd “como uma reliquia em ho-
menagem aos desbravadores do pais”.

Samba

O samba € o ritmo musical que
mais atrai os maringaenses. Entre os gru-
pos musicais mais corhecidos da cidade

Femucic

Anualmente, Maringa realiza o
Femucic — Festival de Misica Cidade
Cangdo — um evento de nivel nacional,
promovido pelo Sesc em parceria com
a TV Cultura e Prefeitura. Nasceu em
1977, com o nome de Femusesc e no
ano seguinte ganhou o nome atual. O
que no inicio era um movimento musi-

cal, passou ao longo dos anos a atrair
musicos, cantores e compositores de
todo o pais. ‘

No ano passado, por exemplo, fo-
ram 449 cangoes inscritas, dos mais di-
versos géneros musicais, de 17 estados
brasileiros. A novidade foi a gravagao
do primeiro CD do Femucic, com 17
muisicas selecionadas. Este ano o even-
to sera realizado entre os dias 29 e 31
de maio, no Cine Teatro Plaza.

Saude.

Nds investimos
para garantir
sempre

0 melhor

para Maringa.

Corpo clinico especializado.
Pronto Socorro.

UTl.

Centro cinirgico moderno.
Cirurgia cardiaca.
Videolaparoscopia.
Videoartroscopia.

Cirurgia toracica videoassistida.
Ultrassom.

Maternidade.

Laboratdrios.

Raios-X.

Tomografia computadorizada
(UNI TOM).

Hemodinamica (CEDIPAR).

Em implantagao:
Ressonancia magnética
(UNI TOM).

Um evento de sucesso nao ocorre por acaso

Qualquer que seja o nimero de participantes, o Hotel Deville é o lugar ideal para a
realizacao do seu evento. Desde a estrutura até o pessoal especializado para atendé-lo,
cuidamos de todos os detalhes. Assim vocé nao se preocupa com nada e
0 sucesso acontece naturalmente.

Elacanlial Do o 2
rlospital Parana

HOTEL “Tecnologia em saiide perto de vocé.
Av. Dr. Luiz Teixeira Mendes, 1929
MARINGA Maringa-PR

Av. Herval, 26 - Centro Fone 224-2322

Informagdes e Reservas:
Fone: (044) 226-1001
Fax: (044) 226-1977
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ASSOCIACAO COMERCIAL E
INDUSTRIAL DE MARINGA

Rua Néo Alves Martins, 2321
Fone: (044) 226-1331
Fax: (044) 223-5007 — C.P.: 1033
Maring4 — Paran4

DIRETORIA EXECUTIVA
Presidente: Hélio Edys Delmutti Costa Curta
Primeiro vice-presidente: Fernando José Rezende
Segundo vice-presidente: Jorge Toyofuku
Assuntos do Comércio: José Rubens Abrio
As. da Industria: Gilson Odair Barbiero
As. de Prestagdo de Servigos: José Luiz Sander
As. de Comércio Exterior: Jefferson Nogaroli
As. Comunitarios: Antonio Fermentio
As. de Informagdes Cadastrais: Luiz Ajita
As. Sécio-Econémicos: Jodo Gottardo
Finangas e Patriménio: Cliudio Haruo Mukai
Eventos e Promogdes: Ademir E. Lautenschlager
Relagdes Piblicas: Maria Alice Pinatti
Revista ACIM: Luiz Carlos Masson
Ageéncia ACIM/Alvorada: Valdir Pignata

CONSELHO DELIBERATIVO
Presidente: Pedro Granado Martines
Secretario: Paulo Moraes Badan
José Gomes Ferreira, Miguel Fuentes Salas,
Reginaldo Nunes Ferreira,

Renato Friedrich, Sabas Martins Fernandes,
Sebastiio Abrio, Francisco Favoto,
Carlos Roberto Previdelli, Claudomiro Siroti,
Dirceu Martins, Noemi de Oliveira Seravalli,
Lucheo Antonio Tombini, Paulo Fernando
de Figueiredo Santos e Marchese,
Gregério Martines Sanches

MEMBROS NATOS:

Alcides Siqueira Gomes, Alvaro Miranda Femnandes,
Carlos Mamonu Ajita, Emilio Germani,
E_nnelindo Bolfer, Femando Henriques,

Joaquim Dutra, Manoel Miério de Araiijo Pismel,
Massao Tsukada, Pedro Granado Martines,
Raymundo do Prado Vermelho, Sidnei Meneguetti,
Ubirajara de Araijo Pismel.

CONSE!‘HO DA MULHER
EMPRESARIA E EXECUTIVA
Presidente: Elizabete Francisca Emidio
1* Vice-Pres: Solange Aparecida de Paula
2° Vice-Pres.: Maria Alice Pinatti
Secretédria: Dulce Mara dos Santos
Tesoureira; Cleide Tono Freitas Noronha
Relagdes Publicas: Silvia Cristina Franchini Rezende

CONSELHO PERMANENTE DO JOVEM
EMPRESARIO MARINGAENSE
Presidente: Paulo Roberto Viscardi

Vice-pres: Edson Nishimura Nakagawa
1° Secretario: Osvaldo Rosa Junior
2° Secretario: Denivaldo Zampiere
1° Tesoureiro: Eduardo Gongalves Borim
2° Tesoureiro: Luiz Fernando Ferraz
1° Diretor Adjunto: Rogério Yabiku
2° Diretor Adjunto: Marcos Mitsuo Noma

CAMARAS SETORIAIS
Hotéis, Restaurantes, Buffets e
Atividades Afins: Ernane Cayres Lara
Informética: Mauro Antonio Cordon Delibério
Turismo ¢ Eventos: Sonia Uliana
Assessor da Diretoria: Wagner Ramos
Gerente Administrativo: Cesar Augusto Galli
Chefe do SCPC: Zenaide Machado
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estdo o Receita do Samba
(que existe ha oito anos),
o Pagode & Cia., o Forte
Criagdo e o Art Samba.
Estes grupos tocam em
muitos bares, clubes, fes-
tas, além das casas de
show Apoteose e Cabocla.

Na maioria das ve-
zes estes musicos come-
¢am a tocar por paixdo,
acabam se aperfeigoando
e fazem carreira como
uma forma de comple-
mentar a renda. Claro, o

Marco André

.

Samba: estilo sempre em alta

amor a noite é uma premissa bésica, j4 isso, é preciso profissionalismo. “Nés en-

que muitas vezes chega-se em casa no
final da madrugada.

“Samba, pagode, reggae, axé-music.
E preciso ser eclético para satisfazer o
publico. Tocar o que as rddios mais vei-
culam, o que esté4 fazendo sucesso no mo-
mento”, ensina um dos integrantes do Art
Samba, Sidney Pondian Rodrigues. Para

saiamos todas as quartas-feiras”, conta.

__Sidney € representante comercial e
diz que comegou na noite fazendo roda
de samba com amigos. Depois, foi fican-
do conhecido até que surgiu a oportuni-
dade de fundar um grupo. Ele comegou
no Receita do Samba e no ano passado
fundou o Art Samba.
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- MUSICAL CIDADE CANCAO
Av. Herval, 695
- MAGAZINE LUIZA Fone: 222-7215

Av. Brasil, 3409 - fone: 226-6016
Com. de moveis e eletrodomésticos

- KOISA RARA
Av. Brasil, 3080
Fone: 222-2269
Com. de artigos musicais

- MANANCIAL
R. Néo Alves Martins, 2999
Fone: 226-2137
Servigos de apoio ao crédito

- DCE
Av. Colombo, 3690
Fone: 226-2137
Curso pré-vestibular DCE/UEM

- CALCADOS PARANAENSE
Av. Brasil, 3123 - fone: 222-0978
Com. de calgados

- ATELIER DE REDACAO
Av. XV de Novembro, 480
Fone: 222-3062
Escola

Com. de instrumentos musicais

- RESIDENCIAL SALINAS
R. da Gléria, 322
Fone: 222- 0641
Condominio residencial

- MC DONALD’S
Av. Tiradentes, 301
Fone: 226-2505
Com. de generos alimenticios

- DI LAROUFFE
R. Piratininga, 130
Fone: 226-4487
Com. de cosméticos

- DATA SOFT
Av. Ademar Bornia, 2239
Fone: 224-6403
Assessoria e informética

- DIVISION INFORMATICA
Av. Morangueira, 211
Fone: 222-3589
Escola de informatica



PESQUISA

Os numeros do censo

Q Censo 96 indica que a populagdo de Maringa é de 267 mil
habitantes, e s6 ultrapassa a casa dos 300 mil quando se soma
o fluxo de pessoas que diariamente passam pelo municipio

Segundo o Censo 96 realizado pelo
Instituto Brasileiro de Geografia e Esta-
tistica — IBGE — a populagdo de Maringa
¢ de 267.878 habitantes. O censo foi rea-
lizado entre agosto e dezembro do ano
passado e revelou também que na regido
metropolitana, incluindo portanto Saran-

di e Paigandu, a populagdo chega a 355 ~ -

mil habitantes.

A crenga geral era de que Maringa
tinha mais de 300 mil habitantes. Para o
chefe da Agéncia local do IBGE, Laércio
Arali, esse pensamento se deve ao fluxo
de pessoas que diariamente vém para a
cidade. “Maringd é um pdlo regional e
atrai trabalhadores, pessoas que vém se
consultar em médicos, dentistas, que fa-
zem negdcios nos bancos e no comércio
de um modo geral”, explica. O Censo
também ndo contabiliza os estudantes
que moram em republica.

O IBGE ndo chegou a fazer o tradi-
cional Censo Demografico, que pesquisa
78 itens. O censo realizado se resumiu a
levantar dados para que o Governo pro-
mova a justa divisdo do FPM — Fundo de
Participagdo dos Municipios. O Censo
completo sé serd realizado no ano 2000.
Em Maringa o trabalho reuniu 81 recen-
seadores e 13 supervisores.

CASAS VAZIAS: De acordo com o
Censo, Maringa possui 83 mil residénci-
as, sendo que 75 mil estdo ocupadas e
1.245 sdo de uso ocasional (utilizadas

Marco André

Celso Arali: Maringi atrai
milhares de pessoas diariamente

apenas em fins de semana ou onde mo-
ram estudantes). Ou seja, a cidade tem 7
mil casas vagas. Laércio Arali diz que
este numero esta dentro da realidade bra-
sileira, ja que os censos indicam que a
média de residéncias desabitadas nas ci-
dades ¢ de 10%.

Outro dado curioso do Censo € o
nimero de habitantes por residéncia, que
vem caindo nas ultimas décadas. Em
1960, havia 5,48 pessoas por casa; em
1991, o nimero caiu para 3,82 e agora
para 3,58.

Especificamente na érea rural, hou-
ve um leve crescimento da populagdo,
contrariando uma realidade histérica.
Desde 1960, quando o censo indicou
56.539 moradores na zona rural, que a
populagdo s6 vinha caindo. Agora po-
rém, houve crescimento: 6.213 pessoas
em 1991 contra 6.969 em 1996.

Populagdo de Maringa 1950/1996

Ano Total Ur.bana Rural Pessoas por residéncia
1950 38.588 7.270 31.318 Ndo ha dados
1960 104.131 47.592 56.539 5,48
1970 121.461 100.100 21.274 * 5,10
1980 168.239 160.689 7.550 4,39
1991 240.292 234.079 6.213 3.82
1996 267.878 260.909 6.969 3158

*Censo realizado apds o desmembramento de Ivatuba, Dr. Camargo, Floresta e Pai¢candu

ESTA
NA HORA
DE
INVESTIR
NA
CULTURA

BALLET FLOR DUARTE

Ballet Classico
Baby Class
Cultura Artistica
Teatro

Street Dance

Ballet Flor Duarte

Rua Santa Maria, 393
Fone (044) 223-5130
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Conheca o time
de Gianoto

Eleito para comandar a Prefeitura Municipal de Maringd até o ano
2000, o agropecuarista Jairo Gianoto causou algumas surpresas
ao escolher seu secretariado. Conhega a seguir, um por um
os homens do primeiro escaldo do novo prefeito

Arnaldo Romualdo Martins
Chefe de Gabinete

Otavio Salvadori
Procuradoria Geral

E advogado e atuou como funciona-
rio do Banestado durante 30 anos, chegan-
do a geréncia regional em Maringa e Lon-
drina. Foi presidente do Banestado Leasing
e Arrendamento Mercantil.

Graduado pela UEM, desde 1982 ¢
advogado do Banco do Brasil e de 80 a 96,
chefe do Nucleo Juridico da institui¢do em
Maringé. Foi professor colaborador da UEM
e presidente do Clube Olimpico.

Luis Antonio Paulichi
Secretaria da Fazegda

'otos: Divulgacio

Empresas, com especializagdo em
Elaboragdo e Controle de Or¢camento
Publico; Finangas Publicas e Anélise
da Divida Publica. Exerce atividades
na Prefeitura desde 1979, de chefe de
Contabilidade a Secretério da Fazen-

da.

Adriano José Valente
Presidéncia da Urbamar

7o I

{ e .
Ex-prefeito Municipal de Maringa
(1969/72); ex-deputado federal por duas
legislaturas (1974/78-1979/82). E advoga-
do e mora em Maringa desde 1956.

Jaime Dallagnol

Sec. de Ag. e Abastecimento

RN : Y : J
Agrdnomo formado pela UFPR, sécio
¢ responsével técnico da Distribuidora de Fer-
tilizantes Comag. Administrador de Fazendas.
Sécio-gerente da Diarte — Materiais e Servi-

OS.

Advanir Alves Ferreira
Secretaria de Administra¢do

LA

/]

Bacharel em Ciéncias Econé-
micas pela UEM, onde foi professor.
Trabalhou como economista no Ins-
tituto Brasileiro do Café. Atualmente
¢é funcionério do quadro permanente
do Ministério da Fazenda, onde exer-
ce a fungdo de chefe.

Ivo Spildora de Barros
Saop

Formado em Ciéncias Contébeis pela

Nildo Ribeiro da Rocha
Ipplam

Arquiteto formado pela Fede-
ral do Parana. Ocupou diversos car-
gos na Prefeitura, entre eles o de chefe

UEM. Durante 17 anos foi gerente € coor-
denador do entreposto da Cocamar € atuou
dois anos no entreposto da Cocari. Foi dire-

do Depto. de Pavimentagdo da Se-
cretaria de Obras em 1968 e chefe do
Depto. de Urbanismo em 70. Foi pre-
sidente da Urbamar (1994)

tor financeiro da Saop.
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Ivan Murad

Secretaria de Saxigogm Dl

W

Médico formado pela UFPR, com es-
pecializagdo em Clinica e Cirurgia do Apare-
lho Digestivo. E professor da UEM desde
1992. E Médico Auditor de Contas do SUS
junto a Fundagdo Caetano Munhoz da Rocha.

José Crisogno Carvalho
Secretaria de Transporte

Major da Reserva da PM do Parana.
Exerceu véarios comandos ¢ atividades junto
ao Quarto Batalhdo e Policia Rodoviaria em
Maringa. Bacharel em Direito, formado pela
UEM. Foi Secretério Extraordinério de Trans-
portes da Prefeitura entre 1990 e 1992.

Maria B. S. Cremm

Secretaria de Educacgdo

$ g

Coordenadora de Ciéncia e Biologia
da Equipe de Supervisdo Escolar do Instituto
de Educagio, ¢ de Botdnica do Departamento
de Biologia da UEM. Presidente da Cdmara
de Graduagdo do Conselho de Ensino, Pes-
quisa e Extens3o da UEM.

José Vieira
Secretaria de Governo

Formado em Economia e Direito pela
UEM. E fundador ¢ presidente da empresa
Trimax S.A. Agroindustria ¢ Comércio, no
ramo de produgdo de sementes (soja, trigo,
aveia, triticale ¢ tremogo). Pecuarista, cria gado
e ovelhas.

Hamilton Cardoso
Sec. de Serv. Urbano e M. Ambiente

Foi chefe do escritério do Grupo
Votorantim durante onze anos. Assessor par-
lamentar do deputado Jos¢ Alves por oito anos
¢ assessor parlamentar do' deputado estadual
Marquinhos Alves. Foi diretor da Agéncia do
Sine de Maringa.

Jodo Marin Mechia

Secretaria de Esporte
e Cultura

Graduado em Educagdo Fisica
pela Federal de Curitiba, especialista
em Ciéncias do Esporte e Mestre em
Educagdo Fisica. Foi Pro-Reitor de
Extensdo e Cultura (95/96). Exerceu
diversos cargos na Federagdo Para-
naense de Handebol.

Miguel Fuentes Salas
Secretaria de Ind., Com. e Turismo

¥

Proprietéario da Torch Indistria e Co-
mércio de Malhas ¢ empreendedor do
Shopping Mercovest. Membro do Conselho
Deliberativo da ACIM. Foi presidente do Sin-
dicato da Industria do Vestudrio.

Mdrio Massao

Hossokawa
Secretaria de Des. Regional

Empreséario e contabilista. Foi
vereador por duas gestdes (83/88 e
89/92) e diretor-presidente do Saop
em 93/94. Foi superintendente regio-
nal da Secretaria Estadual do Meio
Ambiente em 95/96 e vice-prefeito
na gestdo 92/96

Marcia do R. B. Socreppa
Fundagdio de Des. Social de Maringd

Formada em Pedagogia pela
Universidade Catdlica do Parana. Foi
gerente geral do Centro Social Urbano
entre 1983 e 1989. E presidente da
Fundagdo de Desenvolvimento Social
de Maringé desde 1993.

Carlos Eduardo Schwabe
Sec. de Des. Urbano e Habitagdo

4 N A h
Engenheiro Civil formado pela
UEM. E sécio da Antonio Schwabe
Construgdo Civil Ltda. e da Schwabe
Imodveis. Pertence a Associagdo Bra-
sileira de Pavimentagdo e foi diretor
técnico da Saop (1993/96)
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“MATAL ENCANTADO”
ACIM premia as
melhores decoracoes

O Concurso de Decoragdo “Natal
Encantado” promovido pela Cimara de
Turismo e Eventos da Associagdo Comer-
cial e Industrial de Maring4d no més de
dezembro foi considerado “um sucesso”
pela comissdo organizadora. “A partici-
pacdo foi muito grande e, melhor que isso,
o nivel foi alto”, comenta a coordenadora
da camara, Sonia Uliana.

Os participantes foram divididos em
seis modalidades: Grandes Comércios e
Indstrias, Pequenos e Médios Comércios,
Estabelecimentos ligados ao Lazer, Esta-
belecimentos Prestadores de Servigos,
Edificios Comerciais e Residenciais e Re-
sidéncias Térreas. Uma comissdo julga-
dora visitou todos os locais e deu notas
para cada participante. Os dados foram
tabulados pela Consultoria Técnica da
ACIM.

Fotos: Jodo Mantovan

Aspen Park Via Victéria

Veja a seguir os principais resulta-

dos do Concurso de Decorag3o:

Grandes Comércios Pequenos e Médios Prestadores

e Indistria Comércios de Servigos

1° Lugar: Aspea Park 1° Lugar: Heloisa Vecchi 1° Lugar: Hospital Parana
2° Lugar: Avenida Center 2° Lugar: Via Vitéria 2° Lugar: Zacarias Veiculos
3° Lugar: Atacaddo Auto Servigos 3° Lugar: Casa Santa 3° Lugar: Pink And Blue Freedom
4° Lugar: Shopping Mercadorama Terezinha 4° Lugar: Santa Casa de Misericérdia
5° Lugar: Shopping Vest 4° Lugar: Tex Sphuma 5° Lugar: Sala Comércio de
Mercosul 5° Lugar: Morena Rosa Automoveis
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Fotos: Jodo Mantovan

Hospital Parana Zacarias Yeiculos

Estabelecimentos ligados ao Lazer 2° Lugar: Luiz Carlos Masson
3° Lugar: Rainer Luiz de Paula Teline

1° Lugar: Churrascaria Pavan 4° Lugar: Ali Abucarma

2° Lugar: Centro Portugués

3° Lugar: Galeto Sulino 5° ugar: Alfia Peron Pulzatto

Edificios Comerciais e Residenciais

1° Lugar: Edificio Max Eidan
2° Lugar: Edificio Maria Tereza
3° Lugar: Edificio Pitangueiras
4° Lugar: Edificio Continental
5° Lugar: Edificio Del’Michaelli

Residéncias Térreas

1° Lugar: Délcia Pulzatto e Amalia
Mangolin (empate)

Residéncia de Délcia Pulzatto

'Andréa Pires dé Abreu Juraci P. de Souza

‘“’m TITTTTITATRTIITITAAY 13a81 l!"“““““““m .5. LT

l u-t -8 |

1° lugar: foto da casa de Amalia Mangolin 2° lugar: foto da residéncia de Luiz Carlos Masson

4 4 Concurso de Fotografias. Participaram Andréa Pires de Ab togra
Fotog’-afos sdo ncur, grafi p ndréa Pires de Abreu (fotografou a

fotografos amadores ou profissionais, residéncia de Amdlia Mangolin) se-
remia do S que fizeram fotos de casas, prédios ou guida de Juraci de Souza (fez foto da
p empresas inscritos no concurso de deco- casa de Luiz Carlos Masson). Os

ragdo. A comissdo julgadora analisou vencedores receberdo troféus. Os de-
A Cdmara de Turismo e Even- oito fotos. Foram selecionadas as duas mais inscritos receberdo mengdo

tos da ACIM também promoveu um melhores. Em primeiro lugar ficou honrosa.
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Em 1994, o Plano Real realizou
uma revolugdo na economia brasileira
e implicou em uma série de mudangas
que tém reflexos até hoje no dia a dia
das empresas. O ano seguinte, 1995,
serviu como uma escola para comer-
ciantes e consumidores. Primeiro o ni-
vel de vendas subiu. Depois, subiu
também a inadimpléncia. E vieram as
concordatas, faléncias e etc.

1996 foi o ano dos “pés no
ch@o”. Muitos consumidores trabalha-
ram para equilibrar as contas, para pa-
gar dividas. E o comércio fez o mes-
mo. Aprendeu a ndo fazer grandes es-
toques. A trabalhar com pequenas mar-
gens de lucro e com prazos. E mais que
isso, para o comerciante passou a ser
fundamental comprar bem. Acabou a
época de jogar a inflagdo sobre os pre-
¢os de venda ou de trabalhar com a
ciranda financeira.

E em 1997, a luta continua. To-
dos aprendemos. Mas a situagdo ndo é
a ideal. Comércio e consumidores de-
ram sua parcela de sacrificio e acredi-
tamos que o Governo também precise
participar. Abrir linhas de financia-
mentos para capital de giro ¢ algo es-
ser_1c1a1 para o empresario. As linhas
exnsten.tes $d0 para ampliagdo, compra
de equipamentos e outras medidas que
poucos estdo necessitando hoje.

Outra luta dos empresarios junto
ao Qovemo € com relagio aos tributos.
Muitos comerciantes szg obrigados a
pegar recursos de terceiros para finan-
ciar o pagamento do Cofins, ICMS e
outros. Tivemos um refresco com a im-
plantagdo do Simples e ainda assim W)
Governo continua sendo nosso sécio
majoritario. Mas, acredito que estamos
caminhando para o bom senso.

As entidades que defendem os
empresarios estdo cada vez mais fortes
e conscientes de sua importancia na de-
fesa de nossos interesses. A prépria

ARNGO

por Rubens Abrio

ACIM ja enviou diversos projetos ao Go-
verno do Estado e ao Governo Federal
(através de nossos deputados) e junta-
mente com nossas federagdes, e o pré-
prio Sebrae, esta tentando melhorar a si-
tuacdo.

Especificamente em Maringé esta-

mos tentando um melhor relacionamento
com o Sindicato dos Comerciarios. Exis-
tem muitas datas no calendério comercial
que precisamos aproveitar para abrir as
portas (a noite ou em finais de semana).
Com isso ganham todos: a cidade através
dos tributos; os funciondrios, com o au-
mento das comissdes; € 0s empresarios,
com o aquecimento das vendas. O enten-
dimento é a palavra-chave para que pos-
samos ter um comércio livre e bem suce-
dido. Assim, iniciamos o0 ano com as me-
lhores perspectivas possiveis.

Otimismo

As reclamagdes dos comerciantes
tém sido muitas. Sdo quase undnimes 0s
comentérios sobre inadimpléncia, juros
altos, falta de dinheiro, queda nas vendas
e altos tributos. Mas, quero lembrar que
enquanto alguns reclamam, existem ou-
tros aumentando o faturamento, abrindo
filiais, contratando e, rindo a toa.

Quem estd errado: quem reclama
ou aquele que, tal qual o mineiro, vai co-
mendo pelas beiradas? Ndo h4 duvidas.
Ai, alguém pode me perguntar “como ser
otimista em meio a tantas dificuldades?”
Nio pretendo ser o dono da verdade, mas
acredito que para ser otimista, o comer-
ciante tem que entender bem as oscila-
¢des do comércio. Entender e se acostu-
mar a elas. N3o adianta esquentar a cabe-
¢a. E preciso entender o momento econd-
mico e o mercado. E trabalhar.

As empresas ja se adaptaram ao
Real. Além disto, nossa regido tem uma
caracteristica prépria, que ¢ a dependén-

Comeércio, Real e perspectivas

cia do setor agricola. E este ano a safra
promete. A produgdo, principalmente
da soja, serd boa e os pregos estdo aci-
ma da média histdriea.

Ao longo dos anos aprendemos
que o comerciante ndo pode temer a
concorréncia. Ela ¢ salutar. Observar o
empresério da loja vizinha como um
inimigo é um erro. O comércio precisa
se unir. Participo da diretoria da ACIM
hé quatro anos e vejo a necessidade da
maior participagdo dos empresarios na
vida da entidade.

No final do ano passado criamos
o Nucleo de Desenvolvimento do Co-
mércio e esperamos aglutinar o maior
niamero de comerciantes possivel para
que possamos levar adiante alguns pla-
nos que temos para incrementar o se-
tor. Para isso, é preciso idéias. Hoje,
estamos com varios projetos em dis-
cussdo. Vamos lutar para que os ban-
cos de Maringa abram suas portas uma
hora mais cedo (as 10 horas) e perma-
negam atendendo ao publico até as
quatro horas da tarde. Esperamos atrair
um maior nimero de consumidores da
regido e do préprio municipio. E inad-
missivel que uma cidade do porte de
Maringa, polo regional, possa dispor
dos servigos bancérios apenas a partir
das 11 horas.

Outro projeto € a abertura do co-
mércio um sabado por més, até as 18
horas. Acreditamos que isso terd um
efeito positivo sobre o turismo comer-
cial, atraindo consumidores de toda a
regido Noroeste € interior de Sdo Pau-
lo. Seria uma oportunidade para que as
lojas fizessem promogdes. A abertura
seria noticiada pelos veiculos de comu-
nicagdo. A idéia est4 sendo amadureci-
da e sé sera vidvel com a participagdo
maci¢a dos comerciantes.

José Rubens Abrio é Diretor
Comércio da ACIM
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Mev Necocio

Tempos modernos

. Com investimentos constantes em tecniologia e em Qualidade Total,
a Regente se destaca no mercado grdfico de Maringa e
Regido. Em janeiro a empresa completou 28 anos

As empresas cada vez mais in-
vestem em Programas de Qualidade To-
tal. E uma tendéncia das organizagdes
modernas chegou até a Grafica Regen-
te. Segundo o diretor Francisco de
Paula, esta organizagdo se estende para
todos os setores. =

“Q cliente quer ser bem atendido.
Exige produtos com qualidade, servigo
rapido e além disto tudo, procura pre-
¢os competitivos”, explica o diretor Luis
Tel. Acrescenta que a satisfagdo total
do cliente é a meta da empresa.
HISTORIA: A Grafica foi fundada no
dia 5 de janeiro de 1.969, pelos expe-
rientes André Tel e Francisco de Paula.
André Tel havia trabalhado em vdrias
graficas em Maringd. Desta forma, o
novo empreendimento ndo tinha segre-
do para eles.

Ambos cuidaram da Gréfica Re-
gente até 1988, quando Luis Tel assu-
miu a dire¢do comercial, em substitui-
¢do ao pai. Desde entdo, os negocios
sio administrados harmoniosamente por
Luis Tel e Francisco de Paula, diretor
financeiro.

A diregdo da Regente assegura
que é preciso estar atento as inovagdes
tecnologicas. Para tanto, os diretores
participam de eventos ligados ao setor
grafico, tanto no Brasil como no exte-
rior. Assim, se modernizaram adquirin-
do equipamentos de ultima geragdo,
garantindo que as perspectivas para o
ano de 97 apontam para novos investi-
mentos. “Nesta 4rea é preciso investir
a cada trés meses, tal a velocidade das
mudangas”, afirma Luis Tel.

Hoje o parque grafico da Regen-
te conta com vérios diferenciais: alta
capacidade de produgdo, qualidade su-
perior e realiza o maior formato de ma-
terial da regido. Também possui bureau
préprio (selegdo de cores) e, seguindo

Regente: preocupacio com a satisfagio dos clientes

uma tendéncia dos paises desenvolvi-
dos, substituiu a plastificagdo de mate-
riais por verniz, diminuindo os custos
e permitindo a reciclagem.

Outra iniciativa da diretoria foi a

contratagdo de uma empresa de con-
sultoria para promover mudangas na Re-
gente. As mudangas introduzidas per-
mitiram a Grafica atuar no setor publi-
citario, produzindo folders, catalogos e
revistas. Agora seus produtos atingem
também outros estados.
NOVA SEDE: Em 1995 os diretores
da Grafica Regente realizaram o sonho:
deixar a acanhada sede de 520 metros,
do Maringa Velho e instalar-se nos 1650
metros da moderna constru¢do na Ave-
nida Paranavai.

Aproximadamente 80 funciona-
rios fazem refeigdes na propria empre-
sa. Todo més sdo premiados, levando-
se em consideragdo fatores como assi-
duidade, desempenho, motivagdo, no-
vas idéias e outros. Com a adogdo do

Programa Qualidade Total, a ociosida-
de caiu 7,5%.

Outra preocupagdo ¢ a qualifica-
¢do profissional dos funcionérios. A
Grafica Regente da oportunidades para
estudantes e profissionais recém-forma-
dos. No ano passado foram contratados
seis formandos de um curso do SENAI,
que de aprendizes deverdo ser efetiva-
dos. A Regente contratou também es-
tagiarias da UEM, dentro do Projeto
SER, para atuar na Qualidade Total e
na Revisdo de Trabalhos.

Os diretores da Grafica Regente
afirmaram que o investimento na em-
presa tem que ser constante, principal-
mente num mercado competitivo como
o de Maringa. Segundo eles, a cidade
Ja possui 72 gréaficas, o que da muitas
opgdes de escolha para os clientes. “Por
isso, € preciso sempre estar atentos as
exigéncias do mercado, aliando com-
peténcia a qualidade”, frisa a dire-
toria.
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Compromissos
campanha

PENSO Assin

por Miguel Fuentes Salas

v

“No dia 10 de Janeiro assumi a
S'ecretaria de Industria, Comércio e Tu-
rismo a convite do prefeito Jairo
Gianoto.

Maringaense ha 42 anos, acom-
panhei nossa cidade crescer, e contri-
bui para esse desenvolvimento, geran-
do empregos e divisas para o munici-
pio. Sabendo das dificuldades que pas-
Sa a economia brasileira com a estabili-
zagdo da moeda aceitei 0 convite sem
me preocupar, pois conhego a vocagio
dq 0SSO povo que é empreendedor e
criativo. Acredito que saberei dar con-
tinuidade ao desenvolvimento tio es-
perado pelo trabalhador, que aguarda
da nova administragdo a geracdo de
mais empregos.

‘ .Nossas metas na secretaria serdo
pnor}térias para a industria, comércio e
0 turismo. Na érea industrial estaremos
atentos ao investimento externo, que
comega a chegar ao Brasil com mais
intensidade, devido a credibilidade da
estabilizag@o da economia e pela possi-
vel reeleigdo do presidente da Republi-
ca. Tudo leva a crer que estes investi-
mentos terdo um avango ainda maior.

Na area comercial, colocaremos
em pratica o compromisso de campa-
nha do prefeito municipal, que ¢ a ge-
ragdo de empregos, com a criagdo do
Programa Fabrica das Fabricas, Apro-
veitando a vocagio do nosso povo, da-
remos condi¢des para que aquele cida-
ddo que quiser iniciar suas atividades,
no comércio ou indistria, tenha todo o
apoio do municipio.

Na 4rea do turismo desenvolve-
remos um intenso trabalho na cons-
cientizagdo da populagdo. Maring4 pre-
cisa saber sobre a grande importincia
do turismo, ndo s6 na questdo social,

» Tabajara Marques

mas também para a economia do munici-
pio. A conscientizagdo sobre a preserva-
¢do do meio ambiente, locais historicos e
turisticos, deve comecgar a ser feita na
base, ou seja, nas escolas municipais.
Maringé tem um potencial natural muito

“Nossas metas na secretaria
serdo prioritdrias para a
inddstria, 0 comércio e 0

turismo. Na drea industrial

estamos atentos aos
investimento externos;
na comercial, queremos
gerar novos empregos
e na turistica é preciso
conscientizar Maringd sobre
a importincia de setor”

grande no que diz respeito ao turismo
de compras, turismo cultural, turismo
ecolégico e turismo de eventos. Esse
potencial aumentard ainda mais com a
construgdo do Centro de Convengdes
de Maringd, que é uma proposta da
atual administragéo.

Para auxiliar-nos no desenvolvi-
mento de nossos projetos € na atragdo
de investimentos, teremos o Codem
(Concelho de Desenvolvimento Econd-
mico de Maringd), que congrega os
mais diversos segmentos da comunida-
de, entre eles a Acim. Nesta parceria
entre a administragdo e o concelho, te-
remos todas as condi¢des de modificar
o perfil de Maringé para o novo milé-

L3981 4

nio .

Miguel Furentes Salas é
empresario e Secretario de
Indistria, Comércio e
Turismo de Maring4
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/A A REVISTA ACIM
' CONQUISTOU SEU ESPACO.
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DOS EMPRESARIOS DOS EMPRESARIOS
DE MARINGA LEEM. @/ DE MARINGA APROVAM.
indice de leitura da Revista ACIM Indice de "6timo" e "bom" sobre o grau
entre os associados. de satisfacao dos leitores com a Revista ACIM,

ANUNCIANDO AQUI, VOCE FALA
COM QUEM DECIDE.

Sua mensagem vai diretamente aos empresarios e exgcutivos
com poder de compra e decisao. Para falar com o seu publico-alvo,
anuncie na Revista ACIM. .

GOL

REVISTA

*Fonte: Pesquisa IPESE/UEM. A revista de negdcios do Norte do Parana



NAao corra riscos.
Nao perca dinheiro.
Use o - 1

Video-Cheque

(044) 226-2299

Rapido, simples, sem burocracia, nem constrangimento.

O sistema Video-Cheque da ACIM existe para dar mais tranqiiilidade
ao comerciante, na hora de concluir a venda.

Respostas imediatas. Cadastro atualizado e abrangente.

Vocé consulta o Video-Cheque através do computador ou do telefone.
Em poucos segundos vem a informagao se o emitente esta registrado
ou nao na listagem de cheques sem provisio de fundos

ou de cheques extraviados (furtados, roubados ou perdidos).
O cadastro do Video-Cheque ¢ constantemente atualizado

através: do Cadastro Nacional de Contas Encerradas, do Banco Central,
da listagem de cheques roubados e extraviados

de correntistas das agéncias de Maringd fornecida pelos bancos conveniados;
além de informagoes dos proprios usuarios do sistema.
Tudo para garantir maior seguranga a suas consultas.

Nao se arrisque.

Consulte sempre o Video-Cheque.
Vocé nao perde tempo. Nem dinheiro.

Mais um servigo da

ACIM



