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MODA PARANA

A publicagao desta edigao coinci-
de com o més da Moda Parand. A feira
é, a principio, um sucesso de comercia-
lizacao de estandes. Sinal de que a in-
dustria acreditou no evento. Esperamos
agora que nossos produtos, todas as
atracoes que preparamos nos eventos
paralelos e todo o marketing feito, se-
jam suficientes para atrair um bom pu-
blico.

PARCERIAS

A Moda Parana é um investimen-
to alto. Iniciamos a organizagao do even-
to com a cara e a coragem ao lado dos
sindicatos de confec¢oes de Maringa,
Londrina, Cianorte e Apucarana. Fomos
realizando parcerias ao longo do cami-
nho, que possibilitaram a formatagao de
uma feira de alto nivel. Desde empre-
sas, poder publico e entidades, estamos
ao lado de muitas pessoas que tém o
tinico objetivo de ver o desenvolvimen-
to de nossa regiao.

PEDRAS . _

Como todo evento pioneiro, a
Moda Parana nio conseguiu adesao tg-
tal. Tivemos pedras pelo meio do cami-
nho. A feira chega sem muita (livu_lgz%-
¢ao pela imprensa. Como nosso objgtl-
vo nao é aparecer, e COmo Nosso pﬁbh‘co
¢ direcionado, que recebe em maos in-
formacoes sobre o evento, nao tem pro-
blema.

INVESTIMENTO

Volto a frisar: a feira é um inves-
timento alto. Mas nem por isso tivemps
dinheiro farto. Cada centavo foi mun_to
bem direcionado. E é bom lembrar: o In-
vestimento deve trazer beneficios para
todos os setores, até para aqueles que
nao atuam diretamente com 0s segmen-
tos téxtil e de confec¢oes. Seria bom se
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todos os empresarios refletis-
- sem sobre isto.

PONTA DE ESTOQUE

A ACIM recebeu muitos
elogios pela realizagdo da Feira
Ponta de Estoque no més passa-
do. O retorno para expositores e
para os consumidores foi exce-
lente. Quero parabenizar o Con-
selho da Mulher Empresaria e
Executiva, que mais uma,vez
mostrou competéncia realizando
um belo trabalho.

CAPITAL E TRABALHO

Realizaremos em setem-
bro o Férum Capital e Trabalho.
Vamos discutir as mudangas nas
relagoes trabalhistas, engloban-
do questoes como emprego, em-
presa, legislacao (bastante ultra-
passada), os nucleos de conciliacao
extrajudicial, e outros temas. O objeti-
vo é tirar um documento que sirva como
parametro para que nossos deputados
federais possam apresentar projetos de
mudancas na legislacao trabalhista, e
criar um férum permanente para discu-
tir a relacao capital e trabalho.

VEREADOR NOTA 10

Recebemos durante reuniao da
Diretoria Executiva da ACIM a visita do
vereador Basilio Bacarin, que apresen-
tou o projeto da Escola de Jardinagem.
Gostamos muito do projeto e esperamos
que nossas sugestoes tenham ajudado o
vereador. A idéia, na nossa opiniao, é im-
portante na medida em que tira muitos
menores das ruas, dando um trabalho
digno a eles, e ajuda a embelezar nos-
sos jardins publicos. Tomara que dé cer-
to. A ACIM desafiou o vereador a mon-
tar um projeto na area esportiva para o
engajamento de menores.

CINTURAO VERDE

Outra boa idéia é a do Cinturao
Verde, que esta sendo colocada em pra-
tica pelo secretario municipal Jaime
Dalagnol. E inconcebivel que, com tanta
terra de primeira qualidade, nds tenha-
mos que consumir hortaligas e legumes
de outras regioes. E mais um projeto que,
se bem aplicado, pode ajudar muito na
geragao de empregos e tributos.

MATAS CILIARES

Gostei muito também do projeto
de preservacao das matas ciliares. O ho-
mem nao pode explorar a terra sem se
preocupar em preserva-la para as gera-
¢oes futuras. Temos que pensar na qua-
lidade de vida de nossos filhos e netos.
A natureza é generosa, mas tem que ser
bem tratada. Os recursos para a implan-
tacao deste projeto poderao ser busca-
dos com parceria da ACIM, se o secre-
tario assim o desejar.
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Leitura
Empresarial

° Poder do
Subconsciente

O poder de tudo se da em “acredi-
tar”. Para isto, precisamos nos capacitar
e entender melhor nossos proprios re-
cursos naturais, fisicos e mentais.

Todo empresario de sucesso tem
sempre a condi¢ao de bem estar, felici-
dade, facilidade e otimismo entre tan-
tos outros adjetivos positivos.

O fato é que, usando o fator (sub-
consciente) e entendendo que ele pode
ser uma arma preparada a disparar e
executar as suas ordens com eficiéncia,
o empresario pode realizar seus planos
com velocidade proporcional a sua fé.
Ou seja, ¢ preciso mentalizar suas me-
tas e acreditar que
pode executa-las.

A partir
disto, as metas de
um empresario
podem ser traca-
das, e com objeti-
vidade, ele pode
buscar o seu su-
cesso. E acredi-
tando sempre, ¢é
que lhe serao ofe- )
recidas naturalmente® as etapas 1mpor-
tantes para qualificagdo™* e est_rulura-
¢ao*** de sua empresa ou negocio.

No livro “O Poder do Subconsci-
ente” o leitor vera que tudo € possivel,
mesmo a meta que lhe pareca bastante
dificil de ser atingida.

Me lembro de uma histéria con-
tada por um amigo, que dizia:

Era uma madrugada chuvosa e
fazia muito frio. Um rapaz dirigia seu
velho fusca em uma rodovia, quando no-
tou que um dos pneus do seu carro havia
furado. Encostou e viu que estava sem
macaco e numa regiao quase desabitada.
Observando melhor, reparou uma luzinha
um pouco longe e foi até 1a pedir ajuda.

Quando estava proximo da casa,
pensou consigo: “Puxa vida, vou incomo-

Editora: Record

Livro: O Poder do Subconsciente
Autor: Joseph Murphy

Comentario: Jeronimo Adao Filho

dar um cidaddo a esta hora! Mas nao
tenho outra saida, tenho que pedir aju-
da'”,

Andou mais um pouco e pensou:
“E se ele ficar bravo comigo? Ai, tento
explicar a situacao. E se ele me xingar e
estiver armado? Ali, atiro primeiro. E se
ele estiver acompanhado? Ai, uso uma
metralhadora”.

Se aproximou da casa, tocou a
campainha e o dono da casa atendeu
meio sonolento e perguntou: “Pois nao?”.
O rapaz respondeu:

“Quer saber de uma coisa, eu nao
preciso da sua ajuda. E tem mais: vocé
que nao se meta a
besta, comigo,
hein?”.

Acreditar é
o principio. Entao,
fica facil ter suces-
s0!

Se vocé
tem positivismo,
terda sucesso, ou
entao...!

* Naturalmente: oportunidades
que surgem no decorrer da vida profis-
sional, algumas sdo vitais para poder
prosseguir.

## Qualificagdo: os principios ne-
cessarios para lhe capacitar e a sua em-
presa. Exemplo: cursos, consultorias,
servicos associados, implantagao de sis-
temas de qualidade ou controle, etc.
Estruturacao: a decisao de
aquisicao de equipamentos corretos e
eficientes no seu setor, pessoal treinado
e capacitado.

leronimo Adao Filho

diretor da

Cater Inga - Servico de Bordo
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Na Bom Livro vocé encontra toda a
literatura técnica e profissional que precisa.
Os melhores titulos de administracao,
marketing e informatica. Livros e revistas
nacionais e importados. Vocé ainda pode
pagar em até 3 vezes. Confira. Ou pega
pelo telefone. Entregamos em sua empresa.

Bom LiNzro

LIVRARIA - PAPELARIA - BRINQUEDOS

Loja I: Av. Herval, 362
Loja 2: R. Santos Dumont, 2556
Loja 3: Av. Duque de Caxias, 595
Loja 4: Shopping Aspen Park
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Preparando
0 futuro

O atual presidente do Sindicato
da Indastria do Vestudrio de Maringd,
Valdir Scalon, é um dos maiores defen-
sores da uniao da regido para se criar um
polo regional da industria do vestudrio.
Ele acredita que esta unido € a saida para
o setor. “Através do pélo poderemos fa-
zer um marketing tnico e o pais sabera
que temos produtos de qualidade, com-
petitivos”, frisa.

Valdir Scalon é diretor da Indas-
tria e Comércio de Confecgoes Scalon e
da Usage Industria Téxtil. Ha 60 dias as-
sumiu a presidéncia do Sindvest com a
missao de auxiliar na promocao da Feira
Moda Parand, que serd realizada de 12 a
15 deste més. A seguir, ele fala sobre o
mercado de confec¢oes, a concorréncia
com os produtos importados, a Moda
Paran4 e a criacao do Pélo Téxtil e de
Confecgoes.

ACIM: A indnstria de confecgoes da re-
gido é competitiva?

SCALON: Maringa tem qualidade. O pro-
prio sindicato procura fazer com que in-
dustrias se aperfeicoem, adquugr_n !(now
how proprio. Quanto a Coml)ctltlvndage
ela nao ¢é tao grande porque nossas in-
dustrias, em sua maior parte, sao peque-
nas, nao possuem uma al?a escala de pro-
ducdo. Entao, nés produzimos uma quan-
tidade baixa, mas com alta qualidade. O
preco praticado fica dentro de uma me-
dia nacional aceitavel, que permite que
haja competitividade. : R
ACIM: D4 para competircoma industria
nacional. E com 0s importados?
SCALON: Eu estive rccentement-e em
uma feira internacional em Assuncao, no
Paraguai, e senti que nossos precos em
nivel de Mercosul ainda nao sao compe-
titivos. Acho que teriamos que diminuir
custos em 25% para competir neste mer-
cado. i

ACIM: Ainda existe a preocupagao de que

S CTNT > AGOT ]

o Paraguai seja a porta de
entrada do Brasil para pro-
dutos asiaticos?

SCALON: Esta é uma gran-
de preocupagao do setor de
confecg¢des. Existem empre-
sdrios interessados em abrir
empresas no Paraguai s6
para fazer esta ponte, tra-
zendo produtos para o Bra-
sil. Isto é péssimo porque nio gera em-
pregos e tributos, matando a competicao
Interna brasileira. Outro problema é o
grande volume de importagdes que os
grandes magazines estio fazendo. E
para noés da industria, o melhor negocio
é ser fornecedor destes magazines. E um
mercado que estamos perdendo.

ACIM: E estes produtos importados tém
qualidade?

SCALON: Nao, sao de péssima qualida-
de, mas o brasileiro ainda est4 mais pre-
ocupado com preco.

ACIM: Como est4 o nivel de moderniza-
¢ao da indastria de confeccoes de Ma-
ringa?

’SCALON: Em fun¢ao do mercado ter ca-
1(!0 muito, as empresas estio sem con-
dg()cs de se modernizar. As linhas de cré-
dito sao altas e é dificil investir porque
0 mercado esta instavel: um més vocé
vende, no outro nao vende. Nio d4 para
Se programar.

ACIM: As cidades de Londrina, Marin-
ga, Apucarana e Cianorte estao se unin-
do para realizar a Moda Parana. O que o
senhor espera desta uniao?

SCALON: Esta uniao ¢ uma das saidas
para o setor de confecgoes. E uma apos-
ta. Se conseguirmos mostrar para o pais
€ para o Mercosul que nossa regiao pro-
duz moda, teremos obtido sucesso. Mes-
mo nao tendo precos baixos, faremos o
marketing de produtos bonitos e bons, o
que na pratica quer dizer que temos
competitividade. Trabalhamos mais a

“A uniao da regido é uma das saidas para o setor
de confecgdes. Se conseguirmos mostrar para o
pais e para o Mercosul que produzimos moda,
teremos obtido sucesso. Faremos o marketing de
produtos bonitos e bons, o que na prética quer
dizer que temos competitividade”

diversifica¢dao de produtos, isto porque
estamos atentos ao mercado, onde a
massa de consumidores nao é tao gran-
de. Se um consumidor compra uma cal-
¢a hoje, no més que vem ele quer um
modelo diferente. O consumidor com
potencial aquisitivo maior estd mais exi-
gente e é este o alvo da nossa regiao.

ACIM: A realizagao do concurso de moda,
a criacdo de cursos na area, tanto em
Londrina quanto em Maringd, podem nos
fazer acreditar que a regiao pode produ-

“zir, além de roupa, também moda?

SCALON: Moda néo é algo que se faz do
dia para a noite. Depende de treinar pes-
soal, de ter bons estilistas, modelistas.
As empresas precisam ter departamen-
tos que cuidam deste setor. E a regiao
esta mais voltada para servi¢os, mao-de-
obra. Sdo poucas as industrias que estao
preparadas para lancar moda. A maioria
ainda est4 se preparando. Se a feira de-
colar, criaremos o conceito de moda e no
futuro a regiao podera ser uma langadora
de moda.

ACIM: Além da realizacao da Moda
Parand, quais outros projetos o senhor
pretende realizar como presidente do
Sindvest?

SCALON: A preocupacao basica é o trei-
namento. Vamos apoiar 0S cursos que
estao sendo criados na regiao e desen-
volver parcerias com o Senai e Sesi para
realizar cursos técnicos e propiciar as
empresas condi¢oes de langar moda e se
aperfeigoar o maximo possivel.
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A feira sera realiza
os dias 12 e 15 deg

Além de apresentarg

regional, havera e:
de maquinas, equip:
e matéria-prima. A
personalidades do mi
moda diao um tom

ao evento

O pavilhao internacional df’
parque de exposicoes Francisco Ri-
beiro serd o palco da Feira Moda
’arand, que promete transformar-
se no maior evento do setor de con-
feccoes do Sul do pais. O projeto é
audacioso. Sao 238 estandes. Parti- o
cipam empresas de confecgoes, materia-
prima, maquinas e cquipamento:@ do
Parana, Rio Grande do Sul, Santa (I.alu-
rina. Sao Paulo, Rio de Janeiro ¢ Minas
Gerais.

»aralelamente a exposi¢ao, have-
ra palestras e desfiles de moda, com a
presenca de artistas do porte de Marce-
lo Novaes, Leticia Spiller, Ricardo
Macchi e Adriane Galisteu. Entre os
palestrantes estarao o estilista Clodovil,
com o tema “Piramide da Moda”, e a es-
critora Gloria Kalil, autora do I)(‘st-svll(‘.r
“Chic - um guia basico de moda e esti-
lo”, que participara de um café da ma-
nha (veja a programacgio).

A Moda Parand esta sendo promo-
vida pela Associa¢do Comercial e lll(ll‘IS-
trial de Maringd em parceria com os sin-
dicatos da industria de confecgoes e pre-
feituras municipais de Maringa, Londri-
na, Cianorte e Apucarana, com apoio do
Governo do Estado, Fiep, Sebrae, Minis-
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tério da Industria, Comércio e Turismo-
Embratur, Tecidos Renaux, Santista,
Vicunha, O Boticario, SCI. O orcamento
total é de R$ 325 mil.

VITRINE

Os objetivos diretos da Moda
Parana sao divulgar a regiao como polo
de confecgoes, comercializar, lancar
moda e aumentar a competitividade da
industria local. O presidente da ACIM,
Hélio Costa Curta ¢ um dos maiores
incentivadores da realizacao do evento.
“A feira é fundamental pois é uma vitri-
ne que mostrara ao pais o potencial do
setor de confeccoes, que é um dos sus-
tentaculos de nossa economia regional”,
frisa.

A ACIM ¢ a entidade que deu o
pontapé inicial para a realizacao da
Moda Parana, contratando a Magalhaes
Barros Promocoes e a Solugao Assesso-
ria e Planejamento para formatar e

’

Fotos: BiyWgacad

viabilizar o evento do ponto de vista eco-
nomico. Paralelamente foi realizado um
trabalho de bastidores intenso para unir
as cidades de Maringa, Londrina, Cianor-
te e Apucarana em torno da idéia.

“Era fundamental que todos par-
ticipassem da Moda Parand, pois é im-
possivel projetar a regiao em nivel nacio-
nal se nao houver a participacao das qua-
tro cidades”, ressalta Hélio Costa Curta.
Ele enaltece’a compreensao, a visao e a
coragem que os dirigentes dos sindicatos
de confeccoes tiveram @o endossar o
evento. Uma das condicoes para esta
uniao ¢ que a feira seja itinerante, sendo
promovida um ano em cada cidade.

“Esta fusao s6 tem a beneficiar o
setor pois ajudara no fortalecimento de
nossas industrias”, afirma o presidente
do Sinvest - Sindicato da Induastria do
Vestuario de Cianorte - Wilson Becker. A
cidade, conhecida como “Capital do Ves-
tuario”, realizou no final de julho a

Ago/97- ACIVL - 07
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PARANA ASSISTE“NEIA MEDICA

O Seu Plano de Saude.
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Politicos e empresarios:
uniao pela feira

Expovest e agora volta seus olhos para a
Moda Parana.

CAMINHO

Em Maring4, o presidente do
Sindvest, Sindicato das Induastrias do
Vestuario de Maringa, Valdir Scalon, nao
vé outra alternativa para a regiao; senio
a uniao das quatro forcas. “E impensavel
o desenvolvimento de nossas indtstrias
se nao for desta forma. Sozinhos, nio ire-
mos a lugar nenhum”, pondera.

O Secretario de Industria e Co-
mércio de Maringa, Miguel Fuentes Sa-
las, sonha ha muito tempo com a uniio.
Ele foi o segundo presidente do Sindvest
e trabalhou pela realizacao de virias fei-
ras do género em Maringa. “Realizava-
mos a Feipar Moda, mas o evento nio
tinha como se projetar nacionalmente
devido a concorréncia com outras feiras
regionais”, lembra.

Afeira vem sendo aguardada com
muita expectativa também em Londri-
na. La, o presidente do Sindicato das In-
dustrias do Vestudrio do Estado do

Parani. José Antonio Cavicchioli, deu
todo apoio ao evento. Para ele, é possi-
vel criar um “caminho da moda”, que
interligue as quatro cidades produtoras
de confeccoes.

O presidente do Sivale - Sindica-
to das Industrias do Vestuario de Apuca-
rana e Vale do Ivai, Hélio Pinto, estimu-
lou as industrias locais a participarem
da feira. Ele analisa o evento como uma
oportunidade de realizar o marketing da
industria da regiao. Apucarana é conhe-
cida pela grande producao de bonés.

CONCURSO

Aregiao sonha em se tornar mais
que um polo de confecgoes, um polo de
moda. Assim, nada melhor do que incen-
tivar o surgimento de novos talentos na
area de estilismo e abreviar o caminho
para tornar este sonho uma realidade.
Com este objetivo, foi lang¢ado o Concur-
so Novos Talentos da Moda Paranaense.

O concurso foi idealizado pelo
estilista Clodovil Hernandez, que tem
contribuido muito para o sucesso da

Setor de Confecgdes

MARINGA

Namero de industrias: 500
Produgao: 1,5 milhao de pecas/més
Faturamento: R$ 15 milhoes/més
Geragao de empregos: 5 mil diretos
Mercados consumidores: Parana,
Sao Paulo, Santa Catarina, Minas
Gerais e Mato Grosso do Sul

APUCARANA

Numero de indastrias; 100

Principal produto: bonés

Mercados consumidores: Sao Paulo, Rio
Grande do Sul, Santa Catarina, Rio de
Janeiro, Minas Gerais, além de todo Parana

LLONDRINA

Nimero de industrias : 2000
Geragao de empregos: 20 mil
Mercados consumidores: Paranad,
Sao Paulo, Santa Catarina, Minas

~ Gerais e Mato Grosso do Sul

CIANORTE

Numero de induastrias: 230 indtstrias
Geragao de empregos: 6 mil diretos
Faturamento: R$ 6 milhoes/més
Mercados consumidores: Parana,

Rio Grande do Sul, Santa

Catarina, Sao Paulo e Mato

Grosso do Sul



Moda Parand, e esta sendo organizado
pela Universidade Estadual de Londri-
na. A UEL criou recentemente o curso
de estilismo. Os melhores trabalhos do
Concurso serdo apresentados durante a
feira por artistas e modelos.

O concurso entusiasmou os profis-
sionais da drea na regiao. Em Maringa,
o estilista Ademir Fernandes diz que em
mais de 15 anos de carreira ainda nao
tinha visto um evento de moda ser reali-
zado com profissionalismo e seriedade.
“E uma oportunidade para o surgimen-
to de novos valores e para a divulgacao
de profissionais que ja estao no merca-
do”, garante.

O estilista londrinense Leandro
da Silva Santos, também acredita que o
concurso é uma vitrine para os profissio-
nais que atuam na area, além de propi-
ciar o surgimento de gente nova. Tam-
bém londrinense, a estilista Neide
Rodrigues acredita que o concurso é uma

Prooramacio

L

Dia 12

14:00 horas - Abertura Oficial
(presengas de Marcelo Novaes,
Leticia Spiller, Ricardo Macchi
e Adriane Galisteu)

21:00 horas - Desfile “Moda
Parana Fashion”

22:00 horas - Show com
Mauricio Mattar e Banda

Dia 14

08:30 horas - Palestra sobre a
“Politica governamental para
o setor de Confecgoes”,

com diretor do Ministério

da Industria e Comércio
19:00 horas - Elke Maravilha
sorteia um Micro System

Dirigentes dos quatro sindicatos:
uniao viabilizou a Moda Parana

oportunidade para que “possa crescer
como profissional”.

Qutros bons motivo para a parti-
cipacdo de estilistas no Concurso de
Moda sdo os prémios principais. O pri-
meiro colocado ganhard uma viagem de
uma semana para Paris. E o segundo,
podera ficar sete dias em Nova lorque.
Professor de estilismo do Senac durante
varios anos tanto em Sao Paulo quanto
em Maringa, Wall Barrionuevo acredita
no sucesso do concurso, “que ja devia ter
sido organizado hd muito tempo”.

FINALISTAS

A divulgacao dos finalistas do
Concurso “Novos Talentos'da Moda
Paranaense” foi feita no altimo dia 28
na reitoria da Universidade Estadual de
Londrina. A escolha dos melhores traba-
lhos foi feita por uma comissao formada
por Gilberto Pereira Mesquita, de Cianor-
te; Liziane Pinheiro, de Londrina;

-~

9
T,
Dia 13
08:30 horas - Café da Manha
com Gloria Kalil, autora do livro
“Chic- Um guia basico de
moda e estilo”
17:00 horas - Palestra “Piramide
da Moda”, com Clodovil
Hernandez

Dia 5
21 horas - Desfile do

Cetiqt, e coquetel
de encerramento

Edicao de Inverno

Liquidacoes

28 de Julho a 16 de Agosto
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Saiide.

Nos investimos
para garantir
sempre

o melhor
para Maringa.

Corpo clinico especializado.
Pronto Socorro.

Centro cirtirgico moderno.
Cirurgia cardiaca.
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Tecnologia em saude perto de vocé.

| Parans

Scalon: anfitrido da
primeira edicao da feira

Antonio Carlos Machado, de Ap

7 “Ducarana;
e Ivone Nani Neves, de Marmga

Os modelos finalistas eg7, SEh
do confeccionados sob a Sul)“"\v’iséo.dos
estilistas idealizadores para sep, y

em apre-

sentados no desfile de abertury da Moda

Parand, no dia 12, as 21 horas.
Os 10 finalistas sao:

* Rosangela Aparecida Laviso Correa -
Maringa

¢ Gisele Regina Matsuo - I"‘)“(lrina

e Marcos Luiz Verdeiro da Silvy .
Londrina

* Andressa Pazinato Giacopinj .
Maringa

* Joao Sérgio Vicente - Londrip,

* Clemara Kelly Bulla - Maringg

* Ricardo Aparecido Gomes - Londrina

* Antonio Luiz Reis - Maringi

* Moisés Braga Said - Maringg

* Tania Mara Santana - Londrip,

ATRACOES

A comissao organizadory
da Moda Parana preparou varj.
as atragoes para serem apresen.-
tadas durante a feira. A empre.
sa O Boticario, por exemplo, est3
patrocinando as presencas da
modelo Adriane Galisteu e dg
consultora de moda, jornalista e
empresaria Gloria Kalil. Galis-
teu estara no desfile de abertu-
ra, dia 12, e Gloria Kalil falara
sobre moda e estilo durante café
da manha no dia 13. O show de
abertura sera feito pelo canter
Mauricio Mattar.

e A modelo Adriane Galisteu ga-
nhou notoriedade no cendrio nacional
como namorada do piloto de Férmula
1, Ayrton Senna. Depois da morte do
piloto, ela escreveu um livro, onde re-
lata sua convivéncia ao lado do idolo
do automobilismo mundial. Galisteu
também apresentou um programa de

televisao e participou da novela Xica da
Silva, da Rede Manchete.

A jornalista Gloria Kalil vai falar
sobre as mudancas impostas pelo mer-
cado a industria, ao comércio e ao consu-
midor. Segundo ela, a industria, pressio-
nada pela invasao dos importados foi
obrigada a investir em tecnologia para
ganhar competitividade. O comércio, no
entanto, tem demorado mais para se
adaptar a nova realidade. Hoje, o consu-
midor esta mais exigente e busca produ-
tos de qualidade a pregos acessivelis.

Autora do livro “Chic - Um Guia
Basico de Moda”, Kalil tem vasta expe-
riéncia em moda. Foi responsavel pela
implantacido do departamento de Moda
da Editora Abril, em 1969. Entre 1976 e
1992, foi representante da Fiorucci no
Brasil, nas areas de estilo, industria,
mercado e varejo. Atualmente, escreve
reportagens de moda da revista “Veja” e
presta servigos para varios clientes.

g
2
z
2

Lancamento do Concurso de
Moda, na ACIL em Londrina
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Além de participar do Café da
Manha, a consultora fara visitas a ex-
positores da Moda Parana e conhece-
rd a estrutura industrial e comercial
de Maringa. Segundo o coordenador
geral da Moda Paran4, Silvio Barros,
Gléria Kalil vai colher subsidios em
Maringa para trabalhos futuros, ana-
lisando o comportamento do consumidor
do Noroeste do Parana.

DESFILES E SHOW

O desfile “Moda Parana Fashion”
terd inicio as 21 horas, na noite de aber-
tura da feira. Depois da apresentagao
dos convidados especiais e dos modelos
classificados no Concurso “Novos Talen-
tos da Moda Paranaense”, o cantor Mau-
ricio Mattar apresentara seu show. Uma
das musicas dele é “Pra ficar contigo”,
tema da novela da Rede Globo, “A
Indomada”.

No dia 14, serd a vez de Elke Ma-
ravilha participar da Moda Parand. Nes-
te dia, os promotores vao realizar tam-
bém o sorteio de um Micro System Aiwa
900 entre as pessoas que fizerem a pré-
inscri¢do para participar dos eventos
paralelos da Feira. Neste mesmo dia,

A feira apresentard novidades da
indastria de maquinas e equipamentos

havera uma palestra com um diretor do
Ministério da Industria, do Comércio e
do Turismo, de Brasilia, que falara sobre
a politica governamental para o setor de
confecgoes. Finalizando a feira, no dia 15
havera desfile do Cetiqt - Céntro Tecno-
16gico das Indtstrias Quimica e Téxtil,
de Sao Paulo.

Antonio Nelson

0O Concurso de Moda estimula
o trabalho dos estilistas

MARINGA

O Hotel Deville é 6 lugar ideal para a realizacio
do scu evento. Sio 4 saloes com capacidade para 400 pessoas,
equipados com sistemas de audiovisual ¢ comunicagio.

Um evento de sucesso nao ocorre por acaso
HOTEL
T

Até com pessoal especializado para atendé-lo, cuidamos de todos os detalhes.
Assim vocé nio se preocupa com nada e o sucesso acontece naturalmente.

Av. Herval, 26 - Centro - Fone: (044) 226 1001 - Fax: (044) 226 1977 - Central de Reservas: 0800 411866
E-mail: deville.mga@cybertelecom.com.br

Transfer 5k
By | R
Pz
GZllIszlr
a3 WMellier:

Inga Textil - Transfer
Estamparia Lida.

Av. das Palmeiras, 260 - Pq. das Paimeiras

MARINGA - PARANA

-
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VENHA
SABOREAR

A CULINARIA

QUE DA -
AGUA

NA BOCA.

Restaurante, pizzaria,
grill. Todo renovado
e muito bonito.Venha
conhecer o novo
Restaurante Ndpoli.
Toda a tradicdo que
vocé & conhece
e muito mais.
Um ambiente muito
agraddvel, decoracao
toda nova, atendimento
impecavel.

Mas tem coisas que
ndo mudaram: o sabor
e a excelente
qualidade das refeicoes.
Venha saborear tudo
gue o Novo
Restaurante Ndpoli tem.

RESTAURANTE E PIZTARLA

ACULINARIA EUE DA AGUA NABOCA

Rua Santos Dumont, 2555
Maringd - PR - Fone 222-9162

(ualdade
na Camira

A Camara Municipal de Maringa procura quebrar
paradigmas implantando um processo de qualidade
total. Primeiros resultados foram animadores

A atual direcio da
Camara Municipal de Ma-
ringa esta procurando se
aproximar cada vez mais
da comunidade e prestar
um servi¢o também cada
vez melhor. Com estes ob-
jetivos, as sessoes da Ca-
mara passaram a ser trans-
mitidas ao vivo pela TV
Cidade - canal 16 -, estao
sendo realizadas sessoes
itinerantes em diversas re-
gioes da cidade, e um pro-
grama de qualidade total
esta sendo implantado.

As mudangas vém
acontecendo gragas a nova
mentalidade da Camara,
desde o presidente Ulisses
Maia, passando pela Mesa
Executiva, e chegando até
o diretor geral da casa,
Augusto Genari. Auxiliado
de perto pela chefe de Divisdao Adminis-
trativa e Recursos Humanos, Damaris
Josepetti da Costa, Genari vem condu-
zindo a implantacao do programa de qua-
lidade.

Segundo ele, a Camara buscou
subsidios junto ao Sebrae, Universidade
Estadual de Maringa e empresas de
consultoria. Para nao “assustar” os fun-
cionarios, o programa esta sendo implan-
tado em doses “homeopaticas”. Tudo
comecou com algumas palestras visan-
do a melhoria no atendimento.

O primeiro impacto do inicio do
programa junto aos funcionarios foi ne-
gativo. “A'maioria nunca tinha realizado
qualquer tipo de curso de aperfeicoamen-
to e s6 percebeu a importancia do pro-
grama ap6s a primeira reuniao”, conta
Genari, acrescentando que os funciona-
rios sentiram-se valorizados ao partici-
par das reunioes.

Augusto Genari diz que o objeti-

José Carlos Leal

Genari: coordenadgy o
processo de qualjg,de

vo da Camara Municipal € prestar ¢ ye-
lhor servico possivel. Para isto, ele quer
que as pessoas sejam atendidas coy, ra-
pidez, tenham suas necessidades paggl-
vidas e saiam satisfeitas. Para ele, as
pessoas “de fora” tém uma visao erpada
a respeito dos funciondrios da Camara
Municipal.

“Eu mesmo pensava que os fun-
ciondrios é que eram lentos. Mas, aqui
pude perceber que a Camara Municipal
tem seus préprios regulamentos inter-
nos. Os funciondrios até que gostariam
que certos tramites fossem realizados
com maior rapidez, mas esta burocracia
natural acaba travando o trabalho”. Atra-
vés do processo de qualidade, Genari estd
encontrando meios para diminuir esta
burocracia.

As palestras sobre atendimento
foram ministradas pela consultora Sonia
Rossi. O proximo passo serd a implanta-
¢ao do programa “5 S”.
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QUALIDADE

COTEL e’:

| CERTIFICADA W

Fundada ha 20 anos, a Cotel - Co-
mercial e Técnica de Eletricidade Ltda
recebeu no altimo dia 28 de maio, o cer-
tificado ISO 9002, resultado do progra-
ma de qualidade implantado na empre-
sa em dezembro de 1994. A certificagao
comprova a qualidade dos servigos pres-
tados pela empresa e habilita a Cotel a
prestar qualquer tipo de servigo junto a
Telebras ou as suas subsididrias.

O certificado ISO 9002 é reconhe-
cido mundialmente e tem validade para
0s préximos trés anos. A Cotel é a quinta
empresa de Maringa que conseguiu este
tipo de certificacao. Entre as 250 empre-
sas do Brasil que prestam servigos para
a Telebras, a Cotel é a 16 empresa que
obteve o certificado. Para o diretor-pre-
sidente da Cotel, engenheiro Wilson
Borin, a entrega do ISO 9002 foi o fato
mais importante da empresa desde a sua
fundacgao. Ele reconhece que o processo
de implantacido do programa de quali_da-
de na empresa foi uma decisao dificil
em boa parte se deu a exigéncia da pro-
pria Telebras. Depois de iniciar o proces-
S0, a empresa, conforme Borin, decidiu
investir profundamente no programa
tendo como objetivo a obtencdo da
melhoria da qualidade dos servigos pres-
tados. “Decidimos seguir o rumo (]g qua-
lidade modernizando nossos Servigos €
preparando a empresa para 0 proximo
milénio”, diz Borin.

TRES MIL HORAS

Durante a implantagao do progra-
ma de qualidade na Cotel, a empresa
conseguiu identificar as responsabilida-
des de cada setor, reformulou 0s proces-
sos considerados criticos, destinou recur-
S0s para a execucao de determinadas ati-
vidades, informatizou os principais pro-
cessos dentro da empresa, elaborou um
manual de qualidade e deu mais espaco
para participacao dos funcionarios na

Uotel consegue o

certificado 130 9002

Ao conseguir o certificado de qualidade, a Cotel se conso-
lida como uma importante empresa do pais no setor de
tipo

telecomunicacao com condicao de prestar qualquer

de servico a Telebras e suas subsidiarias

Borin: “

melhoria dos processos. S6 em 1995, de
acordo com o coordenador do programa
de certificacao, Osmar da Cruz Martins,
os funcionarios do setor de telecomuni-
cacao da Cotel tiveram mais de trés mil
horas de treinamentos internos ¢ em
1996, foram mais de cinco mil horas de
treinamentos.

Como resultado, a empresa con-
seguiu melhorar os resultados das ativi-
dades, reduzir os indices de retrabalho,
aumentar a produtividade e otimizar os
processos dentro de um programa que
visa produtividade e qualidade dos ser-
vicos. “O programa trouxe mais satisfa-
¢ao aos funciondrios que contribuiram
muito para a certificacao adquirida”, ex-
plica Martins.

PRODUTIVIDADE

A obtencao do ISO 9002 para o se-
tor de telecomunica¢ao nao coloca um
ponto final no processo de qualidade
implantado pela Cotel. A partir de ago-
ra, a empresa pretende continuar melho-
rando os servi¢os desta area e implantar

modernizando nossos servicos e preparando

a empresa para o proximo milénio”

novos projetos que visem melhor produ-
tividade, garantindo desta forma o po-
der de competitividade da Cotel. Além
disso, a empresa pretende conseguir até
o final deste ano, o mesmo certificado
para os setores de construc¢ao civil e ele-
tricidade. “Conseguir o 1SO 9002 no se-
tor de telecomunicacao foi mais dificil
porque tivemos que repensar a empresa
e fazer uma série de alteracoes. Todas
estas mudancas também se estenderam.,
em grande parte, para os setores de cons-
trucdo civil e eletricidade, portanto acre-
dito que mais esta conquista sera mais
rdpida para os dois setores”, afirma
Borin. ;
Para o consultor do Sebrae, em
Maringa, Aguinaldo Castagnaro, a certi-
ficacao obtida pela Cotel abre novas
oportunidades de negdcios da empresa
com praticamente o resto do mundo.
“Tem muita gente que acha que o pro-
grama de qualidade é modismo, mas a
Cotel apostou nesta exigéncia de merca-
do e conseguiu com mérito a certifica-
¢cao”, disse.
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Marinoa quer atrair
novas Indastrias

Atraveés da lei de incentivo a industrializacao e da parceria
com o governo do Estado, o prefeito Jairo Gianoto espera
tornar Maringa uma das cidades do int€rior do Parana

mais atrativas para novos investimentos

Promover o crescimento econdomico
de Maringa e como consequéncia aumen-
tar o niumero de novos empregos. Esta é
uma das prioridades da atual administra-
¢ao, que nos ultimos seis meses vem apos-
tando na parceria com o governo do Estado
para incentivar a instalacao de novas indus-
trias no municipio e criando novos meca-
nismos que tornam Maringd uma das cida-
des mais atraentes, em termos de investi-
mentos, do interior do Parana.

A criacao do Programa de Desenvol-
vimento Economico de Maringa (Prodem)
comprova a iniciativa do prefeito Jairo
Gianoto (PSDB) em incentivar as indus-
trias dos mais diversos setores. Na pratica,
o Prodem amplia os incentivos ja ofereci-

Gianoto: incentivos para
atrair novas industrias

dos na gestao anterior, aumentando para 15
anos o prazo de isencao do IPTU as empre-
sas que se instalarem nos distritos de
Floriano e Iguatemi. Além disso, o progra-
ma prevé a reducao em 50% do ITBI e a
devolucao até 50% do valor do ICMS gera-
do a mais pela empresa, por um periodo de
10 anos. Outros incentivos como terrenos
subsidiados, infra-estrutura para a constru-
¢ao e descontos de taxas municipais tam-
bém sado beneficios contemplados pelo
Prodem.

De acordo com o secretario de Indis-
tria, Comércio e Turismo, Miguel Fuentes
Salas, o Prodem é o primeiro passo para que
0s empresarios se interessem por Maringa
e passem a conhecer as vantagens que a

k b

Augros do Brasil, fabrica de embalagens para

cidade oferece nao s6 em termos de fg¢
dade de investimento, mas também .
qualidade de vida. Ele diz, que mais do ¢
oferecer incentivos, a atual administra
tenta uma aproximacao maior com o gov
no do Estado. “Estamos sempre negoci
do com o governo estadual para que ele {;
bém ofereca vantagens aos empresarios «
desejam investir no interior do Parang™,
plica.

Segundo Salas, apds a criacao
Prodem, varios empresarios demonstrar:
interesse em investir na cidade. Sem re
lar nomes das empresas que estao em |
gociacao com a prefeitura e com o gover
estadual, Salas afirma que pelo menos ur
grande empresa devera assinar o protoce

perfumes, vai gerar 300 novos empregos
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de intengoes até o proximo més de setem-
bro. “Esta industria devera gerar 150 em-
pregos diretos e 50 empregos indiretos”, an-
tecipa. Conforme o secretario, a parceria
com o governo do Estado é fundamental,
principalmente no que se refere a criagao
de linhas de financiamentos especificos
para cada setor e prorrogacao no pagamen-
to dos impostos. “Muitas empresas querem
estes beneficios que sé o Estado pode ofe-
recer”, diz.
Através do Prodem, Maringd ganhou
. @ industria Augros do Brasil, que fabrica em-
" balagens para perfumes. A empresa vai ge-
rar cerca de 300 empregos quando estiver
operando com a capacidade maxima. “De-
veremos ter mais quatro ou ¢inco novas in-
dastrias se instalando em Maringa com 0s
’ incentivos que o Prodem proporciona”, ga-
rante o secretdrio. O prefeito Jairo Gianoto
lambém esta otimista com relacao as no-
as industrias. “Nao quero revelar ainda o
nomes das empresas, mas estamos muito
smpenhados e procurando apoio do gover-
no do Estado para que estas industrias as-
inem o quanto antes o protocolo de inten-
des para instala¢ao de suas bases opera-
Cionais”, disse.

S6 nos ultimos seis meses, a Prefei-
ira de Maringa subsidiou 10 terrenos para
s empresas que desejavam expandir seus
egocios e para novas industrias. Atualmen-
. a prefeitura esta concluindo um projeto
e prevé a criacao da Cidade Industrial.
e acordo com a primeira etapa do proje-
0, a Cidade Industrial terd 250 hectares dis-
poniveis para a instalacao de pequenas,
médias e grandes empresas. A prefeitura
Ja tem o terreno escolhido, e espera adqui-
rira area nos proximos meses.

A
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S Qualidade de vida é atrativo para novos investimentos

Turismo de evento é opgao
para divaloar Maringd

/

Incentivar o turismo ‘de evento
em Maringa é outra meta da atual ad-
ministragao. O objetivo éaproveitar os
diversos locais que permitem a realiza-
cao de congressos nacionais e estaduais
para promover a cidade. Além do Cen-
tro de Convencoes, Plaza e do Teatro
Calil Haddad, Maringa tem ainda inu-
meros prédios que oferecem excelen-
tes condigoes de abrigar grandes even-
tos. A idéia é aproveitar toda esta infra-
estrutura para atrair turistas de todo
pais. “Temos excelentes redes hotelei-
ras e de restaurantes capazes de propor-
cionar aos turistas todo conforto e qua-
lidade”, afirma o secretario de Indus-
tria, Comércio e Turismo, Miguel
Fuentes Salas.

Ele explica que através do turis-
mo de evento, Maringa se tornara mais
conhecida e com isto as chances de no-
vos investimentos sao maiores. Salas
aposta principalmente na qualidade de
vida que Maringa oferece e diz que este
pode ser um fator fundamental para
atrair novas empresas. “Ao participa-
rem dos eventos que deverao ser sedia-
dos em Maringa, as pessoas estarao ten-
do a oportunidade de conferir de perto
todas as vantagens da cidade. A partir
dai, Maringa podera se tornar uma das

cidades mais visadas para novos em-
preendimentos”, diz.

Para tornar este projeto uma rea-
lidade, a Prefeitura de Maringa ja esta
tomando algumas iniciativas. “Estamos
incentivando a maioria dos eventos rea-
lizados em Maringa e a partir do ano
que vem, pretendemos intensificar es-
tes apoios”, afirma.

Salas: incentivo ao turismo de eventos
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Fotos: José Carlos Leal

Maria Inés Barbosa, Edmar Arruda
e Lourdes Refundini: Secovi com
forca no Parana

Com a Casa da Amizade de Ma-
ringa lotada, com autoridades e lideran-
cas sindicais, foi empossada no dia 25 de
julho a diretoria regional do Secovi,
gestao 97/99. A representatividade
atingida pelo Sindicato da Habitac¢ao o
torna a grande forc¢a do setor, em todo o
Parana.

O presidente 97/99, Joao Francolin
Tomazini, empossou os diretores e rea-
firmou a sua confianca no crescimento
do Parand, nos proximos anos, especial-
mente do setor imobiliario.

A empresaria Maria Inés Barbosa,
no seu pronunciamento de posse como
delegada regional, deixou claras as suas
1déias sobre o posicionamento do Sindi-
cato da Habitagdo na defesa das empre-
sas do setor, inclusive das micro e peque-
nas empresas do mercado imobiliario.

Mdl 1a Inés homenageou os ex-pre-
sidentes do Secovi, José Martins Sobri-
nho, Nelson Torres Galvao, Luis Fernan-
(lnd( Camargo, Luiz Guilherme Christi-
no da Silva, Marcos de Assis Machado e

Mercado

Imohihidrio

SECOVI-PR

0 JlllDlCAfO DA HABITAGAD

mostra a sua lor¢a

Edmar de Souza Arruda, que deixaram,
muitas vezes, suas empresas e construi-
ram o atual legado sindical, s6lido e hon-
rado, do Secovi. Os delegados regionais
Wilson Saes Surita, Miguel Fujinami,
Edmar de Souza Arruda, Hudson Bono-
mo, Alaor Teodoro da Silva, Nelson Bar-
bosa e Lourdes de Fatima Refundini,
também mereceram votos de iouvor.
Lourdes de Fatima Refundini foi
homenageada pelo vice-presidente,
Hudson Bonomo, em nome do Secovi e
dos funcionérios. Ela foi muito aplaudi-
da. No seu discurso, fez um breve resu-
mo das realizacao, que fo-
ram muitas, em dois anos.
O ex-presidente 95/
97, o maringaense Edmar
Arruda, voltou a ser lem-
brado como o “presidente
completo”, aquele que colo-
cou o Secovi do Parana, efe-
tivamente, a caminho do
futuro. Lourdes Refundini
homenageou, ainda, a Sil-
vio Saiti Twata (diretor re-
gional), Amauri Pereira

(Conselho de Sindicos e Planerc) e Diniz
New® (jornalista assessor de imprensa do
Secovi).

Como presidente 95/97, Edmar
Arruda revolucionou o Sindicato da Ha-
bitacdo. Durante a sua gestdo todas as
sedes passaram a ser proprias. Nos dois
anos, 3 sedes foram compradas. A recei-
ta cresceu 133% em dois anos. O atendi-
mento teleféonico do Secovi atendeu 90
mil ligagcoes em dois anos. Neste mes-
mo periodo foram realizados mais de 200
eventos no Parand, praticamente um a
cada trés dias.

Nova direforia regional

do Secovi-PR em Maring

HUDSON BONOMO
Vice-presidéncia estadual

MARIAINES TEIXEIRA BARBOSA (Ingaville)

Delegada regional

CLEVERSON MANOEL COSTA (Bellakaza)

Vice-delegado

WANDERLEY T. DE CAMARGO (DLT Empreendimentos)

Secretério

MARIA LUCIA FERNANDES (Tropical Imoveis)

Tesoureira

LOURDES DE FATIMA REFUNDINI (Teleouro)

Diretora de Condominios

LEOCIR FIORATI (Imobilidria Fiorati)

Diretor de Compra e Venda

JULIANA GRANADO MANETTI (Eldorado)

Diretora de Eventos

MAKIHIRO MATSUBARA (Florense)
Diretor de Loteamento e Incorporacao

Fiorati, Romeiro, Massaru, Silvinho, Makihiro, Hudson,
Lourdes, Cleverson, Juliana, L.icia e Maria Inés vao

dirigir o Secovi em Maringa, até 1999

___ j5-ACIM . Agod7 |

SILVIO SAITI IWATA (Imobilaria Silvio Iwata)
Diretor de Locagao e Administragao e Iméveis
MIGUEL ROMEIRO (Parateto)
Diretor de Merconop



Capital
de
Giro

Agora, os internautas poderao co-
nhecer os projetos, os servi¢os e a histé-
ria da ACIM. A Home Page da entidade
pode ser acessada pelo enderego
http://www.wnet.com.br/acim. A revista
ACIM também é destacada na Home
Page, que trard todos os meses a maté-
ria principal (capa) e o artigo “Palavra
do Presidente”. O material foi produzi-
do pelo webdesigner Gian Cristiano
Marcao, da empresa Wnet.

Forum Capital e Trabalho

Previsto para ser realizado na se-
gunda quinzena deste més, o Forum Ca-
pital e Trabalho foi adiado devido a pro-
blemas com a agenda de alguns dos
palestrantes, devendo ser realizado em
setembro. O evento esta sendo organiza-
do pela ACIM e conta com o apoio da
Fiep, Sivamar e Sebrae. A coordenagao
esta sendo feito pelo diretor da ACIM
Jos¢ Luiz Sander, pelo juiz do Trabalho
Cdssio Colombo Filho, e pelos advogados
Dirceu Galdino e Paulo Roberto Pereira
de Souza.

Cascavel
A

Recém-empossado na presidéncia
da ACIC - Associacao Comercial e Indus-
trial de Cascavel, Pedro Luiz Boaretto,
visitou a entidade irma de Maringd, a

ACIM. Ele veio acompanhado dos dire-
tores Adao Gasparovic, Leopoldo Nestor
Furlan, José Leocadio Santos, Arnaldo
Medeiros, Maria Leal e pelo professor da
Unioeste, Anibal Mantovani. A comitiva
foi recebida pelos diretores da ACIM
Rubens Abrao e Luiz Ajita.

Empretec

Foi realizado na primeira quinze-
na de julho em Maringa o Seminario
Empretec, um programa que pertence a
Organizagao das Nagoes Unidas e é apli-
cado no Brasil pelo Sebrae em convénio
com o Ministério das Relagoes Exterio-
res. O objetivo do seminario é identifi-
car e aumentar o potencial empreende-
dor dos empresdrios. Os palestrantes dis-
seram que ficaram impressionados com
o alto nivel do grupo de 30 empresarios
formado em Maringa.

Prémio de Economia

Os professores/doutores Joilson
Dias e Maria Helena Dias, da Universi-
dade de Maringa, foram classificados em
1° lugar na categoria artigo do Prémio
Brasil de Economia, promovido pelo Con-
selho Federal de Economia. O artigo pre-
miado trata de uma nova teoria que fixa
os limites da politica cambial nos paises.

Pélo Téxtil

Estao sendo realizadas reunioes
da Camara do Pélo Téxtil do Norte-No-
roeste do Parana. Participam represen-
tantes politicos e empresarios de Para-
navai, Goioeré, Campo Mourao, Apuca-
rana, Umuarama, Cianorte e Maringa.
Sao objetivos da Camara: a criacao de um
centro de design de moda e modelagem:;
centro de formacao e treinamento de
mao-de-obra; zoneamento econdémico;
criacao de um selo de qualidade, e

integracao horizontal e vertical da pro-
ducao e comercializacao.

Anpacin

Os expositores da Feira Ponta de
Estoque, promovida pelo Conselho da
Mulher Empresaria e Executiva da
ACIM, fizeram doacoes a Anpacin - As-
sociagao Norte Paranaense de Audio-
Comunicag¢ao Infantil. Os donativos fo-
ram entregues as diretoras da entida-
de pela presidente do Conselho,
Elizabete Emidio. Os produtos serao co-
mercializados durante uma feira bene-
ficente.

Comércio Exterior

. Em julho a Casa Mercosul orga-
nizou uma caravana de 30 empresarios
para visitar a feira multisetorial Expo-
rueda 97, em -Assuncao, Paraguai. To-
dos os participantes elogiaram a orga-
pi’/,a(;ao da caravana e a importancia do
Itercambio internacional. O presiden-
te do Sindvest Valdir Scalon, afirmou
que a excursao “foi 6tima” e teve um
custo insignificante diante do retorno.
O secretario de Industria e Comércio
de Colorado, Amaury Azevedo disse que
“foi uma experiéncia marcante”. Antes
da viagem, os empresarios passaram por
um treinamento, ministrado pela con-
sultora Maria Alice Bourdon.

Ago/97- ACINIL - 17
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, Piblico recorde ma
eira Ponta de Estoque

Promovida tradicionalmente pelo
Conselho da Mulher Empresaria da
ACIM, a Ponta de Estoque é sempre
certeza de sucesso, tanto na venda
de estandes, quanto de publico

A feira Ponta de Estoque promo-
vida os dias 10 e 13 de julho pelo Con-,
selho da Mulher Empreséria e Executi-
va da ACIM atraiu pelo menos 30 mil
pessoas, que passaram pelo pavilhao do
Parque de Exposi¢oes Francisco Feio Ri-
beiro durante os quatro dias do evento.
A feira teve 165 estandes e deixou sa-
tisfeitos tanto o publico como o0s expo-
sitores.

No altimo dia da feira o pavilhao

Elizabete Emidio e o secretario
José Vieira abrem oficialmente a Ponta de Estoque

ficou tao lotado, que segundo a presi-
dente do Conselho, Elizabete Emidio,
“era dificil até de andar pelos corredo-
res”. Ela justifica o sucesso do evento
lembrando que a Ponta de Estoque ja
se tornou uma tradicdo, e é onde o pu-
blico sabe que encontra produtos de qua-
lidade e com precos baixos.

A presidente enaltece o espirito
de colaboragiao dos expositores e das
pessoas que participaram da organiza-
¢ao0. “S6 temos a agradecer a toda nossa
equipe de trabalho, que se esfor¢ou mui-
to mesmo sem qualquer incentivo finan-
ceiro”, salienta a presidente. Ela fez um
agradecimento especial aos veiculos de
comunicacao, que deram todo apoio a
feira.

Cerca de 30 mil
pessoas passaram pela feira

Durante a feira os consumidores
encontraram de tudo, desde confeccoes
para adultos e criancas; calcados, biju-
terias, cintos, artigos esportivos, brin-
quedos, até perfumes e artigos para de-
coracdo, entre outros. Também houve
uma praca de alimentacao.

A feira Ponta de Estoque é regu-
lamentada pela Prefeitura, fazendo in-

Fost
Alvorada

Com 70 mil habitantes e 25
mil eleitores, o Jardim Alvorada é
uma verdadeira cidade dentro de
Maringa. E a Associacao Comunita-
ria local, com apoio da Agéncia da
ACIM, esta organizando no bairro o
Fest Alvorada (entre os dias 9 e 17
deste més) que conta com shows,
gincanas, eventos esportivos e feira
Ponta de Estoque. A feira sera reali-
zada entre os dias 14 e 17 no Centro
Comunitario do Jardim Alvorada,
com 47 estandes.

clusive parte do Calendario Oficial de
Eventos do Municipio. O evento teve
ainda um carater beneficente. Toda a
renda do estacionamento, calculada em
cerca de R$ 7 mil, foi destinada ao
Provopar. Os expositores doaram confec-
coes, calcados e outros produtos a
Anpacin, para serem comercializados em

uma feira beneficente.

PROGRAMACAO (a partir do dia 14):

DIA 14/8

20:00 horas - Abertura oficial
Inicio da Feira Ponta de Estoque
Queima de fogos
Abertura oficial da gincana
Show

DIA 15/8
18:00 horas - Apresentacio da Musica Sertaneja
20:00 horas - Apresentagio de Grupos Folcloricos
21:30 horas - Show

5 DIA 16/8
14:00 horas - Passeio Ciclistico
16:00 horas - Apresentagao das tarefas da gincana
18:00 horas - Apresentacao das Academias de
dang¢a, musica ¢ Artes Marciais
20:00 horas - Apresentacao de Grupos Folcloricos
22:00 horas - Show

DIA 17/08

09:00 horas - I Corrida Pedestre do Alvorada
16:00 horas - Apresentacao da Banda Municipal
16:50 horas - Apresentacao das tarefas

da Gincana
19:45 horas - Resultado da Gincana
20:00 horas - Apresentagao da Rainha da Festa
20:30 horas - Apresentac¢ao de Grupos Folcldricos
21:30 horas - Show
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% enda da
\ Diretoria

Dia 02/07: O Copejem realiza Café da
Manha, no Hotel Deville com a presen-
¢a do presidente da Camara Municipal
de Maringa, Ulisses Maia .

Dia 04/07: Maria Alice Pinatti, Diretora
de Relagoes Prblicas, participa da inau-
guracao da Unidade de Servigos de Res-
sonancia Magnética da Uniton.

Dia 07/07: Diretores da ACIM participam
de Coquetel de lancamento do Concurso
Novos Talentos da Moda Paranaense, na
Associacao Comercial de Londrina.

Dia 09/07: O Presidente Hélio Costa Cur-
ta participa de Reunido na FACIAP, em
Curitiba.

Dia 10/07: Abertura da Feira Ponta de Es-
toque, promovida pelo Conselho da Mu-
lher Empresaria e Executiva da ACIM.

Dia 11/07: O Presidente Hélio Costa Cur-
ta e o Diretor da Revista ACIM, Luiz
Carlos Masson, participam de reuniio,
com Fernando Fontana, vice-presidente
do BRDE, no Plenario da Camara Muni-
cipal de Maringa.

Dia 14/07: Vereador Basilio Bacarin (foto)

AMA langa programa

O autismo é uma sindrome ainda desconhe-
cida para a maior parte da populacao. Em
Maringa, foi criada ha um ano uma escola
que atende os autistas e necessita da ajuda

da comunidade

Esta funcionando desde o dia 1°
de abril de 1996 em Maringa uma Esco-
la Especial para Autistas ligada a Asso-
ciagao Maringaense dos Autistas. A as-
sociacao possui 33 criancas cadastradas,
mas atende apenas 11 devido a falta de
estrutura. “O autista necessita de um
atendimento quase individualizado e
nao temos condigoes financeiras para
atender a todos”, explica a presidente da
entidade Terezinha Noguchi.

Para tentar reverter o quadro, a
associacao criou o programa “Adote um
Autista”. Segundo Terezinha Noguchi,
as contribuicoes podem ser de qualquer
valor, pagas de acordo com a disponibili-
dade das pessoas. Hoje, a escola funcio-
na no CAIC do Parque das Grevileas e
alguns de seus professores sao cedidos
pela prefeitura. A entidade recebeu um
terreno no Jardim América, onde preten-

de no futuro construir sua sede.

Um dos objetivos da AMA é divul-
gar a existéncia do autismo e ajudar in-
clusive no diagnostico e encaminhar as
criancas portadoras para especialistas. O
autismo é uma sindrome presente des-
de o nascimento e se manifesta invaria-
velmente antes dos 30 meses de idade.
“Mas o desconhécimento sobre a sindro-
me é grande. Meu filho, por exemplo, é
autista, mas sO descobri quando ele ti-
nha oito anos de idade”, frisa a presiden-
te da AMA.

A sindrome caracteriza-se por res-
postas anormais e estimulos auditivos
ou visuais, e por problemas graves quan-
to a compreensao da linguagem falada.
A fala custa a aparecer, e quando isto
acontece, nota-se o uso inadequado de
pronomes, estrutura gramatical imatu-
ra e inabilidade de usar termos abstra-

participa de reunidao da diretoria da
ACIM, para falar sobre a escola de jardi-
nagem.

Dia 16/07: O presidente da Associagao
Comercial e Industrial de Cascavel,
Pedro Boareto, acompanhado pelos dire-
tores Adao Gasparovic, Leopoldo Nestor
Furlan, José Leocadio Santos, Arnaldo
Medeiros, Maria Leal e pelo professor da
Unioeste, Anibal Mantovani, visitam a
ACIM. .

Dia 17/07: Diretores da ACIM participam
da solenidade de entrega dos prémios
Comerciante do Ano e Expressao 97, pro-
movida pelo SIVAMAR, na ACEMA.
Dia 21/07: Valdir Scalon, presidente do
Sindvest; Lourengo Fadel Filho, gerente
do Sebrae, e Amaury César Azevedo, Se-
cretario de Induastria, Comércio e Turis-
mo de Colorado, participam de reuniao
da diretoria da ACIM, para falar sobre a
Exporueda 97.

PROGRAMA “ADOTE UM AUTISTA"
Conta: Caixa Economica Federal
Agéncia: 1546 - Conta: 655-2
Informacées pelo telefone
(044) 228-4468

tos. H4 também em geral, uma incapaci-
dade na utilizacao social, tanto da lin-
guagem verbal como corpérea. Ocorrem
problemas de relacionamento social an-
tes dos 5 anos de idade e o comporta-
mento é usualmente ritualistico e pode
incluir rotinas anormais, resisténcia a
mudanca, ligacao a objetos estranhos e
um padrio de brincar estereotipado.

Ainda nio se obteve resultados
concretos que possam auxiliar na cura do
autista. Hoje, aponta-se a educagao
como possibilidade de tratamento. O ob-
jetivo do ensino é desenvolver suas ha-
bilidades e potencialidades, e favorecer
seu bem estar emocional, tentando apro-
xima-la de um mundo de relagoes signi-
ficativas. Apesar de nao haver cura, ¢
possivel se pensar em um individuo
autista adulto, desenvolvendo um traba-
lho produtivo e digno.
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A REVISTA ACIM
conau:srou SEU ESPACO.

193,78% - y 89 22%

DOS EMPRESARIOS ' DOS EMPRESARIOS

DE MARINGA LEEM. i , DE MARINGA boAmPRO VAM.
da Revista ACIM " Indice de "6timo" e "bom" sobre o grau

Im::!m':ssoclados.  de satisfagdo dos leitores com a Revista ACIM,

ANUNCIANDO AQUI, VOCE FALA
COM QUEM DECIDE.

Sua mensagem vai diretamente aos empresarios e executivos
com poder de compra e decisao. Para falar com o seu publico-alvo,
anuncie na Revista ACIM.

SOoL

REVISTA

*Fonte: Pesquisa IPESE/UEM. A revista de negdcios do Norte do Parana




Exemplos a serem seguidos

O Sivamar premiou no dia 17 de julho os comerciantes que
mais se destacaram na regiao. Segundo o presidente
Massao Tsukada, o objetivo da entidade ¢ *valorizar a ou-

sadia” para que esta sirva de exemplo

O empresario Carlos Alberto
Tavares Cardoso, diretor do Supermer-
cados Cidade Cancao, recebeu no dia
17 de julho, durante solenidade na
Acema, o titulo de Comerciante do Ano,
concedido pelo Sindicado do Comércio
Varejista - Sivamar. Também foram con-
cedidos os prémios Expressao 97 para
outros trés empresarios.

Mais de 400 pessoas prestigia-
ram a solenidade de entrega dos prémi-
os. Carlos Alberto recebeu a premiacao
das maos de Devanir Marion, Comerci-
ante do Ano de 1996. Durante seu dis-
curso, Carlos Alberto procurou passar
uma mensagem de otimismo e esperan-
¢a. “Trabalhamos por um pais mais jus-
to, construindo assim um futuro melhor
para nossos filhos”.

O prémio Comerciante do Ano foi
instituido em 1980. Este ano, o Sivamar
decidiu premiar varios empresarios. As-

Y 4

nirando no 1

Sera realizada entre os dias 21 e
24 deste més no Teatro Calil Haddad em
Maringa a XII Convencao dos Contabi-
listas do Parana. O tema é “Caminhos da
Contabilidade Rumo ao 11 Milénio”.
Segundo os organizadores, a drea conta-
bil ndo tem sofrido grandes inovacoes
como aquelas que tém ocorrido em ou-
tros setores. Por esta razao, tem sido gran-
de o desafio dos contadores em atender
0s anseios com relacao ao seu trabalho.

O desenvolvimento tecnologico e
a evolucao dos mercados rumo a globali-
zacao da economia sao fatores que im-
plicam na necessidade de modificagoes
no setor contabil. Assim, durante a con-
vencao serao discutidas a influéncia do
desenvolvimento tecnoldgico na profis-
sao contabil; as tendéncias da evolucao
do conhecimento contabil no proximo
milénio: as necessidades dos usudrios da
contabilidade:; a importancia da contabi-
lidade no contexto atual e as principais
mudancas que estao acontecendo.

sim, Cleide Tono Freitas Noronha, da
Kiwi Calgados ficou com o “Prémio Es-
pecial”; Dersilio Constantino, da Lojas
Alvorada, ganhou o “Prémio Comércio
de Bairro”, e Florindo de Jesus Ferlin,
do Armarinhos Ferlin, de Sarandi, com
o “Prémio Destaque Regional”.

Durante seu discurso, Cleide
Tono Freitas Noronha fez uma homena-
gem as mulheres. “Divido este Prémio
com todas as mulheres que trabalham
e colaboram para a constru¢ao de um
futuro melhor”. Ela recebeu o prémio
das maos de Manoel Messias da Silva,
atual presidente da Associacao de Lo-
jistas do Shopping Avenida Center, da
qual Cleide era presidente até o més
passado.

Dersilio Constantino recebeu o
prémio das maos do vereador e diretor
da Agéncia ACIM do Jardim Alvorada,
Valdir Pignata. Ele lembrou das dificul-

Cardoso recebe a homenagem
do Comerciante do Ano
de 1996, Devanir Marion

dades enfrentadas pelos empresarios,
frisando que “nao é facil ser um vence-
dor”. Florindo Ferlin lembrou em seu
discurso que sempre sonhou com o de-
senvolvimento da comunidade empre-
sarial e ressaltou a importéancia do as-
sociativismo. Ele recebeu o prémio das
maos=do prefeito de Sarandi, Jilio
Bifon.

Presente na solenidade, o prefei-
to Jairo Gianoto garantiu em seu dis-
curso que dara todo apoio para a comu-
nidade empresarial. “Vamos invesh_r
para que o comércio de Maringd conti-
nue sendo o pélo maior de nossas ativi-
dades”, disse. O presidente do Sivamar,
Massao Tsukada lembrou que os empre-
sarios agraciados com 0s prémios tém
colaborado para o fortalecimento do co-
mércio na regiao. “Esperamos que esta
premiacio sirva de exemplo e estimulo
para todos os empreendedores”.

Xl Convenciio dos Contabilistas - Programa

21/8

08:00 hs. - Recepeio e credenciamento
dos participantes

20:00 hs. - Sessio solene de abertura
21:30 hs. - Apresentacio artistica
22:30 hs. - Coguetel

22/8

08:00 hs. - Palestra: “Desafios do Fu-
turo” - Raimundo Ribeiro Martins
10:20 hs. - Apresentacio de Trabalhos
14:00 hs. -Palestra: “A Contabilidade na
Atualidade e Perspectivas Futuras” -
Hamilton Luiz Favero

15:50 hs. - Apresentacaode Traballos

23/8

08:00 hs. - Palestra: “A Influéncia (l‘a
Globalizacao da Economia na Contabi-
lidade” - Antonio Carlos Nasl

10:20 hs. - Apresentacio de Trabalhos

14:00 hs. - Painel: “A Qualidade Total
nas Entidades de Servicos”

16:20 hs. - Apresentacio de Trabalhos

24/08
08:00 hs. - Palestra: “Mudan¢a Com-
portamental como fator de Sucesso” -
Paulo Balbino dos Santos
11:00 hs. - Assembléia Geral
11:30 hs. - Encerramento
12:00 hs. - Confraternizacao




- CONDOMINIO RESIDENCIAL

PARQUE DAS PAINEIRAS

R. Cantor Raul Seixas, 343 - fone: 262-1660
BABY ANGEL -
R. Mitsuzo Taguchi, 1510 - fone: 228-8673
Ind. e com. de confecgoes

- DI LUCKY

Rod. PR 317 km 01- Shoppingﬁ
Mercosul 1/144 - fone: 262-2135
Ind. e com. de confecgoes

- SHOPPING DIRETO DA FABRICA

Av. Herval, 588 - fone: 222-4441
Ind. e com. de confecgoes

- PE-DE-MOLEQUE

R. Piratininga, 433 1/02 - fone: 223-9103
Com. de confec. e calcados infantis

- GRUNG CONFECGOES

R. Mitsuzo Taguchi, 1362 - fone: 228-7659
Ind. e com. de confecgoes

- KIWI CALCADOS

Shopping Avenida Center L/I-17 - fone: 223-3741

- SEDA PURA

Av. Brasil, 6102 - fone: 224-4467
Ind. e com. de Lingerie

- JEITO TRAVESSO

R. Santos Dumont, 2076 - fone: 223-1970
Ind. e com. de confecgoes

- DUNA'S

Av. Londrina, 678 - fone: 972-0350
Com. de confecgoes

- LOJINHA DA FABRICA

Av. Euclides da Cunha, 465 - Fone: 224-4721
Ind. e com. de confecgoes

TRACOS E LACOS

Rod. PR 317 Km 0,5

Shopping Mercovest - fone: 225-2454

Ind. e com. de confecgoes

- BAVARIA

R. Néo Alves Martins, 2371 - fone: 226-1190
Com. de confecgoes

- SOYARA MODAS

R. Gurucaia, 147 - fone: 226-74_25
Com. de confecgdes e armarinhos

- HELOISA VECCHI DECORACOES

E PRESENTES
Av. Tiradentes, 804 - fone: 223-5040

- ERIKANN

Av. Maua, 3094 - S/54-A
Ind. e com. de confecgoes

Julho/97

TRANSCOCAMAR

- RIAMARE . =
Rod. PR 317 Km 06 - Shopping Inga Vest 1/03
Com. de confecgoes

- CONFECCOES SENNY i
R. SimtoscDumont. 2971 - fone: 222-6476
Com. de confecgoes

- MICROLINS ESCOLA

DE INFORMATICA

Av. Herval, 695 - fone: 226-3191

J.E CARDOSO TECIDOS E

CONFECCOES

Av. Dr. Alexandre Rasgulaeff, 1069 -

Fone: 228-1425 3

- DIONYS CONFECCOES i
Rod. PR 317 Km 01 - Shopping Vest
Mercosul - L/47 - fone: 262-2155
Ind. e com. de confecgoes

- CAROL CONFECCOES
Rod. PR 317 Km 01 - Mercosul L/04 -
Fone: 262-2135
Ind. e com. de confecgoes

- COPERMOTOS

Av. Mandacaru, 1053 - fone: 225-1950

Oficina e com. de pegas p/ motes

DEMAIL

Av. Ver. Antonio Bortoloto, 97 - Fone: 276-1214

Com. de mat. p/ construgao

ANJOS AUTO PECAS

Av. Colombo, 7265 - fone: 262-3414

- GASOLDA

Av. Colombo, 7867 - fone: 224-0495

Com. de gds e ferramentas

CECI MODAS

Rod. PR 317 Km 06 Vest Sul L/33 - fone: 262-2880

Ind. e com. de confecgoes

- DOCE VENENO
Av. Pedro Taques, 1834-A - fone: 228-3993
Com. de confecgoes

- STEPHANI CONFECCOES
Rod. PR 317 Km 01 Vest Mercosul L/71
Fone: 262-2135

- XADREZ
Rod. PR 317 Km 06 Vest Sul 1L/96
Fone: 262-2880
Ind. e com. de confecgoes

- SENA CONFECQOES
R. Castro Alves, 370 - fone: 264-1782

- FLORENCA PNEUS
Av. Colombo, 6640 - fone: 225-1124

TRANSPORTES E COMERCIO LTDA.
CGC (MF) 81.108.029/0001-93 - INSCR. EST. 701.03961-01

MATRIZ:
Rod. PR 317 - Km 02 - (Saida p/ Campo Mourao) - Fone: (044) 225-2748

Fax: (044) 225-2547 - CEP 87065-000 - Cx. Postal 451 - MARINGA - PARANA

PARANA:
ALM, 'l}\.\I.»\ND;\RI:‘,. .... Fone: (041) 757-2003
CAMBE............. 2SR Fone/fax: (043) 254-1699
CAMPO MOURAO .......... Fone/fax:
CURITIBA .......... Fone/fax:

PARANAGUA ........ccocovvnnn. Fone/fax:

MINAS GERAIS:

(034) 241-2102

ARAGUARI ........c.cccrverenree Fone

SAO PAULO:

ASSIS oo iisimpnesmirsiss Fone/fax:
ARACATUBA..........c.cccvneee Fone/fax:
BARRA BONITA . Fone/fax:
CAMPINAS .iaiaiai Fone:
Fax:

OQURINHOS.......0000 500500 Fone/fax:
RIBEIRAO PRETO . Fone/fax:
SAQ ' PAUILO. . ..casmansbotersians Fone/fax:

(018) 324-1953
(018) 622-2880
(014) 641-3201
(019) 240-5176
(019) 240-4075
(014) 322-7068
(016) 615-0022
(011) 877-0395

O deputado estadual
mais votado do interior:

votos

O deputado com maior
aprovacao popular:

O preferido para
Assembléia, em 98:

Muito obrigado

Amigoe para compro

Telefones:

Curitiba (041) 254-7522 ramal 333
(041) 352-3663

Maringa 228-4455

Fax Maringa 228-4646

Pesquisas realizadas pela Camoj Pesquisas
(Jornal do Povo 11.07.97) e DNP Pesquisas
(© Diario 16.07.97)
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Com a aprovacgao do Decreto n°
2.181/97, assinado pelo Presidente da
Republica em 20 de marco do corrente
ano, que regulamenta o Cédigo de Defe-
sa do Consumidor, os PROCONSs passa-
ram a ter mais poderes, especialmente
na fiscalizagdo e aplicagao de multas.

O Decreto criou condi¢oes para
que se possa implantar no Brasil um
verdadeiro sistema Brasileiro de Defesa
do Consumidor, dando competéncia e
autonomia, para que os PROCONSs, se-
jam eles Estaduais ou Municipais, pos-
sam implementar a politica nacional que
¢é definida pelo Departamento de Prote-
¢ao e Defesa do Consumidor - DPDC/
SDE.

Enfim, o Decreto permitira uma
melhor democracia de consumo, defen-
dendo com maior clareza os direitos do
cidadao consumidor, e punindo os maus
fornecedores que nao buscarem a com-
posicao ou solucao das relagoes de con-
sumo mal sucedidas, e que o direito ou
arazao esteja com o consumidor.

E importante salientarmos que o
Codigo de Defesa do Consumidor nao é
contra os empresarios. Todavia, consi-
derando-se que atualmente o consumi-
dor estd aos poucos se conscientizando
em exigir qualidade nos produtos, os em-
presdrios em contrapartida, devem ser
0s primeiros a viabilizar a aplicacdo do
Caédigo, em fungao da convivéncia com o
consumidor

Devemos lembrar que antes de
ser empresario, é também um consumi-
dor em potencial de produtos e servicos,
contribuinte do Municipio e Gerador de
Empregos e Receitas.

O objetivo do Decreto nao é so-
mente a cobranca ou aplicacao de mul-
tas, mas sim, criar um mercado harmo-
nico e, para que isso possa acontecer é
justificavel a aplicacao das mesmas.
Atualmente existe uma equipe da

Empresirio; Parceiro
importante para o PROCON

por Daniel Campos

Coordenadoria Estadual de Defesa do
Consumidor do Parand - PROCON/PR,
trabalhando na reformulacio do ante-
projeto do Fundo Estadual de Defesa do
Consumidor, de acordo com 0 novo De-
creto. .

Aprovado a criagdo, no Parana, do
Fundo Estadual de Defesa do Consumi-
dor, Direito Difuso e Conselho Gestor do
PROCONY/PR poder4, entio, determinar
as diretrizes de funcionamento dos
PROCONSs Municipais. No que tange ao
Conselho Gestor, ele sera o responsavel
pela administra¢do dos recursos recebi-
dos através de aplicacao de multas, que
serdo depositadas neste fundo.

Depois disso, os PROCONs Mu-
nicipais poderao também criar seus Fun-
dos Municipais de Defesa do Consumi-
dor, Direitos Difusos e Conselho Gestor
para que, em nivel municipal, o PROCON
tenha condigoes de exercer o Poder de
Policia, ou seja, deixara de ser um sim-
ples 6rgao conciliador, e passara a ser
também punitivo.

Dessa forma, aquele fornecedor
que nao resolver a reclamacio proceden-
te do consumidor além de ser inscrito
no Cadastro de Defesa do Consumidor;
lhe serd também aplicada a multa que
estd estabelecida no paragrafo tinico, do
art. 57 do Cédigo de Defesa do Consu-
midor.

Quanto ao PROCON de Maringa,
levamos a idéia que a comunidade, seja
ela consumidora ou empresarial, tem por
obrigacao participar da administracio do
mesmo. Pelo fato de ele ser um 6rgao
criado para que todos o utilizem para
uma perfeita orientacao na busca da har-
monia no mercado de consumo.

Atualmente o PROCON de Ma-
ringa tem demonstrado que o empresa-
rio nao é visto como um ¢arrasco e sim
como um parceiro que vem ajudando de
forma eficaz a resolver todos os proble-

=
mas que aqui aparecem.

Para que busquemos 0O sucesso
nesta relacéo, é preciso esclarecer tanto
ao empresario quanto ao consumidor que
os dois tém deveres e obrigagéqs a cum-
prir, para depois falarmos em direitos.

Dizemos isto porque vemos em
nosso atendimento alguns consumido-
res que buscam este 6rgao para lutar por
direitos que realmente ndo tém. _

Desta forma, fazemos uma tria-
gem dentro do 6rgao e notamos que na
maioria dos casos, o consumidor que tem
direitos é atendido prontamente pelo
empresario.

Por outro lado, também notamos
que existem empresarios que por desca-
so ou desconhecimento das regras do
Cédigo de Defesa do Consumndor, ten-
tam causar danos ao consumidor e nem
ao menos atendem os pedidos gleste or-
gao criando uma certa animosndade’ na
relacao e com certeza, este empresarnp
pagara as penas descritas em nosso Co-
digo. ' .

E de suma importancia salientar
que dentre as obrigacoes do PRpCON
de Maringa prevalece a protecao (195
bons consumidores e empresarios, e nao
daqueles que tentam de uma forl‘na ou
outra prejudicar a imagem deste orgao.

Nao podemos deixan: de l‘embrar
que o PROCON de Maringa esta empe-
nhado em realizar um traba‘lhO junto ao
empresario para prepar_a-lo para o
MERCOSUL, pois acreditamos, que
aquele que respeitar a relagao de consu-
mo lutando por uma qualidade de aten-
dimento e de produtos, com certeza so-
brevivera por muito tempo no mercado.

Em caso de davidas DISQUE
PROCON 1512.

Daniel Campos, Coordenador
do PROCON Municipal



O cendrio era o Japao. O calenda-
rio marcava o ano de 1936. Como milha-
res de outras familias, os Shinnai se pre-
paravam para deixar o pais em busca do
Eldorado brasileiro. Viajavam pela estra-
da de ferro em dire¢ao ao porto. Em
Kobe, um grave acidente de trem tirou a
vida do patriarca da familia. A tragédia
nao impediu que os Shinnai embarcas-
sem num navio, duas semanas depois.
Entre eles estava o menino Suehiro
Shinnai, na época com 15 anos.

Hoje, empresario bem sucedido,
Suehiro Shinnai lembra com orgulho sua
trajetoria de vida. Talvez, por ter vencl-
do apesar de tantas adversidades. Ele é
um dos pioneiros de Maringa, fundador
do Depésito de Frutas e Verduras
Shinnai, que tem duas lojas de varejo
(em Maringa e Sarandi) e sete de ataca-
do no Ceasa de Maring4. A familia pos-
sui ainda uma Empresa de Transportes
de Frutas e Legumes.

AMBULANTE

Nada na vida de Suehiro Shinnai
foi conquistado com facilidade. Ao che-
gar do Japao, ele trabalhou como colono
na regiio de Lins, interior paulista. Em
1951 a familia se mudou para Maringa.
Ele alugou um caminhdo para trabalhar
como vendedor ambulante de \-'erdur_as
e buscava os produtos no interior paulis-
ta para revendé-los.

“A estradas eram cheias de bura-
co. Chovia muito e o barro tornava os
caminhos perigosos”, conta Suehiro. Tal-
vez pelas dificuldades impostas pe}as
estradas, o transporte aéreo era relativa-
mente barato. Por isto, com o0 aumento
nas vendas, Suehiro passou a trazer os
produtos de aviao. Na época, sua fami-
lia tinha duas quitandas em Maringa.

A cidade foi crescendo e o progres-
so chegava rapidamente. Em poucos
anos, com a abertura da estrada de fer-

ro, Suehiro passou a contar com
mais um meio de transporte.
Assim, trazia de trem produtos
de Sao Paulo, Santa Catarina e
de outras regioes do Parana.
Em 1960 tornou-se proprieta-
rio do Depdsito de Frutas Frepa (na ave-
nida Maud, em frente ao Avenida Center,
onde hoje funciona um minimercado)
Obteve éxito nos negocios e resol-
veu amplid-los. Adquiriu um terreno e
construiu uma loja maior. Na época, po-
rém, um de seus filhos adoeceu grave-
mente. Na busca de uma cura, Suehiro
se desfez dos negdcios. Apesar dos esfor-
¢os, o menino faleceu. E 0 empreende-
dor comecou suas atividades do zero.

DEPOSITO SHINNAI

“Na época recomecei vendendo
bananas num feirao que funcionava onde
hoje esta a Praca Dom Pedro II”, conta.
Trabalhador incansavel e contando com
atradi¢ao do nome, depois de algum tem-
po o empreendedor inaugurava o Depo-
sito de Frutas e Verduras Shinnai, na
Avenida Tamandaré.

Em 1971 adquiriu um terreno na
avenida Prudente de Morais onde cons-
truiu um prédio e abriu um atacado de
frutas e verduras. Nessa mesma época,
comecou a funcionar na cidade a antiga
Cobal (6rgao atualmente denominado
Ceasa). Em 1986 a Ceasa foi transferida
do centro de Maringa para a zona rural.

Apo6s a mudanca, Suehiro Shinnai
decidiu atuar no varejo, vendendo tam-
bém itens de primeira necessidade e pro-
dutos de origem japonesa. Suehiro cal-
culava que levaria prejuizos durante uns
seis meses até o negocio decolar. Mas,
para surpresa de todos, o Depdsito
Shinnai conquistou o piiblico em apenas
trés meses.

“Nosso melhor marketing foi o
boca a boca”, conta Suehiro. O filho

Shinnai: nome de confianga

No setor de hortifrutigranjeiros, o nome
Shinnai abre portas, seja nos trés esta-
dos do Sul, Sao Paulo e até em outras
regioes. Uma proeza conquistada com
cinco décadas de tradicao

Shiguero com o pai Suehiro:
mantendo a tradi¢ao

Shiguero diz que o depésito tinha varias
vantagens: vendia produtos frescos, de
qualidade e bem embalados, com precos
acessiveis, e havia facilidade de estacio-
namento em frente a loja. Ainda hoje o
depdsito tem uma grande freguesia. E
inclui-se ai os descendentes de japone-
ses, principalmente porque possui uma
diversidade grande de produtos orien-
tais, também muito consumidos por bra-
sileiros.

ORGULHO

Apesar do sucesso empresarial,
Suehiro Shinnai se orgulha mais das
amizades que fez e de ter um “nome que
abrg portas”. Ele lembra que ajudou
muitas pessoas ao longo de sua vida. Em
Paranacity, por exemplo, houve uma épo-
ca em que os produtores de uva passa-
vam por dificuldades e ja estavam até
abandonando os parreirais.

“Conclui que o problema era o
transporte. Passei a transportar a uva e
a comercializd-la em Sao Paulo. Hoje,
eles sdao grandes produtores”, conta. O
empresario ressalta que também auxi-
liou produtores de uva de Marialva e pro-
dutores de tomate, cenoura e repolho, de
Maua da Serra. “Onderha honestidade,
tpdas as pessoas saem ganhando”, fina-
liza Suehiro.

' Hoje, além de Shiguero, os outros
filhos Nelson Sussumu e Heitor, € 0 gen-
ro Luiz Ishi, também auxiliam o empre-
sario Suehiro Shinnai nos negécios.

“Meu Negdcio” é uma homenagem que 3 ACIM
presta aos associados mais tradicionais.
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Em 1963, o Governo do Estado
criou a Companhia de Telecomunicacoes
do Parana (Telepar), com a finalidade de
resolver o problema da precariedade dos
servigos telefonicos existentes. Havia, a
época, 20 mil terminais instalados em
todo o Estado. Em 1967, a Telepar incor-
porou a Ccmpanhia Telefénica Nacional
(CTN), iniciando uma fase de expansao,
com a implantagao de uma sélida infra-
estrutura de telecomunicacoes através
de um anel de rotas de microondas. Em
1975, a Telepar foi incorporada pelo go-
verno federal e passou a fazer parte do
Sistema Telebras. Em 1980, todas as ci-
dades foram integradas ao sistema de
discagem automatica local. A operacio
de rotas de comunicacao de dados e
digitalizagao do sistema comecou em
1987 e, em 1992, foi inaugurada a telefo-
nia mével celular no Estado. Em 1996, a
Telepar atingiu a marca de 1 milhao de
acessos telefonicos instalados.

A Hoje a Telepar atende 386 muni-
€1p1os, com 906.000 terminais telefoni-
€OS convencionais e 123.000 celulares,
além de 21.000 telefones publicos. Ocu-
pa o 22° lugar no "ranki ng” das maiores
empresas de servi¢os por venda do Pais.

A partir deste ano, 0 Governo Fe-
deral, com o intuito de recuperar o tem-
po perdi_do no setor de telecomunicacoes
€ com vistas aos processos de privatiza-
gao,‘est‘al)eleceu um soélido plano de in-
vestimentos que trara grandes benefici-
0s para as telecomunicacoes do Parana.
Até 0 ano 2000, a Telepar vai investir cer-
ca de R$ 3,1 bilhoes, sendo que apenas
neste ano de 1997 ja esta assegurado um
investimento de R$ 470 milhoes.

Os principais desafios da Telepar
para os proximos trés anos sio a Rotpar
e a expansao da telefonia (convencional
e celular). A Rotpar -~ Rede de Fibras
Opticas do Parana, constitui-se de uma
rede de 3.100 km em forma de anel que
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A expansio da

telefonia no Parani

_por Alvaro Dias

vai interligar os prin-
cipais poélos geo-eco-
nomicos do Estado,
substituindo as a-
tuais rotas de micro-
ondas e ampliando a
infraestrutura de te-
lecomunicacgoes para
atender a demanda
por servicos de tele-
fonia, multimidia e
comunicagao de da-
dos. Quando estiver
implantada, vai pos-
sibilitar o atendi-
mento a mais de 1
milhao de ligagoes te-
lefénicas simultane-
as (a capacidade de
escoamento atual é
de cerca de 8 mil li-
gacoes simultaneas).

Quanto a tele-
fonia celular, a Tele-
par vai dar um salto
de 140 mil para 548
mil terminais, cobrin-
do, até o ano 2000,
93% da area fisica do
Estado. Ja no primei-
ro semestre deste ano a Telepar contra-
tou 288 mil novos acessos para o interior
e 120 mil para a capital. Em Curitiba, Re-
giao Metropolitana e Litoral, além da
ampliacao do servico, estao sendo reali-
zados ajustes técnicos, ampliando a drea
de cobertura de 72 para 185 estacdes ra-
dio-base (ERB).

No tocante a telefonia cenvencio-
nal, a Telepar investird R$ 349 milhoes
nas regioes Oeste e Sudoeste, duplican-
do o namero de terminais existentes
nessas regioes. Em Curitiba, Regiao Me-
tropolitana e Litoral, o investimento sera
da ordem de R$ 70 milhoes, com a insta-
lacao de cerca de 93 mil novos terminais.

Com os novos investimentos, a empresa
pretende, nos proximos dois anos, aten-
der 80% da demanda existente, desafo-
gando enormemente as “filas de espera”
de telefones.

Esse é o panorama extremamen-
te positivo da expansao das telecomuni-
cacoes no Parand. Com 0S novos investi-
mentos, o Estado esta sendo preparado
para ingressar na modernidade com to-
das as condicoes infra-estruturais que
possibilitam competitividade, eficiénceia
e rapidez no fluxo das comunicagoes.

\lvaro Dias é
presidente da Telepar



Um belo sorriso conquista!

A cada dia que passa, mais profissionais estao descobrindo que a aparéncia é uma arma fundamental nas vendas.
A expressao facial forma a primeira opinido de seu cliente em relagdo a vocé, entdo um belo sorriso é a sua primeira conquista.
Com o novo Sistema CEREC de reconstrugoes computadorizadas em porcelana,
o0 seu sorriso ficard mais bonito e atraente em uma iinica sessao.

Veja a diferenga entre restauragies comuns e CEREC:

Dentes Dentes
Posteriores Anteriores
(lHI(’.'S‘
v'l ﬁ
I )
|
! \
|
L e Y Sl

Hdontologin Qestauradora
Dra. Tatiana Rouncaglia

Rua Luiy Gama, 278 - Tel.: 2247671 - Waringd-PR

PHOCUS

SE ESTIVER NA LISTA TELEFONICA EDITEL.

Ligue j&

Para anunciar na Lista Parana Noroeste - 1998

Listas Telefonicas

9043 321 6363 SomeL



CELULARJA!

QUANDO E ONDE VOCE QUISER
FALAR COM O MUNDO !

ATELESANCHES deixa vocé plugado no mundo, abrindo o leque das melhores opgées em CELULARES.
Vocé tem a GARANTIA DE FABRICA, com a SEGURANCA de fazer o MELHOR NEGOCIO, com quem
estda ha 15 ANOS NO RAMO DE TELEFONES. -

=

Aproveite a PROMOGAO CELULAR JA ! Na TELESANCHES. PREQ‘_OS E CONDIGCOES EXCEPCIONAIS:

Venha conhecer muitas outras sugestoes em ofertas IMPERDIVEIS.
ATENCAO ! Aceitamos seu aparelho usado como parte do pagamento.
Obs.: Sujeito a avaliagao técnica.
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Apareca em uma de nossas lojas, na certeza de
contar com a mais avangada tecnologia, inclusive
na ASSISTENCIA TECNICA, além do atendimento

qualificado e as INSUPERAVEIS VANTAGENS
nos precos, nas condigées e na qualidade.

S

« Av. Herval, 448 - 2 lado da TELEPAR - Fone 223-4445
+ Av. Brasil, 3746 (Edif. Centro Comercial Maring4) 12 andar - sala 107 - Fone 222-444

1
Esperamos por vocé ! _ J



