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BEM INFORMADO,

Na era da informagcao quem se mantém
atualizado com os acontecimentos do
pais, do mundo e da sua cidade tem mais
chances no mercado de trabalho e até
para ampliar o relacionamento
interpessoal. Por isso é bom - como vocé
esta fazendo neste momento - manter o
habito de leitura de jornais e revistas,
alem de ficar de olhos e ouvidos atentos
a midia eletrénica. E por falar nisso,
agora vocé conta com uma fonte
permanente de informac&o: a nova CBN-
Maringa, a radio que toca noticia 24
horas por dia e que leva os
acontecimentos ao ouvinte através dos
mais categorizados nomes da imprensa.

Carlos Alberto Sardenberg

Em linguagem simples e direta,
a analise das principais noticias
econémicas do dia.

Herodoto Barbeiro

Apresenta o Jornal da CBN,

com a participa¢ao dos principais
comentaristas das dreas
econdmica, politica e esportiva.

Franklin Martins
A politica nacional na anélise
precisa, diretamente de Brasilia.

VOCE VAI MAIS LONGE.

A RADIO QUE TOC;\ NOffCIA.



OTIMAS NOTICIAS

A Zona de Processamento Adua-
neiro, elaborada a partir do Codem
ap6s movimento desencadeado pela
ACIM e Fiep, esta trazendo 0timos re-
sultados. Foram atraidas 11 empresas
até o momento, gerando §90 empregos
diretos e 838 indiretos. E previsto um
aumento de 30,3% de participacao do
municipio no ICMS.

VOTE PARA DEPUTADO

A ACIM e o Codem apresenta-
ram a comunidade 0s nUMeros da cam-
panha eleitoral para deputados estadg-
ais e federais. Foi feito um comparati-

vo entre as eleicoes de 94 € 98, tanto
ais. Os nume-

municipais quanto estadu

ros mostram o sucesso da campanha
“Maringé vai ganhar - Vote para Depu-
tado”.

DEPUTADO FEDERAL

No caso da elei¢ao
do federal, houve um acréscimo de
32.12% dos votos validos. Em 94,
54.20% dos eleitores votaram, enquan-
to que em 98 este numero subiu para

71,61%.

para deputa-

BRANCOS E NULOS

O grande objetivo da ('illﬂ])ill‘lhd
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so da iniciativa.

NUMEROS
Em 1994, o numero de votos

brancos e nulos foi 43.205, o que repre-
senta 27,58% dos eleitores. Em 1998,
os brancos e nulos cairam para 19.280,

apenas 10,22%.

URNA
Durante a apresentagao dos na-

meros, 0 juiz eleitoral, Dr. René Perei-
ra da Costa, destacou o auxilio da ACIM
nas campanhas pelo aumento do nime-
ro de eleitores e na conscientizacdo da
populacao sobre o uso correto da urna
eletronica.

PARTICIPACAO

Durante a apresentagao dos nu-
meros da campanha “Vote para Depu-
tado”, estiveram presentes pratica-
mente representantes de todas as em-
presas € instituicoes que auxiliaram a
iniciativa.

CONTINUIDADE
O proximo passo da comunida-

de é continuar a campanha pelo au-
mento do niumero de eleitores, para
que cheguemos a0s 200 mil. O objetivo
da ACIM é acompan har o trabalho dos
amentares que representam a ci-
dade. Auxilia-los com projetos, idéias e

tisticos. mas também cobrar

dados esta
tivas no apoio ao desenvolvi-
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ENDAA MULTIPLICAR.

INVISTA NO BOAVISTA

Edson Guitti

mento econdmico e social da regiao.

PRONOEX

Lancamos em outubro, o Prono-
ex - Programa Norte Paranaense de
Acesso a Exportacdo. O programa pre-
tende ser um catalisador das diversas
organizacoes publicas e privadas que
atuam no fomento e promocao das ex-
portagoes brasileiras. Na concretizacao
do projeto tivemos 0 apoio decisivo da
Fiep, através do presidente José Car-
los Gomes de Carvalho.

UNIAO

Mais uma vez a uniao de varias
organizacdes publicas e privadas possi-
bilita uma acéo efetiva. No caso do Pro-
noex, além da ACIM e Fiep, temos a
participagao da prefeitura, Sebrae e Co-
dem. No lancamento, tivemos a presen-
ca do ministro da Industria e Comér-
cio, Botafogo Gongalves, do prefeito
Jairo Gianoto, do presidente da Faciap,
Ardisson Naim Akel, além do empre-
sirio José Carlos Gomes de Carvalho.

ABORDAGEM

Através do Pronoex, vamos trei-
nar empresarios, preparar a empresa
e seu corpo funcional para uma abor-
dagem segurae efetiva do comércio ex-
terior. Os participantes do programa te-
A0 COMpPromissos estabelecidos para
cumprir as metas de qualidade e preco
do produto.

BANCO
BOAVISTA

Uma associacdo do Banco Espirito Santo,
Grupo Monteiro Aranha e Crédit Agricole
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Desnudando

as emogies

por Silvia Rezende

Estamos pas-
sando por uma fase
critica no campo
empresarial, onde
cada vez mais é ne-
Cessario ser precisos
e certeiros para ob-
termos sucesso em
nosso local de traba-
lho. Muitos estudos
Jja demostraram que 0S individuos que
mais progridem profissionalmente sao
aqueles que possuem altos niveis de In-
teligéncia Emocional.

Inteligéncia Emocional, no caso,
é simplesmente 0 Uuso inteligente das
emocoes, ou seja, fazer com que as nos-
sas emocoes trabalhem a nosso favor,
produzindo os resultados que deseja-

mos.
a Emocional no Traba-

Inteligenc » 1
gercicios praticos €

lho vem nos trazer ¢
técnicas faceis. visando acelerar 0 pro-
cesso de desenvolvimento da Inteligén-
cia Emocional em nosso dia-a-dia. ‘

A obra traz uma linguagem sim-
ples. revelando atraves de exempl(.)s_re-
ais como podemos dominar as aptidoes
essenciais da Inteligéncia Emocione}l. al-
cancando assim 0 sucesso. que ate en-
tao, acreditavamos que somente alguns
privilegiados poderiam ter. Neste 1Ivro,
o autor nos conduz a descoberta da emo-
(ao como ferramenta l)()d(‘r()sa no pro-
cesso de crescimento pr()fissi()nal.

Nos dias de hoje. onde o estresse
provocado pelo excesso de trabalho qtm-
ge dimensoes in(‘altulé\'eis. este hivro
nos ensina como combater este x.nal. {;'a‘
rantindo. assim, uma maltor satisfacao.
e consequentemente maior sucesso. no
nosso dia-a-dia. Com isto- temos f‘()l](ll-
coes de melhorar nossd [)l‘()(lllll\'l(l‘o“l("j
tanto ])rnﬁ.sfsi(mul quanto |)PSS()‘CIAI.‘1.10‘S
tornando mais efic i(‘ntvs‘(‘(()mpollll\m.

Livro:
Inteligéncia Emocional
no Trabalho

Autor: Hendrie Weisinger
Editora: Objetiva

Segundo
autor, a inteligéncia
emocional provém
de quatro fontes,
que atuam como 0s
componentes do
DNA; quando ali-
mentados pela expe-
riéncia, eles permi-
tem desenvolver ha-
bilidades e aptidoes especificas, que vao
formar a base da inteligéncia emocional.
Ao contrario do DNA bioldgico, os com-
ponentes da inteligéncia emocional, po-
dem ser desenvolvidos para dar condi-
coes de expandi-la significativamente.
Esses componentes sao:

- A capacidade de perceber, ava-
liar e expressar corretamente uma emo-
¢ao;
. A capacidade de gerar ou ter
a sentimentos quando eles pude-

acesso £ _
sua compreensao de si

rem facilitar
mesmo ou de outremnt..
- A capacidade de compreender as

emocoes € 0 conhecimento derivado

delas: i )
- A capacidade de controlar as pro-

prias emogoes para promover o cresci-
mento emocional e intelectual.

0O autor revela como cada um des-
ses componentes ajudam a desenvolver
as aptidoes que, em ('on'junto, formam
nossa inteligéncia emocional.

Este livro podera ajudar a todos
a desenvolverseu potencial. I extrema-
mente pratico e nos abre um assunto que
¢ essencial para o bem- estar do indivi-
duo. e das empresas.

‘esaria

y ACTM

o ||

O mundo dos negécios se ™
transforma rapidamente. Para ficar. por
dentro do que acontece, a Bom Livro
traz toda a literatura técnica e profissional
de que voceé precisa. Os melhores titulos
de administragéo, marketing e informatica.
Livros e revistas nacionais e importados.
Com vantagens: vocé pode pagar em

até 3ivezes. Venhalconferir. Ouipeca

pelo fone (044) 222-5911.

Entregamos emisua empresa.

.. T o< /
om LixZro
afig e papelasia

Loja 1: Av. Herval, 362
Loja 2: R. Santos Dumont, 2556

Loja 3: Av. Duque de Caxias, 595
Loja 4: Shopping Aspen Park
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Entrevista

Desaltos a vista

Primeira reitora a assumir uma universidade
no Paranda, Neusa Altoé ira administrar uma
instituicdo carente de recursos e de espaco fisico

Newton Chagas
Especial para a Revista ACIM

Mestre em Educacdo e 25 anos de
bagagem universitdria. Aos 47 anos, a pro-
fessora Neusa Altoé enfrenta o maior de-
safio de sua vida profissional, toda dedi-
cada ao ensino superior. Depois de ocu-
par a vice-reitoria por quatro anos, ela
assumiu o cargo de reitora da Universi-
dade Estadual de Maringd, passando a ser
a primeira mulher a dirigir uma univer-
sidade paranaense.

Neusa entrard no novo milénio co-
mandando uma instituicdo de niimeros
gigantes - 10,4 mil alunos de graduacdo e
pos-graduagdo, 1.291 professores, 2.376
servidores e 26 cursos de graduacdo. Uma
universidade que tem se destacado nacio-
nalmente, com vdrios cursos apontados
como alguns dos melhores do Pais.

Mas o grande desafio da reitora é
conseguir solucionar o grave problema da
falta de espaco no campus-sede. A nova
reitora pretende resolver essa situacao re-
correndo a um financiamento de R$ 15
milhées junto ao BNDS. O projeto da rei-
toria é criar novos cursos, entre eles o de
Engenharia Mecanica, e aumentar o ni-
mero devagas dos jd existentes. “Para isso
precisamos do apoio de todas as nossas
liderancas” — destaca a reitora, que con-
cedeu ¢ seguinte entrevista a Revista
ACIM:

ACIM - O ex-reitor Luiz Antonio de Sou-
za fol indicado para ser o primeiro pre-
sidente da Fundacao Araucaria, organis-
mo estadual que administrara recursos
para o fomento a pesquisa e ao desen-
volvimento tecnolégico no Parana. A
UEM podera, finalmente, ser beneficia-
da?

NEUSA - Acredito que todo o ensino
superior paranaense sera beneficiado
com a presenca do professor Souza na
presidéncia da Fundacao Araucaria. A
sensibilidade, a competéncia e a visao
que ele tem do setor farda com que a im-
portancia de cada instituicao seja anali-
sada. Nesse sentido, a UEM também
sera valorizada.

06, - ACIM - Oulubro/98

ACIM - Mas a UEM sempre foi
discriminada. O proprio ex-reitor
se manisfetou sobre isso varias
vezes...

NEUSA - Acredito que s6 o fato
de o atual presidente ser da UEM
fard com que o respeito pela UEM
seja diferente. Teremos uma va-
lorizacao maior com a presenca
dele. Afinal, ele estd 1a em reco-
nhecimento a um trabalho de oito
anos frente a nossa universidade,
quatro como reitor e quatro como
vice-reitor.

ACIM - A UEM tem um proble-
ma sério de falta de espaco fisi-
co. Qual ¢ a real dimensao deste
problema?

NEUSA - Hoje é muito sério. Se
precisarmos, nao temos sequer
um metro quadrado disponivel. A
universidade esta trabalhando
com um projeto junto ao BNDS,
que ja foi aprovado pelos deputa-
dos na Assembléia Legislativa e
pelo MEC. S6 falta a Caixa Economica,
que € o nosso agente financeiro, dar o
parecer final. Estamos pedindo a toda a
comunidade local e regional, a classe po-
litica e ao governo do Estado empenho
para que a Caixa Economica realmente
defina o parecer e o dinheiro possa ser
liberado. Com estes recursos, nos pode-
remos construir 36 mil metros quadra-
dos no campus.

ACIM - Qual o valor do financiamento?
NEUSA - Quinze milhoes de reais.
ACIM - O dinheiro resolvera o proble-
ma de espaco fisico?

NEUSA - Nao definitivamente. Com
esses 56 mil metros nao estaremos aca-
bando de construir o campus. Sera ape-
nasuma parte. Como esse financiamen-
to é para dez anos, ¢ um periodo longo
€m que teremos um suporte para que a
gente possa aumentar o numero de va-
gasda graduacao, ter novos cursos e tam-
bém ampliar nossa pos-graduacao.
x"\('IM‘ - Entdo o dinheiro servira para
corrigir o déficit atual de espaco e para
ampliar o nimero de ¢ ursos também?
NEUSA - Sim. Teremos me

Foto: Heitor Marcon

lhores con-

Neusa:
entre UEM e as empresas”

“Vamos fortalecer as parcerias

di¢oes de trabalho. Hoje temos falta de
laboratdrios, de salas de aula, de espaco
para professores, para anfiteatros, para
biblioteca, enfim, estamos espremidos.
Com a construcgdo dos 36 mil metros,
teremos um folego maior, por um perio-
do maior.

ACIM - O ano letivo sempre comeca com
déficit de espaco, faltando sala de aula?
NEUSA - Sempre. Depois, os professo-
res vao se adaptando, dividindo as tur-
mas, vao fazendo horarios separados,
porque hoje ainda temos um pouco de
espaco sobrando na parte da tarde. Nos
periodos da manha e noite nio temos
nenhum espaco livre.

ACIM - A senhora acredita que esse fi-
nanciamento saia mesmo na atual crise
econdmica?

NEUSA - Sim, acredito, porque os recur-
$0s Ja estao no BNDS. J4 esta disponi-
vel.

ACIM - O ex-reitor se pronunciou na
imprensa varias vezes sobre a falta de
dinheiro estadual para a manutencao da
UEM, afirmando que a instituicao cor-
ria o risco de ter seu funcionamento



comprometido. Este problema ainda
persiste?

NEUSA - Persiste. Além do espago fisi-
co, nosso maior problema ¢ a falta de
recursos para a manutencdo da univer-
sidade. Hoje nos precisamos de R$ 250
mil por més para manter a universida-
de. O Estado manda R$ 50 mil, um quin-
to do que a UEM precisa. Entao nos te-
mos que correr atrds da prestacao de
servicos, como o ILG (Instituto de Lin-
guas), o [EJ (Instituto de Estudos Japo-
neses), os projetos... Tudo para poder
cobrir, porque estamos sempre defasa-
dos.

ACIM - Quanto a ULN conscgue gerar
de recursos proprios?

NEUSA - Na prestacdo de servigos che-
ga em torno de R$ 100 mil.
ACIM - Existe uma tendéncia no Brasil
de enxugar as universidades ptiblicas e
de reduzir recursos para a arca e, por
consequéncia, fortalecero ensino priva-
do. A senhora acha que 0 ensino p
e gratuito corre algum risco ?

NEUSA - Eu tenho visto declaracoes do
ministro da Educagao, Paulo Renato, de
que é preciso voltar a discutir a cobran-
ca das mensalidades. Nés defendemos
auniversidade publica, gratuita e de qua-
lidade. E porque nos defendemos? 'Por
que a universidade nao faz sO6 o ensino,
ela faz pesquisa, ensino, extensao e tam-
bém a prestacao de Servicos.

ACIM - A UEM ja foi muito criticada por
ficar dentro de seus muros. longe da co-
munidade maringacnsec. [ssO mudou?
NEUSA - Mudou, continua mudando, €
nés queremos nos proximos quatro anos
aumentar essa aproximagao com a. 't
munidade. Queremos também que a co-
munidade venha até a UEM. A universl-
dade est4 se abrindo mais, omo se pode
ver pelos projetos que ela vem desen-
volvendo.
ACIM - Qual serd o principal problema
que a senhora enfrentard nestes quatro
anos?

NEUSA - Acho que
espaco fisico e a defesa ¢
publica e gratuita.
ACIM - Como a senho

de alguns setores da comunidade que
wdera avenida [Herval, atra-

sjo dois: a falta de
la universnda(le

ra ve a proposta

querem ester

T 9
vessando o campus da | lu\l,. A
NEUSA - Acredito que @ propria U’mﬁ;
nidade universitaria esta entendenc

esta necessidade. Quandoa UEM fol m_s’-
idade crescla

talada neste espacgo, @ ¢1@awe= = =
para o lado oposto. Discutlnao. interna-
mente com 0S conselhos superiores gue
vao tratar dessa questao, acho p()SSljf(fl
fazer uma boa negociagao com a prefel-
tura para resolver egsa questao.

ACIM - [oxiste algum projeto em sud

ublico ;
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gestao para fortalecer ou criar novas
parcerias com €mpresas de Maringa e
regiao?

NEUSA - Existe. Queremos aumentar a
participagdo das empresas. Estamos tra-
balhando junto a Fiep, a ACIM, aos clu-
bes de servigo, para que possamos estrei-
tar as nossas relacoes e melhorar a nos-
sa parceria.

ACIM - Como funcionara isso na prati-
ca?

NEUSA - Vocé teria que fazer convéni-
os. Por exemplo: 0 Centro de Tecnolo-
gia da UEM quer criar o curso de Enge-
nharia Mecanica. Para criar esse curso,
que € caro, nos precisamos dos empre-
sarios. Estaremos buscando na Fiep re-
cursos financeiros para colocar o curso
em funcionamento ¢, €m troca, a uni-
versidade vai dando treinamento em
nivel de segundo grau, qualificando os
profissionais das empresas que farao a

. : x'_‘

A reitora e o vice, José Previdelli

parceria.

ACIM - A senhora acha que ¢ possivel
comecar a instalar esse curso em sua
gestao.

NEUSA - Sim, assim como outros que
estido no projeto do BNDS, justificando
a nossa necessidade de recursos.

ACIM - Que outros cursos?

NEUSA - Engenharia de Alimentos, Se-
cretariado Trilingiie, Filosofia, Sociolo-
gia.

ACIM - A senhora ¢ a primeira reitora
do Parana. O que essa condi¢ao repre-
senta para as mulheres paranaenses de
uma maneira geral e para as instituicoes
de ensino superior em particular?
NEUSA - Acredito que para a mulher
seria uma valoriza¢gdo na ocupagao do
cargo, ndo da minha pessoa mas da mu-
lher. Além disso, acredito que nao exis-
tem tantas diferencas entre homens e

mulheres.

ADVOCACIA

RAYMUNDO VERMELHO

anima

Raymundo do

[ (

NA
Vicaiic

ria consue
veridiana Villela Vermelho

( (

Prado Vermelno

o Villela Vermelho Obici

|
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Capa

Made in Marmga

Lapgado pela ACIM, Pronoex ird incentivar pequenas e
médias empresas a se tornarem exportadoras; programa
ja é considerado modelo na drea de comércio exterior
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o I.ancamento do Pronoex reuniu liderancas empresariais do Estado

nos de 300 quilome- Na tentativa de mudar este qua-
sidente da ACIM, Je- droe incentivar pequenas e médias em-
presas da regido de Maringa a se torna-
rem exportadoras, a ACIM criou, com 0
apoio do Sebrae, Fiep, Faciap e Prefei-
tura de Maringa, o Programa Norte Pa-
ranaense de Acesso a Exportacao (Pro-
noex). O objetivo é treinar empresarios
presas com potencial para
o toda es-

= slo, que fica a me
cq Meneghel P12 )
e ) tros”, analisa 0 pre

Da editoria 3
fferson Nogaroli. .
Em meio a esta realidade, a ba-

ercial brasileira esta em dese-
cumulando déficit de 3,5 bi-
lhoes de dolares desde o inicio do ano.
Mesmo sendo responsaveis por 64% da
produgéo nacional, as pequenas e médi- e adequar em
as empresas participam com apenas 3% o mercado externo, oferecend
do volume das exportacao brasileiras. E  trutura técnica necessaria.
a mal Sm  por que isso acontece? Porque a maio- Lancado dia 8 de outubro passa-
a hipotese de vender Seusxprodut()s en( ria nao esta preparada para competirla do, com a presenca do ministro da In-
outros paises. “F curioso. AB VEZES pm,d fora. Nao apresentam precos, e muitas  ddstria, Comércio e Turismo, José Bo-
pequena empresd vende ll)ar;liqpt‘ g;i‘;glt ' lidade. compativeis com  tafogo Gongalves, o Pronoex é ulma i{li-
a cinco mil quilometros de€ €& : ciativa inédita que recebeu amplos elo-
nio vende pl'dl‘a o qu‘ag’uai. por exemnl
Quitubro/95-

cabecas. Coisa de
Defini¢oes como
muitos pequenos
prasileiros quan-

Bicho de sete
empresario graudo.
estas vém a cabega de
e médios empresarios :
do o assunto ¢ comércio exterior. Acos:
tumados a atuar nuin merca(l(). que SO
agora comeg¢a a falar em qualldadg e
competitividade, joria nem cogita

langa com
quilibrio, a

yezes nem qua
as exigéncias do mercado mternac ional.
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Nogaroli: Preservando o mercado interno

gios no meio empresarial parana-
ense (leia mais na pag. 12). “Fico entu-
siasmado em saber que Maringa esta
apresentando solu¢des para um proble-
ma que o Governo Brasileiro vem ten-
tando resolver”, disse.

TRIPE

Com o Pronoex, a ACIM preten-
de dar o exemplo, mostrando que é pos-
sivel transformar pequenos empresari-
os em exportadores. “Mais importante
que exportar é saber que a empresa é
competitiva e, por isso, ja preserva seu
mercado interno”, afirma o idealizador
do programa, Jefferson Nogaroli.

Concebido com o firme propési-
to de atingir o alvo proposto, o Pronoex
funcionard como um ntcleo, reunindo
setores da economia regional com mai-
or potencial para exportagdo. A princi-
pio, sao quatro os setores eleitos: move-
leiro, metal mecanico, informética e téx-
til. Cada um destes grupos comportara
cerca de 10 empresas.

O programa atuara em trés dreas
basicas. Oferecera treinamento aos em-
presdrios, através de cursos de comér-
cio exterior (leia mais na pag. 11); pres-

Durante o lancamento do Pro-
noex, o ministro Botafogo Goncgalves
teceu elogios a iniciativa de ACIM, afir-
mando que, por ser amplamente via-
vel, o programa maringaense é mode-
lo para outras regides do pais. Diante
de uma platéia de 250 empresarios, o
ministro disse que o governo também
precisa fazer sua parte. No caso, facili-
tar o acesso das pequenas empresas
aos subsidios ja existentes para o in-
centivo a exporta¢do. “O acesso ao cré-
dito é fundamental”, afirmou, ao reco-
nhecer que falta um sistema agil para
conceder crédito neste setor.

Segundo o prefeito Jairo Giano-
to, o Pronoex tem uma missio pionei-

tard assessoria especializada para desen-
volver produtos de aceitacao no merca-
do; e colocara os empresarios em conta-
to com clientes potenciais, através de
missdes empresariais, embaixadas, ro-
dadas de negdcios e feiras internacionais.

RANKING

No inicio, o Pronoex ird trabalhar
com cerca de 40 empresas, que recebe-
rao assessoria completa para lancar com
éxito seus produtos no mercado externo,
tudo a um custo subsidiado. Mas para ser
contemplada pelo programa, além de
direitos, as empresas terao deveres a
cumprir. O principal é adotar um novo
modelo de gestao, pautado pela busca da
qualidade e de mecanismos que possam
torna-las modernas e competitivas.
“Para que o Pronoex tenha sucesso, é
preciso total comprometimento das
empresas com as metas a serem atingi-
das”, explica o diretor de Comércio Ex-
terior da ACIM, Paulo Meneguetti.

O grau de comprometimento
serd medido por uma espécie de ranking,
com somatéria de pontos. Durante ava-
liagoes periddicas, aquelas que tiverem
pontuacao baixa, ou seja, nao estiverem

Botafogo Gongalves: programa modelo

ra, que € desmistificar o comércio ex-
terior entre os pequenos empresarios.
“Com a globalizacao, é preciso deixar
para trds a idéia de que exportacao é
[;rerrogativa das grandes empresas”,
diz.



Fotos: Joiio Mantovan

Argentinos em Maringa: interesse por moveis

cumprindo as determinagoes, serao ex-
cluidas do programa.

APEX

O Pronoex tera como ponto de
apoio a Casa Mercosul, que se encarre
gara de providenciar consultores e asses-
sores para cada setor. “Ge for necessa-
rio, estes profissionais poderao vir até
de outros paises”, diz a coordenadora da
Casa, Maria Alice Bourdon. Para isso, O
programa contara com 0 apoio de varios
6rgaos e instituigoes, COmMo Tecpar, Fiep,
IBQP. Programa Brasileiro de Design,

Sebrae, Senai e outros.
A iniciativa maringaense preten-

de buscar recursos em instituicdes go-
vernamentais que incentivam as expor-
tacoes. Entre elas esta a Agéncia de Pro-

Treinando empresirios

A Casa Mercosul, entidadg
mantida pela ACIM, Sebrae € Prefer-
tura de Maring4, tem papel fundamen-
tal no Pronoex. Especializada em as-

sessoria na area de comércio exterl-
or, a Casa vem, desde margo (!o ano
4rios de

o empres .
s de cursos ba-

portagao € X

passado, treinand
Maringa e regiao atravé
sicos e especificos de im
portacao.
Somente de janeir
deste ano, 278 empresari

o a outubro
os e outros
elos cursos

profissionais passaram P
oferecidos pela entidade. «Cerca de
70% destes alunos sao p€

quenos em-

Casa Mercosul: assessortd

em comércio exterior

mocédo de Exportacgoes (Apex), criada
para financiar projetos a fundo perdido
para pequenas empresas. Ao ser criada,
em novembro passado, a agéncia dispu-
nha de um fundo inicial de R$ 50 mi-
lhoes, mas o plano do Governo é repas-
sar para a Apex cerca de R$ 300 milhoes,
recursos provenientes das conta inati-
vas.
0O incentivo financeiro que o Go-
verno ira oferecer tem uma meta bem
definida: o Pais quer dobrar as exporta-
coes até 2.002, passando dos atuais 52
bilhoes de dolares/ano para 100 bilhoes
de dolares. Uma meta que, para ser atin-
gida, pede a ampliacdo do leque de em-
presas exportadoras.

CONQUISTA
Dois dos setores contemplados

Empresérios recebem
treinamento antes de participar

de rodadas de negocios

s”, diza coordenadora da Casa,
ice Bourdon.

ra atividade da Casa tem
sido organizar missées.empresariais
para outros paises. Em julho, um gru-
po de 45 empresarios de Maringd e re-
giao foram conduzidos a As§ungéo,
onde participaram de rodadas interna-
cionais de negocios, com excelgxltes
resultados. FEm setembro, nova missao
empresarial teve Espanha e Porftugal
como destinos. Uma terceira missao
seguird para a Argentina neste més de

novembro- (TM)

presério
Maria Al
Out
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Castro: sem medo de exportar

pelo Pronoex — moveleiro e informatica
- Jd sdo previstos pela Apex, o que ird
facilitar bastante os trabalhos do progra-
ma maringaense. Na verdade, tanto o
setor de informatica quando o de fabri-
cacao de méveis também estio mais pro-
ximos de atingir o mercado internacio-
nal.

Atualmente, sete empresas de
Maringa recebem incentivos do Softex
(Programa de Exportacio de Software),
€ se preparam para langar seus produ-
tos I fora. Duas delas ja atuam com ges-
tao da qualidade.

Na area moveleira, incentivado
pela ACIM e Casa Mercosul, um grupo
de oito pequenas industrias esta negoci-
ando com a Inglaterra um contrato que
garantird a remessa de 4 mil portas de
pinus por més para aquele pais. E exis-
te a perspectiva de chegar a 12 mil uni-
dades ja no préximo ano. Uma verdadei-
ra conquista para o grupo que até trés
meses atras também via a tal exporta-
¢ao como coisa de outro mundo.

A PASSEIO

A coisa comegou a dar certo para
os moveleiros em julho passado. Convi-
dados pela ACIM, 13 fabricantes de mé-
veis embarcaram na missiao que levou
empresarios locais para uma rodada de
negocios em Assuncao, no Paraguai. “Fui
mais para passear, porque nao acredita-
va que alguém poderia se interessar pelo
meu produto”, diz Luiz Roberto de Cas-
tro, um dos empresarios do grupo. Ao
voltar da capital paraguaia, ele Ja nao
pensava da mesma forma.

Passadas duas semanas, importa-
dores ingleses procuraram os maringa-
enses por intermédio de uma trade pa-

. raguaia. Ao iniciar negécio com os ingle-

ses, os maringaenses abriram portas
para outros mercados, inclusive o ame-
ricano, que ja demonstrou interesse em
outros produtos, como cadeiras de pis-
cina, mesas de jardim e outros tipos de
moveis. “Que bicho de sete cabecas, que
nada”, diz Castro. A gente s6 precisava
mesmo de um empurriozinho”.

xemplo

Liderancas empresariais véem
no Pronoex o pontapé inicial para in-
centivar pequenas e médias empresas
a se lancarem no mercado externo. O
presidente da Fiep, José Carlos Gomes
de Carvalho, que prestigiou o lanca-
mento do programa, disse que Marin-
ga fol pioneira lancando o Codem e
continua dando exemplo ao criar o Pro-
noex. “Sabemos que a solugao é bus-
car competitividade. S6 assim estare-
mos protegendo nossa participagao
tanto no mercado externo quanto in-
terno”, enfatizou.

Na avaliacao do superintenden-
te do Sebrae-PR, Hélio Cadore, o Pro-
noex € o embrido de nova tendéncia: a
formacao de conséreios de exportacao
€ 0 comércio eletronico. “As pequenas
empresas precisam saber que para es-
tar no mercado Internacional nio bas-
tavender l4 fora. E preciso ter relacoes
comerciais, seja através de parceiros,

Carvalho: dando exemplo

tecnologia ou recursos”.

’ Para o presidente da Faciap, Ar-
disson Akel, é estimulante saber que a
iniciativa privada esta cada vez mais
atuante, procurando solucdes para pro-
blemas que até entio eram de exclusi-
va preocupacgao dos governos”. (T™)



Maringi
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Extremamente positiva. Esta foi
aavaliacdo da campanha Maringd vat ga-
nhar. Vote para Deputado, desenvolvida
pela ACIM e Codem no periodo de 10 de
setembro a 3 de outubro e que teve por
objetivo estimular 0s eleitores maringa-
enses a votarem para deputado. A qvall-
acao final da campanha foi feita dia 27
passado durante um encontro dos repre-
sentantes das entidades que colabora-
ram com a iniciativa. o

Em comparac¢ao com as eleicoes
de 94, os niimeros, fornecidos pglo Tri-
bunal Regional Eleitoral do Parand, mos-
tram que a campanha teve papel funda-
mental nos resultados das urnas em Ma-
ringa. O numero de eleitores qué vofa-
ram para deputado cresceu de forma s1g-
nificativa (20,41% para deputado estadu-
al e 32.12% para federal).

O universo de votos brancos €
nulos no municipio caiu 62.94%. Por ou-

tro lado. o colégio eleitoral maringaen-

— 1 ea
se cresceu quase duas vezes mats qu

média paranaense €m relggéo a eleng;:lo_
de 94. Enquanto 0 Parana teve ’um_ by
mento de 11,10%, 0 de Maringa foi ¢

20,38%.

' Na avaliacdo do presidente da
ACIM, Jefferson Nogaroli, com estes rgj
sultados. Maringa so nao elegeu mals
deputados em fungao do grande m'lvnlw-
ro de candidatos, qu€ acabou pulverizan-

; ida, a
do os votos. “Mostramos due, uncli(:lZde
comunidade pode construir uma

melhor”, disse.

Para o juiz ele
da Costa, o engajamerl
presas e entidades no proc el
ral deste ano fol fundamental.,Ele) C(l) e
o trabalho para aumentar © nlll?l(;lr oy
eleitores. a divulgagao das um’as (‘ e "
nicas e a campanha Vote para Dept de
do. “Se houve reduca© (1(3A1111n1’e1£30\ o
cadeiras na Assembléia € (,am’ard‘ ~((;((1t‘
ral foi por causa do elevado numet
candidatos”, disse.

O Arcebispo de

Murilo Krieger. afirma qu¢

itoral René Perelrd
1to da ACIM, cjm-
esso eleito-

Maringa, Dom
a campanha

tad
ltados nas urnas e.

foi exemplo de cidadania

T
O uIlliu a

>

Foto: Joao Mantovan

foi positiva inclusive sob o ponto de vis-
ta da cidadania. Segundo ele, iniciativas
como essa sao exemplares porque mos-
tram ao povo que a democracia exige
participacao.

Tecendo elogios ao trabalho de-
senvolvido por ACIM e Codem, o prefei-
to Jairo Gianoto destacou que 0S resul-
tados desta eleigao servem de exemplo
para 0s proximos pleitos. “Se a c_omuni-
dade continuar engajada, Maringd so
terd a ganhar”.

SEQUENCL
A campanha Vote para deputado
recebeu o apoio da Justica Eleitoral, pre-

feitura, empresas, imprensa, escolas,

NOS VOTAMOS PARA DEPUTADO
MARINGA A

ZAREAR

clubes de servigo, sindicatos, associagoes
e outras entidades. A ACIM contratou
um equipe de 15 estagidrios, que distri-
buiram cerca de 30 mil pecas de publici-
dade por dia, entre panfletos, adesivos,
bonés, camisetas e cartilhas.

De acordo com Jefferson Nogaro-
li, a campanha nao para por aqui. O pro-
ximo passo retomar o trabalho para
ampliar o numero de eleitores. A ACIM
ir4 também acompanhar o trabalho dos
parlamentares da cidade, auxiliando
com projetos, idéias e dados estatisticos.
E ira cobrar deles a¢oes efetivas que co-
laborem com o desenvolvimento de
Maringa e regiao.

PRE, 1° E 2° GRAUS

Fone: (044) 225-3641/ Fax: 224-0811
o-mail: nobel@ wnet.com.br
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Estudantes e empresarios abracam a catedral Empresarios fazem passeata no centro de Maringa

s melhores

Deu muito trabalho, mas foi compensador.!
campanha, foram realizadas 55 reunides com
setores da comunidade; distribuidos milhare¢
adesivos e cartilhas; realizadas passeatas, pe
educativos e carreata. Tudo para chamar a at
eleitores sobre a importancia de votar parald
meio a tantas a¢oes, algumas ficardao na mer
Maringd, como o abraco dos estudantes na &
Senhora da Gléria. Mais que os resultados
a certeza de que este foi apenas o comeco d¢
Confira os melhores momentos da campanh

b
'“.} ’
Cartilha educativa ¢ distribuida aos estudantes

Maringa v
ganhar,

Vo Esimibem!

R Y
vt

\iote para | (S
Teputado, | A

13 ol 4 L8 R = -,"L., e o ¢
Empresdrios cedem frota para carreata

D. Murilo Krieger: 1greja na campanha
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Diretoras de creche em reuniao da campanha

ENTIR UM CONVIDADO.
nto seja um sucesso. Aqui voce
HOLELS o

0 EVENTO VOCE VAISE S
1odos os detalhes para que set eve
totalmente
Além disso. ¢ g

cuida de
ipacidade para até 400 pessods.

audiovisual ¢ conmunicagdo.
especializada pronta pard prestar

cont ¢ 7

O conforto s¢ hospeda aqui

ol de Resenvos: 0800-4] 1866 o Email: eventos.mga@deville.com.br
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bm husca de liderancas

Semindario visa estimular
jovem empresario a

formacao

assumir acoes criativas ne

Lucinéia Parra
Especial para a Revista ACIM

i

Promover a troca de experiéncias
e estimular a criacao de novas lideran-
cas empresariais. Estas sdo propostas do
2° Semindrio Paranaense de Empreende-
dores e Jovens Empresdrios, que o Con-
selho do Jovem Empresario (Copejem)

de novas lideran

SLMINARIO PaRaMALNsE pE

2

da ACIM promove em Maringa dias 19 e

20 de novembro, no Teatro Marista. O

evento reunird especialistas de renome
para falar de temas como empreendedo-
rismo, globalizacdo e oportunidades de
negocios. Nomes como Luiz Almeida
Marins, Waldez Luiz Ludwig, Tizuka Ia-
mazaki conduzirao as palestras.

A idéia do semindrio, de acordo
com o presidente do Copejem, Luiz Fer-
nando Ferraz, é despertar o interesse de
jovens para que assumam posturas de
lideranca nas empresas onde atuam e na
sociedade. Ele afirma que os jovens de-
vem participar de eventos que possam
estimula-los a assumir a¢oes inovadoras
e criativas dentro da empresa. “O even-
to por si s6 nao tem a pretensao de ca-
pacitar o jovem empresario a assumir
uma nova postura diante das exigéncias
do mercado, mas certamente vai chamar
a atencao para as mudancas que estdo
ocorrendo no mundo dos negécios e para
a necessidade de acdes mais realistas”,
disse.

ESTAGIO

Outro objetivo do seminario é es-
timular a criacio de novos conselhos de
jovens empresarios em outras cidades.

Foto: Jodo Mantovan

Conforme Luiz Fernando, os conselhos
representam um grupo dentro da socie-
dade e eles sao importantes porque es-
timulam o envolvimento dos seus repre-
sentantes nas atividades afins. Além das
palestras, a programacao do evento tam-
bém prevé debates e rodadas de negdci-
0s. A novidade fica por conta da Feira
do Estégio, que serd realizada pela pri-
meira vez em Maringa.

Durante a feira, de acordo com a
diretora de prestacao de servicos do Co-
pejem, Daniela Zanuto, os estudantes
universitarios poderao deixar seus cur-
riculos para os representantes de empre-
sas de grande porte que estarao presen-

ODONTOLOGIA INTEGRADA

ESPECIALIZAQAO NA FACULDADE DE ODONTOLOGIA DE BAURU - SP

IMPLANTES (U.S.A))

ODONTOLOGICOS

OSSEOINTEGRADOS

CIRURGIA DO 3° MOLAR: Incluso e Semi-Incluso

Dr. Wesley Falcao Tuler
gg Periodontista/Protesista - Fob./USP

j Dr2. Cristina Moreira Tuler

) Endodontista - Fob. / USP \eaﬂ‘a

L | Jesv®
Rua Neo Alves Martlns 2. 999 Ed. Marquezml Center - 1° andar

sala 19 - 87013-070 - Fones (044) 222-7780 - 972-2623 - Maringa - Parana

Primeira edi¢ao do evento, ano pdssado reunlu part1c1pantes de varias regioes

tes no evento. O objetivo, segundo ela, é
oferecer oportunidade ao estudante uni-
versitdrio que deseja ingressar em uma
empresa de destaque. “E um caminho
que estaremos oferecendo para que a
empresa conheca o potencial do estu-
dante e dé a ele oportunidade de esta-
gio”, explica.

TEORIA E PRATICA

Atualmente, uma das dificulda-
des dos estudantes é conseguir uma
chance de estagiar em empresas de gran-
de porte. O velho ditado que diz “na pra-
tica, a teoria é outra”, aludindo que o
aprendizado académico é pura teoria,
ainda continua valendo para muitas
empresas, que dificultam o acesso dos
estudantes e recém formados ao merca-
do de trabalho. Na opinido de Daniela, a
Feira de Estagio é um passo para que
empresas e estudantes possam discutir
melhor este assunto e buscar alternati-
vas que favorecam ambas as partes.

Jda estao confirmadas na Feira do
Estédgio a presenca de profissionais do
departamento de Recursos Humanos da
Romagnole e Coca Cola. “Estamos em
contato com outras grandes empresas
para que os estudantes tenham mais
chances de apresentarem seus curricu-
los e, quem sabe, ingressarem como es-
tagiarios em uma dessas empresas”.
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B Especial par
“A Feira Moda Parand 98, realiza-
dana Expoara, em setembro, consolidou
a uniao dos sindicatos da industria de
confecgio de Maringa, Londrina, Cianor-
te ¢ Apucarana”. A definigdo € da em-
presdria Cristrdrina Barros, da Maga-
lhaes Barros, responsdvel pelo projeto
do evento. Empresas de grande porte,
Principalmente do setor de tecelagem €
de Mmaquinario, participaram do evento,
estimulando e refor¢ando a importancia
da feira para a regiao.
No total, foram 13
negocios que movimentara
P.‘$ 2,5 milhoes. Mais do que a Comerc.ia-
lizacao, a feira conseguiu aproximar ain-
fla mais os lojistas da regido e reforgar a
idéia de um projeto em comurm aue pos-
sa destacar os municipios como um polo
do setor de confecgéo.
TENDENCIA
“Durante a feira, ficou claro que
0 setor de confeccdes na regiao esta s€
recuperando e se tornando um dos mais
fortes no Norte do Parana”, garante Cris-
tina. Os desfiles de Lino villaventura,
Severo Luzardo e Fernando Semmer
atrairam o grande publico, mas o ponto
forte mesmo, segundo a empresdria, fo°

ram as consultorias de moda do estilis-
i onante

am informagoes
texturas,

0 expositores €
m cerca de

ta Norberto Arena. “E impress
Como os lojistas buscar

sobre tendéncias, tecelagens:

Lucinéia Parra

Projeto consolidado

Feira Moda Parana 98 consolida projeto
4 a uniao dos quatro sindicatos da

induastria de confeccoes da regiao

B

as de renome mostraram na

Estilist
ncias da moda

passarela as novas tendé
lancamentos € tudo relacionado a

moda”, observa. o _
Além das dicas de profissionais

reconhecidos nacionalmente € interna-
cionalmente, 0S lojistas também inves-
tiram na compra de equipamentos so-
fisticados e que chamaram a atengao du-
rante a Feira. A vedete neste segmento
foi uma maquina da Tecborde, que pas-
sa todas as pecas a vapor. As maquinas
de costura € pordado da Tucumaq mais
uma vez foram as recordistas de venda.

HOMENAGEM
A ACIM fol homenageada no des-

file de abertura da Feira, em.Londrina,
por ter sido a grande incentivadora da
primeira edicao do evento, 3n0.pas§ado‘
«Ge nao fosse 0 empenho e-dedlgag?(? da

a Moda Parana ndo existiria,
'3 Cristina. O ex-presidente da en-
s]io Costa Curta, recebeu a ho-

da busca constante pelo melbor.

wm bospital ¢ ompleto

Pronto Socorro / UTT/
Hemodinfimica / Centro ( Jirirngico /
1 / Ressondincia Magnética /
o / Raios X / Mait senidade

&J&»
Hospitial Parana

Tecnologia em saiide perto de vocé.

Teixeira Mendes. 1929
>)

e (044) 224-23

Tomaografis
Laboratd

Av. Dr. Luiz
Maringd - PR - Telef
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Sede de reciclagem

F OPUM Sucesso do Férum Mercosul Access & Visual

Mercosul
o e Vs B

Maringd - Parand - Brasil

Teresa Meneghel
Da editoria

Primeiro grande evento promovi-
do pela Camara Setorial de Informatica
da ACIM, o Féorum Mercosul Microsoft
Access & Visual Basic superou as expec-
tativas. Recebeu 85 participantes de qua-
tro Estados brasileiros, do Chile e Para-
guai, dando o pontapé inicial para se fir-
mar como 0 maior e mais importante
evento do género do Sul do Brasil e Mer-
cosul.

Realizado no Hotel Deville, o f6-
rum trouxe consultores e especialistas
da Microsoft até entdo sé6 disponiveis em
eventos sediados no eixo Rio/Sao Paulo.
Em dois dias, desenvolvedores e usua-

3 FRESS

Access e

Basic coloca Maringa na rota dos grandes
eventos nacionais de informatica

rios puderam aperfeicoar seus conheci-
mentos, aproveitando dicas e truques va-
liosos para o dia-a-dia na empresa.

Para os organizadores, o sucesso
do forum foi uma satisfagio. Para o se-
tor de informadtica da regido, uma con-
quista. Afinal, empresas e profissionais
que desenvolvem software no Paranj e
demais estados do Sul terdo uma fonte
mais préxima para beber as novidades
de uma area em constante transforma-
géo. Até entao, estes profissionais pre-
cisavam ir aos grandes centros para cur-
sos de reciclagem.

“O Férum alcancou um nivel de
satisfacao tal que estamos recebendo
sugest()fes bara promover outros eyep.
tos nacxonqls”, diz Euclides De Silvio
Gomes Junior, vice-coordenador da Ca-
mara. “Podemos dizer
que demos o primeiro
p_assp para incluir Ma.
ringa na rota dog gran-
d.es eventos de inform3.
tica do Pais”.

LUGAR A0 SO,

Numa 4reg em
que a Capacitacao profis.-
sional precisa sep conti-
nua, promover recicla-
gem de alto nive| ¢ vital
para o desenvolvimento
da:§ €mpresas de infop.
matica. Ainda mais
n.um,a cidade como Me{-
FINga, que vem ge nota-

\'B
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Gomes Junior: vocacao maringaense

bilizando pelo crescimento no setor. Se-
gundo estimativa da Camara, siao 70
empresas desenvolvedoras de software,
todas buscando um lugar ao sol e algu-
mas bem perto de chegar l4.

E o caso, por exemplo, da Data-
doctor, que desenvolveu o Visiodoctor,
um programa para gerenciar imagens €
laudo.s médicos, inédito no Brasil e no
exterior. O produto ja foi apresentado na
Argentina e em novembro serd apresen-
tado em Las Vegas (EUA), durante a
Comdex, a maijor feira de informatica do
mundo.

Outras seis empresas apoiadas
pelo _Softex, projeto do Governo Federal
due incentiva a producio de software
Para exportacao, também seguem 0
mesmo caminho, Trég Ja estao colocan-
d_o S€Us produtos no mercado. Duas es-
tao €I processo de certificagao 1SO
9000. Maringé tem vocacao excepcional
nesta area”, avalia Gomes Junior. Ele
Cre.d_lta ésta tendéncia em parte ao pio-
nelrmep da Universidade Estadual de
i\/,larlnga (UEM), que h4 23 anos man-
dos, formas € Processamento de Da
ra linha, do profissionais de primel
Sem campo de atuacao, muitos
profissionais acabavam indo atu-
crescimgg:tndes centros. Hpje, eam
trutura(_;é() (?' ((l“(i SR Cldad(?'-a e;-
A o n crid flmara d’e Informatlca/(fl-

acao do Polo de Informat!
€rcado local tornou-se DTOmiS'

desteg
ar em

Ca, 0O m
Sor,

FILAQ
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Sede de reciclagem

OPUM Sucessodo Férum Mercosul Access & Visual

Mergosul Basic coloca Maringa na rota dos grandes
 erssol s B Vi B

Teresa Meneghel
Da editoria

Primeiro grande evento promovi-
do pela Camara Setorial de Informatica
da ACIM, o Férum Mercosul Microsoft
Access & Visual Basic superou as expec-
tativas. Recebeu 85 participantes de qua-
tro Estados brasileiros, do Chile e Para-
guai, dando o pontapé inicial para se fir-
mar como ¢ maior e mais importante
evento do género do Sul do Brasil e Mer-
cosul.

Realizado no Hotel Deville, o f6-
rum trouxe consultores e especialistas
da Microsoft até entdo sé disponiveis em
eventos sediados no eixo Rio/Sao Paulo.
Em dois dias, desenvolvedores e usua-

pecialistas em Access e VB

eventos nacionais de informatica

rios puderam aperfeicoar seus conheci-
mentos, aproveitando dicas e truques va-
liosos para o dia-a-dia na empresa.

Para os organizadores, 0 sucesso
do férum foi uma satisfa¢ao. Para o se-
tor de informatica da regido, uma con-
quista. Afinal, empresas e profissionais
que desenvolvem software no Parana e
demais estados do Sul terdao uma fonte
mais préoxima para beber as novidades
de uma area em constante transforma-
¢ao. Até entao, estes profissionais pre-
cisavam ir aos grandes centros para cur-
sos de reciclagem.

“O Foérum alcancou um nivel de
satisfacao tal que estamos recebendo
sugestoes para promover outros even-
tos nacionais”, diz Euclides De Silvio
Gomes Junior, vice-coordenador da Ca-
mara. “Podemos dizer
que demos o primeiro
passo para incluir Ma-
ringa na rota dos gran-
des eventos de informa-
tica do Pais”.

LUGAR AO SOL

Numa area em
que a capacitacao profis-
sional precisa ser conti-
nua, promover recicla-
gem de alto nivel é vital
para o desenvolvimento
das empresas de infor-
matica. Ainda mais
numa cidade como Ma-
ringa, que vem se nota-

TRANSCOCAMAR =

TRANSPORTES E COMERCIO LTDA.

MATRIZ:
Rod. PR 317 - Km 02 - (Saida p/ Campo Mouréo) - Fone: (044) 266-1121
Fax: (044) 266-1117 - CEP 87065-000 - Cx. Postal 451 - MARINGA - PARANA

PARANA: SAO PAULO:

ALM. TAMANDARE ........ Fone/fax: (041) 757-2003 ASSIS oo Fone/fax:  (018) 324-1953

) ARACATUBA .................... Fone/fax:  (018) 622-2880

CAMPO MOURAO ........... Fone/fax:  (044) 822-1181 BARRA BONITA ... Fone/fax:  (014) 641-3201

Fax: (044) 822-2539 OURINHOS ...................... Fone/fax:  (014) 322-7068

DDG: (0800) 131953

CURITIBA Fone/fax:  (041) 333-9068 RIBEIRAO PRETO ... Fone: (016) 615-0022
PARANAGUA ... . Fone/fax: (041) 423.7272

Fax: (016) 615-0057

18 - ACIM - Outubro/98

N g

Gomes Junior: vocacao maringaense

bilizando pelo crescimento no setor. Se-
gundo estimativa da Camara, sao 70
empresas desenvolvedoras de software,
todas buscando um lugar ao sol e algu-
mas bem perto de chegar la.

E o caso, por exemplo, da Data-
doctor, que desenvolveu o Visiodoctor,
um programa para gerenciar imagens e
laudos médicos, inédito no Brasil e no
exterior. O produto ja foi apresentado na
Argentina e em novembro sera apresen-
tado em Las Vegas (EUA), durante a
Comdex, a maior feira de informatica do
mundo.

Outras seis empresas apoiadas
pelo Softex, projeto do Governo Federal
que incentiva a producao de software
para exportacao, também seguem o
mesmo caminho. Trés ja estao colocan-
do seus produtos no mercado. Duas es-
tdo em processo de certificaciao ISO
9000. “Maringé tem vocagao excepcional
nesta area”, avalia Gomes Junior. Ele
credita esta tendéncia em parte ao pio-
neirismo da Universidade Estadual de
Maringa (UEM), que ha 23 anos man-
tém o curso de Processamento de Da-
dos, formando profissionais de primei-
ra linha.

Sem campo de atuag¢ao, muitos
destes profissionais acabavam indo atu-
ar em grandes centros. Hoje, com o
crescimento do setor na cidade, a es-
truturacao da Camara de Informatica da
ACIM e a criacao do P6lo de Informati-
ca, o mercado local tornou-se promis-
SOr.

FILAO

A drea de desenvolvimento de
software é hoje um rico fildo que s6 ago-
ra comeca a ser explorado. Por conta dis-
S0, 0 governo federal esbogou uma poli-
tica de fomento para o setor (Softex),
que tende a ser ampliada. Nao é por
menos. Um software é produzido usan-
do-se, basicamente, inteligéncia, criati-
vidade, pesquisa e capacitacao de recur-
sos humanos. Ja o retorno é incalcula-
vel, se a mercadoria fizer sucesso no
mercado 14 fora. Ganha a empresa e o
governo, que arrecada sua parte na for-
ma de impostos.
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A ridio que
toca noticia

Maringa ganha emissora de radio que leva ao ar 24 horas de jornalismo

Vinte quatro horas de noticias.
Esta é a programacio didria da nova ra-
dio que estd no ar em Maringa desde o
altimo dia 15 de outubro. Integrante do
Sistema Globo de Radio, a CBN (Central
Brasileira de Noticias) pode ser sintoni-
zada na freqiiéncia 95.5 FM e tem alcan-
ce até nos municipios de Campo Mou-
rio, Paranavai e Arapongas.

Com o slogan “a radio que toca
noticia”, a CBN hoje é ouvida nas prin-
cipais cidades brasileiras, liderando a
audiéncia em muitas delas. A emissora
de Maringa é a vigésima segunda da rede
CBN, que segue uma tendéncia norte-
americana de programagao exclusiva-
mente jornalistica e de servicos publi-
cos denominada “All News”. O modelo

A sua

empresa
ja tem

foi.adotado no Brasil pela primeira emis-
sora CBN, em 1991, no Rio de Janeiro.
A CBN tem, além da programa-
¢ao nacional, espago para o noticiario
local e regional. A emissora de Maringé
Jeva ao ar trés horas de jornalismo, de
segunda a sexta, das 9 horas ao meio dia.
Sao reportagens, boletins e entrevistas
sobre os assuntos da cidade e regido. E
durante a programagao CBN sao veicu-
lados boletins locais. A previsao é ter, em
breve, um jornal também a tarde. O tra-
balho de reportagem da CBN Maringé é
feito por uma equipe de sete jornalistas,
que inclui um ancora, trés reporteres,
uma produtora, uma redatora e uma co-

ordenadora.
A rede CBN tem a participacao de

ABRAMGE

Associacao Brasileira de
Medicina de Grupo

jornalistas interligados via satélite em
todo o pais e correspondentes nas prin-
cipais capitais do mundo. Tém também
boletins e jornais apresentados por jor-
nalistas de renome nacional como He-
rodoto Barbeiro, Hermano Henning,
Juca Kfouri, Miriam Leitdo, Gilberto
Dimenstein e Carlos Sardemberg.
LANCAMENTO

O inicio das operacdes da nova
emissora em Maringd foi marcado com
um coquetel oferecido a imprensa, au-
toridades e representantes de entidades,
no Haddock. Na ocasiao, um video apre-
sentado aos convidados mostrou como
a CBN mantém sua programacao dife-
renciada, baseada num jornalismo dina-
mico e informativo.

Pense bem

e escolha
um plano com
Qualidade Total

\_/\

Santa Casa g
Saude

Rua Furtado Mendonga, 245
Telefax.: 227-3630 - Caixa Postal, 624
CEP 87050-250 - Maringa-PR
E-mail: scsaude@netsix.com.br
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Capital
de
Giro

O lancamento do Pronoex foi no-
ticia na Resenha Econdémica n°® 192 do
Itamaraty. Com o titulo Parand lanca
Pronoex, a matéria diz que o ministro
da Industria, Comércio e Turismo, José
Botafogo Gongalves, esteve presente no
lancamento do Programa, criado pela
ACIM em parceria com o Sebrae. A pu-
blicacdao é enviada a todas as repre-
sentacdes diplomaticas brasileiras no
mundo.

SSa0
«

A Casa Mercosul esta organizan-
do para os dias 26 e 27 de novembro a
terceira missao empresarial do ano
para o exterior. Desta vez o destino é a
capital argentina. A comitiva de empre-
sarios ird fazer contatos comerciais e
oferecer produtos da regiao para em-
presas argentinas. A missao sera chefi-
ada pelo presidente da ACIM, Jefferson
Nogaroli, e pelo secretério de Industria,
Comércio e Turismo, Miguel Fuentes
Salas, que irdo apresentar os benefici-
os da ZPA (Zona de Processamento
Aduaneiro) para os argentinos que ex-
portam mercadorias para o Brasil.

Proprietario da empresa Ma-
ringd Materiais Elétricos, tem uma
atuagao comunitaria e empresarial de
destaque. E membro fundador do Ro-
tary Club Maringa Velho e Simatec e
por vdrios anos fez parte da diretoria
do Clube Olimpico de Maringa.

Fotos: Joao Mantovan

Carlos Alberto Wurmeister
Diretor de Relagoes Publicas
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Posse na Faciap

Lideres empresariais, poli-
ticos, secretarios de Estado e pre-
feitos participaram da festa de pos-
se da nova diretoria da Faciap (Fe-
deracao das Associacdées Comerci-
ais, Industriais e Agropecudarias do
Parand), dia 23 de setembro, em
Curitiba. O jantar festivo reuniu
500 convidados no tradicional Clu-

be Concérdia. A nova diretoria retine empresarios de praticamente todas as re-
gides paranaenses, inclusive de Maringd, que organizou uma caravana de em-
presdrios para prestigiar a posse de Jefferson Nogaroli na vice-presidéncia da
entidade. Na foto, com o novo vice-presidente da Faciap, o diretor da ACIM,
Carlos Alberto Wurmeister, o diretor do Copejem, Paulo Roberto Viscardi, o
vice-presidente da ACIM, Adilson dos Santos, o presidente do Sivamar, Massao
Tsukada, o presidente da Cacier, Paulo Castelani, e o presidente da Associacio
Comercial de Ubirata, Marcio Matsumoto.

O Diario fechou parte da avenida
Maua, no ultimo dia 10 de outubro, para
festejar o Dia da Crianca. Mesmo ante-
cipada, a comemoragao agradou os pe-
quenos, que ganharam algodao doce, re-
frigerantes, brindes e outras surpresas.
As brincadeiras foram comandadas por
palhacos e Bananas de Pijamas. O even-
to marcou o encerramento da promo-
¢ao Um Dia Feliz, que sorteou varios
prémios para a criancada, entre eles
uma passagem com acompanhante para
0 Beto Carrero World.

Slngramar

O Sindicato das Indastrias Grafi-
cas de Maringa e Regiao (Singramar)
tem nova diretoria, empossada dia 29
passado. Presidido por Osvaldo Pereira
Mocgo, que, ao lado de outros 13 direto-
res comandarad a entidade até o ano
2.000, o Singramar quer estreitar a uniao
dos empresarios e se fortalecer para
enfrentar as mudancas que estio ocor-
rendo tanto na area técnica como na de
producao. “Estaremos atentos principal-
mente as novas tecnologias”, diz Moco.

Foto: Carlos Santos

Maringa ficou ainda mais florida
durante a Expoflor, realizada de 23 de
outubro a 1" de novembro, no Centro de
Convivéncia Comunitaria. Promovida
pelo Lions Clube Cidade Cancao em par-
ceria com a Prefeitura de Maringd, o
evento foi sucesso de publico e de ven-
das. A renda do evento serd destinada
ao custeio de cirurgias de cataratas en-
tre idosos carentes.

Novo endereco

A Grafica e Editora Clichetec est4
em novo endereco. Deixou a avenida
Colombo, mas permanece na mesma
quadra da antiga sede - rua Padre Viei-
ra, 321. Segundo o empresario José An-
tonio Moscardi, proprietario da empre-
sa, a Clichetec permanece fiel a prefe-
réncia por trabalhos editoriais, mas con-
tinua sendo eclética, atuando no demais
segmentos. No mercado ha mais de 24
anos, a grafica mantém uma vasta gama
de clientes em Maring e regiao.



Diretores da Associacdo Comer-
cial de Ponta Grossa visitaram a ACIM,
no final de outubro. Os empresdrios vie-
ram em busca de subsidios para dinami-
zar os servicos da entidade. O grupo co-
nheceu o trabalho das camaras setori-
ais da Associacao, Casa Mercosul e al-
guns dos novos servicos, como telema-
rketing. Ao conhecerem a estrutura do
Codem, os diretores manifestaram a in-
tencdo de criar em Ponta Grossa um
movimento semelhante.
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Na tentativa de melhorar o0 mo-
vimento de vendas, a Casas Bahia de
Maringa promoveu uma verdadeira fes-
ta de ofertas no periodo de 21 a 25 de
outubro. Cerca de 60% das mercadori-
as foram colocadas a venda com des-
contos de até 25% e pagamentos facili-
tados. E para atrair a atencao do con-
sumidor, a empresa foi além. Colocou
trio elétrico nas ruas da cidade, um
balao publicitdrio sobrevoando a regiao
e distribuiu algodao doce em frente a
loja. “Valeu a pena”, diz o gerente Ge-

raldo de Oliveira.

A Justica Federal, que funciona ha
anos em Maringa, acaba de ganhar
uma segunda vara. A inauguragao acon-
teceu dia 8 passado, no Edificio Nagib
Name. A previsao € de que a nova vara
ira movimentar cerca de 6 mil processos,
desafogando 0 movimento do_ Foro. Se-
gundo 0 vice-presidente do Tr.lbunal.Re-
gional Federal da 4’ Regiao, juiz Teop Al-
bino Zavascki, dois juizes serao (lesngna:
dos para atuar el Maringd, um deles ate

A Justiga Federal de Ma-

o0 proximo mes. ca b A
ringa atende a 76 municipios da regiao.

CInco

e

suas ideias,
) Hotel Deville de Maringa reali-

/
no papel e
zou de 14 a 18 de setembro a 5" Semana

Interna de Prevencdo de Acidentes de ma Z’S fd(;il

Trabalho (Sipat), realizando palestras
educativas nas areas de satde e preven-
cdo de acidente. Os 80 funcionarios do 2
hotel participaram da semana, que teve dO q ue voce
como tema principal satde, qualidade de
Vida e o novo codigo de transito. Segun- ) ", ] J/
do o gerente do Deville, Manoel Terrén ? " dgz n df,
Garcia, a empresa nao registra nenhum 2 -l

tipo de acidente ha 250 dias.

A Grdfica Bertoni possui uma

equipe de consultores de vendas

altamente qualificados, sempre

prontos para atendé-lo.

Uma das mais novas agéncias de
Maringa, a Lupa Comunicacdo ja é bas-
tante atuante no mercado, com namero
consideravel de parceiros. Nao podia ser
diferente. Integrada por uma equipe de
jovens profissionais (Marcelo Ueda,
Cristian da Silva, Renata Pedroso de Oli-
veira e Elaine Cristina Furtado), a Lupa
tem inovado. No momento, a agéncia
elabora o projeto “Faca Arte”, um traba-
lho dirigido ao publico infantil, mas que
“também interessara aos adultos”, ga-
rante a equipe.

A
?

Mais duas empresas se prepa-
nstalar em Maringa, atra-
1eficios da ZPA. Agora ja
sj0 11 empresas a sS€ beneficiarem da
,ona aduaneira diferenciada, que esta
1.500 novos empregos. Segun-

Venha conversar com a gente,

seu impresso saird perfeilo

em todos os detalhes, inclusive

na negociagdo.

ram para se
idas pelos ber

& Bertoni

gerando _ s.. ;

do dados da Secretaria Municipal de g

Industria e Comércio, o faturamento GRAFICA E EDITORA

previsto sera de R$ 442,8 milhoes por = o

ano, aumentando 30% o indice de par- !
sobre 0 ICMS Es- TelefaX (044) 222'7%61

ticipacao de Maringa so

Av. Brasil, 1092 - Maringd - Parand )

I aralica, hertoni@w net.com.br

tadual.

e-mai



Fotos: Jodo Mantovan

Lerner lanca Banco do Emprego, em Maringa

O Instituto de Desenvolvimento
Regional (IDR) sera transformado em
Agéncia Regional de Desenvolvimento.
A mudanca no nome faz parte das alte-
racoes previstas no 6rgao, que em breve
terd mais uma funcao: a de avalizar os
financiamentos em até 80% do emprés-
timo. Para assumir mais este papel no
processo do desenvolvimento regional,
o IDR esta alterando o seu estatuto, in-
cluindo cldusulas que irdo nortear a atu-
acao da Agéncia.

De acordo com o diretor executi-
vo do IDR, Joilson Dias, o 6rgao vai con-
tinuar avaliando os projetos para cria-
¢ao de micros e médias empresas e aju-
dando na execucao dos programas idea-
lizados pelo Conselho de Desenvolvi-
mento Econdémico de Maringd (Codem).
Segundo ele, a Agéncia comeca a funci-

onar efetivamente no ano que vem. Até
14, a diretoria do IDR pretende instalar-
se em nova sede, com mais espaco fisi-
co para atender os usudrios.

A Agéncia atuard em parceria
com 0 Banco do Emprego que serd o res-
ponsavel pela captagao dos recursos para
os financiamentos. O lancamento do
Banco foi feito no final de setembro pelo
governador Jaime Lerner. Na pratica, o
Banco s6 existird como instituicao for-
mada, mas o responsavel pela avalia-
¢ao dos projetos e aval dos financiamen-
tos serd a Agéncia Regional de Desen-
volvimento. Este tipo de parceria ocor-
rerd em todo Estado, com érgaos que re-
presentam a comunidade e que conhe-
cem arealidade da regiao, como é o caso
do IDR.

A prioridade dos financiamentos

coLOF

Datador especial para
embalagem pldstica.
Faca um teste conosco.

A LIDER EM CARIMBOS AUTOMATICOS

HLi - Maringé

CARIMBOS:
convencionais e
automaticos, datadores,
numeradores

Rua Néo Alves Martins, 2670 - Galeria Madri - sala 14
» DISK CARIMBOS: FONE/FAX: (044) 226 1918
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ESCRITORIO:

pastas, grampeadores,
furadores até 250 fls.
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disponiveis é para 0s micros, pequenos
e médios empreendedores. O valor do
empréstimo sera no maximo de R$ 50
mil por projeto. Os percentuais de ga-
rantia dos empréstimos irdo variar de
acordo com o valor. Por exemplo, para
empréstimo de até R$ 5 mil, o aval sera
de 80%. Acima de R$ 5 mil, até R$ 10
mil, o aval sera de 70%; e assim sucessi-
vamente. (LP)

Gerando desenvolvimento

Granado: novas empresas e empregos

Para o secretario do Emprego e
Relagdes do Trabalho, Pedro Granado,
0 Banco do Emprego vai gerar desen-
volvimento e emprego em todas as re-
gioes do Parana. Ele destaca que a for-
ma de “atuac¢ao” do Banco vai agilizar
os financiamentos e facilitar a abertu-
ra de novas empresas. De acordo com
Granado, os recursos disponiveis para
os financiamentos seriao adquiridos
através de varias linhas de crédito de
baixo custo existentes no Proger, Pro-
naf e BNDES. A liberacio destes recur-
sos estd na dependéncia da homologa-
¢ao do Banco do Emprego pelo Banco
Central, o que, segundo Granado, de-
verd acontecer dentro de 60 dias. Os re-
cursos previstos para este tipo de finan-
ciamento sao de R$ 100 milhoes.

Os interessados em adquirir o
financiamento devem procurar a agén-
cia do Sistema Publico de Emprego
(Sempre). Sera através do cadastra-
mento no Sempre que a Agéncia Regi-
onal de Desenvolvimento ird conhecer
0s projetos e avaliar a possibilidade de
financiamento. (LP)



Natal antecipado

ACIM e Sivamar lancam campanha
natalina mais cedo para aquecer
as vendas ja em novembro

Este ano, o natal chegara antes
para o comércio maringaense. E que
ACIM e Sivamar irdo realizar a campa-
nha natalina ja em novembro, lancando
a promogao Antecipe seu Natal em Ma-
ringd. A idéia é estimular as vendas an-
tes de chegar dezembro, més em que O
movimento cresce naturalmente.

No rastro do sucesso alcancado ano
passado, a campanha de 98 sera ancorada
no show da dupla Sandy & Janior. Com
repertorio totalmente novo, a dupla se
apresentara dia 5 de novembro, no esta-
dio Willie Davis, marcando o encerramen-
to da campanha. Além do show musical,
havera espetaculo pirotécnico, marcando

Inscrico6es:
10 de novem

Provas: 19 e 20 de dezem

10 de novembro a 15

04 de dezembro
0 & bro/98 - Documentos:

Foto: Edson Guitti

a abertura das comemoragoes natalinas.

A promogao Antecipe seu Natal
tem inicio dia 9 de novembro. Atéodias
de dezembro, os consumidores que com-
prarem nas lojas identificadas com as
bandeirolas da campanha ganharéo in-
gressos para assistirem ao show de San-
dy & Junior. Cada R$ 50,00 em compras
dara direito a um bilhete. O limite maxi-
mo é cinco ingressos por compra.
ESTRATEGIA

A expectativa, segundo o presiden-
te do Sivamar, Massao Tsukada, é colo-
car pelo menos 30 mil pessoas no esta-
dio. As adesdes podem ser feitas na ACIM
ou Sivamar. Os lojistas que participarem

Sandy & Junior: receita de sucesso

da campanha terdo vantagens adicionais,
ja que poderao vender parte dos ingres-
sos adquiridos no kit minimo. Metade
dos 50 bilhetes terd que ser distribuida.
A outra parte podera ser vendida a R$
5.00 a unidade. “Isso significa que o in-
vestimento do comerciante serd de ape-
nas R$ 25,007, informa Tsukada.
Segundo o diretor de Comércio da
ACIM, Ariovaldo Costa Paulo, a promo-
cdo antecipada é uma maneira de aque-
cer as vendas um més antes do Natal.
“Dezembro ja é um més excelente para
o comércio, por isso a estratégia é tentar
alavancar as vendas em meses neutros,
como é o caso de novembro”. ,

R UNIFICADO
”'é’s”eoc; ESUMAR

o Administragéo o Ciéncias Contabeis
o Comércio Exterior o Fisioterapia
o Fonoaudiologia ¢ Jornalismo
o Direito © Medicina Veterinaria

o Moda © Processamento de Dados
o Publicidade e Propaganda

de dezembro/98 no CESUMAR

/98 nas agéncias credenciada
Fotocopia do RG e 1 fot

AV

s do Banco do Brasil
o 3x4 (recente)




As primeiras empresas
do ramo surgiram no Brasil na
década de 60. De la para c4, cres-
ceram e modernizaram-se. Ti-
nham como parametro leis ba-
sicas, generalizadas, oferta e
procura, mas nada especifico ao
setor. Finalmente em 03/06/98,
foi aprovada pelo Congresso
Nacional e sancionada pelo Pre-
sidente da Republica, a Lei n°
9.656, que dispoe sobre tao im-
portante assunto: a satde.

Apo6s a publicacao da lei,
em funcao da sua complexida-
de, foram editadas Medidas Pro-
visorias, de n° s. 1.665, 1.685-1,
1.685-II, 1.685-III e 1.685-1V, al-
terando distor¢oes. Esta tltima,
fixou prazo até 04/01/99 para as
vendas dos contratos regula-
mentados. A regulamentacao
exigira das operadoras, mais de-
dicacao nas areas de Informati-
ca e Contabilidade, além do tra-
balho participativo de Atuario e
Auditor Independente.

0O Conselho Nacional de
Seguros Privados, conselho mor
da regulamentacao, serd presi-
dido pelo Ministro da Fazenda
ou Superintendente da SUSEP (Supe-
rintendéncia de Seguros Privados). Es-
tarao sujeitas a regulamentacao todas
as pessoas juridicas que operam planos
e seguros privados de assisténcia a sau-
de, dentre elas: os sistemas de autoges-
tao, santas casas, planos préprios de
hospitais, cooperativas, empresas de
medicina de grupo e seguradoras que
operam seguros satde.

As empresas operadoras estarao
obrigadas por lei a ofertarem para ven-
da o plano referéncia, com acomodagao
em enfermaria das doencas relaciona-

Fotos: Joiio Mantovan

26 - ACIM - Owlubro/98

dos planos de saude

por Francisco Roberto de Lima

das na Classificacao Estatistica Interna-
cional de Doengas e de acordo com a Or-
ganizacao Mundial de Sande, salvo al-
gumas excecgoes.

Os demais planos serao de ofer-
ta facultativa como: ambulatorial, hos-
pitalar, obstétrico, odontolégico. Todos
0s tipos de contratos terao suas cober-
turas fixadas pelo Consu, através de Re-
sclugoes, estando previstas para publi-
cacao em 04/11/98.

Para as doencas e lesoes preexis-
tentes, ficarao as operadoras obrigadas
a realizar exames prévios em todos 0s

usudarios, porém se identifica-
das posteriormente, dentro do
prazo de 24 meses, cabera a
operadora o 6nus da prova.

A caréncia maxima sera
de 300 dias, e as urgéncias te-
rao cobertura apoés 24 horas.
Nao sera vedada a participacao
a qualquer idade. Podera haver
diferenca de valores nas men-
salidades entre as faixas etari-
as, desde que estejam estipula-
das contratualmente. Sera ve-
dada a variacdo de precos por
faixa etaria para usuarios, com
idade acima de 60 anos, que
participarem do sistema ha
mais de 10 anos consecutivos.

Os reajustes serao previ-
amente aprovados pela SUSEP
Sera vedada a militancia tinica,
imposta por qualquer operado-
ra aos prestadores de servicos
médicos. Contratos antigos,
havera a possibilidade de op¢ao
de migracao para novos, dentro
do prazo de 15 meses, a partir
da data de vigéncia da Lei.

Acredito na importancia
da regulamentacao, como gran-
de avanco para a privatizacao e
estabilizacao do setor da saude no Bra-
sil. Penso que com a devida cautela de-
dicada ao assunto, todos os segmentos
envolvidos estarao ganhando respeito,
dignidade, rapidez, cuja expectativa
deve ser efetivamente a total qualidade
de vida para aqueles que buscam os cui-
dados através dos Planos e Seguros de
Saude.

Vicdiea (PAVEY



Dia 19/12/98
Automével Cordoba
___SXE 1.8, 4 portas

Ganhadora: Maria Ap. Peres Marques
- Maringd-Pr

ol
Ganhador: José Pinheiro
Mandaguagu-Pr

Faca j& sua assinaturd
de O DIARIO. .
Ligue 221-6088 <&

Assine. Concorra. Ganhe!

Ganhadora: Cl liudia Maria S}Vt;i‘;,;;rw
Maringd-Pr

Dia 07/11/98

Motocicleta
Fosti FT 125-A
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Ganhador: Paulo da Silva Freitas
- Peabiru - Pr

Terezinha Micarelle
¢ a feliz ganhadora da JOG
_ prémio do 24° sorteio,
realizado no ultimo
dia 10/10

Reta final

pdo perca tempo, assine.
participe do proximo sorteio.

Ganhador: Valmir C ‘andiani
- Maringd-Pr

A melhor promogao
é a que oferece credibilidad
aos seus participantes.
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Eis uma mala direta diferente: se a sua mensagem for impressa no rétulo de um vinho o destinatario leri com atencgao,

Como ganhar novos amigos e cientes

Unma estratégia de marketing que da certo: nio envie apenas uma carta!
Presenteie com vinhos de classe e anexe uma mensagem pessoal impressa no rétulo.

O Seu nome, a marca da sua empresa, Isto, devido também 4 qualidade de Aljofar e
uma mensagem, uma carta; tudo isto Ottobello: os vinhos que a Intervin produz e que
pode ser impresso em letras douradas, com o voce certamente ji conhece.
maior destaque, no rétulo de um vinho muito
prestigiado.

A Intervin, a0 oferecer os vinhos Alj6far e
Ottobello personalizados, desenvolveu, com esta
finalidade, novos e clegantes rétulos com todo o
€spago que precisar para conter a sua mensagem
pessoal.

Receber de presente um vinho de classe
como Alj6far ou Ottobello, nio ¢ a mesma coisa
de que receber apenas um folheto,

O impacto emocional é muito diferente,

A sua mensagem causara uma forte impressio e
despertara muita simpatia e consideracio,

Para maiores informacdes ligue gratis para a

Intervin: 0800 44 8008.

E-mz\il:intcrvin@wnct.com.br

(044) 226 2318

.




