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Palpvin Av Presidente

Jefferson Nogaroli

Revista ACIM

Apés um periodo de
paralisacio, a Revista ACIM esta de
volta. Foi uma parada estratégica, para
que pudéssemos promover algumas
mudancas necessdrias. Esperamos que
as mudancas, que os leitores ja devem
estar percebendo, sejam aprovadas.

Nova sede

Novas mudancas estdo sendo
feitas na ACIM. Alugamos o antigo
prédio da Prosdocimo, na rua Santos
Dumont, esquina com Basilio Saltchuk,
para onde transferiremos todos 0s
nossos servicos. E um prédio com 3.500
metros quadrados, que abrigard
também novos servicos que estao sendo
criados.

Mudancas

Algumas mudancas ja foram
feitas. No novo prédio ja estao
funcionando a Casa Mercosul, nossas
Consultorias, 0 Codem e o Instituto
para o Desenvolvimento Regional.
Este dltimo alids, em breve sera
transformado em Agéncia de
Desenvolvimento Regional. Surpresas
virdo. Aguardem.

Inauguracao

A inauguracdo parcial das
novas instalacoes foi feita com a
presenca do Conselheiro do Escritorio
Comercial dos EUA no Brasil, Miguel
Pardo de Zela, ¢ da consul, Julia
Hauner. Durante a inauguracdo, foi
apresentado o NUSA - Negdcios com
os Estados Unidos - um novo servico da
ACIM, que passa a oferecer
oportunidades de negocios com  0s
americanos.

Necessidade

Crescer ¢ uma necessidade
permanente da ACIM. Como uma
empresa, ela também sente as
dificuldades do mercado, como juros

altos, inadimpléncia e dinheiro caro.
Como uma empresa, ela busca
alternativas a crise. Ela ousa com
planejamento e criatividade. Ousamos
e crescemos. No ano passado nossa
meta era subir de 1.600 para 2.000
socios. Objetivo alcancado dia 28 de
dezembro. Hoje ja contabilizamos
2.200 empresas associadas.
Queremos crescer ainda mais. Chegar a
3000 até o final da gestao € nossa meta.

Universidade do Varejo
Recentemente inaugurada,
com a presenca do governador Jaime
Lerner, a Universidade do Varejo € um
orgulho para os maringaenses. Unico
empreendimento do género no pais, o
projeto foi apresentado ao mundo
durante o Congresso Brasilciro de
Supermercados no Rio de Janeiro.

Apoio

A Secretaria de Estado e
Relacoes do Trabalho, através do ex-
secretario Alex Canziani, esta
apoiando a Universidade do Varejo.
Mais que formar mao-de-obra para o
setor supermercadista, 0 projeto tem
seu lado social. Esta qualificando
menores carentes e inserindo-os no
mercado de trabalho. Em tempo: para
participar do projeto, o estudo ¢
obrigatdrio.

Qualidade de Vida

Manter nossa qualidade de
vida, destacada recentemente pela
Revista Veja, é uma tarefa de todos. O
Codem esta realizando uma bela
campanha, denominada "Maringa ¢
Qualidade de Vida", onde procura
passar uma visao otimista e estimular o
amor de nossa populacao por Maringa.

Seguranca
Sentir-se seguro também é um

fator que estimula a Qualidade de
Vida. Visando melhorar seus servigos,
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o Quarto Batalhdo da Policia Militar
estd passando por um processo de
Qualidade Total. A ACIM esta
apoiando a iniciativa.

Formando Cidadao

Outro projeto importante do
Quarto Batalhao é o "Formando
Cidadao". Sao 20 menores carentes que
estudam e recebem nogoes de ética,
cidadania e de trabalho. A ACIM
também estd apoiando este projeto,
juntamente com a Fundacdo de
Desenvolvimento Social do Municipio
e nossa associacdo co-irma de Sarandi.

Musica

Os 20 menores também
aprenderao a tocar instrumentos
musicais para, no futuro, formarmos
uma banda.

Natal do Milénio

Com participacdo de mais de
60 entidades, elaboramos 150 idéias,
que se transformaram em 30 eventos
para tornarmos o Natal de 1999 o mais
emocionante da histéria do municipio
até hoje. E o projeto "Natal do
Milénio". O objetivo é fazer o melhor
Natal da histéria de Maringa.

Empresario do Ano

Para finalizar, nossos parabéns
ao "Empresario do Ano", Wilson de
Matos Silva. Um titulo merecido, pelo
empreendedorismo de Wilson em suas
empresas e nas suas atividades em
entidades assistenciais. Parabéns
também a comissao julgadora, que
soube premiar um empresario que sem
duvida, serve como exemplo para todos
nos.
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Como criar e dominar mercados

por Claudio M.S. Melo*

2

Kotler é marketing.
Toda e qualquer pessoa com alguma
importancia em marketing e de carater
empreendedor deve ler seu livro:
Marketing para o Século XXI. Como
Criar, Conquistar e Dominar Mercados.
Num mundo altamente competitivo e
globalizado, criar 0s diferenciais dentro
de um determinado mercado, € de real
importincia para se atingir o sucesso.

Este livro é um instrumento
valioso e um guia extraordindrio,
repleto de conselhos originais ¢
poderosos.

Algumas respostas em relacao
aos nossos clientes podem ser obtidas,
levando em consideragao a experiéncia
do Dr. Kotler; eis algumas delas :

« Os clientes estio ficando mais
sofisticados e mais sensiveis a precos.

* Dispdoem de pouco tempo € querem
mais conveniéncia.

*Véem maior equiparacao entre 0s
fornecedores.

« Estio menos sensiveis a marca do
fornecedor e mais abertos as marcas de
revendedores e marcas genéricas.

s Tém altas expectativas quanto a
servigos e atendimento.

* Sao menos fiéis aos fornecedores.

Também pode-se apreciar as
perguntas mais questionadas pelos
executivos de grandes empresas:

* Como podemos identificar e escolher
osegmento certo de mercado?

» Como podemos diferenciar nossos
produtos e servicos dos da concor-
réncia ?

* Quais as principais maneiras de fazer
nosso negdcio crescer ?

¢ Como desenvolver marcas fortes ?

¢ hotel**
CIDADEVERDE

Onde o hdspede tratado com carinho,
nio procura carinho em outro lugar.

»
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COMO CRIAR, CONQUISTAR
E DOMINAR MERCADOS

e Como reduzir o custo da conquista de
clientes?

e Como manter clientes fiéis por um
periodo mais longo ?

e Como medir o retorno de propa-
ganda, promogodes de vendas e relagoes
publicas ?

e Como melhorar a produtividade da
forca de vendas ?

°* Como conseguir que 0s outros
departamentos da empresa sejam mais
orientados para o cliente ?

Atualmente o marketing esta
se tornando, mais uma batalha pela
propriedade da informacao, que pela
propriedade de outros recursos. E
possivel "copiar" os equipamentos,
produtos e procedimentos dos
concorrentes, mas nao se pode copiar

@ 0 mais central de Maringa
@ 104 apartamentos
@ Copa 24h., Restaurante com

e huffet para grupos.

®5 SALAS DE REUNIOES com capacidade
até 100 participantes e todos os equipamentos
para gue seu evento tenha o sucesso almejado.

cardapio variado, com sugestdes diarias

suas informagdes nem seu capital
intelectual. As informacoes que uma
empresa possui podem ser sua
principal vantagem competitiva.

As empresas podem cometer
dois tipos de erros relacionados a
informagoes. Podem reuni-las em
quantidade excessiva ou insuficiente. A
solucdo é desenvolver um modelo das
forgas, que no macro-ambiente da
empresa e em seu ambiente de
marketing, gerem vendas, custos e
lucros.

As informacoes devem ser
conseguidas a partir de um cruzamento
entre o que os gerentes necessitam € o
que € economicamente vidvel.

A fidelizacao do cliente € uma
das premissas de marketing, atual-
mente mais utilizada para se criar e
conquistar um determinado mercado.

A ousadia é marca registrada
de um marketing bem planejado, que
busca a quebra de paradigmas, que se
transformara no grande diferencial em
relacao aos seus concorrentes.

Com uma leitura facil, reco-
mendo este livro para se atualizar € se
preparar para a tendéncia do marke-
ting do préximo milénio.

SERVICO: MARKETING PARA O
SECULO XXI. Como Criar, Conquistar e
Dominar Mercados; Philip Kotler; Ed. Futura;
305 paginas; R$ 32,50.

*Cldudio M. S. Melo é superintendente do
Aspen Park Shopping Center.

Reservas:
Telefax: (44)

226-1300

E-mail:
heverde@wnet.com.br
Home Page:
www.wnet.com.br/hcverde/
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Congresso retine
ACIAs em Foz

et L it
Congresso da Faciap: reforma tributdria
na ordem do dia.

A nona edicdo do Congresso
da Federacdo das Associacdes
Comerciais Industriais e Agropecudrias
do Parana - Faciap, foi realizada nos dias
27 e 28 de agosto em Foz do Iguagu. Nos
dois dias foram realizados eventos
simultdneos e segmentados voltados
para as diretorias das ACIAs em geral,
para os SPCs, para os Conselhos de
Jovens e de Mulheres, além do Férum de
Integracdo dos funcionérios das ACIAs
conveniadas.

Além do presidente da Faciap,
Ardisson Naim Akel, estiveram
presentes os presidentes do Sistema
Fiep, José Carlos Gomes Carvalho, e da
Federagio das ACIAs do Brasil,
Joaquim Quintilhano, e ©
superintendente do Sebrae-PR, Hélio
Cadore. Os representantes da ACIM fo-
ram o presidente, Jefferson Nogaroli, 0
diretor de Comércio Exterior da
Federacio, Luiz Ajita, e os executivos
Gabriel Heg e Dirceu Herrero. )

O ponto alto do Congresso foi
a Reforma Tributdria. O debate
envolveu os deputados federais Marcos
Cintra e Luis Carlos Hauly. Os
congressistas debateram ainda os temas
"Mediagio e Arbitragem" e assistiram O
palestrante Valdez Ludwig. No
encerramento, varios dirigentes falaram
sobre "como viabilizar recursos para as
ACIAs",

Durante o Encontro do Conse-
lho da Mulher, as palestrantes foram a
vice-governadora Emilia Belinati, ¢ a
consultora Elza Carvalho. Os jovens
empresarios assistiram a uma palestra
sobre "Mediacio e Arbitragens", além de
debater a atuacio dos conselhos em todo
O estado.

O Encontro dos SCPCs reuniu
todas as regionais do Estado. Estiveram
presentes o coordenador do CNCA, José
Carlos Pinto Santos e diversos
debatedores. Na pauta, "O Cédigo de
Defesa do Consumidor ¢ os SCPCs", €
"O Regulamento Nacional dos SCPCs".
A necessidade de modernizacio
Permanente do sistema de protecao ao
crédito foi amplamente discutida.
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Vigor com mérito

Por: Tereza Parizotto

Com quase 60 anos, Fernando
Ferraz esbanja vitalidade no comando
da FA Maringd e das Confecgoes
Bandeirantes. De bem com a vida, ele
vive um momento especial na carreira
de empresario. Sua indicagao este ano
para o Mérito Industrial do Estado,
titulo concedido pelo sistema Fiep, €
uma prova disso. Através desse prémio
aentidade reconhece publicamente seu
importante papel no desenvolvimento
industrial do Parana.

Portugués naturalizado bra-
sileiro, Ferraz chegou ao Brasil em
1957. Aportou direto em Maringa,
onde ja moravam dois de seus irméos.
Seguindo os passos de um deles - o
saudoso Mairio Ferraz - decidiu
trabalhar como representante de
tecidos. Como tal percorreu todo o
Norte e Noroeste do estado, en-
frentando muita lama e também
"comendo muito pd" pelas estradas.
Tempos dificeis? Ele garante que nao,
pois encarava tudo com humor. E
brinca, se intitulando um precursor dos
"jipeiros na prética de esportes
radicais".

Os negocios, sempre levados a
sério, logo prosperaram. Quatro anos
depois da chegada ao Brasil, Ferraz ja
iniciava na atividade empresarial,
inaugurando uma loja de tecidos em
parceria com o irmao, no municipio de
Guaira (PR). Chamava-se Casas
Ferraz, passando mais tarde a Lojas
Bandeirantes, com filiais em Terra
Roxa, Altonia, Eldorado e Maringa.

Em 1964 decidiu ampliar o
ramo de atuacio, abrindo a Fébrica de
Acolchoados Maringa. De la para ca,
o empresario apostou firme na indus-
trializacao, se dedicando a novos em-
preendimentos. Em parceria com 0s
sécios José Carlos Castro, Mario
Ferraz, Alberto Castro, José Robalo
Alexandre e Alcino Castro, ele
inaugurou a FA Maringd, absorvendo

em uma unica estrutu-
ra, a Fabricade Acol-
choados e as Confec-
¢oes Bandeirantes.

O empresario
recebeu a reportagem
da Acim parafalar,en-
tre outras coisas, de sua
trajetéria no mundo
dosnegocios e suaopi-
niao sobre a industria
do vestuario no estado.

ACIM: Suaempresa, a FA .
Maringd, estd completan-
do 35 anos. O senhor acha
qute hd motivos para come-
imorar?

Fernando: Motivos nao faltam. Quando
inauguramos a primeira fébrica, em
1964, contdvamos com duas maquinas e

10 funcionarios, que correspondiam a’

uma producao de 300 pecas/dia.
Depois, abrindo a participacdo para
novos socios e diversificando a
producdo de acolchoados, criamos a
Industria das Confeccoes Bandei-
rantes. Hoje, além de manter o varejo,
temos duas unidades de fabrica on-
de empregamos mais de trezentos
funcionarios. Nossa producao é de 1,2
milhdo de pecas/ano. Vale ressaltar que
os udltimos cinco anos foram
particularmente promissores, nao
apenas para nossas empresas, mas para
toda a industria téxtil paranaense, que
comeca a se projetar no cenario
nacional.

ACIM: A sua indicagdo este ano para o
Meérito Industrial do  Estado. titulo
concedido pela Fiep, foi outro motivo de
comemoracdo, nao éverdade?

Fernando: Claro. Um prémio desse
porte representa muito para qualquer
empresario, € me sinto lisonjeado pela
escolha do meu nome. Recebi a
medalha e o diploma de Meérito

07 - ACIM - Setembro/99

A frente da FA Maringd. Fernando Ferraz comemora 35 anos de sucesso.

Industrial no dia 25 de maio. Gostaria
de repetir aqui o que disse durante a
entrega. No meu entender essa
hamenagem nao € exclusiva a mim, mas
se estende aos nossos socios diretores,
nossos fornecedores, que sempre
apostaram nos projetos arrojados da
FA Maringd, nossos funciondrios, que
se dedicam a fabricacdo de produtos de
qualidade comprovada pelo mercado
nacional e internacional, e ainda aos
nossos clientes, cuja confianga e
fidelidade tém sido vital para o nosso
SUCesso.

ACIM: Tivemos a terceira edicao da Feira
Moda Paranda. Como empresdrio do setor,
como o senhor avalia a importancia desse
evento para o estado?

Fernando: Antes de 1997 eram
realizadas anualmente pequenas feiras
nas principais cidades do estado,
resultando no final das contas numa
disputa infrutifera e sem grandes
retornos financeiros. Servia mais para
separar e enfraquecer o setor como um
todo. Em 1997, presidentes dos
sindicatos ligados a industria das
confec¢oes, no Norte e Noroeste do

estado, decidiram somar esforgos e
coomP



criar um evento que realmente
representasse a moda do Parand, e a
curto prazo projetd-la nacionalmente.
Nasceu dai a Feira Moda Parana.
Seguindo essa concepg¢do inicial, o
principal objetivo da feira € mostrar o
trabalho que hoje € realizado em todo o
estado. Ela representa uma vitrine
capaz de expor tanto o que ja se produz
aqui, quanto a forca potencial do setor.
A feira também € importante para o
aperfeicoamento do nosso design. Hoje
uma das prioridades é desenvolver uma
moda que realmente tenha a cara do
Parana.

ACIM: Como se comporta este setor na
regiao?

Fernando: Hoje sdo aproximadamente
1500 empresas do setor na regiao. Sao
600 s6 em Maringa. Ao todo sdo mais
de 30 mil empregos gerados pelas
industrias e, um detalhe interessante,
90% dos postos de trabalho é ocupado
pela mao-de-obra feminina.

ACIM: Antes da desvalorizacado do real, o
setor passou por dificuldades sérias. A
mudanca da politica cambial trouxe folego
novo?

Fernando: Sem divida. Com a alta do
délar os produtos importados
(principalmente aqueles oriundos dos
paises asiaticos) perderam seu
principal atrativo: os pregos imbativeis.
Colocou-se um freio nas importagoes e
o empresario brasileiro passou a
recuperar o mercado perdido.

ACIM: O senhor diria que houve algum
ganho comacrise?

Fernando: Por incrivel que pareca eu
diria que sim. Concordo que os
prejuizos foram grandes, princi-
palmente para os pequenos e médios
empresarios. Muitos inclusive foram
varridos do mercado. Entretanto, a
crise contribuiu para a modernizacao

da industria téxtil ¢ das confeccoes. A
necessidade de sobrevivéncia fez com
que os elos da cadeia produtiva
passassem a trabalhar em conjunto, na
tentativa de encontrar estratégias
criativas para o setor. O objetivo
principal passou a ser: oferecer
melhores preco e qualidade, dando
condigdes ao empresario brasileiro de
competir em pé de igualdade com o
mercado internacional. Modernizar o
parque industrial, reduzir margens de
lucro, melhorar o aproveitamento da
matéria-prima, essas preocupacoes que
antes nao estavam na ordem do dia, se
tornaram vitais para a participacio no
mundo globalizado. E muitas foram as
conquistas nesse sentido. Para se ter
uma idéia, antes da febre da im-
portacao as confeccoes trabalhavam
com 5% de perdas, hoje o indice est4
em 1%, percentual com o qual se
trabalhala fora.

ACIM: Na sua opiniao o que ainda falta
paraodesenvolvimento do setor?

Fernando: Em marco deste ano a Fiep
através do Senai, Sebrac e alguns
sindicatos do setor, promove: 0
lancamento de um Plano Estratégico
de Desenvolvimento da Indistria do
Vestudrio do Parani. Este plano visa
fortalecer o setor, promovendo a
reestrqt.u'ragéo ¢ melhorando g
competitividade das empresas. Creio
que para alcancar resultados uma dag
medidas mais urgentes diz respeito 2:1
qual}ifi_cagéo da méo-de-obra. A bog
noticia € que o empresariado
paranaense esta consciente dessa
necessidade e algumas acoes ja podem
ser apontadas. Em Maringé por
.exemplo, 0 destaque fica por cor’lta da
implantagido do curso de moda no
Cesumar, que em boa hora vem
atcnderh 08 ansclos das inddstrias do
vestuario sediadas no estado. Ja éiiss
que uma das prioridades ¢ criar u.n‘]z
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moda com a cara do Paran4, pois bem,
para 1sso precisamos de estilistas,
modelistas, designers....

ACIM: Ha outras agées nesse sentido?
Fernando: Sim. Atendendo a diversas
sqlicitagées, feitas pela diretoria do
Sindicato das Industrias do Vestuario
de Maringa (em diferentes gestoes),
professores da UEM juntamente com
emp}resérios do setor, elaboraram o
curriculo e as propostas pedagégicas
Para a implantacio do curso de
Eng’enharia de Produgdo para a
Industria do Vestuario. O projeto esta
€m tramitagio nos departamentos
competentes da UEM, que se
encarregou de encaminhd-lo para
anlAllagéo a Secretaria de Estado de
Cl'e.nc_ia ¢ Tecnologia. Outra
rewvindicagao do Sindicato, junto a
Secrgtaria de Estado da Educacio, ¢
4 criagao de um curso técnico de
modelagem e design, cujo inicio esta so
na dependéncia de liberacao de verbas
bara aquisicao de laboratdrios e
contratagdo de pessoal.

ACIM: M
IM: Mudando um pouco de assunto, 0

Al 5 > fof
frio ate que foi generoso este ano, embora

nao tenha sido (go rigoroso como 0
anunciado. O senhor es satisfeito coni o
comportamento da estacio?
Fernando: Dirja que o frio ajudou as
cogfecgoes ¢m geral. Ele veio mais
ﬁclicr(())se'se prolongog trazendo bons
> Para o setor. Ainda bem que nao
PEgOU ninguém desprevenido. Ja
1O ano passado, quando sofremos o0s
?astlggs do EI Nifo, os especialistas
anunciavam a vinda da El Nifa, cujos
efeitos contrarios ao primeiro fenod-

meno :

i n(f poderiam provocar quedas
g icativas na temperatura. Isso
realmente

aconteceu e nds consegui-

mos contabilizar lucros,



iE-4)

Universidade do Varejo

Samaes Siet b ML SR Ao e

ESSE PROJETO E NOSSO!

Todo empresario espera um
desempenho perfeito de sua
empresa e sonha com a satisfagéo
total do cliente. Com razdo. Depois
da estabilizagdo econdmica e dos
pregos relativamente alinhados, o
fiel da balanga passou a ser
justamente o consumidor. O que
impde um grande desafio para o
novo século que se aproxima: a
qualidade no atendimento.

Pensando nisso a Apras,
Associacdo Paranaense de Super-
mercados Regional Noroeste,
implantou em Maringa, numa inicia-
tiva pioneira, 0 primeiro centro de
formagao e treinamento de pessoal
do Pais, dirigido para o setor super-
mercadista. A Universidade do
Varejo. "Estamos preparando hoje o
mercado do futuro", sentencia
Carlos Alberto Tavares Cardoso,
Diretor Regional da Apras.

Ruy Senff, presidente da
entidade, reconhece o mérito do
projeto e lembra que foram quatro
anos de trabalho arduo até sua
implantacao. "Os resultados vale-
ram o esforgo", diz.

Para o presidente do Sistema
Fiep, Federacao das Industrias do
Parana José Carlos Gomes Car-
valho, a Universidade do Varejo é
uma prova da iniciativa e do empre-
endedorismo do empresariado
maringaense.

A verdade é que, investindo
em capacitacao de mao-de-obra, a
Universidade do Varejo atende uma
antiga necessidade do setor e da
uma importante contribuicao para a
melhoria de servicos como um
todo, principalmente na qualidade
de atendimento. "E um exemplo que
honra a comunidade empresarial”,
declara Carvalhinho.
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ASSOCIACAO PARANAENSE DE SUPERMERMERCADOS - REGIONAL NOROESTE



6/171/0

Profissionalismo se aprende na escola

Por: Regina Célia Daefiol

O governador Jaime Lerner
adorou a idéia. O ex-Secretario de Es-
tado do Emprego e Relagoes do Traba-
lho, Alex Canziani, a adotou. Para Jairo
Gianoto, ela é uma prova de que a
preocupagao com o bem-estar da popu-
lacdo ndo se restringe ao Poder Publico.
Trata-se da Universidade do Varejo,
uma iniciativa da Associacio Para-
naense dos Supermercados Regional
Noroeste, ja aprovada pelo Estado do
Parana. Uma idéia de Maringd, apre-
sentada este més atodo o pais.

A Universidade do Varejo foi
destaque no Congresso Brasileiro dos
Supermercados, no Rio de Janeiro,
entre os dias 13 e 16 deste més. "E uma
idéia de Maringd. Uma prova do
empreendedorismo do nosso empre-
sario, e motivo de orgulho para todos
nés", frisa o presidente da Acim,
Jefferson Nogaroli. Ele é um dos
mentores da idéia. Um projeto que
nasceu quando era presidente da
Regional Noroeste da Apras. E que o
atual presidente, Carlos Alberto
Tavares Cardoso, soube levar adiante e
que se transformou em realidade.

E para que este audacioso
projeto ficasse pronto foram neces-
sérias vdrias parcerias. Primeiro, o
apoio da Secretaria Estadual do
Emprego e Relacoes do Trabalho,
desde a época dos secretdrios Pedro
Granado e Alex Canziani. O ex-
prefeito Ricardo Barros, doou ha 10
anos o terreno onde hoje funcionam a
Apras e a Universidade do Varejo.
Muitas empresas também ajudaram,
doando produtos para instalacao de um
supermercado modelo. A Prefeitura
Municipal, o Conselho de Desen-
volvimento Econémico, o Sistema Fiep
e o Sebrae sao parceiros importantes.
Treinamento

No setor supermercadista
havia uma lacuna quando o assuntoera

formagéo, capacitacio e especializagao
de trabalhadores. Havia. Porque, estes
sa0 0s principais objetivos da
Universidade do Varejo, uma escola
voltada ao treinamento de pessoal para
osetor. A Universidade vem realizando
um trabalho que a credencia como uma
iniciativa revolucionaria dentro do
setor.

. "A criacio da Universidade do
Va_re]o _vem de encontro com g
exxgéncnas do mercado competitivo de
hoje. Ela sera, sem davida, um centro
de exceléncia que vai unir instituicoes
governo e iniciativa privada", acrcditz;
Jefferson Nogaroli,

Imagine uma escola, onde o
all'm.o tem, além das aulas tedricas, um
mini-supermercado montado
todos os departamentog ;
na pritica o trabalho que ele quer
aprerjder. Pois a Universidade (o
Varejo tem tudo isso e aind
a parceria de grandes em
entidades publicas e
cializadas no treiname S
"Temos certeza de L]l?ew::(:t'd? ‘pCSSOaIZ

Sta escola vaj

prestar um grande SEIVICo nao sg .

trabalhadores e empresarios ‘ d~

também a toda g comuni id ;')& s

Carlos Alberto Tavares ‘I-(~d o
d erto lavares Cardogg.
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com
> para conhecer

daconta com
presas e de
privadas espe-
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Nogaroli: um dos mentores da idéia.

Encaminhamento

. De maio até hoje, a Univer-
sidade do Varejo ja formou varias
turmas em cursos de capacitacdo €
reciclagem. A primeira turma que saiu
da escola era composta por
adolescentes de 15 a 17 anos, que
aprenderam a funcao de empacotador.
Sao menores carentes, recrutados em
programas sociais, como o TEMM -
Trabalho de Encaminhamento do
Menor de Maringa e a Fundama uma
escola de jardinagem mantida por uma
parceria entre a prefeitura e a iniciativa
privada. Dos 14 que comegaram, 9
concluiram o curso e 6 ja tém
Perspectiva de conseguir um  estigio
remunerado. E bom ressaltar que sO
recebe o certificado o aluno que passa
POT ‘um teste de qualificacdo
profissional.

' "Temos duas empresas
Interessadas em oferecer estagio para
estes jovens. SG estamos esbarrando na
legislacao trabalhista, que ¢
Extremamente rigorosa em relagao ao
trabalho do menor", explica a
Supervisora da Universidade. a quimica
Laura Notoya Zamberlan. especialista
€m gestao de qualidade e que esta se

eSpecializando em gestao de negdcios.
= = cooE=P



Mas, segundo ela, tanto as
empresas como a propria escola estao
trabalhando para encontrar uma forma
de encaixar estes menores no estagio
remunerado sem ferir a legislacao.
"Para eles, ter a oportunidade de um
estdgio remunerado significa uma
porta aberta para o mercado de
trabalho", explica Laura. Sem contar
que o dinheiro que vao ganhar serd
muito bem-vindo para as familias: eles
receberio meio saldrio minimo,
trabalhando meio periodo.

Além desta turma, a
Universidade ja formou outras 2 de
empacotadores, 2 de operadores de
caixa e 1 de cartazistas. A escola
também promove regularmente
palestras, que sdo minicursos rapidos.
Até agora ja foram realizados
treinamentos na area de Informatica e
Controle de Roedores, e estao
previstas palestras sobre ~ RH no
Varejo, Neurolingiiistica ¢ ECR -
Resposta Eficiente ao Consumidor.
Alguns destes temas podem até parecer
estranhos para quem ndo € do setor,
mas todos sdo de imensa utilidade no
dia-a-dia de um supermercado.

Apoio das liderancas

Nio hia quem nao aplauda o
projeto da Universidade do Var(?jo.
Durante a inauguracao, Lerner elogiou
os empresarios pela obra, considergda
por ele "uma iniciativa de solidarie-
dade". Lerner lembrou que neste
momento, qualificar a mao-de-obra ¢
essencial e que a criagdo da Univer-
sidade se deu no momento certo. "O
governo do estado apdia iniciativas
como esta com imensa alegria",
completou.

Alex Canziani foi outro
politico que se mostrou euforico com a
iniciativa. "A Universidade do Varejo ¢
uma idéia que mostra O empre-
endedorismo do empresariado
maringaense", disse. O Procurador do
Estado, Joel Coimbra, parabenizou
toda a equipe da Apras, em especial
Jefferson Nogaroli e Carlos Alberto
Cardoso Tavares pela iniciativa. "E um
projeto extraordindrio"”. C(ﬁmbra
elogiou ainda Jefferson Nogaroli. "Uma
pessoa extraordindria, exemplo de
motivacio, inteligéncia e criatividade a
servico do bem comum”.

José Carlos Gomes Carvalho, o
"Carvalhinho", presidente do Sistema
Fiep - Federacao das Industrias do

Da esquerda para a direita: Luis Carlos Branco e

Carlos Alberto Tavares, da Apras e Jefferson

Nogaroli da ACIM, presentes na inauguragdo.

O controle de roedores, por
exemplo, ¢ um problema que esquenta
a cabeca de muito gerente do setor. A

palestra promovida pela Universidade
coomP

A iniciativa conta com o apoio
de entidades como a Fiep.

Estado do Parana -, também manifestou
seu apoio ao afirmar que os setores da
inddstria e comércio ndo podem mais
descuidar da qualidade de seus servigos,
sob pena de perda para a concorréncia.
Ele lembra que, no caso da industria
paranaense, o Sistema Fiep oferece os
servicos do Senai e do IEL, na
capacitacdo e aperfeicoamento de
pessoal. No comércio, existem boas
iniciativas no Senac, podendo contar
ainda com o Sebrae na busca de uma
maior qualidade nos servicos das
empresas paranaenses. Segundo
Carvalhinho faltava preencher essa
lacuna. "E por isso que uma iniciativa
como esta, de aperfeicoamentq
profissional dos funciondrios dos
supermercados, deve merecer o apoio
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Ela ainda nao tem o
Plano do PAM. Mas nos

ja estamos cuidando

de sua saude!

Ela é uma “Futura
Beneficiaria PAM”, por
isso, tem direito a
se consultar gratuitamente
nas especialidades de:
Ginecologia, Clinica-Geral,
Pediatria e Oftalmologia.
Sua empresa também pode
aproveitar este beneficio!

Para saber mais, ligue:

227-8188

TR S )
PARANA ASSISTENCIA MEDICA

A Vida Em Primeiro Plano.




do Varejo sobre o assunto foi
ministrada por um médico-veterindrio,
com doutorado na area. E por que tanta
especializagdo para tratar de um
assunto aparentemente tdao simples?
"Muitas vezes os roedores sao
combatidos de forma errada, com
produtos toxicos, que colocam em risco
trabalhadores e até clientes. Nesta
palestra, nossos associados apren-
deram a eliminar os roedores de forma
correta, usando o produto certo",
explica Laura. Quer dizer, isso significa
muito mais do que se preocupar com a
qualidade do atendimento. Significa
colocar a saude do cliente, ¢ do
trabalhador, em primeiro lugar.
Investir em educacgao

As metas da Universidade do
Varejo sdo arrojadas. Além de cursos
de formacdo, reciclagem e palestras
técnicas, existe a previsao de se realizar
cursos voltados a profissionais que
trabalham para as empresas forne-
cedoras. Alguns deles ja estdo sendo
negociados e devem ser viabilizados em
breve.

A industria de farinha de
mandioca Pinduca - Industria de
Alimentos, de Araruna, ¢ uma das
empresas que mostrou interesse em
treinar profissionais. A diretoria quer
que a Universidade do Varejo realize
um curso para treinar seus promotores
de venda, que sdo terceirizados. "Estes
profissionais precisam saber muito
mais do que simplesmente conhecer
bem o produto que vao demonstrar”,
afirma Laura.

Por isso o curso vai abranger
treinamentos nas dareas de recebi-
mento, armazenamento e estocagem
de produtos; marketing e vendas; e até
técnicas de abordagem do publico e
degustacdo de produtos. Assim que o
curso for viabilizado, a empresa so
pretende trabalhar com promotores de
venda que tenham passado pelo
treinamento.

Outro curso em fase de
viabilizacao vai treinar representantes
de vendas de um grande atacadista da
regido Oeste do Estado. A empresa
deve treinar, em principio, 200
representantes que atuam com seus
produtos na regidao. "Hoje o repre-
sentante de vendas nao pode ser um
mero 'tirador de pedidos'. Ele tem que
entender tao bem de supermercado

quanto o proprio gerente", explica
coomP

Aprovacdo total

Qual a opinidao das empresas
que tém trabalhadores que passaram
pela Universidade do Varejo? A maioria
€ unénime em afirmar que os cursos
enriqueceram o pessoal e melhoraram a
produtividade.

E o caso do Atacadio de
Maringd, que enviou 15 funcionarios
para os cursos de reciclagem de
Operador de Caixa, de Cartazista e para
uma palestra sobre Marketing.
"Achamos 6timo. Havia muita caréncia
de treinamento. NGs ndo tinhamos
cursos especialmente voltados para o
pessoal do varejo e a Universidade esta
nos ajudando muito", anima-se Sandra
Mara Bueno, chefe de Recursos
Humanos da empresa. Eles gostaram
tanto do resultado, que ji estio
negociando com a escola a realizacio de
um curso de técnicas para promotores
devendase para expositores.

O Mercadorama ¢ outra
empresa que tem funciondrios treina-
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Sandra Bueno: “caréncia de treinamento”.

dos pela Universidade do Varejo. Seis
operadores de caixa passaram por um
curso de reciclagem e os resultados
também agradaram. "Nosso chefe do
setor de caixas disse que este pessoal
melhorou o desempenho, espe-
cialmente no atendimento ao cliente",
explica Vagner Tomsic Serrano, auxiliar
de Recursos Humanos. E o mais inte-
ressante € que o Mercadorama mantém
um programa proprio de treinamento.
"Mas achamos muito importante este
Intercambio com pessoas de fora, para
ndo ficarmos apenas com a visio da
empresa", afirma.

Funciondrios das 3 lojas do
Supermercado Sio Francisco também
passaram por cursos da Universidade
do Varejo. "Eles aprenderam novas
técnicas que melhoraram o desem-
penho, a produtividade e o relacio-
hamento com os clientes. E o que viram
l_a, passaram para os outros que nao
freqiientaram os cursos", explica
Marilene Bluthgel Silva, gerente de
Recursos Humanos do Sao Francisco.
O diferencial de um supermercado
hoje ¢ o atendimento e nés temos que
Investir para treinar nosso pessoal".

Inauguragdo concorrida

Arquivo

Gic oot T
rianoto e Lerner no descerramento (g placa

~ Centenas de pessoas
Ma Inauguracdo da Univers
Varejo, dia 13 de maio. O G

estiveram
idade do

. vernador
Jallme Lerner’ _esteve acompanhad
pelos Secretdrios de Estado A

Canzianj 5

na época ¢ ici
(na época em exercicio),
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Antonio Poloni e Davi Campos, além do
Prgcurador Geral do Estado, Joel
Coimbra. Compareceram o prefeito
Jairo Gianoto, os deputados federais
Ricardo Barros e Valdomiro Meger ¢
estaduais Ricardo Maia e Divanir Braz
Palm_a’ ¢ varios vereadores. A Camara
Municipal esteve representada pelo
Vereador Valdir Pignata. Lideres
€mpresariais do Parani também
participaram, como o presidente do
Slst‘?ma Fiep e do Conselho do Sebrae.
José Carlos Gomes Carvalho; do
Presi.dente da Federacao das
Assgcmgées Comerciais, Industriais €
Agricolas do Parand, Ardisson Naim
Akel e o presidente estadual da
APRAS, Ruy Senff, entre outros.



anima

Lerner: tli\'[)().Yi('li() para tl/)(}i(l/' iniciativas como esta.

Laura Zamberlan. Por isso o interesse
do atacadista, que hoje trabalha com
1.100 representantes de vendas no pas.

Para realizar tantos cursos €
palestras, a Universidade do Varejo,
conta com parcerias importantes.
Grandes fornecedores,como a Sadia,

Moinhos Globo, 3M, entre outros,
colaboram até mesmo com pessoal
técnico para a realizagdo dos cursos.
Outros contribuem fornecendo
produtos para abastecer o mini-
supermercado. E algumas entidades
publicas e privadas participam também

com pessoal especializado em treina-
mento de trabalhadores.

Todo este esfor¢o conjunto
tem por objetivo preparar traba-
lhadores e empresarios, para um
mercado que passou por muitas
transformacdes nos ultimos anos. Hoje
o consumidor busca qualidade em tudo
0 que compra ou nos servigcos de que
precisa. E no setor de supermercados, a
exigéncia € ainda maior. Nao adianta
ter bom preco se ali, no contato com o
cliente, as coisas nao andarem direito.
E os trabalhadores sao pecas-chave
neste processo.

Este principio se aplica a todas
as empresas, de pequenas a grandes.
Para o presidente da APRAS / Noro-
este, a Universidade do Varejo é impor-
tante porque vai promover uma
democratizagao do acesso de pequenas
e médias empresas a um treinamento
profissional de qualidade.

SERVICO: Universidade do Varejo, Rua
das Carnatibas, 43, Pq das Bandeiras.
Telefax: (0XX44) 263 6622.
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A comunicagdo visual nunca esteve tao visual
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TRIEDRO, localizacdo privilegiada

Triepra

O ITRIEDRO

vai colocar o seu
B | produto 24h no ar
| i 'i com uma audiéncia

indiscutivel.

comono TRIEDRO. fol 8
E um tipo avangado de outdo,or que possn?tha
imagens com alta definigdo ¢ ate em scquencia
utilizando as trés faces que giram alternado a
mensagem. Imagem, movimento... SO falta falar.
Solicite mais informagdes a sua agéncia e incluao
Triedro no seu plano de midia.

res de opinido e compradores.

0_44 2285335

Av. dos Palmares, 650
CEP: 87045-290
Maringa « Parana (0] u t d o ©

Av. Tiradentes esquina com Av. Parana

Av. Tiradentes esquina com Av. Parigot de Souza

Av. Sao Paulo esquina com Rua Joubert de Carvalho.
Cobertura dos maiores fluxos de publicos formado-

“ Fronteira

Comunicacao Visual]
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CERTIFICACAO

“A Cater Ingd, prestadora de
servico de bordo é, no ramo, a tnica
empresa no planeta certificada com a
ISO 9000". A frase é do diretor da
empresa, Jerdnimo Addo Filho. A
noticia é duplamente boa, porque parte
do mérito da certificagdo se deve ao
trabalho de Alvaro Gilmar Estevam de
Aratjo, consultor da M&T Consul-
toria, uma empresa genuinamente
maringaense. Sinal de que a cidade
reline talentos e que em matéria da
Qualidade, ndo precisamos buscar
gente de fora. Aradjo também anuncia
que a M&T Consultoria esta
abrindo mercado na Bahia, onde
deverd operar a partir de 2001.
VEMPORAL..

Animado com a certificacao
obtida com a Cater Ingd, Jerénimo diz
que pretende imprimir o selo da
Qualidade na sua nova empresa
Tomate Seco. Fabricados sem conser-

vantes, os tomates ja sdo servidos nos 3

melhores restaurantes da cidade.

ARTENARUA

Entre os dias 26 de setembro a
02 de outubro acontece o terceiro
moédulo da Semana de Artes da UEM
(SAU). Na programagao estao eventos
de todas as vertentes culturais, que
desta vez vao acontecer nao s6 no
campus da UEM, mas também nos
teatros Banestado, Calil Haddad, Cine

Arquivo

Plaza, bairros e pracas de Maringa.

A Diretoria de Cultura da
UEM pretende organizar um evento de
alto nivel, mas para isso conta com
investimentos. Para chamar a atencio
de empresdrios interessados em
investir em cultura, foram organizados
espetaculos em praca piblica, com o
apoioda Acim.

ALEM-MAR

Gracas a Maria da Piedade
Pires Gaspar, 65 anos, Maringé foi
destaque no concurso promovido pelo
Jornal de Alferrarede, de Portugal. A
idéia do concurso era eleger as
melhores localidades do mundo, onde
vivem portugueses. Ao ler sobre ele nas
paginas do jornal, dona Maria da
Piedade, que mora em Maringé desde
1966, comprou diversos cartdes da
cidade, e com entusiasmo escreveu
sobre nossos principais pontos
turisticos. Deu certo: em duas edicoes
do jornal foram publicadas fotos da
Catedral Nossa Senhora da Gloria, e
uma panoramica da cidade.

HOMENAGEM

. Sidney Senhorini, Ex-
Superintendente Regional do Banco
do Brasil em Maring4, recebey uma
horqepagem da Acim pelo sey
profissionalismo e dedicacio, enquan-
to permaneceu no cargo aqui em Ma-
ringa. Junto com a homenagem
Senhorini, que atualmente trabalha err;
Curitiba, recebeu do presidente da
entidade, Jefferson Nogaroli,
escultura do artista pléstico mari
ense Zanzal Matar.

uma
nga-

ELEICAONOSIVAMAR

Apenas uma chapa, enca-
becada por Ali Wardani, disputou as
eleicoes do Sivamar, Sindicato dos
Lojistas do Comércio Varejista de
Maringd, que aconteceu no dia 16 de
setembro. Com algumas modificacoes,
a chapa foi composta por boa parte dos
atuais diretores da entidade. Massao
Tsukada, que optou por nao concorrer
areeleicdo, disse esperar que a proxima-
diretoria dé continuidade ao processo
deresgate daimagem do Sivamar.

TECNOLOGIA

Os Centros Softex Genesis
(CSG) criados pelo Softex 2000, que é
um programa patrocinado pelo
governo federal, com o objetivo de
estimular a producio de software no
Brasil (aqui incluido o CSG InfoMar de
Maringd), sdo hoje a parte mais
importante do programa de formagio
de empreendedores e de geragio de
empresas na area de informética. A
criagdo do CSG InfoMar é resultado do
envolvimento e parceria entre
entidades que se preocupam com O
desenvolvimento regional. Destacam-
seaUEM, Acim, Sebrae e IEL/PR.

POSSE DA AMO

No final de julho tomou posse
anova diretoria da AMO - Associagao
Mar.ingaense de Odontologia. O
presidente, agora em exercicio, Dr.
Antonio Nogueira da Costa, destacou
algumas de suas metas para o biénio.
Entre as principais estao: a conclusdo
do complexo de pés-graduagio da nova
sede; a informatizacao das clinicas de
EAP (Escola de Aperfeicoamento
Profissional); assessoria juridica para
08 associados; projeto de criacio de
uma dental cooperativa, para venda de
material odontoldgico: e uma campa-
nha de combate 2 placa-bacteriana
Junto a comunidade.

Arquivo



T L e e

AMODA ANTIGA

A nova fachada do Colégio
Palloti, agora em estilo colonial, tem
chamado a atencdo da comunidade. O
prédio estd localizado na Rua Néo
Alves, proximo a sede da Acim.

GUIA DENEGOCIOS

A iniciativa de lancar o Guia de
Negdcios de Maringa foi bem recebida
entre os empresarios. Tanto € que a
Editora Ponta Grossa esta trabalhando
na segunda edicao, que promete vir
bem mais completa do que a primeira.
Nio deixe sua empresa de fora!

FEITO AQUI

Maringéd é a primeira cidade
do Parané e, provavelmente uma das
poucas do pais, a instituir o Selo de
Procedéncia, uma espécie de certifi-
cacdo para os produtos fabricados aqui.
Trata-se de uma iniciativa da Prefei-
tura, através da Secretaria de Indus-
tria, Comércio, Turismo ¢ Agricultura,
¢ da Emater, com apoio de entidades
representativas da economia local,
entre elasa Acim.

Os produtores interessados
emidentificar sua produgao comoselo,

DE CASANOVA

Novo prédio: mais espago.

Burzega

devem requerer autorizagdo junto a
Secretaria e cumprir algumas normas,
entre elas ter qualidade sanitaria
atestada pelos orgdos competentes.
Informacgoes podem ser obtidas na
propria Secretaria pelo fone 221-1312.

CONDECORACAO

O presidente da Acim,
Jefferson Nogaroli, recebeu do 4
Batalhao da Policia Militar de Maringa
a medalha Coronel Sarmento.
Condecoracao méaxima concedida pela
PM do Parand, sdo agraciadas com a
medalha civis e militares, que se
destacam pela causa publica.

Segundo o Capitdo Luiz
Rodrigo Larson Carstens, o nome do
presidente da Acim foi sugerido ao
Comando Geral da Policia Militar, que
acolheu a indicacao e apresentou o
decreto ao Governador Jaime Lerner.
No dia 10 de agosto ele foi sancionado.
Também receberam a medalha, o
procurador Geral do Estado, Joel
Coimbra e Heitor Dutra da Silva Filho,
Engenheiro Chefe do 4 Centro
Regional do DR, sediado em Maringa.

PARCERIAS

Empresarios de Maringa co-
nheceram os mecanismos e formas de
financiamento de projetos, através de
uma agéncia americana voltada para o
comércio e o desenvolvimento, a Trade
and Development Agency (TDA).
Estiveram em Maringd a coordenadora
da TDA no Brasil, Sally Rover e a
analista de mercado, Karina Konno.

A Acim alugou o antigo
prédio da Prosdécimo para instalacéo
da sua nova sede. Ao todo sao 3.500
metros quadrados de drea util, que
representa um ganho razoavel ja que

| na atual sede a area nao chega a 500

metros quadrados. Segundo o presi-

TRABALHO RECONHECIDO

Ricardo Barros vem rea-
lizando um grande trabalho na Camara
dos Deputados, obtendo reconhe-
cimento dos colegas, do partido, da
bancada paranaense ¢ do governo
federal. Ele foi convidado pelo presi-
dente da Republica, Fernando Henri-
que Cardoso, para ser vice-lider do
governo na Camara dos Deputados.
Além disso coordena a Frente Parla-
mentar do Esporte e Turismo, dentre
outras fungoes importantes que exerce
em Brasilia. Para Maringé e regiao, o
deputado tem dedicado seus esforgos
na representacao politica em busca de
recursos. Destaque para a verba de
construcao do Hospital Metropolitano,
e a inclusdo de recursos para a Vila
Olimpica, nos orcamentos de 98 € 99.

COPA AMERICA

Elon Braganca da Outmar
Outdoors em Maringd e Fronteira
Comunicac¢ao Visual em Foz do Iguagu
tem motivos de sobra para se orgulhar.
Sua empresa em Foz foi contratada
pela TRAFFIC (responsdavel pela co-
municacao visual de todos os materiais
relacionados a selecao brasileira e seus
patrocinadores) para preparar placas
de campo, placar, o 6nibus da sele¢ao
brasileira e muitos outros materiais.

dente Jefferson Nogaroli, com esse
ganho em espago, a Acim podera
melhorar sua estrutura e atender
melhor o associado. Em breve todos 0s
departamentos da entidade estarao no
novo endereco, onde ja funciona a
Casa Mercosul,0o CODEMe o IDR.
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Em 98, o CESUMAR foi o centro de
énsino superior que mais cresceu no
Parané. E, em 99, o desenvolvimento
continua: j4 foram implantados os
cursos de Moda e Psicologia e, para
setembro, estd confirmado o
vestibular para o curso de
Odontologia. Outros quatro cursos
estdo com implantacdo prevista
bara o inicio do préximo ano:
Educagéo Fisica, Farméacia, Nutricao
e Turismo. A Pés- Graduagédo é outra
drea que vem se destacando com a
implantagéo de cursos de Especializagdo
€ de Mestrado. Mas os investimentos nao
baram por ai. Um novo prédio com
6.500 m' estd em fase final de
construgdo e, para 2000, estd
brevisto o inicio das obras de
um amplo e moderno com-
Plexo poliesportivo. Muito
ainda est4 para acontecer, mas
Voceé j& pode ter certeza de queo
futuro do CESUMAR e do ensino
Superior do Brasil caminham
cada vez mais Jjuntos.

CESUMAR’

CENTRO DE ENSINO SUPERIOR DE MARINGA
Www.cesumar.br

; ibular para Odontologia.

; Admmlstragao » Ciéncias Contabeis » Comeé
» Fisioterapia » Fonoaudiologia » Jornalismo »M

rcio Exterior » Direito

oda » Medicina Veterinaria
blicidade e Propaganda

» Processamento de Dados » Psicologia » py
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Maringa esta na moda

A Feira Moda Parand reuniu o que de melhor se produz no
estado e contribuiu para a projecao do setor no cendrio nacional

"A moda paranaense tem
personalidade e, jd nao era sem tempo,
comeca a ganhar projegdo nacional”.
Desta forma o produtor Edyr Moraes
avaliou o nosso mercado. Ele foi um
dos convidados da Moda Parand 99.

Professor da Faculdade
Armando Alvares Penteado (FAAP),
em Siao Paulo, editor de moda da
Revista 89 Rock e coordenador de
diversas redes de shopping centers em
todo o Brasil, Moraes foi convidado
para produzir os desfiles da feira.

"Moda é uma questdo de
personalidade e comportamento. Eisto
Maringa e regido tém. Somados aos
investimentos no setor tecnoldgico,
basta agora mostrar este potencial. E
este é o papel da Moda Parana," afirma
Moraes, que antes de aceitar o convite
para produzir os desfiles teve o cuidado
de conhecer a cidade e o trabalho dos
estilistas e das industrias da regiao.
Estilo

‘Moraes analisa a moda criada
em Maringd como resultado de uma
mistura bem temperada entre as
tendéncias mundiais e 0 modo de vida

Raio X da feira

Foram quatro dias de feira
Moda Paranid e mais de 20 mil
visitantes, entre compradores,
expositores e convidados. O ndmero
de expositores chegoua 174.

As vendas superaram as
expectativas. Entre os bons negdcios
realizados, consta o contrato de
exportagao fechado entre a Chame-
guinho, inddstria maringaense que
produz moda infanto-juvenil, e a ter-
ceira maior rede de lojas de departa-
mento de Santiago, no Chile. O con-
trato, no valor de US$ 45 mil, repre-
senta a venda de 30% da empresa.

do maringaense. "Andando nas ruas,
observei um estilo bem urbano, mas
com particularidades préprias’, diz o
produtor. E da exemplos: "Em Maringa
como em quase todo o mundo o
sportswear tem presenca garantida,
mas aqui a moda da industria e das ruas
também sofre influéncias da alta
costura. E um reflexo do compor-
tamento do maringaense € a moda
ganha personalidade," aprova.

Moraes diz que a combinacao
de trés fatores contribuem para que o
Parand conquiste seu espago no
mercado da moda. O primeiro deles é a
postura dos empresarios, que investem
em tecnologia. "Acredito que boa parte
dos paranaenses nao saiba, mas o
Estado produz ha muito tempo para
grandes grifes, como os tricos para
M.Officer e jeans para a Zoomp. Isto é
um certificado da alta qualidade das
industrias paranaenses".

Outro fator é o impulso dado
pelas universidades da regido. Para ele,
a criacdo de centros de formacao de
profissionais funciona como um polo
difusor. E revela novos talentos.

A final do concurso "Novos
Talentos da Moda Paranaense" foi um
dos pontos altos da feira. O concurso
recebeu 57 inscrigdes. Doze estilistas
disputaram a final. A londrinense
Marina Unica Diaz Morales, levou o
primeiro prémio. Uma viagem de
estudos a Paris ¢ mais R$ 1 mil em
dinheiro. O modelo criado por ela é
uma leitura da lenda sobre Taroba e
Naipi, dois indios caingangues, que
teriam protagonizado uma historia de
amor arrebatadora. Segundo a lenda,
dessa paixao surgiram as Cataratas do
Iguacu.

A proposta de profis-
sionalizacao do setor também ganhou

Moraes: Maringd tem moda com personalidade propria”

E finalmente, a organizagao e
promogao de eventos como a Moda
Parand, que a cada ano reune novi-
dades da industria, lancamentos tecno-
légicos, atualizacdo e aprimoramento
promovido pelo intercdmbio com
profissionais da moda de renome
internacional e ainda serve de vitrine.

A Moda Parané faz parte do
calendario brasileiro de feiras da Asso-
ciacao Brasileira da Inddstria do
Vestudrio (Abravest) e é promovida
pela Acim e pelos sindicatos da
indastria do vestudrio de Maringd,
Curitiba, Cianorte, Francisco Beltrao,
Cascavel, Londrina, Apucarana ¢ Vale
do Ivai. Realizacdo da Magalhaes Bar-
ros Promocoes e Solugdo Assessoria e

Planejamento.
Arquivo

Marina: criagao inspirada em lenda indigena.

impulso durante a Moda Parana. E
elogidvel a iniciativa dos organiza-
dores de promover uma maratona de
cursos e seminarios, técnicos e cul-
turais. Dez ao todo.

Burzega
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Estao voltando as flores

Um projeto de lei cria escola de jardinagem para jovens carentes,
mantida gracas ao incentivo de empresdrios locais

Nao, a primavera nio
chegou mais cedo este ano! A natureza
continua seguindo seu curso normal, e
o fato dos canteiros centrais das princi-
pais avenidas e pragas da cidade esta-
rem desde o inicio do outono, repletos
de flores se deve ao cuidadoso traba-
lho da Escola de Jardinagem Pré-
Jardim.

Nascida de um projeto de lei
de iniciativa do vereador Basilio
Baccarin (PSDB) e subordinada a
Secretaria Municipal de Servigos
Piblicos e Meio Ambiente, a escola ja
entrou em seu segundo ano de
funcionamento. Com dupla aptidao, a
Pré-Jardim além de contribuir para o
aprimoramento paisagistico dos
canteiros da cidade (que se prestam a
parte pratica do curso), cumpre uma
segunda fungdo, tdo ou mais impor-
tante que a primeira. Profissionalizar e
promover socialmente adolescentes
vindos de familias carentes.

Baccarin explica que as aulas
tedricas e as atividades de campo
(todas supervisionadas por um
profissional da darea) tém como
finalidade formar nao apenas o
jardineiro, mas principalmente o
cidadao. "Além de flores, os jovens que
passam pela nossa escola de
jardinagem aprendem a cultivar a
responsabilidade, o amor ao trabalho, a
solidariedade, as normas do convivio
social e outras virtudes de cidadania",
compara.

Embora a criacdo e respon-
sabilidade da Pré-Jardim esteja ligada
ao poder piblico, ela € mantida gracas
aos convénios e parcerias que envol-
vem, além da Prefeitura Municipal,
entidades empresariais, clubes de servi-
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Baccarin e a Pro-Jardim: plantando flores e formando cidadaos.

cos e a Fundacdo do Meio Ambiente
(Fundama). Falando em valores,
empresarios e entidades comunitarias,
enquanto patrocinadores do programa,
repassam cada um R$ 95,00 & Fun-
dacao do Meio Ambiente, a qual utiliza
70% desse valor para custear uma
pequena bolsa para os alunos durante
todo o curso. Os outros 30% sio
aplicados na manutencio da escola
que funciona nas dependéncias d(;
Viveiro Municipal.

Além da bolsa de estudos, os
alunos ainda recebem transporte e
alimentacao durante o periodo de
trabalho, "A ajuda em geral é muito
importante para o modesto orcamento
das familias a que esses adolescentes
Pertencem", pondera Baccarin. Os
jovens aprendizes de jardinagem
(recrutados junto a instituicao
Trabalho de Encaminhamento do Me-
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nor de Maringd), precisam cumprir
uma exigéncia, sem a qual niao podem
freqiientar o curso: ter completado, ou
estar cursando o 1 grau. E para ndo
correrriscos de atrapalhar os estudos, 0
programa prevé que eles dediquem
apenas meio periodo do dia ao oficio.

Em 1998, primeiro ano de
funcionamento do programa, forma-
ram-se quinze jardineiros. A previsao
para este ano é que outros vinte
adolescentes se qualifiquem.

Depois de doze meses de
Curso, e uma vez de posse dos conheci-
mentos basicos de teoria e pratica de
Jardinagem, os novos profissionais
estao habilitados para entrar no
mercado de trabalho, atuando em
residéncias ou empresas. Quem sabe
contribuindo para que nossa cidade

cancao também ganhe ares de cidade
jardim.
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Novo milénio

Por: Sérgio Guilherme

Definitivamente consolidado, o Codem

elege nova diretoria para
o ano 2000 e foca suas agoes
no desenvolvimento
econoémico de Maringad

Desde que eclodiu o movi-
mento "Repensando Maringd", fomen-
tado pela Acim e com apoio macico da
comunidade empresarial, um batalhdo
de idéias e projetos tem colocado a
cidade em evidéncia em todo o Parana,
a ponto de arrancar elogios do
governador Jaime Lerner e de seu
secretariado.

No bojo dessas idéias esta o
Codem Conselho de Desenvolvimento
Econdémico de Maringd, que comple-
tou dois anos de existéncia comemo-
rando, entre outras coisas, a sua
consolidagdo como o principal 6rgdo
deliberativo e consultivo da cidade,
formulador e executor das politicas de
desenvolvimento econdmico.

Formado por lideres comuni-
tarios, representantes de 86 instituicoes
da sociedade civil, 6rgdos publicos e
concessiondrias de servicos publicos,
contando com 266 membros, entre 0s
integrantes do Plendrio e das nove
Camaras Técnicas setoriais, 0 Codem
tem participado ativamente do pro-
cesso de industrializagdo de Maringa.

"O Codem provou que é
possivel fazer um trabalho voluntério
de qualidade, visando aos interesses
comunitarios", enfatiza Miguel Fuentes
Salas, que presidiu o conselho nos
ultimos dois anos.

Com um pé no século XXI, os
conselheiros inseriram-se na moder-
nidade, abrindo-se as novas tecnologias
e idéias, ajudando a administrar a
entrada de Maringd num mundo
globalizado e altamente competitivo.

“O Codem tornou-se o brago
de sustentagdo da administracio
municipal"”, frisou o prefeito Jairo
Gianoto, presidente de honra do
conselho.

Banco de idéias

O prefeito, alids, tem elogiado
constantemente o trabalho do Codem,
que representa um bom ganho na sua
administracdo. "Estamos sempre
buscando idéias junto ao conselho",
disse.

Destacando as acdes desen-
volvidas nesses dois anos, o prefeito
lembrou que a participacio comuni-
taria, representada através do Codem,
tem sido essencial para o municipio
recuperar seu ritmo de crescimento.

Nestes dois anos de atuacgao
efetiva do conselho, projetos merece-
ram destaque e ganharam projecio
junto ao Estado, ratificando a condicdo
de Maringd como uma das melhores
cidadesbrasileiras para se viver.

' Entre os principais projetos e
realizagoes do Codem, ganhou desta-
que o P6lo Téxtil. A elaboragio de esty.-
dos ecoanicos deste importante setor
para aregiao, culminou com a proposta
de lei que instituiu o Pélo da Industria
Textil e da Confecgdo do Parana.

O objetivo deste movimento é
transformar a regiio em um centro
produtor de moda. Diversas acoes e
estudos estio sendo realizados pelo
conselho através de suas camaras em
parceria com entidades ligadas ao
setor. Os projetos que j4 estio nas maos
dP Governo do Estado, para anilise
sdao o Corredor da Moda, Centro dé

Design e Formacio e treinamento da
mao-de-obra.
ZPA

Gianoto também teceu
grandgs elogios a criacio da Zona
Especial de Processamento Aduaneiro
(ZPA), principal idéia do Codem."S6
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Carlos Walter dicursa durante a posse no CODEM.

esta agdo validaria a existéncia do
conselho, tal é sua importancia",
opinou.

A ZPA esti assentada num
programa de incentivos fiscais que
oferece dilagio de prazo para o
pagamento do ICMS, com  reco-
!himento imediato de 20% do valor do
Imposto e 48 meses para 0 pagamento
dos 80% restantes.

A geragdo de empregos € 2
consolidagdo do municipio como um
polo importador e exportador também
esta configurada na criacio da ZPA,
que utiliza a estrutura do Porto Seco.

~ Hojesao 17 empresas - a 18% ja
esta em fase final de negociacoes -, que
Ocupam érea total de 65 mil metros
quadrados, algumas delas acomo-
dando-se em grandes depositos ¢
armazéns (adequados e reformados)
que estavam desativados ha muitos
anos, em areas valorizadas da cidade.
Elas estao revitalizando essas dreas e
devem gerar dois mil empregos diretos
¢ indiretos. Concentram investimentos
de R$ 160 milhdes e estimam um
faturamento anual ao redor de R$ 1,5
bilhfio, com incremento de 93% (ou 0
€quivalente a R$ 177 milhdes/ano) na
arrecadacao de ICMS;

coomP
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Qualidade de vida

Depois de uma pesquisa dos
aspectos sociais da cidade de Maring4,
foram detectados os fatores a serem
abordados em campanhas de marke-
ting interno da cidade. Visando criar
um clima de otimismo através da divul-
gacdo dos indicadores positivos do mu-
nicipio, o Codem lancou a campanha
"Maringa é Qualidade de Vida", cuja
idéia est4 sendo desenvolvida pela co-
munidade, utilizando embalagens, ca-
misetas, boletins, impressos e outdoors.

Aliado a essa campanha, o
conselho elaborou videos apresen-
tando Maringa nas linguas portuguesa,
inglesa e espanhola para divulgacao em
todo o Brasil e em outros paises. Foi
montado ainda um kit com dados sécio-

econdmicos da cidade para inves-
tidores potenciais.

O Codem também elaborou
em trés idiomas, o Guia Legal para
Investidores Internacionais apre-
sentando os beneficios e as diversas
legislagcoes para empreendedores
interessados na cidade e regio.

Outras agoes foram desen-
volvidas como apoio a projetos
comunitérios, ligados a Universidade
Estadual de Maringd e Fundagdo do
Meio Ambiente. Com a participagao de
mais de setenta lideres da comuni-
dade, foi elaborado o documento "O
que Maringd espera do novo gover-
no" apresentando diversas propostas
prioritarias para o desenvolvimento

Arquivo

5 anos a
consolidando metas para o préximo século.

local e informal.

"Fornecemos aos deputados
estaduais e federais toda a funda-
mentacao para elaboragdo de projetos
de lei e de emendas nos orgamentos do
Estado e da Uniao", destacou Miguel

Salas. omonilh

Empresarios apostam na ZPA

Motivada pelos incentivos da
Zona de Processamento Aduaneiro
(ZPA), a Belt Center Correias e
Mangueiras Limitada estd montando
sua linha de producao na cidade,
importando matéria-prima dos
Estados Unidos, Italia e Coréia do Sul.

O empresario Jefferson
Pereira Dantas, diretor da empresa, S€
entusiasma ao falar sobre a ZPA. "E
uma 'mae' para 0s empresarios que
atuam no ramo de importagao,,
menciona, lembrando a série de
incentivos garantidos na lei estadual.

Dantas destaca também a
importincia da ZPA como um.prOJ/eto
de longo prazo que consolidard a

economia municipal. "Nossa empresa
esta inserida neste contexto, obtendo
de imediato resultados satisfatorios
mas com uma visdo de futuro muito
importante para a geracao de emprego
erenda",salienta.

Atracao .

"A ZPA nos proporcionou
capital de investimento com juros
baixos", revela o diretor da Opus
América do Sul Limitada, Guilherme
Pinheiro Junior .

A empresa estabelecida em
Maringd ¢ uma filial da Opus
Incorporation, dos Estados Unidos e
importa produtos para animais e
jardins diretamente daquele pais. Na

avaliacao de Guilherme, os incentivos
da ZPA oferecem ao empresariado a
oportunidade da empresa crescer sem
ter que buscar dinheiro a juros
exorbitantes. Além disso, ela nos
concede toda a infra-estrutura para o
trabalho de importacédo", conclui.
Ganha também o municipio,
na geracao de trabalho e movi-
mentacao de dinheiro, atraindo
empresas que poderiam ir para outras
cidades. "Dessa forma Maringd, que
tem a seu favor os altos indices de
qualidade de vida, agrega outro valor
importante do ponto de vista
empresarial, os incentivos da Zona
Aduaneira", destaca Guilherme.

Burzega
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Acompanhamento

Todas as diretrizes de acdo do
Codem estio sendo acompanhadas
por uma empresa especializada. Tais
diretrizes foram detalhadas em
Projetos e propostas prioritdrias de
desenvolvimento para serem anali-
sadas nas diversas cAmaras setoriais.

Novo presidente
para o ano 2000

Maringaense, 41 anos, casado
e pai de dois filhos, 0 industrial Carlos
Walter Martins Pedro assumiu 0
Codem, ap6s ser indicado como nome
de consenso. A escolha indica o
respeito e confianga de todos os
conselheiros, que "tornam o ambiente
do Codem - altamente positivo".

Empresario do ramo de
méaquinas e bombas hidraulicas,
Carlos Walter é presidente do
Sindimetal (Sindicato das Industrias
Metaltrgicas, Mecanicas e de
Material Elétrico de Maringd),
coordenador da Federacao das
Industrias do Estado do Parané (Fiep)
e diretor da Acim. "Assumir a
presidéncia foi algo muito natural para
mim, j4 que estava totalmente
integrado com o Codem, desde o
Repensando Maringd", confidenciou.

Participante do historico
movimento que uniu as entidades de
classe locais, culminando com a

O acompanhamento por meio
de cronogramas e metas, permite o
conhecimento continuo da situacao
dos Projetos e o encaminhamento que
vem sendo dado a cada agdo nas
camaras.

Este é o trabalho que serve
como ponte principal para o proximo
século, fincando estacas seguras para

Legalizacdo do Codem, o novo
presidente destacou a liberdade de
"poder falar e trabalhar em prol dessas
entidades, tendo total respaldo por
parte delas". Esta € uma integragao
jamais vista na recente historia
maringaense.

Projetos

E com esse respaldo que a
nova diretoria do Codem, que tem
ainda o vice-presidente Jefferson
Nogaroli e o secretério Paulo Roberto
Pereira de Souza, quer dar pros-
seguimento aos projetos desen-
volvidos pelas cdmaras técnicas,
focando o seu trabalho no desen-
volvimento econdmico.

Além de fomentar a ZPA,
principal mola propulsora deste
desenvolvimento, Carlos Walter
enumera alguns temas e projetos que
sao prioridade hoje. "Temos que nos
direcionar para os projetos do Banco
Social, Fundo de Aval e Incubadora
Tecnolégica, comprometendo-nos
com a geracao de emprego e renda",
anunciou.

O Banco Social é uma
proposta de abertura de microcrédito
para os cidaddos que querem investir e
financiar o seu proprio emprego. "Sao

que o desenvolvimento social e
econdmico ndo seja apenas uma
utopia.

“A participac@o de todos foi e
¢ muito importante para con-
solidarmos o CODEM, que estd
entregue, agora, em maos firmes que
continuardo o trabalho”, destacou o
ex-presidente Miguel Salas.

Valores pequenos mas inacessiveis nas
institui¢des privadas", revelou.

Financiar o préprio emprego
¢ a maneira mais barata de
investimento, revelam os economistas.

J4 o Fundo de Aval €
destinado aos pequenos empresarios
que possuem projetos vidveis mas nao
alcangam o piso exigido pelo BNDES,
Banco Nacional de Desenvolvimento
Econdmico e Social, que hoje é de R$
5 milhdes, para a liberagdo de
pequenas quantias. "Todos os projetos
visam estimular os pequenos e médios
empresarios, pois sao 0s que
efetivamente geram impostos €
riquezas para 0 nosso municipio”,
disse.

O projeto da Incubadora
Tecnolégica, que vai criar novos
empregos, programas e produtos ja
estd pronto e definido para ser
colocado em operacao. "Falta apenas
acontecer”, sintetiza.

Com essa missao de planejar
0 desenvolvimento da cidade, o
Codem atua como uma forga auxiliar
ao poder piblico com uma visao de
longo prazo. "Planejar Maringd agora
€ vé-la no préximo século com mais
qualidade de vida e, sobretudo, mais
acolhedora e humana", concluiu.

Sem:’nc’rio
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llustre visitante

Maringd é escolhida para
regional do Grupo I

barnico vem conhecer

sede

a nova

E de praxe! Mensalmente o
presidente do HSBC Bank Brasil S/A
Banco Muiltiplo, Michael Geoghegan,
se retine com os diretores em uma das
diferentes sedes de diretoria. Em julho
tiltimo foi a vez de Maringd. Até pouco
tempo isso ndo seria possivel. O que
mudou? E que agora pertencemos ao
seleto grupo de cidades sede de uma
das onze diretorias regionais
espalhadas pelo Brasil. Nove delas
instaladas em capitais. Maringd e
Ribeirdo Preto (SP) sao os unicos
municipios do interior nesta lista.

Segundo o diretor da regional
maringaense, José Luiz Bretana
Gonzalez, esses encontros servem para
reuniao do presidente com o comité
executivo e com os onze diretores. Mas
ndo é so. Geoghegan faz questdo de
privilegiar também o relacionamento
com os clientes. Com este fim foi
preparado um coquetel para
recepcionar o presidente € sua
comitiva. Além dos clientes, nao
faltaram ao evento representantes de
diversos setores da regidao. O
presidente da Acim, Jefferson
Nogaroli, esteve representando a
entidade. Sua opiniao € que a visita de
Geoghegan, e principalmente a
instalacio de uma diretoria do banco
aqui, trazem consigo ventos de
prosperidade para a cidade.

A avaliacao do presidc.ente’:
sobre sua passagem por Maringa
também foi bastante favordvel, "En.tre
0s diversos aspectos positivos da visita,
ele destacou o estreitamento da relacao
cliente/banco.", afirma Gonzalez. Para
ele a iniciativa ajudou a sedimentar a
solida imagem do grupo HSBC na
nossa regiao.

cao da diretoria |

C e o presidente do

¢

Desde fevereiro atuando em
Maringd, a diretoria regional do banco
ja consegue medir os resultados da
mudancga. "O semestre que passou foi o
melhor dos tdltimos anos", comemora
Gonzalez. "E uma prova de que houve
acerto na estratégia."

A rede de agéncias admi-
nistradas por essa diretoria totaliza 120,
entre as quais 60% estao concentradas
nas regioes Norte, Noroeste e Sudoeste
do estado. "Em Curitiba, nossa antiga
sede, estdvamos muito distantes dessa
demanda, e sem a agilidade desejada
nas negociagoes", pondera o diretor.

A localizacdo geografica e a
estrutura de Maringd foram fatores
decisivos para a escolha da "nova casa".
Pesaram também os indices de
qualidade de vida que a cidade oferece.

Os maringaenses, claro,
agradecem a preferéncia. Nao € s por
hospitalidade. A exemplo da entidade
financeira, muitos também podem
contabilizar lucros. Basta tomar como
referéncia a recente visita do
presidente do HSBC. Para dar suporte
a um evento desta natureza foi preciso:
alugar carros e equipamentos de som,
contratar motoristas, recepcionistas,
servicos de bufé e decoragao, fazer
reservas em hotéis... A lista ¢é
grande e contribui para gerar empregos
e divisas para o municipio. Outros
eventos similares podem vir por ai.

Outra contribuicdo impor-
tante é a projecdo que Maringéd ganha
la fora. "A simples escolha do
municipio para sede da diretoria regio-
nal é um sinal de prestigio e reconhe-
cimento da importancia de Maringd
para regido, podendo inclusive contri-

buir indiretamente para a entrada de
novos investimentos ", opina o prefeito
Jairo Gianoto.

Por ocasiao da posse da
diretoria regional foi doado R$ 10 mil
ao Albergue Santa Luiza Marilac.
"Escolhemos esta forma para expressar
nosso aprego por esta cidade", explica
Gonzalez. E adianta que um
complemento dessa verba foi entregue
ao albergue para marcar a primeira
vinda do presidente do banco a regiao.

Em Maringd sao cinco
agéncias do HSBC. Novas formas de
trabalho estdo sendo implantadas em
cada uma. "Nosso grande desafio é
acabar com o mal-estar das filas",
anuncia Gonzalez. Até o ano 2000 a
meta € que fila seja coisa do passado
nas agéncias.

Algumas acodes ja foram
iniciadas nesse sentido. Logo na
entrada hd o monitoramento do
cliente, direcionando-o para o tipo de
servico que necessita. Pagamentos e
depdsitos, por exemplo, siao feitos
através do auto-atendimento, sem a
necessidade de passar pelo caixa. Além
disso, um grande investimento em
caixas automadticos tem contribuido
para agilizar os processos.

Os resultados, segundo Gon-
zalez, ja atingiram niveis satisfatorios.
Nos ultimos meses, o numero de
atendimentos eletronicos pratica-
mente triplicou. E hoje, o tempo gasto
em fila nao ultrapassa 20 minutos. “Sao
os ganhos da proximidade", atesta o
diretor.
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pPreparado um coquetel para
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faltaram ao evento representantes de
diversos setores da regidao. O
presidente da Acim, Jefferson
Nogaroli, esteve representando a
entidade. Sua opinido é que a visita de
Geoghegan, e principalmente a
instalacio de uma diretoria do banco
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Prosperidade para a cidade.

A avaliagio do presidente
sobre sua passagem por Maringd
também foi bastante favoravel, "Entre
os diversos aspectos positivos da visita,
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Desde fevereiro atuando em
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Pesaram também os indices de
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reservas em hotéis... A lista ¢é
grande e contribui para gerar empregos
e divisas para o municipio. Outros
eventos similares podem vir por ai.

Outra contribuicdo impor-
tante é a projecao que Maringa ganha
la fora. "A simples escolha do
municipio para sede da diretoria regio-
nal é um sinal de prestigio e reconhe-
cimento da importancia de Maringd
para regiao, podendo inclusive contri-

buir indiretamente para a entrada de
novos investimentos ", opina o prefeito
Jairo Gianoto.

Por ocasiao da posse da
diretoria regional foi doado R$ 10 mil
ao Albergue Santa Luiza Marilac.
"Escolhemos esta forma para expressar
nosso apreco por esta cidade", explica
Gonzalez. E adianta que um
complemento dessa verba foi entregue
ao albergue para marcar a primeira
vinda do presidente do banco a regizo.

Em Maringa sdo cinco
agéncias do HSBC. Novas formas de
trabalho estdo sendo implantadas em
cada uma. "Nosso grande desafio é
acabar com o mal-estar das filas",
anuncia Gonzalez. Até o ano 2000 a
meta € que fila seja coisa do passado
nas agéncias.

Algumas acgdes ja foram
iniciadas nesse sentido. Logo na
entrada hd o monitoramento do
cliente, direcionando-o para o tipo de
servico que necessita. Pagamentos e
depositos, por exemplo, sido feitos
através do auto-atendimento, sem a
necessidade de passar pelo caixa. Além
disso, um grande investimento em
caixas automdticos tem contribuido
para agilizar os processos.

Os resultados, segundo Gon-
zalez, ja atingiram niveis satisfatérios.
Nos dltimos meses, o ndmero de
atendimentos eletronicos pratica-
mente triplicou. E hoje, o tempo gasto
em fila nao ultrapassa 20 minutos. “Sao
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Camara apresenta balanco do primeiro semestre

O primeiro semestre deste ano
legislativo foi marcado por intenso
trabalho na Cémara Municipal de
Maringa. Os vereadores apresentaram
uma alta produtividade na confeccéo e
aprovacao de projetos de lei,
requerimentos e resolucoes, superando
os numeros registrados anteriormente.
Mas, a principal caracteristica deste
periodo da 112legislatura foi a abertura
da casa legislativa as discussdes com a
comunidade, na andlise de temas
polémicos.

Com uma alta média de itens
em cada sessdo ordindria (que
acontecem sempre as tercas-feiras a
noite e nas tardes de quintas-feiras), os
trabalhos da Camara Municipal de
Maringé, além do volume, destacaram-
se pelo nivel dos debates.

Assuntos de grande interesse,
como a reformulagdo do conselho
municipal de Satide, a criagdo da
Loteria Municipal e a Manutencdo da
distdncia minima entre 0s postos
revendedores de combustiveis, atrai-
ram para o Legislativo todas as aten-
¢oes. Tanto que, no segundo semestre,
aconteceu a primeira audiéncia
publica, envolvendo mais de vinte
entidades da sociedade marin-

gaense, vereadores e técnicos, que
discutiram a necessidade ou nao de
mudancas no zoneamento econdmico e
ambiental da cidade.

Com oito bancadas partidarias
e um vereador sem partido, a CAmara
Municipal de Maringa representa
efetivamente a sociedade que a elegeu
em outubro de 1.996. Integram o

Legislativo, atuando em nome da
populagdo, professores, funcionérios
publicos, agricultores, comerciantes e
profissionais liberais, a maioria (11)
cumprindo o primeiro mandato. Cabe a
cles a discussao de projetos de lei,
projetos de lei complementar (que
alteram parte de uma lei ja existente),
reguerimentos, pareceres de inad-
missibilidade, projetos de resolucio,
projetos de decreto legislativo e vetos
encaminhados pelo Executivo.

Antes de ir a plendrio as
matérias passam pelas comissoes
permanentes. Por elas passam todos os
projetos, elaborados na cAmara ou pelo
poder Executivo, que recebem
pareceres dos vereadores. Eles tém 2
sua disposicio um componente do
corpo técnico funcional, como a
Diretoria Legislativa, o Nucleo de
Processamento de Dados e o Arquivo.
Na cdmara funcionam a comissio de
Constitui¢do e Justica, Comissio de
Financas e¢ Orcamento e Politica
Qerais, cada uma com um presidente, 0
vice e outros trés membros. No
plendrio, os requerimentos, pareceres
de votagao tinica. Os projetosde leie de

lei complementar sdo analisados trés
coomP
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vezes em plendrio (para andlise da
legalidade, constitucionalidade e
juridicidade; do mérito; e da redacédo
final).

Informacoes

Com a eleicdio de dois
membros para a Camara Estadual de
Deputados no pleito do ano passado,
este ano a Céimara Municipal de
Maringa ganhou dois novos
vereadores. Dos seus quadros saem
representantes para conselhos
municipais e outros 6rgaos (como o
CODEM), mostrando a estreita
relacdo entre os legislativos e a
comunidade. Além disso, diariamente
0s maringaenses procuram O
Legislativo como fonte de informagao e
consulta, além de encaminhar
sugestoes para o trabalho dos
vereadores. A camara disponibiliza
ainda seu site na internet
(www.camaramaringa.com.br), onde
se pode acompanhar os trabalhos, a
pauta da ordem do dia, dados da cidade
e dos vereadores, inclusive 0 acesso a
sugestoes e propostas para andlise da
casa. A crise econdmica vivida pelo pais
levou a adocao de medidas de
contengio de despesas, mas o esfor¢o
da presidéncia tem permitido o
desenvolvimento normal das atividades
do poder Legislativo, hoje um dos que
mais se destacam a nivel nacional.

A boa sintonia com asso-
ciagoes, instituicdes de ensino,
sindicatos e érgdos publicos, levou a
camara a sediar muitos dos eventos
realizados durante o ano, em Maringa.
As salas de reunioes e dois auditorios
estio constantemente sendo utilizados
em seminarios, simposios, Cursos €
acontecimentos. O Plenario Ulisses
Bruder, onde acontecem as reunioes,
foi palco também de homenagens. Ali,
com a presenca de centenas de pessoas,
maringaenses ilustres foram home:
nageados pelo Legislativo, como a irma
Firmina e o Padre Orivaldo Robles,
agraciados com titulos propostos por
vereadores. Com a nova mesa executivz}
eleita no final de 1998 e que encerrara
seu mandato junto com o final da atual
legislatura, em Dezembro de 2000, a
Camara Municipal de Maringd, apesar
das dificuldades. tem realizado bons
trabalhos.

0OS VEREADORES DE MARINGA
Mesa executiva
John Alves Correa (PMDB)
presidente

Valdir Pignata (PPB)

19 vice-presidente

José Maria dos Santos (sem partido)
22 vice-presidente
Edith Dias de Carvalho (PTB)
12 secretaria
Miguel de Oliveira (PMDB)
29 secretario
Shudo Yasunaga (PSDB)

29 secretario
Vereadores

Nilton Tuller (PSDB)

lider do prefeito

Ulisses Maia (PSB)

Aldi César Mertz (PDT)
Décio Sperandio (PDT)
Victor Manoel Hoffmeister (PSDB)
Arlene Lima (PMDB)

Paulo Mantovani (PSDB)
Shinji Gohara (PSN)

Paulo Kato (PPB)

Bia Correa (PT)

Joao Borri (PPB)

Belino Bravin (PPB)
Manoel Batista da Silva Junior (PTB)
Roosevelt Carneiro de Freitas (PTB)
Basilio Baccarin (PSDB)
BALANCO
Primeiro semestre de 1999
Foram apresentados (até 30/06/99):
Projetos de decreto legislativo: 4
Projeto de lei complementar: 38
Projeto de lei ordinaria: 197
Projetos de resolucao: 10
Indicacgoes: 384
Portarias: 182
Requerimentos: 166
Total: 981
Foram aprovados (até 30/06/99):
Leis ordinarias: 79
Leis complementares: 21
Decretos legislativos: 5
Resolucoes: 2
Vetos do Executivo: 6
Total: 113
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Wilson Matos:
o primeiro da lista

"Se vocé pensa que pode, ou se
pensa que ndo pode, de qualquer jeito
vocé estd certo". A frase é de Henry
Ford, o industrial norte-americano. O
que ela tem a ver com Wilson de Matos
Silva, escolhido recentemente o
Empresario do Ano, em Maringa?
Conhecendo um pouco da sua histéria,
é facil estabelecer a ligagao.

Como ndo nasceu em "berco
espléndido”, Matos teve de arregagar
as mangas desde cedo . Na adolescéncia
foi vendedor de jornal e de limao,
entregador de pao e padeiro, balconista
e office-boy. Em qualquer oficio,
nunca perdeu de vista a autoconfianca
e a certeza de que poderia tracar para si
uma trajetdria de sucesso.

Muito ja se falou em toda a
imprensa maringaense, sobre o diretor
e mantenedor do Cesumar - Centro de
Ensino Superior de Maringa. A Revista
da Acim, mesmo correndo o risco de se
repetir, engrossa a lista e também
prestasua homenagemaele.

Além da influéncia sobre a
comunidade maringaense, o que ja
justificaria a homenagem, Wilson de
Matos ¢ o nimero um. O primeiro a
receber o titulo de Empresdrio do Ano.

Educar é preciso

Wilson de Matos, que ja foi
professor universitario, dono de
pedreira, sécio de uma construtora e
proprietario de empresa de transpor-
tes, deixou todas estas atividades para
se concentrar no setor da educacao.

Fundou o Colégio Objetivo de

Em 1980 o Sivamar - Sindicato
dos Lojistas do Comércio Varejista de
Maringa -, criou o prémio Comerciante
do Ano, que permaneceu até 1998. Este
ano, gracas a parceria do Sivamar, com
a Acim, a Apras - Associacao
Paranaense de Supermercados -
Regional Noroeste, ¢ a Coordena-
doria Regional do Sistema Fiep, o
prémio ganhou uma nova versao.

Agora toda classe empresarial
de Maringa, e nao apenas os
comerciantes, concorre ao titulo.
Jefferson Nogaroli, presidente da
Acim, inspirado em uma frase de
Bertolt Brecht, afirmou que o prémio
Empresario do Ano foi criado para
homenagear pessoas que lutam pelo
desenvolvimento da comunidade
maringaense, nao apenas um dia, mas
sim a vida inteira. Nogaroli expressa,
dessa forma, a dimensao que assume o
novo titulo.

Oscritérios eletivos, usados na
escolha do Empresario do Ano, sio

Maringa, em 1989, e o Cesumar no ano
seguinte. Juntas, as duas instituicoes
abrigam hoje cerca de quatro mil
alunos e empregam 400 pessoas.

O Empresario do Ano
também ¢ mantenedor do Objetivo
¢ da Faculdade de Administracio e
Economia de Foz do Iguacu, socio da
MB Informatica, especializada em de-

basicamente dois: o crescimento da
empresa ¢ a atuacao do empresério na
comunidade.

Wilson de Matos concorreu
com outros oito candidatos. Os
cleitores foram representantes de
§indicatos, associacoes de classe e da
imprensa.

O prefeito Jairo Gianoto se
manifestou a respeito da escolha do
nome de Matos. "Ela foi justa e
reconhece 0 nome de uma pessoa que
tem  contribuido para consolidar a
cidade de Maringd como centro de
exceléncia na drea de ensino superior".

A solenidade de entrega do
troféu mereceu um requinte especial.
J& na entrada, uma boa surpresa: um
quarteto de cordas recepcionava os 600
convidados do evento. A decoracao e o
ser\./igo do jantar deram um toque a
mais de sofisticacao.

. Todo esse cuidado foi com
Intuito de criar um modelo a ser
seguido nas proximas edigoes.

senvolvimento de softwares educacio-
nais, e diretor do Cesuap - Centro de
Ensino Superior de Apucarana.

"Meus pais sempre diziam
que a lideranga do homem se da pela
educacao. Acreditei tanto neles que
acabei totalmente envolvido neste
universo”, avalia o Empresario do
Ano.



Feiva

Tradicional em Maringd, a
Feira Ponta de Estoque
bate recorde de piiblico

Este ano mais de 60 mil
pessoas visitaram a Feira Ponta de Es-
toque. Puablico 20% maior do que o
previsto pelos organizadores,
representando um recorde na histéria
da feira, segundo Solange de Paula,
presidente do Conselho da Mulher
Empresaria e Executiva da Acim, 6rgao
responsavel pela promocao do evento,
junto com o Sivamar e com o apoio da
Prefeitura Municipal e a Sociedade
Rural de Maringa.

Mas a facanha nao ficou s6 no
nimero de visitantes. Em sua oitava
edicao, a Ponta de Estoque registrou
aumento em todas as cifras. A comecar
pelos 205 estandes vendidos, que
representam 20% a mais em com-
paracdo ao ano passado. Comparativa-
mente houve ainda um crescimento na
receitaem torno de 16%.

Para Solange de Paula estes
resultados sio a prova definitiva da
credibilidade depositada neste evento,

que comegou pequeno, mas que em
pouco tempo se tornou tradicional no
calenddrio comercial de Maringa.
"Hoje a feira é aguardada pelo consu-
midor, que até resgata algumas
economias para aproveitar as ofertas",
diz aempresdria.

Inovacoes

A grande novidade este ano foi
sem divida a participacao de empresas
do setor de méveis e eletrodomésticos.
Gabriel Carnesi, do departamento
Comercial da B.J. Santos, afirma que
gostou da experiéncia e admite que os

“time" do Conselho da Mulher Empresdria da Acim reunido.

resultados o surpreenderam positiva-
mente. Vendemos muito mais que o es-
perado", sentencia Carnesi.

A estréia também agradou
Regina Pereira, responsavel pela area
de marketing e publicidade das Lojas
Dudony. Segundo ela, a decisdo da
empresa em participar do evento se
baseou no sucesso dos anos anteriores.
"Nao havia parametros de como se
comportaria o setor de moveis e
eletrodomésticos, mas a boa orga-
nizacdo e a tradicao de publico, nos
levou a acreditar nesta feira", diz. E
garante que a aposta foi boa.

Feira Ponta de Estoque da Construcao

A férmula parece simples e
boa. Reunir produtos de exposigao ou
em final de colecdo, e vendé-los a
Precos mais baixos, num evento capaz
de agregar um grande nimero de
pessoas.

Mas, se a estratégia tem Qado
tao certo para o setor de vestudrio (e
agora de méveis e eletrodomésticos),
porque néo criar novas possibilidades?
Foi pensando nisso, que a diretoria Fia
Acim aprovou a criagao da I Feira
Ponta de Estoque da Construgao, em
Maringi, cuja primeira edigao acon-

tece entre os dias 18 e 21 de novembro,
no Pavilhao do Parque de Exposigoes
Francisco Feio Ribeiro.

O evento ja nasce grande. A
previsao inicial € para venda de 150
estandes. No dia 6 de outubro comega a
comercializacdo dos espacos, € o prazo
se estende até 8 de outubro. Entre os
expositores estardo lojistas de mate-
riais de construcao, acabamento,
méveis, decoracdo e paisagismo. Pode-
rao participar também loteadoras e
construtoras.

Toda a organizacdo estd a
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cargo do Conselho da Mulher
Empresiria e Executiva, que conta com
o apoio do Simatec e da Prefeitura
Municipal de Maringd. "Nao estamos
poupando esforcos para fazer desta
feira um grande acontecimento para o
setor. E ji nesta primeira edigao
apostamos no seu sucesso'", entusias-
ma-se Solange de Paula. A presidente
adianta que esta sendo reservado um
investimento respeitavel para o setor
de divulgacao. Mas ela lembra que sO
poderao participar as empresas filiadas
a Acim ou ao Simatec.
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Nasce uma marca

Por: Tereza Parizotto

4 ExpoShow chega com forca para ocupar seu
espaco no calenddrio de eventos da cidade

Desde que a Maringado saiu
de cena ficou uma lacuna no calendario
de eventos da cidade. Sem a tradicional
Feira de Exposicio de Animais em
outubro, a regiao estava carente de
uma grande mostra no segundo
semestre. Estava, porque a Exposhow
chega para ocupar esse espago. Na
organizagao, dois nomes de peso - a
Médulo Eventos e a Sociedade Rural
de Maring4 -, sinalizam que a feira
chegou para ficar.

El6i Michels, diretor da
Médulo, lembra que a Maringado era
uma feira técnica, importante para os
pecuaristas, mas sem atrativos para o
grande publico. "A Exposhow chega
com 'folego' para atender os dois
Setores", atesta.

Com uma programagao ex-
tensa e diversificada, que combina
lazer, diversao, esportes, musica,
Cultura e tecnologia, Michels espera
atrair um publico de Y% milhéq -de
Visitantes ja para esta primeira edicao,
com inicio marcado para 8 de outubro.
Conta para isso com o know-how da
EXpoingz’l, amaior feira da regiao, e que
hda dois anos leva a assinatura da
Médulo.

Michels, porém, evita fazer
comparacoes. "Na hora de formatar a
ExpoShow, a primeira preocupagao foi
a de organizar uma mostra difer_ente,
com personalidade pr()pl'ia"', diz. E
explica que sua equipe idealizou uma
Programacio para todos os tipos de
publico. "Vamos trazer para a Cl(}fld:?
Novidades nunca vistas na reglao.,
promete.

Entre as inovagoes estd pre-
Vista a criagio de um safari show
Montado ali mesmo na imensa
extensiao do Parque Internacional de
Exposicao Francisco Feio Ribeiro. Ele-

fante, zebra, girafa, camelo, ledo e
outros bichos estarao "soltos" num
cendrio que imita seus iabitats naturais.
Aproveitando o clima de
primavera, uma mostra do belo e
conhecido festival das flores de
Holambra, € outra das atracoes
prometidas. Para os baixinhos, a
diversao estda garantida. Os orga-
nizadores fecharam contrato com um
dos mais modernos parques de
diversdo do pais. Os altinhos também
nao foram esquecidos. Para eles uma
programacao de esportes radicais, que
inclui competicoes de skate e escalada.
Ainda na linha do esporte, a
arena do Parque de Exposicoes deve
sediar uma competicao de volei de
areia feminino, com as quatro duplas
brasileiras que lideram o ranking
nacional. Os shows, sao o ponto alto da
festa. Leonardo e a Banda Cheiro de
Amor, sao apenas dois nomes, na
grande agenda de shows da Feira.

° ~
Exposicao

“Depois de meses de nego-
ciagoes e trabalho, conseguimos sediar a
Oitava Exposicdo Nacional das Racas
Simental e Simbrasil", dizcom orgulho o
presidente do Nucleo Simental e
Simbrasil de Maringd, Wilson Pulzatto.
Para ele, uma demonstracdo de forca
dos criadores da regiao. A satisfacio ¢
justificada. "Concorremos com
Londrina, denominada a pista das Amé-
ricas, que comparativamente abriga um
numero maior de animais."

Pulzatto garante que foi uma
conquista importante e que tr.zirzi
grande repercussao para a regiao.
"Maringa serd palco de toda a elite de
animais das duas racas, o que
certamente colocara a cidade namidia

SR

SOCIEDADE RURAL DE MARINGA

Celso Lautenschlager

1 SRM ¢ Michels, da Maodulo,

O diretor da Médulo diz que
Maringd tem muito a ganhar com um
evento deste porte. "Além da geracio
direta e indireta de empregos, a
ExpoShow deve atrair muita gente de
fora, fomentando o turismo na cidade e
atraindo divisas para o municipio",
explica. Michels lembra ainda que em
paralelo com a ExpoShow acontecera a
Oitava Exposicao Nacional das Racas
Simental e Simbrasil, que pela sua
importancia trard empresarios do
setor, vindos de todas as regides do
pais. Da Bahia, sede da proxima
exposi¢ao das racas, esta vindo uma
caravana inteira. "Através de um
acordo com a Secretaria de Industria,
Comércio, Turismo e Agricultura de
Maringd, esses empresarios fario um
tour de negdcios pela cidade.
Conhecerao algumas industrias e farao
contato com empresarios locais. Desses
encontros podem surgir parcerias
comerciais", prevé.

Nacional

nacional”, atesta ele. 1

Por se tratar de uma mostra
nacional os criadores nao querem
perder a oportunidade de avaliar a
envergadura dos seus animais nas pistas
de julgamento, o que faz o evento ser tao
concorrido. Com excecdo dos estados
que hoje enfrentam barreiras sanitarias
(Minas Gerais, Rio de Janeiro, Espirito
Santo e Tocantins), criadores de todo o
pais devem marcar presenga na
Exposi¢ao. Prova é que mais de 70% da
capacidade de animais do parque ja esta
preenchida.

A expectativa de arrecadagao
nos 5 leildes realizados (2 de gado geral
e 3 das racas em exposi¢do) durante a
mostra ¢ de R$1 milhao.




Conselho do Comércio e Servicos, da
Acim, aumenta a participacao de
associados e fortalece comerciantes

"Em tempos de dificuldades
econdmicas, a uniao de uma categoria é
fundamental ndo apenas para sua
sobrevivéncia, mas para garantir seu
fortalecimento." Com esta afirmacao, o
prefeito Jairo Gianoto manifestou sua
simpatia ao Conselho do Comércio e
Servigos da Acim.

A atuagdo deste 6rgdo esta
comprovando, na prética, que o
prefeito tem razao. Desde a posse, em
abril passado, o Conselho do Comércio

Rl
;\CpreSfl't 1t (2ae,
: Desenvolvimiato
T [

e Servicos estd conseguindo cumprir
fielmente seu objetivo, que é o de
estimular a participacio do maior
nimero possivel de empresarios nas
decisoes e elaboracao dos projetos da
entidade.

Cadaum dos 84 conselheiros

empossados foram escolhidos a partir
de uma ampla pesquisa realizada entre
0s empresarios. O resultado é que
dentro do conselho estio repre-
sentados comerciantes e prestadores
de servicos de diversos setores,

instalados em diferentes regides da
coomP

3 lojas em Maringa
3 vezes mais economia para voceé!
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cidade. "Nossa missao ¢ interpretar os
anseios da comunidade, e buscar
alternativas para os seus problemas",
afirma Cicero Bianchi, um dos
conselheiros empossados.

Para Ariovaldo Costa Paulo,
coordenador do 6rgado, os comerciantes
sO tém a ganhar com esta represen-
tacdo. "Unidos e conhecendo de perto
nao apenas as particularidades, mas os
problemas enfrentados em cada area,
fica mais facil encontrar solugoes
conjuntas”, analisa.

A campanha do comércio para
o Dia dos Pais serve de exemplo. Na
tentativa de facilitar a vida dos asso-
ciados, a Acim organizava promogoes
que muitas vezes acabavam nao tendo a
adesao esperada. Desta vez optou-se
pelo caminho inverso. "Através do
conselho conseguimos ouvir as bases, €
dar a oportunidade para que 0s pro-
prios comerciantes opinassem e forma-
tassem a campanha’, explica Costa
Paulo. Depois de longas ponderagoes,
os conselheiros escolheram as raspi-
nhas premiadas com vale-compras
além do sorteio de um Fiat Palio, e da
Honda Biz no final da campanha.

Representatividade

A atuacio do Conselho do
Comércio é abrangente e ndo se limita
a definicio de campanhas promo-
cionais. A expectativa ¢ de que todas as
acoes da Acim tenham a participagao
efetiva de um elevado nimero de
comerciantes, que reflitaascaréncias

Entrega do carro da campanha, idealizada pelo Conselho

e anseios dos demais. "Desta forma
teremos condigdes de elaborar projetos
que venham atender as necessidades
reais do segmento”, afirma Costa
Paulo.

Para o presidente da Acim,
Jefferson Nogaroli, a criacdo deste
6rgao, simboliza acima de tudo um con-
ceito de cidadania."Através de suas

coomd

Quando wm funciondrio se dusenta
por problemas de satide quen acaba
sofrendo com isso € a sua empresd, que
fica desfalcada, produzindo menos.
Por esta razdo a Acim firmout parceria
com a Unimed, o maior sistema de
satide do pais. Agora todas as
empresds associadas da Acim e seus

funciondrios podem ter a disposicdo os

melbores profissiondis e servicos
médico-hospitalares do Brasil, por
precos e condicoes mautito especicis.
Ndo perca esla oportunidade. contrale
hoje mesmo um plano da Unimed.
A saiide da sua empresa agradece.

uando seu funciondrio pede
ispensa médica quem acaba
passando mal é sua empresa.

unimed

MARINGA
ISO 9002
Av. Tiradentes, 1.008

Telefone: (44) 222-7716
www.unimed-mga.com.br

WM




0
i

agoes, o Conselho estd ajudando a
fortalecer a representatividade da
Acim. Nao apenas divulgando o
trabalho que a entidade realiza em
defesa da classe (e que muitos desco-
nhecem), mas também tomando
decisdes dentro do espirito associa-
tivista", pontua o presidente.

A idéia da criacdo do Con-
selho também agradou o atual presi-
dente do Sivamar, Sindicato do
Comércio Varejista de Maringa,
Massao Tsukada. Para ele o trabalho
dos conselheiros estd permitindo que a
atividade comercial da cidade ganhe
um incremento. Ciente de que o envol-
vimento de todos os comerciantes €
essencial para o crescimento do setor,
Tsukada destaca a importancia dos
conselheiros terem sido escolhidos por
indicagao dos proprios comerciantes.

Atualmente, a atividade
comercial figura como a principal de
Maringd, correspondendo a 51,49% da
arrecadacdo da receita do ICMS do
municipio. Os dados foram fornecidos
pelo delegado regional da Receita
Estadual, Giancarlo Schetini de
Almeida Torres. Em segundo lugar, de
acordo com os dados da receita, vem a
indistria, correspondendo a 16,26% da
arrecadacao.

Os ntimeros falam por si. O
presidente do Sivamar lembra, no
entanto, que tao importante quanto ter
essa vocacao comercial é manté-la
ativa. Por isso, Massao acredita que o
Conselho do Comércio e Servicos
chega em boa hora. "A participacio
efetiva e ampla de representantes do
comércio € a ferramenta que faltava
para o fortalecimento do setor."

.
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Liderancas

A médio prazo, a criagao do
Conselho do Comércio e Servicos
pretende atender também uma
necessidade constante da Acim. A
formacao de liderancas empresariais.
"Partindo do pressuposto de que lideres
em potenciais estejam escondidos no
anonimato, esperando apenas uma
oportunidade para se revelarem,
esperamos que o Orgdo sirva para
detectar e a dar voz a esses talentos" ,
anuncia o coordenador do conselho.
Quem sabe ndo saird dai, os futuros
presidentes e diretores da entidade.

A Acim espera conseguir
através do Conselho motivar 0s
comerciantes a seguirem em frente €
buscarem novas alternativas que
viabilizem e fortalecam o comércio € a
industria de Maringa.

Um grande homem,
um grande empresdrio,
uma grande conquista.

Parabéns,

Prof. Wilson Matos.
Empresdrio do Ano/gg.

Homenagem

SUPERMERCADOS




Atividade empresarial cresce 306% na
administracdo Jairo Gianoto

A Augros do Brasil, que veio para Marjngé
em 97, ocupou uma antiga area qesarlvada
na saida para Paranavai.

Uma das maiores conquistas da
atual administragao municipal foi a retomada
do crescimento econémico, estagnado desde 0
inicio da década. O setor de industria, comércio
e prestagdo de servigos cresceu 306% nos
Ultimos dois anos e meio. O levantamento foi
divulgado pela Secretaria de Industria,
Comércio, Turismo e Agricultura, tomando por
base o nimero de empresas nas atividades de
indstria, comércio e prestagdo de servigos,
devidamente registradas na Secretaria
Municipal de Fazenda. ) )

Quando o prefeito Jairo Gianoto
assumiu, em 1997, existiam 1.014 empresas
registradas e funcionando em Maringa. Até o
Ultimo més de junho, o numero de empresas
em atividade era de 4.125. Foram 3.111 novas
empresas abertas no periodo da atual gestao
Mmunicipal.
E o maior crescimento registrado na
década, evidenciando que Maringd tomou
novos caminhos com a politica de beneficios €
atracdo de investimentos do atual governo
Municipal, ancorado pela Zona de
Processamento Aduaneiro (ZPA) e o Programa
de Desenvolvimento Econémico de Maringa
(Prodem). ,

O levantamento indica tambem que a
Cada empresa fechada, abriram-se duas novas
empresas em outros locais da cidade. "O
Numero é expressivo se compararmos cidades
do mesmo porte que estdo com déficit no
Nimero de empresas”, avalia o secretario
Municipal de Industria, Comércio, Turismo €
Agricultura, Miguel Fuentes Salas.

CIDADE INDUSTRIAL ‘
Falta espaco para mais empresas

N0s parques industriais de Maringd. Todos 0S
ocais destinados pela prefeitura para a
localizagso de industrias e empresas
Yeradoras de emprego e renda estao
Preenchidos. Consciente da necessidade de
ampliar este espago, o prefeito langou @ Cldad(;
Industrial de Maringa, uma area com 21
alqueires em zona nobre da cidade. A 1° elapa
do projeto, com 18 alqueires, esta pronta para
"eceber cerca de 110 empresas. o

. Desde o inicio da administragao Jairo
Gianoto, empresarios de diversos setores da
Industria Jocal, nacional e internacional estao
interessados em se estabelecer na cidade de

aringa. O fato é que, depois de um longo
Periodo de paralisagdo dos investimentos
Nessa area, a cidade comegca a se projetar.

O Prefeito Jairo Gianoto cumprimenta
mais um empresario beneficiado
pelo PRODEM.

A atragdo dos investimentos
comegou com a abertura dada pelo prefeito
Jairo Gianoto para a participagdo popular,
através do Conselho de Desenvolvimento
Econémico de Maringa (Codem) forr_nado por
empresarios e representantes da sociedade. A
somatéria da atuagado do poder publico com a
da populagdo, que se cqnscte(zt(gou da
importancia do momento, esta possibilitando a
vinda desses investidores. .

O prefeito também cumpriu o seu
programa para com 0s empresarios locais,
com a criagdo do Prodem - lei de incentivos
fiscais para as industriais de Ma(/nga, aprov{a.da
em junho de 97, que beneﬁaa empresarios
interessados em expandir 0s seus negocios.
Por ela, a empresa recebe terreno a prego
subsidiado, isengédo de IPTU por 10 anos,
isengéo de taxa de alvara e infra-estrutura para
a construgéo, além de outros incentivos.

GLOBALIZAGAO )
Além de atrair empresas de fora, a

administragdo nao se c_fescuida dg.-zs empresas
locais que tém condicoes e precisam ampliar
seus prédios, gerando mais empregos.
"Precisamos também dar condigoes para que
os empresarios locais se sintam incentivados e
desenvolvam as suas atividades de uma forma
satisfatoria, sem necessitar implorar por ajuda
de outros organismgs", comenta o prefeito.
Este processo mqt{vqu ‘uma nova /qdu§-
trializagdo no municipio. S6 com a ampliagdo
das empresas locais, ja foram criadas mais de
1.700 vagas de empregos. _

O fator motivador para conquistar
as nacionais e internacionais foi a
criagdo da Zona de Processamento Aduaneiro
- ZPA, resultado efetivo da parceria do poder
publico com o Codem. "Este foi o maior atg_d?
Governo Jaime Lerner para a nossa regiao’,
refere-se o prefeito Gianoto.

Idealizada pelo conselho e aprovada
pelo governo do Estado, depois de uma longa
rodada de negociagdes, a ZPA transformou
Maringa na Unica érea fiscal diferenciada do
Parana para o desembarago de mgrcaqongs
importadas. Entre oS beneficios esta a dilagédo
do prazo para o recolhimento do ICMS; com is
empresas tendo 48 meses para recolher 80%
do imposto. Os 20% restantes sao pagos
durante a comercializagéo dos produtos.

A grande vantagem daZPAé que todo o ICA/ZS
ficara retido no Estado, coisa que nao
acontecia antes quando as empresas

empres:

A Via Verdi foi outra empresa
instalada na cidade neste
periodo de crescimento.

utilizavam toda a infra-estrutura do Parana para
transportar as suas mercadorias, mas faziam o
desembarago em outras pragas como Santos e
Vitéria, no Espirito Santo.

EMPREGOS

Todas essas conquistas tém efeito
direto na comunidade, principalmente em
relagdo ao emprego, tdo ausente nas maiores
cidades brasileiras. De acordo com
levantamento da Secretaria de Estado do
Emprego e Relagbes do Trabalho (Sert),
Maringa tem o melhor percentual de aumento
de vagas oferecida entre as quatro maiores
cidades do Parana, isso levando em conta
indices do Ministério do Trabalho.

No ano passado, Maringateve 7.078
vagas de emprego, contra 2.842 de 1997, nu-
mero considerado o melhor de toda a década.
Para este ano, a expectativa é que os numeros
aumentem com a adi¢do das vagas oferecidas
pelas empresas da ZPA (cerca de 2.085 na 12
etapa) e aslocais que foram ampliadas.

OTIMISMO

O prefeito Jairo Gianoto reconhece a
visdo empreendedora do empresario
maringaense que, mesmo diante das crises,
parte para a ampliagdo dos negdcios, criando
novas frentes de trabalho.

"Sabemos que o empresariado de
Maringa e regido é empreendedor por
natureza, tem tino comercial, mas além disso
tem a consciéncia de que o pais sé sera viavel
se conseguir tornar seus produtos competitivos
e apostar na qualidade do que produz".

Para Gianoto, importa muito
alavancar o "crescimento dos micro, pequenos
e medios empresarios" que - juntos - podem
gerar um "numero substancial de empregos”,
ao mesmo lempo em que contribuem para a
"diversificagdo da atividade industrial”. "N&o
podemos mais estacionar no tempo", concluiu.

\
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Na mira do mercado externo

A Casa Mercosul abre
novas fronteiras comerciais
para empresdrios da regiao

Numa época em que empre-
sarios de varios setores voltam os olhos
para o mercado exterior, € a exportacao
deixa de ser privilégio apenas de
grandes corporagdes, a Casa Mercosul
de Maringd, 6rgao mantido pela Acime
Sebrae, com apoio da Prefeitura
Municipal e Coordenadoria Regional
da Fiep, torna-se uma aliada
importante de pequenos e médios
empresarios da regido. Gragas a uma
assessoria especializada, pouco a
pouco eles estdo descobrindo o po-
tencial do mercado internacional.

Se para muitos esse nicho de
mercado ainda ¢ um "bicho-de-sete-
cabegas", a resisténcia inicial tende a
ser quebrada tao logo o empreendedor
entra em contato com 0S$ SErvigos
prestados pela entidade. Antonio
Muffa Costa é um bom exemplo.
Empresario de porte médio, ele jamais
imaginou exportar suas mercadorias,
até porque nao tinha a minima nocao
sobre 0 assunto. No entanto, apds um

Parceiros
americanos

Pardo de Zela e Nogaroli: assinatura
de contrato para instalagio do NUSA.

O Departamento de
Comércio dos Estados Unidos
inaugurou em Maringd um sistema
computadorizado de cadastro de
empresas locais, que desejam fazer
negdcios com empresas americanas. O

Curso Basico de Importacao e
Exportacdo, do qual participou na Casa
Mercosul de Maringé, acabou sendo
atraido pelo negdcio.

Os resultados ndo demoraram
a chegar. Em maio, a empresa dele, a
IPTC, Indastria Paranaense de Tubos e
Conicais Ltda, despachou aprimeira
carga internacional para Assungao

sistema € chamado de NUSA -
Negocios com os Estados Unidos, e
estd na lista de servicos prestados pela
Casa Mercosul.

O NUSA ¢é um posto
avangado do Escritério Comercial dos
EUA, que funciona como uma espécie
de escritério virtual, para onde sdo
repassadas em tempo real, através do
sistema on-line, as informacgdes de
negocios naquele pais. Os repre-
sentantes, distribuidores, importa-
dores e candidatos a joint ventures
brasileiros que se candidatarem no
NUSA, tornam-se parceiros do Escri-
tério Comercial no desenvolvimento
de negdcios.

O custo para fazer o cadastro
¢ de R$ 200,00 anuais, taxa esta que d4
direito a intimeras vantagens. Entre
elasainclusdao da empresa no banco de
dados oficial do Departamento de

NN
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Bur:

asa Mercosul

Viaria Alice Bourdon: coordenadora da (

(Paraguai), tornando-se exportadora
para o Mercosul. Costa, que hoje
exporta cerca de 5% da sua producio,
espera conquistar outros mercados e
quintuplicar as vendas externas.
Outro empresario satisfeito
com os servigos prestados pelo 6rgdo é
Luiz Roberto de Castro. Atuando no
setormoveleiro, ha um ano ele sequer
coomd

Comércio dos EUA, que ¢ utilizado
por empresarios americanos interes-
sgdos em localizar parceiros no exte-
rior. Recebimento de convite para
missOes comerciais; conferéncias e fei-
ras nos EUA em seu setor; assisténcia
Nnos programas de financiamento do
Eximbank (Banco de Exportacao e
Impqrtagﬁo dos EUA); publicagao
sem onus de antincios da empresa em
bolet_ms eletronicos de comércio
americano, sao outras das vantagens.

. Miguel Pardo de Zela, conse-
lheiro comercial da embaixada ameri-
canaem Sao Paulo, veio a Maringa, em
JLlnhg, para instalagao do NUSA. Na
ocas!éo 0 conselheiro destacou que
Maring foi a primeira cidade parana-
ense ater acesso ao cadastro. O NUSA
€Xiste no Brasil hda pouco mais de um

ano, com postos instalados em 13 esta-
dos brasileiros.

ega
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Em terras portuguesas

\ B

Jodo Rodrigues: lagos estreitos com Maring.

Entre as missoes empresa-
riais organizadas pela Acim, através
da Casa Mercosul, destaca-se a visita
a Portugal e Espanha, afim de
estreitar os lagos comerciais com
empresérios desses dois paises do
velho mundo. A comitiva marin-
gaense foi composta por 35 pessoas,
entre empresarios e politicos,
incluindo o prefeito Jairo Gianoto,
0 secretidrio de Industria e
Comércio, Miguel Fuentes Salas.

O presidente da Acim,
Jefferson Nogaroli, faz um balango
Positivo da viagem, salientando que
a presenca de autoridades na
Comitiva, contribuiu para corroborar
0 6timo relacionamento que exi§te
entre empresarios, € o poder publico
em Maringd. "Fator que impres-
sionou os portugueses, além ¢é claro,
da boa infra-estrutura de nossa
cidade", diz.

Um dos contatos mantidos
durante a visita foi com Joao
Rodrigues, empresdrio portugucs,
diretor da Unifac - Uniao dos
Importadores de Matéria-Prima - ¢
da Nutasa - Nutricao Animal S/A. O
Cmpresirio tem uma relg@af)
bastante estreita com Maringd,
Mantendo inclusive uma casa na
regido, onde se instala quando vem
a0 Brasil, em viagens de negocios.

Jodao Rodrigues importa
SOja brasileira, principalmente de

aringd, para abastecer suas
inddstrias de ragao e de oleo.
Intensificou ainda mais as impor-
tagdes de soja, depois que adql“f'u
Uma fabrica de margarina, também
€m Portugal.

pensaria em exportar. Atualmente €é
presidente de uma Associacio de
Indistrias Moveleiras, através da qual
se firmou um contrato de exportagdo de
moveis para piscinas, para Miami,
EUA.

Exporueda

Na verdade, estes resultados
sao frutos da Exporueda- uma rodada
de negdcios onde se acertam reunioes
entre empresarios de diferentes paises
em funcdo de interesses especificos -
realizada na ExpoParaguai, em
Assuncdo, considerada a maior feira
agro-industrial daquele pafs. '

H4 trés anos consecutivos a
Casa Mercosul organiza grupos de
empresarios para participarem deste
evento. Na tltima edicdo da feira, em
julho passado, foi a vez da Quinta
Rodada Internacional de Negécios, da
qual participaram 45 empresarios de
Maringd e regido. Mais da metade
eram "marinheiros de primeira
viagem".

A Casa Mercosul prestou
ampla assessoria aos integran.tes da
comitiva maringaense, que incluiu, por
exemplo, tratamento adequado.és
amostras levadas para a feira,

esclarecimentos sobre o Mercosul,
informagoes basicas sobre os procedi-
mentos para exportagao, de pagamento
e transportes internacionais.

Este treinamento ¢ vital para o
sucesso das negociagdes, na opinido de
Maria Alice Bourdon, coordenadora
da Casa Mercosul. "Ele se presta
principalmente aqueles que nunca
participaram de uma missio ao
exterior", diz. "As informacdes sio
passadas de forma acessivel para
realmente preparar os empresarios
paraarodada de negdcios."

E na pratica que se véem o0s
resultados. Cada empresério preenche
uma ficha, cujos dados sdo passados
para o computador e, através de
interesses comuns, agenda-se os
encontros de negdcios. Fora isso cada
empresario recebe um catdlogo com
descrigao dos participantes da rodada,
onde se pode pesquisar e agendar no-
vos encontros. Dito assim parece sim-
ples, mas a identificacdo de possiveis
clientes através do catélogo, exige um
certo traquejo, segundo Maria Alice.

Artur Costa Filho, da Costa
Filho & Garban, parece ter aprendido

bem a licdo. Um dos integrantes da
coom)

ENCADERNADORA

REGENTE

QUALIDADE E RAPIDEZ

Encadernacoes Comerciais:

Livros Fiscais Com Diario, Razao,
Entradas, Saidas, IPI1, ICMS &
Encadernacdoes em Espiral.

Acabamento para Grificas:

Costura em Livros com Acabamento em
Capa Mole ou Dura.

Colagem em Hot Melt (cola guente).
Colocacao de Espirais em
Apostilas ou Calendarios

Gravacao em Hot Stamping.

Awv. Brasil, 5034 - Fundos - Maringa - Parana

TELEFAX (0XX44) 225-3359
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O Universo das Melhores Viagens

caravana maringaense deste ano, o
empresario teve dois agendamentos
marcados pelo computador. Conseguiu
mais 30 através do catdlogo.

A histéria se repetiu com
outros empresarios. A opiniao geral é
de que, a exemplo de anos anteriores,
os resultados com a rodada de negdcios
foram expressivos. José Cristiano
Ribeiro dos Santos, proprietdrio da
Hidrogeron do Brasil, uma empresa de
Arapongas que produz material de
saneamento publico para o tratamento
de agua, voltou animado. Santos
encontrou um parceiro paraguaio

CONFORTO E
TRANQUILIDADE

Praga Abilon Souza Naves, 285
Fone (44) 227-1316 - CEP 87050-010
Maringa - Parana

Vidigal, 1607 Fone(M) 222 4060
87050-440 Marlnga - PR

interessado no seu produto. Os
negbcios ja foram efetivados e a
empresa paranaense além de constituir
um representante naquele pais, estd
com perspectivas de abrir 14 uma filial.

Papel de destaque

Reconhecida como a entidade
de melhor estrutura do interior do Pais
na prestagao de servicos na area de
importacdo e exportacao, hoje a Casa
Mercosul representa um importante
papel no desenvolvimento de Maringa
eregiao.

Matos,
Mmanutencao das relagoes cientificas e o
intercambio de alunos entre as duas
instituicoes.

EUREAU

\7c[rz'na \

Rua: José Oiticica, 25\4 ronc}

CER: 86 060-360 - Londrin: .'
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Jefferson Nogaroli da Acim
diz que os 6rgaos que incentivaram o
comércio exterior nos ultimos anos - € a
Casa Mercosul certamente estd entre
eles-, comecam a sentir os resultados.
Nogaroli foi durante sete anos diretor
de Comércio Exterior da Acim.
“Sabiamos que era um trabalho de
longo prazo, pois existe o mito de que ¢
dificil vender para outros paises”,
explica. A prova das mudancas esta no
numero de empresarios que procuram
os servicos da entidade. Os atendi-
mentos que até a pouco tempo eram de
300 ao més, hoje passam da casa de mil.

Assinatura de convénio entre universidades.

Durante a ExpoParaguai foi

assinado um convénio entre o Cesumar -
Centro de Ensino Superior de Maringa - ¢ a
UAA, Universidade Autdnoma de
Assung"to. Na verdade a idéia deste acordo
surgiu em abril, quando alunos do curso de
Comércio Exterior do Cesumar, estiveram
na capital paraguaia, acompanhados da
coordenadora da Casa Mercosul.

Segundo o professor Wilson de
0 convénio vai possibilitar a



_

Mes Negscio

Uma pioneira chamada Karina

Por: Sandra Sato

O proprietdrio da rede de lojas Karina
conta um pouco de sua historia e do
orgulho de ser maringaense de coracao

Apesar do nome e da origem
estrangeira, Ali Saadeddine Wardanise
intitula "maringaense da gema". Ndo é a
toa, tanto como pioneiro quanto
empresario, esse libanés de origem, e
maringaense de coracio, faz parte da
histéria da Cidade Cangdo. Ha 32 anos
atuando na regiao, ele nao economiza
elogios a Maringa e seu povo: "Ndo
troco esta cidade por nenhum lugar do
mundo".

Proprietidrio da tradicional
loja "Ao Barulho de Maringd" a
Primeira da rede e que ainda hoje
OCupa o mesmo local no centro da
cidade - e das cinco lojas da rede
Karina, Wardani chegou a Maringd
ainda adolescente, junto com a familia
vinda de Jaguapita. Na época, 0 pai,
Saadeddine Ali, ja trabalhava com
tecidos e confeccoes. _

A histéria da familia Wardani
N0 Brasil, como a de muitos imigrantes,
Parece sair de um filme ou um
T0mance, com personagens reais € final
feliz. O pai deixou a esposa, 0s filhqs e
Sua patria, o Libano, para tentar a ylda
N0 Brasil. O pequeno Ali Wardani tinha
€ntao apenas 40 dias de idade.

Era o pés-guerra e as pessoas
€Stavam tentando reconstruir a vida.

€pois de uma década trabalhando
$0zinho aqui, o patriarca da familia se
Estabeleceu, e s6 entdo trouxe esposa e
filhos para o Brasil. Foi quando pal ¢
filho se conheceram realmente. Ali
Wardani ja estava com dez anos de
Idade.

"Eram tempos diferentes, tud.o
€stava por comecar. Mas possO garantir
que nio foi dificil, mesmo naquela
€poca e sendo estrangeiros. S@mpl‘e
fomog recebidos de forma Carll'lhO..S‘Evl'
Por aqueles que ja viviam aqul,
relembra o empresario.

Burzega

Amor incondicional

Nem a barreira do idioma e da
cultura, completamente diferentes,
influenciaram na decisdo dos Wardani
de adotar o Brasil como nova pitria, e
Maringd como lar definitivo. Para
Wardani, o pai, Maringa se mostrou tao
acolhedora como prometia. Com o
filho, nao foi diferente: o amor
incondicional pela cidade resultou em
32 anos de carreira como empresdario,
um casamento feliz e duradouro com
Jamile, e dois filhos maringaenses
(Hussein, 16, e Samia, 14).

Num rédpido retrospecto, ele
conta que sofreu com a erradicacao do
café na regido, que provocou um
grande éxodo rural e, em conseqiiéncia
disto, uma crise que teve reflexos na
economia local por pelo menos cinco
longos anos. "Foi, sem duvida, a fase
mais dificil para todos os que atuavam
no comércio. Maringa parou. Foi um
periodo duro para todos," relembra
com certo ar de tristeza. "Vi muitas
portas se fecharem". o )

O ritmo econdOmico s6 se
recuperaria com o inicio da agro-
industrializacdo. Outras crises vieram,
em decorréncia das mudancas econo-
micas nacionais, mas nenhuma tio
marcante quanto aquela.

Wardani cita a década de 80,
como sendo "os anos dourados" da
economia local. Para ele, aquela foi
uma época em que 0 COmErcio cresceu
com toda a forga, momento em que
algumas das mais tradigionais empre-
sas de Maringa se consolidaram.

Entre elas certamente figura a
rede Karina, que hoje soma seis lojas
que comercializam, além dos tecidos e
confec¢oes (Karina Modas, Ao
Barulho de Maringéd e Karina Griffe),
também moveis (Karina Moveis).
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Ali Wardani, ha 32 anos em Maringd: "Esta ¢ a minha casa".

Reestruturagao

Com olhos de comerciante,
Wardani diz que hoje a situacio nao é
das mais favordveis, mas é uma
realidade comum a todos os brasileiros.
"Estamos passando por um momento
dificil por causa do fim da inflacio, que
nos tomou de surpresa. As empresas
estavam, de alguma forma, progra-
madas para atuar em um cenario
historicamente instiavel. Era um
mercado em que o empresirio se
mantinha atuante, precavido, proje-
tando suas acoes futuras. Funcionou
assim durante muito tempo e,
subitamente, o quadro se modificou.
Hoje a ordem € se reestruturar para se
manter no mercado, e isso causa certa
inseguranca," avalia.

Mesmo em tempo de osci-
lagoes economicas, Wardani continua a
apostar em Maringd como o melhor
lugar para morar e atuar como
empresario. Ele diz que a cidade é e
sempre foi um pélo progressista.
"Durante todos estes anos temos
testemunhado o crescimento da regiao.
Vimos nossa clientela passar de
lavradores para operarios e traba-
Ihadores auténomos, por causa das
mudancas na base da economia local.
Sempre fomos bem recebidos e acho
que isso € uma caracteristica do povo
daqui".

Feliz com tudo o que a cidade
oferece, Wardani destaca a qualidade
de vida que o povo local desfruta e
atribui ao resultado do trabalho dos
maringaenses, que desde os tempos dos
pioneiros, trazem como caracteristica o
dinamismo e a disposigao para crescer.
"E uma alegria de viver e de se
socializar que eu comparo com a do
povo libanés. Vem dai a identificagao
que tenho com Maringa".




Celebrando a festa
do conhecimento

por Rafael Greca*

O Brasil é festa, é alegria, é
entusiasmo. O Brasil de muitas cores,
de muitas ragas e de muitos povos. De
belezas naturais exultantes, que tanto
encantam os europeus do velho
mundo, e também a gente dos paises de
lingua portuguesa, nossos irmaos.
Assim queremos comemorar O nosso
Brasil. Chegar aos nossos primeiros 500
anos com muito mais entusiasmo e
participagdo do nosso povo,
relembrando o passado, mas de olho no
futuro.

E com essa intencdo que o
Comité Executivo dos 500 anos, do qual
sou presidente, estd trabalhando.
Queremos fazer uma festa que
proporcione um amplo conhecimento
da histéria para construcgao do futuro e
imprimirmos nessa comemoragdo o
critério de um amplo conhecimento de
difusdo cultural. Comemorar ¢
conhecer ¢ ninguém ama aquilo que
nao conhece. Por isso, este encontro
com o passado tem que ser feito através
de um grande processo de revitalizacao
do ensino e, sobretudo, através dos
meios da moderna midia, da televisao,
da musica, do futebol, do radio.

E aqui quero conclamar a
participacdo importantissima do
empresariado nacional. Quanto mais
empresarios se envolverem nos eventos

Arquivo

da comemoracdo, mais rédpido
alcancaremos os reais objetivos da
festa: resgatar a auto-estima da
populacdo e proporcionar alternativas
de geracdo de empregos ¢ renda ao
nosso povo, melhorando as condicoes
de vida dos brasileiros.

O presidente Fernando
Henrique Cardoso quer em cada um
dos 27 estados brasileiros pelo menos
um marco das comemoracoes do
descobrimento. E cada um desses
marcos vai proporcionar o aumento do
turismo e, com isso, a geragao de mais
empregos. No Rio de Janeiro, esta
sendo construido o Museu do Futebol
dentro do Maracana, em Manaus, um
Aquéario Gigante, em Brasilia, um
Museu Nacional, com projeto
arquitetonico de Oscar Niemeyer para
a capital do novo milénio. Na costa do
sul da Bahia, ja estao em andamento as
obras do Museu Aberto do
Descobrimento, onde serd recuperada
com obras de infra-estrutura a reserva
indigena dos Pataxdés, com uma
profunda gestao de recuperacao
ambiental. Haverd um terminal
turistico e uma area para o coméreio
indigena. Nada suntuoso, porque a
regiao emsija ¢ monumental.

E para fechar todo o
calendario dos estados. agendamos

uma grande reuniao com os secretarios
de cultura e turismo, em Brasilia, no
dia 19 de agosto. Um grande encontro
com a participacao de todos que se

preocupam com a cultura, com a
histéria e com a economia desse pais.

E conto com a colaboragao de
todos para a festa. Principalmente dos
empresarios que poderdo abracar e
apoiar projetos que vao resgatar a
nossa auto-estima e nosso amor pelo
pais. Uma festa que faz o Brasil pensar.
Tornando-se capaz de conhecer e
compreender o brasileiro que ¢é indio,
negro, portugués, espanhol, japonés,
italiano, alemao, polonés, franceés,
ucraniano, drabe. Porque ha uma
variedade de povos aqui que vivem em

paz. E o Brasil de quase 500 povos. Viva
0 Brasil !
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MELEUS ENTRA NO MERCADO DE CONSERVAS
COM QUALIDADE, PRODUTOS NATURAIS
E RESPEITO AO CONSUMIDOR

Produtos em conserva sao sempre
muito apreciados e utilizados pelos
brasileiros tanto na culinaria, como em
aperitivos ou em que a criatividade do
consumidor inventar.

Com o langamento dos produtos
‘Meleus - azeitonas, picles, tremogos,
ovos de codorna, palmitos, cogumelos,
vinagres - o mercado de conservas
apresenta maiores opgdes aos
consumidores. Para os produtos
Meleus, a qualidade ¢ fundamental.

Pois, como diz seu slogan, Meleus ¢
"Natureza em sua mesa". Por isso é
utilizada a pasteurizagdo como método
natural de conservagao.

A pasteurizagdo das conservas
Meleus ¢ feita da seguinte forma: os
produtos sdo elevados a altissimas
temperaturas e imediatamente
resfriados, o que provoca o chamado
choque térmico, matando os germes e
eliminando as impurezas.

De dar égda na boca no aperitivo:
pepininhos, tremogos e picles Meleus.

De dar dgua na boca na hora das
¢ompras: produtos Meleus no mercado.

QUALIDADE NA
PONTA DA LINGUA

Meleus quer conquistar o
consumidor com alimentos naturais,
dos quais ele vai se lembrar, com
certeza, na hora de comprar. Os
produtos vém das melhores
procedéncias, com rigido controle de
qualidade. Caso o consumidor tenha
qualquer questionamento, foi criado
um servigo de atendimento que tira
qualquer duvida, o Tele-Meleus.

Em tempo: a razéo da grande
aceitagdo de mercado tem sido o sabor
dos produtos Meleus, que agrada ao
paladar mais apurado.

Grandes investimentos foram feitos
para o langamento dos produtos
Meleus: catélogos, folhetos, televisio.

Para quem ndo compra sem provar e
quer experimentar para crer, ha varias
demonstradoras Meleus nos principais
mercados e pontos de venda com
alguns produtos para degustagio.
Folhetos explicativos e as proprias
demonstradoras orientam sobre receitas
ou formas de utilizar com maior
proveito os alimentos Meleus.

Assim o consumidor ndo esquece

nunca: sabor e nome ficam na ponta da
lingua. E s6 olhar que ja da agua na
boca.

GERAGAO DE 42 NOVOS
EMPREGOS DIRETOS

Meleus ¢ uma marca nascida em
Maring4, e que faz questdo da
qualidade em cada produto. Sua
distribuigao fica a cargo da afiada
equipe de vendas da Arilu
Distribuidora, que ndo poupou
investimentos na distribui¢do dos
produtos Meleus. Os produtos Meleus
sdo frutos incontestaveis do que podem
fazer a forga do trabalho, a dignidade e
a busca constante pelo crescimento. E
por isso que quando perguntam "tudo
bem com o paladar?" - a resposta
imediata, na ponta da lingua, é: "tudo
Meleus!"
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Arilu: investindo pesado na distribuigao
dos produtos Meleus.

De dar dgua na boca

nas saladas e temperos. Azeitonas pretas e verdes,

pepininhos, cogumelos e palmitos temperados com vinagre

(de dlcool, branco ou tinto)
Meleus.




L R LOTEAMENTO Datas comim
A Residencial Infra-Estrutura
A localizacGo que ou Comer?al Completa
VOCcé esperava em merece este lugar,
regido de rapida em Zona Central €§CR|TU RA
~ valorizacdo a 100 de Maringa. NA HORA
metros da Av. Brasil, :

na continuacdo da . 3
~ Av. Carneiro Ledo,
no Mga Velho.

Pequena Entrada
e saldo em até
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