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PALAVRA DO

ANIVERSARIO

Aoemplacaroniimero 400, a
Revista ACIM traz na bagagem
um curriculorespeitavel. Foram
37 anos transcrevendo em cada
pégina, ndo sé a histéria danos-
sa Associagdo, mas também de
Maringa. Por isso mesmo, embo-
ra seja distribuida apenas para
os associados, imprensa, enti-
dades e 6rgaos publicos da cida-
de, aRevistaacabou ganhando
projecao entre a comunidade
maringaense.

SEMPRE AGUARDADA

Naoraro, recebo um elogioaqui e outro
ali pela publicagdo. Sdo pessoas que as
vezes nem recebem a Revista regular-
mente mas, que de alguma forma acom-
panham sua trajetéria. Outro sintoma de
que nosso veiculo atende bem seu publi-
coalvo, sdo as inimeras ligagoes que re-
cebemos quando, por um problema ou
outro, 0 associa;lo demoraater nas maos
seu exemplar. E sinal de que o mercado
aguarda, més a més, umanova edigao.

JORNALISMO

Nos tGltimos dois anos a Revista
ACIM também passou a freqiientar a
faculdade. E que os alunos de Jorna-
lismo do Centro de Ensino Superior
de Maringd (Cesumar) estao focando a
nossa publicagao em alguns dos seus
trabalhos académicos.

CONTINUIDADE

Diante desse quadro concluo que a
Revista ACIM tem seu papel garanti-
doentreacomunidade maringaense e
deve continuar sua trajetéria por mais
uns bons anos.

FIM DE CICLO

A cidade estd em compasso de espera.
Falta pouco para o climadeFim de Ano
instalar-se definitivamente nas ruas e
nos coragoes de cada cidadao. Tivemos
um ano dificil é verdade, mas parece que
ociclo esta se completando e os ventos
dabonanga sopram nessa diregao. Ja ha
uma expectativa de um futuro melhornas
pessoas que encontro.

ELEICOES

Atribuo, em parte, esse clima de oti-
mismo aos resultados das tltimas elei-
coes. Elegeu-se um partido cheio de boas
intencoes e propostas. Mas isso nao bas-
ta. Comodizum velho ditado “umaando-

PRESIDENTE

rinha sé nao faz verao”. Transformagoes
sociais se fazem com a participagao de
todos. Temos um papel a cumprir e espe-
ro que cada um se dé conta disso.

CODEM

Nesses anos todos compondo a dire-
toria (e agora ocupandoa presidéncia) da
ACIM, aprendiuma ligao vital. A de que
asociedade organizada é forte o suficien-
te para alterar os rumos da histéria.
Acho que o melhorexemploasercitado é
oConselho de Desenvolvimento Econo-
mico de Maringd (Codem), que hoje inte-
gramais de 200 representatividades lo-
caise ¢ ponto dereferéncianacidadee
regiao. Tenho dito e ouvido que o Codem
foi o grande vencedor dessas eleigaes.
Todos os candidatos reconheceram em
publicoaimportancia do Conselho para
o desenvolvimento do nosso municipio.
Nos orgulhamos de saber que este forum
nasceu dentro da ACIM.

BIANCHINI

Também sinto um grande orgulho de
ter podido homenagear, através da
ACIM, um homem de grande valor para
esta cidade. Trata-se do Dr. Annibal
Bianchini daRocha. E grande aadmira-
¢ao que sinto porele. E nao apenas pelo
trabalhorealizado aqui em Maringd, mas
porsua histéria de vida. O Dr. Bianchini
é paramim um modelo, no qual procuro
me espelhar.

MEMORIA

A satisfagdo em homenagea-lo é du-
pla.Isso porque com essa iniciativa, a
ACIM deuinicioaum projeto que ird res-
gatar a histéria de Maringa, registrando
as experiéncias dos pioneiros.

JEFFERSON NOGAROLI
Presidente da ACIM

Foto Joao Claudm Fragoso
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José Claudio. o prefeito
eleito de Maringg, fala
para a Revista ACIM
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ISTO E ACIM

A entidade participando da
vida comunitaria de Maringa

ferecer produtos e servigos aos seus
associados é umamissaoimportante

quea ACIM encara com a maior seri-
edade, porémestaque é consideradahojea
maior associagdo comercial dointeriordo
Parana, trabalha e muito para o desenvolvi-
mento danossacidade.

Nem todo mundo sabe, mas...

... Acriagdo da ZPA foi umaidéiado
presidente Jefferson Nogaroli. Atraiu
para Maringd 22 empresas, gerando cerca
de 800 empregos.

... Ladoalado com a FIEP, a ACIM
criou o movimento Repensando Ma-
ringd, que culminou na criagao do
Codem.

...Hadoisanos a ACIM implantavao
Conselho do Comércio e Servigos, que
hoje conta com a participagéao ativa de 65
empresdrios das mais diferentes regides
de Maringa.

...AACIM desenvolveu esforgos, junto
como Codem, Prefeitura, Fiep, Sindicatos
patronais e deputados, para trazer verbas
parao término do novo aeroporto.

... A ACIM foi uma das entidades que
trabalhou pelaimplantagao dos 11 novos
cursos de graduagao da UEM, criados
esteano.

... O Centro Tecnoldgico de Maringé
se tornou uma realidade gragas também
aos esforgos desenvolvidos pela associa-
¢aoem conjunto com outras entidades.
Desde margo deste ano ja funcionam no
prédio do CTM sete dos 11 novos cursos
de graduagao da UEM. No préximo ano
serao implantados cursos de niveis basi-
co, técnico e tecnoldgico.

... A ACIM financiou a implantagéo

Universidade do Varejo: cursos na drea de supermercados

daQualidade Total dentro do 4° Batalha:
da PM.

...Apedido do 4° Batalhao de Policia
Militar a ACIM doou em comodato 20
radiocomunicadores.

...Desempenhandoum importante pa-
pel social a ACIM mantém 13 jovens ca-
rentes através do projeto Formando Cida-
dao, em parceria com o governo do Estado
e04°BatalhaodaPM.

... Os diretores da ACIM, juntamente
com alguns membros do Conselho do
Comeércio e Servigos, mantém um caixa
deR$ 2 mil para custear despesas da Po-
licia Civil.

... AACIM doou em comodato trés
computadores para dinamizar os traba-
lhos da Policia Civil

... A ACIM foi uma das grandes
incentivadoras na fundagao da Escolade
Jardinagem Pr6-Jardim, implantada pela
Fundama, através de um convénio entre
Prefeitura Municipal, UEM e ACIM.
Com ajuda dos empresérios, os jovens
aprendizes, vindos de familias de baixa

Fotos: Divulgagio

Repensando Maringa gerou o Codem

renda, recebem uma bolsa trabalho. Gra-
gasainiciativa, os canteiros da cidade fi-
caram mais bonitos.

...AACIM auxiliou na criagao da Uni-
versidade do Varejo, que propicia cursos
para jovens na area de supermercados.

... A ACIM auxilia vereadores, de-
putados estaduais e federais na ela-
boragao e divulgagao de projetos de
interesse da classe empresarial. Po-
demos citar como exemplos o Progra-
ma Estadual de Recuperacao Fiscal,
ZPA, Pélo Téxtil, entre outros.

Revelacdo Expressa
O seu sorriso é a nossa maior revelacao
Av. Sao Paulo, 47 - Loja 01 - Centro - Tel.: (44) 223-5202 / Fax: (44) 226-1145 - Maringa - PR
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por dentro
e por fora

REVISTA ACIM

Gostaria de registrar minha ad-
miragao e meus parabéns a mais
importante organizagao de classe
de Maringa -a ACIM, pelaagaoque
vem desempenhando a Revista
ACIM junto a comunidade. Exer-
cendoum papel democratico e mo-
derno naexposigao de fatos e opi-
nioes, congregando empresas e
profissionais, tal como tem sido o
papel dessa diretoria.

Em especial, meu agradeci-
mento a equipe deredacao, que
tem pautado pelalinha exem-
plar e bem diversificada, onde
procura mostrar um pouco do
todo que esta sendo realizado
pelos muitos associados dessa
entidade. Sabemos o quanto é
dificil desenvolver este traba-
lho: desde a coleta da informa-
gao até acirculagao darevista, é
muito mais que uma obra, é um
verdadeiro parto.

Desejo a todos muito sucesso,
que esse veiculo possa destacar-se
cada diamais e merecer muitos elo-
gios, como os que trago de forma
sincera e cordial.

SIR CARVALHO
Consultor de empresas
Maringa

LEITOR

GAROTA DE CAPA

Parabéns pelabelacapadaedigao
de outubro daRevista ACIM. A pro-
posito, quem éabelagarotadacapa?

ANA PAULA DE CASTRO
Maringa

Onomedameninaque
aparece na capa de outu-
brodaRevistaACIMéBru-
na Figueiredo Limada
RochaFragoso. Elatem5 |
anos, estuda no Colé-
§io ReginaMundi e foi
otografada pelo
Burzega. Novata na * S8
profissaode modelo, TSI
‘orimeiro “trabalho”.

esse fc! g
Poré :ostou da experiéncia e ga-
rante td pronta para outra experi-

éncia i;,-al. Bruna é filha da Maria Rita
Figueiredo Lima, irma e sécia da Pity
Marchese no Haddockinho Buffet.

ENTREVISTA

Gostaria de sugerir para as proxi-
mas edigoes daRevista ACIM, uma
entrevista com o prefeito eleito de
Maringd, José Claudio, do PT.

Tania Carvalho
Maringa

Asuasugestao foi bem aceita e resol-
vemos atendé-laja nesta edicao. Confi-
raaentrevista que José Claudio conce-
deuaNivaldo Reginato, Sérgio Guilher-
me e Tereza Parizotto. E continue nos
enviando suassugestoes.

As cartas para esta secao
devem ser enviadas para:
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aranaense natural de Cambira,
P oadvogado e empresdrio José
Claudio Pereira Neto, 48 anos,
foi eleito paragovernaraterceiramaior
cidade doEstado. Mesmo sendo apre-
sentando pelas pesquisas fora da dis-
puta, o candidato do PT foi o mais vo-
tado ja no primeiro turno. Nadisputa
do segundo, com Manoel Batista da
SilvaJunior, candidato pela coligagao
PTB/PDT, recebeu 107.320 mil votos,
ganhandoaeleigao com grande folga.
Poucos dias depois de ter sidoanun-
ciado onovo prefeito de Maringa, José
Cléudio concedeu essa entrevista a
Revista ACIM, falando de diversos as-
suntos ligados a proximaadministra-
cao. Acompanhe!

ACIM-Os analistas politicos
defendemaidéiade que o PTfoio
grandevencedornasiiltimas
eleicoes municipais. Comoosenhor
avaliaessavitoriae quereflexosela
poderaternaeleicao de 2002 paraos
governosestadual efederal?

JOSE CLAUDIO -Realmente ficou
claro que o PT foi o partido que mais
cresceu nas eleigoes de 2000. E isso
aconteceu porque ele se manteve
dentro de um principio de ética, de
honestidade e sobretudo de transpa-
réncia. O que houve foiacolheita dos
frutos deumaboa semente plantadae
regadanesses 20 anos de histéria do
partido. Ocorre que a populagao man-
dou um recado nas urnas: chega de
improbidade administrativa. Preva-
leceu entao, o voto depositado em
cimade pessoas éticas e honestas. O
PT elegeu mais porque apresentou
maior niimero de pessoas conseqiien-
tesdisputando o governo.

ACIM - E quanto ao reflexo paraas

eleicoes de 2002?

JC-Quantoaisso,naohaduavidade
que nos vamos interferir decisiva-
mente nasubstituigao dos governos
dos estados e do governo federal. E so-
bretudo nés vamos interferir nareno-

vagdo do Congresso Nacional, do Se-
nado Federal e das Assembléias. O
crescimento daesquerdaem 2002 é
irreversivel. Agora, o partido tem que
fazerasuaparte. Ganhamos aeleigao
em 187 municipios, emalgumas cida-
des o partido nao fez o prefeito, mas
fez o vice ou entao compods umaalian-
¢a, como é o caso de Belo Horizonte.

o Divulgagao

Esse ¢ omomento de provarmos que
somos bons de governo.

ACIM -Algumas pessoasainda
vinculamaimagemdo partidoaos
movimentos mais radicais. Por qué?
JC -Felizmente é uma minoriaque
pensa assim. S6 posso atribuir esse
pensamento a propagacao de infor-

Novembro/2000 - Fevisia Ag!y °




magcoes distorcidas e manipuladas
para tentar descaracterizar o Partido
dos Trabalhadores. Portras, estao pes-
soas que participam dos esquemas de
corrupgao, ladroes que sempre vive-
ram as custas desse pais, portanto, é
uma estratégia suja de quem tem
medo de perder “a tetadavaca” onde
vem mamando ha muito tempo. Para
essagenteoqueeutenhoadizeréque
¢ bom termedo mesmo, porque o PT
vaiacabar com a farradaimpunidade.

ACIM - Qual é aavaliacao do seu

desempenho nas urnas?

JC-N6s nos propusemos a fazer a
mais bela campanha nestacidade e
porisso sabiamos que venceriamos as
eleigbes. Agora, asurpresa foiaquan-
tidade de votos (69,7% dos votos va-
lidos). Foia vitéria da cidadania.

ACIM-Osenhorjateveacessoa
situacdo financeira da prefeitura?
Numa primeira analise, qual serao
principal problema queosenhore
suaequipeirao enfrentar?

JC -Estamos tomando pé dasitua-
gaoaos poucos, masja da para teruma
idéia dos problemas, até porque asin-
formagoes sao publicas. Hdum desfal-
que tremendo; muitas obras que estao
sendo tocadas apenas com o financia-
mento do governo do estado porquea
prefeitura nao tem dinheiro paraa
contrapartida;hdumaameacaclarade
falta de recursos para pagamento do
13°salario dos funcionarios; enfim um
pequeno caos. Mas nada disso é novi-
dade.Desde o comego do anoja se sa-
bia que teriamos um final de mandato
dramaticoem Maringa. As previsoes
estdo se confirmando. Importanteres-
saltar que entramos na disputaeleito-
ral sabendo que o “abacaxi” eragrande
e vamos trabalhar para colocar a casa
em ordem.

ACIM - O senhor pretende manter
os delegados do Conselho Munici-
pal do Orcamento Popular?

JC -Iremos manter todas as deci-
soes tomadas pelo Orcamento Po-
pular, inclusive o mandado dos
conselheiros e delegados, que vai
até junhode 2001. E para capacitar
melhor esse pessoal estamos pla-

o ACIM - Novembro/2000

nejando uma série de treinamentos
sobre financas publicas, agoes pu-
blicas de satide e educacao, entre
outros temas. Essa é uma reivindi-
cacao do partido e do conselho.

ACIM - Comoseraoseu
relacionamento comaCamara
dos Vereadores, umavezque oseu
partido nao tem a maioria?

JC -Nao tenho e nao quero ter. Histo-
ricamente essa maioria sempre foi ma-
léfica, para o povo e paraacidadede
Maringa. Estaaioresultado: falta de fis-
calizagdo. Se anossa camara tivesse
cumpridoum papel fiscalizador peran-
teaadministragdo ptblica, talveznao
estariamos passando por esse vexame
diante de todo pais. O que nés quere-
mos é amaioria ética, de umarelacao
decordialidade, confianga erespeito.

ACIM - Caso o Ministério Pablico

naofacaaauditoriacompleta, o

senhorirafazerarevisao das

contas desde 19862

JC -Nao acho que seja o caso de
retroagiraté 1986. Isso cabe ao Minis-
tério Publico. O
que nos quere-
mos é fazer uma
auditoria para
mostrara popu-
lagado o que
ocorreu nessa
administragao.
Informaro quan-
toa prefeitura deve, para quem deve,
quem contraiu essas dividaseaque
custo. Informarainda qual éa priorida-
de orgamentaria, quanto é aarrecada-
¢ao, bem comoas despesas, quanto ga-
nhanossos trabalhadores, quem sao
eles, enfim em que estado se encontra
amdquinaadministrativa. Quero dei-
xar claro que nao estou assumindo a
prefeitura para cassar ladrao. Isso é
fungao doMinistério Piblicoeda poli-
cia. O levantamento que iremos fazer
tem um proposito unico que é a sua
apresentacao nas assembléias do orga-
mento participativo. Afinal, sem ter
uma idéia da situagaoreal em que se
encontrao municipionao hd comoa
populagao participar das decisoes.
Agora, é evidente que se durantea au-
ditoriaencontrarmosirregularidades,

“Sabiamos que
venceriamos as
eleicoes, mas a

surpresa foi a grande
quantidade de votos”

elas serdoremetidas as autoridades
competentes.

ACIM - Diz-se hoje que a
repercussao de um escandalosé
duraaté aparecer um novo
escandalo. Significaquea
impunidade aindaé uma

realidade nesse pais?

JC -OBrasil passou porum momen-
to de muita escuridao na questao da
corrupgao. Mas a gente estd perceben-
doqueessequadroestd semodificando
amedidaque mudaocomportamento
politicoda populagao. A eleigaono Bra-
silesteanonao foi um voto deraiva, foi
um voto de transformacao, de uma
construgaode uma consciénciapolitica
nova.Issoémuitoimportante de ser di-
ferenciado porque tentaram dizer que
quem votouno PTno primeiro turno,
es! tando por protesto. Isso é cha-
m vode Maringé de ignorante,
cois.. . ,ueelenaoé. Melhorainda é que
osvenlos damudancaestdo soprando
em varias diregoes. O Ministério Puibli-
coestd passando poruma transforma-
caoeissoémuitopositivo. Arenovacao
do quadrodojudi-
cidrio também co-
mecaaacontecer.
Querdizer, o Brasil
comegaaser passa-
doalimpoeagora
numa velocidade
muitomaior.

ACIM - Qual asua opiniaosobre o

Tribunal de Contas?

JC -E um 6érgao que precisa de
umarevisao de quadro e de compor-
tamento. A comecar pela sua compo-
sicao. Os membros deveriam ser
eleitos pelo povo e naonomeadose
quem deveria concorrer seriam pes-
soas com conhecimento de contas
publicas e nao leigos.

ACIM-A prefeitura hoje é
conhecidapornaohonrarseus
COMPromissos com os
fornecedores. Como o senhorfara
paramoralizar orelacionamento
com 0s comerciantes?
JC -Simples: a prefeitura sé vai
comprar o que pode pagar. Nada de
gastar por conta.
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ACIM -Masissoimplicaem pagaro

que estaem débito...

JC -Sim. Pagar o que estd empe-
nhado, mas antes auditar para ver
se o empenho nao foi superfatu-
rado, porque se foi ha que se reme-
ter ao Ministério Piblico para de-
pois discutir o valor correto.

ACIM - Quantas secretarias vao

constar no seu organograma?

JC -Denovo, penso em criar uma
pasta paraa Agricultura, uma paraa
Mulher (para pensar efetivamente a
situagdo damulher em nossacidade),
uma coordenadoria paraajuventude
(que necessariamente nao precisa ser
uma secretaria, mas estar vinculadaa
alguma pasta) e uma Secretaria de
Tecnologia. Tudo isso s6 sera possivel
seacamaraentenderamodernidade
daadministragao e aprovar amudan-
¢anoorganograma. Se issonao ocor-
rer, vamos nos adaptar arealidade.

ACIM -Emrelacao a Capsema
(Caixa de Assisténcia e Pensoes
dos Servidores Municipais de
Maringa), a Fundacaode
Desenvolvimento Social de
Maringa e ao Saop (Servico
Autarquicode Obrase
Pavimentacdes), que sao
administracoesindiretas. Havera
mudancas nesses setores?

JC -AFundacgao serd profissiona-
lizada e o assistencialismo tratado
com seriedade. Comrelagao ao Saop,
sabemos que ele presta servigos para
véarigs municipios e empreiteiras da
regiao, em detrimento da atendimen-
tolocal. Iremos acabar com essa farra
eo Saop voltara a prestar servigos para
acidade. Quanto a Capsema hd uma
relacdo diferente. Trata-se de uma
autarquia dos funciondrios puiblicos,
com eleicdo direta e com menor grau
de interferéncia do prefeito. Sera
mantida assim, porém isso nao signi-
fica que ela ndao va se submeter a
transparéncia donosso governo.

ACIM - Quanto aos aposentados
pela Capsema, que conseguiram,
em administracoes passadas, um
altosalario, o que fazer?

JC -Tentaremos rever esse qua-
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José Claudio e o vice Ivo Caleffi durante a campanha el

dro. Se nao for possivel cuida-
mos para que se criem mecanis:
que impossibilitem a continuide
dessa pratica.

ACIM - Quais as agoes que o senhor
iraitomaremrelacaoafolhade paga-
mento dos funcionarios, devido a
Lei de Responsabilidade Fiscal?

JC -Tem muito
clientelismo na
prefeitura, com
excesso de car-
gos de confianca,
sendo que alguns
ocupantes nao
tém o menor pre-
paro para o servi-
¢o publico. Ha
também uma falta de critério na ques-
tao de horas extras. Mexendo s6 nes-
ses dois pontos dé para colocarafolha
de pagamento dentro do que anova
leirequer. Além disso, sera feitouma
guerra contra o desperdicio.

ACIM - Como ssera arelacao entre

prefeituraeimprensa?

JC-A imprensa de Maringa terd
quatro anos de liberdade plena
para atuar. Serd uma relagao de ab-
solutorespeito ao trabalho jorna-
listico. Nao vamos dar dinheiro
para silenciar nem para contemplar
a vaidade do prefeito ou do vice.
Dinheiro serd apenas para as pro-
pagandas institucionais que sao

Fotos: Divulgagio

“O meu adversario tem
que assumira
responsabilidade pelos

erros que a assessoriadele
cometeu. Lideranca é
assim.”

eitoral
necessdarias para o municipio.

ACIM -Uma pergunta de ordem
pessoal. Parapresidentesera Lula
ouodeputadoAloisio
Mercadante?

JC - Eusou sempre Lula. Ao contra-
rio do que muita gente diz, acho que
ele estd muitobem preparado para as-
sumir o Brasil,
muito mais que
qualquer cidadao
brasileiro. Se fos-
se paraescolher
alguémalémdele,
escolheriaoJosé
Genoino (deputa-
dofederal).

ACIM-Setivesse quefazerum
desabafosobre osrumos quetomou
acampanhaeleitoral, sobretudono
segundoturno,comoseria?

JC -O meu adversario tem que
assumir aresponsabilidade pelos
erros que a assessoria dele come-
teu. Liderancga é assim. E o Gnico
desabafo que eu fago. Nao tenho
magoa ouressentimento. Apenas
me reservo no direito de ir na justi-
Ga e exigiraretratagao quanto as
agressoes pessoais que sofremos. g

A entrevista foi concedida a
Nivaldo Reginato, Sérgio
Guilherme e Tereza Parizotto



Com que roupa eu vou?

M anda a etiqueta que todo convite impresso
mencione otraje a serusado. Ainda bem. Ea
pista de que todos nés precisamos para saber o
“tom” da festa ou do compromisso. Mas nem
sempre a simples mengao é suficiente. E preciso
saber “traduzir” o que realmente o anfitriao
espera dos seus convidados.

E nessas horas nao faltam dividas. Por
exemplo, se o compromisso pede esporte
fino o certo é usar ou nao usar gravata? Se
o traje é social, as mulheres devem tirar o
longo do armdario?

Expert no assunto, a consultora de moda
Gloria Kalil, responde a essas e a outras questoes.
E de quebra da é6timas dicas para vocé nao errar
notraje. Veja so!

TRAJE ESPORTE

Mesmo que vocé seja chamado
para um churrasco, nao caia em
tentagao,de ir super a vontade.
Convites impressos ja indicam cer-
taformalidade. Porém, sem exage-
ros. Traje esporte implica em ves-
tir-se com simplicidade.

PARAELE

Dispense terno e gravata. Use
uma calga de brim ou de gabardine
em tons de cdqui e uma camisa tipo
polo e voceé estara alinhadissimo
para a ocasido. Jeans também pode
ser uma boa pedida. Acompanhado
de uma camisa xadrez ou listrada.

Nos dias mais frios o blazer é um
6timo companheiro. Se preferir um

suéter ou uma jaqueta, tudo bem. PARAELA

Apenas lembre-se de combiné-lo Aqui vale camisetas coloridas, calgas e camisas. Compromissos
com a calga, que aqui deveserde  aluz do dia pedem tecidos mais risticos e esportivos. Sedas e bri-
um tecido mais pesado, comoove-  lhos para um programa ao ar livre esta fora de cogitagao. Nos dias
ludo, por exemplo. Nos pés, maisquentescoloqueum vestidinho de alga em tecidos de crepe,
mocassins esportivos oubotasde  algodao oulinho. Se a temperatura cair use e abuse dos suéteres,
camurga. combinados com calga ou saia.
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Campedo em vernissages, almogos
de negocios ou palestras, esse traje
pede uma pitada de formalidade que
vai se acentuando conforme o dia es-
curece. Embora pouco usual, alguns
convites podem virimpresso traje
tenue de ville (roupa para cidade). Da
NO Mesmo.

PARAELE

Até as 18 horas pode usar blazer
com calga esportiva. Com ou sem
gravata. Ou ternos de cores mais
claras (tons de bege e caqui), obri-
gatoriamente com gravata. Blazer
escuro com calga em tom diferente

TRAJE PASSEIO OU ESPORTE FINO

também é permitido. Mocassim
marrom ou preto completa o traje.
Se o programa for a noite o certo
mesmo € ir de terno escuro.

PARAELA

Paracompromissos até as 18 horas
tailleur de calga e saia, pantolonase
tinicas sdo combinagoes possiveis. E
chiques. Abolsa é esportiva, mas em
menor tamanho. Se o programa for
noturno, um pretinho vaibem. Nesse
caso, pede como complementos um
saltoum pouco mais alto e bolsa pe-
quena. Prefira acessériosclean e
maquiagem discreta.

TRAJE SOCIAL OU COMPLETO

Usado em grandes recepgoes, ban-
quetes e comemoragoes especiais.
Alguns convites lrazem impresso tra-
je tenue soirée. E.amesma coisa.

PARAELE
Smoking . Sempre. Dé
. preferénciaparaopa-
~ let6deabotoamento
simples. A golapode
serarredondadaou
com lapelasde pon-
tas, comacabamen-
tode cetim preto.
Em dias de muito
calorpode-se usar
o summer (paletd

Aqui com certeza o programa €
formal. Pode ser um jantar requinta-
do, um coquetel ou qualquer grande
comemoragao, que pegem algum
capricho na produgao. Com certeza
ovestido ou o terno de todo dia nao
caem bem.

PARAELE

Use terno de padrao escuro. Umrisca-
de-giz, porexemplo, é uma 6timaescolha,
que deve seracompanhada de camisa de
colarinho sem botoes e punhos caseados
paraabotoadura. Capriche na gravataenos
acessoOrios, como agotoaduras erelégio,
Eor exemplo. Mas tudo com requinte e

om gosto. Nos pés sapato com cadargo.

TRAJERIGOR OU BLACK-TIE

branco). A camisa deve ser brancacom
colarinhonormal ou com as pontinhas
viradas. Pode-se optar pelomodelosim-
ples, sé com pregas sobre o abotoamen-
to, ou entao com peitilho de casa-de-
abelhaoutodade preguinhas. Afaixade
cetim horizontal, usada como cinto,
deve ser sempre preta, mesmo parao
summer. O pretoserepetenacalgaque
deve teraplicagdo de umatirade cetim
nacostura lateral. O preto também vai
nas meias (finas, de trés quartos). Nos
pés sapatos preto liso, de cromoou de
verniz. Sem cadargo. Uma tiltima dica:
se for alugar o smoking lembre-se de
experimenta-locom antecedéncia. As-
sim vocé tera tempoparafazerosajus-

Fotos: Divulgagio

PARAELA

Conjuntodecrepe, tailleurs de seda,
vestidos de mousseline sao escolhas
certeiras. Blazer e spencers sofisticados
também. Decotes e fendas sdo permiti-
dos, mas devem ser discretos. Completa
aprodugao bolsas pequenas, sandalias
e sapatos de saltos altos, com meias fi-
nas. Os xales e echarpes maiores de te-
cidos nobres também sao excelentes
complementos. Noitem j6iaa pérolaéo
grande classico e vai bem com quase
tudo. Mesmo que seja apenas bijuteria.
Seforusar peles verdadeiras esteja pre-
parada. Entre os convidados pode estar
algum ecologistaradical que a faga pas-
sar um pequeno vexame.

tesnecessarios.

PARAELA

A maioria opta pelo vestido
longo, mas os curtos também sao
permitidos, desde que tenham um
toque de sofisticagao. Os tecidos,
claro, devem ser nobres. Decotes
profundos e transparéncias sao
permitidos. Saltos altos e meias
finas sao ingredientes obrigatori-
0s. Para acompanhar carteiras e
bolsinhas metalicas e jéias a von-
tade. Desde que combinadas com
bom gosto. Carregar na maquia-
gem é permitido. Ousar no pente-
ado também. =
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LEITURA
EMPRESARIAL

O cliente tem sempre razao

Afrase é velha mas continua atual.E sobre elaque trata o
livro Aempresatotalmente voltada para o cliente

ichard Whiteley tem toda uma argu-

mentagao sobre o quanto a figura

do cliente é vital para as nossas
empresas. Apoiado em uma pesquisa deta-
lhada em centenas de organizagoes ele es-
creveu o livro “A empresa totalmente volta-
daparaocliente”, que traduz um conjunto
de principios essenciais para desenvolver
uma filosofia empresarial centrada justa-
mente no consumidor.

Oautor é vice-presidente e co-fundador
daFérum Corporation, empresa de con-
sultoriaetreinamentointernacional, especi-
alizadaematendimentoaclientes, com sede
em Boston (EUA). Formado pela Harward
Business School, é professor do programada
Master of Business Administration (MBA) da
Northeastern University, ja tendo prestado
consultoria para empresas como Motorola,
Westinghouse, Xerox e American Express.

Nestelivro—naverdade um manual-des-
taca-se aandlise das caracteristicas de uma
empresa voltada paraoconsumi-
dor,em quea qualidade de pro-
dutos e servicos é apalavrade

ordem. Whiteley aborda aim-
portancia de sabermos medir
ou avaliar sempre (ou quase
sempre), a satisfagdo donosso
comprador e dispoe paraisso
de varias ferramentas (33 no
total) para que possamos ana-
lisarodesempenho de nossas
empresas.

Focando o primeiro passo no atendi-
mento, a proposta é identificar o que real-
mente o cliente deseja. Aprender o que é
importante para funcionarios e dotar o am-
biente de trabalho de acordo com as neces-
sidades do grupo, também ajuda. Afinal,
nossos empregados sdo 0s nossos clientes
internos. Detalhe: a palavra “empregado”
superen-fatiza que uma pessoa trabalha
paraoutra, e subenfatiza arealidade de que
todos trabalhamos em conjunto.

Em determinado momento o autor inda-
ga:vocéjaseimaginouumcliente? “Pense
comoseu cliente, e essaatitude se transmi-
tird as pessoas que trabalham consigo”, éa

s\
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respostaimediata. Ele também fala sobre
passar conhecimentos, ensinar habilidades
e transmitira visaoreal da suaempresa.

Aligaonesse caso é: “nao aconselhe seu
pessoal sobre atitudes. As pessoas nao res-
pondem a cursos que se limitam a ensiné-las
que devem sorrir para os clientes. Porém, se
suaempresa mostrar que realmente se pre-
ocupacom o cliente, e seus programas de
treinamento transmitirem uma visao de ser-
vigo, junto comas habilidadesreais que aju-
daraoaadquirir essa visdo, amudancga de
atitude vird como conseqiiéncia”.

Richard Whiteley costuma encerrar as
suas palestrascitandoque “apenas duas coisas
sdoimportantes, umaéoclienteeaoutraéo
produto. Sevocé cuidadosclientes, eles virao
denovo. Sevocé cuidade seu produtoele nao
virddevolta. Nao é mais simples nem mais di-
ficildoqueisso”.

Aofinal olivroele nosbrindacomumjogo
de“ferramentas praticas”, comas quais pode-
mosidentificaros pontosfortese fracos de nos-
sasempresas. Etambémaacertivade que “s6
existe umarazao paraaempresa estarem ati-
vidade; trata-se de organizar os ativos e moti-
var os empregados com o propésito de servir
asnecessidadesdocliente”.

Ouseja, ocliente continuaasero“Rei”.

OSWALDO NEVES DA LUZ
Presidente do Sinduscom-Nor/PR -

Sindicato da Industria da Construcao
Civildo Noroeste do Parana

O QUE ESTOU LENDO
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“Gosto de livros praticos,

daqueles que apontam
solugoes para o nosso dia-a- g
diana empresa. Esse é um
deles. Repleto de boas
estratégias, ele ¢ um recurso
eficiente para quem deseja
valorizar um dos maiores
recursos de uma empresa

hoje: os funcionarios”

Roger E. Herman
Editora: MC Graw Hill
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EMPRESARIOS

O espirito natalino em qualquer épocado ano

O Nataltraz consigo o espirito dasolidariedade. As pessoastornarn-se mais humanas. O
préximo torna-se mais proximo. Mas, melhor que esse periodo € o espirito natalino temporao:
aquele que acontece todos os meses do ano, trazendo presentes para acalentaralmas

aisuma vezestamoschegandono
M Natal. Nessaépocaqueantecedeo

25dedezembro, é comum as pes-
soas tornarem-se mais soliddrias.
Quem ganha é o préximo. E o espirito
natalino compactuando com os ho-
mens de boa vontade.

Para o matematico Daniel Freitas Bar-
bosa, doutorem psicologia daeducagao,
issoestéarelacionado diretamente areligi-
osidade. Ea filosofia e religiao judaico-
crista atuando na cabega das pessoas,
sem que elas se déem conta disso. “Eum
periododecomogaogeral. Elerepresenta
onascimento de Cristo, que somado aos
apelos da prépria midia, aos enfeites, as
luzes e aos presentes é dificil ficar indife-
rente. O homem tem seuladobom e
ruim. Enossa parte boa praticando atos
solidarios emais humanos”, comenta.

Deixandoa psicanalise delado, aboa
noticiaéqueesseespiritodesolidarieda-
de nao se dda apenas em dezembro. Ele
aconteceem qualquer periododoano. E
oNatal temporao. Aquele que naoexiste
datafixa, nemafigura de um velhinho
vestidode vermelhoedebarbasbrancas.
Sao pessoas comuns que trabalham em
prol dos que se perderam no caminho,
estao doentes ou que estao comegandoa
viver ou finalizando ajornada.

Selosse o contrario, muitasentidades
assistenciais maringaenses nao existiri-
am.ComoéocasodaPré-EscolaeCreche
Anjo da Guarda, no Conjunto Requiao,
queatendeatualmente 230 criangas, en-
tre 0a6anos. A idéia surgiuem agosto de
1994, durante uma festacoma presenca
dealgunsempresarios dacidade. “Sem-
pretive vontade de ajudar criangas, des-
de os meus 16 anos. Nessareuniao de
amigos decidimos montara creche em
parceriacoma prefeitura. Conversei com
o Francisco da Silva, que também
encampou aidéiacom os demaise 15
dias depois jaestavamos discutindo
como seria o projeto”, conta o empresa-
rio Edson Abrao, 45 anos, daCasaNossa

Senhora Aparecida, que é o atual presi-
dente da AnjodaGuarda.

Semrenas e trends, o presente paraa
comunidade do Requiao e bairros vizi-
nhos veio comaboa vontade e trabalho
desses empresérios. Escolheram o lo-
cal mais carente do municipio e o que
mais precisava de uma creche. Hoje, se
fossealender todaademanda, seria ne-
cessario mais duas unidades como a
Creche Anjo da Guarda.

Osanjos parecem que estavam mesmo
de plantaonaquele noite. Logo em segui-
da, a prefeitura doou um terreno de
4.400 metros aos empresarios, com
anuénciada Cdmara Municipal. Em
1995, a construgdo de mil metros qua-
drados foiiniciada. No ano seguinte,
houveainauguragao da primeiraetapa,
paraatender 70 criancas. “Nao foi facil,
mas conseguimos construircomo traba-
lho, dedicagdao e empenho dos casais
que seenvolveram e que até hoje sao s6-
cios contribuintes”, explica Abrao.

Para manter a estrutura, o municipio
cedeaproximadamente 30 funcionarios.

Orestante, comoalimentacao,vestuario,
material didatico, entre outros, é custea-
do pelos empresarios, por meio de pro-
mocoes. Para seus idealizadores, nao
existe sensagao melhor.“O sentimento é
muitobonito, mas estranho de serexpli-
cado. Ver o sorriso de uma daquelas cri-
angas é uma sensacgao derealizacao, de
alegria. A satisfagao que vemos em seus
olhos é uma paga que nao da para
quantificar”, destaca.

No Natal, cada criancarecebe um pre-
sente e umaroupa completa, com um
par decalgado. Os casais s6cios contri-
buintes ficam encarregados por um nu-
mero de criangas. Normalmente, os pre-
sentes sdao oferecidos por padrinhos —
outros casais convidados a presentear

PELADOR Outroempresério que ha
mais de cincoanos vem minimizando os
problemas de outros semelhantes é Sil-
vio Name Junior, 33 anos. Candidatoa
prefeito naultimaeleigao, o empresério
nao deixou queacoordenagao de campa-
nha utilizasse suas agoes filantropicas
paraobtervotos. “Posso dizer que a elei
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caome tornou uma pessoa melhor, mais
humana. E s6 passando por determina-
das situagdes que nos damos conta do
sofrimentodooutro”, comenta.

Com amesma postura, Silvio Name
nao gosta de falar da instituicao
maringaense que recebe seu apoio,
embora reconhega que sem essa enti-
dade, muitos dos atendidos néo teri-
am outro caminho para a recuperagao.
Segundo ele, mesmo tendo o privilé-
giode ter nascido em uma familiarica,
sempre pensou em se dedicara um tra-
balho voluntério.

Sé6 que suacomogao e sentimento de
solidariedade comegaram depois queum
amigo intimo teve problemas e quase
perdeuavida. O sofrimento doamigofez
com que ele pensasse nas pessoas sem
condigoes financeiras para tratamento.
Desdeentao, elee maisum grupode em-
presarios fundaramaentidade.

PELO AMOR Ajudarumairmaque
estavaem dificuldades, levou o empresa-
rio Antonio Recco e suamulher Myriam
Reccoaum encontro de casais ha 11
anos. Desde entdo, a vida da familia to-
MOU UM NOVO TUMmo.

Eleveio paraMaringdem 1979. Casa-
do, pai detrésfilhos, suas confecgoes sdo
distribuidas para 60% do Brasil. Na
sede daempresa, proximo ao parque de
exposigoes, asalado executivo temum
diferencial: ha uma biblia sobre a sua
mesaeumatela pintadacomumhomem
ajudando Cristo.

Os catalagos, mostrando as confec-
¢oes com belas modelos, trazem um
versiculobiblico. Nas etiquetas, uma fra-
se “Jesus teama”. Algo diferente para
quemvende lingerie.

Mas, aexplicagao é bem simples. Os
proprietarios da Recco estao seguindo
os passos de Jesus. Como a propria pa-
lavra de Deus, eles reiteram “fé sem
obras” nao existe. A obra: Fundacao
Evangélica e Missionaria Odsis— uma
casa derepouso para quem estd com
cancer. Conforme Recco, haviaum gru-
poem Maringa que ajudava cancerosos
em estdgio terminal.

Ele eamulher comegaram também a
prestar assisténcia, descobrindo que
nao haviaum local para hospedar es-
sas pessoas que vinham dos mais dife-
rentes lugares daregido e também de
estados vizinhos. A maioianao podia
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pagar um hotel ou mesmo ficarno al-
bergue do municipio devidoa doenga.
“Como sdo pessoas que necessitam de
um cuidado especial, com a colabora-
¢ao e ajuda desse grupo, alugamos
uma casa e passamos a abrigar esses
doentes, isso ha mais de cinco anos”,
conta o empresario.

Em abril deste ano, o grupo inau-
gurou a sede préopria. Uma obra de
quase 800 metros quadrados, num
terreno de oito mil metros. Evangé-
lico, o casal Recco deixa claro que
tudo comegou porque os dois estao
fazendo de tudo para praticar a pa-
lavra de Deus. Esse compromisso
foiassumido ha onze anos, quando

Para Edson Abrao, o
projetocompensasé pelo
sorriso de satisfacao de
umacrianca

SilvioName:
aacao partiu
depoisde
quaseter
perdidoum
amigo

foram despertados a seguir Jesus.
“A obra é dar assisténcia a quem ne-
cessita”.

A finalidade da Fundagao Evan-
gélica Missionaria Odsis, localizada
no bairro Cidade Nova, é vivificara
fé dos doentes, por meio da palavra
de Deus. A maioria dos atendidos
vem traumatizada, com dor, rejeita-
da, revoltada, com os mais variados
problemas. Porisso, além do trata-
mento médico, elesrecebem um re-
médio diferenciado. “Todos que ali
trabalham praticam o amor. Um
amor diferente, para que os doentes
possam aumentar a fé, o 4nimo.
Nossa prioridade maior é dar assis-



téncia espiritual, seguida daemocional
edafisica”, comenta Myriam Recco.

Para que o trabalho nédo tenha
conotagdoreligiosa, destacando essa
ouaquelareligiao, nao existenem uma
capelanafundagdo. Os momentos de
“pregacao” sao feitos no préprio refei-
torio, sem placa de igreja.

Mas, a assisténcia ndo serestringe
aacolher quem tem cancer. O grupo
encaminha ainda pacientes para ca-
sas derecuperacgio de drogadose
alcoolatras. Algumas vezes, as fami-
lias dos assistidos também recebem
algum tipo de ajuda.

MANUTENCAO A casa tem capa-
cidade para abrigar 36 pacientes, que
tém a disposigdo umaalimentagao es-
pecial, hospedagem, transporte e enca-
minhamento médico, entre outros.
Eles ficam na casa o tempo necessério
para o tratamento. Nao hé custos para
quemali permanece. Em alguns casos,
dependendo da gravidade do proble-
ma, faz-se necessario a permanénciade
um acompanhante. O que éresolvido
sem nenhum problema.

Para manter o trabalho, existe um
grupo que contribui mensalmente
comalguma quantia. Este grupo écom-

posto por médicos e por outros em-
presarios da cidade. A Fundagéao
Evangélica e Missiondria Odsis rece-
be doagdes, muitas vezes feitas pelas
familias que tiveram um de seus
membros ali hospedados.

Outra fonte derendafoia criacaode
um departamento dentro da Recco
Confecgoes, cujalucratividade é des-
tinada a fundagéao. “O forte da empre-
sa é acomercializagdo por atacado.
Mas, como temos muitas vendedoras
que revendem nossas confecgoes de
portaem porta, montamos um depar-
tamento no centro da cidade para
atendé-las. Todo o dinheiro arrecada-
do com esse servigo é repassado dire-
tamente para a Fundagao”, explica
Antoénio Recco.

Paraele, qualquer um pode ajudaro
proximo, independente de data ou co-
memoragao. Um pode fazer com dinl
ro, outro com servigos voluntaric
mesmo com tempo. “Existem mu
formas. Mas, é necessario terumrelaci-
onamento intimo com Deus, coma pala-
vra, e depois ajudar. S6 assim, consegui-
mos de fatoassistirao outro, daruma pa-
lavra de conforto, de forma verdadeirae

ndomaquiada”, finaliza. =

Fotos: Divulgagio

Antdnio Recco:
qualquer um pode ajudar, mas
sem esperar recompensas
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Por tras do balcao virtual

Comércio eletrénico da primeiros passos em Maringé mas ainda falta muito para atingira maturidade

jeitdotipico decidadaodointerior,

o comeércio eletronico surge em
Maringdcomoumaatrativafontedereceita
paraos pequenos e médios empresdrios.

O e-commerce, como é chamado,
nada mais é do que uma loja virtual que
fica“hospedada” em sites na Internet,
para vendas de produtos em geral. E
como se fosse uma loja tradicional,
onde, ha vitrines e produtos em catalo-
gos, mas sem vendedores que ficam ofe-
recendo de tudo para o consumidor. O
quedestacaestetipodeempreendimento
éafacilidade de fazer compras sem preci-
sarsair de casa. Interessadas nisso, mui-
tas lojas ja estao criando suas home-
pages, para que seus clientes tenham,
também, a possibilidade de pesquisar os
produtos antes de qualquer compra.

Nao basta apenas ter boas idéiase
montar um site para que o sucesso co-
mercial esteja garantido, é preciso tra-
balhar muito e fazer uma estrutura de
acordo com a seriedade donegdécio. O
perigo do insucessondo esta no comér-
cioeletronico, mas como cadaempreen-
dimento virtual estd sendo montado. E
isso faz com que os negdcios bem
estruturados tenham grandes chances
de sucesso e faturamento.

Os pioneiros no e-commerceno Bra-
sil foram os portais de utilidades que
comercializavam flores, livros e pizzas. E
parece que deu certo. AIG, maior prove-
dorbrasileiro de Internet gratuita, conti-
nuaapostando navenda de pizzas pela
rede. OIGPizza é um dos links mais visi-
tados do portal, principalmente nos fi-
naisde semana.

Em Maringd, o provedor Nobel On
Line (www.nobel.com.br) foio primei-
roaseaventurar pelo comércio eletro-
nico, apostando também naboareceita
das pizzas. Em parceria com uma
pizzaria, ofereceu durante dois meses
essamodalidade. Os pedidos eram fei-
tos pelaInternet erecebidos através de
fax instalado nacantina, paraqueocon-
sumo de pulso telefénico nao viesse a
prejudicar o comerciante.

“Nomomentoestamoscorrigindooque

Um pouco timido e ainda com um
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énecessario paraesteservigoserfeitocom
sucessoabsoluto”, comentaRicardo Aze-
nha Loureiro de Albuquerque, sécio ge-
rente daNobel On Line e diretor da Asso-
ciacao Brasileira dos Provedores de
Internet paraoParana. Azenhaacreditaque
emum futurobem préximoamaioriados
produtos quesioencomendados portele-
foneteraseus pedidosfeitos viacomputa-
dor. “Otinico obstaculo para que o comér-
cioeletronicocresgacommaior velocidade
em Maringd, éafaltadecredibilidadede
algunsempresariosquenaoaceitamaforca
domarketingviaInternet”, sentencia.
HOSPEDAGEM VIRTUAL O
VirtuaShop (www.virtuashop.com.br)

Foto: Divulgagio

.

éum shopping virtual maringaense cria-
do para hospedar lojas varejistas ou
atacadistas que querem expor seus
produtos narede. “Estamos na reta fi-
nal da criacao do site e ja temos tido o
contato de empresas de renome nacio-
nal e internacional que estao querendo
comprar um espaco para hospeda-
gem”, comenta Edson Bertao, proprie-
tario da empresa.

Aatividade consiste nao sé emven-
der produtos via Internet, mas também
oferecertodaaestruturadaempresa para
acabar com aburocracia e tornar mais
agilarelagaoentre fornecedores e consu-
midores finais, entre outras vantagens.



FESTAS EFOTOS

Outrainovagao nos sites maringaenses,
seguindo uma tendéncia mundial, é a di-
vu%gac_;éo de festas e eventos que aconte-
cem nacidade e regido. Entre eles estao o
Badaladas (www.badaladas.com), Isnoba
(www.isnoba.com.br), Aquitemfestal0
(www.aquitemfestal0.com.br) e o Bigu

(www.bigu.com.br).
“Adivulgacao das festas € uma maneira
das pessoas que gostam de curtira vida no-
turnaterem a opgao de escolher onde que-
rem ir, sem precisar ficar rodando pela ci-
dade”, explica Rafael Moribe, proprietério
dosite Isnoba. “As fotos que tiramos dos
eventos e festas ficam durante algum tem-
po inseridas nossite. Por isso as pessoas o
visitam paraverse achamalgum amigo ou
eles proprios nas fotos” destaca Mori%e.

“Muitosacham que o comércio eletroni-
copode fazer com que o desemprego au-
mente, mas pensar dessa forma é estar
dando passos para trés, é correr do de-
senvolvimentoque o mundo globalizado
estanos oferecendo”, concluiu Bertéao.

AdemirKimura, membro do Conse-
lho Permanente do Jovem Empresario da
ACIM, e proprietario da Odara Internet
que mantém o site Maringd.Com
(www.maringa.com), vé com bons olhos
ocrescimentodo comércioeletronicona
cidade. “Muitas empresas estao nos pro-
curando para desenvolver sites de
e-commerce, eissondo é um modismo é
umanecessidade domercado”, aponta.
Suaempresa é especializadana criagao
de home-pages para esse tipo de comér-
ciovirtual.

Kimura destaca que as vantagens do
e-commerce sao inumeras e vao muito
além da comodidade. “A questao da
seguranca, que é um grande medo dos
internautas, estd sendo resolvida com
altatecnologia que é desenvolvida to-
dos os dias para evitar fraudes no sis-
tema”, explica.

NAOBASTAESTARNAREDE Um
desbravador do comércio virtual, como
ele prépriofaz questao de dizer, o profes-
sor e consultor Bruno Weissmann
(brunow@pobox.com), diretor da
ABT&I TechnoWay, do Rio de Janeiro,
afirma que o e-commerce veio paramu-
dara histdriado comércio mundial.

Weissmann esteve em Maringa, a

Equipeda!

convite da ACIM, no inicio do més ¢
deuuma consultoria sobre tecnologia
naInternet. “A Rede alterou todos os
conceitos comerciais, eliminou barrei-
ras, eliminou a fase de regionalizagao,
mas criou uma fantasia de que todos
que entrarem na Internet vao ficar mi-
lionérios, eisso é mentira”, afirmou.
Ele foi o criador do primeiro site de e-
commerce no pais, em 1995, em par-
ceriacom o Sebrae do Ceard, para ven-
der castanha de caju.

O Brasil € um dos grandes paises
com oportunidades na Internet, mas,
segundo o consultor, é preciso que
cada produto que entra no ar, como
um site de comércio eletrénico, por
exemplo, utilize uma ferramenta basi-
caque éadivulgacao. “O que me cha-
ma a atengao é que nao tem nada de
Maringa sendo divulgado na Rede e
isso é sintomatico”, lamenta.

“O e-commerce é amaior oportuni-
dade que se tem hoje nos negdcios. Infe-
lizmente, alguns nao estao dando certo
porquea pessoa coloca um produto na
redeeachaquejaestabom, que vai come-
caraganharno dia seguinte. Issonaovai
acontecer”, diz Weissmann.

Um detalhe importante levantado
peloconsultor é que o Brasil estd sendo
alvodeinvestidores internacionais que
viram nos projetos brasileiros cria-
tividade, divulgagao, publicidade ealta
tecnologia. “Estamos muitoavangados
tecnologicamente, entao, fazendo um

Fotos: Jodo Cliudio Fragoso
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BRUNO WEISSMANN:

“Nao tem nada de Maringé sendo

divulgado narede” mudar

bom plano de negécios, tem muitagente
querendo investirdinheiro aqui devido
ogranderetorno que existe”, destaca.

“Atecnologia paraaimplantagao do
e-commerce éde custo acessivel, basta
apenas saber aproveita-la. Os empre-
sarios maringaenses precisam urgen-
temente disso, nao se pode esperar
mais”, concluiu. m

JOAO CLAUDIO FRAGOSOE
SERGIO GUILHERME
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ACONTECE

PALESTRA

A convite da ACIM, o consultor e
colunista da revista Exame Max
Gehringer esteve em Maringd parauma
palestra empresarial. Foino dia 17 de
outubro, no Teatro Calil Haddad. Um
ptblico de mais de 700 pessoas esteve
presente paraouvi-lo falar sobre “A Co-
média Corporativa”.

MISSAO EMPRESARIAL

No dia 8 de novembro A ACIM rece-
beu o vice-diretor para o Brasil do Institu-
toItaliano para Comércio Exterior (ICE),
Amedeo Scarpa, que veio apresentar aos
empresarios maringaenses a Feira
Europartenariat Itdlia Sud 2000, em
Palermo, na Sicilia.

@ revista MCHIM - Novembro/2000

ENCONTRO

OConselhodaMulherEmpresariae
Executiva da ACIM promoveu um
Encontro de Mulheres Empresarias,
quereuniurepresentantes de diversos
ramos deatividades profissionais. O
objetivofoifacilitara trocade experién-
cias,abuscadesolugoes comunsea
realizagao denegdcios. O eventoacon-
teceunodia 24 de outubro e contou
com uma palestra com anadadora
DailzaDamas, primeiramulheraatra-
vessar o Canal daMancha (vejamatéria

ARENITO

Nodia 19deoutubroa ACIM
programou um Almogo Empresarial
paraadiscussaoeapresentagaodeum
projetoqueestasendodesenvolvido
pelaCooperativados Cafeicultoresde
Maringa—Cocamar, que prevéa
integracdoentreagriculturae pecuaria
naregiao. O projetoédenominado
ArenitoCaiud. Oencontroaconteceuno
Haddock Buffeteopalestrantefoio
presidentedaCocamareDiretorde
Agronegdciosda ACIM, Luiz Lourengo.

ACIMA e TUDO,

cor  guinso
cow f\ 10ADE,

oy -

naspégs.30e31).Naprogramagao
houve também um painel econémico
comotema “Oportunidades de Neg6-
cios no Brasil”, apresentado pelas
'lheiras maringaenses.
residente do Sicredi, Luiz
ialou sobre o projetode crédito
cooperalivoque tem mudado concei-
tosnoBrasil eagoraem Maringa.

Um desfiledemodas marcou o en-
controque se encerrou comumaroda-
dadenegocios especialmente voltada
paraas mulheresempreendedoras.

CONDOMINIOS
Foirenovado o contrato
de parceria entre o Secovi-
PR ea ACIM que permite
aos condominios a
utilizacao do Sistema
Central de Protegaoao
Crédito (SCPC).
Assinaram o documento
Hudson Chagas Bonomo,
presidente do Secovi-PR,
e Ariovaldo Costa Paulo,
diretorde Servigos e
Inovacgoes Tecnoldgicas
da ACIM.



GASODUTO

No dia 24 de outubro O Codem reu-
niu-se com os prefeitos eleitos dos mu-
nicipios de Sarandi, Marialva,
Mandaguari, Jandaia do Sul e Cambira,
e com técnicos do IAP - Instituto
Ambiental do Parana e da Compagas —
Companhia Paranaense de Gas. O en-
contro serviu para definir a estratégia
que esses municipios (que serao bene-
ficiados pelo gasoduto Londrina -
Maringd) irdo utilizar a partir de agora,
afinal pormais que as classes empresa-
riais estejam unidas com a comunida-
de, querendo o gasoduto, cabera ao pre-
feito definir ou ndo a sua instalagaona

. ACONTECE

® copem

. Oprefeitoeleitode Maringa,
José Claudio, participou da
altimareuniaodaplenéria
" doCodem,realizadaem 7

¥ denovembro.Naocasidofoi
apresentadoajosé Claudio
os principais projetosdo
Conselho.

- N o

i «
cidade. Os prefeitos eleitos se compro-
meteram em agilizar o processo de ins-
talagao doramal do gasoduto

INCUBADORA

TECNOLOGICA

Dois consultores americanos, paraa
areadeinformaética, e o coordenador de
projetos do Instituto de Tecnologia do
Parané (Tecpar), Roberto Almeida, esti-
veram, no dia 20 de outubro naIncuba-
dora Tecnolégica. Eles se reuniram com
representantes dacomunidade empresa-
rial e politica maringaense, entre pesqui-
sadores, professores, empreendedores,
eacadémicos, para discutir o projeto
“Parana High Tech”, idealizado pelo go-
verno estadual.

Neste primeiro encontro os visitan-
tes quiseram saber o que hd naregiao

em termos de tecnologia, os problemas
easdificuldades enfrentadas. Num se-
gundo momento, serdo aprofundadas
estas discussoes.

NATAL

Odiretor para Desenvolvimento
de Bairros da ACIM, Paulo Roberto
da SilvaBassi, reuniu-se com em-
presarios doJardim Alvorada para
criacao da 1* Campanha de Natal
doJardim Alvorada. Varios empre-
sarios estiveram presentes no en-
contro, que também reuniu o con-
sultor do Sebrae/PR, Jarbas Leao
Magroe o presidente da Associagao
Comunitaria do Jardim Alvorada,
Valdé Portero Fernandes.

Fotos: |odo Cliudio Fragoso

VISITA

O Consul Geral da Repiiblica Federal
da Alemanha, no Brasil, Dieter Hubertus
Zeisler, esteve em Maringa no dia 26 de
outubro. Foia primeira visita oficial ao
Estado doParand desde que ele assumiu
oconsulado, emjunho desteano. A re-
cepcaoaodiplomatafoi coordenadapela
ACIM, e pelo presidente do Maringa
Clube, GuidoHerrmann.

t .
o , 4 @ !‘
UNIVERSIDADE DO VARE)JO

A Universidade do Varejo, entida-
de mantida pela Associagao Para-
naense de Supermercados - Apras,
realizou na Gltima semana de outubro
um treinamento especial sobre pada-
ria e confeitaria no supermercado, di-
rigido aos alunos das duas turmas do
curso de MBA em Formagao Gerencial
para o Varejo e para associados da
Apras. O curso foi ministrado por dois
profissionais da Gradina—Produtos e
Servigos, uma divisao das Indtstrias
Gessy Lever Limitada: o gerente nacio-
nal de vendas, Mércio de Almeida (a
direita da foto) e o gerente nacional de
servigos ao cliente, matérias-primas e
produtos, Luis Ivanildo T. Farias (a
esquerda da foto).
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Mercado em expansao

Comparativamente os brasileiros ainda consomem poucos produtos com baixa

caloria ou isentos de acticar, ma

mercado brasileiro de produtos
() diet e light ainda estd longe de

atingir os niveis de produgao e
consumo verificados em paises america-
nos, europeus e até mesmo em vizinhos
como a Argentina. Entre 1973 e 1988 a
producao brasileira que ja eralimitada
chegouaficar paralisada porque alegis-
lacaoverde eamarelanao permitiaolivre
comércio. Para se terumaidéia, asauto-

LA ]

I ix
ridades encaravam os produtos’ .
dietéticos como medicamentos. Tantog «
que um simples adogante era vendido* ®<% .

em farmadcias, sob prescrigaomédica, e ! 73

com tarja vermelhanorétulo.

Eporcausadestaculturaedo redu-é’ )
zido desenvolvimento de estudos e; W

pesquisasnosetor, queoBrasilficou *
longedessemercadoqueaindahoje . -
vive em franca expansiaonomun- J{l
dotodo. Aaproximagao,noentan- £+
to,comegaagoracomanovavisao
legislativa, empresarial edecon-
sumo observados no Brasil.
“Antes, os dietéticos eram vis-
tos como produtos de agan A
medicamentdsaehojeexiste [
umaconcepgaodeconsu-
moporopgaopelaalimen- /|
tagiodebaixacaloria”ex-
plicaoempresérioeen-
genheiro quimico A- 4
maury Couto, umdos
primeiros professores
daUniversidadeEs-
tadual de Maringa (UEM)aatu-
ar na pesquisa sobre a stévia, um
adogantenatural.

Para traduzir em ntimeros a situagao
brasileira no segmento de dietéticos,
bastalembrar que em 1988 o mercado
movimentava US$ 30 milhoes e a pro-
dugédo e o consumo se resumiam em
produtos para diabéticos. Para este ano,
a perspectiva é de um movimento em
torno de US$ 2 bilhoes. E um avango
consideravel em apenas 12 anos, mas
quando os dados do Brasil, que tem
mais de 160 milhoes de habitantes, sao
comparados com os da Argentina, com
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uma populacao de 35 milhoes, é possi-
vel constatar o atraso. No pais vizinho,
omercado movimenta a perspectiva
brasileira para 2.000, ou seja, 0s US$ 2
bilhoes. S6 que ld a populagao é quase
(uatro vezes menor.

O Brasil tem pela frente um mercado
que podechegaraUS$ 7 bilhoes anuais.

otencial de crescimento do setor é grande

DIET OU LIGHT?

_ Naoé porque
g Orétulo
, estampaos
- nomeslighte
» dietqueo
" produto désinal
~ verde para
£ ~ emagrecer. Otermo
£ " light quer dizer que
T A ~. ofabricante
- "’J)romoveu uma
. diminuicao novalor
calé6rico do alimento,
emrelacaoao produto
tradicional.
Ja os produtos diet foram
~ desenvolvidos para
‘s atenderdiabéticose
~ hipertensos. Ouseja, o
acucarfoiretirado da
formula, porém os demais
nutrientes, incluindoa
gordura, podem ser tao fartos
como em qualqueralimento
covencional.
Conclusao: um produto light
 semagucar, pode ser consumido
=, porumdiabético.)da um obeso
eve ficaratento, pois um chocolate
dietético pode eliminar o agticar do
7¥ produto mas naoa gordura.

» 2\ Algumasindastrias produzem

dietéticos mas optam pela “marca
light” no momento de rotular os
produtos. A leitura do rétulo com a
composicao do produto é o grande
segredo para consumir com
seguranca os diet e light.

Nadivida, por menor que seja, entre
em contato com aempresa antes de
consumir o produto. Afinal, todo diet
pode ser light, mas nem todo light
pode serdiet.

Aestimativa “mais negativa” giraem US$
5bilhoes e nem porisso é menos promis-
sora.Nao é atoaque ultimamente se ob-
servacommaiorclarezaosinvestimentos
no setor de diet e light.Investimentos
quesaoimpulsionados até pelanovaera
decultoao corpo, incluindo os moder-
nos discursos, bemaceitos, sobre a ma-



nutengdodaqualidadedevida.

Amaury Coutolembra que eminds-
trias maisavancgadas, comoaamericana,
quase todos os produtos tradicionais tem
alguma opgao para baixa caloria. Além
daredugaoouatérestrigio total doagi-
car, os alimentos podem oferecer baixo
teorde s6dio, de gordura e assim por di-
ante. O consumo acaba sendo proporci-
onal ao leque de opgoes dos produtos.
Nas prateleiras dos supermercados ficam
adisposicaoalimentos dietéticos para
pessoas que poralgum problema desat-
denecessitam deumadietadiferenciada,
como é o caso dos diabéticos, hi-
pertensos, cardiacos e obesos, além de
abrangeras pessoas que consomembaixa
caloria poropgao. “Agora temos uma ge-
ragdojovem que cresceu com o mercado
diet e lightenaoencontraobstaculose
nem complicagdes para consumir estes
produtos”, destaca o engenheiro quimi-
co. A questaoatual é que as prateleiras
brasileiras nao oferecem grande varieda-
deeéjustamente porisso que o mercado
estd promissor.

SegundoCouto,antesde 1988aleibrasi-
leira sobre os dietéticos erarigida porque
seguiaumatendénciapaternalistadeatua-
caonomercado. Oquimicogarantequenao
h4 nada que desabone os produtos
dietéticos. Eleexplicaqueporcausadacom-
posicaocomsubstanciasartificiais,comoos
edulcorantes, os produtosacabam tendo
um limite prescnto deconsumodiério. “E
uma questaomais voltadaasegurangado
quedeproblemasparaasatde”, destaca.

Paraele, o consumo excessivo de pro-
dutosdiet e light é comparavel com os
demais dalinha tradicional. “Em exces-
sotudofazmal,aexemplodoconsumo
exagerado de gordura, agtucares e
carbohidratos”, diz Couto. O quimico
observa que a grande diferenca é que so-
mente os produtos dietéticos trazemno-
minalmente o limite de consumo, en-
quanto que os tradicionais naorotulam
asquantidades diarias levandoapessoa
a“comeroquanto quiser”.

Mesmodiante deum mercadoem fran-
caexpansio, Coutoafirmaqueosegmento
dediete light naopermiteaventuras. Ele
citaqueénecessarioumaltonivel de co-
nhecimento paraaindustrializagao por-
que os produtos precisam obedeceraum
perfeitobalanceamento. “Enecessarioes-
trutura fisicae pessoal qualificado porque
ocontroleérigoroso”, informa Couto.

Afinal, umdiabético precisatercerteza

FEIRA PARA
ORIENTAR

A Associacao dos Diabéticosde
Maringd e Regiao (Adim) promoveu
entre osdias8e 11 denovembroa
12 Feira de Produtos Diete Lightde
Maringd, que contou com apoio da
ACIM. O evento abriu espago para
palestras sobre prevencao e contro-
le da diabetes, exames de glicemia,
cursosde culindriae levou ao pabli-
coas diferengas entre os produtos
diet elight. “Foia primeiravez que o
consumidor diabético teve acesso
em um mesmo evento sobre todas
asquestoes relacionadasadoencae
sobre os produtos dietéticos”, conta
a presidente da Adim, Patricid
Fernandes Lima.

Formadahaumano,aAdimjatem
500 diabéticos cadastrados. “Crias
mosaentidade porque tinhamos ne-
cessidade deinformacoes e aidéia
dafeirasurgiu como instrumento
paraa melhorla daqualidadedevida
dosportadoresda (loen(;a diz Patri-
cia. Um dos principais objetivos da
entidade que também redine médi-
cos, enfermeiros e auxiliares da area
dasatdenoatendimentode orienta-
cao, é defenderainformacao como
forma de garantir melhores condi-
coes de satide dos diabéticos.

dequeestdconsumindoum produtocom
restricaototal deagticare mesmouma pes-
soaquetenhaoptado poralimentagaode
baixacaloriadeve teraescolharespeitada.
Alémdisso, os pontosafavorqueumcon-
corrente pode obteremrelagaoaoutroéa
qualidade no sabor do produto. O
dietético com “gosto de medicamento”
tem poucachancedesobrevivéncia. “Para
ganharespagoaindustriatambém deve
teraobrigagao social de orientare infor-
mar os consumidores porque a funcgao
destemercado é darqualidade de vidaas
pessoas que optam pelo consumo, mas
principalmente,aos doentes que encon-
tram nestes produtos umaalimentagao

adequada”, explica Couto. ]

MARTA MEDEIROS,

PARANA ASSISTENCIA MEDICA

* valor unitario

especial para Revista Acim

Fotos: Divulgagio

a partir de

1,21

Pelo mesmo valor

de trés cafezinhos
ao dia, vocé

garante a saude

_ de seus funcionarios.”

Venha para o PAM.

O cafezinho é por
nossa conta.

227-8188 @ 225-0005

WWw.pam-online.com.br

' e-mail: pam@pam-online.com.br




~“EMPBRESAS

ACIM e CAIXA firmam parceria para
financiamento do 13°saldrio a empresas

s empresas que sao filiadas a
A ACIM, podem se beneficiar da

linha de crédito para financia-
mento do 13° saldrio que estéd sen-
do langada pela Caixa Econémica
Federal.

A parceria com a ACIM foi fir-
mada ap6s uma reuniio de seu
presidente, Jefferson Nogaroli,
com a Geréncia de Negécios da
CEF. A linha de crédito esta aber-
taaté 30 de dezembro e se desti-
na as micro, pequenas e médias
empresas para que possam efetu-
ar o pagamento do 13° saldrio de
seus empregados.

“Ointeressante para os nossos as-
sociados é que o prazo de amortiza-
¢do éde 12 meses, com juros menores
que 10%”, destacou o presidente
Jefferson Nogaroli.

As condigoes oferecidas pela CEF
sao as seguintes: Até R$ 30.000,00,
TR +0,833% a.m; R$ 35.000,00, TR
+ 1,00% a.m; R$ 40.000,00, TR +
1,125% a.m; R$ 43.000,00, TR +
1,186% a.m; R$ 45.000,00, TR +
1,22% a.m; R$ 57.000,00, TR +
1,386% a.m.

BNDES AUTOMATICO Para as
empresas associadas a ACIM, a CEF
estd lancando também outras duas li-
nhas de crédito especiais: o BNDES
automatico e o Finame.

O BNDES automatico tem dois
niveis, o Especial e o Padrao, com
recursos liberados através do Banco
Nacional de Desenvolvimento Eco-
nomico e Social.

Alinha de crédito do nivel Especial
é destinada as micro e pequenas em-
presas e empreendimentos localiza-
dos em dreas de abrangéncia dos pro-
gramas regionais do BNDES.

Jaalinha de crédito do nivel Pa-
dréo, se destina as empresas de médio
e grande porte, ndo localizados em
areas de abrangéncia dos programas
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O gerente Luiz Henrique apresenta as linhas de crédito da

regionais, para financiar investimen-
tos de expansao, relocalizacdo e mo-
dernizagao de atividades produtivas e
de infra-estrutura.

Essas operagoes estao limitadas ao
valor maximo de R$ 2.000.000,00,
com prazo de caréncia e de amortiza-
¢ao deacordo com o projeto apresen-
tando, limitado a 60 meses. A remu-
neragao béasica dos encargos corres-
ponde a 100% da TJLP e o IOF de
acordo com alegislagao em vigor.

FINAME A outra linha de crédito é
o financiamento de apoio a producgao
eacomercializagao de equipamentos
nacionais novos cadastrados na
Finame-Agéncia Especial de Financi-
amento Industrial -e adquiridos dire-
tamente do fabricante ou represen-
tante autorizado. Nesse caso, nao é
permitido financiamento de capital
de giro associado.

Esse programa destina-se as em-
presas de todos os portes, assim
distribuidas:

- NIVEL ESPECIAL - Linha de

Foto: Jodo Cliudio Fragoso

crédito com recursos do BNDES,
destinada as micro e pequenas em-
presas, e empreendimentos locali-
zados em areas de abrangéncia dos
programas regionais.

- NIVEL PADRAO - Linha de cré-
dito com recursos do BNDES, desti-
nada as empresas de médio e grande
porte ndo localizadas em dreas de
abran-géncia dos programas regio-
nais, que visa financiar investimentos
dire-cionados a aquisicdo de maéqui-
nas e equipamentos nacionais, novos,
cadastrados na Finame.

O limite de financiamento é de
até R$2.000.000,00, com prazo de
caréncia de 12 meses e amortiza-
Gado em 48 meses. A remuneragio
basica dos encargos correspondem
a100% da TJLP; e 0 IOF conforme
legislacdo em vigor.

As empresas interessadas nas li-
nhas de crédito devem procurar as
agéncias da Caixa Econdmica Fe-
deral em Maringa. Maiores infor-
macoes na Consultoria da ACIM,
fone 221-5077.



BASTIDORES

DEVOLUCAO DE

CHEQUES

OBanco Central
esclarece que a tarifa pela
devolugaode cheques, por
insuficiéncia de fundos,
cobrada pelo Servigo de“
Compensagaode Cheques e Outros Papéis,
somente poderd recair sobre os emitentes.

PEQUENAS CAUSAS

Os tribunais de pequenas causas
também estao julgandoagoes de
microempresas. O valor mdaximo da acao
éde 40 saldrios minimos.

OocClOo

Quero crer nas palavras de um
escritor, que por horanao
recordo onome. Ele sentenciou:
“Haveraummomentoemque
olazer serd mais importante
que onegécio. Eohomem -
terd deadministrar seu ]
ociocomdignidade”.
Quero estar vivo paravere
desfrutar deste momento.

ETICA E MORAL

Casosrecentes de corrupgao
envolvendo politicos e empresarios no
Brasil, e em Maringd especificamente,
nos fazem refletir cada vez mais sobre
éticae moral. Com certeza, aeleicao do
PT é umsinal de que o eleitor ja comegou
arefletir sobre estas questoes.

CD ROM

OCDRom “atragao de investimentos”
tem sido muito elogiado, principalmente
peloseurico conteudo e pela qualidade de
produgao. Mas algumas pessoas mais
revoltadas com osrecentes escandalos
envolvendo politicos de Maringa, tém se
recusado a utilizar o material.

CODEM

Valeressaltar que o CDRom foiconcebido
por técnicos e empresarios ligados ao
Codem. Coubeao Poder Pubicoaliberagao
de verbas paraa produgao domaterial.

PALMEIRAS

O time do Palmeiras, que venceuo
Cruzeiro em Belo Horizonte pela Copa
Mercosul, noinicio de novembro, ficou
hospedadonomesmo hotel em que se
realizavaa Convengao da Confederagao das
Associagoes Comerciais. Osjogadores, de
shorts ouagasalhos, se destacavam em meio
aos “engravatados”. Ao descer doelevador
umatletado Verdao nem se preocupou com
apresenga de estranhos. Diziaaltono
celular, paraquem quisesse ouvir: “Vou
jogarestanoite. Se nao me escalarem eu

© quebrotudonaqueleestadio...”

MAO ABERTA

Diadesses, ap6s umareuniao de
Diretoria da ACIM, saiam juntos o Ali
Wardani, o Adilson Emir Santose o
Nivaldo Reginalo. Para surpresa dos dc
tltimos, o Ali fezum convite inusitadc

-“Gente, vamos tomar um sorvele quc
eupago”.

Boquiaberto, Adilson ligou em seguida
para o Antonio Fermenton, que saira da
reuniao um pouco antes. A conversa foi
mais ou menos assim:

“Euconhecgoo Alihd 20 anos, ele nunca
pagou nada para ninguém, mas hoje ele
vai pagar um sorvete paranos. Venha ver
essade perto”.

Dois minutos depois o “Toninho”
estavade volta. Foi conferira
veracidade do fato.

Resultado: todos tomaram sorvete. Um
cadaum, porque ap6s o primeiro pedido o
Alifoiaté o caixa e pagou.

DIRCEU HERRERO

BIAL X VEJA

AVeja, de 8 de novembro, foi
hastante ferinacom o jornalista da
Rede Globo, Pedro Bial. A revista
contou que o reporter caiu, em 1995,
no conto de um americano especialista
emenganaraimprensa. Na época, o
americano disse que inventaram uma
técnica terapéutica que liberavaa
porcao selvagem dos pacientes.

DE QUATRO

Para mostrar a técnica, Bial ficou de

uatro no chao e urrou como os felinos

dassavanas africanas. “Caiuem uma
armadilha”, sentenciou a Veja.

BOIMATE

Bial mostrou sua “satisfacao” coma
Revista na edicao de 15 de novembro.
Nasecao de cartas, ele ironizou a
publicacao da matériae lembrou que a

propriaVeja “entrou paraa histéria do
jornalismo brasileiro ao destacara
criacao da fruta boimate, umanovae
maravilhosaarmacontraafome”.

PIADA

A criagdo do tomate com genes
bovinos foi uma piada de uma
revista estrangeira por ocasiao do
Diados Bobos (1°de Abril) e
reproduzida pelaVeja.

CASE

Quem passa pelo curso de jornalismo
jdconhece o “Case Boimate”daVeja. O
micode Pedro Bial éum novo alerta para
osjornalistas diante de tantos charlatoes
existentes. Mas, agrande licao vai paraa
revista que ironizou Pedro Biale acabou
sendoobrigadaaselembrarde umfato
que, com certeza, faz questao de tentar
esquecer.

Notas e/ou comentarios para coluna: fax 221-5007 -
e:mail: imprensa@acim.com.br

x:w-' ~

CerA

Lambruscel ( El

W ADEGABRASL

Fone/Fax (44) 224-9292




CHEIA DE CHARME!

A Revista ACIM chega ao niimero 400 renovada e ampliada,
mas com o mesmo folego dos velhos tempos
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omamaturidade deumajovem se-
nhoraelase mantém bela e atraen-
te. Aos 37 anos, arranca suspiros e
édisputadacomonosbonstemposdaado-
lescéncia. Ganhouum poucomaisdepeso,
éverdade, masestarejuvenescida desde
que tornou-semaisinformativaeopinativa.

Nessas mais de trés décadas, ela tem
sidoa porta-voz de um segmento da co-
munidade, formador de opinido e que
contribuidecisivamente paraodesenvol-
vimento de Maringa. Representara clas-
seempresarial nunca foiumadificulda-
de para essa jovem, afinal ela nasceu
paraisso.Easuavocacao.

Cumprindo a suamissan, deu voze
vidaaalguns movimentos quemudarama
histéria da cidade: Seguranga no Transi-
to, queresultou em mudangas profundas
nosistema viario; Feira da Industria Téx-
til, que se transformou em Moda Parana e
consolidouaregiaocomo Pélode Confec-
¢oes; Maringa Vai Ganhar—Vote para De-
putado, que aumentou o ntimero de vo-
tos vélidos nas tltimas eleigdes para o
Legislativo Estadual e Federal; e o Repen-
sando Maringd, o maior movimento da
sociedade organizada em todos os tem-
pos, que eclodiu no Conselho de Desen-
volvimento Econémico, o Codem, hoje
reconhecido em todo Parana.
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Com olhos sempre
atentos, também fezaler-

tasimportantes comoa .
urgente necessidade de Nivaldo
revitalizaraavenida Bra- Re gi nato

sil,jaem 1991 e que é
tema de debates até
hoje;em 1993 mostroua
carénciadeequipamen-
tos e instalagoes ade-
guadas na Universida-
eEstadual de Maringa,
queresultouemnovos
blocos paraaulaselabo-
ratorios; umano depois
apontavao perigodaeu-
forianosetor de confec-
¢oes, uma febre que to-
mou conta da cidade
comaconstrugao de di-
versos shoppings atacadistas. Ela esta-
va certa, tempos depois o setor sofreu
uma forte retragao e a quebradeira foi
geral. Também cometeu erros, como
toda gente. Emagosto de 1994 dedicou-
sea e%ogiar oPlanoReal ea fazer uma
previsao otimista das medidas liberais
donovo Governo.
Emboranuncatenhase filiado aum
partido politico, sempre foi democratica,
cedendo espago para que politicos se ma-

nifestassem. Candidatos a cargos
eletivos, prefeitos, vereadores e deputa-
dos, foram ouvidos porela. Os governa-
dores Mario Pereira (1994) e Jaime Lerner
(1998) também estiveram falando de suas
proposlas e conquistaram suaatengao.
Finalizando o ano 2000 e ja as por-
tas donovo século, esta mais otimista
do que antes de que continuara sendo
atuante, vibrante e indispensavel. O
tempo lhe deu a experiéncia e o ptibli-



coeacriticaarecomendaram para
essenovo milénio. Muitos anos virdo
e elasabe que ndao podera envelhecer
nunca. Afinal ela é aRevista ACIM. E
apenas uma jovem senhora.
HISTORIA Aocomemorarasuaedi-
¢aon.° 400, aRevista ACIM relembra
um pouco da sua saga, prestando uma
homenagemaquelesqueaformatarame
acreditaram no seu potencial.
Ahistéria daRevista se fundecoma
da prépria entidade. No inicio, em
1963, a ACIM sentiu a necessidade de
criar um canal de comunicagao parater
um conlato direto com o seu associado.
Naqueles idos, na gestao do presidente
Emilio Germani, nascia o Boletim In-
formativo sob aresponsabilidade da
Secretaria Executiva. Era datilografado
em “esténcil”, mimeografado e distri-
buido para diretores e funcionarios.
Seu contetido eraapenas técnico, com

informacdes sobre convénios, leis e por-

tarias da prefeituraou dos governos Esta-
dual eFederal. O Boletim manteve-se as-
simaté 1976 quando, na gestao do presi-
dente Alvaro Miranda Fernandes (ja fale-
cido), teve a primeira alteragao em seu
visual. A capa passou.a ser elaborada
por um designer graficoeas informagoes
passarama serilustradas com fotose de-
senhos. Foi umamudangae tanto. O Bo-
letim ja era distribuido para os associa-
dos e uma equipe propria eraresponsa-
vel porsuaedigao.

Em maio de 1979, na gestao do presi-
dente Sidney Meneguetti, o Boletim In-
formativomudou o nome paraComércio
& Industria. Com qualidade grafica su-
perior, mais fotos e mais paginas, s que
aindandoeraumarevista propriamente
dita. O jornalista Ernesto Morato foi o
responsavel pelamudanga, contando

sempre com o trabalho de vérios colabn-

radores, destacando-seentreelesoa:

%ado Carlos Roberto Previdelli, qu
alhouna ACIM até 1999.

Em 1985, na gestao do presidenie
Fernando Henriques, o jornalista
EdmundoPachecoassumiuaredagaodo
boletim Comércio & Industria e passoua
dar-lheuma caraderevista, inicialmente
escrevendo textos em trés colunas e
diagramando fotos. Em junho daquele
ano aedigao do Comércio & Industria
saia pela primeira vez com a inscrigao
“RevistaMensal da Associagao Comerci-
al e Industrial de Maringd”. O boletim
agora era umarevista, com distribuigao
para todos os associados e 6rgaos publi-
cos. Além de matérias de interesse geral,
haviatambém espago para publicidade.

Em 1987, por sugestao do presiden-

“A Revista é uma vitrine da
ACIM. Em suas fases de
maturacao elasempre
mudou para melhor. Eum
canal de comunicacao
muito importante para os
associados e sera sempre
bem-vinda no meio
empresarial”

Pedro Granado Martines,
presidente da ACIM na gestao
1994/95.

“Sempre vimos a Revista
ACIM como uma ponte de
ligacao com 0s nossos
associados. Além disso é a
ligacdo da entidade com
todos os empresarios locais. -
Quando fui presidente da
ACIM sempre incentivamos
apublicacao paraque
servisse de fonte de
informacgdo parao
associado”

Massao Tsukada, presidente da
ACIM nagestao 1992/93.

te Alcides Siqueira Gomes, a Revista
Comércio & Industria passou a ser nu-
merada. Foi um esforgo muito grande
ja que houve anecessidade de contar
todos os nimeros ja publicados desde
o primeiro Boletim de 1963.

Em outubrode 1988, nagestaodo pre-
sidente Carlos Mamoru Ajita, jasob a
coordenacédo de um diretor especifico, o
empresario Luiz Carlos Masson, é pro-
movidaasegunda alteracadononomee
layout da publicagao. A partirdontmero
283 0 6rgao oficial da Associagao Comer-
cial passavaase chamarRevista ACIM.

A primeirareportagem de capa falou
sobre a primavera, trazendo a foto do
Horto Florestal ede um ipéroxo. O edi-
tor dessanova fase foi o jornalista José
Marcos Baddini. Ele escreveu quea par-
tirdaquela data “aclasse empresarial de

Editores da Revista
ACIM 1988 - 2000

José Marcos Baddini (1988)
Luiz Nora Ribeiro (1989
até abril de 1990)
Rosemeiri Zulian (maio até
outubro de 1990)
Regina Daefiol (novembro de
1990 até abril de 1993)
Dirceu Herrero Gomes ( maio
de 1993 até maio de 2000)
Tereza Parizotto (atual)
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“A Revista ACIM sempre teve uma marca muito
forte que é a credibilidade. Lembro-me que
quando trazia o Informe Técnico encartado era
disputada pelos escritérios de contabilidade e
consultoria. Quando nao chegava em tempo
habil, recebiamos muitas reclamacgées. Hoje a
Revista estd consolidada e cumpre muito bem o
seu papel”

Carlos Mamoru Ajita, presidente da ACIM
nagestao 1988/89

Maringa ganha um érgao de comuni-
cagaosocial comprometido com os inte-
resses dacomunidade e inteiramente
voltado paraas suasbases, coma preten-
saounicade se tornar um veiculo de co-
municacao forte e de penetragao...”.

PASSOS DE QUALIDADE Além
deserviraosinteresses daclasse empre-
sarial, divulgando informagoes especifi-
cas, varias matérias de destaque foram es-
tampadas nas paginas da Revista. Perso-
nalidades maringaenses, do Estadoedo
Brasil foram entrevistadas ou assinaram
artigos especiais.

Nestestltimosdezanos, passaram pela
Revista ACIMoarquitetoOscarNiemeyer,o
industrial Méario Amato, o presidenciavel
AfifDomingos, o ministro Almir Pazzia-
notto,oeconomistaejornalistaLuis Nassif,
oadministrador StephenKanitz;oeditorda
RevistaExame, Fernando de Barros; os
renomados escritores e palestrantes Max
Gehringer, Roberto Shinyashiki, Waldez
Ludwig, Luis Almeida Marins Filho,
GilclérRegina, Lair Ribeiro; o publicitario
Mauro Salles; oministroJosé Eduardo de
Andrade Vieira; o industrial Emerson
Kapaz,entretantosoutros.

Algumas segoes estao fixas até hoje
como o Penso Assim, que estreou em
novembro de 1990 com o prefeito
Ricardo Barros escrevendo sobre “A Poli-
ticaIndustrial de Maringa”. A coluna Ca-
pital de Giro foi criada em abril de 1994
comafinalidade de registrar aconteci-
mentos dadrea, ea Leitura Empresarial,
um espago onde os empresarios dao di-
casdelivros que estao lendo, surgiu em
maio daqueleano.

Quem também marcou presencanes-
se periodo foi o cartunista Marcos
Lukaskiewicz, o Lukas, que com seus
cartunsirreverentesilustrou a Revista
até 1999. “Foium periodolegal, de muita
criatividade ededicagao”, lembra.

Em 1997, nagestaodo presidente Hé-
lio Costa Curta, aRevista ACIM deumais

@ Revista ACHM - Novembro/2000

“A Revista ACIM tem uma
-ortancia fundamental para
-rmos o que esta
«untecendo no meio
empresarial de nossa cidade. E
com o passar dos tempos ela
seguiu a modernidade e se
atualizou. Hoje é uma
publicacao nao apenas para os
empresdrios mas também para
quem gosta de matérias
jornalisticas com informagées
precisas”
Paulo Roberto Pereira de Souza,
advogado e secretdrio do Codem

“As informacoes e artigos
da Revista ACIM sao
grandes dicas para os
empresarios. AACIM torna
o seu trabalho conhecido
por meio dessa publicacao.
Mesmo com as dificuldades
econdmicas da época de
meu mandato, sempre
incentivamos a Revista”
Alcides Siqueira Gomes,

presidente da ACIM na
gestao 1986/87



um passo paraasuamodernizagao edito-
rial. Em agosto daquele ano, passouaser
totalmente coloriga. Anoaano, mudan-
gasforam feitas paraaperfeigoare colocar
apublicagdo em condicao de se manter
nomercado. Desdeaedigaon.® 395 ela
também estd disponivel na Interniet, no
site www.acim.com.br.

Nessa segunda gestao do presidente
Jefferson Nogaroli, comasaidadodiretor
Luiz Carlos Masson, que passou para o
Conselho Deliberativo, a Diretoria da
Revista ACIM foi substituida pela Dire-
toriade Comunicagao e Marketing, tendo
afrente oempresério NivaldoReginato.
Um novo projeto grafico foi criado, no-
vas segoes ganharam espago e matérias
desatde e comportamento foram inclui-
dasnapauta, tudoisso paraqueaRevista
continue sendo forte e uma étimaopgéo
deleituraenegdcios.

“Nossa proposta é tornar este vei-
culo cada vez mais atraente parao lei-
tor e para as empresas que nele pre-
tendem anunciar seus produtos e ser-
vigos. Nossamissao é fazer com que a
Revista ACIM mantenha seu presti-
giojunto aos associados e comunida-
de”, destaca o diretor.

Sérgio Guilherme

| O PAI DA NOVA FASE

“Primeiro Boletim Infor-
mativo, depois Comércio &
Industria, e, hoje, Revista
ACIM. Esta é, resumidamen-
te, a trajetdria do érgao infor-
mativoda Associagao Comer-
cial e Industrial de Maringa,
que completou 37 anos em
margo desse ano.

Orgulho-medeterparticipa-
dodessa histéria de sucesso.
Em 1986, quandojaeraconse-
lheiro da ACIM, me dispusa
ajudarojornalista Edmundo
Pachecoaeditaro Comércio &
Indtstria. Em 1988, jacomodi-
retornomeadodaRevista, coor-
deneiaoladodojornalistaJosé
MarcosBaddini,atransigaoea
mudanca paraRevista ACIM.

Foram 14 anos de dedicagdototal a

essedrgaodecomunicagao. M “ale-
grias e vitérias com matéri: 308
quemexeramcomacidadee. .mo

seudesenvolvimento. Queroag, adecer
publicamenteotrabalhodesenvolvido
pelopublicitarioClaudomiro Venancio

edetodasasgraficasquenosajudaram
nessa conquista. A Revista hoje,
extrapolouocirculodeassociadoseéo
principal canaldevozdopublicoquere-
presentaa classe produtiva”. — Luiz
Carlos Masson, empresdrio e membro
do Conselho Deliberativoda ACIM

Agora em Maringa!!!
O melhor e mais completo
saldo de eventos do Parand

Ambientes requintados e

infra-estrutura com arquitetura

moderna de 1° mundo
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Um copo d’agual!

Edmundo Pacheco

-Letice, me trazum copod’dgua!

Avozroucaedecidida, masincoeren-
temente titubeante do “doutor Ednei” so-
avapelos corredoresestreitos dasobreloja
daesquinadaavenida Herval comarua
Néo Martins.

Corriaoano da graca de nosso senhor
Jesus Cristo de um mil novecentos e oi-
tenta e quatro quando, numa tarde
ensolarada de primavera entrei pela pri-
meira veznaquele prédio. Em principio
me pareceu estranho. Frio. Com pesso-
as demais, em espagos muito apertados
e, absurdamente impessoais. Acostu-
mado ao som e a movimentagao das re-
dagoes, nao tive a melhor das impres-
soes, mas, precisando do trabalho, me
obrigueiairem frente.

Recém saido da Folhade Londrinae
comaintencdodevoltarafixarresidéncia
em Maringa, aceitei o cargo de “assessor
deimprensa da Associagao Comercial e
Industrial de Maringd”. O nome pomposo
do cargo em principio me animou. Era
minha primeira experiéncia em assesso-
riadeimprensae, logo de cara, como “as-
sessordeimprensa da Associacdo Comer-
cial eIndustrial de Maringa !

Mal sabia que, tirando o pomposo
nome, nao havia mais nada. O que primei-
ro me preocupou foi o horario que o tal
“doutor Ednei” me comunicou, entreum
copod’dguaeoutro:

-Das17as 18 horas! (?)

N6 primeiro dia de trabalho descobri
quenao tinhauma sala, nem mesa, nem
cadeira, nem mdquina de escrever...
Nada! Pranao ter que “trabalhar” de pé
no corredor, o “doutor Ednei” me colo-
counasaladereunioes da diretoria! A
tal sala, no final do corredor, tinha mais
oumenos uns 40 metros quadrados,
uma mesa de uns 20m? umas 20 cadei-
ras e um sofa. Sé.

Efoiassim que, apertado entre amobi-
liae manuscrevendo raros releases que
depoiseram datilografados onde- e quan-
do-houvesse uma maquina de escrever
disponivel, nasceu a assessoria de im-
prensada ACIM.

Depois deuns 6 meses, jadevidamente
instaladono cargo (sé no cargo) e cansado
de passara “hora de trabalho” sentado na
“salona”, olhando para as paredes bran-
cas, tiveaidéia de transformar o antigo
“boletim informativoda ACIM”, um folhe-
to que era fotocopiado e distribuido aos
associados, numa publicagao. Umarevis-
ta, sonhei, maisinteressado em criaruma
funcao, teruma utilidade que me permi-
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tisse fixarno cargo.

Leveiaidéiaao “doutor Ednei”, o
gerente da ACIM. Sentado em sua
mesa (ele tinhauma!) ele me othou de
cima abaixo, por trds dos grossos 6cu-
los, pensou um pouco e, depois de al-
guns segundos, gritou:

- Letice, me trazum copo d’dgua!

Acostumada a secura da garganta do
chefe, avelhasenhora do cafezinho, de
tragos nitidamente nordestinos, nao de-
morouaatenderopedido. Mas paramim,
incomodamente sentadoa frente do“dou-
torEdnei”, aqueles segundos demoraram
séculos. Por fim, depois de molhara gar-
ganta, ele prometeu levaraidéiaareuniao
dadiretoria. Uma vitéria!

Para viabilizar os projetos (omeueoda
revista) me comprometicomo presidente
Fernando Henriques (nao, nao é o Cardo-
so)quemandariaa tal revista pronta, ape
nas paraagrafica fotolitare imprimir.

Fuifelizeinfeliznaidéia.

Feliz porque consegui, finalmente.
meu emprego: conquistei sala, mesa, ca-
deira, mdquina de escrever e maquina fo-
tografica. Desenheilaudas praemoldurar
osreleases. Idealizeia Revista ACIM com
logotipos, vinhelas, colunas, capas e
tudo o que foi necessario. Criei o “Con-
curso ACIM de Jornalismo”, praajudara
divulgaraentidade. Consegui, com tudo
isso, irampliando o horario de trabalho,
praduas, trés, quatro, até que, depoisde 3
anos, trabalhava 8 horas pordia e as vezes
(periodos de fechamento) faziahoraextra!

Mas fuiigualmente infeliz. Acabei cri-
andoummonstro. A idéia era, depois de
estruturar aassessoria e arevista, contra-
tar pessoal e formar nicleos de trabalho,
masapesar do sucessoda publicacao fal-
tou um departamento comercial que
viabilizasse economicamente o projeto.
Como eu era o chefe de redacgio, o
pauteiro, oreporter, o fotégrafo, o editor, o
digitador, o paginador, orevisore o arte-
finalista,além de assessor da ACIM, coor-
denadordo prémioetc. etc., faltava-me
tempo pra vender (fungao, alias, na qual
nuncamedeibem).

Porfim, 0 “doutor Ednei” foi tomar agua
noutra bica (hoje, Ednei Francisco
Ferreira é professor do Departamento de
Administracdo da UEM), mudaram os
diretores, a ACIM passou por um proces-
sodereformulagao que resultouna mo-
dernizagao do SPC e de todaa estrutura
daentidade e eu fecheiociclo: instalado
em sala prépria, com arquivos e mesas,
atulhadode papéise fungoes mal resolvi-
das, editando umarevista deficitaria e fei-
tade forma precaria, volteiasentir o vazio

Edmundo Pacheco

dos primeiros dias de trabalho.

Um dia, o Carlos Previdelli (irmao do
atual vice-reitor da UEM, o José) que nao
era gerente, mas ocupava um cargo de di-
retor da ACIM me chamou para uma con-
versa. Queria saber porque eu estava
desmotivado e anunciou que faria modifi-
cagoes emmeu setor.

Eraasenha. Levantei-me da cadeira,
fuiatéaportae gritei:

-DonaLetice, metrazumcopod “dgua!

E, antes mesmo que ela atendesse o
pedido que nunca antes tivera a cora-
gem de fazer, voltei-me ao Previdellie
pedidemissao.

Nao seisea dona Letice (ou seria
Leticia?) me trouxe a dgua ounao. Creio
que ela estejaaposentada e até hoje nao
deve terentendido o episédio. Mas nao
tem importancia. Aquela dgua tinha
mais aver comaminhanecessidade de
auto-afirmacao, que de matarasede. Pra
quem comegou sem ter nem cadeira pra
sentar, foi abandeira fincadano topo da
minhamontanha.

Saide cabegaerguida, maisuma vez
feliz e infeliz.

Feliz pela sensacgao do dever cumpri-
do. E infeliz por abandonar um dos
mais interessantes projetos em que me
metinesses anos todos. Passada década
emeia, ficou asaudade dos velhos ami-
gosda ACIM e o orgulho de ver a “mi-
nha” Revista chegando a maturidade,
com prestigio e credibilidade.

Eainda hoje, nos momentos de indeci-
saoou dificuldade, sinto vontade degritar:

-DonalLetice, metrazumcopod'agua! m



CAPITAL DE GIRO

80 MILVISITANTES NAMOVELPAR 2001

A Feira de Moéveis do Estado do
Parana—Movelpar 2001, jd estd comto-
dos os espagos vendidos. O lancamen-
to oficial do eventosera nodia 8 de de-
zembro no Pavilhdo de Exposicoes de
Arapongas—Expoara. A Feiraseré reali-
zadade 24 a 28 de abril e vaitera parti-
cipagdo de 300 expositores de todo o
Parana, Santa Catarina, Rio Grande do
Sul, Sao Paulo e Minas Gerais.

A expectativa dos organizadores &
queasvendasna Movel;l))aratinjam R$
245 milhoes e que o pablico visitante
chegue a 80 mil pessoas.

Os presépios natalinos ficardo expostos na Praca
NapoledaoMoreiradaSilva

Pavilhdo da Expoara onde vai aconte-
cer a Movelpar 2001

MOSTRA DE PRESEPIOS

AACIMestad apoiandoarealizacao
da 22 Mostra de Presépios Nat
de Maringd que serd promovit
CasadeNazaré, de8a23ded.
bro. Os presépios ficarao expostos na
Praca Napoledo Moreirada Silva.

A Casade Nazaré éresponsavel
por um centro de recuperagao de
dependentes de dlcool e drogas do
sexo feminino e acolhimento a gravi-
dez precoce em Maringd, onde o tra-
balho de terapia é comandado pelas
irmas da Comunidade Assistencial
Copiosa Redengao.

AACIMrecebeu no dltimo dia 10 de
novembro, avisita de diretores e gerentes
da Embratel - Empresa Brasileirade Tele-
comunicagoes, que vieramanunciaro
novo plano de tarifas que poderérepre-
sentar mais economia no custo das cha-
madas telefonicas no Estado do Parana.

O diretor de Vendas Corporativas,
Renato Massaru Maezuka, e os gerentes
Ant6nio Carlos Oliveira de Aguiar e Pau-

EMBRATELNAACIM

Antonio
Fermenton
reunido
com

Y diretores
y da
Embratel

lo Sérgio Kunio Takahata, foram recep-
cionados pelo vice-presidente Antonio
Fermenton. Além das vantagens anunci-
adas pela Embratel, os diretores conver-
saram sobre a possibilidade de se criar
um portal da ACIM na Internet o que
aprimoraria o servigo de transmissao de
dados, e umservigo 0300 para chamadas
especiais, que também poderiaser utili-

zado pelos associados da ACIM.

Fotos: Jodo Cliudio Fragoso

lvana e Edson Sanches,
proprietérios da Parana Decor

Parana Decor

A Parani Decor estd com um novo show-
room na avenida Tiradentes, n.2152. Os
proprietdrios Edson Sanches e Ivana
inauguraram o espac¢o no tltimo dia 17 de
outubro com uma grande festa. A Parana
Decor é especializada em persianas e
cortinas Luxaflex, papéis de parede,
tapetes Cartago e tapetes de sisal. O
show-room apresenta também
novidades tecnologicas como cortinas €
persianas acionadas por controle remoto.

13° saldrio — Nimeros
empatam com 1999

O DIEESE (Departamento Intersindical de
Estudos Estatisticos, Sociais e Econdmicos),
divulgou que aliberagao do 13 saldrio deve-
rd injetar quase R$ 30 bilhoes na economia
brasileira até o final do ano. No Parand, a pre-
visao é de R$, 1,7 bilhdo, sendo que em
Maringd a expectativa é de R$ 37 milhdes.

O Estado tem hoje 1,3 milhdo de trabalha-
dores no mercado formal, com carteira assi-
nada. Apesar do nivel de emprego no Parand
ter aumentado entre 3% e 5% em relagao ao
ano passado, o montante dos recursos refe-
rentes ao 132 saldrio serd praticamente o
mesmo de 1999 (no ano passado foram inje-
tados R$ 1,6 bilhao). Isso é reflexo da dimi-
nuicao de renda neste ano.

Nova Agéncia do INSS
O INSS de Maringa remodelou completa-
mente a sua agéncia, na avenida XV de No-
vembro, visando melhorar o atendimento aos
contribuintes, aposentados e pensionistas. A
direcdo da agéncia estd a cargo do senhor
Valmir de Souza.

Projeto Empreender

AACIM ja estd coordenando as reunioes
das camaras setoriais do Projeto Empreender.
No més de novembro foram duas reunioes
com cada um dos segmentos: informatica,
autopecas, méveis e decoragoes e automeca-
nica. Os encontros tém sido no auditério da
ACIM, sob asupervisio do consultor Eraldo
Luiz Pasquini.
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Licao de vida em mar aberto

Movida a muita coragem e treinamento, Dailza Damas faz da sua vida
um exemplo. E conta um pouco da sua hist6ria para empresarias de Maringd

Dailza Damas faz palestra para
mulheres empresarias de Maringa

que comegou a nadar somente aos

28anos paraincentivarofilhoque
sofriade bronquite a cair na piscina, po-
deriaumdiaatravessaranadooCanalda
Mancha (que separaaInglaterrada Fran-
¢a)nobragoenaraga?

Pois DailzaDamas conseguiu. Movidaa
coragem, determinacao,auto-estima, treina-
mento, planejamento e umainfinita voca-
caoparairatrasdeseussonhos, mesmoque
elesestivessemdooutroladodooceano.

Apos essavitéria, que exigiu mais de
19 horasnadandonum margeladode 12
graus, Dailza foi buscar muitas outras. E
elas vieram: travessias do Estreito de
Gibraltar (no mar Mediterraneo), do Mar
daGaliléia (Israel), do Canal de Catalina
(EUA), doRio Amazonas, contornos das
IThas de Manhattan (EUA), doMel, do Ar-
quipélago de Fernando de Noronha,
Abrolhos, Atol daRocas e outros desafi-
osqueaté Netuno duvidaria.

Aexperiénciadessa paranaense de 38
anos, que é hoje uma das maiores nada-
doras domundoem maraberto, foi passa-
da para executivas e empresarias
maringaenses que participaram do En-
controde Mulheres Empresarias, promo-
vido pela ACIM, através doseu Conselho
de Mulheres Empresarias e Executivas,
nomeés de outubro. O encontro contou
coma participacdao de mais de 50 mulhe-
resdenegéciosdeMaringaedecidadesda

‘ J océ acredita que uma dona de casa

@ Revista ACIM - Novembro/2000

regiao, interessadas em novos desafios.

Paralelaa préticaesportiva, Dailza Da-
mas sededicaa palestras portodo o Brasil
focando principalmente o desafioempre-
sarial para as mulheres. Os principios
que DailzaDamas adotou e fizeram dela
uma campeasao os mesmos desenvolvi-
doseaplicados no dia-a-diadasempresas.

Cadaumadas participantes doencon-
troempresarial sentiu-se como uma obs-
tinada nadadora, querendo chegarna
meta definida, enfrentando o mar (no
caso o mercado) que pode ser pacifico,
revoltooucom intensa tempestade. “Pu-
demos nos sentir como a Dailza, acredi-
tando em n6s mesmos e estando motiva-
das o suficiente para nao submergir, a
nadar muito bem com tempo bom, ven-
tosecorrentesafavor e fazerissomelhor
ainda contraa maré, naadversidade”,
destacou a presidente do Conselho da
Mulher, Roni Enara Rodrigues.

NADANDO CONTRA A COR-
RENTEZA Em sua palestra ela contou
como conseguiu transformar o descré-
dito de pessoas proximas e cada “nao”
ouvido ao procurar patrocinio, em um
estimulo amais. O primeiro recurso s6
chegou quatro anos depois que deu sua
primeira bragadano mar.

Pei
L 44 \,",:

v .

“Vou continuar nadaﬁ*c!q%
buscando novos desafios
porque isto me da vid

Dailzalevanta as quatro damanha, e
antes deenfrentarotreinonapiscina, en-
frentaamaéquina, lavandoaroupadafa-
milia; a cozinha, para deixar o almoco
encaminhado, e o que mais suavidade
donade casa exigir. Eainda acrescenta:
“aprimeira coisa que pensoaoacordar é
nomeumaio”.

Paraanadadora o que mais conta pon-
tos em seus desafios é o planejamento.
“Euaprendiaestudar detalhadamenteas
cartas maritimas, as condigdes do tempo,
asexperiéncias anteriores de outros na-
dadores, e os fatores derisco”.

Segundo Dailza, quem falhano pla-
nejamento esta se preparando para o
fracasso. Mas se precisar corrigir o que
planejou durante o percurso, ela nao
tem dtvidas. Muda o rumo e se adap-
taasnovas condigoes.

Certavez, emuma travessiadaIlhade
Marajo, as condigoes da dagua alteram
drasticamente. No meio dorio, Dailza
convocou aequipe e mudaram ali mes-
mo, nadgua, todo o planejamento. “Essa
mesmaatitude pode ser transferida para
omercado, onde um fato novo pode mo-
dificar todo o comportamento ga equipe
eexigirdelaumnovo planejamento, com
rapidez e decisdo”, destacou em sua pa-

Divulgagao
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lestra paraas empresariaslocais.

A precipitagao também pode serum
probﬁama sério. “Numa travessia, entrar
no mar 30 minutos apés o programado
podesignificarumamudangade marée
um esforco colossal parafazer o que seria
feito sem maiores dificuldades”, explica.

Porisso,otrabalhoemgrupoéindispen-
savel. Dentrodomar, Dailzaéescoltadapor
umaequipeemquemconfiainteiramente.
“Sem harmoniaeinteresse mutuootraba-
lhoficacomprometido”, apregoa.

LIDANDO COM O MEDO *“Sentir
medo é humano, eeusintomedo”, diz.O
segredo, segundoela, éndodeixarqueo
medo paralise seus bragos e pernas, que
precisam continuarsempreadiante, perse-
guindoseualvo. Ecomalgumaexperiéncia
nabagagem ela diz com seguranca que
quantomaiorodesafio, maioré avitoria.

Ao concluir a travessia heréicado
Canal daMancha, Dailza soltou umgri-
to: “Eu consegui”. “Até hoje esse grito
ecoaem minhaalma”, dizemocionada.
Eacrescenta: “A travessia do Canal da
Mancha, assim como todas as outras, ja
estavarealizadaem minha cabega, era
s6irld e concluir. Eu vou continuar na-
dando e buscando novos desafios,
porque tudo isso me dé vida”. ™

SERGIO GUILHERME

PRINCIPAIS CONQUISTAS DE DAILZA

EVENTO

Travessia Internacional Mar Grande
Campeonato Mundial Master de Natagao
Campeonato Brasileiro Master de Natagao
Travessia de Guaratuba

Travessia Paranagud-Antonina

Maratona Internacional de Natagao
Travessia Internacional Mar Grande
Travessia Paranagud-Antonina
Campeonato Master Paranaense de Natagao
Travessia Represa do Passatina

Travessia do Lago de Itaipu

Travessia do Lago de Zurique

Travessia do Canal da Mancha

Cortorno da llha Fernando de Noronha
Travessia do Canal de Catalina

Contorno a Nado da Ilha do Mel

Contorno a Nado do Atol das Rocas
Contorno da Ilha dos Abrolhos

Travessia do Canal da Mancha

Travessia do Estreito de Gibraltar
Contorno a Nado da Ilha de Manhattan
Travessia: llha de Maraj6 a Ilha do Mosque
Travessia do Mar da Galiléia

Travessia 26" Gulf of Toronoes Swin
Travessia Rio Iguagu

Contorno da llha de Trindade

Contorno da Ilha de Santa Catarina

Fotos: Jodo Cliudio Fragoso e Divulgagio

CORTE A LASER

LOCAL

Salvador-BA
Rio de Janeiro—R)
Salvador-BA
Guaratuba-PR
Paranagud - PR
Zurique - Suica
Salvador-BA
Paranagua-PR

Curitiba-PR
Foz do Iguagu-PR
Zurique - Suiga
Inglaterra—Franga
Fernando de Noronha
Los Angeles — EUA
Litoral do Paranda - PR
Litoral do Rio Gr. Do Norte
Litoral da Bahia—BA
Inglaterra—Franga
iltar - Espanha
‘orque - EUA
—PA

|
lessalonica e Macedonia
Foz dolguagu - PR
Litoral do Espirito Santo
Florianépolis - SC

DATA

Fevereirode 1990
Agosto de 1990
Novembro de 1990
Fevereirode 1991
Margode 1991,
Agosto de 1991
Dezembrode 1991 .
Abrilde 1991
Abrilde 1992
Maiode 1992
Julhode 1991
Julhode 1992
Setembrode 1992
Janeirode 1993
Julhode 1993
Marco de 1994
Abrilde 1994
Abrilde 1995
Julhode 1995
Agostode 1995
Agostode 1995
Maio de 1996
Julhode 1996
Julhode 1996
Margode 1998
Junhode 1999
Maio de 2000
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©  ENQUETE

- O quevocé faz para manter aforma?

A Revista ACIM fez essa pergunta a alguns empresarios e
profissionais liberais de Maringa. Veja o que eles responderam

Adorojogar futebol.
Além de queimar
calorias é uma diversao
daqual naoabro mao.
Também fago
caminhadas e pratico
musculagaona
academia. O detalhe é
quenadadisso é
forgado. Gosto de
cuidar do meu
condicionamento fisico
e fago os exercicios com
vontade, sem
corpomole.

HUMBERTO LUIZ
VERONEZE GOLCANVES
Empresario, proprietario

da Casado Soldador

Sempre considereio
futebol comoumamaneira
agradaveledivertidade
memanterem forma. Mas
deunstempos paraca,
troqueiocampopela
academiaepasseia
queimar caloriasfazendo
musculagiaoe
condicionamentofisico. O
boméquealémdepraticar
exerciciosaacademia
serve paraconhecernovas
pessoaserelaxarapésum
diadetrabalho.

MAURO TELLES
MARTINS JUNIOR
Empresario, proprietdrio
da For Men

Fago hidroginastica trés vezes
porsemana. De vezem
quandoacaminhadatambém
éumaopgao. Agora, confesso
quenem sempre é facil ser
disciplinada, poisalémde
empresaria, soumaeeesposa
enao possodeixarde terum
convivio familiar. De
qualquermodofagouma
forcinha paradarcontade
tudoisso, até porqueos
exercicios praticados
regularmente deixam o corpo
com mais energia para
enfrentar o corre-corre didrio.

FATIMAMACEDO
Empresaria,
proprietariada
Mil Pontos

0s: jodo Cliudio Fragoso
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Meu tempo é pouco e por

issondo consigo praticar
exercicios todo santo dia.
Minha salvagao sao os
finais de semana quando
eundoabromao de jogar
pelomenos uma hora de
ténis. Fora isso, quando
sobra uma brechinhana
agenda de compromissos
participo das aulas de
condicionamento fisico
no clube. A outraregra é
ficarlonge de carnes
gordurosas, doces e
companhia.

CARLOS SALLES
Dentista, professor
daUEM
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A PRIMEIRA EMPRESA DO SUL DO PAIS
A CONTAR cOM 0 CAMABUSS

As poltronas do
CAMABUSS reclinam
por completo, sGo
somente 21 lugares,
possibilitando assim
mais espaco e
privacidade entre os
passageiros

Nossos
passggeiros
viajam com

o maximo
de conforto.

Em suas viagens de Curitiba a Umuarama
Vi de CAMABUSS, e sinta a diferenca.

Mais do que demonstrar o amor que se tem por uma cidade € fazer parte de
projetos louvaveis desenvolvidos em prol da sociedade.

Foi com este pensamento que a empresa concessiondria do transporte coletivo
de Maringa, a Transporte Coletivo Cidade Cangao TCCC, em conjunto com o
poder publico implantou recentemente o Translivre.

Como reivindicado contratual por parte do poder publico a empresa se
mostrou bastante favoravel em adquirir e equipar 03 vans da marca Mercedes
Bens, modelo sprinter, 0 Km para o transporte de deficientes fisicos usuarios de
cadeira de rodos.

Para quem assistiu a entrega feita no anfigo terminal rodovirio achou a
atitude da empresa no minimo humana, teve ate uma moradora da cidade de
Umuarama que concedeu uma entrevista para uma radio local bostante
emocionada.

Investimento: Na aquisicdo dos 03 novos veiculos a Transporte Coletivo Cidade
Cangdo fez um investimento em torno de RS 280.000.00. Segundo o direfor da
empresa Roberto Jacomeli este servico que a empresa presta a partir de agoro
vem completar outras iniciativas da empreso, como; a campanha do agasalho
realizada ja ha varios anos, a campanha da alimentagao, onde se destina um
dia de foturamento da empresa para a compra de cestas bdsicas para familias
carentes, e outras agdes realizadas em diferentes entidades e clubes de servico.
finaliza Jacomeli.

Translivrez 0:Translivre € gerenciado pela secretaria de transporte do municipio
(SETRANLque dispoe de um cadastro de Iodos 0s dehclentes fisicos da cldnde

S por-vez e 03 acompanhantes com cintos de segurana,
' posslbllmmdo uma vtugem mais trunqunlu

urque e desembarque totulmente sequro e rapido. O deficiente

fisico usuario de cadeira de rodas pode recorrer a este servigo em caso de
tratomento médico, trabalho ou até mesmo estudar. E o mais importante, o
usudrio ndo paga nada por este servico é inteiramente gratis. Com estd atitude,
a Transporte Coletivo Cidade Cangdo devolve a comunidade a confianca e o
carinho do povo maringaense.




~ Expocasa 2000 confirma férmula de sucesso

Exposicao reuniu quatro grandes eventos e se consolidou como mais
completa exposi¢do do setor de construgao civil de Maringa e regiao

Pontade Estoque da Construcaoe

do Lar, realizada pela ACIM no
ano passado, aExpocasa 2000 confirmou
asprevisoes de que seriaa mais comple-
taexposicao dosetor de construgao civil
deMaringa eregido. A abertura oficial do
eventoaconteceunoultimodia20deno-
vembro, coma presenca de autoridades
municipais e organizadores.

Logoapds aabertura, um grande pi-
blicoja esperava para visitaros estandes.
Mais de 40 mil pessoas passaram pelo
Parque Internacional de Exposigées, nos
cincodias defeira.

Realizagaoda ACIM, juntocom o Con-
selhodaMulher EmpresériaeExecutiva,
aExpocasa 2000 contou com a parceria
de outras entidades parareunirem um
s6local, quatroeventosligados a area:a
2%Feira Ponta de Estoque da Construgao
edo Lar, a 1 Mostra de Arquitetos de
Maringd, a 6 Feira de Iméveisea 72 Se-
mana de Engenharia e Tecnologia da
Construgaoda Universidade Estadual.

“Desde oano passado, quando lanca-
mos afeiradaconstrugao, temos sentido
anecessidade de oferecermos algo mais
paraos consumidores maringaensese da
regido que necessitam de alternativase
oportunidades no setor, sempre de olho
naeconomia. Porisso, ao conseguirmos
unirdiversas entidades, esbogamosum
grande evento, respondendo aos
anseios desses potenciais comprado-
res”, enfatizou o vice-presidente da
ACIM, Anténio Fermenton.

Aliniciativaagradou os expositores.
Muitosempresdrios que ficaram deforada
1"Feira Ponta de Estoque da Construgaoe
doLar trataram de reservar espago para
estaedicaodoevento. Segundoinformou
os organizadores, cerca de 60% dos
estandes comercializados sao de novos
expositores. Nao significa que os empre-
sarios que participaram da primeira vez
nao “repetiram a dose”. Ao contrario,
80% daquele pessoal confirmou presenca
aquitambém. Acontece que a feira cres-
ceueaofertadeestandesfoiampliada.

Entre as empresas “reincidentes”
esteve a Rede Constru&Cia que neste

q mpliacdo da bem sucedida Feira
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ano montou 300 m*de estande. Um
dos integrantes darede, Paulo Roberto
da Silva Bassi, acha que a feira é uma
excelentealternativa paraquem vende
material de construgao. Além das ven-
das certas hd que se considerar o “o
efeito multiplicador da feira”. Segun-
doele, o evento serve como uma vitri-
ne onde a marca da empresa ficaem
evidéncia e os contatos sao estabeleci-
dos. “Muitas negociagdes sao feitas na
seqiiéncia, depois que termina a fei-
ra”, diz o empresario, com base na ex-
periéncia do ano passado.

Anténio Fermenton v
ressaltaqueauniao i
devirias entidades
possibilitouum

grande evento

et

- ma——

. r.y"’\‘(

e

L
s A Olr MAOS |

Expocasa
2000
concentra
grande
publico

O presidente da ACIM, Jefferson
Nogaroli disse que uma exposicao des-
te porte eraum antigo sonho da enti-
dade e salientou que se sente satisfeito
aover que, janasuasegunda edigao, a
feira estd definitivamente consolida-
da. “Isto é benéfico para o comércio”,
disse. E acrescentou: “ganha o associ-
ado que consegue desovar seu esto-
que; ganha o consumidor com os pre-
coseofertas e ganha Maringa, ativando
setores de mao-de-obra.”

O presidente do Sindicato do Comér-
cio Varejista de Materiais de Construgao



(Simatec), Valdeci Aparecido da Silva,
também acredita que a Feira se consoli-
douapartir desse ano, elogiando as par-
cerias feitas pela ACIM paraasua viabili-
dade. “Quem visitou a Expocasa 2000
podiacomprar materiais de construgao
com os melhores precos; adquirir um
imével e também ficar por dentro damo-
dernas tendéncias em arquitetura, proje-
tos etecnologia”, concluiu.

A Expocasa 2000 teve como OI-
ganizadores o Conselho daMulher Em-
presariae Executiva, Associagéo dos Co-
merciantes de Materiais de Construgao
(Acomac), Sindicato do Comércio Vare-
jista de Materiais de Construgao
(Simatec), Universidade Estadual de
Maringé (Departamento de Engenharia
Civil), Sindicato daIndistriadaConstru-
¢aodoNoroeste (Sinduscon-Nor), Sindi-
cato da Habitacao (Secovi), Associagao
dosEngenheirose Arquitetos de Maringa
(Aeam) e ConselhoRegional de Engenha-
riae Arquitetura (Crea-Pr.). Os patrocina-
dores sao: a Prefeiturade Maringa, Socie-
dadeRural, Sebrae/Pr., Sicredi, Cimen-
tos Votoran e Faculdades Nobel.
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MOVEIS & IMOVEIS

Nem s6 de materiais de constru-
céo foi feita a Expocasa 2000.
Quem visitou a feira encontrou
também opgoes para decorar sua
casa. Repetindo aférmuladoano
passado, houve estandes de m6-
veis, eletrodomésticos, utensilios,
enfim tudo paraolar.

Um dos representantes desse
segmento, Adilson Emir Santos,
proprietario da B] Santos, garante
que o potencial da feira é bom.
Suaempresa esteve presente na
primeira edigao do evento e, se-
gundo o empresario, o comporta-
mento das vendas surp: 'eu.
“Neste ano, com um pu: 2m
maior calculo que vender..... 30%
amais”, declara.

Os visitantes da Expocasa

Fotos: Jodo Cliudio Fragoso

W,

2000 ainda tiveram outraboa sur-
presa. Foi fechado contrato com
14 imobili4rias que nos cinco dias
de feira ofereceram excelentes
oportunidades no setor.

Formou-se um pool com-essas
empresas que trabalharam em
conjunto. Resultado: as oporturii-
dades de nego6cios estavam ca-
dastradas em todas as imobiliari-
as e o consumidor nao perdeu
tempo consultando cada uma.
“Foi a primeira experiéncia nesse
sentido e quem sabe ndo sejao
inicio de uma nova linguagem
para o setor”, diz o imobiliarista
Silvio Iwata. Ele conta que no
Brasil j4 ha empresas trabalhando
dessa forma, e que esta parece ser
uma tendéncia para o setor.

Pa?aﬁlt)ezns Prefelto'.
]ose‘ Clau(llo

ﬁl

FILMES TECNICOS E SACOS FUNDO REDONDO

' FILMES PARA LEITE E ROTULOS
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O ‘dedo verde’ de Annibal Bianchini fez com que Maringé vivesse ...

os 72 anos de idade, dentre os

quais 48 vividos em Maring4,

Annibal Bianchini daRocha se tor-
nouum patrimoénio vivodestacidade. A
beleza que Maringé exibe, e que chama
atengaodequalquer moradorou visitan-
te, tem muito do dedo deste homem. Um
“dedoverde” responsavel pelo plantio
das intimeras drvores hoje espalhadas
pelasruaseavenidas.

“O projeto urbanistico, idealizado
porJorge de Macedo Vieira, transforma-
va Maringa numa bela moca, mas ela
ainda precisava de umaboa vestimenta.
Asérvores e flores seriam esse traje”, fi-
losofa Bianchini ao falar do projeto de
arborizagao dacidade. Ele teve inicio
comachegada de Luiz Teixeira Mendes
na Companhia Melhoramentos Norte
doParana. “A vinda do Dr. Luiz Teixeira
Mendes possibilitou a criagio do nosso
Horto Flarestal, que foi usado como vi-
veiro paraas mais de 75 mil arvores que
atualmente embelezam nossas vias pi-
blicas”, relata.

Naépoca, Bianchini era um agro-
nomo recém formado e acabara de se
instalar nesta terra vermelha. O em-
pregona Companhia Melhoramentos
veioacalhareaidéiade tocar um pro-
jetodesse porte foi 0 comego perfeito
de uma carreira brilhante.

Interessante destacar que antesde en-
trarnafaculdade de Agronomia ele pen-
sou emabragar o sacerdécio. E quando
finalmente fezsuaescolha, seu consultor
espiritual The disse o seguinte: “Saiba
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quecultivaraterraéumaformade orara
Deus”. Bianchini fez dessa frase um lema
devida, dedicando assim muitas “ora-
¢oes” ao Criador.

Quem sabe, em contrapartida a
essa visao mistica da profissao, ele
nao tenharecebido uma inspiracao
divina para criar o bem planejado
projeto de arborizagdo de Maringa,
onde espécies diferentes foram plan-
tadas estrategicamente. O resultado é
belissimo: as floradas se alternam
num ciclo que se repete a cada ano.
Comega com os ipés, passa pelos
jacarandas mimosos, culminam com
os flamboias e com as paineiras, tudo
isso fazendo com que a cidade viva
um quase eterno clima de primavera.

Trabalho meticuloso de alguém
que foi muito além do jardim e depo-
sitou uma pitada de amor em tudo o
que fez. “Aprendi a colocar alma em
tudo o querealizei”, sentencia. Com
essavisao, cada praga ou rua era para
Bianchinium filho em gestacao. Hoje,
aovera “prole” crescida ele fala do
orgulho de pai. “Todos 0s anos eu me
encantoao veras arvores florindo”.

D. Murilo Krieger, atual bispo de
Maringa, destaca justamente o amor pa-
terno que Bianchini tem poresta cidade.
“Paraele Maringd é comouma filhae pre-
cisade cuidados mesmo depois da mai-
oridade. O melhor presente que pode-
mosdar-lheé continuar zelando porela”.

ECOLOGIA ACADEMICA Ha que
sevoltar no tempo e imaginar que todo

Fotos: Valdir Carniel

quase eterno clima de primavera

o projeto de arborizagao foi criado
numaépocaem que ecologia eraapenas
uma palavraacadémica, sem nenhum
ecoentreapopulagao. “Naqueles tem-
pos essaregido era de mata cerradae to-
dos que chegavam s6 pensavam em der-
rubar as arvores para construir as ca-
sas.Masa Companhia Melhoramentos
se preocupou em preservar algumas
porgoes de mata virgem, criando entdo
os trés grandes parques que hoje estao
dentro do nosso perimetro urbano”,
destacou Bianchini.

Agronomo de profissao e ecologista
porconvicgao, ele ganhou um titulo do
qual muito se orgulha. O de “Jardineiro
deMaringa”. Aidéia nasceu nacampa-,
nhade 1982, quando Bianchini concor-
reua Prefeiturade Maringd e cujo slogan
era“Voteno Jardineiro de Maringa”. Ter-
minadaacampanha, ficou o titulo, que
eleconfidencia, gostariadetergravadona
sualapide, um dia.

HOMENAGEM DA ACIM Re-
centemente a ACIM reconheceu pu-
blicamente o trabalho desse agronomo
e pioneiro. No tltimo dia 31 de outu-
bro a entidade organizou um jantar
para homenageé-lo.

Na ocasiao ele foi convidado a fazer
um relato da sua vivéncia em Maringa.
Visivelmente emocionado, nao conteve
aslégrimas, que teimaram em vir junto
comas histérias.

Os presentes também se sensibili-
zaram com as lembrangas. Para Emilio
Germani, presidente da ACIM na dé-



cadade 60, aassociagao foi muito feliz
naescolhado tema e do homenageado.
Ele confessou que viajou no tempo ao
ouvir as histérias de um passado que
ele também protagonizou. “Me emoci-
oneimuito”, disse.

O evento contou com a presenga de
muitos pioneiros da histéria da coloni-
zagdo de Maringa como o ex-prefeito
Jodo Paulino Vieira Filho, o fundador
da Usina de Alcool Santa Terezinha
Felizardo Meneguetti, o fotégrafo Kenji
Ueta e tantos outros. Representando os
pioneiros da Companhia Melhora-
mentos Norte do Paran4, esteve Alfred
William Nyfeler.

O presidente da entidade, Jefferson
Nogaroli, disse que a homenagem,
além de justa, pois contempla um ho-
mem de grande e reconhecido valor
para a cidade, assume uma importan-
ciaainda maior. Isso porque com elaa
entidade deu inicio a um projeto que
ira resgatar a histéria de Maringd.

Nogaroli explicouqueaintengaoéen-
trevistartodasas pessoas que, dealguma
forma, ajudarama escrevera historiado
municipio. Tudo seré registrado de for-
ma organizada, profissional e usando
modernos recursos. Ele apostamuito
nesse trabalho, que na sua opiniao sera
de suma importancia para as geragoes
maisnovas. “Um povo que naotem me-
moria nao tem futuro”, disse.

Sobre a homenagem recebida,
Annibal Bianchini disse o seguinte.
“Ainda que eu vivesse mais 100 anos nao
iria esquecer esse carinho”. Para ele foi
uma grande prova deamizade. “De ami-
zade sim, mas também dereconhecimen-
toa uma pessoa que muito feze faz por
Maringa, rebate Nogaroli.

Sensibilizado com tantamanifestagao
de apreco, Bianchini nao se esqueceu
de fazerum apelo. Que as geragées futu-
ragpreservem o verde, para que essa
moca chamada Maringa continue sem-
pre bela e jovial. Ao poder ptblicoele

Na ceriménia em homena-
gem a Annibal Bianchini, foi en-
tregue a ele uma estatueta do ar-
tista plastico Zanzal Mattar.
Quem fez a entrega foi Carlos
Walter Martins Pedro, presiden-
te do Codem. Na oportunidade
Carlos Walter destacou que é
uma honra contar com o senhor
Bianchini como membro titular
da Conselho.

Além de conselheiro do Co-
dem, Bianchini também preside
arecém-criada Associagao dos
Amigos do Hospital Universitario
ehd 27 anos é presidente do Sin-

O presidente do Codem entrega ahome-

dicato Rural de Maringa. nagem em nome daACIM
Bianchini ja foisecretar’ "~ Es-
tado da Agricultura, mer :n-  Urbamar. Hoje, além de consultor

dador do Instituto Bras: do
Café em Maringa e ex-diretor da

pede que se crieuma Secretariade Meio
Ambiente e dentro dela uma divisao
para parques e jardins, que no seu en-
tender deveria estar sobadiregao de um
técnico especializado em paisagismo. E
adverte: “Novos bairros estao sendo cri-
ados sem um projeto para o plantiode
arvores. E preciso organizar viveiros,
planejaraarborizagao, trabalhar nama-
nutencio ereplantio das espécies”, fala
com avozdaexperiéncia.

Eaproveita paraagradecer. “Ma-ringa
foi generosa comigo porque hoje estou co-
lhendoosfrutosqueplanteinessacidade”.
Osfrutossaomaisdoquemerecidos.Eque
acolheitasejafartaeduradoura! m

TEREZA PARIZOTTO

Fotos: Jodo Cliudio Fragoso

da Companhia Melhoramentos, ele
atua como agropecuarista.

m— { hat. "

Jefferson Nogaroli falade um projeto que
vai resgatar a histéria de Maringa
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A sociedade organizada @
amais forte das instituicoes

nquanto apenas se discute arefor-

ma tributria, a reforma da previ-

déncia, areforma do judiciario, a
reforma eleitoral, areforma disso e refor-
madaquilo, a sociedade brasileira conti-
nua produzindoriquezas e minimizando
os efeitos do descompromisso do Estado
paracomo cidadao. Neste vaivém de dis-
cursos, propostas milagrosas e medidas
paliativas, que muitas vezes se enqua-
dram como desodorizadoras, somos cha-
mados a participar, através do voto, para
adefinigdo de nosso futuro coletivo.

Todo cidadao consciente sabe que o
direito de voto é a maior e mais civiliza-
da forma de se construir uma sociedade
justa e igualitdria. Propostas sao apre-
sentadas, analisadas, discutidas, para
entao se ver manifestada a vontade po-
pular. Todavia, o que assistimos na mai-
oria das cidades que tiveram segundo
turno, foi uma tentativa de se
desqualificara vontade popularatravés
dadisseminagao de dividas, preocupa-
coes e, mentiras, que s6 conseguem en-
contrar eco junto ao eleitor de menor
consciéncia critica, que coincidente-
mente é o que maior necessita de assis-
téncia do Estado e, ndo coincidentemen-
te,amaior parcela de nossa populacao.

Infelizmente foi o que assistimos. Em
varias cidades a populacao foi forcada a
engolir um triste espetdculo, cujo enre-
dosemeava o panico, aameaca do caos e
dadesordem social, com as possiveis vi-
torias de candidaturas de esquerda. Des-
respeito absoluto com a dignidade de
qualquer um, seja do cidadao bem infor-
mado que sabe ver o que estd nos bastido-
res, seja particularmente aquela grande
parcela de cidadaos que precisa serbem
informada para crescer e acelerar o pro-
cesso deruptura das desigualdades soci-
ais que nos mantém no encalhe do sub-
desenvolvimento.

Desqualificou-se o principio de que
uma sociedade democratica é formada
por Instituigoes fortes. Tentou-se atribuir
poderes as pessoas e suas ideologias,
como se o fato de serem eleitas retirassem
de cena todas as demais instancias de
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Carlos Anselmo Corréa:
“Maringd é uma cidade privilegiada pois
conta com umasociedade organizada”

organizacao de umasociedade. Utiliza-
ram, por um custo elevadissimo, o hora-
rionobre doradio e televisao, as primei-
ras paginas dos jornais, para dizer ao bra-
sileiroque apenas um cidadao-o prefei-
to-eseu pequeno grupo de assessores,
serao capazes deresolvertodos os pro-
blemas do municipio ou entao, aniquilar
comaleieaordem. Poucas foram as res-
postasno sentido de conscientizar o elej-
tor de que vivemos numa democracia e
que ninguém, ninguém mesmo, pode
sobrepor-se as leis.

Foi um grande processo de coisi-
ficagdo doeleitor, perdeu-se a chance da
educagdo transformadora, que exigia
informa-lo de que um municipio nao
temapenas o Poder Executivo e que este
nao pode ser representado apenas pelo
cidadao eleito prefeito. Relegou-se a
um plano inferior o Poder Legislativo,
nada se falou do Judiciério e, princi-
palmente, do poder adormecido exis-
tente na sociedade que deve e tem que
se manifestar, a qualquer momento que

Fotos Jodo Cliudio Fragoso

se faganecessério, demonstrando sua
satisfacao, insatisfagao e até mesmo,
revolta e indignacao.

Felizmente Maringa é uma cidade pri-
vilegiada neste sentido pois, gragasaum
trabalho coletivo de instituigoes, temos
umasociedade organizada que ja perce-
beu que a participacio na definigao de
seubem-estaratual e futuro vai além das
participagoes nas entidades filantr6pi-
cas, clubes de servigos e congéneres. Te-
mos 0 Codem —Conselho de Desenvolvi-
mento Econémico de Maringd —, instan-
ciaabsolutamente democratica, ondea
sociedade organizada se faz presente
para definir estratégias de desenvolvi-
mento de curto, médio e longo prazo.

Foiele, 0 Codem, o grande vitorioso da
nossa eleicao municipal, visto ter sido
reconhecido por todas as candidaturas
como insténcia deliberativa paraa politi-
camaringaense de desenvolvimento eco-
noémico. Ao aceitarestarealidade, admi-
te-se também que o principal fator paraa
justica social, paraaeliminagao das desi-
gualdades, para propiciar o acesso uni-
versal a educagao e satde, temas tao co-
muns nas falsas promessas politicas, é 0
crescimento econdmico sério e bem pla-
nejado, que ndo esteja condenado a so-
frer rupturas por questoes ideoldgicas,
partiddrias e, em especial, para atendera
interesses de pequenos grupos.

Agora, enquanto aguardamos as refor-
Mmas tao necessarias e adiadas, resta-nos
continuar no caminho da participagao
comunitdria, dademonstragao de capaci-
dadede criare conduzir projetos surgidos
dadiscussao amplacomasociedade, en-
quantoaguardamos que este exemplo seja
disseminado pelo pais para que nas pro-
ximas campanhas eleitorais tenhamos
apenas propostas exeqiiiveis e que nao
carecam de her6is ou super-homens para
colocd-lasem pratica. Bastaapenas incen-
tivaraparlicipagéo dasociedade. L

Carlos Anselmo Corréa
Diretorda ACIM e diretor

administrativo do Colégio Nobel
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