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E hora de
implantar
um sistema
integrado
de gestao.

CERTIFIED

ORACLE

Nada
como uma
solucao que
realmente
atenda.

Melhor ainda se for do seu jeito.

A RM Sistemas é a empresa que desenvolve o CORPORE RM — o ERP que fala
a lingua do Brasil. Presente em 25 estados é, dentro de seu segmento, a
softwarehouse que mais investe em tecnologia e pesquisa, e a primeira em
exceléncia empresarial e rentabilidade em 2001, segundo a revista Info Exame.

Por tudo isso, a RM desenvolve as melhores solugbes integradas em gestao
empresarial - inclusive para nichos especificos, como educacao, obras e projetos
e recursos humanos. Além disso, uma equipe de customizacao e implantacao
garante que a tecnologia ERP da RM tenha total aderéncia a sua empresa.
Conheca o CORPORE RM, e as solugbes verticais da RM Sistemas.

Afinal, quem pensa em ERP consulta a RM.

CRM . Business Intelligence . Contro|a_doria . Financas . Materiais e Compras . Logistica . Automacao Comercial .
Recursos Humanos . ASP . Manutencéo . Gerenciamento de Obras e Projetos . Gestao Escolar . Produgao

CONSULTORIA & SISTEMAS
Representante Local: (44) 227 5657

Saiba mais: WWW.rm.com.br
Ligue: 0800-888-81-00
g

SISTEMAS
Tudo em ordem,
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Aidade faz a diferenca

INFORMACOES E VENDAS:

‘o (44) 226-6699

Nobiliaria Maringaense com Certificado

URADOPRESIDENTE

0 pE direito

inicio de gestio dos novos conselhos da ACIM foi além do esperado.
Comegamos, como se diz, com o pé direito. Muito trabalho, é verdade, no
entanto a pradutividade tem acontecido na mesma proporgao.
O mérito deve ser dividido entre todos. Conselheiros e vice-presidentes desta
instituigio. Cada um na sua funcio exerce um papel importante nessa empreitada,

que ¢é dirigir a segunda maior associagio do Estado, ficando atrds somente de
Curitiba.

Trabalhando com metas definidas, a nossa equipe vem apresentando excelentes
resultados. J4 se pode perceber o grande poder de articulagio dos Conselhos do
Jovem Empresirio, Comércio e Servigos. O Conselho da Mulher Empresiria tem
uma grande missio pela frente, que é a organizagio da Feira Ponta de Estoque. A
Fundacim se prepara para seu langamento oficial, que deveré se dar nas préximas
semanas. Novos projetos fervilham pelos lados do Instituto de Desenvolvimento
Regional. Enfim, a movimentagio é grande em todos os setores.

Presidir um grupo desse “quilate” é ficil, pois hd a certeza de que a tarefa teri co-
participantes e co-responsiveis. Agradeco a cada um pelo trabalho desempenhado.

Quero parabenizar a Casa Mercosul pelo sucesso na realizagio do II Férum
Internacional de Negécios. Foi a continuidade de um projeto que tem grande
potencial de crescimento.

Cumprimentos também a Frank Silva, eleito Empresério do Ano 2002. Destaco
aindaa visita do vice-presidente do Banco do Brasil, Ricardo Conceicio, que resultou
na liberacio de linhas de crédito para o empresariado local (veja matéria nesta
edigio).

E, por ultimo, quero falar da minha expectativa positiva com relagio a nova
bandeira do nosso sistema cooperativo de crédito métuo que passa a se chamar
Sicoob Metropolitano. Assunto de capa deste nimero.

Ariovaldo Costa Paulo
Presidente da ACIM
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AOMINISTRACAD

Rede representativa e agil

Pelas novas diretrizes, o Conselho do Comércio e Servicos -

da ACIM cresce, ndo s6 em numero, mas na forma de atuacao

mplantado em 1999, o Conselho do
Comércio e Servicos da ACIM vem
conquistando cada vez mais destaque
dentro da dinimica da entidade. Nesta
gestao, novos empresérios foram convidados a
compor este Conselho, passando de 64 para,
aproximadamente, 100 membros. Juntos, eles
representam uma amostragem significativa do
mercado e sio pegas fundamentais na politica
deaproximagio da entidade com a comunidade.

O objetivo agora é melhorar ainda mais o
desempenho deste 6rgio e, para isso, novas
diretrizes estao sendo implantadas. Disseminar
os servigos da ACIM e identificar demandas do
setor empresarial, configura uma das principais
metas do Conselho e um dos instrumentos a ser
utilizado € o trabalho em conjunto entre as
vice-presidéncias do Conselho Administrativo,
estabelecendo umainter-relacgio.

“O Conselho tem que estar na linha de frente
em quaiquer mobilizagio”, avalia Sir Carvalho,
presidente do 6rgio. Outra forma de atuacio é
a criagio de mecanismos que oferecam
incrementos aos negécios dos conselheiros,
por meio de palestras, trabalhos motivacionais,
manuais com dicas e informacdes sobre
negécios, prestando um servico direto a seus
membros.

Agora, a grande inovacao deste Conselho é a
fomentagio de “células multiplicadoras”. Cada
conselheiro constituirdi uma célula e serd
responsavel por identificar, entre sua rede de
contatos, outras 10 pessoas que julgue
fundamentais na comunidade. Estas 10 pessoas
serao devidamente cadastradas e ficario sob sua
responsabilidade.

Neste processo, cada conselheiro aciona sua
célula, convoca, convida, enfim mobiliza seu

—

O grande numero de conselheiros fez com que a posse acontecesse em duas etapas

grupo. Em pouco tempo, se terd alcangads um
nGmero representativo nas reunidées onde
serio discutidos assuntos de repercussio e
interesse para a classe empresarial. “A
associagio é o que ela representa politicamente
¢ seu lado institucional tem peso a medida que
aumenta sua representatividade”, pontua
Carvalho.

Segundo o presidente, o Conselho pretende
mostrar uma ACIM aberta A participagio da
comunidade, destacando a importincia desta

interagao entre as partes. Cada membro terd,
em seu estabelecimento, um certificado que 0
identifica como conselheiro da ACIM, |
revelando que ele poders ser consultado por
qualquer pessoa e estd pronto a ouvir e coletar
sugestdes ou criticas junto aquela comunidade.

Com esta atitude, segundo Carvalho, a
ACIM vai além do seu papel empreendedor,
liderando ag6es junto a comunidade e deixando
de ser patriménio apenas dos associados, mas
passando a ser patriménio também de Maringg.

CENTRO DE CONVENCOES
_~~_ ANCHIETA _—~~_

* 140 Lugares

'» Som Ambiente

° Microfone sem fio

* Retroprojetor

| * Quadro negro / Teldo |
° Flip-Chart ‘

° TV e Video

ﬁ | Ar condicionado
-

\
[
‘\ ° Cantina e muito mais!J

Av. Anchieta, 1.140 - Zona 02 - (continuacao da Av. Sao Paulo) - CEP 87010-350 - Mariqu - Parand
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COLOQUE SAUDE NA SUA EQUIPE.

Em época de Copa do Mundo muito se fala em talento, unido, entrosamento, esquema ffico, etc. Comparando essa época auma
empresa disputando a sua fatia no mercado é a mesma coisa. Para vencer é preciso tudo isso e algo mais: saude. Uma empresa que
quer vencer em que fer uma equipe sauddvel para fer produtividade e compefitividade.

Porisso, deixe o Santa Rita Satde cuidar dos seus funciondrios. O Santa Rita Satde é resultado da credibilidade dos profissionais
do Hospifal Santa Rita, somada & tradic@io de mais de quatro décadas de servigos médicos dedicados a toda a regido norte do
Parand. Um centro de exceléncia médica, que investe constantemente em sua estrutura fisica e pessoal, disponibilizando servios

laboratoriais, cirurgias cardiacas, transplantes, UTI, matemidade exclusiva, tudo projetado e desenvolvido com o que ha de melhor
e mais moderno na medicina.

E toda essa estrutura é oferecida em condicdes especiais para os conveniados ACIM.

Portanto, antes de colocar a sua equipe em campo, consulte o Santa Rita Sadde. S6 assim vocd terd
garantia de bons resultados em qualquer época.

%

A SANTA RITA ...
W SAUDE /&

T osprman ¢ marenmoane 262-130
ffi I SANTA RITA

CONFIANGA CONQUISTADA HA GERACOES Av. Independeéncia, 14 - Sala 02 - Maringd - PR
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LEITURA EMPRESARIAL
L s A TR

Gapitalismo: crise, ameacas e solugdes

Tendo como base a estrutura conceitual, formulada ao longo
de seus estudos e praticas,o autor fala de ciéncias sociais,
economia e crise financeira global

eorge Soros, autor do livro “A
crise do capitalismo: as ameagas
aos wvalores democrdticos - gs
solugées para o capitalismo global”
(Editora Campus, tradugio de Afonso
Celso da Cunha Serra), é conhecido no
mundo inteiro como administrador bem
sucedido e como filantrépico. Ele nasceu
na cidade de Budapeste, na Hungria, no
ano de 1930. Em 1947, mudou-se paraa
Inglaterra onde recebeu sua formagio
académica. Nesse periodo foj
ir'lfluenciado pelas idéias e praticas do
fil6sofo da Grécia, Karl Popper, sobre o
pensamento e o método cientifico. Em
1956 foi para os Estados Unidos e 15
constituiu e gerenciou o Fundo de
Investimentos Internacional, por meio
do qual acumulou uma grande fortuna.

Sorc?s se destaca pela constituicio,
gerenciamento a assessoramento de
virias institui¢es e fundacGes, todas
dedicadas ao desenvolvimento e 3
preservacio da infra-estrutura das
InstituigSes de sociedade aberta.

Por meio de suas fundagaoes,
contribuiu para as reformas no mundo
do pés-guerra. Além disso, ele tem
vdrios artigos sobre as
mudancas politicas e
econdmicas na Europa e na
(ex) Uniio Soviética.
Também ¢é autor de virios
livros na 4rea da politica
econdmica.

Nesta obra, Soros usa
como base uma estrutura
conceitual, formulada ao
longo de seus estudos e
praticas, e que lhe serviram
para compreender a crise
financeira global em pleno

expde a filosofia que o
guiou, tecendo uma critica
das ciér.xcias sociais, em geral, e da
¢ nomia, em particular, mostrando,
por exemplo, como os principios
tedricos se relacionam com o comporta-
mento humano.

O autor aborda muito bem a
discrepancia entre uma economia global

@ Revista ACIM - Maio/2002

Albany destaca os principais
¢ pontos da obra

e uma organizagio social e politica de
ambito nacional; a relagio desigual entre
os devedores e os credores; a substi-
tuicio dos valores humanos pelos
valores monetérios; o sistema capitalista
global 'como forma distorcida de
sociedade aberta. Ao final, ele
faz urna anilise de como
tudo isso geroua crise atual.
Vale ‘dizer que o autor,
que recebeu virios titulos
honordrios em reco-
nhecimento aos seus esfor-
Gos para promover as
sociedades abertas em todo
o mundo, deixa claro que
apesar das deficiéncias do
l capitalismo, nio se opde a
ele. Porém, frisa que para
estabilizagio e regula-
mentagio de uma economia
global, é necessério também
um sistema global para o
processo decisério politico.
A saida, na visio de Soros,
estdi na criagio de uma sociedade
igualmente aberta e global.

Maria Pereira de Souza. (Albany)
Secretaria da Educagédo do
Municipio de Maringa

" ignorar. A eficiéncia

0 QUEESTOU LENDD
Ilapanna;_lnr de sonhos

Rogério Recco,
Jjornalista,
diretor da
Flamma
Comunicagao
Empresarial

s
“Neste novo romance, 0 pl:l,melr
depois de “Saco de Ossos”, Stephen

King cria uma histéria envolvente

sobre a verdadeira ST
amizade. Num texto TN
assustador e emocioqante,
King, um dos principgls_
nomes da moderna fic¢ao
americana e autor de mais
de 30 best-sellers, leva
seus personagens a
travarem uma luta
inigualavel com 0 mundo
das trevas.”

HEN

Autor : Stephen King
Editora: Objetiva

Globalizagao de neglil:_ins:
construindo estratégias
competitivas

José de Jesus
Previdelli,
vice-reitor da
Universidade
Estadual

de Maringd

“Ter ou ndo competitividade
global? Esta é a idéia que
esta por tras da nova
ordem mundial e que as
empresas e empresarios
brasileiros ndo podem

interna ja nao é mais
suficiente. E necessario
competéncia intemacion;l‘
O texto de Eduardo Bassi
procura apresentar
solugoes e equaciona
situagdes ao propor uma matriz de i
globalizagé@o envolvendo as areas funcionais
das organizagoes”.

Autor: Eduardo Bassi
Cultura Editores Associados



Projetos: - de Interiores
- de Mobiliario

Assessoria: - Acompanhamento da Obra
- Levantamento de Custos
- Execucao do Projeto.
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NOVA SEDE DA ACIM

Uma Obra de 850 m?
em 19 dias.

Projeto Milagre? Nao.

20 anos de experiéncia

e exceléncia nos resultados.

Av. Cerro Azul M1 -Sala 23
Fones: 227-5534 ¢ 9972-0688

e-mail: celidonio@wnetcom br




Ramiro Wahrhaftig foi nomeado
pelo Governador Jaime Lerner para
assumir a Secretaria de Estado da
Industria, do Comércio e do
Turismo, cargo que ele hoje
acumula com a Secretaria de
Estado da Ciéncia, Tecnologia e
Ensino Superior. Nesta entrevista,
concedida por e-mail para a Revista
da ACIM, ele se autodenomina um
homem de equipe e foi esta
caracteristica que o levou a aceitar
o desafio de comandar a SEIT.
Wahrhaftig também fala de alguns
projetos dentro da secretaria e
adianta, sem dar detalhes, que a
regiao de Maringa sera beneficiada
na sua gestao. Acompanhe.

Industria, do ( ercioe do Turismo?
Participo da equipe do Governador
Jaime Lerner desde o inicio de sua primeira
gestao, na secretaria de Estado da
Educagio, e posteriormente na secretaria
de Estado da Ciéncia, Tecnologia e Ensino
Superior. Aceitei este novo desafio porque
souum homem de equipe e a secretaria tem
uma equipe vencedora, que ajudou o
Parand a iniciar este extraordinirio
processo de industrializagao.
Quais suas metas afrente d !

Dar continuidade as ages propostas e
€m execugao pela secretaria, constantes no
Programa de Investimentos, e encaminhar
uma ou duas novas propostas para o
desenvolvimento do setor no Estado.

] t 10 Farana?

Quero incrementar as agoes e busca de
novos investimentos para todas as regides
do Estado, notadamente no Noroeste,
explorando suas vocagoes e potencialida-
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des. No segmento agroindustrial, estamos
incentivando, junto, |a secretaria da
Agricultura melhor aproveitamento de
outras culturas como a'soja e a mandioca,
objetivando expandir a'cadeia produtiva
destes dois segmentos, em especial.

r acredita em continuidade
o quando o novo governo
tomar | 2, em 20037

Programas bem elaborados
permanecem, independente das decisdes
eminentemente politicas. Os programas de
sucesso do Governo Jaime Lerner, de uma
ou de outra forma, podem ter
continuidade.

A continuidade de transparéncia das
acoes desenvolvidas pela secretaria da
Inddstria, Comércio e Turismo e o
fomento as acoes de atragio de novos
investimentos, como eu ji ‘citei,
especialmente no segmento agroindustrial.
Devo ressaltar que estou impressionado
com a capacidade de mobilizagio e com a

! /4/ ’v/

PO S Y
SPGB

determinagio dos empresarios da regiio.

O senhor prevé algum investimento
para a regiao Noroeste ainda esté
ano?

Sem entrar em detalhes, digo que a regiao
Noroeste recebera boas noticias muito em
breve, até porque somos continuamente
procurados por empresérios interessados
eminvestir no Estado do Parana. '

Como o senhor avalia o crescimento
industrial do Parana nos ultimos
anos?

Nos tltimos sete anos o governo do
Estado firmou 246 protocolos com
empresas que se credenciaram aos
beneficios fiscais concedidos. Destas, 80%
confirmaram seus investimentos que
totalizaram R$ 29,5 bilhées. Até agora
foram gerados 160 mil empregos diretos ¢
mais de 550 mil empregos indiretos. O
governador Jaime Lerner tem afirmado que
a industrializagio do Parand estd
garantindo empregos em todo o Estado.
Agora chegou a vez de os impostos pagos
pelas novas empresas levarem beneficios
para OS paranaenses através de um




mecanismo de consulta popular, como uma
forma ampliada de "orgcamento
participativo". Entre as opgoes que os
paranaenses poderao escolher para investir
o ICMS da industrializagdo estio: apoio a
agroinddstria, apoio ao pequeno
agricultor, apoio ao pequeno empreen-
dedor, educagio, satde e seguranga, no
caso de obras e agoes estaduais. As opgoes
para obras e agdes no municipio do
participante sio: estradas, vilas rurais,
creches, habitacio, saneamento, parques e
pragas.

Qual a representatividade da
agroindustria no cenario estadual?
O Parani estd mostrando ao Brasil que

nio é mais economia periférica de outros:

Estados. Com incentivos ao setor agro-
industrial o Parani estd conseguindo fato
bastante raro que é a competitividade com
produgio e solidariedade também _com
produgio. Ao igualar as condigoes
tributdrias das inddstrias de carne,
pescados e leite em po do Parani com os
demais Estados, o Estado deu inicio a um
novo momento do agrobusiness. E esse
beneficio mostrou que existe perfeita
harmonia entre 0s poderes porque gragas
20 chislativo, fo1 ppssx’vcl estaacgao. A “Lei
Brandao”, de autoria do deputado Hermas
Brandao, zera O ICMS nas operagoes
internas do setor dc.carnes aves, co?lhos,
gado bovino, bubalino, suino, caprino e

“Estou impressionado com a
capacidade de mobilizagdo e
com a determinagdo dos
empresdrios da regido”

Ramiro Wahrhaftig,
Secretdrio da Induastria,
Comércio e Turismo do PR

ovino pescados e leite em pé,
possibilitando a competitividade dos
produtos paranaenses com outros Estados
consumidores, onde o imposto é zerado
nas transagoes do mercado interno. Nas
operagbes interestaduais, o 1mposto
recolhido agora é de’5%. Além dissonao hd
em nenhum outro Estado brasileiro um
programa de governo tao bem estruturado
eintegrado como o Parani Agroindustrial.

O senhor acredita no potencial de
crescimento do setor?

A perfeita integragio entre o setor
produtivo, as instituicdes de prestagio de
servico tecnolégico, e Governo faz com
que todos os setores da economia do
Parand cresgam, e ganhem em
competitividade. O crescimento da
economia paranaense esti acontecendo
acima da média nacional. E todos os
setores da nossa economia estio
contribuindo para esse crescimento.

Na sua opinido quais as perspectivas
parao Estado?

O Parani devera continuar tendo amplo
destaque nos mais diversos setores da
economia, especialmente por ter adotado
um modelo de desenvolvimento
sustentado. As perspectivas para os
proximos anos sao bastante otimistas, até
porque o Estado conseguiu fazer uma
poupanga do ICMS que comega a ter
reflexos positivos principalmente  na
arrecadacio dos tributos nos municipios.
Rapidamente também o Parani prepara a
transicdo de uma economia industrial para
uma baseada no conhecimento.

Como o senhor avalia o papel que a
ACIM desempenha no fomento ao
desenvolvimento regional?

Vejo como fator decisivo para as
politicas publicas a integragio e harmonia
entre os poderes. E, os empresirios
reunidos em associagio representativa,
como é o caso da ACIM, tém voz ativa
nesse processo de desenvolvimento.
Juntos, todos os segmentos representa-
tivos revelam, a curto prazo, todo o
potencial que um estado pode ebter em

beneficio de sua gente.

O Governo apresentou um projeto de
autonomia universitaria, Como estéo
as discussoes em torno dele?

O projeto ainda nio foi analisado e
discutido na Assembléia, mas realmente
desejo que tenhamos condigoes de aprova-
lo ainda este ano.

LOCAGAO DE SALAS
E EQUIPAMENTOS
PARA TREINAMENTO,

EESSON

A mais modema e completa infra-estrutura para
sua empresa realizar treinamentos, reunioes e
eventos. Equipada com telefone pabx, fax,
computadores, impressoras laser, data show, com
salas climatizadas, cadeiras estofadas e sistemas
de luzes individuais para uso em projegoes que
garantem o sucesso de seu evento. Para pequenas
feiras e roda de negacios, nosso centro de eventos
possui uma drea de 600 m,” com 14 stands e amplo
estacionamento. Além da estrutura confortdvel e
harmonia de nossos espagos oferecemos
exceléncia em servigos, com coffee break
diferenciado, formatado de acordo com
sua necessidade e orcamento.

Sua empresa vai ter um trabalho especializado
) ¢ personalizado adequado as suas necessidades
|com custos otimizados. Faga um comparativo
antes de optar por um local para seu evento.

 Faca-nosumavisital

Informacoes:
(44)262 1162

www.lfrecssom.com.br

Rua Luiz Gama, 149 2° Andar Boulevard Gallery
Maringa - PR
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A cooperativa
de crédito
mutuo ligada
ao comercio
estabeleceu
uma nova
parceria que ja
comeca a dar
frutos

partir deste més o sistema de

crédito muatuo cooperativo,

também chamado de
cooperativa do comerciante de
Maringa, troca de nome: ao invés de
Sicredi Metropolitano passa a se
chamar Sicoob Metropolitano. A
alteracio niao acontece apenas no
nome. Com a mudanga, a cooperativa
val contar com um novo parceiro, que
é o Sistema das Cooperativas de

7

d

i SICOOB i'

Sob nova b

q sico

Agéncia da avenida Colombo, onde ira funcionar também a central

Crédito Integrantes do Bancoob, ou
simplesmente Sicoob.

Mas, por que niudar? A resposta é
simples: para crescer. Depois de dois
anos funcionando sob as regras do
Sicredi, percebeu-se que a capacidade
de expansio da institui¢io local era
maior do que este sistema oferece.

Nesse ponto, vale retroceder e

contar, em ripidas passadas, a histéria
dessa cooperativa, concebida e
implantada no ambito da ACIM coma
missio, entre outras, de atender as
necessidades de crédito facil e
desburocratizado do empresariado
local. Fundada em novembro de 1999,
na época com 26 cooperados e um
capital inicial de 35 mil reais, um més

Como ir4 ficar a Agéﬁcna Centro con;-; muganga

Shopping Avenida Center abrigara uma das novas agéncias
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depois a cooperativa ji registrava o
movimento de mais de 207 mil reais.
Atualmente sio 1.297 cooperados e
um patriménio liquido ajustado
(PLA) de 1,5 milhio e movimento
mensal perto de 10 milhées de reais.
Com esse desempenho, o Metropoli-
tano atingiu um crescimento de 282%
no total de recursos administrados;
380% no PLA; e 335% nas sobras,
sendo considerada, dentro do

sistema de crédito cooperativo do
Brasil, uma das unidades que mais
cresceu.

Como a demanda de crescimento
nao péra, a diretoria local solicitou,
junto a Central Sicredi Parand, a
abertura de trés outras agéncias.
Desse modo, com a capacidade
ampliada, além do aprimoramento
dos servigos aos atuais cooperados,
estaria abrindo espago para
atendimento a novos empresarios
interessados em integrar-se ao
sistema. O que evidentemente
fortaleceria
ainda mais a cooperativa.

Entretanto, os pedidos foram
indeferidos sem justificativa aceitavel,
segundo explicou Luiz Ajita,

presidente do
Metropolitano. A
medida engessou
os planos de
expansao da institui-
G20 e trouxe, aos seus
executivos e cooperados,
uma grande frustragao.
Outro fato que criou mal-
estar no Metropolitano foi a criagio,
pela Central Sicredi Parand, do
Regulamento de Fomento de

oo
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Cooperativas de Crédito, no qual a
Central define nio haver interesse
que se constituam novas cooperativas
de crédito, junto a segmentos

vinculados as Associagbes Comer-
ciais e Industriais (ACIA's), no
Parand, uma vez que o Metropolitano
foi instituido no ambito da ACIM,
ainda na primeira gestio de Jefferson
Nogaroli.

E importante salientar que tanto
Nogaroli, quanto Ajita, sio vice-
presidentes da Faciap (Federacio das
Associagoes Comerciais, Industriais
e Agropecudrias do Parand).

Ajita destaca ainda mais uma razio
para a mudanga. Segundo ele, o
Sistema Sicredi implantou o
Programa ACNB (Ateadimento
Cooperativo em Nome do
Bansicredi), que foi disponibilizado
para as 25 cooperativas rurais do

No coracgao de Maringad. |

Néo Alves Martins, 2597 ‘
TABELIONATO
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Tradi¢do se mantém com evolugao
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Luiz Ajita, além de presidente da cooperativa
€ empresario do comércio e conhece

as necessidades do setor

Estado, menos para as 3 de crédito
matuo, entre as quais esta incluido o
Metropolitano. “Esta medida
discriminatéria, contra as coopera-
tivas de crédito mituo, que sio
minoritirias dentro do sistema,
ensejou o desejo de buscar novos
parceiros”, pontua o presidente.

VANTAGENS COMPETITIVAS

A diferenca entre uma cooperativa
de crédito rural e outra de crédito
mituo é que a primeira esta ligada a
atividades extrativistas e agrope-
cudrias e ade crédito matuo é voltada
para determinadas categorias de
trabalhadores, profissionais liberais e
empresarios

Para o gerente regional do, agora,
Sicoob Metropolitano, Luiz Carlos
Depiere, “a troca foi uma boa opg¢io
do ponto de vista comercial”.
Segundo ele, o Sicoob é o maior
sistera de cooperativas de crédito do
pais, coi @mais de 1.300 agéncias,
espalhadas ¢m 15 estados brasileiros
(veja mapa na pag. 11). “Integram o
sistema 15 centrais e mais 789
cooperatiyas sendo 450 de crédito
mutuo (que sio maioria) e 339 de
crédito rural”, enumera o gerente.

@ Rrevista ACIM - Maio/2002

“Com a troca é provivel que
possamos oferecer uma gama
maior de produtos e servigos
voltados especificamente para o
segmento que atendemos,
inclusive linhas de investimento
voltados. para o setor”, avalia
Depiere.

Os resultados da mudanga ji
comecam a aparecer. Sob a nova
bandeira, a cooperativa do
comerciante terd, além da
agéncia centro, trés novos
postos de atendimento: na
avenida Colombo, no Shopping
Avenida Center e em Sarandi.
Outra boa nova é que Maringd
serd sede da Central -das
Cooperativas de Economia e
Crédito Muatuo do Estado do
Parani (a autorizagio ja foi dada
pelo Banco Central), que vai
funcionar junto com a agéncia da
Colombo e cuja®diretoria executiva
estard a cargo do Metropolitano. Serd
a primeira Central de Cooperativa a
funcionar fora de uma capital. “A
Central vai'nos garantir mais
autonomia e agilidade para decidir as
questdes de interesse do cooperado”,
pondera Luiz Ajita, recém-nomeado
diretor-executivo daCentra’,

Com a abertura das agériéias,
novos empregos estao seddo
gerados. Em novembro de 1999,
eram 6 colaboradores, hoje ja
sio 34 e esse nimero pode
crescer em pelo menos 50% nos
préoximos meses.

Animado com as perspe-
ctivas de futuro, o presidente do
Sicoob Metropolitano e diretor-
executivo da Central, conta que
a ampliacio nos postos de
atendimento e a criagio de uma
central em Maringé é um grande
passo para expansio do sistema.
Logo de saida, além das agéncias
locais, trés outras cooperativas
de crédito mutuo ja estio
filiadas a Central: a de Francisco
Beltrao, Foz do Iguacu e Dois
Vizinhos. Contudo, novas
cooperativas ji estdo sendo

fomentadas. N
ACIA’s PODEM SEGUIR ©
MODELO

Luiz Ajita adianta que estd_em
estudo a implantagio de um convénio
dentro da Faciap para incentivar a
criagio de cooperativas junto as
associagdes do Estado, tendo como
base o modelo local.

Ardisson Akel, atual presidente da
Faciap, aprova e incentiva o projeto.
Para ele, a federacao sempre procurou
apoiar boas idéias e por isso quer ser
parceira na divulgacio da excelente
experiéncia implantada em Maringi,
através da ACIM.

O empresério Jefferson Nogaroli
destacou a visio empreendedora do
presidente Akel, que foi um dos
primeiros a apoiar a implantagio da
cooperativa do comerciante, quando
ela ainda estava em projeto e nio se
podia medir seus resultados.

A Faciap elegeri sua nova diretoria
em agosto e Nogaroli poderd ser 0
préximo presidente. Sua candidatura
foi lancada recentemente, com apoio
da ACIM e de empresirios da regiao.
Caso seu nome seja confirmado parao
cargo, uma das suas principais

Rogério Machado: “os nimeros de conta

nao sofrem alteracao”

PRI



Diretoria explica, em assembléia, o porqué da mudanca,
medida aprovada pelos cooperados

diretrizes serd o fomento a implan-
tagio de novas cooperativas ligadas as
ACIA's, criando desse modo uma
rede estadual. Para facilitar o
processo, poderd ser incorporada 2
estrutura administrativa da Faciap,
uma diretoria de crédito cooperativo
dentro da federagdo. Nesse caso, Luiz
Ajita poderd ser indicado para o
posto, em funcgio da larga experiéncia
acumuladanessadrea.

para o presidente da ACIM,
Ariovaldo Costa Paulo, é um grande
incentivo perceber que uma semente
gerada dentro da associacio, e criada
para beneficiar o empresariado local,
esteja se expandindo tanto. E destaca
a necessidade de fortalecer ainda mais
a cooperativa do comerciante.
“Quanto maior for nossa capacidade
de mobilizagio e quanto maior for o
namero de empresdrios a se
integrarem ao Ssistema, mais
lrgpreientatividade ele terd”, reforga
ele.

Ariovaldo lembra que, além de
receber um excelente atendimento
bancario, a aquisi¢ao d? cotas na
cooperativa é um negocio rentavel.
“Sou presidente da ACIM, mas
também sou empresirio e Preciso
pensar em rentabilidade nos meus
empreendimentos. Falando como
empresario, digo, com toda segu-
ranga, que o sistema de crédito

z

cooperativo é
vantajoso”, pontua.

Estao ai ‘@s nimeros para
comprovar. Na ultima assembléia,
realizada em margo deste ano, a
cooperativa distribuiu, entre os
cotistas, exatos R$ 231.532,12 em
rentabilidade sobre o capital social.
“Cada cooperado teve em média 33%
de rendimento, mas h4 casos no quala
participagio nos lucros atingiu 60%,
revela Pedro Airton da Silveira,
assessor de negécios da Central. Ele
explica que a variagio se dd porque o
rendimento € calculado baseado na
média de aplicagio, depésitos 2 vista,
valor de capital, valores de emprés-
timos e outros fatores.

Numa conta rdpida, tomando
como exemplo apenas a média de
rendimento, de cada mil reais
aplicados em capital, ao longo do ano
de 2001, o cooperado recebeu 333
reais em cotas de capital. “Sio
nimeros expressivos para qualquer
cooperativa e mais ainda para uma
cooperativa que estd no mercado ha
dois anos apenas”, pondera o assessot.

extremamente

UMA INSTITUICAO FINANCEIRA
DIFERENTE

A participagio nos resultados ¢é
apenas um dos beneficios da
cooperativa, que também oferece

As coberturas de policarbonato no
novo prédio da ACIM mostram tudo.
Beleza. Praticidade. Resisténcio.

Conheca mais na

D v

I ESTILO EM ACABAMENTOS
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todos os servicos de um banco
convencional, com a vantagem de um
atendimento personalizado e tarifas
menores. Nas aplicagdes financeiras
os rendimentos sio melhores e nas
linhas de crédito os juros sio merlores
e o acesso é mais facilitado.

Tudo isso é possivel, primeiro,
porque Os custos operacionais $io
bem menores do que os de um banco
tradicional, ji que se trabalha com
uma estrutura mais enxuta. Outro
fator importante, é que as cooperati-
vas se beneficiam de diferenciais
tributdrios que sio previstos em
legislacio e recaem sobre determi-
nadas operagoes.

Ha ainda uma vantagem significa-
tiva, mas que nem sempre € percebida,
talvez pela subjetividade. O fato é que
a cooperativa do comerciante §é
presidida por um empresirio do setor,
que conhece, na pritica, os problemas
e necessidades da classe a qual
representa.

APOSTANAMUDANCA

Um dos sécios fundadores da
cooperativa, Sidnei Garcia Palomares,
atesta, a partir da sua experiéncia, que
o sistema é vantajoso para o

Pedro Airton da Silveira: “em alguns casos a participagdao
nos rendimentos chegou a 60%”

@ revista ACIM - Maio/2002

Luiz Carlos Depiere e Sidnei Garcia Palomares: gerente e cooperado

empresariado. Proprietirio da
Klausid, Indastria e Comércio de
Confecgio Infantil, ele explica que,
embora mantenha conta em outros
bancos, concentrou praticamente
todas as operagdes financeiras no
Sicoob Metropolitano, garantindo
assim mais rentabilidade para seus
negocios. “A economia é expressiva”,
garante.

Para ele, todo cooperado deveria
' seguir a mesma
réceita. “Em certa
medida nés somos os
donos, e ao mesmo
tempo clientes, da
instituigdo, por isso
precisamos nos preo-
cupar em fortalecer
aquilo que é nosso,
pois seremos benefi-
ciados dessa forma”,
alega.

Sidnei disse que sua
meta é aumentar sua
participagio nos resul-
tados da cooperativa,
adquirindo novas
cotas, pols aposta no
potencial de cresci-
mento do sistema.
“Tenho certeza de que
ainda vai se ouvir falar

muito da nossa cooperativa”, projeta
0 empresario.

Com relagio a troca de bandeira,
ele nio vé problemas e acredita que a
mudanca serd para melhor. “As
chances de crescimento sio maiores
agora”, pontua.

No dia-a-dia de funcionamento da
agéncia, os clientes nio sentirio
nenhum reflexo na mudanga de
gestio. Segundo informou 0
superintendente da Central, Rogério
Machado, os ntGmeros das contas
deverdo se manter e quem ainda tiver
taloes de cheques do Sicredi poderd
usi-los até 28 de junho, data da efetiva
mudanga do sistema. “Quanto 20s
cheques pré-datados, estes serdo
compensados normalmente”, explica
Machado.

“Se mesmo com algumas
limitagdes conseguimos chegar até
onde chegamos, agora que estamos
conquistando autonomia vamos alcar
grandes vdos”, sonha Ajita, na certeza
de que a diretoria e os cooperados
compactuam com ele o mesmo sonho.
“A meta é difundir ainda mais a
filosofia de parceiros cooperativistas e
montar uma institui¢ao sélida, com
representatividade em todo o
Estado”.

Tereza Parizotto
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Goncessionaria premiada

Wl Ingi Veiculos, concessiondria de caminhoes

A Mercedes-Benz, em Maringi, foi a grande

camped nacional da campanha desenvolvida

pela fibrica da Mercedes-Benz do Brasil, por meio
da Divisio Comercial de Pegas.

Esta campanha, cujo slogan é Superagao 2001, foi

realizada de julho a dezembro do ano passado entre

todas as concessionarias do Brasil, totalizando '
- abencoada

aproximadamente 200 revendas. Os requisitos

exigidos no desempenho foram: crescimento de ins WrAmE por Deus e

7 vendas em pecas genuinas; cumprimento de 3
objetivos de compra e venda; e indice de fidelidade bonIfG pOf
natureza.

em pegas genuinas.

Depois de levar os titulos de Destaque Regional
(primeira fase) e Campea Regional (final), a Inga
Veiculos também foi vitoriosa na categoria
nacional, o que lhe valeu muitos prémios, além da
posse transitéria do troféu Desempenho Empre-

RCA

Usina de Aclcar Santa Terezinha Lida.

sarial.
Vencer uma campanha de ambito nacional

demonstra todo o esforco e dedicagio da equipe

Inga Veiculos. E na opiniio dos diretores da
concessiondria, este prémio consagra também o E,E,‘:‘AMT,Dj QQQ; MQQQUQ
trabalho de qualidade e parceria desenvolvido ’ it 2 BN ‘

junto aos seus clientes, “os grandes responsaveis
por estavitériada empresa maringaense”.

SR

Cam~po Suico, Vestiéfiofﬁiécin,
Salao de Festas, Churrasqueira,
Mesas de Jogos.

et ———

Os quatro gerentes da agéncia (no centro da foto),
na ceriménia de entrega do prémio, da qual

participaram ainda o presidente da cdmara (a esq.),
o presidente da ACIM, o presidente do Codem Alugumos pﬂl'(] FGS‘OS e Evemos
e o secretario municipal de Transportes. Fones 226-21) 95 / 9972-8779
Maio/2002 - Revista ACIM @




ECONOMIA

Retratos de Maringa

Censo Econdmico, além de revelar a vocacéo e a dimensdo econémica
do municipio, ajuda a planejar o futuro de seus moradores

o ano do seu gqilinquagésimo

quinto aniversidrio, Maringi

ganhou um presente valioso, capaz

de definir os rumos da cidade para
as préximas décadas. Trata-se do Censo
Econémico. Pela primeira vez se fez um
levantamento amplo e detalhado, cujos
principais dados ji foram registrados e
avaliados, servindo como ponto de
partida para tragcar um projeto de
desenvolvimento econdémico sustentavel
para a cidade e regiio. Por meio dos
resultados obtidos pela pesquisa,
¢ possivel aproveitar melhor as
oportunidades de negécios e solucionar
0s vazios econdmicos representativos,
direcionando treinamentos e capitagio
empresarial 2 focos especificos do
mercado.

O Censo revelou algumas novidades e
comprovou antigas suposigdes. Antes
mesmo de comegar a pesquisa, ji se sabia
que a economia de Maringi estava voltada
para a prestacio de servicos e comércio.
Agora, isto estd impresso em niimeros: das
13.032 empresas existentes, mais de 6 mil
sao prestadoras de servicos (47,2 % do
total), e 5,6 mil sio comerciais (42,6%).
No entanto, o segmento industrial, com
apenas 1,3 mil empresas (10,2% do total),
responde por 51% da riqueza gerada no
municipio, principalmente por agregar
valor ao produto.

As pequenas e médias empresas
constituem a maior parcela do mercado
local. Embora 5 em cada 10 entrevistados
nao tenham informado o faturamento dos
seus empreendimentos, 54% daqueles que
deram essa informagio possuem
“#turamento anual que oscila entre 10 e 30
mitd €015 € 4,9% acima de R$ 1 milhio.

Entre estas constatagdes, no total

foram geradss mais de 400 mijl dados,
segundo infoi' bu a secretar

ia Municipal
de Inddastria,

r Comércio e Turismo, Rosa
Izelli. Mas a secretiria adverte que nio
basta identificar cada segmento, ¢ preciso
usar essa base de dados para analisar
oportunidades de investimentos,

No cruzamento de dados é possivel
avaliar, por exemplo, se as empresas estio

@0 Revista ACIM - Maio/2002

1 O setor de vestuario é
- superando até mesmo bares e lan
total de 917 empresas na are
Com relacao a mao-de-obra, :
— Maringa, e ja ocup

inseridas dentro de uma cadeia produtiva,
que inclui produgio, industrializacio e
comercializagio. “Desse modo”; diz a
secretdria, “podemos trabalhar com
informagdes exatas para potenciais
investidores, detectanto 0s segmentos
mais promissores”.

MERCADO: ALGUNS SATURADOS
OUTROS EM CRESCIMENTO

Uma anilise de mercado assim, serve
para ifidicar o setor com maior ascensio ou
apontar a saturagio e as caréncias. Por
exemplo, abrir um saldo de cabeleireiro,
hoje, pode ser um negécio derisco.

Os niimeros gerais do censo, com

PR ke Be 5 L
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relagio a este setor do comércio, servem de
alerta: existem 582 estabelecimentos no
género, o que significaum Cabel‘cireiro para
cada 515 maringaenses. Um indice elevado,
segundo o presidente do .Smdicato dos
Saldes de Cabeleireiro, Instituto de Beleza
e Similares do Estado do Parand, Jonas de
Oliveira. Um estudo feito pela entidade
revela que para um cabeleireiro sobreviver
ele deveria atender uma média de, no
minimo, 800 pessoas por més. .

Nio quer dizer que ndo exista espago
parao crescimento do setor. ’A matematica,
nesse caso, nio é direta. E preciso, por
exemplo, avaliar a distribuigio desses
estabelecimentos. Sabe-se que em Maringd
h4 uma grande concentragio de saldes no

D A —
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centro, enquanto nos bairros mais
distantes hd certa demanda. Portanto
qualquer investimento na 4rea precisa
seguir uma diretriz planejada. A
informagio é de Antonio Marques dos
Santos, presidente do Secriath (Sindicato
dos Empregados em Condominio, em
Mobilidrias, em Turismo e Hospitalidade
de Maringi).

Mecanicos e lojas de auto pegas também
nio faltam na cidade. No entanto, neste
caso o grande nimero de empresas e
prestadoras de servigos desta 4rea ¢é
justificivel pelo fato de Maringd apresentar
uma frota de 2,3 habitantes para cada
veiculo.

Em contrapartida, hi setores com
potencial de crescimento, como o mercado
de turismo de eventos, um setor que a
administragio municipal estd investindo
muito. Prova disso é a anunciada
implantagio do Convention Vistors
Burean, uma espécie de escritério de
capacitago, geragio e produgio de eventos
para Maringd, com langamento previsto
para31dejulhodesteano.

O projeto tem o objetivo de atrair
eventos como convengdes, feiras,
exposicoes, semindrios e palestras, capazes

de agilizar ainda mais o comércio e a
prestagio de servigos da cidade.

Segundo Sérgio Takao Sato, presidente
do Conselho Municipal de Turismo e
diretor do Sindhotel, a expectativa é que o
turismo de eventos movimente vérios
setores da economia, proporcionando a
atragio de recursos e investimentos
em diferentes setores empresariais,
comerciais e de prestadoras de scrvigos.
Para ele, a cidade possui uma rede hoteleira
e gastrondmica de porte, muitas vezes até
com capacidade ociosa. “A implantagio do
Conwvention Vistors Burean vem como uma
alternativa para estimular esse e outros
setores da economia®.

GERACAO DE EMPREGOS

Outro ponto de destaque revelado pelo
censo ¢é o atual panorama da geragio de
empregos em Maringd. Foi constatado
que, hoje, quem mais emprega é o setor de
servigos. S30 43,2% do total de empregos,
contra29,9% daindustria.

Constou-se ainda que cerca de 42% dos
trabalhadores ganham entre um e dois
salirios minimos e 41% de trés a cinco.
Isso significa que 83% dos maringaenses

ganham de R$ 200,00 a R$ 1.000,00. Como
a economia funciona na base de troca de
riquezas, baixos saldrios significam baixo
volume de negécios.

A expectativa € a de que nos préximos
anos gere-se maior oferta de emprego e
crescimento da renda salarial.

A Secretaria de Industria, Comércio e
Turismo acredita no potencial da geragio
de emprego, e ji estd trabalhando para que
isto acontega com rapidez com duas
estratégicas: a implantagio do Convention
Visitors Bureau, que vai dinamizar
o comércio e o turismo, € o
desenvolvimento do parque tecnolégico
local que vai elevar a competitividade de
inddstrias existentes e estimular a vinda de
outras.

Ela ressalta outro dado bastante
promissor: o de que empresarios acreditam
na economia da cidade. A pesquisa
também constatou que, em média, 68%
deles planejam fazer investimentos na
empresa em 2002, mesmo que seja com
recursos préprios. Isto revela um
maringaense otimista, que acredita no
potencial econdmico de sua cidade, e
vislumbra maiores e melhores
investimentos.

GARANTIA DE SAUDE

Ligue 221-2727

Av. Tiradentes, 1008 - Maringa - PR
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Credito novo para o empresario

ACIM recebe a visita o vice-presidente do BB e o encontro resulta
na liberacao de novos recursos para o convénio do Cooperfat

s associagGes comerciais da regiao

marcaram um “gol de placa”

(o clima de Copa do Mundo

justifica a expressio)ao assinarem
o convénio do Cooperfat. O fato
aconteceu em pleno feriado, em
comemoragio ao aniversirio de Maringa,
e contou com a importante presenga de
Ricardo Alves da Conceigio, vice-
presidente do Banco do Brasil, entidade
parceira nesta negociagio.

Uma das grandes beneficiadas foi a
ACIM que recebeu a liberacio de 3
milhées de reais, como recursos
adicionais ao convénio do Cooperfat
assinado em setembro do ano passado,
lembrando que aquele foi o primeiro da
espécie em todo o pais. Desse modo, a
parceria pioneira entre ACIM e BB se
traduz numa linha de crédito de 6 milhées,
disponiveis para as empresas associadas.
Isso porque na assinatura do convénio, no
ano passado, também foram liberados 3
milhGes em recursos.

O vice-presidente do Banco do Brasil
assinou ainda novos convénios com trés
associagGes comerciais da regiio. Sio elas:
a Associagio Comercial e Industrial de
Arapongas, que teve R$ 13 milhoes
liberados, dentro de um convénio macro,
dos quais 3 milhGes sio em recursos do
Cooperfat; a Associagio Comercial e
Industrial de Paigandu cujo valor do
convénio é de 2,55 milhoés de reais, sendo
700 mil do Cooperfat; e a Associacio
Comercial e Industrial de Nova
Esperanga, com convénio assinado de 8
milhées de reais.

GERANDO RIQUEZA

O superintendente regional do Banco
do Brasil, Milton Goetten de Lima, frisa
que esta linha de crédito capta recursos do
Pundo de Amparo ao Trabalhador

(FA®Y €, € destinada a financiar
empre€sdinentos que promovam a
criagio e Wanutengio de postos de

trabalho e a geracio e distribuicio de
renda por meio dos modelos associativista
e cooperativista. Na pritica, a cada 10 mil

reais emprestados pelo convénio, 2

@ Rrevista ACIM - Maio/2002

O encontro na ACIM reuniu cerca de 80 pessoas,

com nomes representativos do cenario local

empresa beneficiada com o dinheiro deve
garantir a contratagio ou a manutengao de
uma vaga de trabalho.

Até hoje, 14 empresas associadas da
ACIM foram favorecidas por meio dessa
modalidade de crédito, absorvendo mais
de 1,5 milhio em recursosi’a média é de
100 mil reais por empresa). Outros 453
mil reais ja foram aprovados e a liberagio
do dinheiro depende somente de
pequenas formalidades. Fora isso, quase
dois milhdes estio comprometidos,
porém, ainda na dependéncia do processo
deaprovagio de cadastro.

Mais do que cifras, todo esse capital
girando no mercado representa o
fortalecimento de empresas e a geragio de
renda. Edson Bento Luca, que foi um dos
primeiros empresirios a se beneficiar do
convénio, garante que fez um bom
negécio. Sua empresa, segundo disse, nio
tem o hdibito de recorrer a empréstimos,
no entanto as condigoes oferecidas pelo
Cooperfat sio compensadoras. “E o
dinheiro mais barato e acessivel no
mercado”, atesta ele. Os juros sio de 4%
a0 ano mais a TJLP, com prazos de dois a
oito anos de caréncia.

Luca, que atua no mercado de
confecgio de jbias, revela que tomou
emprestado cerca de 21 mil reais e utilizou
esse dinheiro para compra de novos

equipamentos e para ampliagio da fabrica.
Em contrapartida, aumentou seu quadro
de pessoal com a contratagdo de mais trés
funcionirios.

O vice-presidente do Banco do Brasil
se revelou impressionado com os
resultados alcangados por meio deste
convénio que, segundo ele, representa 0
uso nobre do dinheiro do trabalhador a
medida que gera emprego e renda ao invés
de subsidiar o desemprego. Ricardo
Conceigio elogiou muito a seriedade
do trabalho desenvolvido por meio
da parceria entre a ACIM e a
superintendéncia regional do Banco do
Brasil.

O executivo falou ainda sobre a
reestruturagio geral pela qual passou o
Banco do Brasil nos dltimos anos,
resultando no saneamento das contas, no
fortalecimento da instituigio junto ao
mercado financeiro e, por conseqiiéncia,
no ganho de credibilidade junto a
clientela. Segundo Ricardo Conceigao,
hoje, o BB nio sé6 compete com outros
bancos privados em condigoes de
igualdade e lucratividade no mercado
financeiro, como oferece um diferencial.
“Somos uma instituigdio comprometida
com o desenvolvimento do pais e temos
como desafio apoiar boas idéias como
essa”, pontuou.



Ricardo Conceigdo: apoio a boas idéias

COMPROMISSO
COM O ASSOCIADO

Para o presidente da ACIM, Ariovaldo
Costa Paulo, o convénio do Cooperfat
representa o compromisso da associagio
com seu associado. Embora concorde que
a caréncia de recursos entre os
empresirios locais ultrapassa os 6
milhoes, ele frisa que esse dinheiro
simboliza o empenho de duas

instituicoes trabalhandojuntas - Q) - convenio representa o uso
nobre do dinheiro do trabalhador”

na busca de geragio de
riquezas. “Afinal, nio é toda
hora que o tomador de ;
empréstimo tem acessoaum crédito ficil,
desburocratizado e barato”, lembra
Ariovaldo,além de destac.aro PiOn_eif‘ismo
da iniciativa. Na sua av_almgﬁo, a visita do
alto cxccuti.vo :‘io B.B ajudou alc?nslolldar
essa parceria. Hoje, o convénio é uma

l-e‘llidadc que tende acrescere gerar novos

frutos",anallsa. .
O empresirio e médico Kiyoiti

Kuroda, proprietirio da Fetal Med
enfatiza a facilidade de empréstimo como
a principal vantagem do convénio. No seu
caso o dinheiro (cerca de 75 mil reais) foi
usado para aquisi¢io de um equipamento
de ultra-som de ultima geragio. “Um
médico de Sio Paulo ficou admirado
quando soube como consegui o capital
para a compra do equiparnento, relatando
que nio encontra essa facilidade onde
vive”, atesta Kuroda. Para ele, o
diferencial neste convénio estd no prazo
de amortizagio da divida e nas taxas
reduzidas.

Paraalinha de crédito do CooperFat, o
teto das operacdes chega a 200 mil reais.
Tém direito ao financiamento, as
empresas associadas que tenham
faturamento bruto anual de até 6 milhoes.
O risco do empréstimo nio é da
associagio, mas dos tomadores de crédito,
que deverio obedecer os critérios de
concessao estabelecidos pelo banco. Vale
destacar que todas as operagdes do

Cooperfat tém um fundo de aval do
FunProger, o que resulta na agilidade e
desburocratizagao na hora da concessao
decrédito.

A suplementagio de recursos que a
ACIM recebeu também possibilitou que
trés novos associados assinassem
contratos de empréstimo por meio do
convénio. As empresas sio: Clinica de

Edson Bento Luca: “o dinheiro do
Cooperfat é mais barato e
acessivel no mercado”

Ortopedia Maringaense; Sedmar,
Servigos Especializados e Transportes
Maringd; e Gracieri & Grasieli, empresa
do setor de alimentacio.

Diversos presidentes e diretores das
associagbes comerciais que
compreendem a regiao da Cacinor
(Coordenadoria das Associagoes
Comerciais e Industriais do Noroeste do
Parand), presidida pelo
empresdrio maringaense
Carlos Wiirmeister,
estiveram presentes no
encontro e prestaram uma
homenagem a Ricardo Conceigio. O
encontro também reuniu deputados,
dirigentes de entidades e empresirios,
inclusive do setor agricola, que
aproveitaram a presenga do alto executivo
do banco para expor os resultados do
projeto Arenito Nova Fronteira que
compreende o consércio de agricultura e
pastagens.
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A principio cautelosos, os empresarios do comércio comecam a se animar com
a Copa do Mundo e apostam na competicao para aumento do faturamento

“Familia Scolari” parece que

ainda ndo convenceu o torcedor

brasileiro de que poderi voltar
do Japio com a taga do penta
campeonato na bagagem. Ao
descrédito, some o fato de que esta
Copa do Mundo acontece do outro
lado do planeta, com transmissio dos
jogos pela madrugada ou bem cedo.
Com isso, é provavel que a maioria dos
torcedores grite gol vestida de pijama,
a0 invés de uniformizada com a camisa
daselecio.

© empresirio do comércio sentiu, de
salcs. o baque desses “gols contra”,
porém 4 sposta num contra-ataque
ganha forgM®mbora sem muita
euforia, hi quem fire que esse clima
morno nao vai du''s muito. Basta o
Brasil ganhar os dois primeiros jogos
dentro do campeonato para o torcedor
se encher de orgulho e... se vestir de
verde amarelo. Afinal, estamos no pais
do futebol.

€D Rrevista ACIM - Maio/2002

Pouco a pouco, as vitrines vio se
colorindo com esses tons e os
comerciantes entrando no “clima ca
Copa”. Alguns mais cautelosos do que
outros, evitando estratégias de risco.
Em meio a tantas incertezas, Osmar
Biff é um que preferiu nio se arriscar.

Proprietirio da Malharia Marym
Malhas ele conta que nio fez estoque de
tecidos com as cores da bandeira. “Sio
tons com pouca saida depois da Copa”,
justifica.

Com uma estratégia oposta, a Malhas
Torch assinala um aumento, até agora,
de 30% nas vendas, em relagio ao
mesmo periodo do ano passado. ‘As
malhas verde e amarela respondem
diretamente por 20% deste aumento,
segundo informou o gerente de
produgiao da empresa, Alceu Tavares.

‘As malbas verde e
amarela respondem
diretamente por 20% do
aumento na produgio”

Alceu Tavares, gerente de

produgao da Malhas Torch




Ele afirma que, neste campeonato, a
malharia esti comercializando bem
mais do que na Copa de 98 (talvez
porque algumas concorrentes- nio
arriscaram no negocio) e a expectativa é
aumentar ainda mais o faturamento.
“Investimos 40% a mais em produgio
este ano e estamos satisfeitos com os
resultados”, se gaba o gerente, cuja
clientela inclui lojistas do Parani e de
virias regides do Brasil, inclusive o
estado de Sio Paulo.

VENDAS NO ATACADO

Gerente administrativo do Shopping
Maringd Vest, Paulo César Gomes,
conta que o clima da Copa ainda n3o
“pegou” entre os atacadistas locais. Na
Gltima reunido, realizada com
representantes dos 5 shoppings do o

setor, a estratégia era inv_estir mais no
marketing da nova estagao dc? que no
campeonato propriamente dito. Mas
cle ndo descartou uma rev1rayolta se a
celeio avangar na competicio. .?Or
enquanto, fica a critério de cada lojista
decorar sua vitrine com os simbolos da
Copa- O que alids, é quase uma
obrigagio para quem vende artigos
esportivos, como é o caso d‘a loja
Pantera, 14 mesmo no Maringi Ve.st.
Segundo uma das vendedoras, Eunice
Arrais, em comparagio com a Copade
98, as vendas estao bem menores e
abaixo do esperado. “Mesmo os
clientes mais assiduos estdo receosos
em comprar camisas da torcida
brasileira”, disse a vendedora. Mas ela
segue a tendéncia geral e aposta no
crescimento do faturamento li pelo
segundo ou terceiro jogo do Brasil.
Muito mais otimista, Odair de
Oliveira, proprietirio da Inddstria de
Coletes Cangio, pegou carona na Copa
para resolver um problema de queda de
faturamento da empresa com a entrada

do inverno. Ocorre que os coletes
salva-vidas sio o carro-chefe da
empresa, mas a saida do produto estd
diretamente relacionada com o sol e o
calor. Por isso, ele decidiu investir na
produgio de 14 itens relacionados com
a Copa. O resultado foi melhor do que
o esperado. Mesmo trabalhando com

o clima da Copa ainda
ndo “pegon” entre os
atacadistas locais

Paulo César Gomes,
gerente administrativo
do shopping Maringa Vest

No varejo também se verifica um
clima de otimismo. Segundo a gerente
da Galeria dos Esportes, Marisa
Marques Carreira, 15 dias antes do-
inicio da Copa as vendas de camisas da
selegio tinham aumentando 30%.
Embora reconhega que a porcentagem
€ menor, em relagao a Copa passada, ela
aposta no potencial de crescimento das
vendas e na desova do estoque.

Ela conta que, entre a linha de
produtos comercializados, a camisa da
selecio é disparado o item mais
procurado. E para vestir a camisa oficial
o torcedor vai ter que desembolsar
cerca de 200 reais. Podera gastar menos
se optar por uma réplica, que sai por
voltade 15 reais, em média.

DE OLHO NO LANCE
Se.0 mercado de confecgdes é um dos
que mais se aquecem em clima de Copa

4

) contra-ataque

produtos de risco ele estd conseguindo
50% de margem de lucro. “A touca de la
€ o item mais vendido”, diz o
empresario.

do Mundo, ele ndo é 0 tnico. A medida
que a “pelota” rola nos gramados do
Japio e da Coréia, os revendedores de
eletrodomésticos também marcam
pontos no placar de vendas de
televisores. Quem impulsiona os
negécios é o torcedor, que niao abre
mio de ver os dois Ronaldinhos, o
Denilson, o Cafu, o Edilson e
companhia, numa tela maior e com
melhor definigio. Uma semana antes
do inicio da Copa, o comércio local j4
registrava um aumento de 30% nas
vendas deste item, segundo informou
o Vice-Presidente de Comércio da
ACIM, Adilson Emir Santos, que por
sinal é empresirio deste setor. Até o
fim do campeonato, Santos acredita
que as vendas devem crescer ainda
mais, chegando aos 40%. Ainda
segundo ele, o comércio de video
cassetes também tende a aumentar.
“Como a maioria dos jogos acontece
de madrugada, as pessoas estdao
optando por gravar a partida e assisti-
laem outro horirio”, opinaele.

e
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FEIRA

Ponta de Estoque serd em julho

Para o consumidor, a feira promete diversificagdo de mercadorias e
precos baixos. Para o expositor, a garantia é de bons negocios

ma excelente noticia para lojistas

e consumidores de Maringd. Vem

ai a Feira Ponta de Estoque 2002,

* que serd realizada de 10 a 13 de

julho, no Parque Internacional de

Exposi¢oes. O evento entra em sua 12*

edigdo como a mais esperada feira do

comércio local, reunindo, entre outros

segmentos, o de confecgdes, calgados,

artigos de cama e mesa, cosméticos,
moveis e eletrodomésticos.

Até o fechamento desta matéria
restavam apenas 13 estandes disponiveis,
dos 293 colocados a venda este ano, e que,
por sinal, representam 37 a mais do que
em 2001. Indicio claro de que a feira vem
crescendo a cada nova edigio. Outra
constatagao nesse sentido é que, logo no
primeiro dia de vendas, 85% dos espagos
foram comercializados.

Para surpresa dos organizadores,
muitas empresas ji esperavam pela
abertura das inscri¢bes um dia antes de
iniciarem as vendas. “A fila comegou a se
formar as 13 horas”, conta Anilia Nasser,
presidente do Conselho da Mulher
Executiva e Empresaria, 6rgio vinculado
a ACIM, responsavel pela organizagio do
evento, com apoio do Sindicato dos
Lojistas do Comércio Varejista de
Maringd (Sivamar) e da Prefeitura
Municipal.

Para o gerente da Mari-Méveis, Silvio
de Jesus Alves, o sacrificio de passar a
noite na fila garantiu nio apenas a
participacdo na feira, mas a escolha de
bons espagos. "Este é o terceiro ano
consecutivo que montamos estande na
Ponta de Estoque e posso garantir que, a

participaciao no evento, as vendas
supet as expectativas da empresa’,
referend

Darte daltihe: :
Parte da ¢ dita de sucesso da feira se

deve ao ptblico. Em 2001, cerca de 130
mil pessoas passaram pelo Parque de
Exposi¢io. E um ntmero bastante
representativo, com tendéncia de

crescimento. Para os empresarios, uma

feira com este tamanho é certeza de bons

negoclos.

@ revista ACIM -Mivjzm

Ponta de Estoque: a fila antes mesmo do inicio das vendas

Dos estandes ji comercializados, 72%
foram comprados por empresas ligadas ao
setor de confecgio e calcados e, segundo
adiantou a presidente do Conselho da
Mulher Empresaria, este ano ' algumas
marcas famosas estario na feira, com
produtos a pregos convidativos.

Outra novidade este ano, jserio os
estandes de lustres e materiais elétricos.
Até agora, pelo menos uma empresa do
setor decidiu apostar no potencial do
evento.

Silvio Alves: vendas
superam a expectativa

Analia acredita que a tendéncia dessa
feira é justamente a de diversificacdo, com
a incorporagio cada vez maior de novos
segmentos do comércio, ainda que
permanega a hegemonia da drea de
confeccaes e calgados. “Ha espaco para

BOSS

todos”, pontuaa empresiria.

Ela destaca o excelente trabalho do
Conselho da Mulher na consolidagao deste
evento, que comegou COmM poucos
estandes instalados, a principio, em um
galpio. “O Conselho encampou o projeto
quando as empresas ainda nio apostavam
muito nele e foi gragas a essa base de apoio
que a feira conseguiu tomar corpo e se
tornar este mega evento”, avalia a
empresaria.

Anilia langa mio de outros nimeros
para reforcar o potencial da Ponta de
Estoque. Segundo ela, no ano passado o
volume de negécios girou em torno de R§
3 milhoes. “Foi a melhor edigio ji
realizada”, assegura. E completa: “este
ano, com o crescimento da feira, devemos
superar essa marca”.

Uma preocupagio dos organizadores
foi dimensionar os indices de compra,
Uma pesquisa realizada, no ano passado,
entre os consumidores indicou que 62%
dos entrevistados compraram alguma
mercadoria, enquanto 37% voltaram para
casa sem levar nada. De acordo com os
dados, 50% dos consumidores gastaram
até R$ 50,00 em compras. Para 35% a faixa
de gasto ficou entre R$ 50,00 e R$ 100,00,
E 15% disseram ter comprado mais de R§
100,00 em mercadorias na feira.

P N
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D afeto gera lucro

O comércio varejista de Maringa fechou o
Dia das Maes com saldo positivo de vendas

ez entre dez lojistas dizem e assinam
embaixo que o Dia da Mies é a segunda
melhor data para o comércio. S6 perde
mesmo para o Natal. Neste ano a regra se
confirmou e mais uma vez os empresirios do
setor puderam registrar saldos positivos. De
acordo com os dados da associagio comercial, as
vendas, motivadas pela data, cresceram 12% em
relagio a0 mesmo periodo do ano passado e 25%

Comeércio de confegoes e...

se comparadas com o més de abril.

Os ntmeros se baseiam nas consultas ao
Servico Central de Protecio ao Crédito. Para
Adilson Emir Santos, vice-presidente para
assuntos do comércio da ACIM, o desempenho
do comércio acabou surpreendendo
positivamente, pois esperava-se um crescimento
médio de 8%. Adilson Santos atribui o salto a leve
queda de temperatura que antecedeu a data. E
compreensivel. Com os termdmetros mais

baixos, nio foram apenas os filhos que correram

as lojas. Quem precisou de pecas da nova estagio
também lotou os balcées. Alids, segundo ele, a
permanéncia da frente fria deverd impulsionar as
vendas também neste més de junho.

De acordo com o balango feito pela equipe
técnica do SCPC, alguns setores mostraram um
desempenho melhor que outros. Os que mais se
sobressairam foram o comércio de confecgbes,
calgados, perfumarias, j6ias e rel6gios.

Para Adilson Santos outro fator deve ser
considerado na hora de analisar o bom
desempenho do comércio local. Ano a ano a es

perfumaria: entre os setores que se
destacaram no Dia das Maes

cidade vem se destacando como pélo regional.
A variedade de op¢bes e o bom atendimento sio
fatores importantes, mas hj que considerar as
bem sucedidas campanhas do comércio e as feiras
realizadas pela ACIM, em parceria com O
Sivamar, que ajudam a consolidar a cidade como
centro de referéncia para boas compras.

—
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SAUDE

Plastica com mais seguranca

Tr'le:sno_logia_ e cuidados pré e pos-operatorios diminuem I’ISC(t)s 3
Cirurgias plasticas, mas ndo os eliminam completamente

$ tempos modernos trouxe

novas prl(}tidadcs 20 ser hum ra.m

busca da Juventude e 5 valoriano"zl

acent}.lada da estética 1\?930
contexto, as cirurgias plisticas dci-‘mr cscsle
ser encaradas como supérfluas e ‘si il
ffcqfientes hoje. Os procedime e
técnicas tém se aprimorado, ik
produtos anestésicos e og
implantes mamirios. O niv
tem diminuido sensivy
tecnologia, associada a cuida
().peratérios, tem auxiliado
riscos.

assim como os
silicones para
el de rejeigio
elmente. A
dos pré e pos-
a diminuir os

| Com tudoisso, vez por outra
dwt‘xl.ga complicagbes em pro::
estéticos que as vezes resulta
paciente. Dai, a davida majs
censultérios hoje é:

aimprensa
edimentos
m na morte do
i fregiientc nos
subnjct(fr a uma operggﬁ;s ;Sranrsnc«:;;:e ot
aparéncia? De acordo com os cspeci"tl'rar )
mesmo em procedimentos simples ( ;stv
ocorrer infarto, infecgoes, acidente vl:s clm
cerebral ¢ mesmo choque anafilstico cFu =
as compllc:}gécs especificas de cada téc‘nicora

A ‘Socwdade Brasileira de Cirura:
Pl;ist.lca (SBCP), uma das mzxiorg(;a
associagoes m\_mdiais da especialidadcs
orienta os pacientes “sobre os tipos dt:.
cirurglas, riscos e cuidados necessirios em
seusite: www.cirurgiaplastica.org.br.

A entidade relaciona os passos para
escolha do médico: fazer uma lispta da
especialistas, baseando-se em indicagio dc
amigos e de profissionais da 4rea de s;;ﬁde z
na relagao da SBCP; verificar as credenciais
a formagio académica na area, checando ;c :;
faculdade é recontiecida e se o profissional é
credenciado no hospital; levar em conta o
tempo de experiéncia; e, durante as
consultas com os médicos selecionados
somparar as personalidades 4
eonilitas. honoririos e ’
=it

opinioes,
a maneira que eles

respe as perg
; ; untas e explic X
riscos envalyidag. plicam os

ATUACAO PREVENTIVA

o C|‘rul’5glao Paulo Padovez, atendendo
em Maringa _dcsdc 1984, explica que mesm
o t.OdOS os cuidados hi riscos, I):u-(”)t
minimizar e evitar as complicages, sio
realizados exames clinicos e laboratoriajs e

@ Revista ACIM - Maio/2002

Fabio Paixdo recomenda néo realizar varias intervengdes de uma unica vez

avaliagoes com cardiologistas e
anestesiologistas. Segundo o médico, hoje
05 centros cirtirgicos estio bem cquipados e
os anestesiologistas moaitoram
constantemente Os pacientes, o |que torna
minimo o risco de choque znafiltico, que ja
foi um grande vilio na histéria.

Além disso, outras medidas sao adotadas
para que as operagdes sejam mais seguras.
Alguns médicos indicam, por exemplo,
antibiético profilitico. Significa que, no
mesmo momento em que o paciente recebe
a anestesia, ja comega a tomar O
medicamento evitando o risco de infecgdo.

Do mesmo modo, se é detectada uma
possibilidade de embolia pulmonar, sio
tormadas medidas preventivas. Se a pessoa
tem varizes, as pernas sao enfaixadas para
evitar tromboses, exemplifica o médico
Fibio Paixio, desde 1983 em Maringi.
Outro cuidado importante é nio realizar
multiplas cirurgias num mesmo momento,
pois o risco € proporcional ao tempo de
intervengao.

O sucesso da cirurgia também depende
dos cuidados p6s-operatérios. Para nio
comprometer a cicatrizagao, o esforgo
fisico excessivo por um determinado tempo
é proibido. Em alguns casos, sio indicadas
cintas compressivas. E importante também
tomar a medicagio da maneiraindicada,

assim como seguir Outras orientagoes
médicas.

CLUBE DA LULUZINHA

A maioria da clientela que procura os
consultérios ainda é formada por mulheres
que, segundo o cirurgidao Agendrio Victor

Agenério Victor: “mulheres séo as
que mais procuram cirurgia”




Batista, hd 27 anos na cidade, sio sempre

mais informadas sobre os procedimentos,
técnicas, riscos envolvidos e sobre o que
desejam.

No rol das solicitagées femininas
imperam a pldstica abdominal, a
lipoaspiragio e a implantagio de prétese
mamadria. Também sio comuns as cirurgias
de face, rinoplastia e de redugio de mamas.

Os homens, que correspondem de 10 a
20% da clientela dos cirurgides plisticos, sio
mais modestos nas consultas e mais
exigentes no pés-operatério. Segundo
Victor, 0 homem, de modo geral, quer mais a
perfeigio. Entre os pedidos mais freqiientes,
estao a blefaroplastia, a rinoplastia, a
lipoaspiragio, o tratamento da calvicie e
rugas.

O Brasil é reconhecido mundialmente
por ser um centro de exceléncia na cirurgia
plastica. O Pais conta com boas escolas e com
quadro humano bem qualificado. A

Girurgia gue
molda o corpo:

O termo “plastica®, de origem grega, significa

moldar, dar forma. A especialidade abrange uma

ama de procedimentos que visam a
o de defeitos e imperfeicoes congénitos
::,pa;%fiiridos. melhorando as fungbes e a

ciadocorpohumano.
8pate rocedimentos mais usuais na area sao:

cirurgia das palpebras (blefaroplastla)- Pode
or realizada sob anestesia local e consiste na
fetirada do excesso de gordyra nas palpebras. A
recuperaqéo pés-opergtbna € relativamente
rapida. O resultado final, porém, com total
normalizagao da area operada, s6 se dara ap6s um
periodode3a 6 meses.
. Corregdo de rugas faciais - A cirurgia para
correcao da flacidez da pele e musculatura faciais,
que demora de 3 a 6 horas, pode ser feita sob
anestesia local ou geral. Quando existe uma
papada acentuada, ela pode ser tratgda por uma
|ipaaspira<;50. quase sempre associada a uma
corregéo da musculatura do pescogo, através de
uma inciséo abaixo do queixo. O resultqdo final -
nao necessariamente _na aparéncia, mas
especialmente na sensagao que o paciente s_ente
de pele com pouca elasticidade - s6 vira depois de
3a6meses. 3 LS )
« Rinoplastia - Acirurgia de corregao do nariz, que
podera ser simultanea a uma ‘corres;éo de desvio
de septo, é feita sob anestesia local ou qeral. o)
periodo de internagdo é geralme_nte d? meio a um
dia. 80% do resultado da cirurgia serao vistos ao
retirara modelagem; mas O resultadofinal levade 3
a6 meses. i
« Corregéo de abdémen - Pode ser feahzada por
cirurgia convencional ou por lipoaspiracédo. E, se
for o caso, os dois procedimentos poderao ser
associados. A cirurgia é realizada sob anestesia
peridural ou geral e o paciente permanece
internado de um a dois dias. :
« Lipoaspirac#io - Onde existe gordura aumentada
e localizada, a lipoaspiragao proporciona um 6timo
resultado. A cirurgia exige uma internacéo de meio
dia, um no maximo. Anestesia geral ou peridural,

ampla g

diversidade racial e o clima tropical sio
alguns dos fatores que levaram a esse
panorama. Os médicos tiveram que
aprender a lidar com a diversidade de pele e
estrutura fisica, com caracteristicas
diferenciadas, e puderam contar com uma
demanda alta em decorréncia de as pessoas
exporem mais os corpos por causa do calor.
A divulgacio dos pregos das cirurgias
esbarra na ética médica, mas seguado os
entrevistados, eles estio bem mais acessiveis
hoje em dia e costumam ser menos que os
publicados em revistas dos grandes centros,
como Sio Paulo e Rio de Janeiro. Enquanto
a decisio pela cirurgia nao vem e para adiar
sua visita ao cirurgiao plastico, Fabio Paixio
di algumas dicas, como cuidar da
alimentagio e da pele (hidratagio e protegio
solar) e praticaratividade fisica regular.

Rose Koyashiki

A
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spodendo ser local quando a &rea for muito
pequena.

« Mamas - A cirurgia para redugéo da mama leva,
em média, 4 horas; o implante mamario demora
cerca de duas horas; o levantamento de mama, 3
horas. Dependendo do caso, a anestesia podera
ser local, geral ou peridural. O tempo de
internacdo varia de meio dia a um dia, mas as
mamas demorarao alguns meses até atingir sua
forma definitiva.

Se vocé é um beneficiario

do PAM, use o seu Clube de
Vantagens. Se vocé nio é
um beneficiario do PAM,
faca o seu plano e entre para
o Clube de Vantagens. Se
vocé é um empresério, faga
parte do Clube de Vantagens
do PAM € ganhe mais

clientes.

Para ter acesso a lista de
empresas conveniadas,
ligue para (44) 218-1530 ou
clique no WWw.pam.med.br

PAM e ACIM
parceiros desde 1992

e
Maio/2002 - Revista ACIM @



NEGOCIDS

Acao e reacd

Em campanha.l eleitoral, candidatos investem nos materiais graficos e
para conquistar a popularidade e acabam movimentando O mercad0

udangas estio sempre presentes

em ano eleitoral, sejam elas no

campo politico, econdmico oy

social. No préximo dia 6 de
outubro milhares de brasileiros irio is
urnas para o primeiro turno da major
eleigio ja vista na histéria do Pais, na qual
irio escolher um novo presidente da
Republica, governador, deputados
(estadual e federal) e senador.

Até 14, enquanto os candidatos lutam
pela preferéncia do eleitorado, alguns
segmentos prometem esquentar o
mercado. E um dos setores da economia
que se movimenta com certa agilidade em
periodo de eleigbes é o grifico.

E faicil compreender o por qué.
Panfletos, cartazes, bandeirolas, folhe-
tins, ou mesmo os “famosos” santinhos,
enfim as propagandas eleitorais
impressas transformam-se em produtos
essenciais para a propagacio da imagem
dos candidatos. O resultado é 0 aumento

Luiz Nora Ribeiro: expectativa de
crescimento nos tltimos 60 dias

@ Revista ACIM - Maio/2001

mo estratégia
deste ramo

Luiz Tel: ampliagao.no quadro de funcionarios e aquisicdo de novos equipamentos

linha geral, em grande parte das empresas
graficas. Em algumas delas esta é a época
de maior movimento, de grande giro de
capital; tempo de fechar “bons negécios”.

ENTUSIASMO MODERADO

No entanto, é preciso considerar que
as eleicoes de 2002 apresentam um
diferencial para as grificas do interior,
categoria em que se enquadram as,
aproximadamente, 80 existentes em
Maringi. E que desta vez os cargos
politicos em votagdo serao de projegio
federal e estadual, resultando em
nameros reduzidos de candidatos locais.

Logo, o faturamento com a
impressio das propagandas eleitorais
caberi, na sua maioria, as graficas dos
grandes centros, de onde certamente
pertencerio o maior nimero de
candidatos. Ainda nao é possivel saber
quantos candidatos de Maringd entrario

na disputa, ja que os partidos tém prazo |
até 30 de junho para definirem
oficialmente seus representantes nas
eleigoes.

O Singramar (Sindicato das
Inddstrias Graficas de Maringi e regiio)
nio projeta uma perspectiva grandiosa
para o mercado local nestas elei¢des, nem
mesmo quando esta expectativa se
estende para toda a regiio, onde atuam
um médiade 150 empresas.

Mesmo com essas varidveis, o setor
grifico maringaense promete esquentara
produgio, ainda que seja a fogo branda.
Algumas grificas estdo se preparando ¢
esperam um crescimento na produgio de
pelo menos 10% entre os meses de julhoa
setembro.

APOSTA VERSUS CAUTELA

A exemplo da Bertoni, a aposta € pels
elevagio do faturamento durante o



periodo eleitoral. Com capacidade para
gerar de 5 a 10 milhges de “santinhos”, a
empresa espera atingir esta quota. E ji se
trabalha com a idéia de montagem de
escalas de funcionamento em finais de
semana para “darem conta da demanda”.
“Este é um periodo bem-vindo, em que
precisamos aproveitar a0 MmAXimo o
trabalho extra”, comenta Sandro Bertoni,
proprietirio da empresa.

Mais cauteloso, Luiz Nora Ribeiro,
proprietirio da grifica Sthampa, que
desde 89 aproveita tradicionalmentc‘ o
filio eleitoral, nio conta aumentar muito
o faturamento. “Nio sel s€ por causa da
crise que o pais vem enfrentan.do hi
muito tempo, mas O mercado grifico nas
eleigdes nio vem crescendo de forma
satisfatéria”, destaca. Entretanto, cle
complementa que acredita e
razodvel crescimento na produgio nos
iltimos 60 dias que antecedem as

Sandro Bertoni: esquema montado
para “dar conta da demanda”

?

e

Vanderlei Alves da Costa: negécio de risco

eleiges, e ji calcula contratar mais mao-
de-obra para ajudar os 32 funcionirios
que hoje emprega em sua empresa.
Apesar  de. envolver todas as
categorias do mercado grifico, esta
realidade nao se adequa de maneira
uniforme,  ficando mais restrita as
empresas de grande porte. A explicagio
para isto, segundo Ribeiro, vem do fato

de que, normalmente, o trabalho -

impresso de campanha eleitoral ¢ uma
produgio cara, que requer grandes

mnvestimentos. “As grificas de pequeno |

porte acabam pegando os trabalhos
Menores, que exigem e giram menos
capital”, complementa.

_E, para completar o quadro, ainda
existem as que preferem ficar mais de fora
do mercado politico, pois garantem ser
este um negécio de risco. A grifica
Coopergraf funciona hi 10 anos em
Maringd, e é uma delas. Vanderlei Alves
da Costa, proprietirio da empresa explica
arazdo. “A inadimpléncia é comum neste
meio, trabalhos eleitorais exigem um
grande investimento que nem sempre
tém retorno garantido por parte do
cliente, o que causa inseguranga e

instabilidade para as empresas de
pequeno e médio porte”.

Luiz Tel, proprietirio da Regente,
uma das grificas mais representativas da
cidade, confirmaa existéncia do risco nos
negécios que envolvem materiais para
campanhas eleitorais; mas di a dica de
como trabalhar neste mercado e evitar os
indesejiveis “calotes”. “Nio tem
mistério, o segredo é prestar servigos para
clientes antigos que tenham um bom

referencial, politicos que tenham

credibilidade na praga”, adverte.

Com 33 anos de mercado, a Regente
aposta em um aumento de até 20% na
produgio, mas espera este crescimento
apenas para os dois dltimos meses antes
das eleigdes. Contudo, a empresa ji est4
se preparando para receber as
encomendas. “Pretendo ampliar o
quadro de funcionirios que hoje chega
aos 70, admitindo temporariamente pelo
menos mais 15 empregados. Reservo
mudangas também nos equipamentos,
iria adquirir novas maquinas no final do
ano paraagilizar o trabalho, mas antecipei

Dany Francielle Gongora
Especial para a Revista ACIM
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Dados fornecidos pelo Cartorio Eleitoral local indicam que na
eleicao passada Maringa tinha cerca de 207 mil eleitores. Até o
fechamento desta edicdo ndo se sabia exatamente quantos
estavam cadastrados, mas a perspectiva € a de que este niimero
salte para pelo menos 210 mil este ano. “Podemos apostar sem medo de errar neste
aumento”, garante Nilson Rodrigues Carvalho supervisor do Férum Eleitoral Regional. |

ﬂ
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Mercado em crescimento

O Pais é campedo no quesito empreendimento e os empresarios
locais parecem confirmar essa vocacao 9

povo brasileiro é o mais

empreendedor do mundo. Pelo

menos é o que diz uma

pesquisa realizada pela
consultoria Ernst & Young, realizada
em 21 paises. De acordo com os dados
do estudo, o Pais tem 16% da
Populagio Economicamente Ativa
(PEA) envolvida na abertura de
empresas, a frente de paises como 0s
Estados Unidos (terceiro colocado no
ranking), Canadi, Alemanha, entre
outros.

A capacidade empreendedora local
nio deixa a desejar. O surgimento
constante de novos empreendimentos
aponta nessa diregio. Verdade que
muitas empresas fecham antes mesmo
de completar trés anos de atividade, 0
que aliss ¢ uma tendéncia nacional.
Mas, esse é um outro ponto da questao
que certamente voltaremos a abordar.

Nossa intengio agora é focar nos
lojistas que estio estreando no
mercado local. A lista é grande:
segundo dados da Junta Comercial,
pelo menos 32 novos contratos de
empresas foram firmados no dltimo
trimestre. O resultado desta expansao
é o caminho reto do progresso 2
medida que aumenta o giro de capital

Novo empreendimento aposta bons
negocios na cidade Can¢édo

@ Revista ACIM - Maio/2002

expansao nacional

na cidade, novos impostos sio gerados e
empregos criados.

FILIALCOMPOTENCIAL
DE CRESCIMENTO

Rui Manica é um bom exemplo de
empresirio que estd acreditando no
comércio maringaense. No mercado hi
cerca de 12 anos, com lojas em Cascavel e
Londrina, no inicio de maio ele inaugurou
uma filial numa drea comercial nobre de
Maringi. Manica acredita que seus
negécios podem crescer investindo na
Cidade Cangio. “Minhas expectativas sio
as melhores”, revela ele, destacando o
potencial do municipio que apresenta
grande fluxo de clientes. “Bem diferente de
muitos lugares que tenho rodado”.

Para abrir a Manica Confecgdes uma

loja bem equipada que dispoe de
25 funciondrios para oferecer
mercadorias de cama, mesa e banho,
roupas, calcados e acessérios, foi
necessirio o investimento de
R$ 200.000,00. Dinheiro que ©
proprietirio espera ter retorno dentro
de 6 meses. “O maringaense tem nos
recebido muito bem, o movimento
estd satisfat6rio”, comenta.

Outra estreante no mundo dos
negécios é Helena Louro. Ela pegou
carona no sucesso alcangado na
primeira edigio do programa Big
Brother Brasil, exibido pelarede Globo
e decidiu investir numa confecgio de
pecas de croché. Nada estava
planejado, mas ap6s sair do programa,
ela se deu conta do sucesso das roupas
de croché que usou durante sua
participagio na casa. Todo mundo
perguntava pelas pecas que, na verdade,
foram confeccionadas pela avé. “Dai
surgiu a idéia de montar uma linha de
croché”, confirma sua irma, Estela
Louro, sécia da empresa.

O empreendimento, hoje, ji é uma
realidade ¢ logo de saida estd
absorvendo a mio-de-obra de 50
crocheteiras de Maringd e Barbosa
Ferraz. Todas terceirizadas. A
empresa, que leva seu nome (Helena
Louro Croché) estd em atividade hd
pouco mais de um més e a produgio estda
todo vapor. Falta s6 definir alguns pontos
de vendas. As empreendedoras nio
pensam em trabalhar diretamente com o
ptblico. Pelo menos por enquanto, as
vendas serio s6 noatacado.

A ampliagio de mercado, contudo, estd
sendo pensada com cuidado. “O setor de
confecgoes é forte em Maringd e queremos
investir nele, mas também pretendemos
ampliar nossos negécios”, rebate Estela.
Em principio a produgio serd
comercializada na regiio, mas as
empresarias ja estdo fechando negécios em
grandes capitais, como Curitiba, Rio de
Janeiro, Sio Paulo e Fortaleza. E a moda
saindo de Maringd para todo o pais.

Dany Francielle Gongora

Especial para a Revista ACIM




Ha vagas

O Banco de Empregos é um programa da ACIM criado para
qualificar pessoas para o ingresso no mercado de trabalho

e o alto indice de desemprego ¢ uma realidade hd outra
igualmente incontestdvel. Muitas vagas no m;rcado de
trabalho nio sao preenchidas por falta de mio-de-obra
qualificada. Sabendo disso, a ACIM vem procurando
diferentes formas de resolver, ou pelo menos amenizar,
Nesse sentido, a entidade oferece, ji hi algum tempo,
treinamentos para funciondrios de diversos segmentos

produtivos. \
Q

o problema.
cursos e

Além disso, um novo projeto segue esta
mesma diretriz: o Banco de Emprego, cuja
finalidade ¢ qualificar e requalificar pessoas
para o ingresso ou retorno ao mercado de
trabalho.

O projeto compreende virias etapas.
Primeiramente é feito um cadastramento
dos candidatos e estes passam por uma
triagem que visa adequar seu perfil ao
conteido dos _cursos de capacitagio
oferecidos. Formadas as turmas, os
inscritos entram na fase de treinamento,
com instrutores especialmente convidados
pela ACIM.

Concluido o curso, com duragio variivel de
acordo com a drea, os treinados passam por uma avaliagio
rigorosa. Se aprovados, sao incluidos em um cadastro de empregos
que estard disponivel 3 todos os empresirios associados da ACIM.

Por enquanto, estio sendo programados treinamentos nas ireas
de vendas, auxiliar de crédito, office-boy, zeladoria e departamento
pessoal.

O projeto foi criado para atender jovens, que estio ingressando
no mercado de trabalho, pessoas mais velhas que, por causa da idade,

Quando se trata de odontologia estética

...eu indico!

AL

<

B> Clareamento dental, Nita & Day White
B> Laminas de Porcelana
pj’nueumu
B> Fechamento de Espagos o Fathas
B> Rimogso da Manchas
B> Rejavenescimento do Sorriso

encontram dificuldades na hora de arrumar emprego, e ainda
portadores de deficiéncia fisica. “

O presidente da ACIM, Ariovaldo Costa Paulo, destacou as
vantagens do programa, “ao invés de discutirmos o fim do emprego,
estamos procurando saidas simples e vidveis para capacitar pessoas

que hoje estio excluidas do mercado de trabalho, aumentando as
chances desse piblico na conquista de uma colocagio

digna, com saldrios melhores”.
A coordenadora do projeto, Yara Sue Kaway,
reafirma a importincia deste treinamento:
“Embora nio nos comprometamos a arrumar
emprego, os nossos treinandos sio
colocados numa grande vitrine, o que além
de aumentar suas possibilidades de
insercio no mercado , também nos traz
uma grande dose de responsabilidade. Dai

a preocupacio em treinar bem esse

pessoal”, pontuacla.

O projeto estd apenas iniciando. A
primeira turma se formou hd cerca de um més,
quando 18 alunos receberam certificados do
curso bdsico de departamento pessoal. Para o
instrutor deste grupo, o economista José Adilson

Nascimento, o desempenho da turma foi excelente, tendo
em vista que a maioria dos participantes nunca tinha ouvido falar em
departamento pessoal.

Ainda nio estao programadas novas turmas, mas as inscricoes
continuam abertas e podem ser feitas na sede comercial da ACIM, a
rua Néo Alves Martins, n® 2.321 ou pelo telefone (44) 3025-9632.
Nesse mesmo niimero, os empresarios podem obter informagaes a
respeito dos treinandos.

A

DRwANDERLEY)R.

Wanderley de Almeida Cesar Jr.

B> Mudanga da Cor ¢ Forma dos Dentes
B> Coroas o Préteses em Ceramica Natural sem Metal
B> Substituiglo do Restauraces Naturals
B> Tratamento do Mau Hilito
B> Estética Completa do Serriso
B>~ Clinica Gerat

Fone: (44) 262-9078
www.odontoestetica.com.br
Av. Humaita, 890 - Maringa - Pr.

e
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PERSONAGEM

Prata o0a casa

Dono de grande talento, Zanzal Mattar é um dos artistas plasticos mais respeitados de
Maringa, mas suas obras nao tém fronteiras e estido espalhadas pelo mundo todo

um pais que ainda valoriza muito
pouco sua cultura, viver da arte ji é
um feito inédito. Zanzal Mattar se
orgulha de estar nessa categoria. H4
27 anos ele trocou o que poderia ser uma
promissora carreira dentro da Engenharia
Civil para se dedicar exclusivamente as artes
plasticas. Hoje, aos 60 anos de idade, ele nio
tem divida de que a troca valeu a pena. Os
apreciadores da suaarte também.

Zanzal é natural de Iacanga, cidade do
interior de Sio Paulo, tendo chegado a
Maringd em 1963. Sua arte est4 espalhada em
virios pontos da cidade, inclusive no
principal cartio de visitas de Maringd: a
Catedral Nossa Senhora da Gléria. Além do
imenso painel (18 metros) no cone da igreja,
que retrata a santa, diversas outras pinturas e
esculturas em metal podem ser apreciadas na
catedral. Vale destacar que a pintura no cone
estd entre as maiores do mundo, pintadas no
interior de um templo.

Suas obras também podem ser vistas na
igreja Cristo Ressuscitado, no
semindrio Arquidiocesano, na igreja
Sao José, na igreja Nossa Senhora
Aparecida, na Casa das Irmis e em
diversos outros espagos religiosos,
inclusive de cidades vizinhas.

INSPIRACAO NO
HOMEM DO CAMPO

Além da arte sacra, ostraba
lhos de Zanzal ainda revelam
marcantes tragos sociais e a forte
presenca do homem do campo. O
quadro Menor Abandonado, pintado
pelo artista no inicio da década de 80,
integra o acervo do Museu do
Vaticano, tendo sido entregue ao
Papa Joio Paulo II durante sua
primeira visita ao Bmsil. O
arcebispo Dom Jaime Luiz Coelho
fezaentrega.

Suas esculturas e painéis também
estao presentes em diversos
espagos da cidade, entre eles o
Férum, Prefeitura, Shopping
Aspen Park, Clube Centro
Portugués e varios bancos e
empresas.

@ Revista ACIM - Meio/2002

% A obra, segundo o autor, representa o

Escultura do artista
exposta no Aspen Park

Zanzal Mattar a frente de um dos seus trabalhos, pintado na capela da
Congregacao Sagrada Familia de Bergamo, no Rio de Janeiro

Relevante dizer que, dos artistas
paranaenses, apenas Zanzal e Poty Lazarcto
possuem trabalhos expostos no Museu de

®\.) Arte de Londrina. No caso de Zanzal a
)

escultura Espago e Movimento pode ser
vista logo na entrada, no jardim do musen.

Movimento dos Trabalhadores
Rurais Sem Terra.

Desde 1984 o artista plastico
vem realizando diversas
exposicdes, inclusive fora do

Brasil. Em 1992, por exemplo, ele
fez uma exposigio na Alemanha, na
qual foram vendidas 60 telas e
dentro dessa mostra foram doados,
A UNICEF, os direitos de
reproducio de seis obras do artista,

que hoje sdo impressas em cartées
postais naquele Pais.

Nos dltimos 20 anos todos os
presidentes do Brasil receberam pelo
menos um trabalho do artista. O
principe Akihito, do Japao, também

possui duas telas de Zanzal. Engrossa
a lista, diversos embaixadores,
prefeitose governadores.

Em diversos momentos a

ACIM tem valorizado o talento de

Zanzal. Foi ele que criou, a

D. Jaime Luiz Coelho entrega o quadro
Menor Abandonado ao Papa Joéao Paulo ||

de Zanzal. Foi ele que criou, a convite da
associagio, a estatueta do Prémio
Empresirio do Ano.

Além disso, a entidade ji entregou obras
do artista nas homenagens que presta para
algumas autoridades, inclusive durante
missdes empresariais no exterior. O préprio
governador Jaime Lerner, presente na
cerimdnia de posse do presidente Ariovaldo
Costa Paulo e dos conselhos da ACIM, foi
homenageado com uma escultura dele,
trabalhada em metal, e que retrata o
trabalhador dos cafezais.

Servigco

O artista mantém uma exposigcao

permanente, na rua Darcy Vargas n? 50,

Zona 4. Informagoes pelo telefone: (44) 224-3689

-
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[Escritdrio Gomes: 30 anos em Maringa

Escrit6rio Gomes de Contabilidade

estd completando 30 anos. Fundado

em 1972, faz parte da histéria de

Maringd por ter angariado neste
periodo o mais alto prestigio entre a
comunidade e se consolidado como o mais
completo escritério de contabilidade da
regiio.

“Fomos pioneiros na mudanga do
conceito de que o escritério de contabilidade
era apenas-um guarda-livros. Inovamos ‘e
hoje, nossa atuagio tem reflexos na drea
social, ecolégica e politica, sempre focada no
bom atendimento ao cliente”, destaca José
Gomes Ferreira, contador, advogado e
diretor do Escritério Gomes.

O 'principio bisico dessa empresa de
assessoria, consultoria contibil, fiscal e
tributiria é o mesmo de 30 anos atris: fazer
com que o cliente se sinta 3 vontade como se
tivesse um contador/consultor dentro de
sua prépria empresa. Alguém pronto para
atendé-lo, a qualquer dia e hora, em todas as
suas necessidades.

& P
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José Gomes Ferreira: ha 30 anos

prestando bons servigos para

a classe empresarial

Faz parte de suas metas o desen-
volvimento de novos conhecimentos e novas
tecnologias, direcionando-os sempre ao
cliente. “Temos um compromisso de
oferecer uma solugio para os negécios de
nossos clientes, contribuindo para o seu
crescimento, com responsabilidadc,
apresentando informagées que priorizem
sempre a ética profissional. E isto que faz a
diferenca no Escritério Gomes”, destaca o
seu diretor, que também faz questio de
contribuir com o seu trabalho para o

Equipamentos de ultima geragao e profissionais
qualificados para bem atender as empresas

crescimento de Maringd, sendo um dos
mais antigos e atuantes diretores da
Associagio Comercial, onde ocupa hoje o
cargo de conselheiro no Conselho Superior
da ACIM.

Gomes tem uma participagio bastante
ativa nas entidades de classe, tendo sido o
primeiro presidente eleito do Sindicato dos
Contabilistas do Parani, fundador e diretor
da Federagio dos Contabilistas do Parand;
fundador e diretor do Sindicato das
Empresas de Servigos Contibeis do Estado
do Parani Sescap, e foi ainda conselheiro do
Conselho Regional de Contabilidade do
Parand. Atua também em diversas entidades
civis e religiosa, bem como em clubes de
servigos, tendo sito presidente do Rotary
Clube de Maringd. Na gestao 2002/2003,
Gomes serd Assistente do Governador do
Rotary.

O que faz um escritério de contabilidade
diferente e confiivel é a qualidade de seus
servicos, que proporciona s empresas
alternativas seguras, produtivas e
responsaveis. O Escritério Gomes alia tudo
isso a uma localizagio privilegiada, nas
imediagoes do Parque do Ingd, pulmio
verde da cidade, rpréximo ao centro
empresarial ¢ financeiro, tendo iniciado no
Gltimo més de abril o processo de
implantagio da ISO 9001/2000. “Temos
uma moderna estrutura fisica, suprida por
equipamentos de ultima geragio ¢ uma
equipe com os melhores profissionais do
mercado, preparada para atender as
empresas de Maringd e regido em todas as
suas necessidades”, informa Gomes.

/"
Luzia Aparecida Cortez Gomes:
trabalho essencial ao lado do esposo

\( a

Maria Aparecida trabalha
ha 17 anos, com muita dedicagao,
no Escritorio Gomes

Servico

Escritério Gomes de Contabilidade S/C Ltda.
Av. Paicandu, 1192

Fone: 222-5693

Maringa

—
Maio/2002 - Revista ACIM &)



CAPITALDE GIRD

Deputados recebem placas comemorativas

HOMENAGEM

i

O presidente do Conselho de

Desenvolvimento Econdmico
(Codem), Anténio Fermenton, e a
reitora da Universidade Estadual de
Maringd (UEM), Neusa Altoé,
homenagearam os deputados estaduais
Durval Amaral, Ricardo Maia, Edno
Guimaries e Nelson Garcia, pelo
empenho na criagio dos 9 novos cursos
da UEM, que serio implantados nos
caimpus de Maringd, Cianorte e
Umuarama. A reitora agradeceu a
atuagio dos parlamentares e destacou o
apoio recebido pelas prefeituras das
cidades que irdo sediar os novos cursos
e cujos prefeitos estiveram presentes
na solenidade. Falando em nome do

Codem,

Fermenton destacou a

satisfagio em poder reconhecer o
empenho dos deputados estaduais em
beneficio da coletividade. Ele fez um
agradecimento especial ao deputado
Durval Amaral pela atuagio dele na
comissio de orgamento da Assembléia
Legislativa.

Takashi Yamauchi, palestraqtg convidado_ 7

SUBSEDE DO |
TRABALHD

O Ministério Puablico do
Trabalho inaugurou, em Maringi, a
Subsede do Trabalho. dnstalada na
avenida Centenirio, 116, a criagio
da Subsede tem por objetivo
ampliar a atuacio da instituigio,
principalmente junto a regiio rural,
onde sio maiores as reclamagdes
trabalhistas. O evento contou com
a presenga, entre outras autori-
dades, do Procurador-Geral do
Trabalho, Guilherme Mastrichi
Basso. A Subsede de Maringi fica
na maior microrregiao do Estado ¢
atende 103 municipios dos 399
existentes no Parani.

.

TEGNDLOGIA

H4 15 anos no mercado, a Atak
Sistemas nao mede esforgos para
proporcionar, aos seus 24 mil
clientes, seguranga e confiabilidade
em seus softwares de gestio. Com
clientes em 12 estados brasileiros, a
empresa estd séinpre atenta as
novidades tecnolégicas. Para
atender esse objetivo, a Atak foi
buscar no mex:cado uma solucio
segura para atender as empresas de
grande porte da regiio, que
necessitam de um programa de

gestao completo. Dessa busca,
nasceu uma parceria com a RM
Sistemas.

Vale destacar que a Atak
Sistemas foi eleita, pelo IDG
Computerworld, entre os anos de
1997 22001, com a melhor empresa
do Brasil, do segmento em que
atua. Foi eleita ainda uma das dez
maiores empresas produtoras de
software, no balanco anual da
Gazeta Mercantil e recebeu o titulo
de precursora entre as empresas de
software de gestao em rentabili-
dade, concedido pela Revista Info
Exame.

S S
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FUNDAGIM

A Fundacim promoveu, no dia 21 de
maio, o I Semindrio sobre Responsa-
bilidade Social. Voltado ao empresaria-
do local e suas entidades de classe, 0
evento teve como objetivo despertar 0
investimento no terceiro setor,
apresentando necessidades, caminhos e
vantagens dessas iniciativas. O
encontro contou com a participagio de
um especialista em desenvolvimento
para o terceiro setor, o palestrante
Takashi Yamauchi.

- "A Casa Mercosul superou as
expectativas com o II Férum
Internacional, cujo tema abordado foi
“Novos Mercados para Exportagoes”
O evento, que integrou a programagao
da Expoingi, contou este ano com
grande nuimero de participantes,
mostrando o interesse dos empresérios
régionais em atuarem no mercado de
exportagio. Os representantes da
China, Emirados Arabes, Rassia e
India, que vieram falar sobre
oportunidades de negécios, ficaram
entusiasmados em conhecer melhor 0s
produtos regionais destinados 2
exportagao.

A exemplo disso, a empresiria
Elaine Baroni, proprietiria da Granja
Baroni, abriu conversagio com a
comissio de chineses, durante o
Férum. A partir dai, ha grandes chances
de os negdcios se concretizarem.

O presidente da ACIM, (a esquerda)
ao lado dos palestrantes: Zhang Jisan
(Consul Comercial da China),
Dalel Singh (Consul Comercial da India),
Gilberto Ramos (Pres. da Camara de
Comércio Brasil-Russia) e
Ardisson Akel (Pres. da Faciap)



Alaor Teodoro da Silva:
sucesso em condominios
delazer -

CAFE GOM
CULTURA

Paulo Roberto € o primeiro
palestrante do projeto

A ACIM implantou um projeto em
parceria com a Receita Federal. E o
Café com Cultura, que reuniri, uma
vez por més, empresdrios de diferentes
segmentos para uma palestra de alto
nivel, acompanhada por um café da
manha. O primeiro encontro
aconteceu no dia 23 de maio e o
palestrante convidado foi o advogado e
professor da UEM, Paulo Roberto
Pereira de Souza, que falou sobre éticae
cidadania. Para outras informagdes
sobre o projeto ligue (44) 3025-9632.

THEODORADOD

O empresirio Alaor Teodoro
da Silva, da Theodorado Iméveis,
estd comemorando o sucesso de
vendas do Condominio Eldorado
do Rio Parani. Langado em
janeiro deste ano, mais de 70% do
condominio estd vendido, o que

\

possibilitou viabilizar, em 8
meses, a infra-estrutura que

estava programada para 36 meses.
Este é o quarto empreendi-

mento de pesca, praia, lazer e
turismo, todos com localizagio
_nobre, proporcionando qualidade
de vida, num empreendimento
préoximo a Maringa.

O empresirio Franklin
Vieira da Silva, proprietario
do O Diério do Norte do
Parani e da Ridio Cultura
de Maringi, foi eleito
Empresério do Ano 2002. O
prémio é uma promogio da
ACIM, Sivamar, Coorde-
nadoria Regional da-Fiep e
da Apras. Franklin Silva foi
escolhido por um processo
de indicagio que envolveu
23 entidades patronais.
Junto com ele, outros 20
empresirios também foram
indicados ao prémio. A
entrega oficial do titulo serd
no dia 12 julho.

EMPRESARID DD AND

Frank Silva, entre @mpresarios e
liderancas que o elegeram

INTERNET

No portal da ACIM ha um espago
reservado as empresas que procuram
por profissionais qualificados nas
diversas dreas. Basta clicar sobre o
link “empregos” para anunciar vagas

ou consultar os curriculos
cadastrados, que estao organizados
por irea de atuagio. O /ink também
esta disponivel para quem quiser
enviar curriculos. Os interessados
poderao acessar o enderego
www.acim.com.br.

6. NEEHTT'Q

(0TTOBELLO

Fone:|(44)}262]-.0082)

=
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PENSO ASSIN

* Por Jose Adalberto Mourao Dantas

Balanco da globalizacac

Sera mesmo que globalizacéo é apenas uma palavra bonita,
inventada pelos paises fortes para invadir a economia alheia?

p6s duas décadas de

globalizacio os organismos

internacionais (BID, BIRD,
FMI, Clube de Roma) avaliam o
efeito desta nova ordem mundial. Ha
um certo consenso de que a pobreza
aumentou “vis A vis” a concentragio
de riquezas. Atribui-se tal fenémeno
aalguns fatos: a) perda ou diminuigio
da soberania nacional; b)
concorréncia desigual entre paises; c)
protecionismo; d) mingua de capitais
em circulagio. Iniciemos nossa
anilise pelos itens “c” e “d” que estdo
na atual pauta da imprensa mundial e
tém agitado a Organizagio Mundial
do Comércio (OMC).

Sempre foi entendido que a
globalizacio seria a livre circulagio de
mercadorias e capitais. Contudo, no
Fotidiano das relagdes comerciais
Internacionais a expressio “livre”
parece nio ser observada pelos paises
das economias mais fortes. Estes
exportam seus produtos para os
paises emergentes sem aceitar a
tradicional contrapartida. As
barreiras que se criam para as
exportagées dos paises emergentes
5o de diversos tipos: sobretaxa
(protecionismo claro e sem disfarce),
protecionismo disfar¢ado (nio
comprar produtos dos paises que
“sam o trabalho infantil).

Fanf barreiras ensejam reagio. Isso
tem dl‘min.uido o ritmo do comércio
r\'nundxal. Assiste-se entio um retorno
a4 concorréncia no melhor
estilo pré-globalizagio. Além
dF) protecionismo, os paises
hlstorxc‘:amentc desenvolvidos,
aproveitando a abertura dos
mercados, impdem aos emergentes
uma concorréncia desigual. £ majs

€ revista ACIM - Maio/2002

ficil, por exemplo, os Estados
Unidos venderem produtos de
elevado valor agregado do que o
Brasil. Os Estados Unidos sio
detentores de elevada tecnologia, e
nio repassam (globalizam) para
qualquer outro pais. Assim, as
grandes poténcias vio ganhando
mercado e os emergentes se retraem e
perdem a oportunidade de formar
reservas cambiais. O risco aumenta.
Concomitante, os capitais estio
diminuindo. O acesso a eles estio
mais dificeis,’ nio s6 pela
concorréncia entre Os emergentes na
busca de tais capitais, mas pela
repatriagio para seus paises de
origem onde os aplicam no setor
produtivo gerando empregos,
em contrapartida aos ganhos
especulativos anteriorments
realizados. Mas o que tem
preocupado os paises
emergentes ¢ a perda parcial
ou total (vide o caso da
Argentina) da soberania
nacional quando da
formulagio de politicas
econdémicas que visem O0S
interesses nacionais. O
receitudrio do FMI - Fundo
Monetério Internacional para os
paises emergentes, se seguido a
risca, trard sérios problemas para a
manutengio da soberania nacional.
Entre os remédios presentes no
receituirio destacam-se:

Mourao Dantas
explica que
receituario do FMI
costuma conter
“remédios
amargos”

destacam-se: privatizagdes
aceleradas; estabilidade com base na
incora cambial; falta de uma
legislagio que regule remessa de
lucros (o FMI exige livre circulagdo
de capitais). As reformas urgentes e

‘mal feitas podem causar

intrangjiilidade  nacio.

Para finalizar, vale recordar
a célebre frase do economista
americano J.K. Galbraith:
“Globalizagio é uma palavra bonita
que nds americanos inventamos para
podermos invadir as economias

alheias.”
*José Adalberto Mourdo
Dantas é professor
de
Desenvolvime
nto
Econdmic
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Aqui o associado encontra uma relacéo de
Produtos e servicos oferecidos pela associacdo

~~ S A I c (()3025-9610

SERVICO ACIM DE INFORMAGAO AO CREDITO

O Senigo ACIM de Informagao ao
Crédito ¢ ¢ resultado da experiéncia de
duase mejo s¢culo na prestagao de servigos
a8 Protecso ao crédito aos empresarios da
Cldade ¢ compreende diversos servigos,
Entre eles o SCPC, por meio do qual o
aSSociado tem acesso a informagdes de
PeSsoas fisicas e seu histérico comercial,

Ste servigo integra a Rede de Informagges
de rotecdo ao Crédito - RIPC, o maior e
melhor hanco de dados de registros de
Créditos do pais, no qual estdo
disponibilizados o trafego de mais de 200
milhGes de informagdes gracas a
Interligaczo com todos os SCPCs do Brasil.
A lnterligagao & sinal de maior seguranga na
hora de Jiberar o crédito ao cliente, pois
qualquer registro, mesmo que seja em outra
cidade oy Estado, & acusado: Dependendo
do meio de acesso, as consultas estdo
disponiveis 24 horas, inclusive aos feriados.
O acesso pode serfeito:

e pela internet, através do Portal ACIM
(www.acim.com.br) ou diretamente através
do link acimnet.com.br. Com o cédigo do
usuario e senha de acesso.

o Ppelo telefone 3025.9600, com o cédigo
do usuario e senha

« Viaon-line, através dainterligacdo do seu
estabelecimento com o banco de dados da

« ACIM. Acesso pelo telefone 3025-9610.
E necessario cédige do usuario e senha de
acesso

« pelos terminais do Concheque (com o
codigo do usuério e senha de acesso)
desenvolvido especialmente para atender
as necessidades do comércio nas consultas
de cheques e crédito. O servigo possui
ainda uma variagao que é o Concheque
Master, que além das consultas permite
fazera leitura e impressao dos cheques.

« via ondas de Radio pelo sistema Seivor
que permite a conexao on-line com o banco
de dados de registro de informagdes da
ACIM, além de permitir que as empresas se
comuniquem diretamente com filiais e
fornecedores de forma eficiente e segura
cominternet 24 horas.

« pelo sistema CPP, no qual a empresa
pode utilizar o sistema de consultas da
ACIM 24 horas, contratando os servigos de
conexao ponto a ponto da Brasil Telecom.

O usuario ainda pode optar pela consulta
multipla, que permite em um sé acesso ao
banco de dados consultar os registros do
SCPC e Videocheque.

Os valores das consultas variam de
acordo com o volume realizado e meio
utilizado.

BALCAO DE ATENDIMENTO
AO PUBLICO (1)3025-9602

Este servico esta aberto ao publico em geral que necessita
obter informagoes cadastrais no SCPC ou VIDEO-CHEQUE,
além de informar sobre os servicos do SAIC, receber as
inclusbes e exclusdes de clientes inadimplentes dos
associados da ACIM. Fone: 3025-9602

SERVICO DE
INFORMACOES
COMERCIAIS

As informagdes comerciais de pessoas
juridicas sdo disponibilizadas por meio do
servico SCPC Empresarial. Nesta
modalidade de servio, o usuario tem
acesso a informagdes cadastrais, de
empresas de Maringa e seus séc_ios,_ tais
como protestos, pedido de faléncia e
concordata, execugao extrajudicial, entre
outros. Os valores das consultas também
variam de acordo com o volume realiz~ado e
o meio de acesso utilizado. Estes sao 0s
mesmos usados para consulta de pessoas
fisicas (vejaitem anterior).

i

ALERTACIM
)3025-9602

O AlertACIM é um servico de utilidade
publica criado para registrar, no bancrzl de
dados da ACIM, a ocorréncia de perdas,
roubos ou extravios de chgqu_es e
documentos, antes mesmo dg sq dmglrgm a
policia ou ao banco. 0O servigo é gratuito e
serve para inibir a agao de fraudadores nos
estabelecimentos comerciais, um% vez que
ao realizar as consultas de procedéncia gos
cheques ou documentos a0 panco de dados
da ACIM, o associado ira recgberoz
mensagem de alerta sobre 0 ocorn'dg(.)zs-
alertas devem ser feitos pelo Fone: =
9602 e ficam registrados PO’ 24antido§
Depois desse periodo s6 serad rlr:a i
mediante a apresentagdo do |Boacia s
Ocorréncia obtido junto & deleg
Policia Civil.

ﬂ
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CERTIFICADO
DE ORIGEM

A Casa Mercosul esta autorizada, pela
Federagdo das Associagoes Comerciais,
Industriais e Agropecuaria do Parana
(Faciap), a emitir o Certificado de Origem,
disponivel a qualquer empresa e/ou
industria exportadora, que venda produtos
no mercado externo e que certifica a
origem brasileira do produto negociado.
Com este documento o importador garante
beneficios tributarios em seu pais, cujos
indices dependem do acordo estabelecido
entre o Brasil e o pais importador. O
Certificado de Origem segue um modelo
especifico para cada mercado.
InformagGes pelo Fone: 3025-9616 ou pelo
site info@casamercosul.org.br

CONVENIOS
FINANCEIROS

O acesso ao crédito sem muita burocracia
e com valores diferenciados de mercado é
umas das preocupagdes da ACIM.
Pensando nisso, a associacao ajudou a
implantar a cooperativa do comerciante, o
Sicoob Metropolitano, na qual o cooperado
tem a sua disposicao, além de todos os
servicos bancarios de uma agéncia, linhas
de crédito e financiamentos voltados ao
comércio, descontos de duplicatas,
antecipacao de crédito e desconto de
cheques, operando sempre com as
menores faxas de mercado. Seja vocé um

cooperado. Informagées pelo Fone: 3027-
6900.

BANCO DO BRASIL/COOPERFAT:

Convénio que permite as empresas
associadas recursos do Fundo de Amparo
ao Trabalhador, com juros abaixo dos de
mercado, pard capital de giro, insumos,
equipamentos e renovagédo de frota, entre
outros. Mais informacdes: rua Santos
Dumont, 2270 - 9°andar. Fone: 221-1983.

@ Revista ACIM - Maio/2002

SERVICO DE
ATENDIMENTO
AO CLIENTE

©)3025-9646

O SAC é um canal de comunicagao direta
com o associado que serve para tirar
duvidas sobre produtos e servigos
prestados pela associagdo, fazer
reclamagoes e/ou sugestoes.

ATESTADO DE
EXCLUSIVIDADE

As empresas que necessitam Participar
de licitagdo, podem solicitar a ACIM o
Atestado de Exclusividade. Esse
documento é fornecido apenas aos
associados da entidade e devem ser
solicitados junto a Secretaria. Informagoes
pelo Fone: 3025-9621 ‘s

SALAS E
EQUIPAMENTOS

A ACIM coloca' a disposigao dos seus
associados um auditério com capacidade
para 100 pessoas, totalmente equipados
para a organizagao de eventos, workshops,
seminarios, palestras e cursos. D servigo
conta com recursos necessarios para
videoconferéncias, além de salas VIP e de
apoio. Informagades pelos Fones: 3025-9633
ou 3025-9634.

LOCACAO
DE VIDEOS
©)3025-9633

A ACIM dispoe de videos de treinamento
e desenvolvimento de RH, nas areas de
vendas, motivagdao, marketing,
administragao, treinamento, analise de
crédito, cobranga, entre outros. Locagao e
outras informagoes pelo Fone: 3025-9633
ou 3025-9634.

BIBLIOTECA
©)3025-9634

O associado pode contar com um
excelente acervo de livros técnicos e
publicagdes diversas que constituem fonte
de consulta, inclusive para enriquecer
trabalhos e projetos. Informagdes pelos
Fones: 3025-9633 ou 3025-9634.

BANCO DE |
EMPREGOS
) 3025-9632

O Banco de Empregos da ACIM foi criado
para o desenvolvimento e capacitagao
profissional de pessoas, investindo na sua
qualificagao ou requalificagao, visando seu
retorno ao mercado de trabalho. Apés
passarem pelos treinamentos e pelos
testes de qualificagdo os treinandos s@o
relacionadas num cadastro, que é o Banco
de Empregos, que é disponibilizado entre
as empresas associadas.

- r\ f\
’}.,ﬂ
CONVENIO

EDUCACIONAL

Investir em capacitagao é uma das
principais diretrizes da ACIM. Entre as
agdes nesse sentido estdo os convénios
mantidos com instituigoes de ensino que
oferecem vantagens para os associados e
seus funcionarios. Os conveniados s&o:
CENTRO CULTURAL HISPANO - Cursode
espanhol, com material didatico, e énfase
na conversagdo. Rua Tomé de Souza, 27 -
Fone: 269-6855.

CULTURAINGLESA - Curso de inglés para
todas as idades e niveis de aprendizado.
Rua Arthur Thomas, 770 - Fone: 226-7570.
UNIFAMMA - Oferece descontos nos vesti-
bulares e nas mensalidades dos cursos de
terceiro grau. Fone: 225-5500.

TREINAMENTO
©)3025-9632

Para a reciclagem e atualizagao dos
conhecimentos técnicos de cada segmento,
a ACIM organiza cursos e treinamentos
durante o ano todo. Informagoes: 3025-9632
ou eventos @acim.com.br
« Para o més de junho aproveite
descontos oferecidos aos associados e Iag
0 quanto antes a sua reserva para 0
Empretec Programa para Empresérios €
Futuros Empreendedores. O programa, qué
jd vem sendo implantado em vérios Estados
com excelentes resultados, une aspectos ¢
conduta empresarial a exercicios praticos
que aperfeicoam as habilidades do
empreendedor. Serd de 8 a 16 de ]unh"t%
Inscrig6es pelo Fone: 3025-9636.

A



CONVENIO MEDICO

A ACIM também oferece convénio mg
aos associados e seus funcionarig

PAM - Plano de saude que oferece diferenteg

produtos para atender a todos os tipos de
empresas, com ampla rede de médicos,
hospitais e servigos especializados.

Av. Tiradentes, 1061- Fone: 218-1530.
HSBC - O seguro saude do HSBC garante a

cobertura de atendimentos médicos e clinicos
especializados, internamentos hospitalares e

atendimento psiquiatrico.
Fone: 262-2134 (Patrone Corretora).

UNIMED - Plano de satde com grande rede de
médicos para o atendimento clinico, hospitalar e

servigos especializados.

Av. Tiradentes, 1008 - Fone: 222-7050.
SANTA RITA SAUDE - Plano de salde que
oferece diversos produtos empresariais de
assisténcia médico-hospitalar.

Av. Independéncia, 14 - Sala 2 - Fone: 262-1306.

ATENDIMENTO
PSICOLOGICO

A ACIM mantém convénio com
diversos profissionais da area de
Psicologia e oferece descontos
especiais aos associados e seus
funcionarios. Participam deste
convénio:

CAROLINE PHILLIP - Prestacao de
servicos nas areas de Psicoterapia,
Acompanhamento Psicoldgico,
Avaliagao Psicolégica e Orientagao
Psicoldgica Vocacional e Profissional.
Rua Néo Alves Martins, 3377 - Sala 2
Fone: 225-6484.

LUZIA HELENA LIMA BASTOS
Prestacao de servicos para as
empresas associadas na area de
psicologia clinica, na especialidade de
psicoterapia de adultos e adolescen-
tes. Rua Néo Alves Martins, 3415
Sala 304 - Centro. Fone: 224-6693.
ANA CLAUDIA GONGALVES E ANA
SUELI LUCHETTI VIEIRA DE
OLIVEIRA - Prestacgao de servigos nas
areas de Psicoterapia em criangas,
adolescentes e adultos, com
orientacao vocacional e profissional e
avaliacdo psicopedagodgica. Avenida
Curitiba, 486 - Sala 703 - Fone: 224-
9235.

PATRICIA A D. COLCHON E
RENATO GIMENES DE BRITO
Prestagéo de servicos nas areas de
Psicoterapia em criancas, adolescen-
tes e adultos, com orientagdo
vocacional e profissional e avaliacao
psicopedagdgica. Avenida Curitiba,
486 - Sala 703 - Fone: 224-9235.

dico com descontos especiais
S. Participam deste convénio:

CONVENIOS
ODONTOLOGICOS

A ACIM mantém convénio com clinicas
odontoldgicas que prestam servicos com
desgor]tos a0s associados e seus
funcionarios. Participam deste conveénio:
UNIODONTO - Avenida Jozo Paulino
Vieira Filho, 672 - Sala 6 - Fone 225.0506
SOCIEDADE ODONTOLOGICA DE .
MARINGA (SOMA) - Rua Santos Dumont
2454 - Sala 6A - Fone: 226-3466, :
ORALMED - AMOD ASSISTENCIA
MEDICO-ODONTOLOGICA - Av. Prudente
de Moraes, 998 - Sala 5 - Novo Centro.

CONVENIO EMPRESARIAL

As empresas associadas sao beneficiadas através de convénios com:

ANIMA CORRETORA DE SEGUROS - O
conveénio oferece vantagens na contratagao
de seguros em todos os ramos, registrados
em apolices especialmente implantadas
para a ACIM, porém, com faturamento
direto aos segurados.

Avenida Jodo Paulino Vieira Filho, 672 -
Sala 6 - Fone: 222-0506. .
SERVICO EDUCACIONAL LAR E SAUDE
(SELS) - Implantagido de projeto de
ginastica laboral nas empresas, visando
diminuir o risco de lesdes por motivos
ergondémicos. Fone: 236-8000.

MEGA MARCAS E PATENTES - Pesquisa
de anterioridade de registros, pedido de
registro de marca, controle de processo e
vigilancia de marca. Fone: 9963-6701.
CENTRO DE VIDA INDEPENDENTE DE
MARINGA (CVI) -Convénio de cunho social
que visa orientar as empresas para a
contratacdo de deficientes fisicos,
conforme prevé a lei federal. Avenida
Colombo, 5790 CAP, Bloco T-14.

Fone: 263-8310.

ALCANTARA ADVOGADOS &
CONSULTORES ASSOCIADOS
Recuperagao de créditos tributarios, tais
como impostos, taxas e contribuicao de
melhorias, "contribuigoes sociais e
previdenciarias, multas e outras refutagoes
tributarias. Avenida Camneiro Ledo, 125
Sala401 - Fone: 225-7882.

PATRONE CORRETORA DE SEGUROS-
Oferece aos associados condigées
especiais na contratagdo de planos de
saude, seguros de vida e acidentes
pessoais.

Avenida Curitiba, 476 - Fone: 262-2134.

VET SERVICOS DE POS-VENDA
Consultoria na area de pdés-venda,

pesquisas para manutencao e/ou
recuperacao de clientes. Fone: 262-4311,
ERGON, CONSULTORIA , ORIENTACAQ
E PESQUISA - Diagnostico organizacio-
nal, assessoria em gestao de recursos
humanos, gestao empresarial, organiza-
cional, pesquisa de viabilidade econémica
e de mercado, ISO 9000 e avaliagao de
desempenho. Rua Santos Dumont, 2166 -
Fone: 226-3732.

CETEGH - CENTRO DE TECNOLOGIA
EM GESTAO HUMANA - Consultoria orga-
nizacional, assessoria psicoldgica e acon-
selhamento gerencial para o aprimora-
mento profissional de funcionarios. Fone:
226-8396.

RPS ADMINISTRADORA E
CO_RRETORA DE SEGUROS - Contra-
tacao de seguros em todos os ramos com a
empresa Yasuda Seguros. Avenida
Parana, 518 - Loja 7 - Fone: 269-6329.
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ACIM

ASSOCIACAO COMERCIAL, INDUSTRIAL
E DE SERVICOS DE MARINGA

Rua Basilio Saltchuk, 388
Fone: (44) 3025-9595 - Fax: (44) 3025-9619
Cx. Postal 1033 - CEP 87013-190 - Maring4 - Parani
Home-page: www.acim.com.br
e-mail : acim@acim. r

. CONSELHO DE ADMINISTRAGAO

Presidente: Ariovaldo Costa Paulo

1° Vice-Presidente: Antonio Fermenton; 2° Vice-
Presid Ali Saadeddine Wardani; Vice-Pres. p/
Assuntos do Comércio: Adilson Emir Santos; Vice-
Pres. p/ Assuntos da Indtstria: Carlos Walter M. Pedro;
Vice-Pres. p/ Assuntos de Servigos: Wilson de Mattos
Silva; Vice-Pres. p/ Assuntos de Comércio Exterior:
Carlos Alberto Domingues; Vice-Pres. p/ Assuntos
Comunitérios: Luiz R. Marquezini; Vice-Pres. p/
Assuntos de Novos Produtos e Tecnologias: Eduardo
D. Aratjo; Vice-Pres. p/ Assuntos do Serv. de
Informagdes Cadastrais: Nivaldo Reginato; Vice-Pres.
p/ Assuntos de Fin. Patrimdnio: Carlos A. Tavares
Cardoso; Vice-Pres. p/ Assuntos de Rel. com o
Associado: Carlos Alberto Wurmeister; Vice-Pres. p/
Assuntos de Mkt e Vendas: Guilherme Favero; Vice-
Pres. p/ Assuntos de Desenv. Regional: Oscar
Conchon; Vice-Pres. p/ Assuntos de Eventos: Shiniti
Ueta; Vice-Pres. p/ Assuntos de Capacitagio
Profissional: José Carlos Valéncio; Vice-Pres. P/
Assuntos de Agronegécios: José Fernandes Jardim Jr.;
Vice-Pres. p/ Assuntos de Crédito Cooperativo: Luiz
Ajita; Vice-Pres. p/ Assuntos de. Integragio
Econdmica: Carlos Anselmo Corréa; Vice-Pres. p/
Assuntos de Resp. Social e Cidadania: Milton Goetten
de Lifna: Vice-Pres. p/ Assuntos de Shopping Center:
Domingos Bertoncello; Vice-Pres. p/ Assuntos
Intersindicais: Heitor Bolela Jr.; Vice-Pres. p/
Assuntos das Micro e Peq. Empresas: Carlos Alberto

Facco; Vice-Pres. p/ Assuntos de Seguranga: Guido
Hermann.

CONSELHO SUPERIOR

Presidente: Jefferson Nogaroli

Secretério: Sabas Martins Fernandes

Conselheiros: Antonio Donizete Busiquia, Claudio
Batistela, Claudio Haruo Mukai, Eraldo Formaggio,
Gersi Francisco Andreotti, Jodo Maria da Silveira, José
Gomes Ferreira, Luis Carlos Masson, Lufs Fernando
Ferraz, Paulo Meneguetti, Reginaldo Nunes Ferreira,

ll:unalo Tavares, Roberto Petrucci Junior, Valdecir de
rito,

GALERIA DE PRESIDENTES

Américo Marques Dias, Murilo Macedo, Alfredo
Maluf, Odwaldo Bueno Neto, Ermelindo Bolfer,
Mnm_lel Mrio de Aratjo Pismel, Ivo Vitor Asmann,
Emllu? Germani, Jodo de Faria Pioli, Rodolfo Purpur,
loam_um Dutra, Ubirajara de Aratjo Pismel, Luiz Jilio
Bertin, Alvaro Miranda Fernandes, Sidney
Meneguetti, Atair Niero, Raymundo do Prado
Vermelho, Alcides Siqueira Gomes, Carlos Mamoru
Ajita, Fernando Henriques, Massao Tsukada, Pedro

Granado Martines, Hélio Costa Curta, Jefferson
Nogaroli,

COPEJEM - CONSELHO PERMANENTE
DOGJOVEM EMPRESARIO
P:es_ldcnb:l\driano Okawa
1°Vice-presidente: Wilson de Matos Silva Filho

29 \'l(;ce-presldnnb; Walcir Franzoni; Vice-
presidente p/ Assialhs de Informagoes: Enicéia
Silva; Vice-preside

fie p/ Assuntos do Comércio:
Marcos César Gameiro Obici: Vice- i /
enp e i Vice-presidente p/

esenvolvimento Regional: Sand
DA : Sandro
Bertoni; Vice-presidente P/ Assuntos da Indstria:

Cléudio L. Zavatini; Vice-presidente p/ Micros e
Pequenas Empresas: Ademir Kimura: Vice-
presidente p/ Assuntos de Responsabilidade
Social e Cidadania: Adriana Scandelai; Vice-
presidente p/ Assuntos de Integracio Econdmica:
Antonio Fiel Cruz Janior; Vice-presidente p/
Assuntos de Relagoes com Associados: Mohamed
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Ali Awada; Vice-presidente p/ Assuntos de
Eventos: Ricardo Michels; Vice-presidente p/
Assuntos de Servigos: Ricardo Paiola Kmiecik;
Vice-presidente p/ Assuntos de Capitagdo
Profissional: Wanderlei de Almeida César Jtnior;
Vice-presidente p/ Assuntos de Secretaria: Cecilia
Leonor Philipp Borin. \

Conselheiros: Alessandra Serra; Ana Carolina
Gomes; Ana Carolina Schiavon; Claudiana
Andreia Zavatini; Claudio Isamu Suzuki; Daniela
Midori Taguchi; David Conchon; Davilson
Mantovanni; Glauber Marini da Silva; Ives
Tomita; Luciane Udenal; Luiz Eduardo Borin;
Wilson Ap. de Oliveira.

CONSELHO DAMULHER

EMPRESARIA EEXECUTIVA

Presidente: Andlia Nasser

Conselheiras: Adriana Pierini; Alcina M.R. Fresta;
Alessandra A Moimés; Alessandra Serra; Ana Ligia
Molin; Beatriz Bianchi da Costa; Celina Meneguetti;
Cidinha Coquemala; Cintia Murad; Clarice Franchini
Clélia Hilgemberg; Dondria Rizzo; Elaine Maria de
Andrade; Eligiani Ernandes; Elis Simone Ferreira;
Elizabete Benites; Eunice Alvarenga; Helenice Ferri;

Ines Tonom Pardini; Jeane Nogaroli; Laura Picoli~

Pequeno; Marcia Elshof; Maria Ap. Sabbag; Maria
Cristina Stump; Maria Lucia Fernandes; Maria Sonia
Coelho; Marlene Fernandes; Mirna Bevilaqua;
Monica Grillo; Nanci Martins; Nilza de Fatima
Spirandelli; Nilva El Ghoz; Pity Marchese; Regina
Teixeira; Roni Enara Rodrigues; Silvia Rezende; Tania
Mara Serra;Telma Janudrio; Tininha Rodrigues;
Wilma Belotto; Zenaida Machado.

CONSELHO DO COMER(EO ESERVICOS
Presidente: Sir Carvalho

Conselheiros: Ademir Camargo; Adhemar Anselmo;
Ailson Costa Paulo; Alvaro Bento de Freitas; Angelo
Antonio Minatel; Antonio Castanharo; Antonio
Endrissi Sobrinho; Antonio Fernandes de Araijo;
Antonio Marcos de Souza; Antonio Roberto da Silva;
Aparecido Marroni; Ari Ricardo Engelbert; Artur da
Costa Filho; Celidonio Chagas; Cicero Bianchi;
Claudemir Aparecido Matiusso; Daltro Germano
Alves; Débora Andrade Bomtempi Canavér; Dercilio
Constantino; Dirceu Martins; Douglas Camillo de
Souza; Douglas Ortiz; Eber Coutinho; Ediercio Israel
Pereira; Edson Luiz Cardoso Pereira; Edsen Mauricio
de Lima; Edson Sanches; Eduardo Gongalves da
Silva; Eduardo R. Celidonio; Eliel Pervira Diniz;
Elizabete Camilo; Flavio Koiti Otamura; Flavio
Tavares; Frank Sandro Becchi; Gerson Luiz Sovinski;
Hermes Aparecido Coli Vieira; Inés Tomon Pardini;
Irineu Kioshi Otsuki; Irineu Meurer; Ivanilde Costa
Silva; Jodo Batista; Joao Cappébosck; Jodo Paulo da
Silva Janior; Jodo Wiillich; Jorge Ceranto; José
Amauri Crozariolli; José Carlos Dos Santos; José
Claudio de Castro Ferrer Filho; José Paulo Urgnani;
Julio Kusakawa; Kleber Jun Nabeta; Laércio Vieira
Pereira; Lucheo Tombini; Luiz Carlos Aristo; Luiz
Carlos de Paula; Luiz Erismar Pereira; Luiz Nora
Ribeiro; Luzia Rati De Oliveira Costa; Manoel
Claudemir Terron Garcia; Manoel Donizete Vaz
Teixeira; Manoel Mério de Aratjo Pismel; Marcelo
Azevedo Jorge; Marcelo Filippin; Mércio Antonio
Santos; Marcos Kenji; Maria Sénia Coelho; Mério
Roberto Andregheti; Mario T. Misawa; Massayuki
Sérgio Saito; Mauro Antonio Carvalho; Mauro
Cominatto Men; Moacir Demori; Moacir Rodrigues
Montalvio; Nelson Barbosa; Nicanor Jodo Matheus;
Norvan Noronha Dias; Odair Barion; Osmar dos
Santos Vieira; Osvaldo Reginato; Osvaldo Soares de
Oliveira; Paulo Pereira Lima; Paulo Roberto Teixeira;
Petronio Cordeiro Junior; Regina Waléria Teixeira;
Reginaldo Caleffi Navarro; Renato Zardeto; Rui
Foletto; Sérgio Ramos da Costa; Silvio Saiti Iwata;
Sonia Maria Silva Vieira; Valdecir Amancio de

. Souza; Valmir Sevidanis; Vanderlei de Almeida

César: Wanderlei Davina; Wilson Diniz Silva Vieira.

Superintendente da ACIM: Dirceu Herrero Gomes
Gerente de Negocios e Expansiio: Koiti Celso Kikuchi
Gerente Institucional: Sérgio Gino

Coordenador Administrativo e Fi iro:

Silvio Luiz Mattos da Silva

Coordenadora de Eventos, Cursos e Treinamentos:
Yara Sue Kaway Van Linschoten

Coordenadora do SCPC: Ivanete Aparecida Pagnan,
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IO Uocé nio pre
@ & 10 outro lado do
$ para torcer pelo

Agora é pra valer:

J4 estamos em clima de Copa do Mundo.
F a Grdfica Regents, assim como todos 0s brasileiros,
Jd estd torcendo pela nossa Sele¢ao. Por isso, nos
preparamos uma surpresa. Duas TABELAS DA COPA
DO MUNDO 2002 encartadas nesta revista, para vocé
destacar; dobrar e asompanhar 0S /0g0s, marcanao
t0dos 0s resultados e é claro. TORCENDO MUITO!

BRAFICA /I[&'[/l/ff
Toreends pelo Brasil!

BALAS

3 ocq
Sua %654(9\ mutito mais ostosal

Balas de Coco tradicional ou gelada, ¢
abacaxi, chocolate, amendoim o, M nozes, menta,

f
E ginda tem uma NOVIDADE DELICUS§:r|StQI'ZGd°S
pirulito Colorido de Bala de Cocq Vors ha
se apaixonar

Er‘Comendas
Fone: (44) 225-136
Cel: (44) 9102-662

alar com Cida
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Transforme o seu ambiente de trabalho
em local motivador e produtivo. |
Invista na qualidade de vida de seus |
profissionais. @

-

_ o

-

/

_/l

LIRS

oVanrize seu espaco;
cAtendemos pedido sob medida:

cFabricacao Propria;

TOMBINI

EQUIPAMENTOS PARA ESCRITORIOS - INSTALACOES COMERCIAIS

Av. Carneiro Leédo, 230 (esq. C/ Parigot de Souza) Tel.: (44) 262-110¢
Lojas também em LONDRINA e CASCAVEL




