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Dia: 05/09/2003 v
Horas: 20h A .
- Palestrante: Luis André Buono Calainho & j
Tema:Empreendendo a viver, criar & realizar

. Dia: 06/09/2003 "
g Horas: 08h30 ‘ '

Case: Dry Wash, com Lito Rodrigues

Dia: 06/09/2003 ’ i
Horas: 09h15
Case: Supermercado Sao Frafi€iSEoy

Dia: 06/09/2003
Horas: 10h30 _

Palestrante: Roni Loche
Tema:Raca Brasileira olliE

( INFORMACOES

= Z
Telemarketing ACIM (44) 3025 9636 ' ;
e email: telemarketing@acim.com.br e www.acim.com.br/copejem

- SEE JS =

CONJOVE-PR .. SESUMAR,.

ooooooo



Homenagem

da ACIM aos empreendedores de Maring/
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*  das pessoas escoheram Deu Maringa FM novamente! Na Pesquisa

p. ; 51 TOP OF MIND, a Maringa FM foi lider isolada

0/ a Maringa FM como a sua radio 1% S

y 0 da cabega e do corago. entre as radios FM's da regio.

: 1SS0 prova que mais do que na cabega, a

: Maringé FVl estd no coragdo das pessoas.
\fenha participar deste bolo, anuncie hoje

OF 2003 mesmo na radio lider de Maringa.

Maringa FM, a melhor em primeiro lugar.

Anundie: (44) 220-4032

www.maringafm.com.br ‘



A saude na sua empresa.

- Por qué il

 pagarma 16/

Equacione:

O Santa Rita Saude oferece:

+ ASSISTENCIA MEDICO HOSPITALAR COMPLETA

(conforme determina a Lei dos Planos de Saude)

+ SERVICO DE REMOCAO (ambulanCIa)
+ SEGURO DE VIDA
+ ASSISTENCIA FUNERAL

+ ATENDIMENTO NACIONAL*
(ja inclusos no valor da mensalidade)

= PELO MELHOR PRECO DO MERCADO — g
75 AW

Condigdes especiais
para Associados.

A partir de R$

I mensais

MPRA

Consulte ja nossos representantes de venda. cO \A

J P CEAO EN&ANOS
D

. 4D SANTARTA nitllh ~— - i
" SAUDE SIDARE LM 2625588

Unidade Y
Sorte de quem tem. Cidade Shopping FILIADO A:
3028 2000 261 -3380 ) /\égac.\o Br.xsilngo

Av. Independéncia, 14 - Sala 02 - Maringd - PR Todos os dias, de segunda a domingo Medicina de Grupo
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As imagens do levantador Ricardinho, da Selecdo Brasileira de Vélei, com a filha recém nascida nos bragos,
apenas dois dias depois da conquista da medalha de ouro na Liga Mundial, emocionaram o Brasil. E encheram
de orgulho os maringaenses. Muita gente néo sabia, mas desde que o paulistano Ricardo Garcia foi contratado
pelo inesquecivel time da Cocamar, hd 10 anos, adotou Maringd como cidade do coragdo. Casou, teve duas
filhas e quer crid-las aqui, mesmo jogando atualmente em Séo Paulo.

Este parece ser um ano de muita sorte para o atleta. Curiosamente, foi num diq 13, em julho, que a Selegdo
venceu a Sérvia e Montenegro, conquistando o titulo mundial. Foi Ricardinho quem sacou e levantou a bola que
fez o dltimo ponto. Dois dias depois nasceu a Bianca, em Maringd, segunda filha do levantador.

Praticante de vélei desde os oito anos, ele se lembra com orgulh
quando assinou o primeiro contrato profissional e adquiriu experi
conheceu Fabiane, sua esposa, que até hoje mora em Maringd. Com certiddo de nascimento paulista e coracdo
maringaense, Ricardinho pretende morar definitivamente em Maringd depois que parar de jogar
profissionalmente. Entre seus sonhos também estd cursar uma faculdade.

Nesta entrevista, Ricardinho comenta suas conquistas Pessoais e profissionais e revela os planos para o futuro.

© da época em que treinou na Cocamar,
éncia. Foi nessa época também que ele
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Vocé adotou Maringd como sua
cidade ?

Adotei. Nasci em Sdo Paulo e vim
para ca com 17 ou 18 anos, mas tenho
um carinho muito grande por esta
cidade. Nao gosto de vir aqui sé para
ficar dentro de casa. Gosto realmente
de sair, jantar fora, passear com minha
filha. £ uma cidade com qualidade de
vida, tranquila e com pessoas muito
receptivas. Quando ando nas ruas elas
sempre me cumprimentam e fazem
com que eu me sinta realmente um
maringaense, curtindo cada vez mais a
cidade.

E uma cidade em que vocé pretende
continuar morando?

Minha filha ja estuda aqui, minha
esposa trabalha com minha sogra aqui.
Também quero criar minha filha recém-
nascida em Maringd. Como viajo
bastante, prefiro que minha familia
more em uma cidade tranquila e em
que eu confie. Pretendo morar aqui o
resto da minha vida.

Mas vocé nunca pensou na possibi-
lidade da sua familia morar
proximo ao local em que vocé
treina (Sao Paulo)?

J& pensamos nessa possibilidade.
Quando resolvemos construir nossa
casa pensamos: sera que vamos morar
em Sao Paulo, onde moram meus pais?
Mas, como tenho que viajar sempre,
ficaria com medo de que minha familia
sofresse algum tipo de violéncia. Em
Maringa minha esposa pode andar de

carro, passear, levar minha filha para™ :

escola com tranquilidade. Prefiro que
eu sofra um pouco mais viajando do

que ficar me preocupado com elas, ficar
pensando o tempo inteiro se elas estao
bem.

Maringa ja teve uma grande equipe
de vélei, patrocinada pela Cocamar,
da qual vocé fez parte. Como foi esse
periodo?

Nesta época eu tinha 17 ou 18 anos e
era meu primeiro ano na categoria
adulta. Joguei no Banespa durante 11
anos e vim para ca porque me chamaram
com a intencao de montar uma,equipe
de ponta. Foi quando minha carre|ra
profissional comegou a deslanchar. Era
uma equipe de jogadores que agora sao
bastante conhecidos, como o Giba,
Paulao, Milinkovic, mas na época éramos
todos muito inexperientes. O Giba
deveria ter 16 ou 17 anos. O Milinkovic
treinava pela primeira vez no exterior e eu
tinha acabado de subir para a categoria
adulta. Aprendi bastante nesta época.
Tudo comecou realmente aqui.

Vocé tem saudade deste periodo?
Tenho bastante. Quase todas as

lembrancas que tenho de Maringa sao

desta época. Foi quando comecei a

. namorar a Fabiane, que hoje é minha

esposa, e pela primeira vez fui contrata-
do. Ainda me recordo de maneira bem
nitida do p'lmelro dia em que cheguei no
aeroportoe, ' do assédio daimprensa.

O que gualda de mais positivo desta
época, além de ter conhecldo sua
mulher?

Acho que, como jogador a forca da
torcida. Na época a torcida da Cocamar
era a maior do Brasil. Também associo

\\

Maringd a uma cidade calma, muito
diferente da vida em Séo Paulo. L&
costumava sair a noite de segunda a
segunda. Aqui eu descansava mais, ia
jogar futebol com os amigos e fazia
churrascos. Tinha uma vida mais
tranquila. Todas as vezes que venho
para cd as pessoas me cumprimentam.
Ha alguns dias, por exemplo, algumas
criancas me mandaram uma carta
pedindo para tirar uma foto comigo.
it\chcl:) que esse contato direto é bem
egal.

Vocé acha que Maringa pode voltar
ateruma equipe comoaguela?
Acredito que a Cocamar tem
condi¢oes de montar uma boa equipe.
Acho que a curto prazo nao ¢
necessario contratar uma equipe de
grandes nomes. Primeiro é necessario
montar uma equipe mediana, para
depois montar uma equipe de ponta.
Acho que a cidade tem tudo para isso:
ginasio, torcida. Conheco o Brasil

" inteiro e nenhuma cidade do interior

tem a estrutura que Maringa tem.

Como vocé avalia o investimento
no esporte brasileiro?

Péssimo. Hoje sao poucos os
jogadores que sdo bem remunerados.
Muitos preferem ir para outros paises
em busca de remuneracao melhor.
Preferi ficar este ano no Brasil, mas no
ano que vem vai ser dificil. Ha outras
possibilidades como Japao, Itélia,
Grécia... Infelizmente o investimento
no esporte é pouco. Hd muita gente
treinando apenas para conseguir
comer. Muitos atletas pagam a prépria

PLANTOIONTI A

~ " Dr. Reberto Cezar de Oliveira

CRO 3533

ESPECIALISTA EM
CIRURGIA BUCOMAXILOFACIAL
E PERIODONTIA

CREDENCIADO PELO SISTEMA BRANEMARK DE IMPLANTES

Rua Silva Jardim, 30 - 1° andar - Sala O1 - Maringa - PR

Fone: (44) 262-4713 - Fax: (44) 225-1560




~alimentacao e transporte. O atleta ;.30
precisa ficar rico, mas pelo menos ter
condicoes de viver disso e se dedicar
somente ao esporte. Ter dinheiro para
comprar uma casa, um carro para
poder se deslocar para os treinos e
sustentar a familia. Acho que depois
do futebol, o volei é o esporte que
recebe mais investimentos, agora
imagine a situacao de outras modali-
dades como o judd, o atletismo e o
handebol? Daria para dividir os altos
valores investidos no futebol com
outros esportes.

E se vocé for jogar em outro pais,
sua familia continuarda morando
aqui?

Com certeza. Como geralmente
sao seis meses de treinamento, minha
esposa e minhas filhas poderao ficar
no periodo de férias comigo.

Muitos jogadores s3o solteiros.
Ajuda ter uma companheira?

Pelo menos para mim ajuda
bastante. Vocé comeca a dosar os
gastos, a direcionar a parte financeira
pensando na esposa, nas filhas. As
besteiras que vocé costumava
comprar quando era mais jovem,
COMO roupas e carros, nao sao mais
prioridades. Vocé pensa em guardar
dinheiro e comprar aquilo que
realmente € necessario. Na quadra
também penso muito na minha
familia. As vezes quando vocé quer
estourar ou pedir licenca de uma
temporada para descansar vocé sabe
que sua familia torce por vocé estar na
selecdo e da forcas para continuar. A
familia ajuda bastante no lado
emocional.

Suaesposa é ciumenta?

A Fabiane aprendeu a tirar de letra
e nao se preocupa tanto com a
mulherada gritando, correndo atras e
ligando no quarto do hotel. Se ela nao
compreendesse isso nao teria como
estarmos juntos. Ela sente muito a
minha falta, porque é dificil cuidar da
casa e das criaricas sozinha. Sempre
quando ela nao estd muito legal, ey
estou bem e tento dar forca. F quando
estou mal é ela quem me apéia, pede
para eu ficar tranqilo e me da forca
para que suporte ficar longe.

O governo deveria investir mais no
esporte para diminuir os proble-
mas sociais?

Tenho certeza de que se houvesse
esse incentivo nao haveria tantos
problemas sociais. O esporte tira os
meninos de rua, porque eles vao

Conheco o Brasil inteiro e nenhuma
cidade do interior tem a estrutura que
Maringd tem. Pretendo morar nela o
resto de minha vida

querer subir na vida e ganhar medalhas.
Esses objetivos tiram as pessoas de coisas
ruins.

E a classe empresarial, como incenti-
va-laainvestir mais no esporte?

A lei de incentivo fiscal é uma boa
alternativa. O governo deveria facilitar o
incentivo das empresas, em vez de cobrar
taxas e mais taxas. E dificil para as
empresas investirem no esporte se nio ha
a retaguarda do governo. As empresas
também precisam perceber que nao vao
dar o dinheiro sem ter retorno, na
verdade é uma grande estratégia de
marketing. Ha empresas como a Telepar e
a Audi que montaram uma equipe, cada
uma investindo um pouquinho. Quem
quiser pode até falar comige,. tenho
procurador, pessoas que conhecem
sobre o assunto e podem ajudar a formar
uma equipe legal com recursos de

patrocinadores e Co-patrocinadores.
Muitas vezes as

investir em outdoor
cOmo a televisao.
empresarios é melhor
do que no esporte.

€ em outros meios,
Na cabeca dos
Investir em midia

}Ioce N30 é muito alto e no entanto os
Jogadores de vglej estdo cada vez

Mmais altos Como vocé
L .
iS50 compensa

Sou o levantador mais alto da selecao.

Mau_r'icio, por exemplo, tem 1,86
metro € o outrg levantador tem 1,84
metro. Eu tenho 1,91 metro e com essa

A :
mpresas preferem. < melhorar-mesmo depois de termos

:"sido campedes do mundo e da Liga

altura, pelo menos no Brasil, Ievg
vantagem. Nos outros paises ha
levantadores com mais de dois metros.
A Selecao Brasileira também nao é alta.
O Giba, por exemplo, tem 1,93 metroe
o Naubert 1,96 metro. A caracteristica
dos jogadores brasileiros ndo ¢ a altura,
mesmo tendo jogadores da categoria
infanto-juvenil gigantes, como
atacantes de até 2,10m. A tatica e a
velocidade ajudam a compensar a
altura. Tanto eu como o Mauricio
temos como caracteristicas jogar com
bolas rapidas, com agilidade. Acho que
altura nao é problema, até agora o
Bernardinho esta gostando do meu
trabalho.

Como vocé se sente substituindo
alguém tao importante na histéria
do voleibol brasileiro, como o
Mauricio?

O mais legal é que assumi a posigao
de titular enquanto o Mauricio estava
Jogando e nao porque ele parou.
Aconteceu porque o Bernadinho
achou que eu estava melhor do que
ele. Acredito que o Mauricio nao deva
estar feliz por estar no banco, mas o

Bernardinho achou que eu podia
substitui-lo.

Quem é o Bernadinho? Como vocé
odefine?

O Bernardinho é uma pessoa muito
esforcada, que pensa na sua familia,
no seu bem-estar e se preocupa em
saber como estao osjogadores. Ele nao
€ um cara que pega no pé fora do
treino, ele quer saber seu rendimento
dentro da quadra. O que vocé fez a
noite, se descansou ou nao, ndo €
Preocupacéo dele. Tenho um carinho

' Muito especial por ele. As pessoas

costumam falar que ele ¢ um dos
melhores treinadores do mundo e eu
concordo. E o melhor treinador com
quem eu trabalhei. O Bernardinho
cobra muito, quer empenho total dos
jogadores e acha que sempre ¢ possivel
melhorar. Tanto € que na coletiva dé
Imprensa em Sao Paulo alguém
perguntou se era possivel a Selecao

Mundial. Ele falou que tem que
melhorar isso, aquilo...e acabou
dizendo que tem gque melhorar
praticamente tudo! Essa é uma
Caracteristica do Bernardinho: querer
ser ainda melhor. As vezes nos temos
que segura-lo um pouco, porque ele
comeca a exigir muito e comecamos a
ficar cansados. Mas ele ¢ um cara
esforcado. £ um cara que nos acompa-
nha nos treinamentos, que sai suado
igual a gente, Pega a bola, corre atras,




. limpa o chéo. E um cara que merece : Por outro lado também.acontece de . mas ele é um cara que se preocupa
~,  estarondeesta. : treinarmos no sabado. De manha : em estar bem dentro das quadras. Se
R | : fazemos musculacdo e a parte técnica, : ele nao estd bem, prefere nem jogar.

. Se vocé nao fosse jogar de vélei, 0 : Quesao os treinamentos sO de saque ou : £ uma pessoa muito consciente, que

" | quegostariade tersido? : de levantamento. A tarde geralmente : ajudamuita gente.
N&o sei, porque comecei a jogar : treinamos a parte tatica e armacao da :

. com oito anos de idade e nunca tive : €QUIPE. : Vocé estudou até o segundo grau.

| muito tempo de pensar. Quando era . g . Ainda pretende fazer faculdade?

| mais novo até pensei em desistir de : Que conselhos vocé da aos jovens :

Pretendo quando eu parar de

jogar, porque queria curtir minhas : esportistas? ) i jogar. Talvez de Educacao Fisica. Nao
férias. Nao podia sair a noite porque : Acho que é necessario gostar muito quero seguir uma profissao, mas
tinha jogo no outro dia, ndo podiaira : do que faz. E necessario se dedicar, ter quero concluir os estudos e saber
FLASECONE 0> 1Y OSHPOTaUE tlnt_wa : forca de vontade, determinacdo. Tracar como ¢é fazer uma faculdade. Eu nao
campeonato. Eu pensei em parar, ndao : Mmetas, mdepgndente da profissao. Cada sei 0 que é fazer um cursinho, sentar
ggLaeLatzairaoumt;?scoéig mi?tgozgg?ar:jéoo vez que atingir uma meta, trace outras. numal cadeira de faculdade', e
= tinha que treinar, seguir datas, : O que vocé sabe fazer além de jogar IC:Q'ZTS de adulto. Acho queileve ser
horarios. . vélei? )
: Eu gosto muito de ficar em casa. : o .
Seus pais o incentivaram para o : Gostodever DVDs, sair para brincar com : _Quantqfe:mpo_vo_ce geha quival
esporte? © minha filha. Nao tenho paciéncia para : 1992ar voleiprofissionalmente?
Meus pais foram meus maiores : mMmexer no computador. Eu sento em : l:jretendo Jjogar por mais uns oito
incentivadores. Ja cheguei a tirar a : frente a ele e logo meu olho comecaa : ©u 3?(25 anos. Vejo pelo Mauricio que
camiseta no meio do jogo, jogar no : arder. Também nao sou muito de : tem36anoseeutenho2y.
técnico e sair da quadra. Nao queria : detalhes, de querer fazer as coisas : Y
voltar mais, dai meu pai ligava para o : - certinhas ou querer manter tudo sempre : Quais sdo seus planos para o
' técnico e pedia para eu voltar. Semeus @ NO mesmo lugar. Se por acaso alguém : futuro?
pais fossem diferentes, j& teria : tirardolugar, ndomeincomoda. : Tenho muita vontade de ter uma
desistido. Quando eu falava que nao : : medalha olimpica. E depois que parar
' agiientava mais, eles me davam apoio, : Vocé tem talento para algum outro : de jogar profissionalmente pretendo
me buscavam nos treinamentos, : esporte? - . trabalhar junto a prefeitura de
acompanhavam os jogos e seguiam a : Nao, gosto um pouco do ténis. Nao : Maringa, fazer-algum projeto para
kombi que levava a equipe. Também : gosto do futebol, nem costumo assistir. : ensinar a pratica de volei. Talvez uma
me levavam ao ginasio Ibirapuerapara : Gosto do ténis, naa profissional, mas : escolinha infanto-juvenil, assessoran-
assistir os jogos da Selecdo. Devo : tenho vontace de treinar. Até engano : do essas equipes. Também tenho
muito a eles! : um pouco, brinco, mas.nao posso dizer . outros planos. Como meu sogro é
: quejogo ténis. : fazendeiro, penso na possibilidade de
Quantas horas treina pordia? : : comprar e vender soja, trabalhando
Treino seis horas por dia, de : Queméseuidolonoesporte? : aolado dele. Quero ter uma vida mais
segunda a sexta-feira. As vezes Admiro muito o Michael\Jordan, ndo : tranqila, longe de Sao Paulo ou Rio
descansamos na quarta-feira a tarde. * peloque a midiafala dele, ou'pelonome, * deJaneiro.
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CAPITAL DE GIRO

NOVO CENTRO

A Prefeitura Municipal iniciou,
em julho, as obras do projeto Novo
Centro, na avenida Tamandaré. Na
primeira fase as obras serao execu-
tadas entre as avenidas Sao Paulo e
Herval. A avenida Tamandaré tera
sentido Unico, na direcao contréria
aruaJoubert de Carvalho. A idéia é
estimular o desenvolvimento da
regiao e liberar o transito no local.
O investimento ja era requisitado
ha muito tempo pelo empreséarios
maringaenses. O projeto também
prevé a construcao de uma avenida
de méo dupla sobre o tiinel da linha
férrea, com espaco para estaciona-
mento, calcadas com sete metros
de largura, iluminacao subterranea
e moderna concepcao paisagistica.

Obras do Novo Centro
comecaram em julho

PARANA FASHION

O podlo confeccionista paranaen-
se, segundo produtor brasileiro com
volume anual de 130 milhdes de
pecas, apresentou sua forca na 3°

@ Revistam - Agosto/2003
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Foto Fabio Pivez

edicao do Parana Fashion. O evento-
foi realizado em Maringa, entre os
dias 18 e 21 de agosto, no Centro de
Convencoes Araucdria. © objetivo é
incentivar a industria do Estado, atu-
almente responsavel por 16,1% do
fa;uramento nacional. Mais de oito
mil _Pessoas, entre compradores
profissionais téxteis e confeccionistasl
formadores de opinido e imprensal
estiveram no evento. A moda parana:
ense foi representada por 24 grifes e
estilistas locais e, além dos desfile, o
Parana Fashion tambgm contou cém
uma seria de atividades voltadas para
a qualificacao e informacao o profis-
sional de moda. Destaque para a
participacao da top mogpg| Giane
Albertoni (foto). O evento term

apoio.da ACIM. 2

MENOR JORNAL /

DO MUNDO

Em setembro o Colégio Platao
realiza mais uma Mostra de Teatro.
Neste ano o tema dos alunos do Ensino
Médio sera "Meios de Comunicagao”.
Durante o trabalho de pesquisa, que
comegou ha ‘meses, os estudantes
descobriram que o menor jornal do
mundo, segundo o Guinnes Book, é
brasileiro. O jornal se chama “Vossa
Senhoria”, é editado e impresso na
cidade de Divinopolis/MG. Os respon-
saveis pelo jornal foram contatados e
serao um dos parceiros do evento. O
publico que prestigiar a Mostra vai

receber um exemplar do “Vossa
Senhoria”.

Jornal mineiro & o menor do mundo

REFIS

. O prazo para as empresas se
Inscreverem no Refis foi
prorrogado para 30 de agosto. A
ACIM empenhouy-se nesta
reivindicacao entregando ao
senador paranaense Flavio Arns
um oficio solicitando a alteracao
da data. “Com as greves nos
organismos federajs muitos
empresarios ainda nio tinham
aderido ao programa”, comenta
O presidente Ariovaldo Costa
Paulo. 0O Refis permite as
eémpresas parcelar as dividas
JUnto ao INSS em atg 180 meses.

.

www.acim.com hy ‘



CAMARA DE CONCILIACAO

A Camara de Conciliacao Trabalhista mantida pelo Sivamar e
Sincomar vem mostrando um desempenho que a coloca entre as mais
atuantes e eficientes. Os nimeros do primeiro semestre sao bastante
significativos: foram realizadas, no periodo, 710 audiéncias, com 332
acordos selados. Apenas 181 casos acabaram em negativa de acordo
e foram para a Justica Trabalhista. Esses indices mostram que o siste-
ma de Camaras de conciliacdo é extremamente interessante. Uma
acao trabalhista tramita, na maioria dos casos, durante anos na
Justica, enquanto na Camara tudo pode ser resolvido em poucos dias.
E, o mais interessante: acordo firmado diante dos conciliadores tem

valor de sentenca judicial.

TALENTOS NO TENIS

Dois dos talentos do ténis naci-
onal revelados no ultimo
Campeonato Brasileiro Infanto-
Juvenil Interfederacoes sao de
Maringa. Isadora Simées foi cam-
pea na categoria 10 anos femini-
no. Na categoria 10 anos masculi-
no, André Tavares. O Campeonato
Brasileiro deste ano teve 826 ins-
critos de 23 estados, divididos nas

categorias 10, 12, 14, 16 e 18 anos
masculino e feminino. O torneio foi
realizado em Brasilia entre os dias 7
a 13 dejulho. Os campedes marin-
gaenses|treinant na Academia de
Ténis de Maringa (ATM). Na chega-
da a Maringa, Isadora e André
foram recebidos por cerca de 50
amigos, patrocinadores e familia-
res.

I

Céamara de Conciliacao Trabalhista
tem obtido resultados satisfatérios

André Tavares
ganhou o

4 Campeonato
% Brasileiro na
categoria

10 anos
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MARINGAENSE
NO PAN

O maringaense Alexandre Nowotny foi
0 Unico paranaense e um dos dez brasilei-
ros convidados para compor a equipe de
fisioterapia que atendeu a Delegacao
Brasileira nos jogos Pan-Americanos, na
Republica Dominicana. O fisioterapeuta ja
havia trabalhado no campeonato Brasil °
Open de Ténis, em 2001, e no ano passado
foi um dos responsaveis pelo atendimento
dos atletas nosjogos Sul-Americanos.

O maringaense Alexandre Nowotny foi

convidado para prestar assisténcia
fisioterdpica aos atletas brasileiros || ;tx
durante os jogos Pan-Americano | ..

PROGRAMA ABORDA

QUALIDADE NAS EMPRESAS

Com o objetivo de informar e
preparar as empresas de Maringa e
regiao para as exigéncias do merca-
do, o escritério Top Quality e a TV
Maringd - Rede Bandeirantes de
Televisao - lancaram no dia 31 de
julho um novo programa. Focado
em empresas que se destacam pela
qualidade de seus produtos, servi-
cos e atendimento, o programa
“Top de Qualidade” traz entrevis-
tas com empresarios e reportagens
especiais, interessando profissio-
nais de diversas areas como publici-
dade e propaganda, saude, deco-
racao, estética, moda, turismo e
muitos outros. O Top de Qualidade
vai ao ar todos os sabados a partir
das 10 horas damanha.

3 @ RevlstaAClM - Agosto/2003

O programa TOP de Qualidade é
apresentado por Adriana Oliveira,
empresdria, produtora, consultora e
especialista em marketing e eventos

ULTIMAS
TENDENCIAS

Casa no Recanto dos Magnatas foi
escolhida para sediar a 2° Mostra
de Decoragdo e Interiores

Ambientada numa bela casa no
Recanto dos Magnatas, a 22 Mostra
de Decoracao e Interiores sera uma
oportunidade  para mostrar o
trabalho de arquitetos, designers,
paisagistas e decoradores de
Maringa. Realizada entre os dias 14
de outubro e 2 de novembro, o
evento mostrard 33 ambientes,
contando com a participacao de 38
arquitetos e expositores. Ja estao
confirmadas a participacdo de
profissionais como Ivana Cabral,
Ney Vecchi e Gilmara Forlan. O
publico apreciara vérios ambientes,
que vao desde spa ao escritrio.
Parte do valor do ingresso sera
destinada ao Instituto de
Responsabilidade Social de Maringa
(Fundacim) e sera revertida para a
realizacdo de projetos sociais. De
terca a sexta- feira a Mostra de
Decoragao funcionara das 17h as
23h e aos sabados e domingos das
15h as 23h, O evento conta com o
Patrocinio da Deca, Suvinil, Casas
580 Paulo, Formaplas e Ambiente
Ar Condicionado e Carrier e tem o
dpoio da ACIM. A casa esta
localizada na rua Jair do Couto
Costa, 20. Mais informacoes

Podem ser obtidas pelo telefone
(44) 2592505

\\'ww.ncim.uom,br
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EMPRESARIO DO ANO

[Barabéns, Agide Meneguette, -
pelo,merecido reconhecimento
de Maringa.

[0luem sempre trabalhou
pelo desenvolvimento regional, -
sabe 0 quanto é importante
poder contar sempre com
liderancas como voce.

cocamar

Da nossa terra para a sua mesa




INFORMATIZACAO:
NAO HA OUTRA SAIDA

N inguém deu muita atencao em
1876, na Filadélfia, nos Estados
Unidos, quando Alexandre
Grahan Bell apresentou ao mundo o
telefone. Hoje, as vésperas de comple-
tar 130 anos, essa pequena engenhoca
é reverenciada com uma das mais
importantes invencoes da humanidade.
Quem nao tem, priva-se de ouvir e falar
com o mundo. Algumas tantas déca-
das depois que Bell mostrou que. era
possivel se comunicar através de um
fio, satélites de comunicacao modernis-
simos uniam continentes, paises e cida-
des, como se a Terra fosse o quintal de
Nossas casas.

O impacto do telefone na vida huma-
na ha mais de um século é comparavel,
hoje, ao da informatica. Instrumento
numero um da socializacao do conheci-
mento, 0 computador é hoje o balcao
de negdcios das empresas bem sucedi-
das no mundo inteiro. Os recursos infi-
nitos dessa maquina que se aperfeicoa
a cada hora estao ai, desfilando possibi-
lidades, seduzindo consumidores,
transformando anénimos em estrelas
de vendas.

Ha 500 anos, homens destemidos
cruzavam os mares em busca do Novo
Mundo e de rotas maritimas para o
comércio com os povos da Asia. Tempo
dos grandes navegadores, que se aven-
turavam mares e oceanos adentro inte-
ressados, essencialmente, em comér-
cio, na explofacao de outras riquezas.
Neste terceiro milénio, essa navegacao
se mantém, mas é virtual. Nao é curioso
que os usuarios da Internet sejam reco-
nhecidos como navegadores ou
Internautas, que é o mesmo que nave-
gante da Internet? E o que leva um
navegador a escolher este ou aquele
porto virtual para fazer suas escalas é
exatamente a maneira como este se
apresenta ao visitante, a capacidade
que tiver de suprir as necessidades do
navegante.

“Se vocé nao informatiza seu rego-
cio e nao usa os recursos da Internet
esta se candidatando a desaparecer do
mercado, a nao existir”, alerta ¢ vice-

~
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A Adm completa 50 anos ¢ quem geaba & yacit

Programa estd incentivando

competitividade das m;j

presidente de Novos Produtos da ACIv,
Sérgio Yamada, que também tem umga
micro empresa nesta area de tecnologia e
credita ao comércio virtual mais da meta-
de de seu faturamento mensal.
MUDANCAS

Yamada lembra que antes da Internet
o empresario tinha de “correr atrés do clj-
ente” em potencial através de propagan-
da em jornais, televisao, folders, folhetos e
outros recursos que Nao sao baratos. Essa
estratégia ainda vale, mas agora, gastan-
do cerca de R$ 100,00 por més com um
provedor e a chamada Internet rapida,
“turbinada”, ele pode manter uma pag;-
na (ou home page) 24 horas no ar, todos
o0s dias da semana, durante o ano inteiro.

Uma vitrine viva, gue mostra todos og
seus produtos, as caracteristicas de cada
um, os diferenciais da empresa, as promo-
coes e ofertas, antecipando novos prody-
tos, se comunicande com consumidores
do Brasil inteiro e do exterior. Negociando,
sobretudo!

Além.do contato permanente com o
consumidor, que pode perfeitamente vir 3

inform i =
croep Atizagdo e melhorando a

€Quenas empresas

?recgl :rm cliente, a Internet permite con-
et d conta bancdria, as aplicacoes
Ceiras mais diversas e, principal-
gi’:;f, no deixa que a pmpresa perca
0 com a tecnologia, prospectan-
ngvgé)vos fornecedores, identificando
Mercados.

.. PORTAS ABERTAS
COmTUdO fica infinitamente mais faci
Yamada informatizacao”, explica
il a. Através do e-mail, que é

Pensével, as distancias desapare-
@em e a demora escoa pelo ralo. Essa
“OMunicagdo eletronica abre portas,

“Uma atras da outra. Uma lista de e-

mails dos clientes ja cadastrados, bem
€Omo de compradores em potencial, é
algo basico tanto paraum pos-venda
tegISCIente como para captar novos clien-

No &mbito interno da empresa, dei-
*ando um pouco de lado a Internet, o
COmputador funciona como uma ver-
dadeira cartola de maégico de onde se
Pode tirar de tudo, bastando um
Pouco de habilidade e pratica. Além

www.acim.com. by
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dos programas corriqueiros gue
controlam estoques, o caixa,
cobrancas e outros processos, 0
empresario pode desenvolver
programas especificos para sua
empresa.

Informatizar a empresa, atu-
almente, deixou de ser um
requisito da modernidade para
se impor como uma determina-
cao da sobrevivéncia, da com-
petitividade. E uma escolha
entre o se esconder e 0 mostrar
a cara, entre O sucesso e a
estagnacao. Fagam suas apos-
tas, senhores!

REVIGORARANDO
EMPRESAS

Lancado no dia 25 de julho, o proje-
to ACIM Digital repercutiu junto as
empresas locais com uma ra_pide; eum
poder de atracao inimaginaveis até
mesmo para o observador mais otimis-
ta. Bastou a noticia aparecer nos dias
seguintes em jornais, nas emissoras de
radio e televisao para que a resposta
fosse imediata, traduzindo-se em deze-
nas de ligacoes que a entidade recebeu
num curtissiro intervalo de tempo.

Ninguém na ACIM tinha qualquer
davida quanto ao sucesso do programa,
mas essa reagao em cadga fpl tao con-
vincente que ja no primeiro dia da
comercializacao e;tabelecxa-se a certeza
de que a iniciativa contemplarfa em
cheio a vontade latente dos micro e
pequenos empresarios do municipio,
principalmente de icar velas rumo 4
informatizacdo, deixando de lado o
modelo quase doméstico de gerir nego-

Sérgio Yamada lembra que informotizagdok«abre
portas e ajuda a captar novos clientes

Cios.
PRESSA

“Eu li a matéria no jornal e ja em segui-
da peguei no telefone para garantir minha
adesao”, afirmou Edvaldo José Ardenghi,
proprietario da Santa Clara Mercantil de
Ferragens. Ele encomendou quatro com-
putadores e conta 0s minutos para ter o
equipamento em sua loja. Os planos de
partir para a informatizacdo da empresa
estavam adormecidos ha um bom tempo,
sedados pela burocracia de se obter finan-
clamento, pelo prazo curto de pagamento
que tornam as prestacoes pesadas e,
sobretudo, anestesiados pelas taxas de
juros que fazem sucumbir qualquer pre-
tensao de novos investimentos

Euférico com a aquisicdo que esta
sendo concluida, Ardenghi reconhece a
importancia deste projeto. “E confortante
ver que a ACIM se preocupa com as
pequenas empresas, interessando-se por

o) Moinho Vermelho Buffet tinh

de vestir cozinheiros, garcons,

com um conceito (inico e dentro d
de cada fungéo. Grac
equipe esta uniformizada com estilo e

as a Work F

nés e oferecendo condicoes
reais de insercao na informati-
ca”, disse. Animado, ele ja se
prepara para prospectar 0s
recursos da Internet que atual-
mente ficam limitados a pes-
quisas e esporadicas consultas
no unico PC que fica em sua
mesa de trabalho.
CAPACITAGAO

Ardenghi quer se inscrever
em todos oS cursos que vao
decorrer da aquisicao do paco-
te ACIM Digital, vai explorar os
softwares incluidos no progra-
ma e anuncia que os procedi-
mentos de compra e venda
serao cada vez mais processa-
dos por computador.

Um banner estrategicamente pen-
durado na sala de recepcao da Cultura
Digital, no centro da cidade, diz bem o
que pensa e o que almeja seu proprieta-
rio, Marcelo Anténio Ribeiro, 31 anos.
“Imagine juntar experiéncia de vida
com tecnologia: é receita de sucesso
garantido”, enuncia a propaganda.
Bem, é isso exatamente o que ele vem
fazendo. Depois de 15 anos preso a um
franquia, Ribeiro resolveu dirigir uma
empresa genuinamente maringaense.
Oferece cursos de informética do béasico
ao mais sofisticado e ainda por cima
disponibiliza cursos de Inglés e
Espanhol para a clientela. -

Empreendedor determinado, o
empresario cadastrou-se no ACIM
Digital para adquirir 11 equipamentos.
Os computadores serao instalados
numa nova sala e, logo de cara, serao

responsaveis pela contratacao de nove

WORK FASHION

Uniformes Finos

Confececdo sob Medida

a o desafio
chefs e copeiros
as necessidades
ashion, toda a
a flexibilidade
que o trabalho exige.”

Elisdngela Guimaraes

Av. Brasj|
Centro Empye
Fax: (44) 3024

Fone: (44) 225.4231
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O empresario Marcelo Anténio Ribeiro

estd adquirindo 11 computradores

ou dez pessoas que atuarao em mais
uma equipe de telemarketing da
empresa. O projeto, portanto, também
significa emprego, preciosos postos de
trabalho para uma dezena de profissio-
nais.
VANTAGEM

Familiarizado com a informatica,
Ribeiro apontou o cursor do mouse para
uma fundamental vantagem que esta
embutida no “pacote” ACIM Digital,
detalhe que ndo passou incolume pelo
crivo de Ardenghi. “Além do 6timo pre-

¢o, do prazo elastico e dos juros baixos, os
equipamentos ja virdo Ccom programas
licenciados, legalizados e isso alivia muito
0s custos”, avaliaram os entrevistados.

Da mesma forma que seu colega
Ardenghi e outras centenas de pequenos
empresarios, Ribeiro nem sequer cogitava
em assumir neste momento a compra
dessa quantidade consideravel de compu-
tadores. De novo, as queixas e justificativas
para pendurar os sonhos num armario
estdo voltadas para os financiamentos difi-
ceis, para os juros elevados, prazos reduzi-

e

Evaldo José Ardenghi pretende participar
de todos os cursos da ACIM

dos e prestacoes gorduchas com o0s
quais 0 mercado acena vitima também
de um economia desacelerada.

As regras flexibilizadas e justas do
ACIM Digital, no entanto, j4 estao aju-
dando ambos os empreendedores a
antecipar metas, funcionando como um
estimulo providencial para aqueles que
sabem harmonizar experiéncia de vida
com tecnologia.

Elvio Rocha
Especial Revista ACIM

UM BOM PROJETO, UMA OTIMA ACEITACAO

Em menos de uma semana, do dia 28
de julho a 1° de agosto, o AC!M Digital
contabilizou mais de 20 pedidos e agen-
dou 120 visitas da equipe de comerciali-
zacao. Um interesse surpreendente, “
que deixou patente a credibilidade do
projeto”, avaliou o coordenador
comercial, Paulo César Barrionuevo.

Todos os pedidos sao encaminhados
ao Banco do Brasil, que exanlina a docu-
mentacao e viabiliza os financiamentos
através do Proger Urbano. Os prazos
sao dilatados, possibilitando a quitacdo
em até 48 meses, com taxas baixissimas
que permitem prestacoes iniciais a par-
tirde R$ 52,00.

Como o programa é exclusivo para
associados da ACIM, muitas empresas
que nao participavam da associagdo
estdo cuidando disso, garantindo tam-
bém o fortalecimento da entidade que
ja é modelar no Parana e reconhecida
em todo o Brasil.

DOCUMENTOS

A adesdo ao projeto obedece a

regras bem simples, exigindo-se qué ©

proponente apresente documentos pe::
soais dos socios (RG e CPF), alén dos co
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tratos sociais com as eventuais altera-
¢oes. A lista se completa com a apresen-
tagao do CNPJ da empresa.

Na hora da escolha dos equipamen-
tos nao faltam opcoes. As maquinas
foram configuradas em sejs versoes,
ajustando-se as diferentes necessidai
des de cada empresa. Do Inte| Celeron
1.7, com 128 Mb de memodria, ao
Pentium 4 2.4GHz e 256 \ih de memoéria
ha quatro configuracées intermediari-
asdisponiveis.

Os equipamentos ji vém com um
pacote de softwares (programas) incly-
ido, todos licenciados. Internet gratis j§
instalada por 30 dias, frete, instala;&jo
complgta e impostos inclusos, além da
garantia de um ano para o Cpy ¢ aces-
sorios e de trés anos para o monitor sio
outros diferenciais que devem ser leva-
dos em conta.

TREINAMENTQ

O melhor, contudo, vem
adquirir o ACIM Digital o ass
bém estara se credenciand
camente, parareceber um trej
que o ajudaré a utilizar os ;gxzf,z
equipamentos, otimizando os recursos

.

agora. Ao
ociado tam-
O, automatij-

R
=

da maquina. Essa retaguarda vira do
Centro de Capacitagao da ACIM, Sérgio
Yamada e o SEBRAE. “Vamos dar trei-
namentos de 12 horas, em turmas de 15
a 25 pessoas, mostrando como realizar
controles financeiros”, informa o
gerente Regional do SEBRAE, Carlos
Alberto Facco. Yamada acrescenta que,
de sua parte, o alvo sera a introducao
aos recursos da Internet, com a previ-
sao de oito horas de aula.

Num segundo momento, a partir do
conhecimento basico dos recursos que
tem a mao, “o empresario decidira
quais deverao ser os passos seguintes,
aprofundando-se numa ou noutra ver-
tente que satisfaca seus interesses e as
necessidades da empresa”, preve
Yamada.

¥ PARCEIROS

530 parceiros do ACIM Digital o IDR,

Centro de Capacitacago da ACIM,

FACIAP, Banco do Brasil, Brasil Telecom,
SEBRAEe GVT.

Vendase informacges exclusivamen-
te com os consultores da ACIM ou pelos
telefones (44) 3025-9595 ¢ 226-7462

www.acim.com. by




Sta mesa merece.
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FEIRA _

EVENTO SUPEROU

AS EXPECTATIVAS

O publico foi maior do que o esperado. O volume de negécios também. A 13° edicéo
da Feira Ponta de Estoque computou os melhores resultados da histéria do evento

Vrh 'Ml'7r

o todo 192 mil pessoas passaram

pelo pavilhdo Christina Helena

Barros, do Parque Internacional
de Exposicoes, nos quatro dias da Feira
Ponta de Estoque, superando as expec-
tativas dos organizadores. Em relacao ao
ano passado o numero de visitantes
cresceu 30% e o dado mais importante:
40% vieram de fora. Tinha compradores
de toda a regiao noroeste, de Londrina,
de S&o Paulo, do Mato Grosso e até
mesmo de paises vizinhos como a
Argentina e Paraguai. Em sua 13° edi-
cao, a Feira se consolidou como uma
vitrine de Maringa.

Um bom termémetro para medir o
sucesso da Feira foi a pesquisa realizada
junto aos visitantes, que revelou alto
indice de satisfacao. Dos entrevistados,
85% aprovaram a organizacao do even-
to e 73% compraram algum produto.
“A Feira Ponta de Estoque ja é tradicio-
nal no calendario de eventos da ACIM e
estd mostrando, a cada nova edicao,
que a férmula é boa, capaz de atender
as necessidades do publico e dos
comerciantes”, avalia o presidente da
ACIM, Ariovaldo Costa Paulo.

Parceiro na realizacao do evento, o
presidente do Sindicato dos Lojistas do
Comércio Varejista (Sivamar), Heitor
Bolela Junior, lembrou que os comerci-
antes tém, neste evento, uma oportuni-
dade excelente para desovar seus esto-
ques e fixar sua marca junto a um gran-
de publico, que também sai ganhando
com avasta oferta de precos baixos.

TRABALHO EM EQUIPE
Por trés do sucesso da Feira Ponta de
Estoque esté o trabalho de dezenas de
pessoas: mais de 80 participaram da
organizacdo, limpeza e seguranca. O

@ Revista ACIM - Agosto/2003

Publico recorde atestou sucesso da Feira

ACIM Mulher, mais do que nunca, se
empenhou para que o evento fosse
ainda melhor do que nos ultimos anos.

Quatro meses antes ¢a realizacao da
Feira as conselheiras ja haviam tracado
metas, realizavam cotacoes de precos e
cuidavam de todos os detalhes.

As 15 voluntdrias do ACIM Mulher se
dividiram em seis comissoes para agilizar

o trabalho: limpeza e seguranca, organi=<a.:

zacdo, infra-estrutura, midia, apoio e
documentacao.

A pesquisa realizada no ano anterior
com os expositores e consumidores foi
cuidadosamente analisada. Como a
praca de alimentacao foi o item mais
criticado, passou a ser prioridade.
Resultado: o indice de satisfacao subiu
de 30% para 90%.

Este ano foram colocados 43 estan-

des a mais do que no ano anterior, mas
ainda nao foi o suficiente para atender a
demanda: 150 lojistas ndo conseguiram
comprar espago.

TRANSFORMACAO
Entre os milhares de consumidores
que visitaram a Feira Ponta de Estoque a
procura de ofertas tentadoras, seis

7 3 (y dos entrevnstados compraram
0 alguma mercadoria
2 9 % gastaram até RS 50,00
0/ compraram entre
o RS 50,00 e RS 100,00

2 1 5 ©/ compraram acima
7 © de RS 100,00.
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EXPOSITORES
SATISFEITOS

Expositores trabalhando em
ritmo acelerado para atender as
filas de compradores que se for-
mavam nos estandes. Apesar do
“sufoco”, nao disfarcavam a satis-
facdo. O gerente da loja Retrato
Falado, Ederson Marcelo Olivo,
conta que ja participa da Feira ha
quatro anos, mas 0os resultados
desta vez superaram as expectati-
vas. “Em funcao das vendas reali-
zadas ano passado trouxemos
2500 pecas, mas elas foram vendi-
das ja no primeiro dia”, revela. A
proprietaria da Bay Shore, Cristina
Stump, que participa da Feira
desde de sua primeira edicao,
conta que vendeu praticamente
todo o estoque. “Trouxemos para
a Feira mais de 6 mil pecas e nao
sobraramnem 10%"”, conta.

Igualmente satisfeito, o pro-
prietario da Aplausos Con-
feccoes, Larte de Oliveira
Tolentino, participa ha 4 anos da
Feira Ponta de Estoque. “A cada
ano, os resultados sao melhores.
No ano passado, vendemos mais
de 80% do estoque e desta vez
superamos o indice”, destaca
Tolentino.

Expositores passaram sufoco para
atender tantos consumidores

foram contemplados com um presente
especial: um visual novo da cabeca aos
pés. Foi o projeto Transformacdo, uma
parceria entre a organizacao da Feira e o
Senac. Trés homens e trés mulheres
foram sorteados para receber um trata-
mento de beleza.

CONSUMIDORES

TAMBEM!

O consumidor também saiu
ganhando: alguns tiveram des-
contos de mais de 60% em
mercadorias adquiridas. Para a
consumidora Laura Coutinho,
uma das primeiras a chegar, as
compras valeram a pena.
“Estou de férias no meu servi-
¢o e esta feira veio bem a
calhar. Estou aproveitando
para comprar roupds para toda
a familia”, diz. “Os precos
estao 6timos”,avaliou.

Conselheiras do ACIM Mulher e diretores da ACIM ndo mediram
esforcos para garantir o sucesso do evento.
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Matriz: Av. Tuiuti, 445
Telefone: 44/261-3061

(em frente ao Senac)
Telefone: 44/225-5225

Filial: Av. Colombo, 6.020
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UM SETOR QUE CRESCE E
'PERSEGUE A POPULARIDADE

s diferencas de preco chegam a

ser brutais, variando de 30% a

70% em relagao aos medicamen-
tos de marca, mas se impdem com van-
tagens também sobre os precos dos
genéricos, que costumam ser bem mais
acessiveis ao bolso. Assim, de mansi-
nho, com jeito de quem nao quer nada,
os medicamentos produzidos nas far-
macias de manipulacao ocupam espaco
e conquistam gradativamente a prefe-
réncia do consumidor.

Em Maringa, o setor tem experimen-

tado crescimento continuo. Em cinco
anos, talvez seis, se tanto, eram oito
estabelecimentos do género na cidade.
*Hoje, sao 30 farmacias de manipulacao
em atividade, segundo dados da
Coordenacaa . de Medicamentos e
Insumos da Vigilancia Sanitaria da
Secretaria Municipal de Salde.
Comerciantes do setor dizem que pelo
menos outras trés portas estardo sendo
abertas nos préoximos meses.

O fendbmeno pode ser observado
também nos municipios vizinhos, até
mesmo nas pequenas cidades da regido
metropolitana de Maringa onde a onda
dos manipulados ja chegou. Em
Londrina, outro grande centro urbano,
ha 30 farmacias de manipulacao funcio-
nando, como em Maringa.

Tomados com certa dose de desconfi-
anca num passado ainda recente, os
medicamentos manipulados nestas
verdadeiras farmacias-lalaboratérios ja
deixaram de ser um simples modismo.
Desde que bem preparados, dentro das
rigorosas normas que estio em vigor,
sao uma boa saida para quem nao abdi-
ca da qualidade e valoriza a economia,
apregoam os proprietarios destes esta-
belecimentos.

AVANCO

Com duas lojas da franquia Vico-
Farma em Maringa e planos para abrir
outras unidades em estados do Centro-
Oeste, André Luis Siqueira Alves confir-
ma a existéncia de 70 lojas da marca em
11 estados brasileiros, sendo 10 delas no
Parana.- A concorréncia, de qualquer
forma, "é muito grande, especialmente
em Maringa"”, dizele.

O crescimento dessa atividade é
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Manipulados tentam conquistar consumidores com precos mais baratos

notoério, afirma a farmacéutica Thelma
Yamazaki Pereira, da Vita Sallus. A
demanda pelos medicamentos manipu-
lados estd crescendo, avalia Thelma com
a experiéncia de quem esta no mercado
ha 20 anos, 17 deles como proprietaria
de farmécia de manipulacao. O rigoroso
controle de qualidade da matéria prima

“é um dos grandes responsaveis por :

estaevolucao”, acrescenta.

De fato, muita coisa mudou com a
normatizacao das farmacias de manipu-
lacdo contida na Resolucao Federal
33/2000. Todas estao cadastradas na
Vigilancia Sanitaria do Municipio e as
licencas sao renovadas anualmente, mas
condicionadas a aprovacao nas inspe-
coes. Amostras dos lotes de matéria
prima sio testados em laboratorios,

através de convénio firmado com a~.

Universidade Estadual de Maringé‘, ou
através de convénios com laboratérios
de Curitiba.

SEGURANCA
Com essa analise, as farmacias de
manipulacdo passaram a atuar com mais
seguranca, eliminado fornecedores que
nao apresentam a qualidade exigida e
forcando essas fontes a um processo de
aprimoramento constante, sob pena de

serem sumariamente alijadas do merca-
do, explica Thelma. '

~ Na hora de enumerar o que os remé-
dios manipulados tém de mais atraente,
0s comerciantes do setor colocam em
primeiro plano o preco, bem abaixo dos
produtos adquiridos em farmécias e
drogarias tradicionais. Logo em seguida,
porém, destacam que ao contrario do
que ocorre com os remédios produzidos
pelos grandes laboratérios, 0s manipu-
lados podem ser produzidos na dosa-
gem que o médico determinar. Ao invés,
entao, de adquirir uma caixa de, um
determinado remédio, a manipulacao
permite que o consumidor compre s6 a
dosagem necessaria ao tratamento,
exemplifica André, da Vico-Farma.

MUDANCA

A demanda por medicamentos mani-
pulados ¢ incontestavel. Os irmaos
Helton, 28, e Francielle Luz, 25, (ela
farmacéutica) descdbriram isso ha dois
anos. Socios-proprietarios da Drogaluz,
Que esta na cidade desde 1995, a dupla
riblou a concorréncia montando um
laboratério para a producao de manipu-
l”aFdos dentro da farmacia tradicional.
g 128Mos um investimento alto para
eixartodas as instalacoes em conformi-

www.acim.com br



Farmacéutica Thelma Yamazaki destaca a import?mciu
do rigoroso controle de qualidade da matéria-prima

dade com a legislagdo”, conta Helton. A
ousadia dos dois jovens deu resultados.
Foi uma saida inteligente para escapar
da concorréncia violenta que é conviver
com outras 250 farmacias e drogarias
tradicionais existentes em Maringa.

Os resultados s6 nao sao melhores
porque o consumidor ainda ndo conhe-
ce bem os medicamentos manipulados,
entoam Helton, Thelma e André. Eles
assinalam, ainda, que os médicos nao
costumam prescrever esses remédios
(veja box). Para elevar as vendas, todos
desenvolvem suas proprias acoes, geral-
mente concentradas na elaboracao de
cartilhas e folhetos explicativos que
podem ser obtidas pelo consumidor nos
balcdes  destes estabelecimentos. O
outro flanco de ‘atuacao consiste em
programar visitas aos médicos, tentando
sensibilizar os profissionais da medicina
para os aspectos positivos e até sociais
dos medicamentos manipulados

MEDICOS E CONSUMIDORES
DIVERGEM

Quando a conversa envereda para 0s
medicamentos manipulados, nao ha
unanimidade. Nenhuma.novidade nisso,
j& que o consenso nunca-foi coisa corri-
queira na histéria humana. Ha partidari-
os e adversarios dessa alternativa de
medicacao. Os Ultimos, é bom que se
diga, nao chegam a ser intransigentes,

admitindo algum valor nessa pratica.

. O clinico geral Manoel Alvares
Sobrinho, que também é vereador em
Maringd, nao vé problemas em receitar
medicamentos manipulados em farma-
cias especializadas para seus pacientes,
prescrevendo antihipertensivos e antide-

www.acim.com.br

pressivos, entre outros, nos quais perce-
be boas respostas. Ele enfatiza que a
qualidade é indispensavel, mas nota que
05 precos baixos desses remédios aten-
dem a uma parcela consnderqve| da
populacao que é carente € Ndo tem
como enfrentar as tabelas das farmacias
tradicionais. ;

Dr.Manoel, alias, recorre também aos
fitoterapicos, a base Qe planta; medici-
nais, que |astao sendo dlstnbu_ldos gra-
tuitamente, pela rede municipal de
satde ha elguns anas. Mas este € um
outro tema, que merege materia especi-
fica.

TECNOLOGIA

Numa trincheira quase oposta, ©
cardiologista Mario Lins Peixoto mostra-
se cauteloso com 0S [nedlcamentqs
manipulados, embd¥a nao f@ca restri-
coes aos de uso externo € até a alguns
utilizados via oral. Dr. Mario exp_h;a sua
posicao lembrando que as farmacias de
manipulagao nao téma mesma tecng!o-
gia dos grandes laboratorios, que “in-
vestiram milhdes de dolares no desen-
volvimente de remédios, um custo de
pesquisa, producao, distribuicao e mar-
keting que obviamente sera incorpora-
do ao preco final do produto”, nas pra-
teleiras das farmacias.

Essa tecnologia insuficiente, sequndo
ele, se observa quando a farmacia de
manipulacdo tem de manipular uma
formula em que o medicamento em
questao “deve ser absorvido pelo orga-
nismo numa condicdo diferenciada,
durante um certo e preciso tempo, para
nao ter seu efeito disperso”. Isso, garan-
te o Dr.Mario, ¥'s6 o fabricante pode

Tranquilidade e
eficiénca de maos

dadas
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Helton Luz, proprietdrio de farmdcia convencional, também investiu na manipulagao

fazer”.

Na opiniao do cardiologista, “nao ha
como negar o valor das farmacias de
manipulacao”, que em muitos casos
realizam um trabalho muito til. ‘Ele,
todavia, defende que esses estabeleci-
mentos deveriam ter uma atuacao limi-
tada.

APROVACAO

Dois anos de desconforto, um arsenal
de medicamentos caros e nenhuma
melhora constatada levaram a académi-
ca de Nutricao do Cesumar, Valdirene
Aparecida Feliciano da Silva, a procurar
socorro numa medica especialista em
Medicina Ortomolecular, Dra.Ceonice
Cezario Baraniuk. Submetida a um
tratamento que durou trés meses, apro-
ximadamente, com férmulas feitas em
farmacia de manipulacao, a futura nutri-
cionista se viu livre de uma colite intesti-
nal que a importunava com constrange-
doras e freqlentes crises, impedindo-a
de sair de casa.

Afastada desde entao de qualquer
remédio, Valdirene afirma que se sente
bem, diz que nao voltou a ter as crises e
assegura que passou a ter uma vida
normal. Essa experiéncia fez com que ela
valorizasse 0s medicamentos manipula-
dos, conclui.

Mas nem todas as pessoas obtiveram
bons resultados usando remédios mani-
pulados. Para tratar o hipertiroidismo, o
médico da estudante Thais Hilgemberg
receitou remédios manipulados. Depois

@ Revista ACIM - Agosto/2003

de dois meses de tratamento, os exames
detectaram que a situacao da paciente
permanecia inalterada.

Quando o médico receitou remédios
de uso convencional, todavia, a taxa de
hipertiroidismo foi reduzida em 60%.
" Acredito que hoje nao voltaria a usar
nenhum medicamento manipulado e
iria preferir remédios produzidos pelos
grandes laboratérios”, comenta.

J& a mae da estudante, Clélia, nao vé
problemas no uso desses produtos. Ha
mais de dois anos ela toma vitamina C
para repor as energias perdidas pelo
organismo e confirma que tomaria os
manipulados caso seu médico receitas-
se..

»Cb;nbéré a guns ﬁéé_;os 7
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Medicamento Indicagao
Normal Manipulado

‘Na.sracort Spray Rinites :

R$ 41,7 R$ 10,00
DR R R A § l
Erradic Ulceras
R$ 164,00 R$ 80,00
(74 R R I T TR R SR R |

Fluxene Moderador
de Apstite
| 'B$ 42,37 RS 13.00
[ XU i .,”,,A L, ’_
Elvio Rocha
Especial Revista ACIM

ramalficanalo. -

Como se usam as diferentes
formas do por que? Para resolver esta
davida é bom, antes de tudo, saber
quais sao os por qués. Existem quatro
formas, sendo elas: por que, porque,
porqué, por qué. Vale lembrar que a
palavra que, quando em final de
frase, deve sempre ser acentuada: O
qué? Vocé nso vai a festa?

Escreve-se por que (separado e
sem acento) quando se quer fazer
uma pergunta direta ou indireta: Por
que vocé ndo vai a festa? / Gostaria
de saber por que vocé ndo vai a festa.

também empregado para substituir
as palavras pelo qual, pelos quais,
pela qual, pelas quais, por qual, por
quais: Os sofrimentos por que passei
(pelos quais) ninguém imagina!

Escreve-se porque (junto e sem
acento) quando designar causa,
motivo, razdo, servindo quase
S€Mpre para designar resposta ou
explicacao & uma pergunta: Néo vou
a festa porque estou cansado.

Escreve-se porqué (junto e com
acento) quando equivaler a um
substantivo, devendo ser sempre
Precedido de artigo: O porqué de nao
querer ir 3 festa é porque estou
cansqdo. Nota-se que podemos
subsptuir O porqué pela palavra o
motivo.

Finalmente, escreve-se por qué
(Separado e com acento) quando
usado em locucoes de interrogacao
Nas quais apareca em final de frase:
VOcé nao vaj a festa porqué?

Duvidas? Entre em contato
através do e-majl!

!

“Roberta Fresneda villibor é graduanda em

L
©€tras Portuguas/ Inglés pela UEM, colunista e

rZVISt)ra da revista da ACIM e professora de
famatica, Redacgo e Literatura Brasileira.
&-mail: rvillibor@hotmail.com

www.acim .com.br
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COPEJEM | _*

COPEJEM INCENTIVA O
EMPREENDEDORISMO

onsiderado um dos Conselhos de

Jovens Empresarios mais atuantes

do Estado, o Copejem de Maringa
tem realizado diversas agoes e projetos
incentivando o empreendedorismo.

O projeto “Caminho Empre-
endedor”, por exemplo, que é realizado
em parceria com o Instituto de
Desenvolvimento Regional, tem sido
uma excelente ferramenta para
desenvolver o empreendedorismo em
criancas e adolescentes. Depois do
expediente de trabalho, os conselheiros
se relinem para ensaiar uma peca de
teatro que serd levada a mais de 40
escolas publicas e particulares de
Maringd, atingindo mais de 13 mil
alunos do Ensino Médio.

Escrita pelos conselheiros Luciane
Udenal e Fabio Lopes, a peca foi dirigida
por Luis Carlos Laborda e conta a

histéria de um grupo de adolescentes
que criou uma empresa especializada na
organizacao de eventos, descobrindo
uma étima oportunidade de negécio.

A peca ja foi apresentada e aprovada
pela Camara Técnica de Educacao do
Conselho de Desenvolvimento
Economico de Maringd (Codem) e a
partir deste més sera exibida nas
escolas.

O Seminario Paranaense de Jovens
Empresarios e Empreendedores,
realizado pelo Copejem, também é
outra acao para incentivar o empreen-
dedorismo. O seminario tem como
objetivo mostrar aos participantes cases
de empresérios de sucesso que aliaram
boas idéias e empreendedorismo. Neste
ano o evento entra em sua quarta
edicao abordando um tema propicio na
atualidade: “Desafios e solucoes para o

mercado”.

Realizado nos dias 5 e 6 de setembro
o evento trara Lito Rodrigues, que criou
a Dry Wash, franquia pioneira no servico
de lava-rapido que dispensa o uso de
agua e Roni Locher, ancora da Radio
Jovem Pan Sao Paulo e sécio da Locher &

: “Associados, empresa especializada em

consultoria de Comunicacao e
Marketing Internacional. Também
estarao ministrando palestras o criador
do site www.virgula.com.br, Luis
Calainho, e o presidente da Federacao
das Associacoes Comerciais, Industriais
e Agropecudrias do Paranad (Faciap),
Jefferson Nogaroli, que também é
diretor do Supermercados Sao
Francisco. O semindrio seré realizado no
teatro Calll Haddad e os convites
podem ser adquiridos pelo telefone (44)
3025-9636.

Parabéns

Agide Meneguette!

A uniao das abelhas ¢é o
maior exemplo de trabalho
e cooperacao. Esse exemplo

esta no dia-a-dia do
seu trabalho a frente da

Usina Santa Terezinha
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APIARIO DIAMANTE - PRODUGAO E COMERCIO DE MEL LTDA.

E-mail; supermel@wnet.com.br
http//www.supermel.com.br
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Ser empreendedor
lodos os dias,
duranie toda

uma vida.

So podia dar nisso...

...Empresario do ano.

8 Parabens dgide

Homenagem
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Agide Meneguette ¢ my I'%Qa € regiao,

vem contribuindo decisj cranca, que

s va
alavancar a agropecysri maerr;te para
Naense.

Com uma preocupacéo .
: SO
do pai, O pioneiro fripa cial herdada

A - u ¢
Agide nao se rendey 3 m M:ileegUem‘
4Cdo da

lavoura para continyar
milhares de pessoas NO cam rnpregando
mo, é esse o perfil do Epy, re?‘o'ﬂ Em resu-
2003, Prémio concediq aro do Ano

O n .
julho pela ACIm, SlVam(:]rd'd 25 de

Ass0Ciacdo Paranaense ! Fiep e
n,]e,-(ados
Mais do g

€ Super-

ue homenagear Agide

COROANDO U

Um dos maio- :

Meneguette o prémio estd coroando
uma familia de empreendedores. A his-
téria dos Meneguetti se confunde com
a histéria de Maringd. Pioneira, a fami-
lia se mudou para a cidade em 1946
para plantar café. Com a ocorréncia de
geadas a familia passou a plantar cana-
de-aclcar. Hoje a Usina produz anual-
mente 10,5 milhoes de sacas de aclcar
e 130 milhGes de litros de alcool, geran-
do quase nove mil empregos diretos.
Formado em Agronomia e
Engenharia de Seguranca do Trabalho,
Agide Meneguette é diretor-
superintendente da Usina de Aclcar
Santa Terezinha. Além de presidir o
Conselho Deliberativo do Sebrae
Parana, foi eleito pela quarta vez presi-

1 - Agide, Rosénagela e Veridiana
Meneguette

2 - Carlos Walter, Ariovaldo Costa Paulo,
Agide Meneguette e Frank Silva

dente da Federacao da : do
Estado do Parana (Faep)f'\grlcult‘qrg de
lideranca j& o marcava destSpm't oc
que presidia o Diretério Aca(ya LI
Setor de Ciéncias qr e
Universidade Federal dq Par|a§
quase trés décadas. arana,
Mais do que empre a
Usina tem como f”050f§aa;)rp‘5550?‘5'nar
qualidade de vida aos uoporc[oo :
Todos tém assegurados os dir ”.Qonar'D J
Ihistas, previdenciarios e asgisfitogtra pE
al. O salario dos quase 5 1/ €ncia 5O
de cana esgao, nNa media, ¢
rio médio da populacao e ;
te ativa da regiao noroegseﬂomxcamgg'
Parte dos funcionaries. con,. 90 Esta m
plano de satide e bolsa de eStaUZmda o
0.

ha

MA FAiLIA b
DE EMPREENDEDORES

opiniao de q
N uem 0 ¢ ;
e "0
Aupamme além de b nhece é
sario bem sucedido M empre-

N\




3 -Heitor Bolela Junior,
Osmar Dias e Agide
Meneguette

4 - Odilio Balbinotti

5 - Cida Borghetti

6- Osmar Dias

7 - Orlando Pessuti

8 - Anibal Bianchini e
Agide Meneguette

9 - Carlos Walter, Ariovaldo Costa Paulo, Agide Meneguette e
Paulo Teixeira da GVT

10 - Ricardo Barros

11 - Luciene e Ariovaldo Costa Paulo

12 - Heitor Bolela Junior, Osmar Dias, Agide Meneguette,

Flavio Arns e Jodo Ivo Callefi
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“Waringa nunca
esteve tao bem repre-
sentada na Faep e no

Sebrae como agora.
Com espirito de
lideranca e empresa-
rio arrojado, Agide
nao se deixa vencer
Ariovoldo Casta Paulo pelos desafios. Faz
Presidente da ACIM deles metas para
serem alcancadas. Estamos homenage-
ando também uma empresa que con-
tribui para o desenvolvimento de

Maringa e regiao. Sao milhares de

empregos que fazem a economia da
cidade movimentar”.

“Estamos homenage-
ando também uma
empresa que gera
milhares de empregos
diretos e que contri-
bui para o equilibrio
social de dezenas de
municipios de
Maringa e regiao. O

sl ictor B« Agide Meneguette é

uma grande lideranca e um empresério
de sucesso”.

“ Ao conceder o
prémio Empresario do
Ano ao Agide
Meneguette estamos
premiando também
uma empresa que
emprega milhares de
pessoas e que desen-
volve um excelente
o Clhn trabalho social. Nao
poderfamos ter escolhido ninguem
melhor para homenagear no ano em
que a ACIM completa 50 anos, ja qué

| i re-
nta Terezinha é uma empre
e sa pioneira”.

Jetferson Nogarolli

“Maringa costuma
prezar e dignificar os
grandes homens,
aqueles seus filhos
que dedicam a vida
ao engrandecimento
social e econémico da
cidade. Agide tem
este perfil. Perfil de
um valioso produto
humano que estamos exportando pa-
ra o Parana e para o Brasil. Nessa terra
generosa, a forca da agricultura decor-
re da forca de lideres auténticos, como
Agide. N6s, do Codem, somos inteira-
mente solidarios a esta justa homena-

"

gem”.

N ¢
Y

Carlos Walter Martins Pedro
Presidente do Codem

“Temnos o privilégio
de premiar alguém
que nasceu e viveu
em Maringa e esta
sendo homenageado
na cidade natal. Hoje
o Agide Meneguette
€ Uma das pessoas
mais influentes do
Parand e temos certe-

za de que estamos
bem representados tanto no Sebrae

quanto na Faep”.

P
L
Ricardo Barros
Deputado federol

“Estamos homenage-
ando uma pessoa que
sabe unir desenvolvi-
mento econémico ao
desenvolvimento
social. Agide

i Meneguette, vocé
it erece esta homena-
oo A gem”.

0 Agide merece esta
homenagem por ser
uma liderancga repre-

sentativa no Parana e

também porque
ajudou a construir
novos conceitos e
ek uma boa imagem dos
Senador produtores rurais. Ele
tem uma visao da necessidade da
qualificacao do trabalhador rural e dos
agricultores e luta pela melhoria no
campo”.

“A Usina Santa
Terezinha gera traba-
Iho, impostos e rique-

Za para 6 municipio.
A empresa nunca
precisou de ajuda

governamental e
sempre contribuiu
para que a cidade se
tornasse mais justa. Estou orgulhoso
por homenagear junto com empresari-
0s e 0 povo maringaense o Agide
Meneguette e a Usina Santa
Terezinha.

Jodo Ivo Caleffi
Vice-prefeito de Maringd

“0 Agide construiu
sua histéria em cima
de um trajeto conhe-
cido por todos e com
a ajuda de todos. Ele
é um empreendedor
da agricultura, da
pecudria e acima de
tudo da responsabili-
dade social. Além de homenagear 0
Agide estamos homenageando todos
0s produtores rurais”.

Orlando Pessuti
Vice-governader do Perend

HISTORIA DO PREMIO

Com o obje
se destacam pe
da Industria do
mio Empresario

Sivamar. .
Vinte e tres er

dora composta
Desenvolvimen

escolhemon
O primelro Ot
P e Benl

Regiao (Cocar
etario dojornal ©

tivo de reconhecer o trabalho desenyo|
lo trabalho desenvolvido em Maringa, a AC)
Estado do Parana (Fiep) e Associacao Par.
do Ano. O prémio é uma extensao do

“tidades patronais indicam cerca de
ntantes das entidades promot
to Economico de Maringa (Codem), Sinji
ome doeleito. Neste ano o empresario Agide 1
homenageado foi o Reitor do Centrg it
to Finco, proprietario da Industria ¢
resario Luiz Lvourenco, presudeme da Coop
2001, o em nar) foi agraciado com o titulo. No ano pass‘aedr:)]l
Diario do Norte doParana e Radin ¢

por represe

anaense de
Comerciant

20 empres

iva de C
O Jornalis

vido por €mpresarios
M, Sindicato

oras, Prefeitura
Cato dos Jornali

amentos Fo

ultura de Maringa AM,

que tracaram uma trajetéria de sucesso e
0 Comeércio Varejista (Sivamar), Federacao
Supermercados (Apras) criaram, em 1999, o pré-
e do Ano que durante 19 anos foi realizado pelo

arios para concorrer ao prémio. Uma comissdo julga-
Sr;Auniipal, Camara Municipal, Conselho de
as e Associacao Marin rensa
r€}guette fo.i escolhido cofn 86% dogs?/gt](s)i.de e
10 de Maringa (Cesumar), Wilson de Mattos Silva. No
tograficos Colorfinco, foi o escolhido . Em
afenanltoresg Agropecuaristas de Maringa e
ta e empresario Franklin Vieira do Silva, propri-
recebeu o prémio Empresario do Ano.
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AGIDE MENEGUETTE,
CIDADAO TRABALHO

De vendedor de frutas pelas ruas de Maringa nos anos 60 a diretor-superintendente da Usina de Acticar
Santa Terezinha Ltda (maior grupo sucro-alcooleiro do sul do pais que gera cerca de 9.000 empregos
diretos no Noroeste do Parand), conhega um pouco a trajetéria de vida de Agide Meneguette.
“Cidaddo Benemérito” do Parand, ele recebeu no ultimo dia 25 outra justa homenagem:

“Empresdrio do Ano 2003 Maringd”. Presidente da Faep, do Senar e do Conselho
Deliberativo do Sebrae-PR, Meneguette é referéncia para quem acredita na forca da
realizacdo a partir de muito trabalho, fé, unido e determinacao

’! gide Meneguette, maringaense,

52 anos. Para quem o conhece,
um verdadeiro “trator” tamanho
0 seu apego ao trabalho. Para muitos,
uma pessoa que faz da solidariedade
uma pratica de vida. Para muitos, um
intransigente defensor das causas
agropecudrias. Por todos, um nome
conhecido, respeitado e reconhecido.
Na presidéncia da Federacdo da
Agricultura do Parand e do Servico
Nacional de Aprendizagem Rural do
Parana, Agide lidera acoes que garan-
tem mais eficiéencia, mais renda e
melhor qualidade de vida a milhares
de produtores e trabalhadores rurais
paranaenses.
Emtodas asiniciativas, a humilda-
de e a conviccao de que as parcerias

respondem pelo éxito dos empreendi-
mentos em favor do homem do campo
patroes e empregados. Agora, também
na presidéncia do Conselho
Deliberativo do Sebrae Parana, o
mesmo compromisso  em viabilizar
programas e projetos em favor dos
pequenos e médios empreendedores
urbanos que gerem empregos. Muitos
empregos.

O marido de Roséngela Perin
Meneguette e pai de Agide Eduardo e
Veridiana sabe muito bem o significado
e a profundidade desta licao de vida.-
Desde pequzno, o filho de “seo” Irineu
e de Dona Laurinda sempre teve de ir a
luta para superar os desafios de uma
vida de muito trabalho e perseveranca.

Vendendo frutas pelas ruas de

Maringa nos anos 60, aprendeu desde
cedo que as adversidades nao tornam
os homens nem melhores, nem pio-
res. Apenas revelam como eles sao.

Nos bancos escolares desde o
Colégio Marista até o curso de
Agronomia na Universidade Federal
do Parana, a mesma conviccao de que
o verdadeiro sabio é um eterno apren-
diz.

Maringd, . comeco dos anos 60.
Uniao, determinacao e fé crista.

Este o patriménio maior dos irmaos
José, Irineu, Felizardo, Mauro, Albino,
Hélio, Terezinha e o cunhado Alberto
Seghese ao implantarem um pegueno
alambique em Maringa.

Com muito trabalho, o minusculo
negocio evolui em 64 para uma

RESANYO DOS MOSR

www.acim.com.br

Campo Suico, Vestiarios,
Salao de Festas, Churrasqueira,
Piscina,Mesas de Jogos.

Alugamos para Festas e Eventos nges 3028-00_77 / 9972-8779
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pequena fabrica de agucar com a
compra de cotas de produgao. O
engenho assim se transforma em
usina. Usina de Acgucar Santa
Terezinha.

Na segunda metade dos anos 80,
a empresa ja é dirigida pelos descen-
dentes dos irmaos fundadores: Agi-
de, Paulo, Sidney, Joao Batista,
Moacir, Francisco e Julio César.

Cabe agora aos primos, tendo os
fundadores como conselheiros,
expandir e consolidar a idéia iniciada
|4 atras,no comeco dos anos 60 pelos
irmaos Meneguetti. O pioneirismo
herdado dos fundadores, a vontade e
adedicacao ao trabalho, a confianca
no negocio e a ética no relaciona-
mento sao valores culturais perma-
nentes na Santa Terezinha.

Agide, diretor-superintendente,
lidera, juntamente com os primos, a
solida expansao do grupo. Entre 87 e
93, sao adquiridas trés destilarias de
alcool completamente sucateadas
em Paranacity, Tapejara e Ivaté. As
novas unidades, bem como a de
Maringa, passam por profunda rees-
truturacao fisica. Sao comprados
modernos equipamentos industriais
e para os demais setores. Assim, as
trés novas unidades - além do-alcool
- comecam tambéma produzir acu-
car. Investimentos na capacitacao dos
funcionarios-colaboradores, reco-
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nhecimento justo ao esforco de todos e
a melhoria continua em todas as areas
fazem parte da prética cotidiana do
grupo.

Por trés da determinacs ili
Meneguetti, o comprom%ss?odgafijTill:a
de Aclcar Santa Terezinha com dezen :
de municipios do Noroeste do Para aas
Milhares de trabalhadores rurajs o Q :
nos, afinal, dependem dos em ;J oo
diretos e indiretos gerados pelo grrij 25

_Na condicdo de empresario A ipda é
a imagem do empreendedor E1ueg S eb
que odrlo atinge seus objet; S
aprendeu a contornar s
Como lider rural paraizser?sism'gu'os'
parte da Historia daqueles horr{e] log
vivem para servir e honrar ¢.ge > que
que representam. Comg »ci%mgrjto
empreendedor, cumpre g, 980
cplocando em préatica estz filo gRE00
vida: sofia de

3 pre}c}isaf escolher y
nao tenha fim e, mes i
nhar sempre na expec?;(t)ivissc;?' il
tra-lo. Afinal, a vida ¢é feita de dencqn-
que, se aproveitados de for adtios

ma criatj
transformam-se em ¢ rativa,
: or
Oportunidades para expaﬁsé(t)udn c;gjra]gg_z

Cios e, a0 mesmo te

comunidade e ao m?(,”sgra Servir g
milhares de empregos e pay Sgerando
pelo menos 24 municipios paranC|al em
onde a cana é plantada pelo fle
Usacuicar. 9rupo

i

VOs porque '

M caminho que

UMA VIDA DE DESAFIOS
GERANDO PAZ SOCIAL

Movido a desafios, Agide
Meneguette nunca fugiu da raia. Se
na infancia vendia frutas pelas ruas
de Maringa para ter o seu préprio |
dinheiro, na vida estudantil partici-
pou de muitas lutas. Como sécio-
proprietario e diretor-superin-
tendente da Usina de Acucar Santa
Terezinha, lidera juntamente com
seus primos e conselheiros o maior
grupo sucro-alcooleiro do Sul do
pais: quatro unidades produtoras de
aclcar e alcool em Maringa,
Paranacity, Tapejara e Ivaté.

A empresa produz cana em mais
de 90 mil hectares em 24 municipios.
Gera aproximadamente 9.000
empregos diretos, dos quais 5.000
reservados aos cortadores de cana
aos quais sao assegurados todos 0S
direitos trabalhistas, previdenciarios

e assisténcia social. Parte desse con-

tingente recebe ainda bolsas de estu-
do, plano de salide e demais vanta-
gens. Os salarios das cortadores de
cana da Santa Terezinha estdo, na
média geral, acima dos vencimentos
médios da populacdo economica-
mente ativa do Noroeste do Estado.

Luiz Carlos Rizzo
Especial para Revista ACi

wwavacin.conm.br
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O lugar ideal para viver bem |

SEGURANCA

Condominio horizontal com portal de
ampla visdo e controle de acesso

Completa infra-estrutura: rede d@guas
pluviais, rede elétrica com ramais
subterraneos, pavimentagdo, arborizago,
redes de: gds, dgua e esgoto

Saldo de festas, churrasqueira, playground
e quadra poliesportiva ilumit lda

Terrenos a partir de 514m2, com topografia

_ LOCALIZACAO NOBRH
E PRIVILEGIAD.

Préximo ao antigo aeroporto, a 5 minut
do centro, numa regiao elevad
com visdo panordmica da cidac

|
|
o
’/

.

perfeita. Estacionamento para visitantes PLANTEO DE VEND AS NO I.OG AL

ESTILO VENDAS: EMPREENDIMENTO:
¥ 2
Moderno prOjetO Urbanl’stico, pOI'tal de entrada de visual aITOiadO w f;

PLANO DE LANCAMENTO |

CRECI 3421~ I M ©o v E I S

(44) 3026-7675 ¢ 9109-4009  Tridngulo

Rua Néo Alves Martins, 2134 - Maring4 - ww\w.ingaville.com.br Incorporadora e Loteadora Ltda.

Parcelas mensais com financimento direto
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SANTA RITA SAUDE

VOCACAO PARA O CRESCIMEN

I\/l aringa tem mostrado desenvol-
tura e vocagao para O cresci-
mento, que parece ignorar 0s
maus pressagios dos “videntes” da eco-
nomia. Nossas empresas nao param de
anunciar os seus produtos e nao ha
quem, munido de competéncia, capaci-
dade técnica e muita determinacao,
fique fora deste fervilhante processo de
desenvolvimento. Um destaque é o
Santa Rita Saude, empresa que opera pla-
nos de Assisténcia Médica na regiao. A
empresa teve crescimento de 64% no
altimo ano e esta ativamente envolvida
com varias atividades de cunho social,
com o objetivo de solidificar sua presen-
¢a no mercado e garantir sua expansao.
Conversarmos com o gerente do Santa
Rita Satde, José Adriano Danhoni Neves:

Qual é o segredo para se obter cresci-
mento num segmento delicado
como asalide e em momento de apre-
ensao econémica?

. Adriano: Demos alguns passos nos
ultimos anos em busca de resultados
objetivos e que os estamos alcancando
agora. Estamos no mercado héa 11 anos,
€ 15s0 permite conhecer antecipadamen-
te 0 que o usudrio esta precisando.
Cercamo-nos de pessoas competentes
para fazer a administracao da empresa.
Outro fator importante é o apoio logisti-
co do maior hospital da cidade, que é
uma referéncia nao s6 municipal, mas
para o noroeste do estado, sul do Mato
Grosso e até para o oeste de Sao Paulo. O
Hospital Santa Rita exerce essa influén-
cia, principalmente na érea de cirurgia
cardiaca e ortopedia, e também pelo fato
do hospital estar apto para procedimen-
tos como transplante de rim e cérnea, e
ter servicos proprios de laboratério, raio
X, ultra som, tomografia, eco, endosco-
pia digestiva, entre outros, tendo 43
anos de tradicao.

Uma empresa de saide que cresce
tanto ndo teme a possibilidade de
colapsono atendimentodeseus
Adriano: O temor quantoa possibili-
dade de colapso no atendimento SO exis-
te para quem nao planeja o futuro. E nos

estamos planejando, ou seja, O invest-
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mento que o Hospital Santa Rita esta
fazendo, a estratégia de credenciamento
de novos servicos, novos prestadores e
profissionais, e a regionalizacdo de nossa
drea de acdo fazem com due em
nenhum momento vislumbre-se qual-
quer possibilidade de colapso no atendi-
mento de usuarios.

José adriano Danhoni Neves
Gerente do Santa Rita Saude

Porque 55 mensalidades dos planos
de sagge yariam tanto de plano para
pPlano e e empresa para empresa?
S&0 dois fatores: o primeiro é o gover-
no da lej, que estabeleceu 7 faixas etari-
as,de 0317 anos, 18a29anos, depois
de 10 em 10 anos. Ela também nao per-
mite que a diferenca entre a primeirae a
Gltima faixa etaria seja superior a 6 vezes.

A segunda é que toda a operadora dex. &

plano de saude séria, é obrigada a pres-
tar assessoria de um atuario, que & um
profissional independente, autorizado
pelos 6rgaos regulamentadores, encar-
regado de avaliar e dimensionar o custo
minimo de cada produto gue é posto no
mercado. Hoje em dia as operadoras de
plano de satide ndo tem mais a liberdade
de estabelecer precos a revelia. O preco
dos planos de satde hoje em dia ¢ fruto
de-calculos natematicos e cientificos
Assim, uma emgresa com 10 funcionari-

O

0s Nao vai conseguir custos tao acessiveis
como uma empresa de 500 funcionarios.
Todavia, os associados da ACIM, através
de uma parceria nao estdo sujeitos a
esses mecanismos, pois nao importa o
tamanho de sua empresa, em nossa par-
ceria com a ACIM todos os associados
podem aderir mediante as tabelas de pre-
Cos que privilegiam as grandes massas.

Como empresa quais sio os planos
do Santa Rita Saide com vistas ao
crescimento dos negécios na
regiao?

Adriano: O plano do Santa Rita
Saude € continuar seu crescimento de
forma forte. Estamos atuando num
nicho onde a concorréncia é bastante exi-
gente. A nova legislacao que regula o
funcionamento dos planos de saude
impbe padrdes elevados de assisténcia
médica e em virtude disso, ao mesmo
tempo que o crescimento traz fatura-
mento, traz também um proporcional
aumento das despesas. A concorréncia
nos forca a oferecer ainda mais benefici-
0s aos usuarios visando diferenciais que
agreguem valor ao plano. Portanto, nos-
sos planos sdao manter o crescimento,
agregar cada-vez mais valor aos nossos
produtos mediante a expansao do hospi-
tal e a ampliacdo dos servicos credencia-
dos. Crescer, mas em bases solidas. E
avancar somente quando tiver condi¢oes
de prestar o atendimento.

O senhor acha que um empresario
deve custear o plano para seus fun-
cionarios?

Adriano: Como gerente de uma ope-
radora acho que se deve custear, mas a
alta carga tributaria das empresas torna
isso uma -atividade complexa. Temos
feito inimeros negécios com empresari-
0s que estdo custeando o plano de saude
para seus funcioriarios. A maioria custeia
parte do plano, em geral de 30% a 50%,
e isto tem proporcionado o acesso*da
classe trabalhadora a servicos médicos
de qualidade. Os empresarios que tém
feito esta opcao tém testemunhado
melhoras na produtividade e na estabili-
dade das relacbes com os recursos huma-
nos de suas organizacées.
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Empresario de Maringa e regiao, reserve seu stand.
Apéie este projeto!

Mais informagées podem ser obtidas pelos
Fones (44) 253 -1550 e 9964 - 4999
<5 E-mail: expogospel@expogospel.com.br
site: www.expogospel.com.br - Maringa - PR

Apoio:

ASSOCIACAO COMERCIAL K EMPRESARIAL
DE MARINGA
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COMENDA AMERICO
MARQUES DIAS

Empreendedorismo tornou Dom Jaime o nome mais lembrado para receber a Comenda

le € um dos maiores empreen-

dedores de Maringa.

Construiu a Catedral Basilica
Nossa Senhora da Gléria, fundou um
jornal e uma emissora de televisao,
implantou a primeira faculdade do
municipio. Estes, entre outros feitos,
ilustram a importancia de Dom Jaime
Luis Coelho, o Arcebispo Emérito de
Maringa, para a histéria da cidade.
Nada mais justo que seu nome fosse
escolhido para receber a primeira
Comenda Américo Marques Dias. O
presidente da ACIM, Ariovaldo Costa
Paulo, fez questdo de ressaltar a
importancia de Dom Jaime. “Escolher
O primeiro homenageado foi facil,
Pois Dom Jaime sempre teve visao
eémpreendedora e foi um dos maiores
colaboradores para o desenvolvimen-
to da cidade. Dificil sera escolher o
segundo homenageado”. O arcebis-
po dedicou a homenagem a outras
Pessoas, que como ele, colaboraram
para o crescimento de Maringa. “Os
MEritos nao sdo meus, mas de todos
que estiveram comigo nesta ardua
caminhada”, comentou. A homena-
gem, criada pela ACIM, tem como
objetivo reverenciar as personalida-
des que mais contribuiram para o
desenvolvimento da entidade, de
Maringa e regido. Dom Jaime, o pri-
meiro agraciado, recebeu a Comenda
do primeiro presidente da ACIM,
Américo Marques Dias, que da nome
a honraria. Foi uma bela festa, no dia
6 de agosto, com mais de 200 pes-
s0as.

@ Revista AGIM - Agosto/2003

Dom Jaime e Américo Marques Dias

Comenda Américo Marques

Tecido nas cores verde e azul,

as cores da ACIM. O verde representa
a qualidade de vida de Maringa

@ o azul representa o desenvolvimento

Estrela representando o
homenageado que trabalha

em prol do desenvolvimento

da cidade. A Eslrela de cinco
pontas simboliza o homenageado
com seus bragos abertos,

Os raios dourados representam
a sabedoria e presteza Irradiados
pela Estrela, o homenageado.

Emilio Germani e Dom Jaime

\' Metais banhados a ouro representando

a nobreza do homenageado

Nome da Comenda em homenagem a y
- Américo Marques Dias. idealizador e primeiro
presidente da ACIM:

Logo central da ACIM,

— entidade que coordena o representa

a sociedade econdmica de Maringa,
estando no centro do principais do_c»swos
momentos de desenvolvimento da cidade

www.acim.com.byr



~ Plantando sementes
de humanidade.
Colhendo frutos

para uma comunidade.

Parabens,

Agide Meneguette.
Empresério do Ano de 2003.
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ACIM NEWS WS

A Editel lancou um desafio iné-
dito na regido: recolher as listas
telefénicas antigas para recicla-
gem. Ao entregar a lista
2003/2004 os mais de 50 entrega-
dores solicitavam a devolucdo da
lista em desuso. Desafio cumprido
e resultado mais do que satisfato-
rio: 35 toneladas foram arrecada-
das, o equivalente a cerca de 40 mil
listas. O material arrecadado sera
repassado a Coopercicla Coope-
rativa de Catadores. Como a tone-
lada €, em média, vendida por R$
250,00, a cooperativa recebers
quase R$ 9 mil. Os recursos vieram
em boa hora, ja que os catadores
precisavam comprar um caminhao
e nao tinham o valor suficiente.
Para o superintendente regional da
Editel, Salésio Simiano, a campa-
nha trouxe resultados bastante
positivos. “Como a populacao
ainda ndo desenvolveu uma cultu-
ra de doacao de listas antigas, a
campanha obteve excelentes resul-
tados, ja que recolhemos quase
40% da tiragem”, comenta. A
campanha foi possivel gracas a
uma parceria entre a Editel e a

Fundacim - Instituto de Respon-
sabilidade social mantido pela

RECICLAGEM SOLIDARIA

ACIM que vislumbraram na campa-
nha uma boa oportunidade para
gerar renda a cooperativa.

Editel doard 35 toneladas de listas
telefénicas para cooperativa
de catadores

VISITE A ACI

Atuando em diversas areas, a A
importantes projetos que benefici
muitas vezes servem de modelo
associados tém a disposicao os s
modernos de uma das entidades
muitos ndo conhecem tudo o q
faz pelos filiados e pela comu
presidente Ariovaldo Costa Pau

agende uma visita.
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CIM ¢é responsavel por
am Maringd e regiao e
Para outros estados. Os
€IVIcos ageis, eficientes e
Mais atuantes do pais. Mas
U€ a Associacao Comercial
nidade. pPor iS50, 0 préprio

. i lo tem recepcionado grupos
de associados dentro do projeto Visite g ACIM. E uma opor-

tunidade para que 0s empresarios conhecam mais sobre os
beneficios que a entidade oferece. Ligue para 3026-9646 e

CONSELHO DE
SEGURANCA

Com o objetivo de melhorar a segu-
ranca em Maringd e regiao, 0O
Conselho Comunitério de Seguranga
tem obtido bons resultados. A direto-
ria congrega 30 representantes de
entidades de classe, garantindo
amplitude de visao dos problemas e
maior representatividade. O primeiro
forum de debates “Repensando a
Seguranca Publica de Maringd”,
realizado no dia 9 de agosto, reuniu
representantes de 100 entidades e
criou sete camaras técnicas para tra-
car o plano municipal de seguranca.
No dia 5 de setembro o Conselho se
reunira novamente para finalizar o
plano municipal.

Conselho de Seguranca estd tragando
o plano municipal de seguranca

Associados
podem agendar
visita para
conhecer

os projetos
desenvolyidos
pela ACIM

www.acim. com. l)l‘




REFORMA TRIBUTARIA ) (" CHEQUES

Para explicar a carga de impostos revelou que 40% do volume de

e a reforma tributaria no Brasil, a impostos arrecadados pela Unido sao C LO NADOS

ACIM e a Receita Federal trouxeram transferidos para os Estados. O pales-

para Maringd, no dia 29 de julho, o trante garantiu que tanto o presiden- Mesmo utilizando servicos de
representante do ministro Anténio te Luiz Inacio Lula da Silva quanto os consulta ao crédito, o comércio
Palocci, Marcio Verdi. Especialista ministros ndo querem o aumento na precisa adotar outros cuidados
No assunto, Verdi ministrou uma carga tributaria e nem a reducao na para barrar acao dos estelionata-
Palestra dentro da programacéo do receita dos municipios, estados e rios. A cada dia surgem novas
projeto Café com Cultura, mostran- Uniao. O projeto Café com Cultura é formas de burlar a seguranca.
do através de numeros porque a realizado na ultima terca-feira do Uma delas é a téenica do cheque
reforma gera tanta polémica. Verdi mes. clonado, em que os estelionata-

rios falsificam cheques com
dados de pessoas sem restricoes
de crédito. Trata-se de um golpe
dificil de prevenir, pois o falsario
se utiliza de uma “ficha limpa”
na hora da compra. Por isso, a
Associacao Comercial e
Empresarial de Maringa (ACIM)
recomenda aos empresarios
mais cautela nas vendas a prazo
e checagem criteriosa do maior
numero possivel de informacoes
sobre o consumidor. A ACIM
também estd adquirindo novas
ferramentas para reduzir a ina-

.
Representante do governo federal esclarece em Maringa dimpléncia: o Confira Cheq ue
os pontos polémicosda reformetributdria possibilitara confirmar o endere-

co do cliente através do nimero
do telefone. Outra ferramenta, a
CMC7, identificard a tarja mag-

nética dos cheques
O superintendente do Banco
do Brasil e vice-presidente da

ACIM, Milton Goetten, reco-

a(r)qu:pglca(; recclélttg;a:emAjTligcg ; l!‘j {i menda que além de utilizar os
' A . .

= 2 s : < = rvicos de consulta ao crédito

€Xposicao da artista plastica Tutti Yool TN Servig 0s

: i [ -4 ™7 merciantes devem oferecer
Mukai. As aquarelas de Tutti sao '1 ’ '-w!, ol IR
- » treinamento aos funcionarios.

Caracterizadas pelas formas e cores 4
Que buscam originalidade, retratan- Sty el Opslarnes atenlta-
do os recursos naturais de Maringa. menteids folhas de cheques. * AS
A artista pesquisa ¢ estuda a arte e mais finas, com coloragdo mais
gaz parte do grupo de artes plastica fraczogdfalhafs em alguncsi nume-
a Universidade Estadual de ros de identificacao, podem ser
falsificadas”, alerta. O superin-

Maring4, Apis. Neste ano, ela
também esta desenvolvendo, em tendente do Banco do Brasil
aconselha ainda que os lojistas

parceria com a Apae, o projeto
“Pintando a Cidade”, para estimular consultem o crédito do consumi-
dor nos bancos de dados das

25 .C,erladncas a. desenvolvejem Tutti Mukai mostrou seu talento
\:blll ades através daarte. no Espaco Cultural associacoes comerciais. /
¢

Ameérico Marques Dias
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PENSO ASSIM *Dirceu Herrero Gomes

EGO, SELECAO E CALDO DE CANA -

assagens no ego certamente

nos fazem bem. Mas, em

doses exageradas podem
fazer a gente sair da realidade. Foi o que
aconteceu ha poucos dias, antes de a
ACIM ganhar o prémio como segunda
melhor associacao do género no pais,
ficando na frente de outras duas mil
entidades.

O ego da delegacao de Maringé esta-
va em alta e ndo ficar em primeiro fez
com que a gente sentisse um gostinho
de decepcao. Mais ou menos como no
futebol, onde vice ndo tem vez. Que o
diga a selecao de 98, na Franca.... Bom,
mas O assunto € massagem no ego.
Assim, vejam 0 que se passou antes da
eleicao das melhores associaces do
Brasil, realizada na Bahia.

Meu destino era a Convencio da
Confederacdo das Associacoes
Comerciais. .do Brasil, em Salvador.
Estava no aviao, curtindo meus enjoos,
quando presenciei o inicio da conversa
entre dois empresarios. Um era paulis-
ta, de Caraguatatuba. O outro, do inte-
rior do Parana. No meio da conversa, o
paulista comentou:

“Estou agendando uma visita ao seu
estado para conhecer a associacao de
Maringa, que é uma entidade-
modelo”.

Agucei os ouvidos para ouvir mais. E
sorri satisfeito.

Horas depois, eu j& estava no 6nibus,
a caminho do hotel, quando me apre-
sentei a um outro empresario paulista,
desta vez de Guarulhos. Ao ouvir minha
procedéncia, ele chamou o colega do
lado:

“Olhaaf: nosso amigo é de Maringé
onde tem aquela associacao comercial
que é referéncia, e que criou a coopera-
tiva de crédito e o Programa de
Estagio.”

Timido, fiquei meio sem graca, Mas
claro, orgulhoso. ]

Nessa mesma noite participamos da
abertura oficial da convencao, que teve
capoeira, vatapas e acarajés. Eu conver-
sava com as conselheiras da ACIMm,
Donaria e Zenaide, quando chegou o
presidente da Federagao das
Associacoes Comerciais do Parana,
Jefferson Nogaroli.

Entusiasmada, Dondria foi logo

@ Rrevista ACIM - Agusto/2003

falando:

" Jefferson, conversei com diretores
de trés associacoes. Todos disseram que
admiram o trabalho da ACIM”.

Também contei minhas experiéncias.
E ficamos todos lisonjeados.

No dia seguinte, almogamos no
Shopping Aero Club Plaza Show. L3,
encontrei um diretor da associacao de
Garanhuns, a terra natal do presidente
da Republica. Apesar da honra de ter
um conterraneo ilustre como o Lula, o
pernambucano demonstrou um gran-
de entusiasmo ao ouvir o nome da
nossa cidade. E me surpreendeu, canta-
rolando a cancao que todo maringaen-
se deveria saber de cor:

“Foi numa leva que a cabocla
Maringa...”

Estufei o peito e cantei junto com
ele....

Pouco depois encontrei o presidente

da ACIM, Ariovaldo Costa Paulo. EIeQ;V

estava preocupado:

“Dirceu, precisamos nos organizar.
Ja encontrei varios empresérios dizendo
que precisam conhecer a ACIM. S6 a
Federacdo do Mato Grosso deve lotar
um 6nibus de diretores de associacoes
daquele estado®.

A preocupacdo carregava, claro,
uma grande dose de satisfacao.

Naquela mesma tarde, Maringa apre-
sentaria o. Prse (Programa de

Orientacao ao Estagio), projeto que nas-
ceu na ACIM e esta sendo levado para
todo o Brasil. O Parana também foi des-
taque no painel “O Desafio Tributéario
Simples” apresentado por Eron Arzua,
tendo como mediador nosso conterra-
neo Jefferson Nogaroli. Arzua foi aplau-
dido diversas vezes.

Também participei de um painel de
Jevens Empresarios sobre Geren-
ciamento de Projetos. Na fase de per-
guntas, um dos convencionais narrou
suas duvidas sobre Sucessao
Empresarial. O diretor de Cascavel,
Vinicius, me lembrou de uma reporta-
gem da Revista ACIM sobre o tema.
Tirei a Revista da pasta, pedi a palavra e
mostrei com orgulho a matéria especial
sobre o assunto.

Mais tarde, ao conversar com nossos
dirigentes do Conselho do Jovem
Empresario, Wilson e Eber, senti que 0s
dois estavam entusiasmados com a
“moral” da ACIM e da prépria cidade
de Maringa. Confesso que, apesar dos
dez anos de experiéncia em conven-
¢oes nacionais e estaduais, eu também
estava a cada dia ainda mais orgulhoso
de fazer parte da ACIM e de morar na
cidade cancao.

_No Gltimo dia da convencao conheci
dois representantes da associacao de
Itatiba, Sao Paulo. Dei um exemplar da
Revista ACIM para um deles, que logo
chamou a atencao do colega:

“Rapaz, eu preciso te levar para
conhecer Maringa”.

Sorri interiormente. Fiquei esperan-
do que ele cantarolasse nossa musica
ou elogiasse nossa associacao. Mas,
minha tltima surpresa nesta convencao
foi impar:

“Quando estive em Maringa visitei a
Catedral. E bem em frente a igreja
tomei'um caldo de cana delicioso. Vocé
precisa experimentar...”.

Bom, ndao ganhamos o primeiro
lugar, mas pelo menos descobri mais
um motivo pard me orgulhar de
Maringa. Alias, nao vejo a hora de apre-
ciar este caldo de cana que faz sucesso
até na Bahia.

*Dirceu Herrero Gomes é

Jornalista e Superintendente
da ACIM

www.acim.com.br
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ACHE SUA CAS
NA EDITEL.

OTITULO DO MES DE AGOSTO E:

DESENTUPIMENTO .

@

Chegou a promogao que vai dar trés casas para vocé. Para participar vocé precisa:

10 - Procurar nas paginas amarelas da Lista EDITEL os trés titulos depois do titulo DESENTUPIMENTO
e responder & pergunta “Qual é a lista telefénica que da uma casa por més para vocé?”
20 - Escrever as respostas num papel, colocar em um envelope e enviar para a CAIXA
POSTAL 21507 - CEP 80.250-990 - CURITIBA/PR. Nao esqueca de colocar seu nome,
endereco e telefone. Fazendo isso, vocé concorre a uma casa no valor de 30 mil reais.
Todo inicio de més seré divulgado um titulo novo. Sao mais duas chances de ganhar. Participe!

Saiba como participar no site www.sos102.com.br ou pelo telefone 0800 726 9900.
O sorteio sera dia 29/08/03.

Centificada de Autsrirackia CAIIA 6-0309/2003 (sneetve o recdamentn na site www.s0t102 rom be ou no telefone 6830 726 9900. .

SE NAO ESTA AQUL NAO EXISTE
et



ASSOCIACAO COMERCIAL E EMPRESARIAL
DE MARINGA

Rua Basilio Saltchuk, 388
Fone: (44) 3025-9595 - Fax: (44) 3025-9619
Cx. Postal 1033 - CEP 87013-190 - Maringa - Parana
Home-page: \

www.acim.com.br
e-mail : acim@acim.com.br

CONSELHO DE ADMINISTRACAO
Presidente: Ariovaldo Costa Paulo
1° Vice-Presidente: Antonio Fermenton; 2° Vice-
Presidente: Ali Saadeddine Wardani; Vice-Pres. p/
Assuntos do Comércio: Adilson Emir Santos; Vice-
Pres. p/ Assuntos da Industria: Carlos Walter M. Pedro;
Vice-Pres. p/ Assuntos de Servigos: Wilson de Mattos
Silva; Vice-Pres. p/ Assuntos de Comércio Exterior:
Carlos Alberto Domingues; Vice-Pres. p/ Assuntos
Comunitarios: Luiz R. Marquezini; Vice-Pres. p/
Assuntos de Novos Produtos e Tecnologias: Sérgio
Yamada; Vice-Pres. p/ Assuntos do Serv. de
Informagdes Cadastrais: Nivaldo Reginato; Vice-Pres.
p/ Assuntos de Fin. Patriménio: Carlos A. Tavares
Cardoso; Vice-Pres. p/ Assuntos de Rel. com o
Associado: Carlos Alberto Wurmeister; Vice-Pres. p/
Assuntos de Mkt e Vendas: Guilherme Favero; Vice-
Pres. p/ Assuntos de Desenv. De Bairros: Oscar
Conchon; Vice-Pres. p/ Assuntos de Eventos: Shiniti
Ueta; Vice-Pres. p/ Assuntos de Capacitacao
Profissionak: José Carlos Valéncio; Vice-Pres. p/
Assuntos de Agronegdcios: José Fernandes Jardim Jr.;
Vice-Pres, p/ Assuntos de Crédito Cooperativo: Luiz
Ajita; Vice-Pres. p/ Assuntos de Integracao
Econdmica: Carlos Anselmo Corréa; Vice-Pres. p/
Assuntos de Resp. Social e Cidadania: Milton Goetten
de Lima; Vice-Pres. p/ Assuntos de Shopping Center:
Domingos Bertoncello; Vice-Pres. p/ Assuntos
Intersindicais: Heitor Bolela Jr.; Vice-Pres. p/ Assuntos
das Micro e Peq. Empresas: Carlos Alberto Facco; Vice-
Pres. p/ Assuntos de Meio Ambiente: Sir Carvalho e
Vice-Pres, p/ Assuntos de Desenv. Regional: Eduardo
Aradjo. 3
CONSELHO SUPERIOR
Presidente: Jefferson Nogaroli
Secretdrio: Sabas Martins Fernandes y
Conselheiros: Antonio Donizete Busiquia, Clauqlo
Batistela, Claudio Haruo Mukai, Eraldo Formaggio,
Gersi Francisco Andreotti, Jodo Maria da Silveira, José
Gomes Ferreira, Luiz Carlos Masson, Lufs Fernar!do
Ferraz, Paulo Meneguetti, Reginaldo Nunes Ferreira,
Renato Tavares, Roberto Petrucci Janior, Valdecir de
Brito.

GALERIA DE PRESIDENTES

Américo Marques Dias; Murilo Macedo; Alfredo Maluf;
Odwaldo Bueno Neto; Ermelindo Bolfer; Manuel Mario
de Aradjo Pismel; Ivo Vitor Asmann; Emilio Germani;
Jodo de Faria Pioli; Rodolfo Purpur; Joaquim Dutra;
Ubirajara de Aradjo Pismel; Luiz Jalio Bertin; Alvaro
Miranda Fernandes; Sidney Meneguetti; Atair Niero;
Raymundo do Prado Vermelho; Alcides Siqueira
Gomes; Carlos Mamoru Ajita; Fernando Henriques;
Massao Tsukada; Pedro Granado Martines; Hélio Costa
Curta; Jefferson Nogaroli.

COPEJEM - CONSELHO PERMANENTE
DO JOVEM EMPRESARIO
Presidente: Wilson de Matos Silva Filho
1°Vice-presidente: Walcir Franzoni

Vice-presidente p/ Assuntos de Informacoes: Enicéia

Silva A
Vice-presidente p/ Assuntos do Comércio: Marcos
César Gameiro Obici g 3
Vice-presidente p/ Assuntos de Désenvolvimento
Reglonal: Sandro Bertoni
Vice-presidente p/ Assuntos da
Zavatini :
Vice-presidente p/ Micros €

Indastria: Claudio L.

Pequenas Empresas:

AdemirKimura

Vice-presidente p/ Assuntes de Responsabilidade Social e
Cidadania: Adriana Scandelai i
Vice-presidente p/ Assuntos de integracao Econdniica:
Antonio Fiel Cruz Janior

Vice-presidente p/ Assuntos de Relagoes com Associados:
Mohamed Ali Awada ,-
Vice-presidente p/ Assuntos de Eventos; Ricardo Michels
Vice-presidente p/ Assuntos de Servi¢os: Ricardo Paiola
Kmiecik

Vice-presidente p/ Assuntos de Capitagdo Profissional:
Wanderlei de Almeida César Janior.

Vice-presidente p/ Assuntos de Secretaria: Cecilia Leonor
Philipp Borin

Conselheiros: Alessandra Serra; Ana Carolina Gomes; Ana
Carolina Schiavon; Claudiana Andreia Zavatini; Claudio
Isamu Suzuki; Daniela Midori Taguchi; David Conchon;
Davilson Mantovanni; Glauber Marini da Silva; lves Tomita;
Luciane Udenal; Luiz Eduardo Borin; Wilson Ap. de
Oliveira. ‘

7]
CONSELHO DA MULHER

EMPRESARIA E EXECUTIVA
Presidente: Andlia Nasser
1°vice-presidente: Clélia Cordeiro Hilgemberg
2°vice-presidente: Tininha Rodrigues
Diretoras: Nilva El Ghoz, Jeane Nogaroli, Eligiani Ernandes,
Helenice Ferri, Elizabete Benites, Dondria Rizzo, Miriam de
Moraes Parmezani, Adriana Pierini e Beatriz Bianchi da
Costa.
Conselheiras: Cintia Murad, Monica Grillo, Nanci Martins,
Regina Teixeira, Roni Enara Rodrigues, Wilma Belotto,
Alessandra A Moimas, Marcia Elshof e Marilene
Fernandes.

CONSELHO DO COMERCIO E SERVICO
Conselheiros: Ademir Camargo; Adhemar Anselmo;
Ailson Costa Paulo; Alvaro Bento de Freitas; Angelo
Antonio Minatel; Antonio Castanharo; Antonio Endrissi
Sobrinho; Antonio Fernandes de Aratjo; Antonio Marcos
de Souza; Antonio Roberto da Silva; Aparecido Marroni;
Ari Ricardo Engelbert; Artur da Costa Fernandes Filho;
Celidonio Chagas; Cicero Bianchi; Claudemir Aparecido
Matiusso; Daltro Germano Alves; Débora Andrade
Bontempi Canevér; Dercilio Constantino; Dirceu Martins;
Douglas Camillo de Souza; Douglas Ortiz; Eber Coutinho;
Ediercio Israel Pereira; Edson Luiz Cardoso Pereira; Edson
Mauricio de Lima; Edson Sanches; Eduardo Gongalves da
Silva; Eduardo R. Celidonio; Eliel Pereira Diniz; Elizabete
Camilo; Flavio Koiti Otamura; Flavio Tavares; Frank Sandro
Becchi; Gerson Luiz Sovinski; Hermes Aparecido Coli
Vieira; Inés Tomon Pardini; Irineu Kioshi Otsuki; Irineu
Meurer; Ivanilde Costa Silva; Joao Batista; Joao
Cappebosck; Jodo Paulo Silva Janior; Joao Wiillich; Jorge
Ceranto; José Amauri Crozariolli; José Carlos dos Santos;
José Claudio de Castro Ferrer Filho; José Paulo Urgnani;
Julio Kusakawa; Kleber Jun Nabeta; Laércio Vieira Pereira;
Lucheo Tombini; Luiz Carlos Aristo; Luiz Carlos de Paulo;
Luiz Erismar Pereira; Luiz Nora Ribeiro; Luzia Rati De
Oliveira Costa; Manoel Claudemir Terron Garcia; Manoel
Donizete Vaz Teixeira; Manoel Mério de Araujo Pismel;
Marcelo Azevedo Jorge; MarceleFiIippin; Marcio Antonio
Santos; Marcos Kenji; Maria Sonia-Coelho; Mério Roberto
Andregheti; Mario T. Misawa; Massayuki Sérgio Saito;
Mauro Antonio Carvalho; Mauro Cominatto Men; Moacir
Demori; Moacir Rodrigues Montalvao; Nelson Barbosa;
Nicanor Jodo Matheus; Norvan Noronha Dias; Odair
Barion; Osmar dos Santos Vieira; Osvaldo Reginato;
Osvaldo Soares de Oliveira; Paulo Pereira Lima; Paulo
Roberto Teixeira; Petronio Cordeiro Junior; Regina Waléria
Teixeira; Reginaldo Caleffi Navarro; Renato Zardeto Junior:

Rui Foletto; Sérgio Ramos da Costa; Silvio Saiti Iwata; Soni =
Maria Silva Vieira; Valdecir Amancio de Souza; Valmir

Sevidanis; Vanderlei de Almeida César: Vanderlei Davina;
Wilson Diniz Silva Vieira.

Superintendente da ACIM: Dirceu Herrero Gomes
Gerente Institucional: Sérgio Gino

qerente de Capacitacdo: Yara Sue Kaway Van
Linschoten
C
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dor Admin
Matos Silva y
Coordenadora do SCPC: lvanete Aparecida Pagnan
Coordenador de Informatica: Junior Della Mea
Coordenador de Projetos: Ayrion Angelo'S. Filho
Coordenador Comercial: Paulo César Barrionuevo
Coordenadora Eventos: Ana Paula Maia
Coordenadora de Ql@iﬁdade: Rosane Rodrigues Pinto

ivo e Financeiro: Silvio Luiz
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