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A Unimed Regional Maring4 desponta no ranking das maiores e melhores empresas da regido Sul. -
Estamos entre as 5 empresas de maior rentabilidade em relacdo as receitas.
Somos mais de 640 médicos cooperados, quase 100 mil clientes e 170 colaboradores, formando uma familia
que coloca a qualidade de vida, o respeito e a responsabilidade social em 1° lugar.
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A empresa Transpor-
te Coletivo Cidade Can-
¢cao veio até a Associa-
¢ao Comercial pedir
apoio na busca de so-
lucoes para o transpor-
te publico da cidade.
Um estudo encomendado pela TCCC,
que a Revista ACIM traz com exclusi-
vidade nesta edicao, mostrou que o
sistema precisa de ajustes.

Um dos pedidos feitos pela conces-
siondria € que o empresariado estude
a possibilidade de flexibilizar o expe-
diente de trabalho das empresas. Uma
comissao ja foi formada para estudar a
viabilidade da medida.

A ACIM se mostrou aberta a discutir
solugées para a questao, vital para a
cidade, que cresce a cada ano, exigin-
do adaptagoes na infra-estrutura de
servigos publicos.

Dentro deste espirito, empresarios
de Maringa, Sarandi e Paicandu, apoi-
ados pelas prefeituras, solicitaram a
TCCC a integragao e a unificacao das
tarifas do transporte coletivo entre as
trés cidades. A medida beneficiaria
empresarios e trabalhadores.

A ACIM também protocolou junto a
prefeitura de Maringa um pedido para
que o prefeito baixe decreto determinan-
do a disponibilizacao de informagoes
sobre os créditos do vale-transporte.

Essas informacoes sao desconhe-
cidas pelas empresas. Hoje nao ha
como saber se os cartoes dos colabo-
radores tém ou nao créditos acumu-
lados. E € muito comum o trabalha-
dor nao usar todos os créditos do
vale-transporte dentro do meés. Isso
gera um acumulo de créditos.

Se a TCCC abrir essas informacgoes
para as empresas serao evitados gas-
tos desnecessarios, inclusive para o

trabalhader. Isso porque nao sera ne-

A TRANSPARENCIA DESEJADA

cessario que o cartao do colaborador
que tenha crédito acumulado seja no-
varnente carregado com o total dispo-
nibilizado pelo vale-transporte no més.
Afinal, o beneficio € custeado pela em-
presa e pelo trabalhador.

Sem uma forma de controlar os cré-
ditos acumuliiios, surgem duvidas.
Por isso estamos tentando buscar jun-
to a TCCC as infermacoes que se fa-
zem necessarias.

E disponibilizar essas irformacoes
nao é tarefa dificil e nem de alto custo
para a empresa. Basta que os dados
possam Ser acessados via internet.

Talvez poucos empresarios tenham
parado para pensar no quanto represen-
ta para sua empresa, em termos finan-
ceiros, os créditos acumulados e nao
utilizados durante um meés. Se multipli-
carmos isso por todas as empresas de
Maringd que concedem vale-transporte
para seus funcionarios, o resultado de-
vera assustar muita gente.

A transparéncia deve ser uma das
premissas da empresa concessiondria.
Especialmente porque o transporte co-
letivo € um servigo publico concedido
para a iniciativa privada.

Acreditamos que, dentro de pouco tem-
po, poderemos esclarecer nossos associ-
ados com as informacoes que certamen-
te serao disponibilizadas pela TCCC. Tan-
to que solicitamos a prefeitura e a empre-
sa, através de oficio, uma cépia da plani-
Iha de custos do transporte coletivo.

Por ser tao importante para a ci-
dade, o transporte coletivo deve ser
uma preocupacao de todos. Tanto em
relagao a qualidade do servico pres-
tado, como também a forma como
€ administrado.

Ariovaldo Costa Paulo € presidente
da Associacao Comercial e
Empresarial de Maringa
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SOLICITE A VISITA DE UM AGENTE AUTORIZADO. LIGU




NOSSOS CONSULTORES
APRESENTAM

SERVICOS DIFERENCIADOS
PARA A EMPRESA

MAIS IMPORTANTE

DO MUNDO: A SUA.

Sua empresa enfrenta muitos desafios para
crescer. Nada melhor do que ter ao seu lado
alguém que entenda isso. A Brasil Telecom
| _coloca a sua disposicao Teleconsultores e
“Agentes Autorizados preparados para
o\'fiarecer as solucoes em telecomunicacoes

que a sua empresa realmente precisa.

Brasil Telecom. Mais possibilidades, mais negacios.

St ,;H@.A_Ldgi

1800 643 0014. ‘& BrasilTelecom
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i Vale a pena Vale a pena 0 que estou
4 AVEGAR ENDO
ADEMIR C. BAPTISTA, DESIGNER GRAFICO LUIZ CESAR LOPES, CONSULTOR DA
DA RB SUL PROPAGANDA EMPRESA DALE CARNEGIE TRAINING [sllglrilﬂfﬂ%fgué%%

0 livro conta a vida de um homem
bem-sucedido, mas , paradoxalmente,
se vé fracassado como executivo,
marido e pai. Na busca de um novo
caminho decide participar de um retiro
num mosteiro, onde conhece um monge
que da outro rumo a sua vida. E um
livro envolvente, onde se aprende
principios de lideranca para construir
uma carreira de sucesso.

EU NAO TENHO MEDO

M) G282 4 [ e b e | Grgmaets 5 | Grannes | (e84 .,‘
- http:/www.endeavor.org, James C.HUNTER
A ULT'MA NO'TE Estl:e site, do Instituto Er%u?rreender Endeavor, O MONGE E O
SPIKE LEE (2002) ts%rélioc%ré\:ng’l:llfct[:vgt?arorpo:er desenvolvimento EXECUTIVO
; : - vés
g amargurado Montgomery Brogan é um traficante empreendedorismo de inovgqéo estimulando UMA HISTORIA B
e drogas condenado a sete anos de prisao. Em a criagao de empresas inovadoras e SOBRE
A 2 ; - m SOBRE A
seu Gltimo dia de Ilbt_ardade, ele resolve organizar mercados emergentes. ESSENCIA DA
uma festa de despedida com todos seus amigos e ‘I‘“)‘l:R'\l.\.g"\
familiares. 0 que era para ser um momento de http://www.clubedoempreendedor.com.br Sl
descontragao torna-se um tormento, pois ele 0 site visa promover uma rede de (),
passa a recordar os momentos de sua vida e a relacionamento entre os empreendedores. @ &
resolver os problemas pessoais que tem com Orientagaes para a busca de investidores e
todos. Vale a pena conferir. para a elaboragao de plano de negdcio. 0 Monge e o Executivo
EU NAO TENHO MEDO O einbiss Eifora Sotant
Site da Associagao Brasileira dos Captadores Editora Sextante
GABRIELE SALVATORES (2003) de Recursos, que apéia o terceiro setor. No 144 paginas
Num pequeno vilarejo rodeado por campos de trigo, portal, pode-se encontrar dicas de como
localizado no quente sul da Italia, se desenrola a ?nat%tr?];(E?gll]j;?gsalen?il\:![zlsve de fundagges EDSON LOPES, SGCI0-
histéria sobre aventuras, descobertas, amizade e RS, jclrsosalemide PROPRIETARIO DA PEQUENO
tragédias. Seis criancas se aventuram pelos campos ' GIGANTE BOLSAS INFANTIS
de trigo desertos com suas bicicletas. Escondido no http://www.rits.org.br Este romance mostra de maneira muito
milharal, Michele, de nove anos, encontra um segredo 0 site & uma rede virtual de informagdes envolvente as aventuras e sonhos de
tao grave e tao terrivel que ele decide ndo contar a voltadas ao fortalecimento dos movimentos Marco Polo, um estudante de medicina
ninguém. O filme é muito bom e é baseado no livro sociais e das organizacdes da sociedade que se envolve em situagdes inusitadas
com o mesmo titulo de Niccoldo Ammaniti. civil. com mendigos, professores e médicos
de renome internacional. Estes
relacionamentos visam resgatar pessoas
Vale a pena com sonhos frustrados, futuros desfeitos
l' Uv ﬂ R SUELI ROMERD, e esperancas perdl'dads. |0 livro é indicado
para quem quer sair do lugar comum e
SOCIA-PROPRIETARIA DA LOJA KAYANA que acredita que uma histdria de vida

pode ser refeita.

| AMERICA RODEIO - COLETANEA (2005)
Este CD reine misica sertaneja e country. Nele estdo
alguns dos grandes classicos dos rodeios e festas
countries do Brasil e do mundo. Nomes como Alan
Jackson, Zezé Di Camargo e Luciano e Bruno & Marrone
estao na coleténia. Indicado para jovens e adultos que
apreciam a masica sertaneja e é obrigatorio em festas
de estilo country.

| 5 UM SO CORACAD - ANJOS DE RESGATE (2005)
E Este é o'terceiro CD da banda Anjos de Resgate, que
; redne misicas catdlicas. Com 13 cancdes de louvor, 0 Futuro da humanidade — A saga de
£ oracao e belissimos canticos eucaristicos. “Um s6 coracao” tem a narticipacao inédita Marco bolo
% de Padre Zezinho com i0 “Maria da Eucaristia”. E um CD para fod Eihora, Seity
= m a cangao “Maria da Eucaristia”. E um CD para fedos aqueles que Editora Sextante
Z  procuram um Deus (nico, amor e paz, independente de religido. 249 paginas
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DIANTE DAS GRAVES DENUNCIAS
ENVOLVENDO MEMBROS DO
GOVERNO FEDERAL, E INEVITAVEL A
PERGUNTA: QUAL A ORIGEM DA
CORRUPGAO NO BRASIL?

Ja foram realizados estudos con-
fiaveis que mostram que a origem
da corrupcao no Brasil esta vincu-
lada ao modelo patrimonialista de
governar. Num Estado patrimoni-
al o governo administra o bem pu-
blico como se fosse uma extensao
de sua propria casa. O fundamen-
to é: na minha casa administro o
salario do jeito que eu quiser, tomo
as decisoes tendo por base a aten-

www.acim.com.br
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LOURENGO ZANCANARD PoR GIOVANA CAMPANHA E REGINA DAEFIOL

As raizes da corrupcao

¢ao aos meus familiares e a defe-
sa incondicional dos-seus interes-
ses. Esse modelo, quando trans-
portado para a administracdo pu-
blica, cria uma relacao de depen-
déncia, um clientelismo. No Esta-

&6\ JAI GERACAO, VEM
GERACAO E A
SOCIEDADE BRASILEIRA
REPETE O COMPORTAMENTO
ANTI-SOCIAL, PRIVATISTA E
INDIVIDUALISTA. A
CORRUPCAO INCORPORA

EXATAMENTE ESSES

PADROES.” A AFIRMAGAO E
DO PROFESSOR DO
DEPARTAMENTO DE
FILOSOFIA DA UNIVERSIDADE
ESTADUAL DE LONDRINA
(UEL), LOURENGCO
ZANCANARO. SEGUNDO ELE,
A CORRUPCAO NO BRASIL
ESTA LIGADA AO MODELO DE
GOVERNO PATRIMONIALISTA,
QUE FAVORECE O
CLIENTELISMO E A DEFESA DE
INTERESSES INDIVIDUAIS. O
PROFESSOR ZANCANARO
FALOU SOBRE AS ORIGENS
DA CORRUPCAO NO BRASIL
NESTA ENTREVISTA A
REVISTA ACIM

entelismo torna-se uma forma efi-
caz de cooptacao do cidadao.

NA OPINIAO DO SENHOR, A
CORRUPCAO E UMA QUESTAD
CULTURAL?

do, a pessoa do governante torna™=- A corriipgdo também é uma

se o grande pai pronto para tudo,
sendo obrigacao dele resolver os
problemas do cidadao. Neste caso,
o padrao de medida ndo € a igual-
dade de todos, mas & amizade, o
interesse, o apadrinhamento.
Além de tudo, num pais como o
Brasil, com tantos vulneraveis so-
ciais, com tantos pobres, esse cli-

questao cultural, mas nao pode-
mos afirmar que ela seja um fe-

N

-

|

1

;o
nomeno somente cultural. Ha dois

pontos, a meu ver. Primeiro, exis*
te em nos algo proprio da consti-
tuicao humana, uma tendéncia a
transgressdao. Uma frase biblica
pronunciada por Sao Paulo ilustra

y

bem o que quero dizer: “Nao fago

]



1 Se prestarmos atencao temos pequenas “Brasilias”
em nossas cidades, em nossas instituicdes. Existe um

problema nacional sim, mas a solucéo € local

0 bem que quero, mas o mal que
nao quero”. Isto com certeza ja
esta dentro de noés como uma ten-
déncia. Em segundo lugar, a ques-
tao cultural tem uma forga muito
grande a medida que nos deter-
mina a certos habitos e costumes.
A cultura é um exercicio de valo-
res e antivalores, que sucessiva-
mente sao reforcados por habitos
€ que estao arraigados, por exem-
plo, na administracao publica. A
heranca portuguesa se insere exa-
tamente neste contexto. Portugal
foi um Estado patrimonial e nao
um Estado racional. A diferenca
entre ambos € a seguinte: o Esta-
do racional € aquele em que as
decisoes sao tomadas segundo o
que estabelece a lei, a Constitui-
¢ao. No patrimonial as decisoes
sao pessoais. Muito dessa heran-
ca ainda esta presente em nossa
sociedade, na medida em que es-
sas agoes sao reforgadas atualmen-
te por essas praticas politicas.

HA AQUELA MAXIMA QUE DIZ: 0S
POLITICOS SAO UM RETRATO E UM
PRODUTO DA SOCIEDADE. ISSO
SIGNIFICA QUE 0 POVO BRASILEIRO
E, POR PRINCIPI0, CORRUPTO?

A primeira premissa € correta,
realmente os politicos sao um re-
trato disso que estd af. Entretan-
to, acredito que nenhum povo €,
por principio, corrupto. O povo
brasileiro € bom, solidario, mas
precisa sobreviver. Quando a lei,
que deve proteger o cidadao e ser
garantia de democratizacao de
oportunidades, nao se constitui
numa pratica ou politica publica,
cada um se vira como pode. Isto

produz um circulo vicioso. Neste
€aso, as acoes simplesmente re-
produzem este estado de coisas.
Os politicos o reproduzem através
de muitas de suas praticas. Nos
também o reproduzimos através
de praticas menores, como aque-
la idéia de que ética € coisa de
“trouxa”. Quem se deu bem na
vida? Aquele que nao teve ne-
nhum escrupulo, nenhum padrao
de medida para suas acoes. Vai
geracao, vem geracao e a socie-
dade repete o comportamento
anti-social, privatista e individua-
lista. A corrupcao incorpora exa-
tamente esses padroes. Nao acre-
dito que somos corruptos por prin-
cipio. O Estado de Direito deve se
nutrir do principio de que é me-
Ihor um govemo de leis a um go-
VErno d( \homens. Esta deve ser a
meta se quisermos um pais de ci-
dadaos conscientes de seus direi-
tos e deveres.

EM PAISES ONDE 0S iNDICES DE
CORRUPGAD SAG:INFINITAMENTE
MENORES QUE 0 BRASIL, COMO FoI
POSSIVEL CHEGAR A ESSA
SITUACAO?

O ponto de partida € a educa-
¢ao, no sentido mais amplo pos-
sivel. Quando falamos em edu-
cacao, logo remetemos nosso
olhar para a escola, aquele pré-
dio onde os alunos estudam. O
grande poder de transformacao
da nossa sociedade, hoje, nao é
mais nem a escola e nem a fa-
milia. Quem realmente opera
mudancas € a publicidade, em
todas as suas ‘formas. Imagine
uma professora trabalhando du-
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ranté suas aulas o tema cidada-
nia, os direitos e os deveres do
cidadao. Imagine este jovem che-
gando a sua casa, vendo as noti-
cias sobre violéncia, corrupcao,
muitos dos nossos representan-
tes, eleitos com & voto dos seus
pais, mentindo deslavadamente.
Pronto! O trabalho da professo-
ra esta inteiramente comprome-
tido. E muitos ainda tém a petu-
lancia de dizer que nossa escola
¢ de péssima qualidade. A esco-
la € o reflexo da sociedade. Es-
tamos colhendo aquilo que foi
plantado. Infelizmente, muitas
agoes reproduzem e reforcam
comportamentos espurios como
€ o caso do festival de mentiras
que estamos assistindo.

0 FATO DESSES CASOS DE
CORRUPGAO ESTAREM
ACONTECENDO JUSTAMENTE DENTRO
DE UM GOVERNO QUE FOI ELEITO E
ACLAMADO NAS RUAS PIORA A
DESCRENCA DO BRASILEIR0?

Todo o acontecimento tem um
sentido pedagagico e espero que
€Sses tragam a sociedade brasilej-
ra um “progresso moral”. Esses
casos de corrupcao mostram que
0 discurso pode ser muito bonito,
faz bem aos ouvidos e encanta,
mas so a pratica pode legitima-lo.
Talvez o desencanto Seja muito
maior porque €speravamos que o
atual governo fosse diferente e de
repente percebemos que era exa-
tamente igual aos antecessores.
Eu quero acreditar que essa crise
Seja uma forma de depuracao, de
“progresso da razao”, de avango
No entendimento e do significado

107 WO WIIR MMM
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positivo que deve ter a — |
politica. Historicamente a |
politica sempre esteve =
pautada pela violéncia e F
pelo 6dio. Nossos repre- |
sentantes nao sao diferen-
tes. Alias, n6és nao somos
diferentes. Se prestarmos s
atencao temos pequenas 2]
“Brasilias” em nossas cida- \
des, em nossas institui- =g

coes. Existe um problema 23
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nacional sim, mas a solu- md\:\: Py \ i
“A CORRUPGAO E 0 EXEMPLO MAIS CLAR

cao € local.

0 SENHOR ACREDITA QUE 0

PAIS PODERA, UM DIA, SE

LIVRAR DESSE PROBLEMA?

A nossa sociedade, tradicional-
mente, serripre foi fraca e o Esta-
do forte. Esse fator impossibilitou
a discussao de uma moral social,
onde a sociedade pudesse estabe-
lecer um “minimo moral”, ou s€ja,
regras basicas que pudessem ser
expressao da forca social. A Ingla-
terra iniciou esse processo de dis-
cussdo ha quatro séculos. Pode-
mos dizer que isto se constitui no
verdadeiro processo de constru-
cao da cidadania. A verdadeira
cidadania é impossivel numa so-
ciedade que ndo tem 0 Minimo de
ética. A ética transformada em po-
litica publica torna-se condicao
necessaria para queé €sse projeto
tenha sucesso.

A PARTICIPAGAO POPULAR PODE,
CONCRETAMENTE, AJUDAR NO
COMBATE A CORRUPGAO?

Esse é o caminho. Uma socieda-
de forte nao aceita acoes corpora-
tivas, mentiras deslavadas, acor-
dos espurios. O que se deseja € que
as acoes dos governantes sejam
realizadas nao para as proximas
eleicoes, mas para as geragoes fu-
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turas. O foco de uma administra-
cao patrimonial € resolver agoes
imediatas, que possam ter reflexos
imediatos e grande visibilidade na
midia. Por isso € que se constroem
prédios, pontes, viadutos.

MAS, COMO ESTIMULAR A
PARTICIPAGAD POPULAR, SE 0
ELEITOR ESTA CADA VEZ MAIS
DESCRENTE E DESANIMADO COM A
POLITICA?

Estimular a participagao é um
desafio permanente de toda a
sociedade e da propria condicao
humana. Se nos nao formos es-
timulados, poderemes esquecer
com muita facilidade que deve-
mos amar, ser fraternos e res-
peitar as pessoas. O grande pro-
blema € que historicamen

muito pouco se cuidou das ge-

racoes presentes. Sabemos que,
gquanto mais se cuida das gera-
¢oes presentes, mais se estara
cuidando das futuras. Os fatos
atuais revelam, mais uma vez,
o desprezo por esse cuidado.
Geramos entio uma sociedade
cada vez mais individualista.
Outro aspecto importante para

0 DE AUSENCIA COMPLETA
DE RESPEITO A DIGNIDADE DO POVO BRASILEIRO”

estimular a partici-
pacido popular é
uma reforma politi-
ca séria. A coragem
de fazé-la implica
na possibilidade da
eliminacao da pro-
. miscuidade entre os
partidos politicos,
| exigindo como regra
a fidelidade partida-
ria. Mudar de parti-
do a cada crise re-
vela a auséncia de
carater de muitos
que elegemos. A le-
gislacao permite
que essas coisas acontegcam por-
que € feita para preservar os in-
teresses daqueles que a criaram.

0S DEPOIMENTOS NAS CPls QUE
INVESTIGAM AS DENUNCIAS DE
CORRUPGAD VEM SENDO
TRANSMITIDOS AO VIVO POR
EMISSORAS DE RADIO E TELEVISAO.
COMO 0 SENHOR ANALISA 0 PAPEL DA
IMPRENSA NESSA CRISE POLITICA?
Sempre afirmo que quanto mais
conhecermos aquilo que deve ser
0 nosso comportamento diante das
mais diferentes situagoes, quanto
mais fizermos uma reflexao ética
sobre o ideal das nossas agoes,
mais abriremos a possibilidade de
avaliarmos o que de fato aconte-
ce. Assim como a cidadania, a éti-
ca s6-se torna verdadeira quando
se torna Solitica publica. A infor-
macédo sempre tem 0s seus dois la-
dos: pode infotthar, esclarecer, sers
um instrumento de auto-avaliacao,
como também pode ser instrumen- &
to de alienacao. Muitas vezes (OI-
na-se dificil perceber quando €
uma coisa ou outra. SO consegui-
remos ver exatamente essa dife-
renca quando a sociedade estiver



alicercada em valores que pos-
Sam ser descritos como respeito
a dignidade das pessoas. As pes-
S0as precisam se sentir sujeitos
de respeito. Quando percebo
que usaram meu voto para bus-
€ar sucesso pessoal, que a pes-
S0a que esta me representando
SOb minha autorizacdo nao o
€sta fazendo, concluo que ela
NAao tem o minimo respeito a dig-
Nidade humana. A corrupgao é o
€xemplo mais claro de auséncia
Completa de respeito a dignida-
de do povo brasileiro. Quando
SOmos usados nos constituimos
Simplesmente em objetos. Para
Muitos da “classe politica”, en-
9uanto servirmos para um deter-
Minado fim, tudo bem. Depois
S€remos descartados como se
Nada valessemos. A imprensa
deve exercer seu papel de de-

RBM

fensora de valores. Sei, todavia,
que isto € muito dificil porque as
empresas de comunicacao tam-
bém tém seus interesses. Ai €
que mora o perigo. A imprensa
precisa ser cidada, indignar-se
mostrando a necessidade do res-
peito a dignidade das pessoas.

0 Estado de Direito
deve se nutrir no
principio de que €
melhor um governo de
leis a um governo de
homens. Esta deve sera
meta se quisermos um
pais de cidadaos
conscientes de seus
direitos e deveres

POR QUE SO AGORA VIERAM A TONA
TANTOS ESCANDALOS? SERA QUE A
CORRUPGAD AUMENTOU?

A corrupgao nao aumentou. Nos
€ que estamos sendo mais infor-
mados, € isso € bom. Vivemos um
bom momento do ponto de vista
pedagogico. As pessoas estao se
posicionando e a imprensa tem
contribuido enormemente para
iSso. Isso contribui para conscien-
tizar, pois a informagdo passa a
ser mais democratica. Entretanto
ainda ha problemas. Os teiejornais

sdo apresentados em forma de

show e isto nao permite a refle-
xao e nem o verdadeiro entendi-
mento de muitos problemas, que
normalmente sdo apresentados
pela metade ou de forma trunca-
da. Mas a liberdade de imprensa
precisa ser preservada. Ela é fun-
damental para a democracia.

O cartao Passe facil da TCCC
que sempre foi um sucesso
agora ficou melhor ainda,

porque com a sua utilizacéo,
vOCé vai passar a ter mais uma
vantagem.

A grande novidade € que a partir
de 01 de setembro, utilizando
seu cartao das 08:30 as 11:00
Horas e das 13:30 as 16:00
Horas voceé vai ganhar um
bénus de 10%, com isso a cada

10 viagens vocé ganha uma.

-\ AN
e

TCCC e Prefeitura de Maringa
trabalhando juntas para oferecer
sempre o melhor transporte.

Tem direito a0 Honus: portador do Cartao Passe Facil que faz uso nos horarios pré-estabelecidos
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CAPITAL DE GIRO
APOIO PARA 0S DIABETICOS

A Associacdo dos Diabéticos de Maringa e Re-
giao (Adim) esta oferecendo terapia em grupo com
a psicologa Daniela Botti Marcelino, para adoles-
centes portadores de diabetes e para pessoas
acima de 45 anos. A atividade é gratuita e tem 0
objetivo de preparar os portadores de diabetes
para uma vida mais saudavel, tanto do ponto de
vista fisico como psicolégico.

A entidade também dispoe de uma pequena loja
(foto) que oferece produtos dietéticos a preco de
custo para auxiliar o diabético a manter a saude.

Qualquer pessoa pode fazer parte da associa-
¢cdo, como voluntério ou associado. Mais informa-
cbes podem ser obtidas no site da entidade

~

Bruna Moreschi

(www.adim.org.br) ou pelos telefones 3031-0448
e 3269-7488. A Adim fica na avenida Prudente de
Moraes, 96.

EXECUTIVOS EM PANICO

Estudo realizado
entre executivos
mostra que de-
pressao e estresse
funcionam como
gatilhos para a
sindrome do pani-
co. Durante cinco
anos, cientistas da
Osaka University
Graduate School of -~
Medicine, do Hos- ===
pital Municipal de ™ =
Toyonaka, e da =%
Konan Women’s ==z
University acom-
panharam 1.602 executivos de uma companhia de seguros ja-
ponesa. O objetivo foi avaliar os fatores de risco associados
com o primeiro ataque de panico e também a possibilidade de
episodios recorrentes. Os resultados mostraram que o risco de
um ataque de panico € cinco vezes maior nos executivos com
antecedentes de depressao e trés vezes maior naqueles que
passaram por uma situagao estressante recente. Segundc es-
pecialistas, o primeiro ataque costuma acontecer em pessoas
com idade entre 25 e 40 anos. A doenca atinge cerca de 2,5%
da populacdo mundial e a prevaléncia é duas vezes maior nas
mulheres.

e
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CARTOES DE NATAL

No dia 9 de setembro, as 20 ho-
ras, no Aspen Park Shopping
Center, acontece o langamento
dos cartdoes de Natal do Hospital
Universitario de Maringé. Os car-
toes sdo decorados com pinturas
criadas voluntariamente por seis
artistas maringaenses: Lilia Lobo,
Junior Terra, Ellen Pessoa, Tania
Machado, Massayuki Seko e So-
lange Bochnia.

Até o dia 16 a comercializagao
estara sendo feita no Aspen Park.
Depois dessa data, os cartoes po-
derdo ser adquiridos na Socieda-
de Médica de Maringé e no Hos-
pital Universitéario, até 15 de no-

_vembro. O dinheiro arrecadado
Sevé.usado para-atender as neces-
sidades do Hospital Universitario.

A venda dos cartégns, que acon-
tece desde 1999, é uma iniciativa
da Associacao de Amigos do HU,
entidade que retne cerca de 25
voluntarios dedicados a agoes em
beneficio do Hospital Universitario.



ALPHAVILLE URBANISMO RECEBE PREMIO

Com o case “Valores e Saude: Mens Sana in
Corpore Sano”, a AlphaVille Urbanismo S.A con-
Quistou o prémio “Top de RH 2005” pelo segundo
ano consecutivo. O prémio foi entregue no dia 30
de agosto pela ADVB - Associacdo de Dirigentes
de Vendas e Marketing do Brasil. Os mesmos va-
lores de qualidade de vida que fizeram a AlphaVille
Urbanismo expandir sua marca pelo pafs foram es-
tendidos ao quadro de colaboradores da empre-
Sa, que supera uma centena.

Entre as acdes desenvolvidas destaca-se o progra-
ma de Qualidade de Vida, em parceria com a Amil
Assisténcia Médica Internacional, que introduziu h4-
bitos saudaveis dentro e fora do ambiente de traba-
Iho. Os colaboradores passaram por uma série de
exames para detectar doengas cardiacas, hiperten-
sdo e diabetes. Foram realizadas palestras e o com-
bate ao sedentarismo tornou-se meta. A empresa pas-
sou a incentivar praticas esportivas, que ganham no-

vos adeptos a cada dia, e a oferecer aulas de yoga.

VEM Al 0 3° ENAF MARINGA

~ Em 15 de setembro sera aberto em Maringd o 3°
ENAF (Encontro Nacional de Atividade Fisica), que se

| estendera até o dia 18, na Vila Olimpica. A abertura ofi-
cial sera as 19h30, no auditério do Cesumar, com a
palestra “Mitos e fatos sobre dieta, nutricdo e exerci-
cio”, com o médico Turibio Leite Barros.

O evento, que deve reunir 1.500 participantes, é
voltado para profissionais e estudantes de Educacgao
Fisica, Fisioterapia e Nutricdo que buscam

“.capacitacdo e aperfeicoamento profissional. Seréo
20 cursos, realizados de 8 as 22 horas, com aulas
praticas e tedricas. Simultaneamente ao ENAF, uma
Feira de Sport Fitness, com expositores de todo o
pais, apresentara as novidades do setor.

runa Morest

Previna reclamacoes trabalhistas e
multas do Ministério do Trabalho

° Diagnosticos

» Assessoria e Treinamento

* Reorganizacao de Documentos

° Gerenciamento de Depto Pessoal
° Gerenciamento de Cartao Ponto

DFP Total

Gerenciamento de Depto Pessoal

“A solugao para o depto pessoal
' Nao vem somente em uma caixa
de software, mas juntamente com
os profissionais da DPTotal”

& www.dptotal.com.br dptotal@dptotal.com.br
Douglas Camillo - 44 9961-1430 - Maringa - PR
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CAPITAL DE GIRO

CAMPEONATO BRASILEIRO

O futebol esta movimentando a economia de
Maringa. Desde o més de julho a cidade esta
sediando' importantes jogos do Campeonato Bra-
sileiro. Nas trés primeiras partidas o publico
totalizou 52 mil pessoas. Hotéis, lanchonetes e
restaurantes ficaram lotados. Outro fato importan-
te € a projecao de Maringa na midia nacional.

O Galo Maringa, fundado em maio deste ano,
comprou o direito de sediar quatro partidas dispu-
tadas pelo Parana Clube. O primeiro jogo aconte-
ceu em 16 de julho, contra o Corinthians. O se-
gundo foi no dia 7 de agosto, com o Santos (foto)
e, depois, com o Sao Paulo, no dia 28. A proxima
partida, quando o Parana enfrenta o Palmeiras,
estda marcada para o dia 11 de setembro.

Segundo o empresario Leandro Falleiro, que faz
parte da diretoria do Galo, boa parte do publico
vem de fora. No jogo do Santos, a prefeitura reali-
zou um levantamento no estacionamento do esta-

NEGOCIOS NO PARANA FASHION

A artesa Marlene
Evangelista, que fa- 8
brica bijuterias e é
dona da marca Ame-
tista, esta comemo-
rando os resultados
das rodadas de ne-
gocios realizadas
durante o Parana
Fashion. Ela fechou
contrato com uma
empresa do Canada,
a M. Brazilian Wear.

Marlene participou também de rodadas com importadores da Europa
e de outros paises da América do Norte. Suas pegas foram apreseftta-
das num desfile exclusivo para compradores, realizado no segundo dia
do Parana Fashion.

A artesa participa do programa Primeira Exportacao, do Instituto Mercosul,
que deu todo o apoio necessario para sua participagao ro evento.

O tipo de pecas produzido por Marlene, que utiliza pfodutos naturais,
como sementes, faz miuito sucesso no exterior, especialmente na Euro-
pa. De olho nas exportagdes, ela esta treinando pessoal para aumentar
a producéo. '

Bruna Moreschi
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Altair Galvao

dio Willie Davids e constatou que 180 carros eram
de fora de Maringa. Sem contar 30 excursoes que
vieram de outras cidades.

SICO0B CENTRAL
PARANA

Com a presenca de dirigen-
tes de todas as cooperativas de
crédito filiadas, foi realizada
em 23 de agosto, em Maringa,
a Assembléia Geral Extraordi-
néaria do Sicoob Central Parana.
Na pauta, a aprovagado do pro-
grama destinado a recupera-
cdo de cooperativas e altera-
coes no regimento interno.

Apbs a assembléia aconte-
ceu a 43? reunido do Conselho
de- Administragao, para apro-
vacad-do Plano de Seguranca
do Sicoob Parana. O presiden-
te do Sicogb Central Parana,
Luiz Ajita, convidou os dirigen-
tes para participar do encon-
tro com cooperativas de cré-
dito que sera promovido pela
Serasa no dia 16 deste més,
em Sao Paulo.




NO CORACAO DA CIDADE, NA VEIA DO CONSUMIDOR.

» 0 seu negdcio merece um shopping assjm: perfeito,

m publico qualificado, tinia Iocaliza{éo, estacionamento coberto,

visitagao de 300.000 pessoas por més, ampla praga de alimentacao,

centro de convengdes, eventos semanais e muito mais. Tudo para

alcancar e atender bem o melhor e mais seleto puiblico da cidade e regiao ASPEN PA
SHOPPING CENTER

ww
w.-\spenn.\rk.com,hl

Instale sua loja n i investiment
0 Aspe na sacola os frutos deste investimento.
J pen Park e sinta Fazemos tudo por voceé!

Av. Sao Paulo, 120 - Centro - Maringa/PR | (44) 3221 2000
(44) 0052 S&0N - Nanialle Enrtac ( Comercial ) | comercial@acnpnnark ~~w b.

JUMP!
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GIOVANA CAMPANHA

Maringa e o segundo merr

A CIDADE SO FICA ATRAS DE CURITIBA EM RELAGAD A0 VOLUME DE RECURSOS MOVIMENTADOS, QUE
CHEGA A APROXIMADAMENTE R$ 5,3 MILHOES MENSALMENTE. HOJE EXISTEM CERCA DE
45 AGENCIAS INSTALADAS NA CIDADE. JUNTAS, GERAM MAIS DE 150 EMPREGOS

s numeros mostram a forcga

do mercado publicitario ma-
ringaense. Segundo estimativa
feita pela ACIM, em parceria
com a Associacao dos Profissi-
onais de Propaganda (APP), de
Maringd, o setor movimenta
RS 5,3 milhoes por més na ci-
dade. Isso levando em conside-
racao apenas o faturamento
dos veiculos de comunicacao e
das agéncias de propaganda.
Desse montante, estima-se
que RS 2,2 milhoes sao prove-
nientes de verba local e o res-
tante, RS 3,1 milhées, sao in-
vestimentos de anunciantes
estaduais e nacionais.

As graficas também movi-
mentam um volume de recur-
sos consideravel. Segundo o
Sindicato das Industrias Grafi-
cas de Maringa e Regiao (Sin-
gramar), que representa 90%
das empresas do setor, apenas
as filiadas faturam mensal-
mente RS 2,5 milhoes. Inte-
gram a base do sindicato 28
empresas locais.

O percentual dos investimen-
tos locais em propaganda varia
de acordo com o tipo de veicu-
lo. Nas emissoras de televisao,
por exemplo, a verba local re-
presenta de 30 a 50% do fatu-
ramento.

Nas emissoras de radio esse per-
centual é maior, e oscila entre 50
e 70% . Ja no caso de outdoors, es-
tima-se que o volume de nego-
cios locais represente 80% do

Bruna Moreschi
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GARCIA, DA APP: EMPRESARIOS
COMPREENDERAM A
IMPORTANCIA DA COMUNICACAO
PARA OS NEGOCIOS

A publicidade em nimeros
0 mercado publicitario maringaense movim

i_II16es de verba local e
(3,1 ._!:I\QGS de verba estadual
ayocal rep

i B st
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faturamento. Nos jornais im-
pressos, a verba local € respon-
savel por 40 a 60% do fatura-
mento.

Esses numeros mostram que
o mercado maringaense € o se-
gundo maior do Parana em vo-
lume de negocios. S6 perde
para Curitiba. Existem cerca de
45 agéncias de publicidade e
propaganda instaladas na cida-
de, gue_juntas geram mais de
150 empregos diretos.

De alguq&_ anos para ca, o
mercado cresceu em numero de
profissionais, em faturamentao,
em volume de clientes e contas
atendidas. Isso é resultado da
profissionalizagao das agéncia;
maringaenses, que estao no ni-
vel profissional dos grandes cen-



ado publicitario do Parana

tros. Tanto que uma grande
empresa nacional entregou
sua conta a uma agéncia local.

POS-GRADUAGAD

Uma das explicacoes para o
amadurecimento do setor foi a
criacao do curso superior de Pu-
blicidade e Propaganda em trés
instituicoes de ensino da cida-
de. O Centro Universitario de
Maringa (Cesumar) foi o precur-
sor, em 1998. De la para ca fo-
ram formados na instituicao
120 profissionais € outros 261
estao matriculados no curso.

A Unifamma ja formou uma

Os dez maiores
anunciantes locais*

(em ordem alfabética)

Aravel Veiculos

Aspen Park Shopping Center
Cesumar

Coamo

Cocamar

Dudony
Rede Bom Dia de Supermercados
Shopping Avenida Center
Supermercado Cidade Cangao
Supermercado Sao Francisco

turma e devera colocar no mer-
cado até o fim do ano mais 30
profissionais. A Uniandrade tam-
bém oferece o curso, que esta em
sua primeira turma. O Cesumar
oferece, ainda, um curso de pos-
graduacao em “Comunicacao,
Publicidade e Negocios”.

O presidente da APP, José Luiz
Garcia, acredita que outro moti-
VO para o crescimento do mer-
cado foi o fato de que os “em-
presarios passaram a entender
melhor o que é comunicagao e
sua importancia para 0s negoci-
0s”. Garcia acredita que as em-
presas “estao descobrindo que
propaganda nao € soO criar um
anuncio bonitinho, mas sim de-
senvolver uma campanha foca-
da nas necessidades do cliente”.

SEM VAGAS

A forca do setor em Maringa
pode ser comprovada pelos nu-
meros apresentados pelos vei-
culos de comunicagao. Segun-
do o gerente comercial da RPC
(Rede Paranaense de Comuni-

* FONTE: APP

cacao), Ribamar Rodrigues, o
mercado maringaense repre-
senta 15% do faturamento da
rede, da qual fazem parte oito
emissoras. Todos 0s espacos pu-
blicitarios do horario nobre da
afiliada local da Rede Globo, a
TV Cultura, estao comercializa-
dos até dezembro.

O faturamento da TV Cultura
cresceu 150% nos ultimos cin-
co anos, segundo dados da emis-
sora. Sao cerca de 80 anuncian-
tes por mes, nos 66 municipios
de abrangéncia da afiliada.

Elon Braganca € outro em-
presario do setor que atesta o
amadurecimento do mercado
local. Morando em Maringa
desde 1989, Braganca € propri-
etario da Rede Outdoor, empre-
sa maringaense que possui fili-
ais em Londrina, Foz do Igua-
¢cu, Cascavel e Toledo.

Na opiniao do empresario, o
mercado local é tao profissional
quanto nas capitais. Maringa é

REVISTA ACIM Sctembro 2005 ERE

Prémio 3
criatividade

O profissionalismo das
agéncias publicitarias
maringaenses tem colocado
a cidade em evidéncia no
mundo da propaganda, em
funcéo da conquista de
premiagdes importantes.

Na dltima edicdo do
prémio Colunistas Parana,
realizada em maio, das
onze agéncias premiadas
no estado, apenas duas
eram do interior, ambas de
Maringd. A Anima
Comunicagdo levou o troféu
em trés categorias e a
Jump Comunicagdo em
duas.

Na 52 edicdo do Prémio
Colunistas Promogao, que
aconteceu no comego do
ano, a Jump recebeu duas
premiagoes estaduais e
uma nacional, e a Sol
Propaganda, duas
estaduais.

A campanha “Purity Soja.
Puro. Saudavel. Leve”,
desenvolvida para a
Cocamar, rendeu a Sol
Propaganda a conquista do
Prémio de Cooperativa com
0 Melhor Marketing do
Brasil, concedido pelo
Globo Rural no final de
junho. Com a campanha,
veiculada no interior de Sdo
Paulo, a Cocamar
conseguiu conquistar 26,1%
de participacdo naquele
mercado.
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responsavel por 50% do fatura-
mento de sua empresa, que tem
cerca de 200 clientes em todo o
estado. SO em Maringa a Rede
Outdoor gera 45 empregos.

“Ainda temos que amadure-
cer em pesquisa, pois assim as
empresas podem monitorar os
resultados obtidos através da
publicidade. Também podemos
usar mais a internet como fer-
ramenta”, opina.

SANTO DE CASA

Os profissionais maringaenses
também estao se destacando
pelo pais afora. O professor Lu-
cio Rosas, do Cesumar, foi convi-
dado recentemente para prepa-
rar o material didatico e coorde-
nar a disciplina de Midia para os
cursos a distancia, da Escola Su-
perior de Propaganda e Marke-
ting de Sao Paulo (ESPM). A
ESPM € uma das mais conceitu-
adas faculdades de propaganda
do Brasil e esta € a primeira vez
que um professor de fora das
capitais € convidado pela escola
para coordenar uma disciplina.

A Cultura Inglesa, uma das
maiores escolas de inglés do Bra-
sil, contratou uma agéncia ma-
ringaense — a Anima Comunica-
cao - para desenvolver suas cam-
panhas pelo pais afora. Tudo co-
mecou quando a Anima criou um
trabalho para a escola local, que
posteriormente foi ampliado
para as escolas do Nordeste.

Depois a agéncia maringaen-
se foi convidada para participar
da concorréncia que escolheria
o novo prestador de servi¢co na
area de publicidade. “O que es-
tava em jogo nao era o pPrego e
sim os projetos”, lembra a exe-
cutiva de contas da Anima, Ka-
rina lzzo.

O fato da agéncia maringaen-
se Ser a menor entre as que €es-
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PARA ELON BRAGANCA, O MERCADO
LOCAL E TAO PROFISSIONAL
QUANTO NAS CAPITAIS

tavam participando da selecao
e a unica localizada fora dos
grandes centros, nao foi empe-
cilho para vencer a concorrén-
cia. Foi assim que, em 2000, a
Cultura Inglesa, que até entédo
era atendida pela DPZ, contra-
tou a agéncia de Maringa.

O diretor de criacao da Ani-
ma, Raul Vinicius, explica que o
trabalho desenvolvimento para
a Cultura Inglesa tem o mesmo
padrao de qualidade que a agén-

Bruna Moreschi
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Relacionamento
de 15 anos

O empresario Massao Tsukadga
da Bom Livro, além do ;
atendimento diferenciado e dos
pregos competitivos, sempre
investiu em propaganda. Ele
credita o crescimento de suas
lojas e do faturamento a
conjungdo desses fatores. Ha
quinze anos, quando contratou g
primeira agencia de publicidade, 4
Sol Propaganda, a empresa tinha
uma loja e seis funcionarios. Hoje
sao seis estabelecimentos e 150
colaboradores. E a conta continug
com a mesma agéncia.

Segundo Tsukada, a Bom Livro
concentra os maiores investimentog
nos meses de janeiro e fevereiro,
época de volta as aulas. No restante
do ano, a propaganda tem por
objetivo continuar agregando valor
amarca.

Tsukada também constatou que
ndo é necessario contratar
agéncias de fora para obter bons
resultados. "Uma empresa local
detecta mais facilmente as
mudangas no mercado € 0S
objetivos do cliente”, diz.

O empresario € um dos
defensores da tese de que,
mesmo nos periodos de crise, as
empresas devem continuar
investindo em propaganda. "O
consumidor se tornou mais
cauteloso e exigente e precisamos
estar sempre o convencendo. Se
vocé ndo investir em divulgagao,
seu concorrente investira”, alerta,

;‘l g
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RAUL E KARINA DA ANIMA CUMUNICAGAU COMPETENCIA

PREMIADA COM CONTA NACIONAL

cia oferece as empresas locais.
“Nao fazemos nada diferente
do que fazemos para os clientes
daqui. Pelo contrario, aposta-
mos que uma rede como a Cul-
tura € formada por pequenos e
meédios negocios, parecidos com
0S que temos em nossas cartei-
ras de clientes”, afirma Vinicius.

Segundo o integrante do Co-
mité de Marketing da Cultura
Inglesa, Henrique Lana, o traba-
lho da agéncia maringaense nao
deixa nada a desejar se compa-
rado ao de agéncias situadas no

eixo Rio-Sao Paulo. “Estamos
com a Anima ha alguns anos, e
o simples fato de mantermos
nossa conta com a agéncia ja
demonstra a satisfacao com o
trabalho”, afirma.

Contratar uma agéncia do in-
terior tem suas vantagens, se-
gundo Lana. “Temos maior agi-
lidade na comunicacao, maior
liberdade para sugerir mudan-
cas, atendimento mais persona-
lizado. Quanto as desvanta-
gens, nao ha. A tecnologia € a
internet nos aproximam?”.

Em defesa
do mercado

A Associacao dos Profissionais
de Propaganda (APP), de
Maringa, foi criada ha trés anos
para promover o
desenvolvimento do mercado
publicitario e defender os
direitos dos profissionais.

A entidade defende as
mesmas bandeiras do
Conselho Executivo das
Normas Padrao (Cenp), érgdo
criado para definir as condutas
e regras que visam “melhores
praticas éticas e comerciais
entre os principais agentes da
publicidade brasileira”.

Hoje a APP tem 120
associados, entre empresas
mantenedoras e profissionais
liberais. A diretoria se reline
semanalmente na sede da ACIM.

A APP é formada por trés
conselhos: de Administracdo
(sete membros), Diretoria
Executiva (13 membros) e Fiscal
(trés membros). O presidente é
José Luiz Garcia.

A forca de um nome.

A confianca de 6timos negocios.

VENDAS - LOCAGAO - ADMINISTRAGAO DE IMOVEIS
CONSTRUCOES - PERICIAS - AVALIACOES JUDICIAIS

OVEIS

MATRIZ: Av. Parana, 470 - Centro - Fone: (44) 3222-8866

FILIAL: Av. Prudente de Moraes, 998 - Zona 7 - Fone: (44) 3225-4155
imobiliaria@pedrogranado.com.br - www.pedrogranado.com.br
Maringa - Parana
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0 PAVILHAD DO PARQUE DE EXPOSICGES FICOU LOTADO DURANTE 0S QUA

TRO DIAS DA FEIRA

323 mil pessoas.
Recorde de visitantes!

REALIZADA ENTRE 0S DIAS 24 E 27 DO MES PASSADO, A FEIRA PONTA
DE ESTOQUE SUPEROU AS EXPECTATIVAS DOS
ORGANIZADORES. A MAIORIA DOS COMERCIANTES QUE
PARTICIPARAM SE DIZ SATISFEITA, CONFORME PESQUISA

REALIZADA PELA ACIM

A15a edicao da Feira Ponta
de Estoque foi encerrada
com a marca do sucesso. O nu-
mero de visitantes superou as
expectativas: foram 325 mil
pessoas. Nos 321 estandes dis-
tribuidos entre 169 lojistas, os
consumidores encontraram
precos compensadores.

Foram comercializados des-
de confecgoes e acessorios, até
moveis e eletrodomeésticos.
Muitos produtos foram vendi-
dos com descontos de mais de
80 % .

No primeiro dia em que foi a
Feira, a secretaria Beatriz
Gerumine gastou cerca de RS
400. Quando foi entrevistada
pela Revista ACIM, Beatriz afir-
mou que voltaria. Ela juntou dfee
nheiro durante quatro meses
para as compras. “Acredito que
economizei, em média, 50% do
que gastaria se comprasse dire-
to das lojas”, conta.

A Feira Ponta de Estoque é
realizada pela ACIM e pelo
Sivamar, ¢com organizacao do
ACIM Mulher #

Bruna Moreschij

0 que dizem os
comerciantes?

Segundo pesquisa realizada pela
ACIM, a maioria dos comerciantes
ficou satisfeita com a Feira Ponta de
Estoque. Em relacdo ao local de
realizacdo, 49,44% consideraram
otimo e 46,07% bom. .

A seguranga também foi
aprovada, com 55,06% que
acharam boa e 32,8% otima. O
servico de apoio teve aprovagao de
74,16%, que consideraram bom €
17,98% 6timo. A organizagdo foi
avaliada como boa por 60,67°/o°dos
participantes e 6tima por 29,21%.

Mércia Falleiro, sécia da Lado
Avesso/Bob Hall, ratifica 0s
nUmeros. A empresaria afirma que
vendeu 80% do estoque que
reservay para o evento. “O
movimento foi muito bom € a
organizacao também. Fomos
sempre prontamente atendidos’.

Gilmara de OliVeira da Silva
participa todo ano da Feira Ponta de
Estoque, vendendo lanches doces e
bebidas. Ela percorre o Brasil
participando de feiras. “As vendas
chegam a ser 50% maiores na
Ponta de Estoque do que nas outras
feiras que participo”, ressalta.
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Cursos de Extensto

Os cursos de extensiio representom uma nova forma de o Cesumar oferecer educactio, bostante diferenciada da groduagio e
pdsqraduacio. A caracteristica bdsica da extensdo universitdria ¢ possihilitar a interacdo entre a universidade e a socedade,
abrindo as portas para a populato e atuando olém dos fimites fsicos da instituicéio, No caso dos cursos de extensio, 0 acesso
d educagio 6 proporcionado em diversos campos do conhecimento ¢ para pessags de diferentes foixos etdrias, grou de

instructio e atuacgio profissional. Euma oportunidade de dar continuidade aos estudése crescer pessaalmente.

* (urso Bdsico de Linux 2005

* Projstos de Sistemas Microcontrolados Utilizando PIC - Besico

* Projetos de Sistemos Microcontrolados Ufilizando PIC - Avangado

* Desenvolvimento de Software para Supervistio e Controle de Processos Industriais, com
Utilizacio do Softwore Elipse Scada

* Comando e Protegdo de Motores Eléricos

® Geréncia do Manuten¢do

* 0s Novos Sistemas de Finandamentos Habitacionais ou Comerciais como Fadlitadores de
Negdcios Imobilidrios

* Confrole de Fluxo de Caixa: instrumento para defectar e evitor frgudes

* A Prtica dos 55's como Sistema Organizador na Busca da Qualidade Profissional

° Aprendendo o Exportar (onfeccdes

® Jomal Inferno, Intranef, Quodros de Avisos: o comunicagio para fincisiifos como dferencial
ompetitivo

* 0 Direito da Comunicagdo @ Luz do Novo Cédigo Givil Brasieirg

® Algitura em Foco

* Aperfeicoamento em Produgo Textual

° U?emru‘m InfantoJuvenk: conhecendo obras e piblico-alvo

® Abordagem e Gerenciamento (linico da DTM e Dores Orofacigis - Madulo I

® Tubos, Drenos, Sondas € Cateteres: como, quando e onde

* Fisiopatologia de Distirbios Psicossomdticos

CESUMAR

® Psicologia do Esporte

O f(.\mkering um{n (;’ ;‘i.lcﬂ id;sf”"de CENTROUNIVERSITARIO DE MARINGA
® (urso Bdsico de Paisag!s 0es:
* (linica de Danga: fitmo, movimento & emodio Informagoes, eXtensao@/cesumar‘br od

www.cesumar.br - 44 3027- 6260



PARANA FASHION

www.acim.com.br

PROFISSIONALISMO NAS
COLECOES. BESFILE DE MORELOS

A SESTET  Maringa no cenari

COMPRADORES NACIONAIS

E INTERNACIONAIS NAS A% AN e
RODADAS DE NEGOCIO. s 7
ESSES FORAM ALGUNS DOS @ N,
INGREDIENTES QUE

GARANTIRAM O SUCESSO
DO PARANA FASHION

aringa sediou, entre 23 e 25

de agosto, um dos maiores
eventos da moda brasileira: o
Parana Fashion. Realizado nos pi-
sos 5 e 6 do Aspen Park Shopping
Center, reformados especialmen-
te para o evento, o Parana Fashion
atraiu mais de seis mil pessoas,
entre coimpradores, jornalistas
especializados e publico em geral.
A grandiosidade do evento, que
entrou na quinta edicao, € com-
provada pelos numeros. Foram
gerados 250 empregos diretos e
outros 600 indiretos. O custo do Na passarela, modelos famosos
Parana Fashion, que reuniu 35 jor- como Caroline Bittencourt, Ana

nalistas de todo o pais, chegou a Claudia Michels, Ellen Jabour, o
RS 1 milhao.

Daniela Sarahyba demonstraram
a profissionalizacao do evento.

Nove grifes regionais desfilaram
ex-big brother Giuliano Ciarelli e no Parana Fashion: Convicto, Scalon,

Agora ficou muito mais facil voce viajar com a .
Viacao Garcia. E so acessar o site e comprar

sua passagem com cartao, sem

sair de casa ou escritorio.

Com a Viacao Garcia eIl ..
voce tambem navega C ' —

———————
E¥Y rcvistA ACIM Ssetembro 2005



maclonal da moda

Bruna Moreschi

MODELOS COMO CAROLINE
BITTENCOURT E DANIELA
SARAHYBA (DETALHE)
MOSTRARAM NA
PASSARELA A FORCA DA
INDUSTRIA DO
VESTUARIO DO PARANA

Recco Praia, Requinho, La Voga
Zeen, Retrato Falado, Chamego Teen
Age, Recco Lingerie e Lua Morena.

NEGOCIOS

Além dos desfiles, o evento teve
diversas rodadas de negocios. Com-
pradores dos principais centros con-
sumidores brasileiros e do exterior,
vindos do Canada, Costa Rica, Italia,
Panama, Peru, Portugal, entre outros
paises, participaram de negociagoes
com 23 industrias paranaenses.

Durante as rodadas foram nego-
ciados USS 1,5 milhao e a expecta-
tiva € que esse valor dobre nos pro-
Ximos 12 meses, com as vendas
que venham a ser concretizadas.

O evento, organizado pela
Fashion House, contou com o
apoio da Federagao da Industria
do Estado do Parand, Prefeitura
de Maringa, Confederacao Nacio-
nal da Industria, Senai, Apex,
Sebrae/PR, Associacao Brasileira
da Industria Téxtil e do Vestuario,
da ACIM e de patrocinadores.

0 vestuario
no Parana

O Parana é considerado o
segundo pdlo confeccionista do
Brasil. Sao mais de 4,5 mil
industrias, que produzem 18
milhdes de pecas por més. O
setor gera 125 mil empregos e
movimenta R$ 3,5 bilhes
anualmente. Existem no estado
dez faculdades com curso
superior de Moda

A realizacdo de um evento
de tal porte como o Parana
Fashion em Maringa se
justifica. Afinal, entre o Norte e
o Noroeste do estado existem
12 centros atacadistas e de
ponta-entrega, totalizando
mais de mil lojas de atacado,
sendo que 90% tém fabricacdo
propria.

A regido Noroeste recebe
mensalmente 30 mil
compradores vindos do Rio
Grande do Sul, Santa Catarina,
Sao Paulo, Parana, Mato
Grosso, Mato Grosso do Sul,
Minas Gerais e Goias.

GCARCIA

Diminuindo Distancias, Aproximando Pessoas

o \'

T —

. I R e

| wwwviacaogarciacom )

1G°WOD" WL MMM

& § TA AC’M Setembro 2005



www.acim.com.br

INTERCAMBIO

AS AGOES QUE ESTAO SENDO
PLANEJADAS PARA ATRAIR E
CRIAR CONDIGOES PARA
INVESTIMENTOS DE
DEKASSEGUIS E O PARQUE
DO JAPAO RECEBERAM
APOIO DOS JAPONESES,
QUE VISITARAM A CIDADE
NO MES PASSADO. ELES
TAMBEM CONHECERAM O
FESTIVAL NIPO-
BRASILEIRO

Depois da maior missdao empre-
sarial da historia de Maringa
para o Japao, agora foi a vez dos
japoneses retribuirem a visita.
Uma comitiva de Kakogawa es-
teve na cidade entre os dias 10
e 13 de agosto. O grupo visitou a
Prefeitura, a Camara Municipal
e o Festival Nipo-Brasileiro da
Acema - Associacao Cultural e
Esportiva de Maringa - (leia box).
Os japoneses conheceram tam-
bém o terreno onde sera cons-
truido o Parque do Japao.

A comitiva, chefiada pelo prefei-
to de Kakogawa, Shoichi Tarumo-
to, visitou a ACIM no dia 11 de agos-
to. Entre os projetos apresentados
aos visitantes, o que visa atrair in-
vestimentos dos dekasseguis para
Maringa ficou entre os mais elogi-
ados. O projeto, desenvolvido em
parceria com outras entidades, visa
também dar o suporte necessario
para que esses brasileiros se rein-
tegrem a sociedade.

PARQUE DO JAPAO

Dois técnicos - Toru Taketani, che-
fe do Departamento de Terraplana-
gem de Higashi Harima (Hyogo), €
Kozo Hasegawa, que além de vice-
prefeito de Kakogawa € engenhei-
ro e especialista em jardins - inte-
graram a comitiva de Kakogawa.

Comitiva de Kakogawa

conhece p

rojetos

P O T R TR D

0S VISITANTES CONHECERAM O JARDIM ORIENTAL DA ACIM E UMA ESCULTURA
TIPICA, PRESENTE DA PREFEITURA DE KAKOGAWA

Eles vieram tratar dos detalhes
do projeto do Parque do Japao, que
ocupara uma area de aproxima-
damente 100 mil metros quadra-
dos, entre os parques Itaipu e In-
dustrial, e sera-construido em con-
junto pelas duas ¢idades.

Integraram também a comitiva
o presidente da Associagao Interna-
cional de Kakogawa, Seiichi Ki-
noshita; o presidente daOkyra In-
dustrial (fabrica de esteiras rolan-
tes), Shunsuke OKkura; o médico
cardiologista Yasuhiro Tsumura; a
associada-contribuinte da Associa-
¢ao Internacional de Kakogawa,
Junko Kawata; o vice-secretario do
gabinete da secretaria do prefeito,
Yasuaki Matsumoto, e o vice-secre-
tario da /Associacao Internacional de
Kakogaw, Yoshiyasu Kidena.

REVISTA ACHM Setembro 2005

Festival Nipo-
Brasileiro

Em dez dias de muitas atragdes
que destacaram a cultura japonesa,
o Festival Nipo-Brasileiro, realizado
pela Acema, bateu recorde de
puiblico. Foram mais de 100 mil

_-pessoas, publico que colocou o
Festival entre 0s maiores eventos
realizados no estado.

O Bon Odori e a apresentacao
de Taiko,®s tambores japoneses,
foram as grandes atragoes da
festa, além da culinaria tipica, que
a cada ano atrai mais pessoas.

Cerca de 1,6 mil voluntarios, de
diversas entidades, trabalharam
na montagem das barracas, no
preparo dos pratos tipicos e no
atendimento ao ptiblico.



GARANTIR A SAUDE DE UM
FUNCIONARIO DA SUA EMPRESA
PODE CUSTAR O MESMO VALOR

DE 1 CAFEZINHO POR DIA.

A tranquilidade de ter ur: plano de satde com A
cobertura compleia custa muito menos do que vocé imagina. Condicdes sspeciais

A partir de RS$1,20 ao dia por pessotJ': a sua empresa tem toda a seguranca para associados
o pam com beneficios exclusivos:

* Acesso a uma rede de clinicas, hospitais e laboratorios equipados com

tecnologia avancada, com atendimento personalizado e sem filas;

* Ambulatério préprio com atendimento 24 horas em Pediatria (IMJ);
o Ml Madicomantos - Fadica com med[c_umentos a pregos realmente de custo;
* Unico plano de satde de Maringé e regiao com Central de Atendimento 24 horas.

Quer mais um motivo pra levar mais sadde para a sua empresa? Nesfe més de setembro,
os planos pam estao sem caréncia para consultas e diversos exames. Aproveite.

ANS - n° 31526-5

pam

Mais que Plano de Sadde

Saiba o que o pam pode fazer também pela sua empresa. ligue: 44 3218 1530




niflia tém tudo pardWaVERCom mais tranguilidade.
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Stencigimedicaeiospitalar, vocé pode adicionar
‘J a0 JijHJ,u p Santa Rita Saude.

R )

Servico de Ambulancia

Destinado a efetuar a remog&o do paciente, do local onde se encontra até
hospitais ou clinicas, com ambulancia equipada e profissionais treinados.
Este servigo é essencial nos casos de urgéncia/emergéncia, em que 0
paciente necessita de cuidados especiais e primeiros socorros.

Auxilio Funeral |

Completo auxilio funeral no caso de falecimento do titular do Plano ou de l
seus dependentes; desde a liberagdo de documentos até a realizagao do |
funeral. Em caso de 6bito em outras regides, o traslado até o local definido

é feito sem nenhum custo adicional. ‘

Seguro de Vida ‘4 =5

Wy, Gl
Em caso de morte de qualquer natureza, seja do titular do Plano ou de seus
dependentes, o Santa Rita Saude oferece uma apdlice no valor de
R$ 1.500,00 (hum mil e quinhentos reais). &3



)l Seguro Remissio

Em caso de morte do titular, o Seguro Remissao garante Tﬁﬁ%ﬁ
0 pagamento das mensalidades do plano de salude de
todos os dependentes pelo periodo de 5 anos.

Se vocé é usuario Santa Rita Saide, consulte para mais informagdes.
Se ainda ndo é, esta na hora de mudar

dh SINTARITA
_ 3028-2000




LUCINEIA PARRA

' | PARA 0 JUIZ EDMILSON DE LIMA, A
EMPRESA DEVE TER LIBERDADE

PARA IMPOR REGRAS
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Rastrear e-mai

s e

permitido. Sem abusos

A MEDIDA PODE EVITAR QUE 0 EMPREGADOR SEJA CO-RESPONSAVEL
CIVILMENTE POR ATOS ILICITOS QUE VENHAM A SER
PRATICADOS POR FUNCIONARIOS. MAS A EMPRESA DEVE
COMUNICAR DE FORMA CLARA AOS EMPREGADOS QUE AS
CORRESPONDENCIAS ELETRONICAS ESTAO SENDO VIGIADAS

0 rastreamento de e-mail de fun-
cionarios pela empresa € um
assunto polémico. Especialmen-
te quando confrontado com o
artigo 5°, inciso 12, da Constitui-
cao Federal, que garante o sigi-
lo da correspondéncia a todo ci-
dadao brasileiro.

Entretanto, a Primeira Turma
do Tribunal Superior do Trabalho,
em maio deste ano, julgou licita a
prova obtida através de rastrea-
mento de e-mail para demissao de
um funcionario do HSBC Seguros
Brasil S.A. Nesse caso, o funciona-

e
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rio estava utilizando o hordrio de
expediente e o equipamento da
empresa para repassar e-mails
com conteudo pornografico. Juizes
e advogados endossam a decisao.

O envio de e-mails com conteu-
do pornogréfico, segundo o juiz da
3% Vara do Trabalho de Maringa,
Edmilson Antonio de Lima, configu-
ra uma conduta repreensivel. Ele
diz, ainda, que o empregador deve
ter total liberdade para impor re-

-gras em relagao ao uso dos equipa-

mentos de sua propria empresa.
O juiz, o entanto, ressalta que

Jica

cada caso € um caso e mer
liacdo diferenciada. Ele eXP
que a propria CLT prevé demissao:
por justa causa, quando compPro-
vada a incontinéncia de condut@:
O empregado, conforme 0 Magts”
trado, nao pode acessar qualguer
equipamento da empresa, seja e1e
fone, fax ou computador para Us9
particular. Salvo, € claro, com autor®
zac0 prévia ou em casos especificos:
como resolver problemas urgentes:

CODIGO DE ETICA

A advogada e doutora em D!
to das Relagdes Sociais, sub-aréa
de Direito do Trabalho, Leda Ma-
ria Messias da Silva, afirma qu€
toda polémica em torno do assumn-
to é pertinente, porque pode €VI-
tar abusos tanto da parte do €m-
pregado como do empregador.

Ela explica que o rastreamento
pode e até deve ser feito pel_a
empresa. Mas, para isso, € precr
so estabeler um codigo de ética,
informando previamente € pOrf
escrito todos os colaboradores so-
bre a proibigao do encaminha-
mento de e-mails particulares.

O empregado, conforme a at_i-
vogada, tem que ter consciéncia
de que estda sendo monitorado
pela empresa.

O rastreamento de e-mail, se-
gtndq, Leda Maria, coloca em con-
fronto o direito de personalidade
e a intimidade do empregado € 0
poder de cditrole do empregador.
Apesar de defender o rastreamen-
to, ela cita o principio da razoabili-
dade. Ou seja, 0 bom senso.

O controle sobre 0 uso dos equi-
pamentos nao deve ser tao rigo-
roso a ponto de criar um ambien-
te hostil e desagradavel dentro da

irei-
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empresa. Afinal, o.empresario
deve ter consciéncia de que o fun-
cionario passa a maior parte do
dia na empresa e em algum mo-
mento ele pode precisar consultar
um site de seu interesse ou envi-
ar um e-mail particular.

FINS ILiCITOS

Na opiniao da advogada, a em-
presa pode fazer o rastreamento,
mas ao mesmo tempo liberar um
periodo para que o funcionario con-
sulte, por exemplo, o saldo da con-
ta bancaria ou navegue na inter-
net. “O importante € que o colabo-
rarador seja tratado com respeito”,
ressalta Leda Maria Messias.

Na maioria das vezes, as empre-

Bruna Moreschi

LEDA MESSIAS: O
FUNCIONARIO
DEVE SER
AVISADO SOBRE O
RASTREAMENTO

sas restringem o uso de ferramen-
tas da internet como forma de evi-
tar a queda da produtividade, € um
outro aspecto ainda mais importan-
te deixa de ser levado em conta: a
empresa € co-responsavel crimi-
nalmente, inclusive correndo o ris-
co de responder por danos morais
e materiais, por atos ilicitos come-
tidos pelos funcionarios.

Por isso, € necessario que o
empresario tenha uma garantia
dz que os equipamentos da em-
presa nao estao sendo usados para
esse fim. Por mais antipatico que
possa parecer, o rastreamento €
uma ferramenta que deve ser uti-
lizada pelo empregador para evi-
tar problemas 'no futuro.

Acesso restrito no
governo estadual

Hoje as medidas de restricao
do uso de ferramentas da
internet ndo sao adotadas
apenas na iniciativa privada.
Recentemente, o governo do
Parana baixou um decreto
restringinde 0 acesso a internet
por parte dos servidores.

A medida foi tomada porque
0 acesso exagerado a sites de
mdsicas, de bate-papo e até
mesmo com contetdo
pornografico estava deixando
o sistema de informatica mais
lento, afetando, inclusive, o
Porto de Paranagua.

O sistema é fundamental,
pois é acessado pelos
armadores internacionais para
programar a vinda de navios.

A Celepar fez um blogueio no
sistema informatizado do porto
€ constatou que 65% dos
acessos tinham como enderego
sites de contetido erdtico.

FOTO - VIDEO - PROJEGAO MULTIMIDIA - SOM com DJ - ILUMINAGAO
PALCO - PASSARELA - ESTRUTURA EM TRELICAS

www.kandyanyeventos.com.br

KANDYANY

EVENTOS

O Toque Profissional

V"’ 3226.2395 / Manngh < PR
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Bruna Moreschi

ESTUDO DA TCCC APONTA QUE 0 SISTEMA NECESSITA DE AJUSTES. EMPRES

e g

ARIOS ESTAO DEBATENDO

A FLEXIBILIZACAO DO HORARIO DE EXPEDIENTE, UMA DAS SOLUCOES PROPOSTAS. MAS
QUEREM QUE A EMPRESA ATENDA ALGUMAS REIVINDICACOES, COMO A
DISPONIBILIZACAO DE INFORMACOES SOBRE OS CREDITOS DO VALE-TRANSPORTE

m 2004, os usuarios pagantes
do sistema de transporte cole-
tivo de Maringa representaram
63,84 % do total dos que utilizaram
o servico. Ou seja, mais de 36%
nao pagaram para usar o transpor-
te ou pagaram apenas metade da
tarifa. ;
Os dados sao de um estudo en-
comendado pela Transporte Cole-

. m REVISTA ACHIM Setembro 2005

~ ~
tivo Cidade Cancao (TCCC), que
detém a concessao do transporte
publico em Maringa, a uma em-
presa especializada, a Logitrans.
O diagnéstico: o transporte publi-
co da cidade precisa de ajustes.
O estudo apontou que em al-
guns horarios o sistema fica so-
brecarregado. Um deles é o das
5h30 as 7h30, em que so pela ave-

nida Brasil sao transportados
mais de 10 mil passageiros. No
segun®o maior horario de pico,
das 18 as 19 horas, passam pela
mesma avenida cerca de 5.8 mil
usuarios. Essa situ‘agao se repe-
te nas principais regioes comer-
ciais da cidade, como as aveni-
das Colombo e Sao Paulo.

E justamente essa concentra-



cao em horarios de pico que levou
a empresa a incentivar 0s usudri-
os a utilizarem o transporte em
horarios alternativos. Desde o dia
12, quem se locomover das 8h30
as 11 horas e das 13h30 as 16 ho-
ras, ganhara um crédito no cartao
eletronico a cada dez viagens.

FLEXIBILIZACAO

Para aliviar o sistema, a conces-
sionaria do transporte publico
também solicitou aos empresari-
os a flexibilizacdo do horario de
abertura das lojas e industrias.
Uma comissao formada por repre-
sentantes de entidades de classe,
incluindo a ACIM, esta analisando
a viabilidade da proposta.

A idéia € que os colaboradores
que estudam a noite continuem
trabalhando no mesmo horario.
Para quem nao tem compromisso
fixo depois do trabalho, sera pro-
posto que o inicio € o encerramen-
to do expediente sejam atrasados
em uma hora.

A TCCC calcula que se for redu-
zido em 10% o numero de passa-
geiros que usam O transporte nos
horarios de pico, poderao ser tira-

A Seguranca de sua familia e de
seu patrimonio em boas maos

Servicos[Esuecials

DIA UTIL 08/11/2004

. DEMANDA DE PASSAGEIROS POR FAIXA HORARIA
] |
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Como haixar a ta

0 estudo encomendado pela
TCCC mostrou que o nimero de
estudantes que se beneficiaram do
transporte gratuito subiu 6,56% de
2002 para 2004. Para que a
passagem do transporte coletivo
nao passasse a custar
R$ 1,85 este ano, a prefeitura
assumiu o custo do passe do
estudante, que no ano passado
representou 12,64% dos usuarios.
A tarifa ficou em R$ 1,60.

Q valor poderia ser ainda menor,
mostrou o estudo. S0 a titulo de
exemplo, se nao houvesse a
gratuidade, garantida por lei, para
os idosos (9,59% dos usuarios), as

Limpezale

representantes e conhega

R

Entre em contato conosco, solicite
a visita de um de nossos

as vantagens do Sisfema PRDTEGIDD

PRESERVE de Alarme Moniforado.
A seguranga de sua familia e de
seu patriménio em boas mdos.

rifa?

passagens custariam R$ 1,44, E se
nao houvesse integracao entre as -
linhas de transporte o preco cairia
paraR$ 1,36.

Também foi constatado que entre
2002 e 2004 o numero de
passageiros transportados aumentou
em 0,57%. Mas o nimero de
quilometros rodados pelos 6nibus
subiu 7,89% no mesmo periodo.

Esses dados, segundo a empresa,
sao outro fator que pesam no valor
da tarifa, ja que o calculo é feito
atraves das duas variaveis, o
numero de quilometros rodados e o
de passageiros que pagam pelo
Servico.

ALARMES MONITORADOS

LOCAL

todas

3026-8919

Av. Sdo Domingos, 2006
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dos de circulacao sete énibus nes-
tes periodos.

Segundo a empresa outras me-
didas serdao necessarias nos pro-
ximos meses. Uma delas € a ex-
"tincao da fung¢ao de cobrador. A
TCCC acredita que, com 0 uso de
catracas eletréonicas, o custo do
servico podera ser reduzido em 8
alo%.

Todos esses fatores colaborari-
am para que a tarifa do transpor-
te coletivo seja menor.

ADEQUAGAOD

O diretor de operacoes da Lo-
gitrans, Antéonio Carlos Marche-
zetti, informa que atualmente
cinco cidades paranaenses es-
tao readequando o sistema de
transporte. “Apucarana e Ara-
pongas ja concluiram o estudo.
Londrina esta em fase de pes-
quisa e o resultado devera sair
em trés meses. Ja Guarapuava e
Paranavai terao o perfil do
transporte publico tragado nos
proximos meses”.

Marchezetti pondera que o
transporte coletivo deve priori-
zar as necessidades dos usuari-

www.acim.com.br
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Empresarios querem a integragao

Na esteira dos debates sobre o
transporte publico, as prefeituras
e as associagdes comerciais de
Maringa, Sarandi e Paicandu
encaminharam documento a
TCCC pedindo que a empresa
apresente um estudo sobre a
viabilidade de integrar o
transporte entre as trés cidades
e unificar o prego das tarifas. .

Hoje os usuarios do 3
transporte coletivo de Sarandi e
Paigandu pagam R$ 1,80 pela
passagem, enquanto em
Maringa a tarifa € R$ 1,60.

Os empresarios acreditam que
a integragao aumentara as
chances de contratacdo dos
moradores das duas cidades por
empresas de Maringa. A TCCC
ainda ndo se pronunciou sobre o
assunto e nem estipulou um
prazo para dar seu parecer.

0S € isso sO € possivel com um
estudo mais minucioso, que de-
moraria cerca de cinco meses
para ser concluido.

“Maringa tem as ruas planeja-

ODONTOLOGIA

————
REVISTA ACHM Setembro 2005
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No més passado a ACIM
protocolou também um documento
na prefeitura de Maringa,
solicitando ao prefeito Silvio Barros
que baixe um decreto municipal
determinando que a empresa
concessionaria do transporte
publico disponibilize aos
empresarios 0 acesso ao nUmero
de créditos dos cartGes eletronicos
de cada funcionario.

O pedido se deve ao fato de que
nem sempre o trabalhador utiliza
todos os créditos disponibilizados
pelo vale-transporte dentro do més.
Isso gera um acumulo de créditos.
O controle dos acumulados pode
evitar gastos desnecessarios, ja
que o vale-transporte é custeado
pelas empresas e também pelos
colaboradores, que tém um
desconto de 6% no salario
referente ao beneficio.

das, mas o transporte coletivo nao.
O ideal seria a realizacao desse
estudo para determinar o sistema
mais adequado ao perfil dos usua-
rios”, afirma Marchezetti. ¥
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0 POLO METALMECANICO DA
REGIAO NOROESTE ESTA ENTRE
0S MAIS FORTES DO ESTADO.
MUITAS INDUSTRIAS DESTE
SEGMENTO TEM A
PRODUCAO VOLTADA AO
SETOR AGROINDUSTRIAL. O
ALTO CONSUMO DE
MATERIA-PRIMA DESSAS
INDUSTRIAS TEM
CHAMADO A ATENCAO DE
EMPRESAS QUE ATUAM NO
MERCADO NACIONAL

economia de Maringa vem se

diversificando nos ultimos
anos. Mas a agricultura e a agro-
industria continuam sendo os car-
ros-chefes ndo s6 da economia lo-
cal, como também da regido. E
para estes setores que a produgao
de boa parte das industrias metal-
mecanicas se destina.

Por conta deste fator, a deman-
da por aco e ferro tem crescido
nos ultimos anos na regiao, des-
pertando a atencao de grandes
empresas nacionais que estao en-
xergando em Maringa uma nova
frente de mercado.

S6 em aco, a meédia de consu-
mo mensal em Maringa € de
4.200 toneladas. Quase a mesma
quantidade é consumida nas cida-
des proximas.

“Ja estavamos querendo abrir
uma representacao na cidade ha
varios anos, porque sabiamos que
existe potencial”. A afirmacao €
do gerente da Distribuidora Fre-
fer - Industria e Comércio de Fer-
ro e Aco, Eduardo Gomes.

FALTA MAO-DE-OBRA

A industria tem quase 40 anos de
atuacao em Sao Paulo e tem como
fornecedores siderurgicas como a
Cosipa, Companhia Siderurgica Na-
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Compra-se ferro e

ago Paga-

INDUSTRIAS QUE USAM AGO E FERRD
ATRAEM EMPRESAS
FORNECEDORAS-A MARINGA

cional e CST. A distribuidora da Fre-
fer foi instalada em Maringa em
fevereiro do ano passado. SegUfee
Gomes, a demanda por aco na re-
giao € significativa. Boa parte das
chapas de aco consumidas em Ma-
ringa e regiao vai para as empre-
sas que desenvolvem alguma ativi-
dade ligada a agricultura.

“Os moradores de Maringd nao
tém idéia da demanda pelo pro-
duto na regiao. Tanto que existem

se hem

outras empresas do segmento do
aco que estao de olho no merca-
do daqui. Uma delas € de Fortale-
za”, afirma Gomes.

A maior dificuldade da empresa,
de acordo com o gerente, foi encon-
trar - &rof1551onaxs qualificados. “Ha
uma gama muito variada de tipos €
usos do aco e € preciso conhecer
bem as carageristicas do produto.
Encontrar esse tipo de prohssxonal
aqui € um pouco complicado”.

FUNDICAO

Se o aco tem grande demanda.
com o ferro nao € diferente. Este €
outro produto com mercado em €eX-

P



pansao na regiao de Maringa. Que
o diga o empresario Creosvaldo Reis,
diretor da Skanparts do Brasil Ltda.

A empresa se instalou na cida-
de em julho de 2002 para produ-
zir pecas para montadoras de ca-
minhoes e 6nibus, como a Scania
Latin América. Sao 54 funcionari-
0S, que se revezam numa jornada
de trabalho de 24 horas.

A Skanparts faz a usinagem de
pecas de ferro fundido. Atualmen-
te a empresa consome 100 tone-
ladas do produto por més e esta
s€ preparando para duplicar o con-
Sumo no prazo de um ano.

“Maringa consome hoje 500 to-
neladas de ferro por més, boa par-
te utilizada na industrializacdo de
produtos voltados ao mercado agri-
cola”, garante Reis, ressaltando
que a cidade ja comporta uma fun-
dicao de ferro. “Alias, € o que esta
faltando na cidade para atender
plenamente o mercado”, destac.

Assim como Eduardo Gomes,
Creosvaldo Reis também coloca a
localizacdao da cidade como um
desafio do ponto de vista da

Bruna Moreschi
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EDUARDO GOMES: DIFICULDADE PARA

logistica. Entretanto, ressalta, a
boa malha viaria € um ponto fa-
voravel para os empresarios. “A
distancia dos grandes centros nos
faz trabalhar com uma programa-
can rigorosa. Todos os prazos tém
que ser cumpridos para que o cli-
entz receba o produto na data pre-
vista”, afirma.

ENCONTRAR MAO-DE-OBRA ESPECIALIZADA

Precos e produtos
competitivos

Maringa € o segundo pdlo
metalmecanico do Parand. S6 perde
para Curitiba. O Sindicato das
IndUstrias Metallrgicas de Maringa
(Sindimetal) estima que existam na
cidade mais de 300 empresas
metalmecanicas, que juntas geram
10 mil empregos diretos.

O presidente do Sindimetal, Carlos
Walter Martins Pedro, explica que esse
setor, em Maringd, é formado em sua
maioria por pequenas e médias
empresas. ‘Mas com bons
magquinarios, producdo e pregos
competitivos, ja que os custos
operacionais sao menores justamente
por serem de pequeno porte.
Resultado: com precos menores em
relacao aos grandes centros e
produtqs de qualidade, as empresas
daqui tém atuacdo nacional”, diz
Martins Pedro.

Segundo ele, em dez anos o
volume de compras de ferro e aco
dobrou em Maringa, dai se explica o
fato de empresas que comercializam
esse tipo de matéria-prima se
Instalarem na cidade. “E até uma
questao de logistica elas virem para

€’ defende. Melhor para Maringa,

que gera mais empregos e arrecada
Mmails impostos.

Bruna Moreschi

SEGUNDI] CREOSVALDO REIS: MARINGA CONSOME 500 TONELADAS
DE FERRO POR MES
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A ECONOMIA SEUE SEU CURSD, PESAR DA CRISE POLITICA,

RESSALTOU PAULO BERNARDO

HOTEIS &8 RESORTS

Bruna Moreschi

Associagdo Comercil e Erprsscd s Uil

GILBERTO DO AMARAL: EXCESSO DE IMPOSTOS
£ UM INSTRUMENTO DE DESTRUIGAO DE EMPRESAS

Ministro do Planejamento fala
da crise politica em Maringa

No més passado, a ACIM promo-
veu trés Almocos Empresariais
com palestrantes que abordaram
temas do momento. O primeiro foi
o sistema tributdrio brasileiro. O
presidente do Instituto Brasileiro de
Planejamento Tributério (IBPT),
Gilberto do Amaral, falou sobre o
assunto no almogo do dia 17.
Amaral € um dos mais concei-
tuados estudiosos de planejamen-
to tributario do pais. Criou a cal-
culadora do imposto, que possibi-
lita calcular o peso dos tributos no
orcamento pessoal através da
internet, e foi um dos responsa-
veis pelo trabalho técnico que re-
sultou na extincao da Medida Pro-
visoria 232, que previa o aumen-
to da carga tributdria para empre-
sas prestadoras de servicos.
Segundo o presidente do IBPT,
no Brasil o excesso de impostos
tem funcionado como instrumen-
to de destruicao de empresas. “E

———
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PAULO BERNARDO FOI 0 PALESTRANTE DE UM DOS TRES ALMOGOS
EMPRESARIAIS REALIZADOS EM AGOSTO PELA ACIM. 0
PRESIDENTE DA ASSEMBLEIA LEGISLATIVA, HERMAS
BRANDAO, E O PRESIDENTE DO INSTITUTO BRASILEIRO
DE PLANEJAMENTO TRIBUTARIO, GILBERTO DO
AMARAL, TAMBEM FALARAM AO EMPRESARIADO

nao havera reforma tributaria se
nao houver mobilizacao da socie-
dade” afirmou.

do almoco realizado no dia 19,
que contou com a presenca de li-
derangas empresariais e autorida-
Amaral lembrou que a carga tri- des da cidade e da regiao, entre
butaria aumenta a cada ano. Em elas o prefeito Silvio Barros, de
1992, representava 25% do Produ: - Maringa, o prefeito de Londrina,
to Interno Bruto (PIB). Neéswe.ano, ja ~ Redson Micheleti, e o prefeito de
atingiu 37 % do PIB. “No ano passa-  Sarandi, Cido Spada.
do a arrecadacao de impostos O mjnistro falou da crise politica
totalizou RS 650 bilhoes. Neste ano  sem precedentes vivida pelo pais.
a previsao € que chegue a RS 740 “Mas este € um momento muito
bilhoes”, leribrou Amaral. especial. Apesar da gravidade -da
crise, o Brasil segue 'seu curso, es-
pecialmente na area econdmica”,
afirmou, citando alguns numeros.
“O ultimo trimestre foi o 11° con-

MOMENTO DELICADO
O ministro do Planejamento,
Paulc Bernardo, foi o palestrante



0 DEPUTADO HERMAS BRANDAO ANUNCIOU i
A CRIACAD DA REGIAD METROPOLITANA DE MARINGA

secutivo em que a economia regis-
tra crescimento. A ultima vez que
isso aconteceu foi em 1999”.

Paulo Bernardo também falou
dos esforcos do governo para re-
duzir a carga tributaria, tema que
vem sendo amplamente discutido
no meio empresarial.

Ele citou como exemplo a “MP
do Bem”, que esta em votacao no
Congresso € que propoe a isengao
de impostos nos novos investimen-
tos em tecnologia. Citou o projeto

de lei que cria a figura da Pré-Em-
presa, também em votacao no Con-
gresso, e que possibilitara a
formalizacao de empresas de fun-
do de quintal, através do que ele
chamou de “imposto zerc”.
Encerrando sua fala, o ministro
elogiou projetos que vém sendo
desenvolvidos em Maringa - como
0 Novo Centro e o Tecnoparque. “O
ministério do Planejamento tem
que ser uma porta aberta para 0s
projetos do Parana”, enfatizou.

Av. Sao Paulo, 1161 - Zona 07 - Maring4 - PR - (44) 2101-5657 - CEP 87030-025

Rua Tenente Djalma Dutra, 2597 - Ctro, Comercial Rio Branco - S-05 - Tel.: (41) 383-3811 - S0 José dos Pinhais - PR -CEP 83005-360

“Governador foi
mal orientado”

O presidente da Assembléia
Legislativa, Hermas Brandao, esteve
com 0s empresarios no almogo do
dia 25. Em entrevista a jornalistas,
ele anunciou a criacdo da Regido
Metropolitana de Maringd, através
das Leis Complementares 110 e
111, assinadasem 10 e 11 de
agosto, ambas de autoria da
deputada Cida Borghetti.

Passaram a integrar a Regido
Metropolitana de Maringa as cidade
de Sarandi, Marialva, Mandaguari,
Paicandu, Angulo, Iguaracu,
Mandaguacu, Floresta, Doutor
Camargo, Iltambé, Astorga e
Ivatuba. Uma lei complementar
deverd incluir Castelo Branco no
projeto.

"0 governador foi mal orientado
pelos assessores quando vetou a
criagao da regiao metropolitana.
Também deve ter recebido pressoes
de outras regides do Parana, que
sao contrarias ao projeto”, afirmou o
presidente da Assembléia
Legislativa.

O proximo passo, segundo ele, é
fazer emendas ao orcamento para
que a regiao receba recursos
governamentais. “Brevemente 0s
frutos serao colhidos”, declarou.

Colocar a sua empresa
no rumo certo
nao é brincadeira.

Com um trabalho diferenciado
no desenvolvimento de
softwares na area de gestdo
empresarial, adequando
servicos e produtos ao perfil de
cada cliente, proporcionamos o

controle total de sua empresa e
maior rentabilidade.

A ATAK

www.atak.com.br
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Unimed Regional Maringa € a
53 melhor em rentabilidade do Sul

A Unimed Regional Maringa despontou novamente, pelo quarto ano
consecutivo, no ranking da “500 Grandes & Lideres da Regido Sul do
Brasil”. A cooperativa passou para o quinto lugar em rentabilidade

www.acim.com.br

A Unimed Regional Maringa subiu mais 16 po-
sicdes no ranking das maiores e melhores em-
presas da regido Sul do Brasil, elaborado ha 15
anos pela revista "Amanha”, de Porto Alegre,
em parceria com a PRICE WATER HOUSE
COOPERS' consultores. Além do crescimento
constante e firme em receitas, a nossa Unimed
alcancou um grande destaque, ficando entre
as cinco mais rentaveis em relagdo ao
faturamento, uma conquista que demonstra a
qualidade e os bons resultados da sua admi-
nistragao.

O ranking anual da revista "Amanha” € um dos
mais respeitados do pais e vem acompanhando a
evolucdo da economia do Parana, Santa Catarina
e Rio Grande do Sul, bem como das suas maiores
e melhores empresas.

Em 2005, a Unimed Regional Maringa chegou
3 4092 posicdo em relagao a receita, tendo avan-
cado muito mais no ranking das
melhores empresas. Apenas a
Unimed e mais cinco empresas
de Maringa estao entre as mai-
ores e melhores.

LIDERANCA CADA

VEZ MAIOR

Além de resultados concretos,
confirmados pela midia e por con-
sultores independentes de con-

Er) revistAa ACIM

Setembro 2005
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ceito internacional, a Unimed Regional Maringa
completou 23 anos com numeros e planos que
PFO_jetam para um crescimento e lideranga ainda
maiores.

Hoje a nossa Unimed tem mais de 640 médicos
cooperados e esta muito perto de completar 100
mil clientes.

Para continuar atendendo cada vez melhor,
a Unimed Regional Maringa esta iniciando a
construgdo do seu Pronto Atendimento e da
sua nova sede administrativa, em localizagao
excelente, na avenida Bento Munhoz da Ro-
cha Neto, ao lado da Copel.

l>1a avaliagdo do presidente da Unimed, o
medico Durval Francisco dos Santos Filho, os
re:*sultados, realizagdes, projetos e qualidade
$ao conquistas dos cooperados ao lado da
enorme preferéncia dos clientes, em Maringa
e toda-regido.

A Unimed Regional Maringa

é uma das empresas que or-

gulham-@{lgringa’ e o Parana
“=por integrar o grupo seleto

das maiores e melhores em-
presas de toda'a regido Sul
do pais - formada por Esta-
dos que sdo exemplos de de-
senvolvimento, empreende-
dorismo e sucesso para todo
o Brasil.

EDEm
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Aqui o cooperado tem
opcoes para pagar suas
contas com comodidade

1- Débito automatico
2- Agendamento

3- SicoobNet (pessoa fisica)

ENDERECOS DOS POSTOS DE ATENDIMENTO COOPERATIVO

CENTRO AV. CENTER LIBERDADE MARIALVA AEROPORTO
Rua Santos Dumont, 2937  Av. S&o Paulo, 458 5 Av. Gualapd, 2910 Rua Washington Luiz, 915 Rod. PR 317, KM 06, Av. P:':lg: 1163,
Centro - Marings - PR, Loja € 27, Centro Jd. Odsis - Maringd - PR Centro - Marialva - PR. loja E-01 - Marings - PR Zona 03 - Glanorte - PR
Fone: (44) 3027-6900 Maringé - Fone: (44) 3028-0177 Fone: (44) 3232-5240 (a0 lado do Shopping Fone/Fax: (44) 3631 9996

Fone: (44) 3027 -6980 $ Atacadista Avenida §
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COLOMBO SARANDI Av. Parand, 169 | Av. Independéncia, 14 (%9} 3027% 500 2.:" e W"“f 208
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PARANA

A ETAPA MARINGAENSE DO FORUM FUTURO 10 PARANA REUNIU CERCA DE 600 PESSOAS.
LIDERANCAS DA CIDADE E DA REGIAO DISCUTIRAM PLANOS PARA OS
PROXIMOS DEZ ANOS. A IDEIA E TRACAR METAS PARA PLANEJAR O
DESENVOLVIMENTO DO ESTADO

.
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Bruna Moreschi

= Maringa entra nos debates

REPRESENTANTES

woe sobre o futuro do estado

Cidadania e respeito pelo coleti- passado e nas habilidades regio- rias e representantes de classe de
vo, conceitos colocados em xe- nais. O evento destaca 11 temas Maringa e de 68 municipios da re-
que no cenario conturbado da po-  para debate, entre eles comércio, giao. O Férum ja foi realizado em
litica brasileira, movem os volun- turismo, educacao, meio ambien- Ponta Grossa, Londrina e Foz do

tarios que participam do Forum te e seguranca. Ly Jguacu. Nos proximos meses estard
Futuro 10 Parana, organizado pela “E o exercicio de um noWe=Bra- em Cascavel, Umuarama, Curitiba
Rede Paranaense de Comunica- sil, da plena cidadania”, diz o pre- e Guarapuava.
cao (RPC) com apoio de diversos sidente da Federagao das Industri- LY
parceiros. as do Parana (Fiep), Rodrigo Ro- ~ RESPONSABILIDADE

O Férum, que vai passar por oito  cha Loures. O presidente da Federacao das
cidades do estado, tem por objeti- Maringd seciou a terceira eta- Associagoes Comerciais € Empre-

vo tracar um plano de desenvol- pa do Forum no més passado. O sariais do Parana (Faciap), Jeffer-
vimento e integracao para o Pa- encontro, realizado em parceria son Nogaroli, ressalta a importan-
rana nos proximos dez anos, com com d ACIM, reuniu 640 lideran- cia do Forum. “A sociedade tem
base nas experiéncias positivas do  ¢as politicas, religiosas, empresa- forca para promover o desenvol-

www.acim.com.br
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vimento e o Forum funciona

como norteador dessa capacida- DemﬂcraCia paﬂiCipativa

de”, afirma Nogaroli. “Todos so-

S “A Faciap levou ao evento a Maringa (Codem) foi um dos

1 res,E)onsavels PO .tudo L experiéncia positiva vivenciada prime?rog resultados do
po todo™ acrescenta, citando a fra- com o Repensando Maringa", dizo  Movimento, criado para orientar
se do ex-prefeito de Nova lorque, presidente da Federagao das acoes de implementacao das
Rudolph Giuliani. Associagoes (‘aorrllaerciais(el:: ) metas pare;j Mgrigga’. (3 dire(t:orI

N : Empresariais do Parana (Faciap), executivo do Codem, Jodo Celso

_E LeaILe 9“e E,‘ SRkl S? JeffFe):rson Nogaroli. § Sordi, explica que os métodos
reuna para discutir sonhos. E € A semente do Movimento usados no Repensando Maringd e
muito importante que se criem Repensando Maringa foi plantada no Férum Futuro 10 sd@o
mecanismos de efetivagao dos pro- Iean meados de 1995'p_or|_ ! diferentes, mzs a findalidadct'a clé a
; » A : iderancas empresariais ligadasa  mesma: a mudanga do modelo
jetos”, diz o presidente da Federa- ACIM, ((:;om apgio de outrags de democracie representativa
¢ao da Agricultura do Estado do entidades. A idéia era definir para democracia participativa.
Parana (Faep), Agide Meneguetti. diretrizes para o desenvolvimento  “Esse € o modelo que pode

“Maringa nos deu uma licio de de Maringa até 2020. diminuir a corrupgao e evitar

O surgimento do Conselho de  situagbes como a que o Brasil

articipacao. Com isso, a n : e 2 :
participa¢ umentou - pesenyolvimento Econémicode  vive hoje no governo”. '

nossa responsabilidade nas outras
etapas”, afirmou durante o even-
to o presidente do comité execu-
tivo do Férum e diretor de marke-
ting da RPC, Rogério Mainardes.

Em cada uma das etapas, o Fo-
rum elege representantes, que se
reunirao no encerramento, em
Curitiba. Eles levardo os temas
debatidos para sistematizar as
metas que refletem as aspiracoes
dos paranaenses.

O resultado serd repassado
pelos realizadores ao governo
do estado.

CERCA DE 600
PESSOAS, ENTRE
LIDERANCAS
LOCAIS E
REGIONAIS,
PARTICIPARAM

e

Bruna Moreschi

Odontolégico
ecializado

OSSEOINTEGRADOS

I il PARTICULAR E
CONVENIOS

Protesista e Periodontista - Fob./USP

Curso Exceléncia em Periodontia - Bauru-SP
Endodontista - Fob./USP Mestre em Cirurgia Buco-Maxilo-Facial-SP
Professora do CESUMAR,| Professor do CESUMAR/PR

Rua Néo A. Martins, 29§9 - 1° Andar - Sala _\]9 - Ed. Marquezine Genter / CEP.: 87.013-060 - M"aﬂqg‘é-'l'll
e-mail: wesleytuler@yahoo.com.br &Eh; (44) 3026-6868 i
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OBJETO DO DESEJO DE MUITOS,
POREM ACESSIVEIS PARA
POUCOS, 0S ARTIGOS DE LUXO
MOVIMENTAM BILHOES DE
DOLARES NO MUNDO. O
SEGMENTO SE ENCONTRA
EM FRANCA EXPANSAO NO
BRASIL. EM MARINGA
ESTE NICHO DE MERCADO
COMECA A CHAMAR A
ATENCAO DOS
EMPREENDEDORES

mercado do luxo movimenta

no mundo USS 200 bilhdes por
ano. A lucratividade das principais
marcas mundiais deste segmento
cresceu 45 % em 2004. As informa-
¢coes sao do consultor de negocios
e ex-presidente da Louis Vuitton
no Brasil, Carlos Ferreirinha, con-
siderado um dos maiores especia-
listas no setor.

Segundo ele, no Brasil cerca de
500 mil pessoas, ou 0,27 % da po-
pulagao, consomem o luxo regu-
larmente, movimentando USS 2,5
bilhoes de dolares por ano. O mer-
cado brasileiro deste segmento
tem registrado um crescimento
médio anual de 35%.

Na esteira desta expansao,
comegam a surgir até mesmo
cursos voltados para a formacao
de profissionais. Um exemplo €
o MBA em Gestao de Luxo, ofe-
recida pela Faap (Fundacao Ar-
mando Alvares Penteado) de
Sao Paulo.

Mas, afinal, o que caracteriza o
luxo, além, € claro, dos altos pre-
¢cos? Segundo os especialistas, dois
importantes fatores entram na
composicao da imagem destes pro-
dutos: a qualidade e os atributos
emocionais que eie oferece.

“As pessoas nao consomem

Bruna Moreschi

‘ | ———se—
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0 MERCADU DE ARTIG[]S DE I.UXU
CRESCE, EM MEDIA, 35% AO
ANO NO BRASIL

grifes s6 por uma questao de pro-
jecao social. Trata-se também de
auto-satisfacao, de recompensa
pessoal”, afirma José Roberto
Martins, consultor da Global-
Brands e autor do livro “O Impé-
rio das Marcas”.

Os integrantes deste seleto gru-
po investem seu dinheiro ®m.imo-
veis cinematograficos, carros im-
portados, roupas e acessorios de
grifes famosas. Sem esquecer,
também, das viagens com rotei-
ros fantastico?, que podem custar
alguns milhares de reais.

“PALACIO AFRICANO”

E em Maringa, famosa por

ter uma populagao com alto
poder aquisitivo, ha mercado
para os chamados artigos de
luxo? Para os empresarios que
atuam neste segmento, a cida-
de tem potencial.

Segundo a maringaense Adri-
ana Scandelai, proprietaria da
agéncia de viagens lItabrasil, €
grande a procura por roteiros lu-
Xuosos, especialmente por ca-
sais na faixa dos 40 anos, que

~nao medem esforcos para fazer

T\7Tagem dos sonhos”.

Um destino muito procurado pe-
los rarimgaenses € a Africa do Sul,
com hospedagem no hotel “The
Palace”, um dos mais luxuosos=do
mundo. Uma didria neste “palacie
africano” beira os mil dolares.

Os detalhes conquistam essa
seleta clientela. “Ao entardecer,
os funciondrios passam em todos



@ um luxo so

PERSISTENCIA

No mercado do luxo, outro se-
tor que tem crescido em Maringa
€ o das grifes. Um exemplo € a
Victor Hugo, famosa pelo preco de
suas bolsas, que ha dois anos tem
loja exclusiva na cidade. A pro-
prietaria, Leontina Lorenzoni,
conta que “foi um sacrificio” con-
vencer as donas da marca de que
Maringd tinha mercado para essa
linha de produtos.

“Fui a Sdo Paulo umas oito ve- k
zes para ser atendida. Na época,
queria apenas revender a marca”,
conta Leontina.

Hoje a empresaria diz que so
ndo vende mais por falta de mer-
cadoria, ja que a demanda € mui-
to grande. Uma bolsa da grife
pode custar de RS 680 a RS 3.700.

Quando questionada sobre o0s
motivos do alto preco dos produ-
0s quartos, preparando-os para a tos, a empresaria nao tem duavi-
noite. Além do vinho, do roupao, da: “A qualidade, a garantia € o
pétalas de rosa sao jogados na status, € claro. Pode ter certeza,
cama e no chio. O atendimento € a mulher que entrar em algum lu-
mais que personalizado”, relem- gar com uma bolsa da Victor
bra uma das clientes da Itabrasil Hugo, serad tratada diferenciada-
que se hospedou no “The Palace”, mente.”
que preferiu nao se identificar.

Outro destino muito procura- TOP DE LINHA
do, conforme a empresaria, € o A concessionaria Kinpai Mitsu-
Taiti, a maior ilha da Polinésia bishi entrou no mercado de Ma-
Francesa, banhada pelo Oceano ringa ha menos de um ano e seus
Pacifico. O lugar é famoso pela proprietarios nao se arrependem LAU R | N DD

beleza estonteante da paisagem da escolha. Lisley Hirata, socia da

e pelo exotismo das constru- loja de Maringd e também de ou-
¢oes, como os bangalos com pis- tra em Curitiba, conta que sem-

cinas, construidos sobre o mar. pre acreditou no mercado da ci-
Atraves do piso, de vidro, € pos- dade. “Estamos super-satisfeitos

sivel ver os peixes e outros ani- com a receptividade dos marin- 3
mais marinhos. “O publico que gaenses e das cidades vizinhas Branco, 1015 =
procura esses roteiros € exigen- também”, afirma. 3262-3131 5
te, mas esta disposto a pagar por A empresaria avalia que, especifi: CEP87015-380-Maringa-PR =
isso”, afirma Adriana. camente no segmento dos carros de 2
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luxo, a cidade tem um grande poten-
cial que precisa ser trabalhado.
Segundo Lisley, os carros top
de linha - como a Pajero Full,
que, dependendo do modelo e
dos opcionais, pode custar até
RS 240 mil - tém mais comércio
nas capitais. Entretanto, ela
aposta no gradual crescimento
desse nicho na cidade. “A marca
Mitsubishi esta agregada ao sta-
tus social e as pessoas valorizam
isso”, avalia a empresaria.

UNIAO
A loja € diferenciada. Até mes- S 5 © LIS R ‘ ey

mo no horario de funcionamento, LEONTINA LORENZONI, DA VICTOR HUGO, DIZ QUE SO NAO VENDE

das 9 da manha as 8 da noite. Além  MAIS POR FALTA DE MERCADORIA

disso, tem 0 servico delivery: as e —

roupas sao entregues na casa do

cliente para que ele experimente das pela loja.

e escolha as que mais lhe agradam. O proprietario, Valdir Rossi, Mentalidade

Ha ainda o servico de bar, que ofe- aposta no retorno do investi- 5 5
rece desde o tradicional cafezinho mento que fez. “Dinheiro existe Interlorana
até champanhe e uisque. na cidade, mas falta a cultura de

Estas sdo as marcas da Drafty, comprar esse tipo de produto. E
loja especializada em grifes inter- preciso também maior unidao dos
nacionais, instalada ha quase dois empresarios que atuam no seg-
anos em Maringa. Doc Dog, Fau- mento, principalmente para me-
se Haten, Oakley e Puma sdo al- lhorar a divulgagao entre os con-
gumas das marcas comercializa- sumidores”, avalia. [

Bruna Moraschi

RN

Mas nem tudo €é cor-de-rosa
neste mundo do luxo. Alguns
empresarios que apostaram no
potencial do mercado de
Maringa ainda nao tiveram um
retorno satisfatorio do
investimento.

A empresaria Maura Ito
Fujiwara é um exemplo dos
que vdo na contramao do
otimismo em relagao ao
potencial do setor.

Com loja licenciada Le Lis
) Blanc ha quatro anos num
I shopping de Maringa, ela

~"_ conta que sua clientela é
nde e fiel, mas nao o
suficiente para obter um bom
lucro mo final do mes.
Segundo Maura, 0
crescimento do mercado do
, luxo esbarra na mentalidade
J‘ dos maringaense. "As pessoas

. \; LA " ainda pensam muito como em
LISLEY HIRATA E UM TOP DE LINHA DA MITSUBISHI, cidade do interior. Isso precisa

QUE PODE CUSTAR ATE R$ 250 MIL mudar”, sentencia.

Bruna Moreschi

| ——mmmm——
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Ligacges Inteligentes

0 que voceé recebe junto com a sua conta
de telefone: susto ou transparencia?

Solucdes diferentes, ligacoes inteligentes:
cliente GVT tem todas as chamadas locais detalhadas na conta.

Quem tem GVT, tem transparéncia. Por isso. sua cont.a teleff)niga vem totalmente
detalhada, inclusive com as chamadas locais. Ou seja, vocé r:nao Eem surere;as,
porque sempre sabe quanto tempo durou e 0 guanto pagou por llgagao_. E vocé ainda
conta com as melhores opgoes de acesso a Internet e pacotgs de minutos que se
adaptam ao seu perfil. Quer solucoes completas em telefonia? Mude para a GVT,

Para mudar, 0800 600 2000
www.gvt.com.br




ESTILO EMPRESARIAL

DAYSE HESS

0 primeiro passo para 0 sucesso

www.acim.com.br

Barba por fazer pode até dar um
certo charme ao homem na
hora da conquista, mas nao cai
nada bem em uma reuniao entre
executivos. E o empresario que se
sente importante demais para pres-
tar atencao nessa regra de etique-
ta profissional, pode ter certeza de
que corre o risco de ter sua ima-
gem abalada.

Por isso, barba por fazer ou mal
aparada, no caso dos barbudos as-
sumidos, esta fora de cogitacao no
mundo dos negocios.

As mulheres também precisam
estar atentas. Muitas acabam pe-
cando por excesso, no caso, de
maquiagem, trazendo quase um
arco-iris estampado no rosto.

Uma boa maquiagem durante o
dia é aquela que quase nao pode
ser percebida. Tudo precisa estar
muito natural, como se €ela ja acor-
dasse assim, linda!

E, falando em exageros, vanos
entrar no fantastico mundo dos
perfumes. Eles sao verdadeiras
delicias, principalmente quando
importados. Nesse caso, sao tam-
bém mais caros, € otimos para
serem exibidos por ai, em qual-
quer hora e lugar, certo? Errado!

perfumes importados, principal-
mente da Europa, sao feitos para
um clima diferente do nosso. Por
isso, sdo mais fortes. Assim, ficam
perfeitos quando usados de manei-
ra minima € a noite.

SENSIBILIDADE

para os homens pode parecer
mais simples manter a boa aparén-
cia, mas nao é. Entao, atencao
para O checklist: cabelos bem cor-
tados, No MiNimo uma vez por mes;
unhas caprichosamente cortadas e
limpas; cuidado especial com aque-

Bruna Moreschi
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0 VISUAL PODE SER SUA MARCA NO MUNDO DOS NEGOCIOS. PECAR
POR DETALHES E QUASE UM SACRILEGIO. POR ISSO, O
MELHOR E PRESTAR MUITA ATENCAO. TODO CUIDADO E
POUCO PARA EVITAR EXAGEROS QUE POSSAM
COMPROMETER O SEU MAIOR CARTAOQ DE VISITA

les pelinhos indesejaveis que insis-
tem em aparecer nas narinas e nas
orelhas. Tesoura neles.

Na hora de escolher locao ou gel
pos-barba, perfume e desodoran-
te, o homem nao pode abrir mao
da sensibilidade para perceber que
€ preciso uma harmonia entre os
aromas. Nesse caso, sao indicados
produtos de uma mesma linha. Ou

cuidado para nao deixar os cli-
entes e colegas de trabalho
com dor de cabeca.

Regra basica: em hipotese algu-
ma saia de casa sem um delicioso
e relaxante banho, um desodoran-
te que proporcione seguranca e
uma coldnia suave.

Tudo pronto? Ainda nao. Con-
fira seu halito. Vale até per-

que apenas um tenha perfume. eguntar 'parg_l\alguém muito in-

Essa regrinha vale também
para as mulheres, que costu-
mam usar um tipo de hidratante
para cada parte do corpo, mais
desodorante, perfume, xampu,
condicionador e, ainda, mousse
para o cabelo, além do repara-
dor de pontas. Cada um com um
cheiro diferente. Mesmo todos
sendo delicioso¢, € preciso ter

timo como esta a situacao. Se
for preciso, muita escovacao,
fio dental, bochéchos, balinhas
de hortela.

Monte seu arsenal e seja uma .
pessoa pronta para conquistar
0 mercado! '

Dayse Hess é jornalista, especialista
em design de moda



INFORME PUBLICITARIO

GRUPO PRESERVE
OITO ANOS CUIDANDO DO SEU PATRIMONIO

Ha oito anos Maringa conta com uma
das maiores e mais bem equipadas em-
presas do segmento de alarmes
monitorados e prestagdo de servicos. O
Grupo Preserve comemora esta data com
uma trajetoria de sucesso, pautada na
combinagdo entre tecnologia, experién-
cia e qualidade no atendimento, com o
orgulho de ser uma empresa genuina-
mente maringaense.

Com profissionais especializados e o0s
Mais modernos equipamentos de protecdo

de residéncias, 0 Grupo Preserve tem como

principal produto o Alarme Monitorado (Sis-
tema Preserve de Alarme Monitorado), ope-
rado através de uma Central que funciona
24 horas todos os dias. Na ocorréncia de

qualquer anormalidade nos pontos

monitorados pela empresa, uma equipe € imediatamente de mao-de-obra especializada.para as fungoes de te-
acionada e, em poucos instantes, verifica o 5|stema E lefonista, recepcionista e portaria, entre outras.
toma as providéncias necessarias. , Atuando em um mercado extremamente exigen-
Além do Alarme Monitorado, 0 Grupo Preserve ofere: te e que demanda qualidade e eficiéncia nos servi-
ce também servigos de limpeza, conservagdo e copa, além gos, 0 Grupo Preserve estd ao lado de grandes ins-

Carros modernos garantem deslocamento agil

SERVICO:

Av. Sdo Domingos, 2006

Fone/Fax: 44 - 3026-8919

e-mail: preserve@grupopreserve.com.br
Maringa - PR

SN

Os proprietarios Claudemir B. Souza e Luiz Marcelino possuem vasta experiéncia

tituicdes comerciais, entidades prestadoras de ser-
vigo e de familias que confiam seu bem-estar e sua
seguranca ao zelo e cuidado da empresa. A exce-
|éncia dos servicos pode ser confirmada pela ex-
~ pressiva carteira de clientes que engloba agéncias

\  bancarias, cooperativas, indUstrias, condominios,
comeércio em geral e residéncias.

Central de Operacoes, com profissionais altamente qualificados,
funciona 24 horas por dia
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CURSOS

Informacdes pelo telefone
(44) 3025-9636.

I PREVENCAO A FRAUDES

Instrutor: Hildebrando Magno
Rebello Filho

Data: 8 e 9 de setembro

Horario: das 19 as 23 horas
Objetivo: Oferecer aos participantes
conhecimento das técnicas que
permitam distinguir e prevenir as
situacoes fraudulentas.

I DIREITO DO TRABALHO PARA
PROFISSIONAIS DE RECURSOS HUMANOS
Instrutora: Marcia Cristina Rafael

Data: 13 a 17 de setembro

Horiério: das 19 as 23 horas e das 9 as
13 horas no sabado

Objetivo: Informar os participantes
sobre cenarios que se apresentam
no mundo do trabalho, as
mudancgas na sociedade e nas
organizagdes na visdo do Direito,
atuais medidas flexibilizadoras e as
novas formas de negociagao de
salario e contrato de trabalho.

I MULTIPLICANDO SUA FORCA EM

VENDAS POR TELEFONE

Instrutora: Maria Alice Pinatti

Data: 20 a 22 de setembro

Horario: das 19 as 22 horas )
Objetivo: Apresentar algumas técnicas
basicas necessérias para tornar o
processo de vendas via telefone
eficiente e produtivo, construindo
uma imagem positiva da empresa,
fidelizando os clientes. Treinar o
operador de telemarketing para ter
bem desenvolvidos seus sentidos de
audigéo e fala. Desenvolver o
autocontrole emocional e percepgao,
capacitando-o a enfrentar, com
atitudes positivas e adequadas, as
mais diversas situacdes da rotina de
um telemarketing.

I COBRANCA COM ENFASE EM CHEQUES
Data: 26 a 29 de setembro

Horario: das 19 as 22h30

Instrutor: Braz Ismael Vendramini
Objetivo: O grande desafio de quem
tem clientes inadimplentes é
conseguir fazer da acdo de
cobranca um momento de reforgo
ao bom atendimento prestado
durante o processo de venda, a fim
de preservar o bom relacionamento
com os clientes.

 WPAY rRevisTA ACHIM Setembro 2005

0O encontro “Capacitagdo dos
Disseminadores da Cidadania
Fiscal”, promovido pela Socieda-
de Eticamente Responséavel de
Maringa (SER) no més passado,
reuniu 253 participantes no au-
ditério da Receita Federal.

A ACIM e mais nove institui-
coes apoiaram o evento, ligado
ao Movimento pela Cidadania
Fiscal. Esse movimento visa
conscientizar a sociedade sobre
a importéancia dos impostos e de
cobrar a correta aplicacdo dos
recursos.

dadania fiscal.

O objetivo do evento foi forne-

Estiveram presentes represen-
tantes de associagoes comerci-
ais de 19 cidades, além de em-
presarios, politicos, funcionarios
publicos e professores. Os par-
ticipantes assistiram cinco pa-

cer material e informagoes aos
participantes, para que se tornem
disseminadores da cidadania fis-
cal em suas comunidades. O con-
teldo das palestras pode ser
acessado no site da SER -

lestras relacionadas ao tema ci- www.sermaringa.org.br.

MEGA FEIRAO DO AUTOMOVEL

A terceira edicdo do
Mega Feirdo Show do
Automoével de Maringa 2
atraiu cerca de cinco
mil pessoas ao antigo
aeroporto. O evento,
promovido pelo Conse-
lho Permanente do Jo-
vem Empresério (Cope-
jem), com o apoio da
BV Financeira, foi reali-
zado nos dias 27 e 28
de agosto.

Segundo os organizadores, o Feirdo
tomoveis, que vinha registrando queda nos ultimos meses. Segundo
a BV Financeira, que fez plantdo para aprovacao rapida de crédito
no local, o volume de negbcios realizados durante o evento ultra- +
passou 0s R$ 400 mil. ;

Participaram do feirdo 47 lojas de automoéveis e quatro de motocicle-
tas. Mais de mil veiculos foram colocados a venda em condicoes espe-
ciais: a primeira parcela em 60 dias e o restante em até 48 vezes.

aqueceé#o mercado de au-



CHEQUES DEVOLVIDOS

Uma reunido promovida pela Cacinor (Coordenadoria
das Associacoes Comerciais do Noroeste do Parané)
reuniu empresarios da regiao e representantes de ban-
cos. O objetivo do encontro foi discutir o aumento, de
mais de 68%, do nimero de cheques devolvidos no
comeércio nos ultimos trés meses.

A reivindicagdo dos empresarios é que 0s bancos
adotem critérios mais rigorosos para a concessdo de
taloes de cheques para os correntistas.

Nos proximos 90 dias, as associacdes comerciais que
integram a Cacinor fardao um levantamento dos cheques
devolvidos na regido. Serdo pesquisados o motivo da de-
volugao, a data da abertura da conta e o banco. Com os
dados em maos, 0s empresarios marcarao uma nova
reuniao com os representantes dos bancos.

Bruna Moreschi

APOIO AO DEKASSEGUI

Um grupo formado por representantes da comunidade nipo-bra-
sileira, empresarios e liderangcas de Campo Grande, Trés Lagoas e
Dourados esteve em Maringd no més passado. Os visitantes vie-
ram conhecer o trabalho de apoio aos dekasseguis que retornam
ao Brasil. " _

O programa Dekassegui est4 sendo concretizado através de uma
parceria entre o Sebrae/PR, a Associacdo Cultural e Esportiva de
Maringa (Acema), a ACIM e a prefeitura.

A comitiva sul-matogrossense esteve na ACIM, onde seus inte-
grantes puderam conhecer a egtrytyra da entidade @ o funciona-

mento do Codem e do IDR. Os yisitantes também participaram de
uma reuniao de trabalho ngq Sebrae

JOVENS
EMPRESARIOS

As inscricoes para o Sejem (Se-
minario Paranaense de Jovens Em-
presarios e Empreendedores) ja
estao abertas. Em sua 6° edicdo, o
evento sera realizado de 12 a 15 de
setembro, no pavilhdo azul do Par-
que de Exposicdes de Maringa. A
promocao € do Copejem (Conselho
Permanente do Jovem Empresério).

O semindrio tem como objetivo es-
timular o empreendedorismo e ge-
rar debates sobre o tema entre estu-
dantes e profissionais da 4rea de Ad-
ministragdo. Além de palestras, o
evento contara com a apresentacéo
de trabalhos cientificos. Os desafios
do mercado e as novas tendéncias
no mundo do empreendedorismo es-
tarao em debate.

As inscrigdes podem ser feitas na
ACIM ou com os conselheiros do
Copejem. O investimento é de R$ 40
para estudantes e profissionais das
instituicdes realizadoras e de R$ 50
Para os de outras instituicdes e
tambeém para ndo-associados da
ACIM. Mais informagdes pelo site
www.conbrad.com.br .

REVISTA ACIM Setembro 2005
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RUDA RICCI

PENSO ASSINIl

POR UMA LEI DE
~ RESPONSABILIDADE

“A LEI COMO INSTRUMENTO DE CONTROLE E

PARTICIPAGAO DA SOCIEDADE CIVIL NA GESTAO

" DEPOLITICAS SOCIAIS, E UM INSTRUMENTO DE
| AUMENTO DE PODER DO CIDADAQ”

Alguns autores vém criticando nos ultimos anos a nogao moderna de Estado,
separado da sociedade civil. Boaventura Santos, da Universidade de Coimbra,
chego_u apropora ﬁgura de um Estado-como-novissimo-movimento-social, onde
haveria uma invas&o da sociedade civil no interior do aparelho estatal.

. E _desta per;pectlva que nasceram conselhos setoriais e de gestdao, como o de
Direitos da Crianca e do Adolescente, entre outros. Contudo, embora os conse-
lhos t';en‘ham alargado os mecanismos de controle de parte da populagdo em
relacdo a elaboracdo e gerenciamento das politicas publicas, os vicios da 6gica
burocratica do Estado brasileiro se reproduziram pais afora.

Nos Ultimos dez anos, o retorno a centralizagdo da execugdo orgamentaria
diminuiu ainda mais o poder desses inovadores mecanismos de participacdo
porque n&o garantiu o gasto social. Muitas entidades perceberam o risco desta;
situacdo e iniciaram uma discussao nacional sobre o controle social da gestdo
publica e garantia da superagao do déficit social brasileiro.

Nesta perspectiva, o Forum Brasil do Orgamento prepara-se para langar uma
campanha pela criagdo da Lei de Responsabilidade Social.

Para sua efetivacdo, esta lei estaria sustentada por dois instrumentos basi-
cos. O primeiro deleséa institucionalizagdo de minimos sociais, que serdo esta-
belecidos em lei e aprovados nas instancias legislativas. Na pratica, os minimos
sociais deverdo garantir resultados mensuraveis de superagdo gradativa da di-
vida social brasileira, com melhorias anuais dos indicadores, definidas na lei.

Ao se articular ao PPA (Plano Plurianual) e a Lei de Diretrizes Orcamentrias
esta nova lei se converte numa diretriz programatica. O primeiro municipio braf
sileiro a instituir uma Lei de Responsabilidade Social, a gaticha S&o Sepé, esta-
beleceu uma rotina para investimentos publicos a partir da construcdo de um
mapa da responsabilidade social.

0 segundo instrumento institucionalizado pela lei € o sistema de monitoramento
de politicas publicas pela populagdo. Trata-se da criagdo de tma rede de Conse-
lhos de Monitoramento desta lei nos municipios brasileiros, compostos por re-
presentantes da sociedade civil. A fungao destes conselhos € avaliar periodica-
mente as melhorias sociais determinadas pela lei. Uma seqiiéncia de relatérios
desfavoraveis deve desencadear a dentncia da autoridade ao Ministério Plblico
e ao Tribunal de Contas. —

A Lei de Responsabilidade Social, como instrumento de controle e participa-
cdo da sociedade civil na gestdo de politicas sociais € um instrumento de au-
mento de poder do cidad&o. Por este motivo, a conquista nao se circunscreve
aprovagao no Congresso Nacional. Pela propria intencac da lei, somente uma
campanha que envolva a populacdo brasileira na definicéo de uma logica de
gestéo publica podera garantir coeréncia na sua implementagao.

N3o se trata, portanto, da instituicdo de mais uma lei, mas do envolvimento e
convencimento de um novo direito politico e social.

RUDARICCI E SOCIOLOGO, DOUTOR EM CIENCIAS SOCIAIS E PROFESSOR DAPUC-MINAS
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DE VALOR A SUA MARCA E AO SEU CLIENTE

Quem faz impressos com a Regente, se preocupa com o dinheiro investido.
Além dos melhores servigos graficos, vocé conta com uma
agilidade tao grande quanto a nossa capacidade de produgao.
Imprima na Grafica Regente e valorize seu negocio.

87070-130 - Fone: 44 3220-7000 - Fax: 44 3220-7031 Rua Foz d
2qraficaregente,.com.br www.graficaregente.com.br
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AS pegas’*necessarlas para voce
administrar o seu negocio

——

solugao completa que ajudara VOCE ar t
seu negdcio. E um Sistema voltado para a Gestao
de Resultados, com alta agilidade e fleXIbllldade'
para manter e fornecer informacoes.
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