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O presidente Lula vai
iniciar seu segundo man-
dato com uma série de
desafios. O maior deles,
porém, sao as reformas de
que O pais necessita, assun-
to que, mesmo tao debati-
do, parece mera utopia,
tamanha tem sido a capa-
cidade de nossas autoridades, sejam
do Executivo ou do Legislativo, de “em-
purrar com a barriga” essa questao.

Mas o pais esta num momento em
que nao ha mais como continuar
adiando. A reforma fiscal, hoje, €
condicao indispensavel para que o
Brasil tome o caminho de um cres-
cimento consistente, abandonando
as taxas infimas registradas nos ul-
timos anos. Esta reforma deve con-
templar dois aspectos, o da receita
e o da despesa.

Nao é novidade: para ninguém que
0s governos Yrasileiros tém sido pés-
simos gestores, € isso nas trés esfe-
ras. Os gastos pubicos sdo altos e, qua-
se sempre, nao tém qualidade. Ou
seja, além de gastar demais, os go-
vernos empregam mal o'dinheiro.

E muito comum ouvirmos gover-
nantes dizendo que investiram cen-
tenas de milhdes de reais em areas
como saude, educacao, seguranca.
Porém, o indicador de eficiéncia nao
deveria ser o quanto foi investido,
mas a qualidade destes investimen-
tos. Uma boa gestao dos gastos pu-
blicos envolve, também, empregar
adequadamente 0S recursos arreca-
dados, sem desvios ou desperdicios.

Somente com a equalizagao dos
gastos publicos, ou seja, das despe-
sas, sera possivel equilibrar, tam-
bém, o aspecto da receita. Enquan-
to 0s governos nao pararem de gas-
tar demais, nao serd possivel redu-
zir a carga tributdria que amarra o
crescimento do pais.

Quando os gastos: publicos estao

2007 tem que ser o
ano das reformas

fora de controle, a saida mais co-
mum € aumentar a arrecadacao e é
por isso que o Brasil atingiu uma car-
ga tributdria equivalente a quase
40% do PIB. Somos 0 17° pais com
maior incidéncia de tributos sobre a
atividade das empresas.

As reformas fiscal e tributdria de-
vem contemplar varios aspectos. Um
deles € particularmente nefasto e
precisa ser banido: o efeito cascata
na cobranca dos impostos, que aca-
ba diminuindo a competitividade do
pais, ja que o consumidor estrangei-
ro se recusa a consumir tributos.

Além disso, da forma como esta es-
truturada a incidéncia dos tributos, os
mais prejudicados sao os que ganham
menos, ja que todos, independente da
faixa de renda, tém que pagar as mes-
mas aliquotas de impostos embutidas
no preco final dos produtos.

A bitributacao € outro grande mal
de nossa estrutura tributaria. E, em
muitos casos, €ela passa despercebida.
Basta pegar o caso da CPMF, aquela
contribuicao sobre movimentagao fi-
nanceira que era para Sser proviséria
e acabou virando definitiva.

Quando emitimos um cheque para
pagar impostos e taxas, automatica-
mente pagamos a contribuicao, um
exemplo classico de bitributacao. Ha
muitos outros exemplos bem mais
complexos e que acabam interferin-
do no chamado custo Brasil e na nos-
sa competitividade la fora.

Se quisermos ver nosso pais cres-
cer, com taxas condizentes com o
potencial economico que ele tem,
nao ha como passar ao largo destas
reformas. E elas so se efetivarao se
o cidadao cobrar dos governos e par-
lamentares uma postura comprome-
tida com estas mudangas que se fa-
zem mais do que necessarias.

Carlos Tavares Cardoso,
presidente da ACIM
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INFORME PUBLICITARIO

DURMA BEM E VIVA MELHOR

Somos obrigados a dormir algumas horas por dia e nao
podemos deixar de respirar por mais de alguns minutos, desde
o instante em gue viemos ao mundo. Sem um sono
revigorante, a vida se torna um fardo insuportavel.

Nos ultimos 25 anos ficou claro que a apnéia, uma condi-
gdo que desorganiza os movimentos respiratorios, € um dos
principais disttrbios do sono.

Essa sindrome é caracterizada pela obstrugdo parcial ou
total das vias aéreas durante o sono, causando apnéia ou
hipopnéia (entende-se por apnéia a interrupgao completa do
fluxo de ar através do nariz ou da boca por um periodo de pelo
menos 10 segundos e por hipopnéia a redugao de 30% a 50%
desse fluxo).

Portadores de sintomas mais graves costumam acordar
com sensacao de sufocamento, refluxo esofégico, boca seca,
espasmo da laringe e vontade de urinar.

A fragmentacao da arquitetura do sono provoca cansago,
dificuldade de permanecer acordado durante atividades se-
dentarias, irritabilidade, depressao, reducao da libido, impo-
téncia sexual e cefaléia pela manha (uma das manifestagoes
mais freqlientes'da sindrome).

Qualquer fendbmeno que provoque estreitamento ou
oclusdo da passagem de ar pelas vias aéreas superiores pode
causar apnéia-hipopnéia do sono: obesidade, crescimento das
amigdalas, ma formagé@o da mandibula ou da faringe,
hipertrofia da lingua (como ocorre na sindrome de Down), tu-
mores, hipotonia dos musculos da faringe ou falta de coorde-
nacao dos musculos respiratorios.

Segundo o ortodontista Dr. Laurindo Furquim “o objetivo
do tratamento é manter as vias aéreas permeaveis ao fluxo
de ar durante a noite. O uso de drogas pode tornar os episodi-
os de apnéias mais freqlientes e de maior duragao”. Nao se
espante, o uso dessas substancias apresenta dois efeitos: o
aumento do grau de relaxamento dos musculos da via respira-

DR. LAURINDO FURQUIM ESCLARECE: “0 DIAGNOSTICO E FACIL, BASTA DORMIR
UMA NOITE NUM LABORATORIO, PARA SE REGISTRAR QUANTAS VEZES SE PARA
DE RESPIRAR POR NOITE, E AVALIAR A GRAVIDADE DA SITUAGAD”.
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toria superior, tornando o seu fechamento ou oclusdo mais
facil, e o fato de interferirem na capacidade de despertar do
cérebro, tornando a apnéia mais demorada e a consegiiente
diminuicdo dos niveis de oxigénio e aumento dos niveis de
dioxido de carbono.

Além da queda na qualidade de vida, pela sonoléncia diur-
na excessiva e ma qualidade de sono, hd um risco aumentado
para problemas cardiacos como pressdo alta (hipertenséo ar-
terial), batimento cardiaco irregular (arritmia cardiaca) e
infarto do miocardio. Ainda, devido ao quadro de sonoléncia, o
risco de acidente automobilistico é de quatro a sete vezes
maior nos individuos com apnéia obstrutiva do sono.

SUGESTOES AOS PACIENTES:

e perder peso.

* evitar alcool até quatro horas antes de dormir.

» evitar medicamentos sedativos do tipo hipnéticos, anti-
alérgicos, anti-histaminicos, preferencialmente antes de
dormir.

» evitar dormir de costas (barriga para cima).

» evitar refeigoes pesadas antes de dormir.

» evitar bebidas cafeinadas, pelo menos quatro horas
antes de dormir (ch@, café, chocolate).

* evitar fumar no minimo quatro horas antes de dormir.
* evitar comer no meio da noite.

* evitar privagdo de sono. -

° procurar manter um horario relativamente constante
para dormir e acordar.

e levantar a cabeceira da cama cerca de 15 a 20 centi-
metros.

o contfolar infecgOes e inflamagdes, principalmente das
vias aéreas.,
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APONTAMENTOS

SUPERMERCADQS SE UNEM E FORMAM A REDE GRAND

RedelR’ O Nucleo Setorial || de Supermercados, intggyante do Pro-

-\ ARL mig) grama Empreender da ACIM, langou no dltimo dia 1° a
= oe suren Rede GranD de Supermercados. Sdo 13 supermercados

o de Maringd que passam a integrar a Rede e adotam fa-
chada, comunicagéo interna, uniforme, panfletos de ofertas e sacolas padroni-

zadas. Também foi lancado um cartao de crédito proprio, para parcelar com-
pras feitas nas lojas da rede. As compras junto a fornecedores passam a ser

realizadas em conjunto, garantido negociacdes melhores. Também é possivel
obter maior variedade de mix de produtos, e aumentar a competicado junto as
grandes redes de supermercados. Este é o segundo Nucleo Setorial de Super-
mercados do Programa Empreender. O primeiro foi a Rede Ello, criada no final
de 2004, que conta com 17 supermercados e, assim como a Rede GranD,
possui fachada e comunicagdo padronizadas.

COCAMAR TEM NOVO ASSESSOR DE MARKETING

Reforcando ainda mais a equipe que, nos Ultimos
anos, teve motivos de sobra para comemorar 0 su-
cesso de sua linha de produtos, a Cocamar contratou
Marcelo Villas Boas Pajolla, como seu novo assessor
de Marketing. Dono de um curriculo que inclui pas-
sagem por grandes empresas, como Editora Globp,
Xerox do Brasil e Rede Paranaense de Comunicacéo
(RPC) - afiliada da Rede Globo, onde atuou por 10
anos -, Pajolla vai estar focado na érea de varejo, que
responde por 20% do faturamento da Cocamar, esti-
mado em cerca de R$ 900 milhdes em 2006.

NOVAS USINAS EM OPERAGAO

De acordo com dados da Unigo da AgroindUstria Canavieira dg Sdo Paulo
(Unica), 77 novas usinas estdo em operacao no Pais, sendo 35 s6 no Estado
de Sao Paulo. O levantamento foi feito pela Unica por meio de satélites e con-
siderou as usinas que tinham, no minimo, viveiros de cana—de—agucar. No final
da ultima safra, 2005/06, 347 usinas estavam em funcionamento no Brasil.

DE MARINGA PARA 0S ESTADOS UNIDOS
A empresa maringaense Puri- ~ .
LA

fic, dos sécios Jonatas Justos, José (%7 Q .
40

Bruna Moreschi

Antdnio e Eliana Alvez, instalou,
ha dois meses, uma filial nos Es-
tados Unidos, na cidade de Tam-
pa, Florida, onde ja existem gru-
pos interessados em franquias. O
projeto de abertura da filial foi ini-
ciado ha um ano e se concreti-
Zou gracas a parceria firmada
com o Instituto Mercosul e com a
Camara Americana de Comeércio, fortalecida em evento realizado em Sao Paulo,
do qual participaram empresarios de Miami. Antes da instalacéo da filial, os
produtos passaram por testes durante seis meses, sendo aprovados pelas
autoridades norte-americanas.

Além dos Estados Unides, a empresa tem parceiros na China, na area de
molde e producao, e deve inaugurar uma filial no Japéo até o final de fevereiro
de 2007. No Chile, Paraguai e Argentina os.produtos ja sdo vendidos por meio
de franquias e contatos foram iniciados em paises como a Africa do Sul, Nigéria,
Reptiblica Dominicana e Itélia, também com o objetivo de firmar parcerias.
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@y, Estabelecimentos comerciais e
ambulantes que forem flagrados
vendendo produtos piratas terdo a
inscricdo estadual cassada e ficarao
impedidos de obter nova inscrigdo por
cinco anos. A medida faz parte do
Decreto 51.305/06, que foi publicado
no dia 25 de novembro. Infelizmente, a

medida vale apenas para as cidades do
Estado de Sao Paulo.

% De acordo com o decreto, sera
punido com cassagdo o
estabelecimento que produzir, comprar,
entregar, expuser, comercializar e
mantiver em estoque mercadoria
falsificada ou adulterada. Também
podera ser cassada a inscrigéo de
empresas que utilizarem como matéria-
prima, venderem ou estocarem
mercadoria contrabandeada.

“ Dobrar a participacio de produtos
fabricados no Paran4 no total das vendas
das redes de supermercados instaladas
no Estado é a meta da Federacdo das
Inddstrias do Estado do Parana (Fiep) e
da Associagdo Paranaense dos
Fornecedores de Supermercados
(Assosuper). Nos préximos dois anos, a
intencdo € elevar o percentual dos atuais
10% para algo em torno de 20% a 25%.

3 A Skol langou para o verdo um rétulo
termossensivel, que avisa quando a cerveja
esta com uma boa temperatura para o
consumo. Disponivel no mercado carioca
ha seis meses, a inovacado chega agora a
todo Brasil em ediczo limitada
comemorativa do verdo. Os novos rétulos
vém com uma seta transparente, que vai

se tornando azul a partir dos 4° C, gracas a
uma tinta especial.

A Aires Comunicagao completou trés
meses de atuagao no més de novembro. A
agéncia de publicidade e propaganda,
que fica na Avenida Laguna, n°
2169, atende clientes de Maringa e regido.
O publicitario Weglison Cavalaro, sécio-
proprietario e diretar-geral da agéncia,
explica que a equipe tem trabalhado com o
objetivo de trazer novos ares para o setor,
propondo as ultimas tendéncias do
mercado brasileiro e mundial.

Os contatos com essa coluna
m podem ser feitos pelo e-mail

revista@acim.com.br
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- 0O crime do século

DIRETOR DE PROPRIEDADE

INTELECTUAL DA MICROSOFT
BRASIL E COORDENADOR DO GRUPO DE
TRABALHO DE COMBATE A PIRATARIA
DA ABES (ASSOCIACAO BRASILEIRA
DAS EMPRESAS DE SOFTWARE), EMILIO
MUNARO, TRABALHA MOVIDO POR UM

- DESAFI0: REDUZIR 0S [NDICES DE

COMERCIALIZACAO DE SOFTWARES
PIRATAS, QUE NO BRASIL CHEGA A
MARCA DE 64% DO MERCADO, TENDO
REPRESENTADO, EM 2005, UM
PREJUIZO DE US$ 766 MILHOES. MAS A
PIRATARIA NAO E PROBLEMA APENAS
BRASILEIRO E ACOES CONJUNTAS
ENTRE VARIOS PAISES VEM TENTANDO
COIBIR ESTA PRATICA. NESTA
ENTREVISTA, MUNARO FALA DESTE
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HOJE, EM TERMOS FINANCEIROS,
QUANTO 0 MERCADO DA PIRATARIA DE
SOFTWARE MOVIMENTA POR ANO NO
BRASIL?

Uma empresa chamada IDC (In-
ternational Data Corporation) re-
aliza uma pesquisa anualmente,
em setenta paises, para determi-
nar o percentual de utilizacao de
softwares falsificados ou piratas.
Hoje o percentual brasileiro € de
64 %, ou seja, 64 % dos usuarios de
software utilizam versoes pirate-
adas. A pirataria de software no
Brasil causou um prejuizo no ano
passado de USS 766 milhoes, 16 %
acima de que em 2004. O estado
do Parana perdeu, no ano passa-
do, aproximadamente RS 100 mi-

lhoes em virtude do mercado de
software pirata.

SE ESSE INDICE FOSSE REDUZIDO EM
10 PONTOS PERCENTUAIS, QUANTOS

NOVOS EMPREGOS PODERIAM SER
GERADOS?

www.acim.com.br

Se houvesse hoje essa reducao
em dez pontos percentuais, nos
proximos quatro anos seriam cri-
ados cento € um mil novos empre-
gos no Brasil. O estado do Parana
geraria mil e quinhentos empre-
gos diretos e quatro mil e quinhen-
tos empregos indiretos.

A PIRATARIA NESTA AREA VEM

CRESCENDO?

Na verdade a pirataria, em si,
vem diminuindo. Se analisarmos
em termos percentuais, em 2004
o indice de uso de software pirata
era de 64 % do mercado e em 2005
continuou em 64 % . O que cresceu
foi o montante em dinheiro. Isso
porque a movimentacao financeij-
ra na economia da informatica
cresceu em torno de 50% neste
periodo, sendo 25% na area de
software. Podemos dizer que, em
termos financeiros, as perdas para
a economia cresceram somente
16% . Portanto, 0s prejuizos nio
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TRABALHO

cresceram exponencialmente
como a industria de software cres-
ceu. Ainda ha um longo caminho
a ser percorrido, mas, felizmente,
muitas acoes tém sido realizadas,
com resultados efetivos.

MUITOS USUARIOS, INCLUSIVE
PEQUENAS EMPRESAS, ALEGAM QUE
COMPRAR SOFTWARES LEGALIZADOS
CUSTA CARO. E ISSO ACABA
ESTIMULANDO A PIRATARIA... POR QUE
0 SOFTWARE E TAO CARO E COMO
REVERTER ESTE QUADRO?
Inevitavelmente, o preco nao dei-
xa de ser um componente bastante
<importante nessa situacao, mas nao
€ o unico. Gostaria de deixar alguns
exemplos para ilustrar esta questao
do preco. Um dos softwares mais pi-
rateados no Brasil € o Jogo do Mi-
Ihdo, do Silvio Santos, que custa RS
29,90. Por ser um jogo de diverti-
mento para toda a familia, teorica-
mente € um preco compativel ou
razoavelmente barato. Mesmo as-
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(1 (5 A pirataria é socialmente aceita em nosso
pais. E por que? Por causa da sensacdo de impunidade »y
¥ A

sim, € muito pirateado. Quando fa-
lamos em prec¢o, temos que enten-
der um raciocinio: quanto custa algo
em relacao ao beneficio que vai me
trazer € ou em relagao ao prejuizo
que deixarei de ter ao usa-lo? Quan-
do compro um carro de RS 25 mil e
pago RS 2.500 de seguro, vale a
pena, porque por 10% do valor te-
nho a seguranca de que, se for rou-
bado, terei meu veiculo de volta. O
problema que existe em relagao
ao mercado de software € que se
trata de algo intangivel. Por exem-
plo, quanto vale o banco de dados
dos clientes de uma grande empre-
sa? Quanto valem, hoje, as transa-
coes financeiras que uma grande
empresa realiza quando emite 0S
pagamentos pela internet? O que
aconteceria se um hacker tivesse
acesso as contas de manutengao de
clientes, ao banco de dados € pu-
desse alterar os vencimentos? Isso
nao tem preco. Entdo, avaliando o
custo-beneficio, uma licenca (de
software) de RS 350 é muito bara-
ta, Na comparacao de uma licenca
custando RS 350 com um CD pirata
a RS 10, € claro que o valor fica alto.
Mas o software original traz prote-
cao efetiva para a seguranca do
usudrio, das suas transacoes pela
internet, das suas navegagoes.

MAS AS EMPRESAS DE SOFTWARE
ESTAG PREOCUPADAS EM OFERECER
PRODUTOS MAIS ACESSIVEIS. HA
DIVERSOS LANGAMENTOS NESTA
DIRECAQ...

A questao do preco € legitima. A
Microsoft, por exemplo, tem toma-
do algumas medidas nesse senti-
do. Em primeiro lugar, baixamos
alguns pregos, com VErsoes como
o Office Student and Teacher Edi-
tion, voltada a estudantes € profes-
sores. Esse programa € comerci-
alizado com mais de 50% de des-
conto. Um outro beneficio sao os

parcelamentos, em até dez ve-
Z€S sem juros, para aquisicao de

- software. Ha também o Windows

Start Edition, voltado ao primei-
ro usuario do computador, possibi-
litando o acesso a internet de for-
ma mais barata. A ultima novida-
de da Microsoft € um programa
que o usuario adquire como um
cartao de telefone pré-pago. Ele
compra o computador e, conforme
queira um novo software, podera
comprar um cartao para utilizar
no seu equipamento. Depois que
pagar por esses créditos, o usuario
tera um software legalizado, sem
precisar -mais adquirir cartao. E &
possivel adquirir dos programas
mais simples aos mais sofisticados.

0 SENHOR ACREDITA QUE A PIRATARIA

JA SE TORNOU UMA QUESTAO

CULTURAL NO BRASIL?

Sim, e acho que s6 o amadure-
cimento da sociedade pode tra-
zer \uma ' mudanca. A pirataria é
sol'clialmente aceita em nosso pais.
E por que? Por causa da sensa-
cao de impunidade. Mas, feliz-
mente, as coisas comecam a mu-
dar. Antes os camelos exibiam o
CD pirata nas ruas sem 0 menor
receio. A ABES (Associacao Brasi-
leira das Ethpresas de Software)
faz o acompanhamento logistico
das apreensoes feitas pela policia
e notamos que antes haviam bar-
racas escancaradas de vendas de
CDs piratas por todo lado. Hoje
itao ha mais. Os camelos expoem
s6 a embalagem e caso alguém
queira comprar ele vai buscar o
CD. Se, por um lado, isso dificul-
ta o trabalho de repressao, por
outro demonstra que esta haven-
do mais cuidado na venda destes
produtos. Entao, acredito que o
combate a pirataria tem que pas-
sar por um processo educacional
gradativo.

QUAIS AS AGOES QUE A ABES VEM
DESENVOLVENDO JUNTO A0
CONSUMIDOR FINAL?

A ABES tem atuado nas verten-
tes educativa, econémica e repres-
siva. Na vertente educativa, a pri-
meira campanha foi em nivel na-
cional, que teve o mote “Nao dé
uma de mané€, exija software ori-
ginal”. Foi um comercial de trinta
segundos, veigulado nas duas mai-
ores redes de ielevisao, com o ob-
jetivo de chamar a atencao do usu-
ario final, conscientizé-lo do pre-
juizo que ele tera ao comprar um
software pirata. A segunda acao foi _
chamada de “Seja original e ganhe
na moral”, voltada as revendas de
software e desenvolvida em par-
ceria com a Microsoft entre mil
empresas em todo Brasil. O con-
sultor de vendas que oferecer sof-
tware original para o usuario ga-
nha um prémio. Se, porventura, a
revenda oferecer o pirata, sera
orientada sobre seu comportamen-
to e sugerimos que seja feito um
treinamento da equipe, para que
os colaboradores possam entender
os maleficios que isso causa. NoO
treinamento eles também conhe-
cem argumentos para vender O
software original, porque, muitas
vezes, os consultores oferecem 0O
software pirata por medo de per-
der a concorréncia para o vizinho.
A terceira acao € uma iniciativa
conjunta com o Conselho Nacio-
nal de Combate a Pirataria, do
Ministério da Justica, fazendo um
trabalho de conscientizagao dire-
ta em doze cidades brasileiras.
Neste trabalho, vamos até a cida-
de e falamos com a imprensa lo-
cal para mostrar os maleficios da
pirataria e esclarecer as vanta-
gens do produto original. Depois
promovemos um treinamento de
-qualificacao para oficiais da poli-
cia. Hoje a pirataria &€ um crime €

————
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i i atras do
o mesmo policial que vai
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te 4 pirataria. S0 Y€ A
zes, falta para este policia: & [ea5
cimento técnico € sobre leglslatad.

TA QUE ESSAS

CREDI
EDSERHIS DANDO A REDUZIR

MEDIDAS ESTAO AJU

A PIRATARIA? N
A reduzir, sim. E importante

ressaltar que, tanto a ABES como
a Microsoft ou qualquer oufra
empresa do nosso r.amo', tém
consciéncia de que a pirataria, em
muitos casos, € estimulada pela
falta de conhecimento. AS pPesSSO-
as que compram, muitas yezes,
ndo sabem o que esta por tras des-
ta atividade e muitos desconhe-
cem que estdo fazendo algo ilici-
to. Também nao temos a menor
ilusio de que poderemos reduzir
a pirataria de software a Zero,
porque ¢ algo comportamental. E
uma coisa que nao esperamaos, eém
nenhum lugar do mundo.

0 INDICE DE USO DE SOFTWARE
PIRATA NO BRASIL E MUITO SUPERIOR
AO DE PAISES DESENVOLVIDOS COMO
0S ESTADOS UNIDOS?

O indice de pirataria nos Esta-

Planos Empresariais

" aarencia1ERD .
énrnmnﬁ'ﬂ“@““““““‘_“ &

ANS N° 33.683-1

—————

‘ Bruna Moreschi

REVISTA ACHM Dezembro 2006

€A pirataria é
considerada o crime
do século, porque
hoje movimenta US$
516 hilhoes no mundo
todo, enquanto o tréfico
de drogas, que até entdo
era 0 nlmero um na
escala do crime
organizado, movimenta
US$ 322 bilhdes ’ ’

dos Unidos é de 21 % . Na América
do Norte (Canada, Estados Unidos
e México) fica em 23%. Mas, se
formos analisar os prejuizos finan-
ceiros, no mercado americano o
rombo é muito maior do que no
Brasil, pelo fato da economia
americana ser maior.

AS AUTORIDADES BRASILEIRAS HOJE
TEM INSTRUMENTOS SUFICIENTES
PARA ATUAR NO COMBATE A
PIRATARIA?

Na verdade, hoje contamos com
um conselho nacional, coisa que
nao existia até alguns anos atrds.
Este 6rgao € uma forma de con-
gregar todas as policias neste tra-
balho. Alias, hoje o grande desa-
fio da seguranca publica no Brasil
€ integrar o servico de inteligén-
cia de todas as policias - civil, mi-
litar, federal, rodoviaria estadual,
rodoviaria federal. O Conselho
Nacional de Combate a Pirataria
tem possibilitado esta integragao,
congregando os poderes de poli-
cia, independente de orgulhos e
egos que existam em cada uma
delas. Desta forma, todas podem
colaborar com informacgoes e di-
vidir isso na pratica. Portanto,

PUESSIEES —

parte dos

.

seus planos
S )

0 PLAN que faz

o
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melhorou muito. S6 para se ter
uma idéia, do ano passado para ca
0 numero de apreensoes feitas
pela policia aumentou em 178%.
Isso se deve ao trabalho de inteli-
géncia realizado pela policia, pre-
ocupada com esse mal. A pirata-
ria € considerada o crime do sé-
culo, porque hoje movimenta US$S
516 bilhdes no mundo todo, en-
quanto o trafico de drogas, que até
entao era 0 numero um na escala
do crime organizado, movimenta
USS 322 bilhoes.

0S PAISES INTEGRANTES DO BRIC TEM

DESENVOLVIDO ALGUMAS AGOES DE

COMBATE A PIRATARIA. COMO

FUNCIONA ESTE TRABALHO?

O termo BRIC (Brasil, Russia,
india e China) foi definido em
2002, pela Organizacao das Na-
¢oes Unidas (ONU), que avalia
que, nos proximos 40 anos, es-
sas quatro nagoes tém o poten-

cial de estar entre os grandes li-
deres do mercado mundial. Res-
peitando as diversidades popu-
lacionais e de mercado de cada
um, foi criado, dentro do BRIC,
um grupo de trabalho, formado
por executivos dos quatro paises
gue atuam na area de proprie-
dade intelectual. Esse grupo foi
criado em maio deste ano, na ci-
dade de Praga, na Republica
Theca, e ficou definida a reali-
zacao de reunioes uma vez a
cada seis meses para discutir
politicas publicas e privadas, o
que poderia ser feito por parte
das industrias e dos governos,
com o objetivo de reduzir a pi-
rataria.

EM SUA OPINIAO, 0 QUE PODERIA SER
FEITO PARA MELHORAR A

EFETIVIDADE DO COMBATE A
PIRATARIA AQUI NO BRASIL?

A legislagao precisaria ser mo-

dificada. Quando se faz uma apre-
ensao de produtos ilicitos, o dono
da mercadoria some. A policia re-
colhe tudo e leva para a delega-
cia. A ABES, no caso, passa a ser
a fiel depositaria daquele mate-
rial ilicito apreendido. Depois, &
preciso decorrer um prazo para
que o dono da mercadoria apa-
reca. Mas, quem € que vai recla-
mar este tipo de mercadoria?
Entado, s6 depois disso tudo € que
€ dada a autorizacao judicial
para a déstruicao do material.
Por conta desta burocracia, hoje
a ABES tem mais de cinco mi-
lhoes de CDs piratas acumulados
em patios, em Sao Paulo e no Rio
de Janeiro. Pagamos uma fortu-
na para armazenar e outra para
manter a seguranca. Imagine o
prejuizo se alguma quadrilha en-
tra num deposito destes e cinco
milhoes de CDs piratas voltam
para o mercado...

Quer comprar ou "\jen‘der uma empresa? Consulte BBN.

Economize tempo e dinheiro, temos as melhores negociacoes.
Venda e compra de empresas, avaliacao de negocios e consultoria estrategica.
Negociacao conduzida por profissionais. Divulgacao confidencial e sigilo absoluto.

BBN

Bolsa Brasj] Negocios

Sempre um bom negocio
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Quase duas mil pessoas passaram pelas instalacdes da nova sede do
Sindvest (Sindicato da Indstria do Vestuério de Maring4), onde aconteceu,
entre os dias 6 e 8 de novembro, o langamento do Saldo da Moda Parana. A
abertura do evento contou com palestra do consultor Carlos Ferreirinha, de
S&o Paulo, especializado no segmento de artigos de luxo. Na seqliéncia,
onze marcas de Maringé e regiao participaram de um desfile.

O segundo dia foi marcado com a final da 6% Edicao do Fiep & Canatiba
Criando Moda, concurso destinado a estudantes de moda, confecgao
e design. Rafaella Rossival Powidayko, aluna da Universidade Estadu-
al de Londrina, conquistou o primeiro lugar — e o prémio de R$ 3 mil —
com o tema “O Voo 14 GHZ", inspirado na tecnologia de guiar e loca-
lizar aeronaves. No Gltimo dia, o desfile ficou por conta de cinco
shoppings de atacado da regido de Maringa.

Junto com o langcamento do Saldo Moda Parana foi inaugurada a nova
sede do Sindvest (foto), com érea de 610 metros quadrados, entre audi-
torios, salas de reunioes, biblioteca informatizada, café e churrasqueira.
O sindicato foi construido num terreno de quase 49 mil m?, que vai
abrigar o Condominio da Industria do Vestuario. O inicio das obras do
condominio, que contara com 19 industrias, esta previsto para 2007.

e ———
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NOVA INDUSTRIA

Agéncias de Desenvolvimento Regional
e 0 Sesi Parana lancaram, em Maringa, 0
Projeto Nova IndUstria. Proposto pelo Sis-
tema Fiep (Federacdo das Industrias do
Estado do Parana), o projeto tem o objeti-
vo de estimular e identificar idéias empre-
endedoras no estado, dar suporte técnico

. para concretiza-las, bem como apoiar em-

preendimentos ja existentes que neces-
sitem de capacitagao.

Participaram do lancamento, realizado
em 21 de novembro, na sede da ACIM,
representantes e dirigentes dessas insti-
tuicdes, para exposicéo do projeto.

No Parana existem nove Agéncias de
Desenvolvimento Regional. A regido Norte
conta com trés: Instituto para o Desenvol-
vimento Regional (IDR), sediado em
Maringa; Terra Roxa Investimentos, com
abrangéncia das regices Norte e Noroes-
te; e Associacdo de Desenvolvimento
Tecnolégico de Londrina e Regido (Adetec).

Ficou decidido que as trés agéncias se-
lecionaréo trés projetos ou setores a serem
trabalhados. O Sesi e seus parceiros esco-
Iherdo outros trés, a partir das demandas
apresentadas pelas agéncias. As acoes se-
réo executadas no periodo de um ano.

ENCONTRO CULTURAL

i .O grupo Pedras Cia de Teatro de Maringd, dirigido pela atriz lara
i Ribeiro, € uma empresa de teatro que realiza trabalhos no Paran4 e em
Y outros Estades. Com o objetivo de resgatar a arte em sua esséncia,
i promover o fomento da cultura e da arte e estimular a realizagao de
2 intercambios culturais, a empresa criou o Projeto Encontro Cultural.

O Sesc (Servigo Social do Comércio) aprovou o projeto em junho
deste ano e ofereceu apoio para a realizagéo de eventos. No inicio de
novembro, aconteceu a primgira edicso local do Encontro Cultural.

Constaram da programago oficinas artisticas, palestras e diversas
apresentacoes com grupos como Erastos, Circo Rosa dos Ventos, Grupo-
Almas de Rua, Grupo Assucama de Capoeira e o proprio Pedras, que
apresentou o espetaculo “Andarilhos de Cordel” (foto). A cantora An-
d[éia Chinaglia. e a pianista Rosicléia Januario fizeram uma apresenta-
¢do de musica erudita. O Encontro teve também exposicao de artes
visuais, com os artistas plasticos Gisele Pagotto, Mario Donadon Leal e
Gisele Martins. A Grupo Pedras pretende manter o projeto em Maringa,
| no Sesc, com realizagdo de atividades sempre aos domingos.
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VIVA E DEIXE VIVER

A caminhada do Dia de Luto no Transito, realizada na manha do dia 28
de novembro, reuniu centenas de pessoas. A manifestagéo foi organiza-
da pela Secretaria Municipal dos Transportes (Setran), Conselho Comu-
nitario de Seguranca de Maringa (Conseg), com apoio de diversas enti-
dades, entre elas a ACIM e o Sivamar,.

Com a caminhada, foi aberta a campanha “Viva e deixe viver — Pelo
fim das mortes no transito”, que sera desenvolvida pela Prefeitura. Se-
gundo estatisticas da Setran, neste ano, até o dia 27 de novembro, foram
registradas em Maringa 66 mortes por acidentes.

A maioria dos manifestantes trajava roupa preta e carregava faixas e car-
tazes. Divididos em dois grupos, eles percorreram as avenidas Brasil e
Parana, em direcao a Praca Raposo Tavares, onde se encontraram para um
ato ecumeénico. Carros, motos e bicicletas envolvidos em acidentes de tran-
sito foram expostos na praga para chamar a atencao da populacao e reforcar
a gravidade das estatisticas. A campanha prevé, ainda, a realizagao de blitze
educativas e punitivas, além da divulgagdo de pegas publicitarias.

REDE
100% VIDEO

Maringa ganhou, no
més passado, uma loja [meean
da rede de locadoras
100% Video. Um dos
principais diferenciais da
empresa é a variedade
de titulos, com filmes
americanos, europeus,
asiaticos, brasileiros, entre outros.

De acordo com a assessoria de imprensa da rede, Maringé foi escolhida
para a abertura da unidade em fungao da qualidade de vida, do alto nivel de
consumo na 4rea de entretenimento e por possuir um grande potencial de
expansao no setor de videolocadoras.

A loja de Maringé dispde de espaco para recreagao infantil, estaciona-
mento préprio, ambiente climatizado e uma equipe de dez funcionarios. A
rede esta presente em 17 estados, com 84 lojas e conquistou o Selo de

Exceléncia em Franchising, concedido pela’ Associagdo Brasileira de -
Franchising (ABF).

P s et
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GRUPO TONI E AS
DICAS DE SEGURANGA

Um dos problemas que ocorre
quando o assunto € seguranga é
justamente a inseguranca. Pare-

'ce um paradoxo, mas na realida-

de ndo é. Trata-se de algo que se
torna preocupante para a pessoa
que opta por um sistema de alar-
me monitorado.

A preocugicao passa a Ser cons-
tante, na medida em que ela come-
ca a dar andamento ao processo de
contratagao da prestadora desse
tipo de servico. A preocupacao pode
virar insatisfacao, ja que esta vai se
deparar com um grande numero de
empresas formais ou informais que
se candidatarao a oferecer seus ser-
Vi¢os ao solicitante, com os mais va-
riados argumentos.

Diante disso, quais devem ser 0s
critérios de avaliagao para alguém que
pretende contratar esses servicos?

O AQI VRO |
d .‘-gé:gmﬁfal .

e Analise o tipo de proposta
que esta sendo ofertada, se esta
dentro da realidade de mercado
seja para mais ou para menos;

o Certifique-se da idoneidade
da empresa, se possivel consulte
alguns clientes e alguns de seus
fornecedores. Lembre-se que uma
empresa estavel procura manter-
se em dia com seu cliente e
também como cliente;

e \/gja se a empresa esta
verdadeiramente habilitada para
prestar o tipo de servigo que se
propoe;

o Interpele se o nimero de
pessoas trabalhando na empresa é
o suficiente para atender toda a
carteira de clientes. Afinal o
efetivo deve ser suficiente.

Na duvida, conte sempre com o
Grupo Toni. Seu patrimonio em
boas maos.
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'REPORTAGEM DE CAPA

NUMEROS DG IBGE MOSTRAM QUE
ESTAO ACONTECENDO MAIS UNIOES
CIVIS NO BRASIL, REALIDADE
COMPROVADA TAMBEM EM
MARINGA, ONDE O MERCADO
VOLTADO A ESTE TIPO DE
EVENTO MOVIMENTA
DIVERSOS SEGMENTOS DA
ECONOMIA. MAS A
CONCORRENCIA E TAO
GRANDE QUANTO O NIVEL
DE EXIGENCIA DOS CLIENTES

Revertendo uma tendéncia ve-
rificada nas décadas de 1980 e
1990, quando muitos casais opta-
vam por viver juntos e nao oficia-
lizar a uniao, o numero de casa-
mentos vem crescendo no pais.
De acordo com o IBGE (Instituto
Brasileiro de Geografia e Estatis-
tica), em 2004 foram realizadas
806.968 uniodes civis no Brasil, qua-
se 58 mil a mais do que em 2003,
quando 748.981 casais oficializa-
ram a uniao. Também segundo o
IBGE, em 2005 o numero de casa-
mentos no pais cresceu 7,7% em
relacao a 2004.

Essa realidade nao é diferen-
te em Maringa, onde foram rea-
lizados 2.029 casamentos em
2004, contra 1.886 em 2003. Em
2005, o numero de unides civis
chegou a 2.372.

Este aumento tem aquecido um
mercado que movimenta diversos
segmentos da economia e que, a
cada ano, vem se especializando
e investindo em diferenciais de
qualidade, de olho também nos
potenciais clientes da regiao.

A assessora de eventos da Karu-
cha Floricultura e Decoragoes, Jaque-
line Luchetti, acredita que as empre-
sas maringaenses que atendem as
festas de casamento tém potencial

para crescer ainda mais e de atrair
clientes de fora que buscam diferen-
ciais nos servigos prestados. “Em
Maringa existem profissionais que
atendem com o nivel de qualidade
de grandes centros”, afirma.

Leandro Canova, proprietario da
Canova Video Produtora, concorda
com Jaqueline. Ele atua ha sete anos
em Maringa e hoje a cobertura de
casamentos responde por 90% do
faturamento da empresa. “Nos ul-
timos trés anos percebi que este
mercadc cresceu muito e que as

REVISTA ACHM Dpezembro 2006
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pessoas vém buscando cada vez
mais sofisticacao”.

CONCORRENCIA

Nelson Antonio de Almeida é
proprietario do Atelié Labelle
Noivas. No mercado ha 22 anos,
Almeida, que € o pioneiro no seg-
mento de locacao de roupas para
festa em Maringa, se diz “espan-
tado” com o aumento, nos tlti-
mos cinco anos, do numero de
lojas que prestam este tipo de
servigo. “Para se ter uma idéia,



Fotos/Arquivo pessoal

0 CASAMENTO MANTEM-SE
COMO INSTITUICAD SOLIDA. E
0 QUE DEMONSTRAM AS
ESTATISTICAS DO IBGE:
TANTO NO BRASIL COMO
EM MARINGA, O NUMERO
DE UNIOES CIVIS VEM
CRESCENDO A CADA ANO

0 “DIA DA NOIVA":
MAIS UM NICHO
NUM MERCADO EM
CRESCIMENTO

Maringa tem mais de 40 lojas de
locagao. Ja ultrapassamos Londri-
na”, declara. ¥
Mas a grande concorréncia nao
assusta o empresario. Segundo
ele, em meses fracos para casa-
mentos - como junho, julho € agos-
to - sua loja aluga, em média, de
100 a 150 pegas por mes. !
Para crescer num segmento tao
concorrido, Almeida afirma qué
sua equipe sempre primou pela
profissionalizagao, assistindo a
desfiles em Sao Paulo e participan-
do de encontros com grandes €s-
tilistas especializados em roupas
para casamento. “Essa busca pelo
melhor servico é que faz a dife-
renca em nossa area”, declara.
Jaqueline Luchetti, da Karucha,
assegura que, em meio a concor-
réncia, ter estilo também faz a di-
ferenca. Segundo ela, para ofere-
cer um servico completo e exclusi-
vo, além dos arranjos florais e de-
coracao, a equipe da Karucha de-
senvolve também o planejamen-
to cenografico do evento junta-
mente com o cliente, para evitar
cerimoénias e festas semelhantes.
Leandro Canova, que trabalha
com producao de video, também

Um dia muito
especial

Ha sete anos o casal Dimi e Ivy
Refundini abriu o saldo de beleza D.
Studio. Nao demorou muito e
comegaram a atender noivas. A
partir dai a demanda ndo parou de
crescer. “Tem sabado que
arrumamos quatro noivas. S6 nao
atendemas mais por falta de
pessoal”, afirma Ivy.

A proprietaria afirma que este é
um trabalho que exige do
profissional muita paciéncia e
seguranca. “Temos dedaruma
atencao especial, desde as escolhas
até a preparacdo. No dia da noiva a
cliente pode ficar até o dia todo no
saldo. Além disso, ela geralmente
fica indecisa, ansiosa, porque quer
ser a mais linda da noite. Nos temos
que Ihe passar a seguranca de que
ela realmente estara perfeita para a
ocasiao”, explica Ivy.

Além disso, a empresaria
ressalta que, as vezes, “é preciso
ser meio psicdlogo, ja que no dia do
casamento muitas noivas vém para
0 salao emocionadas e precisam de
um apoio”, conta.

14253104 BUNIG
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PARA JAQUELINE LUCHETTI, 0 MERCADO TEM

POTENCIAL PARA CRESCER AINDA MAIS

Lista de
presentes

ja é tradicao
Antigamente, era muito comum
que noivos ganhassem varias
batedeiras, faqueiros e tantas outras
pecas repetidas. Para evitar essa
situacdo desagradavel para quem da
e para quem recebe o presente,
surgiram as chamadas listas de
presentes. Diversas lojas passaram a
oferecer este servico, facilitando a
vida de noivos e convidados.

Em Maringa a primeira loja a
trabalhar com lista de presentes foi a
World Importados, ha seis anos. “Era
uma necessidade do mercado, vimos
que nos grandes centros isso funcionava
e trouxemos a novidade para ca”,
afirma Suzi Anjos, gerente da loja.

Ela explica que, no comego, 0S
maringaenses achavam que nao era
agradavel mandar lembrete junto ao
convite, informando sobre a lista de
presentes. Porém, a praticidade desse
processo fez com que ela passasse a
integrar o ritual do casamento. “Lista
de presentes ja é tdo tradicional
quanto escolher o vestido, porque é
muito mais pratico. Além.disso,
fazemos a entrega dos presentes,
sem custo a mais para 0s noivos ou

REVISTA

convidados”, informa a gerente.

——

Bruna Moreschi

3

defende que ter um estilo diferen-
ciado € o meio de se manter nes-
te mercado tdo concorrido. Ele
afirma que em Maringa existem
de 80 a 100 empresas que traba-
lham neste segmento, mas espe-
cializadas na cobertura de casa-
mentos, como ele, sao poucas.
Canova produz videos em esti-
lo jornalistico e terceiriza os ser-
vicos de fotos para Dirceu Shimi-
zu, da Shimizu Photo Studio. O fo-
tografo trabalha no ramo de ca-
samentos desde que comecou na
profissao, had 25 anos, em Sao Pau-

ACIM Dpezembro 2006

NELSON DE ALMEIDA: PROFISSIONALISMO PARA ENFRENTAR CONCORRENCIA ACIRRADA

lo, e esta em Maringd ha cinco
anos. “E um mercado muito bom,
ha bastante demanda porque as
pessoas sao exigentes, querem
produtos bons e novidades, sem
precisar buscar isso em grandes
centros”, afirma.

ATENDIMENTO

Outro segmento que registrou
grande crescimento nos ultimos
anos € de buffets e saldes de even-
tos, que se multiplicaram na cida-
de. E certo que outros tipos de
evento também movimentam
este segmento, mas 0s noivos sao
0s campeodes de procura. Alayrton
Bertuchi, proprietdrio do Buffet
Paradise, no mercado maringaen-
se ha dez anos, afirma que 50%
das festas que realiza sao de casa-
mento. Segundo ele, ao longo dos
altimos anos ocorreram muitas
mudancgas nesta area. O empre-
sario explica que antes se fazia
menos festas, para um numero
maior de pessoas. Hoje ha mais
demanda por festas com menos
convidados. “O cliente passou a
ser mais exigente e, com isso, o
custo das festas aumentou. Hoje,
ele prefere contratar o melhor
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Certamente, a maioria das - - o
pessoas ja viveu esta situagao. Al l
Termina a cerimdnia religiosa do . '
casamento. Agora € so comemorar.
Porém, talvez seja necesséria a ajuda

local, os convidados se acomodam e LI =
e... esperam & chegada dos noivos, _—

& %

de um pequeno “mapa” para chegar ; .
ao local da recepgao. Encontrado o e s Ry "D 6? ¢ ?
e %

: : LINCOLN E LUCIANE OPTARAM PELO
queisalamipaaliaiiotc ALPHAVILAE PELA BELEZA DO LUGAR

R l\!o casamentg de Lincolq do E PELA PRATICIDADE
‘ .‘ : Nascimento e Luciane Valentina do
: > o Nascimento, realizado em maio do Clube, a estrutura - composta por club
ALAYRTON BERTUCHI, DO BUFFET PARADISE: ano passado no Alphaville Maringa house (sal30 sodial))com capacidade

MAIS FESTAS, COM MENOS CONVIDADOS Clube, foi diferente. Lincoln sonhava para 200 convidados, & capela, que

com uma cerimonia de casamentono  comporta 120 pessoas sentadas -foi

Servico, mesmo que seja para con-  campo, mas, preocupado com a construida, inicialmente, para uso dos
vidar menos pessoas”, afirma Ber- previsdo do tempo, ele e a noiva proprietarios de lotes do
tuchi, que ja tem reservas na resolveram seguir a indicagao de um empreendimento. Porém, em funcio da
agenda até para 2010. amigo. E diz que acertaram em cheio.  grande procura, a agenda foi aberta

O empresério também ressalta - “Além do saldo, ainda usamos a para outros interessados também.
que, para se destacar neste merca-  belacapelado clube, queficaaolado.  Agenda, alias, concorrida: hoje sdo
do, ¢ preciso oferecer diferenciais.  rudomuitopraticoparaos realizados ali, em media, oito
No caso dele, um salao proprio, que cczn\;ld.ados. EEINOE cIube(:hnIdo, | PR casainentos Poines: i
dispensa o cliente do pagamento Ge Gl s L L S i e Alem da beleza e da praticidade de

para fazer boas fotos. Entao, realizar, no mesmo local, cerimdnia

“|sso represe AR ; Z L =
aluguel. A arg o nta uma gray ninguém ficou esperandoavoltados  religiosa e recepcéo, quem escolhe o
de economia p noivos, que, ao noivos. Tudo aconteceu do jeito que AlphaVille Maringa Clube destaca

invés de pagar Pela locacao do sa-  planejamos’, declara. também o fato de haver amplo
lao, podem INVESUr em outros atra- Segundo Viviane Moreno, estacionamento e a seguranca,
tivos para a festa”, pondera. [ supervisora do Alphaville Maringa questdes fundamentais num evento.

OPORTUNIDADE [
UNICAI

=== Salas comerciais novas para locacao.

Excelentes pontos comerciais ",,
no centro de Maringa. ‘

wWwWWw.pedpogpranado.com.br

Localizacao - CENTRO - Av. Duque de Caxias, i é N ] RO ¥ Localizagao - NOVO CENTRO - ED. BELAU_\GIO
esquina com a Rua Joubert de Carvalho. ol - q —=———moviis = Av. Tamandare, esquina com a Rua Piratininge:

" |l"” f
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REPORTAGEM DE CAPA

Debutantes
também
movimentam
mercado

Nada de formalidades. Foi assim
gue Amanda Souza Carreira
imaginou sua festa de debutante. O
que ela queria era se divertir com os
amigos e, segundo Amanda, foi
exatamente isso 0 que aconteceu.
“Fui a varias festas no ano passado
e todas eram tradicionais, formais.
As aniversariantes pareciam
inseguras. Nao queria isso para
mim”, explica.

Diante disso, a garota opinou em
todos os detalhes e inovou. Em vez
de jantar, o buffet serviu churros,
crepes, salgados e até frango frito.
“Escolhi o que nds adolescentes
gostamos”, declara. A festa comegou
ao som de musicas pop e reggae.
“Tudo foi do jeito que sonhei, ndo
trocaria minha festa por nada”,
declara.

Mesmo que seja de forma
diferenciada, como Amanda, é cada
vez maior o niumero de
adolescentes que fazem questao de
comemorar 0os 15 anos com uma
festa especial, desejo que “as mais
descoladas” haviam deixado para
tras ha alguns anos. Hoje, até
mesmo a turma “mais moderninha”
estd voltando a valorizar a esta
comemoracao, que geralmente
marca a vida da garota.

Wall Barrionuevo, jornalista,
gestor de eventos e proprietario da
BMW Eventos, afirma que é grande
o niimero de debutantes que o
procuram buscando uma festa
moderna. S6 que acabam voltando
as caracteristicas tradicionais. “Elas
mudam de idéia porque percebem
que se ndo se reportarem a pelo
menos algumas referéncias do
motivo dessa festa, ¢ evento fica

Bruna Moreschi

m REVISTA ACHIM Dezembro 2006
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como outro aniversario qualquer”,
ressalta.

Este comportamento de volta as
comemoragdes dos 15 anos também
tem ajudado a movimentar diversos
segmentos do mercado de festas e
eventos. Nelson Antonio de Almeida,
proprietario do Atelié Labelle Noivas,
afirma que ao longo dos Ultimos anos a
procura por locacao de trajes para
debutantes tem sido grande.

Ele afirma que a maioria ainda
busca os vestidos tradicionais. Segundo
ele, mesmo as adolescentes que
gostam de inovar também acabam
optando pelos vestidos. “S6 que elas
preferem saias mais curtas, menos
rodadas, com recortes, pontas e
conciliam as cores com as tendéncias
da moda”,

VESTIDO DA VOVO
A festa de 15 anos de Gabriela

~ Falcdo Neves da Cunha, filha Gnica

AMANDA CARREIRA: FESTA DE 15 ANOS SIM, MAS SEM SEGUIR AS TRADIGOES

do governador de Minas Gerais,
Aécio Neves, é um exemplo da
tendéncia deste tipo de evento
hoje em dia, que junta o
moderno com o tradicional. A
festa foi realizada no Museu de
Arte Moderna do Rio de Janeiro e
os convidados foram embalados
pelo som de um DJ, que animou a
noite com musicas pop.

O toque de tradigdo se deu no
momento da valsa, quando Gabriela
usou 0 mesmo vestido longo trajado
pela avd, Inés Maria Faria, no proprio
début, ha cerca de 50 anos.

De acordo com Alayrton Bertuchi,
proprietario do Buffet Paradise em
Maringd sdo poucas as debutantes
que, como Gabriela, dispensam a
festa tradicional, com jantar, como
manda o figurino. Ele afirma realizar
em média 12 festas de debutantes
por ano, com cerca de 300
convidados cada.

h )
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Um 2007 bem saboroso pra vocé!
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Irapida Telecom,;

a maior empresa de internet

banda larga via radio do Parana, apresenta
Sollicoes que vao gerar Estabilidade,

- . Seguranca e Economia

- para sua Empresa

|

Datacenter J

\
Proteja as informagoes de sua empresa.

O Datacenter Irapida Telecom hospeda os
servidores com redundancia de links e
energia elétrica, servicos de seguranga de
dados, monitoramento do ambiente, protegao
contra incéndio e muito mais. A Irapida
Telecom oferece um dos melhores servigos de

— y datacenter para sua empresa, com grande
\\ e { . capacidade, seguranca e contingéncia. g
N <7!"‘~.\ /’/ s
\\‘ /
\\//
N
&

ThinlClicnt P internet

O Thin Client é o avango das estagdes de trabalho:
ferramenta pequena que substitui os micros
convencionais. Ao ser conectado ao servidor trabalha
como uma maquina de ponta, gera dados sem uso de
HD e com aplicagdo para todas as plataformas:
Windows, Linux, Unix e outras.

O Thin Client evita as constantes atualizagoes de
maquinas e reduz o custo operacional com
hardware, gerando enorme economia para sua

 rede.

Atuando com garantias de banda na
conexao, a Irapida Telecom esta presente em
mais de cem localidades. E a sequnda maior
operadora de banda larga do Parang, em
numero de cidades atendidas, além de ser a
tnica com licenga propria da Anatel na regido
para distribuigdo de internet via radio.

v

Em Maringa
Rua Nilo Peganha, 318, esq. com Av. Humaita
- comercialmaringa@irapida.com.br
o Fone: (44) 3225-8888
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 GIOVANA CAMPANHA

NO PARANA EXiSTEM APENAS
QUATRO ARRANJOS PRODUTIVOS
LOCAIS (APL) ESPECIALIZADOS
NA PRODUGAD DE SOFTWARE.
PROFISSIONALIZACAO DO
SETOR EM MARINGA
POSSIBILITA QUE
EMPRESAS LOCAIS
TENHAM CLIENTES DE
EXPRESSAO NACIONAL

Hé seis anos, Celso Lara abriu,
em Maringa, a Benner Saude,
com o intuito de oferecer solucoes
de gestao para operadores do se-
tor. Na época, a empresa tinha
apenas um cliente. Hoje, a Ben-
ner tem em sua carteira o Banco
Central, Embratel, BNDES, Cassi,
Porto Seguro, Fiat do Brasil, en-
tre outros.

Dos quatro funcionarios inici-
ais, atualmente a empresa con-
ta com 150, entre o centro de
desenvolvimento localizado em
Maringa, que tem 94 colabora-
dores, e a equipe de negocios em
Sao Paulo.

O empresario, que € responsa-
vel pela pasta de novos negocios
€ projetos especiais, conta que 0s
investimentos foram da ordem de
RS 1 milhao e entre as vantagens
gue atrairam a empresa a se ins-
talar na cidade estao a capacita-
cao técnica e a qualidade de vida
oferecida aos moradores. Souza
explica que 90% da mao-de-obra
da empresa € local. “O mercado
supriu nossa necessidade de mao-
de-obra especializada”, afirma

Lara € um dos empresarios do
setor de software animados com
o fato de Maringa se tornar um
Arranjo Produtivo Local (APL), que
é uma aglomeracao de empresas
situadas num mesmo territorio e
gue apresenta destaque produtivo

Maringa torna-se APL

Bruna Moreschi

NUMERO DE EMPRESAS, ARTICULAGAQ ENTRE ELAS E DESTAQUE

o el

PRODUTIVO, FATORES ESSENCIAIS PARA UM APL

em determinada area. Para ser
um APL € necessario, ainda, que
as empresas sejam articuladas e
que realizem interacao e coope-
racao mutuamente.

POSICAO ESTRATEGICA

Os numeros mostram que este
mercado esta em expansao e ocu-
pa posicao extremamente favora-
vel a consolidagcao de um APL:
Maringa conta com 315 empresas
ligadas a area de informatica, en-
tre escolas, estabelecimentos vol-
tados a comercializacao de supri-
mentos, manutencao e desenvol-
vimento de software.

E o que diz a Secretaria Munici-
pal de Fazenda. Segundo um es-
tudo desenvolvido pelos professo-
res Antorio Carlos de Campos,
Neio Gualda e Jaime Trintin, do

————
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Departamento de Economia da
Universidade Estadual de Marin-
ga (UEM), desse total, 97 atuam di-
retamente na atividade de desen-
volvimento de software.

Uma amostragem de 15% das
empresas especializadas na produ-
¢ao de software mostrou que
53,3% delas foram constituidas
depois de 2000, 60% dos socios
majoritarios possuem pos-gradua-
cao e 73 % dos socios fundadores
possuem menos de 30 anos. Ou-
tros dados revelados pelo estudo:
todos os socios sao do sexo mas-
culino; nenhurfia empresa possui
funciondrios sem carteira assina-
da; e Maringa e regiao represen-
tam cerca de 50 % da area de mer-
cado das empresas do setor.

O relatorio diz que “em todas
as empresas pesquisadas € reali-



VANTAGENS

No Parana ha quatro APLs de
desenvolvimento de software:
Curitiba, Londrina, Maringa e Pato
Branco/Dois Vizinhos. Ao todo no
estado foram mapeadas 114
aglomeragoes com condigdes de
se tornarem APLs. Dessas, 22

‘em software

zado algum tipo de esfor¢o volta-
do a pesquisa e ao desenvolvimen-
to de produtos e processos, € que
foi implementado algum tipo de
inovacao nos mesmos”.

Entre os pontos favoraveis des-

) 2 : i sao consideradas prioritarias,
tacados estdo, alilda,;a HBO_Icd0 tendo em vista quesitos como o
estratégica privilegiada” de Marin- impacto régional, capacidade de
g4, facilidade de recrutamento de inovacgo e.organizagéo do setor.
mao-de-obra, qualidade de vida, Entre as vantagens de se
além da_ existenﬁla QOS cursos de tornar um APL est30 o aumento
graduacao de Ciéncia da Compu- - - . da competitividade, reducgo de
tacao, ofertados pela UEM e Cen-  CELSO LARA: INVESTIMENTO DE R$ 1 MILHAO custos, qualificacio de méo-de-
tro Universitario de Maringa (Ce- E EQUIPE DE 94 PESSOAS PARA ATENDER i e'fortalecimento ke
sumar), bem como mestrado na  CLIENTES NACIONAIS empresas. Ha ainda incentivos do
mesma area oferecido pela UEM. ; préprio governo: o Banco

Para cumprir 0 quesito "gover-  nacignal de Desenvolvimento
VANTAGENS nanga”, 0s empresarios do Setor  gconamico e Sogial (BNDES) tem
A tarefa de fazer de Maringa incumbiram o Nucleo de Ensino, financiado projetos de APL e 0
APL em software néo foi facil. Foi Pesquisa e Exploracao (Next?), Ong Ministério da Ciéncia e Tecnologia

'"‘ necessario que o setor mostrasse | criada em 2003, de representar o realiza editais pliblicos especificos
capacidade técnica e cooperagao setor. “Queremos dar visibilidade para APLs. Sem contar o
mutua entre as empresas. Entre 'as empresas perante a popula- alocamento de recursos puiblicos

3 0s requisitos minimos para a cons-  ¢ao”, explica o presidente da Nex- a fundo ndo-reembolsével para
tituicio de um APL estdo gover- ti, Sérgio Yamada, que também € produtos ou tecnologias com
nanca, identidade territorial e in- vice-presidente para Assuntos de ganho de produtividade.
teracao e cooperacao. Historia e Documentacao da ACIM.

s,
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A Nexti, que representa 13
empresas, promove eventos de
capacitacao, além de assessorar
as integrantes em relagao a for-
macao de parcerias e participa-
cao em editais de concorréncia.
No planejamento estratégico da
Ong estao contribuir para que a
“APL de software de Maringa
tenha o maior percentual de
empresas certificadas do Brasil”,
além das empresas do setor ex-
portarem USS 100 milhoes por
ano. Yamada conta que foi a
Nexti quem chamou a atengao
do setor para a oportunidade do
APL, ja que a Ong enxergou no
segmento potencial para profissi-
onalizacdo e o fortalecimento.

A ACIM e o Sebrae também
tém sido parceiros, inclusive co-
locaram seus consultores a dis-
posicao dos empresarios do se-
tor e cederam a estrutura fisica
para a realizacao de reunioes. O
vice-presidente para Assuntos de
Novas Tecnologias da ACIM, II-
son Rezende, afirma que "0
apoio da ACIM tem sido impres-
cindivel para essa fase da forma-
cao do APL”

Ele mesmo é um empresario do
setor. Socio-proprietario da DBI1,
Rezende tem uma carteira com
mais de 30 clientes e 50 colabora-
dores, e vé com bons olhos a for-
macao de um APL. “E muito im-
portante para Maringa e regiao,
porque garante visibilidade da
qualidade de softwares produzidas
pelo mercado local”, diz.

Segundo Rezende, com a for-
macdo de um APL, é possivel que
as empresas busquem projetos de
maior porte, inclusive de capital
estrangeiro, € possam produzi-los
em conjunto. “O APL potencializa
a capacidade produtiva do setor e
gera um circulo virtuoso, ancora-
do na capacitacao e desenvolvi-
mento das empresas”.

REVISTA ACHM Dpezembro 2006
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Bruna Moreschi

ADEMIR NIERO: “EMPRESAS MUNDIAIS DE SOFTWARE CUME(}ANII A
DISPUTAR MERCADO COM AS PEQUENAS EMPRESAS”

Em busca de mao-de-ohra

Depois de pouco mais de dez
anos instalado em Pato Branco, o
empresario Ademir Niero decidiu
abrir uma empresa em Maringd,
em 1992. O motivo? “A regido
parecia promissora e havia mais
facilidade de encontrar mao-de-
obra qualificada”, lembra o
diretor-administrativo da
Cerprosoft.

No inicio, a equipe tinha
apenas trés pessoas, hoje sdo 27.
Metade da clientela € de Maringa
e regido, o restante de Foz do
Iguacu, Curitiba e até da
longinglia Ronddnia e do estado
do Para. Niero diz que em quase
15 anos o mercado de
desenvolvimento de software
mudou muito. "0 setor tornou-se
mais competitivo, com a abertura
de novas empresas, a tecnologia
estd avangando a passos largos e
as empresas mundiais de software

-

~ pouco a pouco estao disputando

mercado com as empresas de

pequeno porte”, resume.

A mdo-de-obra qualificada,
segundo ele, ndo é tdo
abundante. Isso se deve a
concorréncia com os grandes :
centros, que oferecem salarios
mais atrativos. A empresa
pretende focar seu futuro,
segundo Niero, no
desenvolvimento de programas
de automagéo da forca de
vendas, ou seja, em
ferramentas que facilitem a
entrega e armazenagem de
produtos, e de sistemas fiscais,
para uso de escritorios de
contabilidade.

"E imprescindivel para que a
cidade seja um pdlo em gestdo
estratégica nesta area de
software, opina Niero”, Ele cita
Pato Branco. “Tenho ex-
funciondrios que abriram uma
empresa |4 e hoje atendem
clientes no Brasil inteiro. A cidade
virou um centro de exceléncia”.
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Balanco da empresa que nao associou

saude com desempenho, qualidade e produtividade.

Em 2007, néo arrisque. Deixe O ESPECIALISTA cuidar da saude dos seus funcionarios. Com um bom Plano 2
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Balanco da empresa que contratou

o Santa Rita Saude para cuidar da sua equipe.

a empresa produz mais e melhor. e% ssAxTﬁ RDITé 30%33%00

Um Plano feito para a vida
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~ACIM recebe premiacao estadual

o |

AACIM recebeu mais uma impor-
tante premiacao, coroando o
trabalho de profissionalizacao da
gestdo que vem sendo desenvol-
vido pela entidade nos ultimos
anos. Trata-se do Prémio Faciap
Rumo a Exceléncia em Gestao,
Ciclo 2006, na categoria Master -
acima de mil associados.

A entrega da premiagao acon-
teceu no dia 20 de novembro, du-
rante a posse da nova diretoria da
Federacao das Associacoes Comer-
ciais e Empresariais do Parana
(Faciap), presidida pelo empresa-
rio Ardisson Naim Akel. Ele suce-
deu Jefferson Nogaroli.

Outra premiada da noite foi a
Associacdo Comercial de Ibipora,
na categoria Grande - até mil as-
sociados.

Além da premiacao em si, a con-
quista € importante na medida em
que o IBQP faz uma analise do sis-
tema de gestao das associacoes, in-
dicando pontos fortes e oportunida-
des de melhoria. Esta foi a forma
encontrada pela Faciap para disse-
minar a importancia de investir na
exceléncia em gestao.

Este ano o Prémio foi dividido em
cinco categorias: Micro, Pequena,
Média, Grande e Master. Nas trés
primeiras nao houve premiacao,
pois as entidades nao alcancaram
a pontuacao minima necessaria.

DISTINGCOES

Para o presidente da ACIM, Carlos
Tavares Cardoso, a conquista de
mais este prémio se deve “ao traba-
lho de todos os presidentes e conse-
Iheiros que passaram pela entidade
e também ao excelente nivel da
equipe de colaboradores, muito pro-
fissional e dedicada”.

Para o superintendente Dirceu

A ENTIDADE RECEBEU 0 PREMIO FACIAP RUMO A EXCELENCIA EM GESTAO

— CICLO 2006, NA CATEGORIA MASTER. A PREMIAGAO FOI CRIADA EM 2005
E ESTE ANO PASSOU A SER COORDENADA PELO MOVIMENTO

PARANA COMPETITIVO E PELO INSTITUTO BRASILEIRO DE

QUALIDADE E PRODUTIVIDADE

- N

DURANTE A POSSE DA FACIAP

[rscssm e AT et s = s
Herrero Gomes, 0 prémio € mais
uma forma de demonstrar aos as-
sociados que a entidade € adminis-
trada de forma profissional. “Gra-
cas a este profissionalismo, a
credibilidade e ao trabalho volun-
tario dos conselheiros, a ACIM criou
ao longo dos anos uma estrutura
eficaz que, atuando em sinergia
com outros orgaos, tem tido papel
decisivo no desenvolvimento eco-
nomico e social da cidade e regiao”.

Esta € a terceira premiacao im-
portante que a ACIM recebe em
quatro anos. Em 2002, a entidade
foi destacada como Associacao Co-
mercial Referéncia pela CACB e em
2003 foi contemplada com o pré-
mio Top Social, da ADVB (Associa-
cao dos Dirigentes de Vendas e
Marketing do Brasil), com o case
Fundacim.

REVISTA ACIM vezembro 2006

DIRETORES DA ACIM RECEBERAM A PREMIAGAO,

Pontos Fortes da ACIM
apontados pelo IBPQ

o Pessoas sao muito comprometidas e
organizadas

@ Documentos solicitados estavam
disponiveis e arquivados

e Grande cuidado com a gestao
financeira, através de relatérios que
subsidiam os diretores na tomada de
decisoes

ws® Transparéncia e compartilhamento de

informacgoes

@ Implementagao de melhorias e
inovacdes nos produtog’e servigos,
processos e instalacoes da entidade, de
forma permanente

@ Sistema de gestao financeira
consolidada, com indicadores, previsao
or¢amentaria, orcamento comparativo e
fluxo de caixa
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VOCE TEM POUCOS
DIAS PARA ANUNCIAR.
E 2007 INTEIRO PARA
VENDER.

ULTIMOS DIAS PARA ANUNCIAR E GARANTIR SEU ESPACO
NA LISTA MAIS CONSULTADA DA CIDADE.
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A EDITEL FAZ PARTE DO GRUPO PUBLICAR
E E A LISTA MAIS CONSULTADA.

e COBRE 24 ESTADOS BRASILEIROS
E O DISTRITO FEDERAL.

e POSSUI MAIS DE 200 MIL CLIENTES
ANUNCIANTES.

e 0 GRUPO TEM 130 LISTAS E GUIAS COM |
MAIS DE 15 MILHOES DE EXEMPLARES 573
DISTRIBUIDOS GRATUITAMENTE.

© ESTA PRESENTE TAMBEM NA INTERNET. -
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AS BARREIRAS DO PRECONCEITS
SAO LEVANTADAS PELA FALTA
DE CONVIVIO OU DE
CONHECIMENTO SOBRE AS
POTENCIALIDADES DOS
PORTADORES DE DEFICIENCIA.
INSTITUICOES DE ENSINO
E ORGAOS VOLTADOS A
INSERCAO DE PESSOAS NO
MERCADO DE TRABALHO
LUTAM PARA VENCER O
DESAFIO DE INCLUIR OS
DEFICIENTES

mlem ja ndo ouviu falar de pes-
oas que dizem nao ter precon-
ceito, mas que, na pratica, caem
em contradicao? O fato é que a
tendéncia da sociedade € eleger
um padrao considerado “normal”
para as pessoas, esquecendo-se
das diversidades que nos fazem
integrantes do género humano.
Assim, quando alguém fecha seus
conceitos nesse padrao, abre as
portas para o preconceito, muitas
vezes fruto da falta de convivio e
de conhecimento das potenciali-
dades das pessoas portadoras de
deficiéncia.

Por isso, o desafio de incluir o
deficiente tanto na sociedade
quanto no mercado de trabalho €
grande. Em Maringa, varias insti-
tuicbes organizam acgoes visando
essa inclusdao. A Apae (Associacao
de Pais e Amigos dos Excepcio-
nais), por exemplo, € uma Ong que
atende 935 alunos, distribuidos em
dois complexos escolares.

As criancas sao atendidas des-
de o nascimento com Educacao
Infantil e Ensino Fundamental,
Fducacao Profissional, além da
Educacao de Jovens e Adultos.
Durante o processo pedagogico, 0s
alunos sao estimulados, de acor-
do com as habilidades, a praticar

Bruna Moreschi

EDNEIA DEMITTO, DA ANPR: INCENTIVO AO CONTATO E A

b2,

EXPRESSAO DAS EMOGOES E FUNDAMENTAL

atividades como musica, informa-
tica, artes, danca, teatro, esporte,
artes literarias. Eles também séo
preparados para o mercado de tra-
balho.

Carla Beatriz Bernardi Macha-
do, psicologa da Apae, conta que
recentemente o grupo musical
formado por alunos da escola gra-
vou um CD chamado “Talentos
Especiais”, com musicas de artis-
tas famosos. “Buscamos oferecer
condicoes para que eles desenvol-
vam seus potenciais, propiciando
interacao e inclusao no meio so-
cial”, afirma Carla.

A ANPR (Associacao Norte Para-
naense de Reabilitacao) também
atende pessoas com deficiéncias
desde o nascimento. Além dos di-
versos programas pedagogicos, a
entidade oferece aulas de educa-
cao fisica, natagdo, musica, infor-

T —
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matica, artes, além de atendimen-
to na area da saude.

“Promovemos a interacao en-
tre os alunos das salas para esti-
mular o contato com os colegas,
permitindo a troca de idéias e a
expressao das emogdes”, explica
Ednéia de Oliveira Demitto, dire-
tora pedagdgica da ANPR. Segun-
do ela, essas atividades tém con-
tribuido para a socializacao dos
portadores de deficiéncia, ja que
favorece o convivio social e o aces-
so a cultura e ao conhecimento.
~ Para complementar esse traba-
lho, a entidade realiza palestras
para a comunidade e orienta 0s
familiares dos pacientes atendidos
que, muitas vezes, precisam de
apoio para aceitar as diferencas e
Se conscientizar sobre as potenci-
alidades que um filho ou irmao de-
ficiente tem.



_

umana

“BRIGA”

Muitas instituicoes de ensino
regular também tém trabalha-
do contra o preconceito € rea-
lizado acoes de inclusao. Maria
Elizete Serra Alvez, orientado-
ra pedagogica do Colégio Pla-
tdo, explica que a escola nun-
ca teve salas especiais para oS
alunos com deficiéncia.

“Podemos dizer que ha dois ti-
pos de aluno: o inserido, que sim-
plesmente estd na escola, € o in-
cluido, que realmente tem Seus
potenciais trabalhados e € sociali-
zado. Luto para que todos sejam
incluidos, porque, deficientes ou
nao, todos apresentam dificulda-
des e habilidades”, afirma.

Segundo a orientadora, este €
um trabalho pedagogico que exi-

Bruna Moreschi

AATTETREIR RN
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ALESSANDRA MILANI: “SEPARAR CRIANCAS
PORTADORAS DE DEFICIENCIA £ UM ATO DE
AGRESSAD”

Experiéncia
de mae

Ela sempre teve um
pressentimento: teria um
filho especial. E foi assim que
aconteceu. Ha trés anos
Fernanda Cristina Pereira
Zamparo, encarregada do
departamento financeiro da
escola Atena, teve o Lean,
portador de Sindrome de
Down, falecido este ano em
virtude de complicacoes
pulmonares.

0 nascimento de Lean foi
muito bem recebido pelos
pais. Porém, o casal
enfrentou muito preconceito,
até mesmo da familia. “Tinha

\parente que vinha nos visitar

30 para ver como era 0 meu
filho, se tinha algo
! diferente’ ”, declara.
Fernanda enfrentou varias
situagOes embaracosas,
inclusive comuma mae de
aluno da escola em que
trabalha e onde seu filho
estudava, "Quando soube que
trabalhamos com criangas
portadoras de Sindrome de
Down e que uma delas iria
estudar na sala do filho,
imediatamente retirou a
crianga da escola. A alegagao
foi que o filho dela nao iria
aprender nada junto com
essas criancas”, lamenta.
Hoje, apos o falecimento
do pequeno Lean, Fernanda
guarda, além da grande
saudade, uma certeza: ela
teve um filho realmente
muito especial, “um
verdadeiro presente de Deus
para n6s".

Tratamento
para Apnéia
do Sono

Além da queda na qualidade

de vida, pela sonoléncia diurna

excessiva e ma qualidade de

sono, ha um risco aumentado

para problemas cardiacos

como hipertensao arterial, i

batimento cardiaco irregular ‘

e infarto do miocardio. |

Ainda, devido ao quadro de |

sonoléncia, o risco de acidente \

automobilistico é de 4 a 7 |

vezes maior nos individuos com ‘

apnéia obstrutiva do sono. ‘
|
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ge muito estudo € dedicacao, mas
“o ato de educar, em si, nao é sim-
ples, seja com quem for. Exige
empenho diario e muita pesquisa
para encontrar estratégias, ja que
todo dia verificam-se avancos e
também problemas”.

Outra escola que nunca teve
sala especial € a Atena. Alessan-
dra Milani, diretora e especialis-
ta em educacgao especial, diz que
separar as criancas portadoras de
deficiéncias € um ato de agressao.
“Além disso, os alunos aprendem
a conviver com as diferencas, o
que ajuda a derrubar preconcei-
tos”, afirma.

Para exemplificar essa inte-
racao, a diretora conta que na
escola ha um aluno cadeirante
gue, quando esta em aula de
educacao fisica, € motivo de
“briga” entre as criancas da tur-
ma. Todos querem empurrar a
cadeira de rodas.

MERCADO DE TRABALHO

Ana Carmen Dias, coordenado-
ra do Programa de Inclusao de
Pessoas Portadoras de Deficién-
cia no Mercado de Trabalho, da
Agéncia do Trabalhador de Ma-
ringa, sentiu na pele a dificulda-
de enfrentada pelos portadores
de deficiéncia. Ela tem cegueira
total ha nove anos € € um exem-
plo de superacao das barreiras
impostas pela deficiéncia. Ela
conta que, quando perdeu a Vi-
sao, parou durante um ano todas
as atividades que desenvolvia.
“Foi muito dificil, precisei supe-
rar o choque de entrar num mun-
do sem imagens”, declara.

Para retornar ao mercado de
trabalho, buscou se requalificar,
aprendendo a ler em braile, a tra-
balhar no computador com sinte-
tizador de voz, e voltou a estudar.
Passou por alguns empregos até
assumir o programa de inclusao da

Bruna Moreschi
~ *r\/‘.
e )
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Agéncia do Trabalhador.

Para realizar o encaminhamen-
to dos deficientes para as vagas
no mercado, Ana faz uma analise
do perfil fisico e das aptidoes da
pessoa. Depois orienta para a qua-
lificacdao profissional. De janeiro
a outubro, a agéncia colocou no
mercado 160 pessoas. “Esse € um
numero positivo e os deficientes
estao sendo produtivos nas em-
presas”, declara.

l ANA CARMEN
PERDEU A
VISAO, SE
REQUALIFICOU E
HOJE AJUDA
DEFICIENTES A
INGRESSAR NO
MERCADO DE
TRABALHO

O Programa completou trés
anos no més passado e, segun-
do Ana Carmen, tem muitos mo-
tivos para comemorar. Um de-
les: uma das empresas orienta-
das pela agéncia para contrata-
cao de portadores de deficién-
cia esta sendo pioneira em ofe-
recer curso de libras a todos os
colaboradores, para melhor re-
ceber os novos colegas deficien-
tes auditivos.|

0 que diz a legislagao?

Alein® 8213/91, que dispGe sobre Planos de Beneficios da Previdéncia
Social, determina as empresas a obrigatoriedade de contratacdo de Pessoas
Portadoras de Deficiéncia (PPD), de acordo com o nimero de funcionarios.

Veja no quadro abaixo:

Cotas para contratacdo de Pessoas Portadoras de Deficiéncia

Total de colaboradores da ernpresa _ Porcentagem de PPD

De 100 até 200 2% ¢
De 201 até 500 3%
De 501 até 1000 4%
Mais de 1000 5%

REVISTA ACHIM Dezembro 2006
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Voceé é o melhor
presente que
alguem pode ter
neste Natal.

Antecipe ja a sua compra de passagens
para o Natal e Ano Novo e passe momentos
inesqueciveis ao lado de quem vocé gosta.

WWW.Viacaogarcia.com

\b Compre sua passagem on~li_ng e GA RC’A
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VANESSA BELLEI

sté ano, o0 empresario Luiz Clau

dio Martins, da Studio 99 Motds,
jocalizada na avenida Pedro Ta-
gues. €M um motivo a mais para
se animar com as vendas de Na-
tal. Ele € um dos 750 empresarios
que aderiram ao projeto “Um
shopping a céu aberto”, promovi-
do pela ACIM e Sivamar, com
apoio da prefeitura, Sicoob e Via-
par. Mais de mil arvores da cidade
receberam iluminacio especial.

Em sua segunda edicdo, além
do centro da cidade, o projeto foi
estendido para as avenidas Pedro
Taques € Cerro Azul. Por isso,
empresarios como Martins pude-
ram participar do projeto pela pri-
meira vez. “Se cada lojista contri-
puiss€ COmM um pouco, conseguiri-
amos deixar toda a cidade mais
ponita”, acredita.

Bianca Roncel de Oliveira, da
Maria Julia Moda Feminina, tam-
bém apoia a iniciativa. “Se todos
lojistas fizessem sua parte, partici-
pando do projeto, a cidade ficaria
mais bonita”, afirma Bianca. Ela
contribuiu com RS 70, o equivalen-
te a 3,5 metros de mangueiras lu-
minosas. “E um investimento que
vale a pena. As pessoas ficam mais
motivadas a passear a noite e a Ci-
dade fica no clima do Natal”.

APROVACAQ

Os comerciantes da avenida Cer-
ro Azul também se animaram com
a extensao do projeto para alguns
bairros. “A Cerro Azul era muito
apagada. Inclusive, estavamos pen-
sando em ilumina-la por conta proé-
pria, antes de sabermos da amplia-
cao do projeto”, conta Meire de Oli-
veria Hellu, da Happy Dog.

Agora, Meire acredita que o
movimento no bairro ira aumen-
tar. “Uma avenida iluminada cha-
ma mais a atencao dos consumi-
dores. E um investimento com
retorno garantido”,
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Um Natal com mais luz

COM A EXTENSAO DO PROJETO “UM SHOPPING A CEU ABERTO” PARA
ALGUNS BAIRROS, 750 EMPRESAS ADERIRAM A ILUMINAGAO DE RUAS E
AVENIDAS. OS EMPRESARIOS ENTREVISTADOS SAO

UNANIMES EM AFIRMAR QUE A ILUMINAGCAO ATRAI 0S
CONSUMIDORES PARA O COMERCIO

As luzes comecaram a ser ins-
taladas no dia 25 de outubro e fo-
ram ligadas pela primeira vez no
dia 24 de novembro, junto com o
lancamento oficial do “Natal
Inga”, campanha coordenada pela
prefeitura.

O Conselho Municipal do
Meio Ambiente (Condema)
deu parecer favoravel a ilu-
minacao e aprovou o Pla-
no de Controle Ambiental
gerado por estudo enco-
mendado pelos organizado-
res do projeto.

Segundo o presidente da
ACIM, Carlos Tavares Car-
doso, a idéia € a cada ano
ampliar a drea decorada.
“Se todos aderiréem a pro-

Bruna Moreschi

FOI ACIONADA
DIA 24 DE NOVEMBRO

clima do Natal, atraindo visitan-
tes de fora e estimulando o pro-
prio maringaense a sair de casa”.

NATAL INGA 2006
Empresarios e poder publico
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PAINEIS DECORATIVOS, COMO 0 DA PRAGA JOSE BONIFACIO,

mocao, a cidade entrara no FORAM PATROCINADOS POR EMPRESAS DA CIDADE

e
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municipal se organizaram para pro-
mover um Natal ainda mais bonito
em Maringa. Este ano, a campanha
“Natal Inga”, coordenada pela Pre-
feitura, conta com mais projetos do
que no ano passado.

Sao 23, entre decoracao de pra-
cas, shoppings centers, residénci-
as, comeércio, cantatas de Natal,
shows, iluminacao, show pirotéc-
nico e apresentagdes. O lanca-
mento oficial da campanha foi no
dia 24 de novembro, com a che-
gada do Papai Noel e inauguragao
da iluminagao da catedral.

Com seus 124 metros de altura,
a catedral foi toda decorada com
mangueiras luminosas. Para isso
foram utilizados cerca de oito mil
metros de mangueiras e 4,2 mil
microlampadas. O projeto foi rea-
lizado pela Copel, em parceria com
a Eletrobras e a Prefeitura. Quin-
ze pessoas, entre engenheiros, téc-

AS AVENIDAS PEDRO
TAQUES E CERRO AZUL
(DETALHE) TAMBEM
RECEBERAM
ILUMINAGAD ESPECIAL

nicos e eletricistas, participaram pping Aspen Park investiu num Quatro pracgas da cidade foram
da instalacao da iluminacgido, que tema diferente: etnias que colo- “adotadas” por empresas. E o caso
durou cerca de trés semanas. nizaraim Maringa. Cinco naciona- da José Bonifacio, decorada pelo

Os trés principais shoppings - lidades foram homenageadas - colégio Platao e pela Faculdade

Cidade, Avenida Center e Aspen alema, arabe, japonesa, portugue- Cidade Verde com materiais reci-
Park - também investiram em sa e italiana. Cada etnia ganhou clados, € da praca Raposo Tava-
decoracgao especial, cantatas e seu cenario em urn dos pisos do res, que ficou sob responsabilida-
apresentacoes natalinas. O sho- shopping. de do Cesumar.

SUA SEEIIRANGA EO NIISSII NEGG(}III

~\lam\es 'Humtnradu
g2 lmagens

ALARMES MONITORADOS

LOCAL

PROTEGIDO

FONE

=4 3026-8919

O[GrupojPreserve
COMEmoral9/ancs!
seusiclientes;

Entre em confato conosco, solicite 4; wsnfa de um de nossos represenfantes e
conheca todas as vantagens do Sistema PRESERVE de Monitoramenfo
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GIOVANA CAMPANHA

E 0 QUE POSSIBILITAM AS
SOCIEDADES DE GARANTIA DE
CREDITO, CUJA VIABILIDADE DE
IMPLANTACAO ESTA SENDO
ESTUDADA EM MARINGA.
COMUM EM PAISES
EUROPEUS, AS
SOCIEDADES CONTAM
COM APENAS UMA
INICIATIVA NO BRASIL,
NA SERRA GAUCHA

Altélia possui um dos modelos
mais bem-sucedidos do mundo
de Sociedades de Garantia de Cré-
dito: sao mais de mil associacoes,
que atendem cerca de um milhao
de empresas e possuem ativos de
um bilhdo de euros. Ha exemplos
de sucesso também no Canada,
Alemanha e outros paises desen-
volvidos.

E € justamente com base nes-
tas experiéncias e em estudos de
viabilidade que vem sendo discu-
tida a criacao de uma Sociedade
de Garantia envolvendo municipi-
os das regioes Norte e Noroeste do
estado. A iniciativa facilitara o
acesso ao credito aos micro e pe-
quenos empresarios.

A implantacao esta sendo discu-
tida pela ACIM, Federacao das As-
sociacoes Comerciais e Empresa-
riais do Parana (Faciap), Coorde-
nadoria das Associacoes Comerci-
ais do Norte e Noroeste do Para-
na (Cacinor), Sicoob e Sebrae.

A sistematica € facil de enten-
der: uma das maiores dificuldades
dos pequenos empresarios ¢ jus-
tamente comprovar sua capacida-
de depagamemo. por meio de
garantas. Assim, por correr mais
riscos com esse tipo de operacao,

as instituicoes bancarias cobram
taxas de juros alias.

Bruna Moreschi

EVENTO REALIZADO EM MARINGA DISCUTIU A CRIACAD DE UMA SOCIEDADE
DE GARANTIA DE CREDITO NA REGIAO

E um ciclo vicioso, que dificul-
ta a concessao de crédito para
que os empresarios invistam na
expansao dos negocios, em capi-
tal de giro e novas tecnologias. A
Sociedade de Garantia de Crédi-
to funciona com uma espécie de
fiadora, diminuindo os riscos para
0s bancos.

JUROS COMPATIVEIS

Em 24 de novembro a propos-
ta foi lancada oficialmente du-
rante uma reuniao realizada em
Maringa, que contou com a par-
ticipagao de cerca de 150 pesso-
as. O gerente da Unidade de Aces-
so a -Servicos Financeiros do Se-
brae nacional, Carlos Alberto dos

VISTA AC’M Dezembro 2006
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| sociedade
' e Garantia)|
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NOGAROLI: “0 EMPRESARIO QUE TIVER UM
BOM PROJETO, TERA AVAL GARANTIDO”



Santos, ministrou pales-
tra sobre o assunto.
Segundo ele, 98,4%
das empresas brasileiras
tém até dez funcionarios,
percentual semelhante
' ao do Japao e da Itdlia. A
| diferenca é que nesses
paises as empresas desse
porte tém faturamento
4 muito maior e mais faci-
lidade de contrair em-
préstimos. “No Brasil,
@l (7% do faturamento € di-
"< vidido por 98% das em-
, presas e 67,5% do fatura-
mento € dividido por
0,1% das empresas, que
contam com mais de cem
funcionarios”, explicou.

JUROS COMPATIVEIS

O gerente do Sebrae
explicou que, para ter o
aval da Sociedade de Garantia
de Crédito, é necessario que o
empresario apresente um pro-

FARMACIA DE MANIPULAGAQ

FARMACIA DE DISPENSACAO COM MEDICAMENTOS A PRECO DE FABRICA
CENTRAL DE INFORMACOES SOBRE MEDICAMENTOS

ATENGAO FARMACEUTICA

NOS PROPORCIONAMOS MUITO MAIS PARA VOCE

jeto, que serd minuciosamente
analisado por uma comissao
técnica. “A sociedade também
funciona como uma consultoria
em gestao para tentar recupe-
rar a empresa”, acrescentou.

O presidente da ACIM, Carlos
Tavares Cardoso, € um dos en-
tusiastas da iniciativa. “A pro-
posta € bastante interessante.
Precisamos ajudar o empresario
a investir no seu negocio, com
juros compativeis”. O prefeito
Silvio Barros, que também par-
ticipou do evento, afirmou que
apodia o projeto e “entende sua
importancia estratégica. Sao os
empresarios que geram empre-
gos”.

Para o presidente do Sicoob
Central Parana, Jefferson Noga-
roli, “as Sociedades Garantidoras
de Crédito nao devem ser hospi-
tais|de empresas quebradas, mas
parceiras. O .empresério que ti-
ver um bom projeto tera aval ga-
rantido”. [l \

LABORATORIO DE ANALISES CLINICAS E POSTO DE COLETA

www.uninga.br

E-mail: farmaciaescola@uninga.br

- analisesclinicas@uninga.br
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No Brasil,
primeira
iniciativa e
gaucha

A primeira e Unica experiéncia
brasileira nesta area funciona no
Rio Grande do Sul. Trata-se da
Associagcao de Giarantia de Crédito
da Serra Gaucha (AGC Serra
Gatcha), que comegou a eperar
em 2005.

Sao 206 empresas associadas,.
de 33 municipios. Os g
investimentos iniciais, que
somaram R$ 1,2 milhdo, vieram
do Banco Interamericano de
Desenvolvimento (BID), Sebrae,
prefeituras, governo estadual e
empresarios. Hoje o fundo tem R$
3,5 milhdes.

Dos 60 projetos enviados para
aprovagao, 43 foram aprovados e
tiveram aval da associacdo,
totalizando R$ 1,28 milhdo em
garantias. A taxa de inadimpléncia
é zero.

PROFISSOES DA SAUDE

FARMACIA UNINGA
Av. Carneiro Leao, 121
(Proximo a Av. Parana)
Maringa - Parana

Fone: (44) 3225-0809
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ANA FLAVIA COL

IMAGEM

Seja numa reunido de negdcios
ou num encontro para ampliar
a rede de relacionamentos, ao en-
tregar o cartao de visita o empre-
sario ndao esta apenas deixando
seu contato, mas também apre-
sentando sua empresa. Nessa pe-
guena tela se pode pintar o qua-
dro completo de um negaocio.

“Além da capacidade de expres-
sao e da apresentacao fisica pes-
soal, fica na memoria a impressao
que O cartao causou, que represen-
ta a imagem gue as pessoas terao
da nossa empresa: se € organiza-
da ou confusa, moderna ou anti-
quada”, explica o designer e con-
sultor de identidade estratégica,
Luiz Renato Roble.

Investir nesse velho aliado do
mundo corporativo € um bom ne-
gocio, cujo retorno € ser bem lem-
brado no mercado. “Em um even-
to, uma pessoa pode receber vari-
os cartoes e coloca-los no bolso,
sem nem mesmo olhar. Mas, se o0
cartao for bonito ou chamar a
atencao por ser original e criati-
vo, com certeza a pessoa vai lem-
brar também de quem o entre-
gou”, reforca Roble.

Consciente da importancia des-
sa ferramenta, o dono da agéncia
de publicidade e propaganda Na-
cao Comunicagao, Josimar Farias,
diz que o investimento em bons
cartoes ja lhe rendeu resultados
positivos. “Tive clientes que me
pediram para falar mais sobre
minha empresa por terem gosta-
do do cartao de visita”, conta.

O proprietario da Center Cha-
ves, loja de chaves e fechaduras,
Cristiano Paulino, também buscou
inovar. No canto esquerdo, o car-
tao de sua loja tem uma dobra em
formato de chave. “As pessoas
nao guardam cartdes simples.
Quando sao diferentes, acabam

chamando a atencao”, considera
Paulino.

Bruna Moreschi

Um velho companheirg

ALEM DE TRANSMITIR INFORMAGOES IMPORTANTES, 0 CARTAO DE VISITAS
TAMBEM PODE DIZER MUITO SOBRE A IMAGEM DA EMPRESA. COM O
MERCADO CADA DIA MAIS CONCORRIDO, INVESTIR NESSA
FERRAMENTA PODE SER UM BOM NEGOCIO PARA

GARANTIR MAIS VISIBILIDADE
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meiro lugar, o
preco. “A maior
parte pede car-
toes de duas cores
e sem acabamen-
tos elaborados,
porque fica mais
barato”, reforca
Rampazzo.

Em graficas,
mil cartoes sim-
ples custam entre
R$80 e R$100. Ja
o milheiro dos
mais sofisticados
pode chegar a
R$350. Pequenas
quantidades po-
dem ser impressas
em copiadoras,
que cobram cerca
de RS20 a RS25
por cem unidades.

“Nao ha con-
corréncia porque

JOSIMAR FARIAS, DA NAGAO PROPAGANDA: ARROJO DO o graficas nao

CARTAO CHAMOU ATENCAO DE NOVOS CLIENTES

imprimem poucas

e o USSR DS B S s T B AT A AT S A B R S TR R S T VU R S DS e S e e s
unidades e em co-

MAIS BARATOS

Apesar de ser uma ferramenta
essencial, a preocupagao com a
qualidade nem sempre € fator
determinante no momento de es-
colher o tipo do cartdo, segundo
Rangel Rampazzo, proprietario da
Grafica Caiuds. De acordo com ele,
a cada dez pessoas que solicitam
cartoes de visita, no maximo trés
escolhem as versoes mais elabo-
radas. As demais analisam, em pri-
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piadoras nao vale a pena impri-
mir grandes quantidades”, garan-
te«a dono da Copias e Cia, José
Argentino. As copiadoras entre-
gam os cartoes mais rapidamen-
te, mas ndo oferecem acabamen-
tos mais sofisticados, como verni-
zes especiais, que podem ser apli-
cados ao cartdo todo ou apenas
destacando algumas partes.

O estilo do cartido também pode
ser definido pela forma, mais es-
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treita ou larga, vertical ou horizon-
tal, com dupla face ou duplo. In-
fluem ainda as cores e a tipologia.
Cada estilo carrega um significa-
do. Cartoes verticais, por exemplo,
dao idéia de arrojo. E, por isso, que
em meio a variedade, a escolha
do tipo de cartao deve ser orien-
tada pelo perfil da empresa.
“Um bom cartao de visita
transmite a identidade da em-
presa. Isso, por si sé, a torna di-
ferente. Afinal, quando a empre-
sa tem uma identidade, ja se di-
fere das outras”, esclarece Ro-
ble, acrescentando que essa fer-
ramenta nao trabalha sozinha:
“A marca é formada por uma
gama de elementos e o cartao de
visitas € a ponta desse iceberg.
Na cabeca do cliente os elemen-
tos vado se juntando: o cartao de
visita € bom, a fachada € bonita,
o site atualizado. Essa comunica-
cao visual bem elaborada € um
convite de entrada e se a empre-
sa ndo deixa claro seu valor, ao

PAULIN OPTOU POR UM CARTAO DE VISITA DIFERENTE: UNA FORMA DE NAO SER ESQUECIDO
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E FECHADURAS
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primeiro olhar, certamente Seu
concarirente o farad”.

Além da estética, o cartao tam-
bém deve passar informacoes de
forma eficiente. Sao imprescindi-
veis numero de telefones, e-mail,
endereco do site & ainda numero
do fax, endereco da empresa e
até telefone celular, no caso de
contatos comerciais.

Atualmente, segundo Luiz Re-
nato Roble, ¢ comum informar
também no cartao, de modo resu-
mido, os principais produtos ou
servicos prestados. “No meu car-
tdo, além dos dados basicos, espe-
cifico minhas especialidades: de-
signer grafico, de ambientes e de
produtos”, exemplifica.

No caso de redes de lojas ou
empresas associadas, um cartao
duplo permite colocar o contato de
todas as lojas ou escritorios. E se
o endereco da empresa € confu-
so, o verso do cartdo de visita tor-
na-se bom lugar para constar um
mapa de localizacao. i

Cartao hight tech

Ja existem cartoes de visita que
vao além: apresentam a empresa por
meio de imagens e som. S3o os e-
cards. Com formato retangular, cabem
no porta-cartoes e sao rodados pelo
drive de CD do computador.

Em Apucarana, Jayme Leonel,
socio-proprietario da empresa de
confecgao e de materiais promocionais
Italia Milano, ja adota essa tecnologia,
que conheceu por rieio de empresas
nacionais que sao suas clientes. “E
mais caro, mas compensa pelo
resultado expressivo. Mandamos o
cartao para clientes ja consolidados,
ndo € algo isolado. Esse cartdo
demonstra que nossa empresa tem
consideracao per eles”, diz Leonel.

Uma unidade totalmente pronta do
e-card chega custar R$4, segundo Jian
Papa, dono da agéncia de publicidade
Pixel Comunicagao, de Apucarana, que
produz este tipo de material. Segundo
ele, esse cartdo tem de 10% a 30%
da capacidade do CD normal e seu
contetido pode ser um video gravado
por produtora ou fotos trabalhadas
por programas de computador.

Moderno e arrojado, o e-card,
com certeza, chama a atencao de
quem recebe. Por outro lado,
considera Luiz Renato Roble, € mais
caro e pouco pratico, ja que o cliente
nem sempre tem tempo para vé-|o.

"0 e-card funciona mais como
cartdo institucional e menos como
operacional. Nao creio que va substituir
nem competir com o convencional”, diz
Roble, quee defende: “No cartao
simples, uma logomarca bem
trabalhada, uma cor incomum e
tipologia bem estudada podem causar
tanto efeito quanto um e-card”.

=
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E-CARD: MODERNO E ARROJADO, MAS TEM
CUSTO MAIOR

——mmm—
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FIM DE ANO

Copejem e AGIM Mulher promovem
eventos de confraternizacao

0 LUAU, ORGANIZADO PELOS JOVENS EMPRESARIOS, E A FEIJOADA, REALIZADA PELO ACIM MULHER, REUNIRAM
CENTENAS DE PESSOAS. E ESTE ANO, UMA NOVIDADE: A RENDA OBTIDA COM A VENDA DE
CONVITES DA FEIJOADA FOI DOADA A UMA ENTIDADE SOCIAL CADASTRADA NA FUNDACIM

uita gente jovem e um clima

de descontracao marcaram o
Il Luau do Copejem (Conselho
Permanente de Jovem Empresa-
rio), realizado no més passado no
AlphaVille Maringa Clube, even-
to que esta se tornando uma tra-
dicdo na cidade. A festa, cujos
convites foram por adesao, mar-
cou mais um ano de trabalho do
grupo, agora presidido pelo em-
presario Osler Colombari.

Cerca de 350 pessoas participa-
ram do luau, que, segundo Colom-
bari “além de ter sido uma con-
fraternizacao, foi um momento
também para ampliar a rede de
contatos”.

A noite foi animada pela banda
Café Society e quem esteve la pode
conferir o ambiente criado para a
festa. O grupo Café Picadilly pre-
parou drinks especiais que encan-
taram os convidados, tudo ao ar
livre, com o ambiente iluminado
por tochas e decorado com flores
e tendas.

Durante a festa aconteceu um
desfile com as grifes Menina Bo-
nita e Lee, sorteio de brindes e
apresentacao de dancga do ventre
pelas bailarinas da companhia Eli-
zabeth Moro. O cardapio foi assi-
nado pelo buffet Ilha di Capri.

BENEFICENTE

No dia 24, as conselheiras do
ACIM Mulher promoveram mais
uma edicao da feijoada anual, que

REVISTA
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teve cunho beneficente: a renda
foi revertida para o Lar Preserva-
cao da Vida, que atende mulheres
vitimas de violéncia doméstica. A
entidade foi indicada pela Funda-
cim, o Instituto de Responsabilida-
de Social da ACIM.

Cerca de 250 pessoas participa-
ram do almogo, que reuniu auto-
ridades - como o deputacio fede-
ral Ricardo Barros e o prefeito Sil-
vio Barros - diretores da ACIM e
empresarios. O cvento, que teve
patrocinio da Via Verdi e da Cli-

ACIM Dezembro 2006

A CENTENAS DE PESSOAS
PARTICIPARAM DO LUAU
DO COPEJEM, REALIZADO
NO ALPHAVILLE MARINGA
CLUBE

A RENDA DA FEIJOADA DO
ACIM MULHER FoI
REVERTIDA PARA 0 LAR
PRESERVAGAD DA VIDA

niprev, foi animado pelo grupo do
cantor Tijolo.

“A idéia € tornar este evento em
uma tradicao na cidade, pois a cada
ano_queremos atender uma enti-
dade diferente”, afirma a presiden-
te do ACIM Mulher, Helenice Ferri.
“O apoio das conselfieiras, da di-
retoria e da equipe da ACIM foi
fundamental para a realizacao do
evento. Também agradecemos
muito a participacdo da comunida-
de, que entendeu o objetivo da fes-
ta e aderiu a idéia”. |
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A concessiondria Viapar foi con-
templada com importantes pre-
miacdes no “32° Prémio Aberje
2006/ Regiao Sul”. A empresa ficou
entre as trés melhores do sul do
pais nas categorias Intranet, com
o “Boletim Integracao”; Hot Site,
com o “Site da Viapar”; Boletim
Externo, com seu boletim de cir-
culacao externa; e na categoria
Video de Comunicacao Externa.

Para chegar a final, as empre-
sas concorrentes ao prémio parti-
ciparam de eliminatdrias que in-
cluiram a defesa publica dos pro-
jetos. O prémio foi auditado pela
Trevisan Associados e uma comis-
sao de jornalistas fez a classifica-
cao dos vencedores.

“Os trabalhos realizados pela Vi-
apar comecaram a surtir efeitos. Ga-
nhamos o prémio da Aberje, que é
uma honraria muito grande. Este
prémio nao foi resultado de um tra-
balho isolado, mas sim da dedicacéao
de todos os que fazem a Viapar”, afir-
ma Inaro Fontan Pereira, diretor-
presidente da concessionadria.

RESPONSABILIDADE SOCIAL

Outra importante conquista da
Viapar foi ter sido destacada na re-
vista IstoE Dinheiro como a empre-
sa brasileira que melhor desempe-
nha a responsabilidade social, na ca-
tegoria Servicos de Transporte. Pro-
jetos de mais de mil empresas fo-
ram analisados pela revista, duran-
te pesquisa realizada em parceria
com a Trevisan Associados.

A revista avaliou diversos pro-
jetos desenvolvidos pela conces-
sionaria. Um deles foi a “Oficina
de transito rodoviario”, que rece-
be mais de trés mil estudantes por
ano, vindos de escolas das cidades
situadas no trecho administrado
pela empresa.

Outro projeto avaliado foi o “Pro-
grama saude do caminhoneiro”, de-
senvolvido mensalmente em pon-

Divulgagao

Viapar é destacada em
importantes premiacoes

ESTE ANO TROUXE MUITAS CONQUISTAS PARA A CONCESSIONARIA, QUE FOI
CITADA PELA REVISTA ISTOE DINHEIRO COMO A EMPRESA BRASILEIRA QUE
MELHOR DESEMPENHA A RESPONSABILIDADE SOCIAL NO PAIS,
NA CATEGORIA SERVIGOS DE TRANSPORTE

tos das rodovias sob responsabilida-
de da Viapar. O “Programa saude do
bebé”, que auxilia gestantes pobres
de Mandaguari, também contou pon-
tos para destacar a concessionaria.

Na area de responsabilidade
social, a Viapar também desenvol-
ve 0s projetos “Vivendo e apren-
dendo com o basquete” e “Basque-
te Cidadao”, que incentivam a
pratica de esporte e estimulam os
praticantes a estudar.

A concessionaria participa tam-
bém do Copati (Consorcio para Pro-
tecio Ambiental da Bacia do Rio
Tibagi). Além disso, a empresa vai
completar, até o final deste ano,
a entrega de trinta mil cadernos
para institui¢oes de ensinc locali-
zadas ao longo do trecho e rodo-
vias que administra. Esse projeto
rendeu a Viapar o titulo de Empre-
sa Amiga da Crianca, concedido
pela Abring.

S —
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| INARO PEREIRA,
| DIRETOR-
8 PRESIDENTE

8 VIAPAR: APOIO
FUNDAMENTAL
PARA A
CONQUISTA DOS
s PREMIOS

Pesquisa CNT

Uma pesquisa realizada pela CNT
(Confederacao Nacional dos
Transportes) apontou o trecho que
liga Ourinhos a Cascavel entre os 21
melhores do Brasil.

A Viapar é responsavel por
aproximadamente 317 dos 478
quildmetros de rodovias que ligam as
duas cidades. Esse trecho foi o que
recebeu melhor pontuagdo em todo
o Parana.

A pesquisa considerou a infra-
estrutura de apoio, como a presenga
deborracharias, pragas de pedagio,
balangas e postos da Policia
Rodoviaria. 2

Do total avaliado na pesquisa -
84.382 quilometros de rodovias
federais e estaduais - 10,8%
obtiveram classificagdo 6timo;
14,2%, bom; 38,4%, regular;
24,4%, ruim e 12,2% foram
classificados como péssimo.




O Sicoob Metropolitanoc
apresenta seus

COOPERADOS CAMPEOES

Teresinha de Jesus Gomes ASAMODA - Associacao dos
Lojistas Atacadistas de Moda

meta

Cooperada PAC Liberdade
Ganhadora de uma moto Sundown Webl0'km prata
Aparelhode DVD doado aoHospital do Cancer;

Cooperada PAG Gianorte
Ganhadora de uma moto Sundown Webl0/km preta
Aparelho/de DVD doadoa APAE Cianorte

Patricia Machado - Gerente do PAC Liberdade; Valéria Sanseverino - representante do Hospital do Cancer; Lucila da Cruz Paulino - repr t da Apae Cianorte;
Teresinha de Jesus Gomes - ganhadora da primeira moto; Valdemar Rodrigues Filho e Luiz Carlos Felipe, respecti te Presidente e Gerente Executivo da Asamoda,
ganhadora da segunda moto; José Carlos de Oliveira - gerente do PAC Cianorte.

Todos os participantes estdo de parabéns,

pois prestigiando a Promogao )
Cooperado Campedo contribuiram para s l coo B
o fertalecimento da sua cooperativa. :
Em breve, mais novidades do
Sicoob Metropolitano. Aguarde!

Bom para vocé, bom para a comunidade.




www.acim.com.br

[ J| VI R JULIANA CAVALHER, PUBLICITARIA — SPHERE PRODUTORA

STRANGE AND BEAUTIFUL - AQUALUNG
ﬂ 7 vV a /1/ V74 Aqualung é o nome artistico do masico britanico Matt Hales, que aos
Strang€ )j 4 anos ja compunha cancdes e com 16 regia orquestras na cidade de
and Leq u/j/fu Southampton. Este é o segundo album langado, no qual Aqualung cria
? um som moderno de piano e voz. Sao 12 faixas que apresentam

consisténcia de letras e arranjos, com destaque para “Brighter Than
| Sunshine”.

HOPES AND FEARS - KEANE
5y | “Hopes And Fears” é o primeiro album da banda inglesa Keane e ja
. apresentou boa receptividade, alcangando a marca de cinco milhdes
de copias vendidas. A banda trabalha somente com piano, bateria e
vocal. As musicas sao compostas por melodias suaves e letras introspectivas. Destaque para
“Bedshaped”, uma verdadeira obra-prima, “Everybody’s changing” e “Bend and break”.

Vale a pena
‘ l
SSISTIR
terminal, restando-lhe apenas trés
Eggé:?_g gg%‘%Ré‘ ViDEU semanas de vida. Diante disso, resolveu

viajar para a Europa e aproveitar seus
ltimos dias, fazendo tudo o que sempre
teve vontade. O filme é uma comédia que
mostra a importéncia de termos coragem
de falar, sentir e mostrar quem realmente
SOmos.

CASA DE AREIA E NEVOA -
Vadim Perelman (2004)

A histéria retrata de forma extrema a falta
de limites do ser humano na posse de um
objetivo material. Jennifer Connelly é
alcodlatra e foi abandonada pelo marido.
. . Com dificuldades financeiras a casa dela

5 vai a leilao, sendo comprada por um
AS FERIAS DA MINHA VIDA —Wayne coronel iraniano. Connelly nao aceita a
Wang (2006) situacao e quer a casa de volta, dando
Georgia Byrd ¢ uma mulher timida que recebeu  Inicio a muitas brigas. 0 final é surpreen-
um diagndstico errado que dizia estar em estado  dente, vale a pena assistir!

Vale a pena

VAVEGAR

www.portalempresarial.com.br

Endereco que n@o pode faltar nos Favoritos dos empresarios. O portal traz muita informagao sobre
financiamentos, cursos, legislacao, indicadores, etc.

www.violatropeira.com.br

Para quem curte 0 som da genuina viola caipira. Comandado po Ricardo Anastacio, professor de viola ™

caipira e compositor de Sorocaba, o site traz misicas, videos, além de informagdes e curiosidades sobre
festas populares e a cultura caipira

www.capitalderisco.gov.br ad ,
Integra o portal do Ministério da Ciéncia e Tecnologia e ¢ voltado ao empreendedor. Traz informacdes para
as empresas que almejam o desenvolvimento tecnolégico.

www.prosangue.com.br

Este site contém orientacoes sobre a doacdo de sangue e plaquetas. 0 objetivo é derrubar os mitos que
ainda cercam este gesto de solidariedade.

Indicacdes para o Cultura Empresarial podem ser enviadas para o e-mail textial@textualcom.com.br
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0 que estou

WEGLISON CAVALARO, PROPRIETARIO
DA AIRES COMUNICAGAD

I JOE CAPPO

PROPAGANDA

Nove Midia,
MNeves Clientes,
Noves Consumidores
no Lro Pos-Telovido

.\ Coren ! mumbmrnngn

0 FUTURO DA PROPAGANDA

JOE_CAPPO

EDITORA PENSAMENTO - CULTRIX

214 PAGINAS

0 livro traz andlises interessantes sobre
as recentes mudancas na propaganda e
prevé novas tendéncias. Joe Cappo levanta
assuntos pertinentes, como o desapareci-
mento do mercado em massa e a
influéncia da TV a cabo, do marketing
direto e da internet. Além disso, expde
estratégias simples, diretas e praticas
para que os profissionais se adaptem as
mudancas deste segmento.

APARECIDA TERESINHA XAVIER,
PROPRIETARIA DA CNA CULTURA

levin D. Yalom

s Quando

Nietzsche

chofou

QUANDO NIETZSCHE CHOROU

IRVIN D. YALOM

EDITORA EDIOURD

407 PAGINAS

Friedrich Nietzsche, maior fildsofo da
Europa, e Josef Breuer, um dos pais da
psicanalise, se encontram e surge um
relacionamento enfre paciente e
terapeuta. Breuer descobre que
somente encarando seus proprios
conflitos internos podera ajudar seu
paciente. A obra nos faz refletir sobre a
verdadeira amizade, sobre as dores da
alma e sobre nossa crise existencial.



“ESTILO EMPRESARIAL

cada nova estacao, a industria

da moda invade as vitrines
com inumeras opgoes. Sao novas
cores, tecidos e formas. Tudo novo
e exuberante. Mas, na hora de se
arrumar para ir ao trabalho, o ba-
sico sempre parece mais apropri-
ado. E como andar numa corda
bamba, nao podendo cair nem
para o lado de um modelo conser-
vador demais € nem para o extra-
vagante. E essa regra vale tanto
para os homens quanto para as
mulheres.

Num primeiro momento pode
parecer dificil, mas nao ha misté-
rio em usar a moda a seu favor. O
primeiro passo € ndo se tornar vi-
tima desse fendomeno. O segundo
é descobrir quais os elementos da
moda que fazem parte do seu es-
tilo, aquela roupa ou acessorios
gue combinam com vocé. Depois
é so combinar elementos mais tra-
dicionais com um da moda.

No caso dos homens, podem
continuar usando terno e grava-
da ou cal¢a e camisa sociais — que
sdo classicos — sem deixar de es-
tar atualizados. Para isso, basta
escolher cores mais modernas,
como o lilas para camisas ou gra-
vatas. Além das cores, uma mode-
lagem mais estruturada ao corpo
também revela que o homem esta
atualizado com as mais recentes
tendéncias.

Optar por tecidos naturais,
como o algodao, também € uma
maneira de estar na moda. Os te-
cidos brilhantes durante o dia de-
nunciam falta de informagao de
moda. Neste verao os homens
também podem abusar dos tons de
branco. Mas, branco total no tra-
balho, apenas para profissionais
de saude.

Eles ainda podem tirar provei-
to das tendéncias na hora de es-
colher acessorios, como oculos €
cintos. Para saber o que € atual,

DAYSE HESS

Use a moda a seu favor

SIM, E POSSIVEL FAZER ISSO SEM CORRER 0 RISCO DE EXAGERAR. PARA
ESTAR ANTENADO COM AS TENDENCIAS NAO E NECESSARIO ESTAR NA
MODA DA CABEGA A0S PES. BASTA USAR ELEMENTOS QUE
COMBINAM COM SEU ESTILO. PRINCIPALMENTE NA HORA

DE IR PARA O TRABALHO

J1\

Bruna Moreschi
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vale circular por.lojas bacanas e
ler, sim, revistas de moda. Sem
preconceitos. Até as publicacoes
direcionadas’ ao publico masculi-
no, atualmente, estao recheadas
de editoriais de moda e dicas de
estilo. Mas é preciso filtrar as in-
formacoes e combind-las ao perfil
do cargo que vocé ocupa.

No terreno feminino a possibili-
dade de cometer extravagancias
é proporcional as opgoes que o
mercado oferece. Assim, o cuida-
do deve ser ainda maior. Vamos a
um exemplo prético: a moda navy
(foto). Quem circula pelas lojas
sabe que as referéncias nauticas
estao com forga total.

Mas a mulher que sai de casa
para trabalhar nao pode “mergu-

REVISTA ACHIM pezembro 2006 E_—‘
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Ihar” de cabeca. Nada de sair de
casa “montada”. O que vale é
combinar as cores desta tendén-
cia - vermelho, branco e azul-ma-
rinho - de maneira prudente.

Se for para exagerar, exage-
re no marinho, com detalhes ou
pecas de menos destaque em ver-
melho ou branco, como na bol-
sa, por exemplo. A moda do dou-
rado também nao precisa ser
deixada de lado, mas deve ser
usada em doses homeopaticas.
Nada de chegar no escritério de
top completamente bordado.
Melhor optar por uma blusa ba-
sica e um belo colar.

: Qayse Hess € jornalista, especialista em
design de moda

10TWod W mmm
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CURSOS

Informacdes e inscrigdes:
capacitacaol@acim.com.br ou
pelo fone 44-3025-9640

CURSO DE FORMACAD DE
INSTRUTORES INTERNOS E EXTERNOS

' Instrutora: Elizabete V.R. Willemann

Data: 22/01 a 15/02/07
Horario: 19 as 23 horas

. I MATEMATICA FINANCEIRA

- COM USO DA HP 12¢

'~ Instrutor: Carlos A. Gongalves Junior

Data: 22 a 24 e 26/01/07
Horario: 8h30 as 12h30

NOVOS NUCLEQS

O Programa Empreender for-
mou mais dois Nucleos Setori-
ais: o de Informaética, na area de
hardware, e o de Agéncias de
Viagem. O Nucleo Setorial de
Informatica foi lancado no dia 27
de outubro e conta com 12 em-
presas. O lancamento do Nu-
cleo Setorial de Agéncias de Vi-
agens, formado por 17 empre-
sas, foi no dia 7 de novembro.
As a¢des dos grupos devem ter
inicio a partir do préximo ano.

O proprietario da Poltrona 1
Turismo, Luis Carlos Benedito,
€ um dos empresarios que acre-
ditam que a uniao de empresas
ajuda a fortalecer o setor em
que atuam. “Juntos, consegui-
remos uma série de vantagens
e todos os integrantes do grupo
ganharao com isso”.

REVISTA ACIM

=
=3
b
o
2
S
=
o
s
2]
2B

"EMPREENDER FAZ SEIS ANOS

Uma programagao especial, entre os dias 16 e 18 de novembro,
marcou as comemoragdes dos seis anos do Programa Empreender, da
ACIM. Empresas dos setores de supermercado, panificadora e restau-
rante participaram de uma rodada de negécios.

Também fez parte da programacéo a apresentagao da peca teatral
“Corra que o cliente vem ai” (foto), do grupo Lanteri, de Curitiba, com
entrada gratuita e patrocinada pelo Sebrae. A pega mostrou, por meio
de cenas comicas e exageradas, como deve ser o atendimento aos for-
necedores e clientes.

No ultimo dia de comemoragdes, foi realizado um workshop, com
duas palestras destinadas aos empresarios participantes do Programa
Empreender. Os temas trabalhados foram “Se competir € importante, o
fundamental € cooperar” e “Tempo de oportunidade”.

ASSINATURA SOLIDARIA

O Instituto de Responsabilidade Social da ACIM e o jornal O Diério do
Norte do Parana langaram, no més passado, o projeto “Assinatura Solidéria
O Diario”, que envolvera 35 entidades cadastradas a Fundacim.

A cada nova assinatura do jornal, no periodo de 1° dezembro de 2006 a
31 de maio de 2007, 20% do valor serdo destinados a uma instituicao, inde-
pendente do tipo de assinatura. “Essa foi a forma que encontramos para
levar informacgoes as pessoas e beneficiar as entidades sociais”, explica a
gerente de Marketing de O Diario, Flavia Pavan.

“Esse trabalho € um exemplo para outras empresas, pois mostra que é
possivel exercer responsabilidade social usando os proprios recursos”, afir-
ma a presidente da Fundacim, Roni.Enara.

As assinaturas serao ofertadas pelo setor de telemarketing do jornal e
também serao indicados novos assinantes pelas entldades parceiras do pro-
jeto. Renovacodes de assinaturas e novas assinaturas de ex-clientes com
menos de seis meses de desativacdo nio serdo contempladas pelo projeto.
O dinheiro sera repassado a cada entidade de acordo com a forma de paga-
mento escolhida pelo assinante.

O Diario tem uma tiragem de 15 mil exemplares nas edicdes de terca-feira
a sabado, e de 18 mil aos domingos. O portal do jornal conta com 53.019
usuarios cadastrados e € acessado por cerca de sete mil pessoas por dia.

Dezembro 2006



CONSULTORIA

A ACIM firmou parceria com
a Yamasaki Consultoria e Advo-
cacia Empresarial, que presta
assessoria juridica nas areas de
direito tributério, societario e
empresarial. Por meio desta par-
ceria, os associados poderao re-
ceber orientacdes iniciais nessas
areas do Direito, além de orien-
tacoes sobre sucessao empre-
sarial e familiar, empreendedo-
rismo, gestao empresarial, audi-
toria contabil e fiscal.

A Yamasaki disponibilizara
um advogado, que ficara a dis-
posi¢ao, para que as empresas
associadas possam receber ori-
entacgoes gratuitas. Esse convé-
nio tem como finalidade cum-
prir um dos artigos do estatuto
da ACIM, que coloca que a en-
tidade deve “firmar convénios
e parcerias com entidades pu-
blicas ou privadas, que ofere-
¢cam beneficios de interesse dos
associados”.
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VAREJO MAIS

As atividades do Programa Varejo
Mais de Maringa e regiao foram fina-
lizadas em novembro, com um se-
minario e um jantar para comemorar
os resultados. O programa atende
todos os segmentos do comércio va-
rejista e tem por objetivo desenvol-
ver acdes para o aperfeicoamento da
competitividade das empresas, tra-
balhando questdes como faturamen-
to, gestao, vendas e atendimento.

Durante todo 0 ano foram realiza-
das atividades como palestras, cur-
S0s, pesquisas e visitas de consul-
toria para orientar 0os comerciantes
sobre as mudangas a serem implan-
tadas na empresa a partir da analise
de diversos aspectos durante a rea-
lizagdo do programa.

No jantar de encerramento
aconteceu a premiagao dos empre-
sarios que mais se destacaram.
Dos 90 inscritos, seis foram pre-
miados. . Na categoria Loja Refe-
réncia, os vencedores foram Eri-
ton Podanos (Eriton Motos), Michel
Felippe Soares (Patrimonium Mo-
nitoramento 24 horas) e 0s sOcios
Fabiano Miyaki da Silveira, Ale-
xandre M. Silveira e Karina M. Sil-

Rafael Moreschi

veira (CEMS Academia).

Na categoria Prémio Revelacao,
que homenageia as empresas que
mais apresentaram mudancas, fo-
ram destacadas as empresarias
Izabel Rodrigues Zetoles (A Bella
Calgados), Janete Marin (Aué Mo-
das) e Zélia Zilda Gusmao (Encan-
tos Acessorios).

O Programa Varejo Mais foi rea-
lizado pela Fecomércio—Pr (Federa-
cao do Comércio do Parana) e pelo
Sebrae, em parceria com a ACIM e
o Sivamar.

EVITE A PIRATARIA! REGISTRE SUA MARCA!

A constituicao de uma empresa perante a Junta Comercial do Estado ou Cartorio,
ndo garante a propriedade da expressao marcaria,

tornando-a o alvo de investidas de concorrentes, facilitando a pirataria.

Por essa razao, vimos adverti-los dos sérios riscos que correm,

€aso nao venham a requerer o registro de marca.

A MARCA E 0 MAIOR PATRIMONIO DE SUA EMPRESA.

desde 1994

Calisto Associados

PROTEJA-A!!!

Av. Paissandu, 853 | Zona 3
Fone: (44) 3226 3254
CEP: 87050-130 | Maringa | Parana

0800 6431626
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ACIM RECEBE VISITAS

No més de novembro, a ACIM re-
cebeu uma série de visitas de dele-
gacoes de associagbes comerciais e
também de empresarios e autorida-
des de paises da América Latina.

No dia 3, a ACIM recebeu a visita
do presidente da Associagdao Comer-
cial de Osasco, Sdo Paulo, Paulo
Contim. No dia 11, o cdnsul da Ar-
gentina, Emilio Neffa, foi recebido
pelo presidente da ACIM, Carlos Ta-
vares Cardoso, e pelo presidente do
Sicoob Central Parana, Jefferson No-
garoli. Durante o encontro, o consul
conheceu o trabalho do Instituto Mer-
cosul, 6rgao da ACIM de fomento ao
comeércio exterior, apresentado pelo

vice-presidente para Assuntos de
Comeércio Exterior da entidade,

Amaury Cezar Cruz Couto.

Representantes da Prefeitura, do
Conselho Tutelar, do Conselho de
Seguranca e da Associacao Comer-
cial e Empresarial de Balneéario Cam-
borit (Aciba) visitaram a entidade no
dia 16. O encontro contou com a par-
ticipacédo de diretores da ACIM e
do secretario de Desenvolvimento
Econdmico de Maringa, Jodo Celso
Sordi. Também no dia 16, visitou a
ACIM o presidente do Sindicato do
Comércio de Sao José dos Campos
e vice-presidente da Fecomércio-SP,
José Maria de Faria.

No dia 17, a entidade recebeu a
visita da comitiva de membros da
Organizacéao dos Estados Americanos
(OEA), que participam da VI Misséo
Técnica Internacional. A delegacao,
formada por representantes da Boli-
via, Colémbia, Equador, México, Re-
publica Dominicana e Peru, conhe-
ceu na cidade empresas e entidades
ligadas ao agronegocio.

PRESIDENTE DA ACE 0SASCO

O objetivo da missao técnica é co-
nhecer experiéncias de sucesso no
agronegocio brasileiro, em especial no
Paran4, a agricultura familiar, proje-
tos de reforma agraria e de agro-ex-
portacoes.

Os membros da delegacao conhe-
ceram o Cistema AC!M e os projetos
desenvaividos para alavancar o de-

EVISTA ACIM Dezembro 2006
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PRESIDENTE DO SINDICATO DO
COMERCIO DE SAO JOSE DOS CAMPOS |

senvolvimento da cidade, entre
eles o Programa de Complemen-
tacdo Educacional (Proe), o Siste-
ma de Cooperativas de Crédito do
Brasil (Sicoob), Fundacim, Instituto
de Desenvolvimento Regional
(IDR), Conselho Comunitério de
Seguranca de Maringa (Conseg),
Instituto Mercosul, Apoio € Codem.
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JOAO/GUILHERME SABINO OMETTO

INVESTIMENTOS
AGRICOLAS
CONTRA A FOME

“AFAO ALERTA QUE CONTINUA SENDO REDUZIDA A AJUDA
INTERNACIONAL A AGRICULTURA. 0 VALOR RECUOU DE
US$ 9 BILHOES, NO INICI0 DOS ANOS 1980, PARA MENOS
DE US$ 5 BILHOES NA VIRADA DO SECULO”

A Organizagdo das Nacdes Unidas para a Alimentagdo e a Agricultura (FAO) esta
defendendo um novo modelo de cooperagao publico-privada para a produgao rural,

bem como a adogo de politicas governamentais em apoio ao setor.
0 érgdo alerta que continua sendo reduzida a ajuda internacional a agricultura.

Isto é muito preocupante. O valor recuou de U§$ 9 bilhGes, no inicio dos anos 1980,
para menos de US$ 5 bilhdes na virada do s_eculo. Contraponto: 854 milhGes de
pessoas em todo o mundo continuam subnutridas. Assim, o investimento na produ-
cgo rural é imprescindivel para reverter o quadro. O conteudo desta afirmagao,
embora seja o mais claro exemplo do 0bvio ululante, infelizmente ndo se tem tradu-
zido em agBes concretas e politicas publicas capazes de fazer frente a dimensdo do
desafio. . - .

Nesse sentido, a primeira e urgente ligdo de casa € identificar os gargalos a
serem superados nos paises subdesenvolvidos e nos emergentes, entre eles o Bra-
sil. No que diz respeito diretamente a produgao, os principais problemas, que fogem
ao controle dos produtores e exigem politicas pubhcgs adequagia_s, sdo a falta de
crédito, posse insegura de terra, baixos pregos € relagdes de negocios pouco dgsgn-
volvidas. Estas dificuldades, em maior ou menor escala, atingem pequenos, medios

e grandes produtores. it
No entanto, ha um obstaculo igualmente grave para todos. Trata-se da debilida-
de da infra-estrutura, como a falta de boas estradas, ferrovias, armazenamento e
: a FAO, creio ser importante acrescentar a caréncia

logistica. A esses diagnésticos d
deg pesquisa e inovaggo e/ou a dificuidade de acesso dos produtores aos avangos do

conhecimento.
Dentre as solugdes apontadas p
de cooperagao entre os setores pu

ela FAO esta o advento de um moderno modelo
blico e privado para o de§er]volvimento rural.
Apesar da preméncia de se produzir mais alimentos, 0 setor publico, em expressiva
parcela do mundo em desenvolvimento, tém sido pouco agil em responder as mu-
dancas e demandas do setor rural suscitadas pela globalizagao. .
Prova inconteste destas distorcdes encontra-se em njforma(;ao do Bapco Mundi-
al (Bird), de que apenas 4% de toda a riqueza produzida no (E)Ianeta Sao gerados
pelas atividades agropecuarias, embora estas empreguem 43% da populagéo eco-

nomicamente ativa. / . :
O Bird também informa que os governos dos paises desenvolvidos destinam

US$ 330 bilhdes por ano em subsidios a agropecuaria, atropelando a
competitividade do setor nas nages emergentes e subdesenvolvidas. .

Dados de outro estudo da FAO, relativo ao periodo de ;990 a 2002, evidenciam
que, em numerosos paises, a dificuldade de acesso aos alimentos agravou-se, em
especial na América Central e, de maneira grave, na Africa supsaarlana, onde ha
quase 50 milhdes de desnutridos, ou cerca de 55% da populacao. :

A boa noticia é que, nestes 10 anos, o quadro melhorou ém nosso pais, com a
queda de ocorréncia da desnutricdo de 12% para 9% dos habitantes. Em termos
nominais, contudo, estamos falando de um contingente de 17 milhdes de brasileiros,
o equivalente a toda a populagdo do Chile. Ou seja, ndo ha tempo a perder!

JOAO GUILHERME SABINO OMETTO, ENGENHEIRO (EESC/USP), E VICE-"RESIDENTE DA FIESP,
COORDENADOR DO COMITE DA CADEIA PRODUTIVA DO AGRONEGOCIC DA ENTIDADE E MEMBRO
DO CONSELHO UNIVERSITARIO DA UNIVERSIDADE DE SAO PAULO.
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