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a que uma boa alimenta¢do aumenta a
dutividade de seu funcionario?

Vocé sabi
pro

E que tudo que vocé investir em alimentagao
ara seus colaboradores, vocé abate no Imposto

de Renda, através do PAT (Programa de
i Alimentacdo do Trabalhador)?

Temos a solugao para o refeitério de sua empresa.

Fale conosco, agende uma visita.

Coletivas

Refeigdes

44 - 3222-9300 + 9124-9300
Av. Gastao Vidigal, 1416 - Maringd - PR

www.krigols.com.br 9

Seus funcionarios adoram essa frase.
Faca com que eles falem com empolgacio.

A Krigols Refei¢oes Coletivas tem as melhores solugdes para o seu refeitério.
Com um carddpio variado e balanceado por nutricionistas, trazendo para

os seus funciondrios, satisfagao e prazer na hora das refeigGes.

Afinal, nem s6 de pao vive o homem.
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Maringa completa 60
anos num momento de
conquistas muito impor-
tantes. Em termos de de-
} senvolvimento, podemos
dizer que a cidade € um
exemplo de empreende-
dorismo. Nossa economia
vem se fortalecendo a
cada dia, gracas a motores
poderosos, como a agroindustria, o
comeércio, 0 setor de Servicos.

Crises sazonais, como as quebras de
safra, sem duvida refletem negativa-
mente na atividade econoémica, mas
nao o suficiente para abala-la seria-
mente. Um demonstrativo de que nos-
Sa economia vem amadurecendo.

Entidades como a ACIM, o Codem,
0 IDR, entre outras, tém papel decisi-
VO nesta trajetoria empreendedora,
fomentando o desenvolvimento nao
SO da atividade empresarial e produti-
va da cidade, mas também da regiao.

Mesma | tendo crescido rapidamen-
te, ainda Zonservamos um fator que,
alias, € um dos que continuam atra-
indo para ca pessoas que fogem da
loucura dos grandes centros: a quali-
dade de vida. Apesar de alguns con-
trastes comuns a cidades que cresce-
ram acentuadamente, Maringa figu-
ra entre 0s muniéipios que apresen-
tam menores indices de problemas
sociais no estado. .

E claro que ha questoes que preci-
sam ser enfrentadas, como o déficit
de moradias, a criminalidade que

vém ¢rescendo, a melhoria da estru-

tura do atendimento publico nas are-
as da saude e da educagado... Mas €
certo também que a sociedade tem
atuado unida com o poder publico em
busca de solugoes. ’

Alias, um traco tipico da populagao
maringaense nesses 60 anos de h.ls-
toria € justamente a uniao da socie-
dade em torno do bem comum. Gra-
¢as a essa uniao, a cidade tem avan-
cado na busca de solugoes.

Um momento impar

Essa uniao também colocou Ma-
ringa num momento politico bastan-
te favoravel. Nunca a cidade esteve
tao bem representada politicamen-
€ como agora. Temos um maringa-
ense ocupando uma secretaria estra-
tégica dentro do governo do estado;
outro assumiu uma cadeira no Sena-
do, e temos trés deputados estadu-
ais e dois federais.

A cidade vive, ainda, um mo-
mento decisivo para o seu futuro.
Projetos importantes estao prestes
a sair do papel, como o do Parque
Tecnologico (Tecnoparq), cujas
obras devem comecar ainda este
ano, como cita o presidente do Ins-
tituto Tecnoépole, agora também
senador da Republica, Wilson de
Matos Silva, na entrevista especi-
al desta edicao.

A comunidade debate mudancas
importantes que serao implantadas
na avenida Brasil, nossa principal
artéria comercial e que ha muito tem-
PO precisa de uma revitalizagao para
acompanhar a modernizacao de ou-
tras areas da cidade.

Tudo isso demonstra que os pionei-
ros, que aqui chegaram e enxerga-
ram na incipiente cidade que come-
¢ava a se esbocar um futuro brilhan-
€ € promissor, estavam certos. Eles
acreditaram e investiram.

Foi o espirito empreendedor des-
ses colonizadores que forjou as ca-
racteristicas da Maringa de hoje, co-
nhecida Brasil afora por qualidades
que muitas cidades do mesmo por-
e nao conseguiram manter. Temos
que continuar nos inspirando nes-
ses primeiros empreendedores para
que nossa cidade possa prosseguir
trilhando o caminho do desenvolvi-
mento com qualidade de vida, onde
0 ser humano € o foco e o objetivo
final de todas as acoes.

Carlos Tavares Cardoso
e presidente da ACIM
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APARTAMENTO DECORADO TERRAGOS DE GAUDI. VENHy

O GAUDI CHEGOU LA NO ALTO,

FOI CONCRETADAA ULTIMA LAJE.
ESBELTO E ELEGANTE, O TERRAGOS
DE GAUDI SE DESTACA NO PONTO
MAIS NOBRE DE MARINGA.

A Design Empreendimentos o convida para conhecer o
apartamento decorado e observar as inovacgdes na arte de
construir. O Terragos de Gautﬁ.;ggne itené..pgpstrutivos como
instalagdes e de acabamento, considerados de ultima geragao

no setor da construcao. a

XV de Novembro, 319

PLANTAO ‘ 5
DE VEND A ULTIMAS
NoLoCAL | 32268144 ynipADES

T

A unidade decorada reune parceiros de alta qualidade: Bella Celidonio | Portobello | Docol | Claris Tigre | Emmeti | Poliface | LaFonte | Knauf | EPS | Kitchen
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CONHECER OS DETALHES QUE REALMENTE FAZEM ADIFERENCA.

BARANTIA £ QUALIDADE

Imagens do local
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Cultive Maringa
o ela ConimeEE

a dar flores
Maringa, 60 Anos.

Cuidar de uma cidade é como cuidar de um
jardim. E preciso amar, respeitar e, acima de
tudo, cultiva-la para que ela sempre dé flores.
O senhor Moisés, jardineiro do Cesumar, sabe
muito bem disso. E por essa dedicagao que o
escolnemos para nos representar, porque,
€Omo educadores, também cultivamos o futuro
da nossa cidade e ensinamos que é bom
zelar pelo lugar em que vivemos, trabalhamos
e estudamos. No dia 10 de maio, Maringa faz
60 anos. Aproveite, portanto, esta data e
cultive a nossa cidade. S6 assim ela continuara
a florescer.

s

Seu Moisés; jardineiro do Cesumar.

@ CESUMAR

CENEOUNIVERSITP? O DE MARINGA
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PREMIO VIAPAR-FUNDACIM DE JORNALISMO

Vinte trabalhos de radio, impresso e televisdo nas categorias
Profissional e Académico, concorrem ao 1°. Prémio_Viapar-
Fundacim de Jornalismo. As inscricdes dos trabalhos termina-
A ram no ultimo dia 30 de abril e a entrega dos prémios esta
prevista para o dia 13 de junho. O tema do prémio foi “Boas
praticas de responsabilidade social”. O objetivo da premiagéo
foi desenvolver a cultura e a prética da responsabilidade social
nos profissionais e académicos de jornalismo, além de estimu-
lar o processo de conscientizagdo na populacdo paranaense
sobre o tema, valorizando instituicdes e voluntarios. Na categoria Profissionais, os
primeiros lugares em cada modalidade receberdo R$ 2 mil reais, troféus desenvolvi-
dos especialmente para a modalidade e certificados. J& na categoria Académicos,
os primeiros colocados em cada modalidade receberdo R$ 1 mil reais, troféu tam-
bém desenvolvido especialmente para a modalidade e certificado. Na categoria extra
para reportagens que abordem temas ligados aos beneficios das concessées de ro-
dovias no Brasil, a premiagao sera de R$ 1 mil reais. A promogéo foi da Fundacim
(Instituto de Responsabilidade Social de Maringa) em parceria com a Viapar e com
apoio do SER (Sociedade Eticamente Responsavel), Secretaria Municipal de Acdo
Social e Cidadania e Sindicato dos Jornalistas Profissionais do Parana.

FEIRA PONTA DE ESTOQUE

Com a nova modalidade de comercializagcdo da Feira Ponta de Estoque adotada
pelo ACIM Mulher esse ano, a entidade conseguiu valorizar os comerciantes que
participaram da edi¢do do ano passado, acabando com a fila para a compra dos
estandes. Os participantes do ano anterior tiveram preferéncia na confirmacéao do
mesmo estande ou para a troca de espaco. Isso aconteceu até o Ultimo dia 4.
Agora, até o final do més, os comerciantes que nao participaram poderao comprar
os estandes restantes. A 17° Feira Ponta de Estoque 2007, seré realizada de 18 a
21 de julho, no Parque de Exposicdes Francisco Feio Ribeiro, com 323 estandes.

SIMPOSIO DE POS-COLHEITA

A Cocamar realizara nos dias 30 e 31 de maio e 1° de junho, no Teatro Calil Haddad,
dois eventos que devem mobilizar cooperativas, setores dos governos estadual e fede-
ral, bem como empresas e especialistas do pais e do exterior. Trata-se do 4° Simpésio
Paranaense de Pos-Colheita e 3° Simposio Internacional de Graos Armazenados, limi-
tado a 800 vagas. A promogao ¢ da Associagdo Brasileira de Pés-Colheita (Abrapos)
com o objetivo de debater varios temas e novas tecnologias relacionadas ao processo
de armazenamento de graos. Para isso, palestras vao ser ministradas nas &reas de
producao, armazenagem e comercializagcao de produtos agricolas.

NOVA REVISTA SUPER-RECEITA

A Associagao Apenas 4 das 33 unidades que a SUper-
Comercial e Industrial ~ Receita terd no Parand estéo integradas a
de Cianorte, que faz nova estrutura surgida da unificacdo entre
parte da Cacinor, as Receitas Federal e Previdenciaria, que ini-
langou este ano um ciou oficialmente suas atividades no dia 2.
| novo veiculo de Em todo o Brasil, 93 unidades foram inte-
W comunicacdo: é.a gradas até agora. As un.dades de Campo
Revista ACIC, com Mourao, Ponta Grossa, Irati e Unido da Vit6-

B cdlicio trimestral e ria ja estdo prestando atendimento na &rea
2N tiragem de 3 mil da arrecadagao. A unidade de Curitiba deve
S exemplares. Na foto, a  ser unificada até ¢ fim de maio. A previsio
SN cdicao n° 2 que destaca € de que, até o fim de agosto, outras 18

| a super safrade 2007.  unidades entrerii no novo sistema.

————
I Maio 2007
7‘n7REV sTA ACIM Maio

-

TOME>~, NOTA

@& Curitiba quer testar um

combustivel 100% composto de )
biodiesel, ou B100, em um

pequeno numero de 6nibus da

cidade a partir de abril de 2008

em parceria com a Volvo AB
(VOLV-B.SK). Embora a industria
brasileira de biodiesel ainda seja

jovem, o interesse nacional no
biocombustivel surgiu antes da

exigéncia da mistura de 2% de

biodiesel em todo o combustivel

do Pais a partir de janeiro de

2008. A mistura ird exigir quase |
800 milhdes de litros de biodiesel f
anualmente.

@y, A Cocamar Industria de Sucos
Concentrados esta prestes a ser
a primeira industria deste
segmento no Brasil a conquistar
0 reconhecimento internacional
de qualidade de seu produto com
o certificado de seguranga de
alimentos através da norma ISO
22000. Editada em setembro de
2005 e adotada desde junho do
ano passado no Brasil, a norma
regulamenta todas as questoes
de seguranca de alimentos,
garantindo que o produto seja
consumido nos padrdes
desejados pelo consumidor.

@ Maringé sediou no més de
abril dois grandes congressos da
area de salde, onde se
consolida como poélo estadual.
No Centro de Eventos Araucéria,
de 18 a 20, foi realizado o 35°.
Congresso Paranaense de
Cardiologia, sob a coordenagao
do médico cardiologista Abdol
Assef e mais de 600
profissionais inscritos. No Teatro
Calil Haddad, de 19 a 21, a
Dental Press, sob a
coordenagdo dos ortodontistas
Laurindo e Tesgsa Furquim,
realizaram o 5°. Congresso
Internacional com a presencga do
ortodontista americano James
McNamara. Mais de 800
profissionais participaram.

Os contatos com essa coluna
m podem ser feitos pelo e-mail
revista@acim.com.br



QUALIDADE EMPRESARIAL,
QUALIDADE DE VIDA.

Gerando emprego, renda e crescimento
econdmico, além de uma arrecadacao
que se transforma em obras e beneficios
para a populacao, os setores do comeércio,
indastria e prestacdo de servicos estao
entre os grandes responsaveis pelo
fato de Maringa estar comemorando
0 60° aniversario em posicao privilegiada
no ranking nacional de qualidade de vida.

R NGAGO ANOS

Vivendo o futuro sonhado pelos pioneiros.

W)
Anos

Maringa

nello Filho - 2006 Abertura de estrada - 1944

www.mari

Av. Horacio Racca



l WILSON DE MATOS SILVA por REGINA DAEFIOL

“A educagao é a melhor pre

0 SENHOR APRESENTOU UM PROJETO
NO SENADO, RELATIVO A AREA DE
SEGURANGA PUBLICA. QUE PROJETO

E ESSE?

Estamos.propondo a regula-
mentacao do uso da motocicle-
ta no pais. A moto € um veiculo
fantastico, em funcao de sua eco-
nomia e agilidade, especialmen-
te nos grandes centros. Entre-
tanto, cada vez mais motocicle-
tas tém sido usadas por bandi-
dos para cometer crimes, tendo
em vista que o uso do capacete
€ obrigatorio e este acessorio
esconde o rosto do condutor €
do passageiro. A identificacao
das motos, hoje, € feita apenas
com uma pequena placa trasei- -
ra. Estou propondo que todo usu-
ario deste tipo de veiculo use um
capacete e um colete com o nu-
mero da placa gravada na fren-
te e atras, com tinta reflexiva.
Esses equipamentos servirao
tanto para a seguranca do mo-
toqueiro, porque a tinta reflexi-
va o0 torna mais visivel no tran-
sito a noite, como para coibir
assaltos. Quem for pego numa
blitz policial com o numero da
placa trocado no capacete € no
colete, serd investigado. Esse
projeto nao € novo no mundo.
Estive na Colémbia recentemen-
MARINGAENSE WILSON DE MATOS SILVA, REITOR DO CENTRO \\ te eg’wa do capacete e do co-
UNIVERSITARIO DE MARINGA (CESUMAR), ASSUMIU, NO MES lete funciona por 4. O pais con-

Bruna Moreschi

PASSADO, UMA CADEIRA NO SENADO, SUBSTITUINDO ALVARO DIAS, segui id feti
QUE SE LICENCIOU PARA TRATAMENTO DE SAUDE. WILSON DE ATOS Cofnéuésf:,nlgfsgni;di pg;’;‘f_ ’
CHEGOU AO SENADO COM MUITAS IDEIAS A PROPOR NA AREA DA N e e

EDUCACAO. MAS TAMBEM SE DIZ COMPROMETIDO COM CAUSAS
IMPORTANTES PARA MARINGA E REGIAO, COMO A VIABILIZACAO DO
TECNOPARQ, QUE, SEGUNDO ELE, TERA GRANDE IMPULSO ESTE ANO.
O SENADOR MARINGAENSE JA APRESENTOU UM PROJETO, PROPONDO
MUDANCAS NA IDENTIFICACAO DE CONDUTORES DE MOTOCICLETAS
EM TODO O PAIS, COMO FORMA DE REDUZIR O NUMERO DE ASSALTOS

dicalmente em termos de segu-
ranca. Ha quatro anos, a Colom-
bia tinha uma média de 250 ho-
micidios para cada grupo de 100
mil habitantes. Hoje este nume-
ro baixou para 23.

www.acim.com.br

:
| REVISTA Maio 2007
| 10 ACIM



vengao contra a criminalidade”

E HA DISPOSICAD POLITICA NO
CONGRESSO PARA DISCUTIR PROJETOS
COMO 0 QUE 0 SENHOR PROPQS?

H4 um clamor no Congresso
pela seguranca publica, varias
medidas foram tomadas, mas ain-
da sdo paliativas. A questdo da
seguranca € ampla e requer poli-
ciais bem preparados, investimen-
tos em equipamentos, treinamen-
tos, bons salarios, um Judiciario
rapido e dinamico, um sistema
carcerario que tenha meios de
recuperar o individuo que come-
teu crime, com trabalho e proje-
tos de reintegracao na sociedade.
Precisamos de um projeto global
e de vontade politica. Precisamos
diminuir a idade penal para 16
anos, porqgue uma pessoa nesta
idade ja tem as faculdades men-
tais bem desenvolvidas. Fisica-
mente, ja € uma pessoa adulta.
Entao, ela tem que assumir a res-
ponsabilidade pelas suas a¢oes no
que tange a transgressao dos di-
reitos dos outros. E um tema polé-
mico, que envolve as casas de re-
cuperagao de menores, um proble-
ma lamentavel que o Brasil nao
conseguiu resolver. Mas, acima de
tudo, os problemas de seguranca
SO poderao ser resolvidos a partir
de um grande e sério projeto de
educacao, este sim o maior pro-
grama de inclusdo que um pais
pode ter. A educacao € a melhor
prevengao contra a criminalidade.

SENDO ORIUNDO DO MEIO
EDUCACIONAL, QUE PROJETOS 0
SENHOR PRETENDE APRE§ENTAR NO
SENADO PARA A EDUCACAO?

Um deles é o estabelecimento
_de um padréao tnico de escola no
pais. Hoje as escolas centrais das

cidades tém um modelo e as dos
bairros tém outro. Por exemplo,
aqui em Maringa o Gastao Vidi-
gal e o Instituto de Educacao sao
escolas com estrutura de padrao
médio. Para o modelo brasileiro,
sdo boas: tém gindsio coberto, la-
boratérios que funcionam, en-
fim, sao razoavelmente bem
equipadas. Se formos visitar uma
escola publica da periferia, cujo
mantenedor € o0 mesmo, vere-
mos que a diferenca € grande.
Nao ha sequer banheiros em con-
dicées de uso. E isso se repete
nacionalmente. O Brasil tem que
encarar de frente também outro
problema. A Fundacao Getdlio
Vargdas fez uma pesquisa que
mostrou que a média diaria de
permanéncia do aluno brasilei-
ro em sala de aula é de 3.9 ho-
ras. Nenhum pais conseguiu se
desenvolver com escola onde ha
3,9 horas de aula por dia. No
mundo desenvolvido, o aluno
fica, no minimo, seis horas por
dia na escola e estuda mais duas
horas em’ casa.

QUAL A DISPOSICAD POLITICA NESTE
MOMENTO PARA MUDAR 0 QUADRO DA
EDUCAGAO NO BRASIL?

Ry

£ (H3 quatro anos, a
Colombia tinha uma
média de 250
homicidios paracada
grupo de 100 mil
habitantes. Hoje este
niimero baixou para 23

———————
REVISTA  ACIM

Sinto que o momento € fértil.
Saimos de um processo de elei-
¢ao, que teve dois pilares: o cres-
cimento econémico e a educa-
¢ao. E nao havera crescimento
economico sem educacao de
qualidade Para incentivar o
crescimento, o governo elabo-
rou o PAC (Plano de Aceleracédo
do Crescimento). Para a educacao
existem algumas iniciativas, mas

nao sao fortes. Eu estou caminhan--

do, conversando com os senado-
res. Estou levando idéias simples,
mas bem focadas. Por exemplo,
aumentar a quantidade de dias le-
tivos. Hoje nés temos 200 dias de
aula, estou propondo aumentar
para 220. O aluno brasileiro, por
lei, pode ter até 25% de faltas, o
que significa 50 dias. Isso nao exis-
te mais no mundo! Entao, vou pro-
por a reducao deste indice para
10% e também que as aulas sejam
de 60 minutos e nao de 50, como é
hoje.

0 SETOR DE SERVIGOS CRESCEU
MUITO EM MARINGA NOS OLTIMOS
ANOS, IMPULSIONADO
PRINC}PALMENTE PELOS SEGMENTOS
DA SAUDE E DA EDUCAGAD. 0 SENHOR
ACREDITA QUE HA ESPAGO NO SENADO
PARA TRABALHAR INCENTIVOS PARA
ESSES SETORES?

Sim, mas de forma indireta. O
Instituto Tecnologico de Maringa
(ITM), do qual sou presidente, cujo
projeto € a implantacao do Parque
Tecnologico (Tecnoparq), € um
exemplo. Este momento, em que
€stou ocupando uma cadeira no
Senado, é muito importante para
€SSes projetos, em fungao das por-
tas que se abrem e do acesso que
temos hoje no governo federal e

Maio 2007
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www.acim.com.br

em todos os ministérios. Nao ha
orgamento no municipio para de-
sapropriar 0OS terrenos necessari-
os para completar a drea do par-
que, que hoje dispoe de 12 alquei-
res. Precisamos de pelo menos
mais 50. A prefeitura realizou um
levantamento dos terrenos do
municipio que poderiam ser ven-
didos para adquirir a drea neces-
saria ao parque. Foram identifi-
cados 377 lotes urbanos sem de-
finicao de uso. Entdo, vejo que,
no maximo este ano, com a ven-
da de pequena parte destes lo-
tes, 0 municipio podera adqui-
rir a area necessaria ao Tecno-
parq, bem como ter recursos
para iniciar uma infra-estrutu-
ra. Ha também o projeto do Ar-
mazém 3 do extinto IBC (Insti-
tuto Brasileiro do Café), que tem
34 mil metros de drea construi-
da. O projeto, elaborado pela
equipe técnica do Codem, ITM,
Cesumar e UEM, prevé que o ar-
mazém passe a abrigar os APLs
(Arranjos Produtivos Locais) que
estdo surgindo em Maringd e a
Incubadora Tecnologica - que
hoje funciona na UEM - que
com mais espaco sera a incuba-
dora de todas as boas idéias em-
presariais em Maringa. Teremos
espago para todas as empresas
de base tecnologica que este-
jam iniciando atividades. Pode-
rao permanecer por trés anos e
depois passarao para o Parque
Tecnologico. Ja estamos articu-
lando junto ao secretario esta-
dual de Planejamento e Coorde-
nacdo, Enio Verri, aos ministros
da Agricultura, Reinhold Ste-
phanes, e do Planejamento,
Paulo Bernardo, a secao do ar-
mazém. Este € um ideal meu,
uma obstinacao. Acredito no
apoio da Prefeitura, dos empre-
sarios e de todas as entidades
da cidade.

k REVISTA ACIHM Maio 2007

Bruna Moreschi
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7

"0 veto a Emenda 3
foi um equivoco do
presidente da
Republica. ACLT foi
criada ha mais de 50
anos, quando o
trabalho era med|do ‘
em tempo e espaco . 7y

0 SENHOR E UM DOS PARLAMENTARES
QUE ESTAD TRABALHANDO PARA
DERRUBAR 0 VETO PRESIDENCIAL A
CHAMADA EMENDA 3, DO PROJETO DE
LEI QUE CRIOU A SUPER RECEITA.
QUAL 0 SEU ARGUMENTO?

O veto a Emenda 3 foi um equi-
voco do presidente da Republica.
A CLT foi criada ha mais de 50
anos, quando o trabalho era me-
dido em tempo e espaco. Hoje o
que se valoriza € a qualidade. Boa
parte dos profissionais, aqueles
que tém alto nivel de conhecimen-
to técnico & cientifico, se torna

pessoa juridica para prestar servi-
CO para uma ou mais empresas.
Hoje € comum também o home
office, o trabalho em casa, que €
desenvolvido com apenas duas
ferramentas: a mente e o compu-
tador. O profissional interage com
0 mundo, de sua base, de seu mu-
nicipio, chegando a prestar servi-
¢o a empresas de varias partes do
mundo. Entao, o veto esta fora de
sintonia com o momento atual.

QUAIS SAO SEUS PLANOS FUTUROS EM

TERMOS DE POLITICA?

Ha muitos anos, filiei-me ao
PSDB por ser um partido histérico
de centro-esquerda. Entretanto,
€u nao tinha projetos pessoais
para concorrer a eleicoes. Quan-
do o senador Alvaro Dias me pro-
curou para que eu assumisse a su-
pléncia no Senado, disse isso a ele.
Mas ressaltei que tinha projetos
para a educacao do pais. E o Se-
nado € o canal onde podemos in-
terferir na educacdo em nivel na-
cional. Em relagdo a se candida-
tar a prefeitura, tenho mais resis-
téncia, porque como prefeito,
mesmo que consiga fazer um tra-
balho muito bom, sera localizado.
A educacao € um tema global.

E CANDIDATAR-SE NOVAMENTE A0

SENADO ESTA EM SEUS PLANOS?

Tenho oito anos como primeiro
suplente e, certamente, terei ou-
tras oportunidades de assumir
uma cadeira no Senado. O Alvaro

. Dias € L'H’Momem muito bem re-

lacionado e, na proxima elei¢ao,
s€ nao for governador do estado,
certamente ele ira ocupar algum
ministério. Com isso, creio que
terei a oportunidade de ficar por
quatro anos no Senado, para con-
tinuar contribuindo com o Para-
na e com o Brasil. Mas nao pre-
tendo me candidatar a Senador
nas proximas eleicoes.



COM A GENTE

1 8 1 leitos somados a 8 salas cirtrgicas e mais de 40 especialidades médicas, divididos em

4 pavimentos de um super hospital proprio. Some a tudo isschentros médicos1 UTI Pediatrica Neonatal e mais
1 UTI Adulta. 1 pronto-atendimento que esta de planté024 horas para te atender.
Acrescente 54 anos de experiéncia aliados a uma equipe com mais de3 0 0 médicos
e mais de 6 n 0 profissionais, sem falar dos mais de3 0 ﬂ 0 u atendimentos/mes.
|

Tudo bem se vocé ja perdeu a conta, o importante € que vocé sempre pode contar com a gente.

@Lettera

Santa Casa Saude.

Um plano de amor a vida. \ﬁ

“Rua Santos Dumont, 463 - Vila Operaria - Maringa - PR
44 3027.5724 Santa Casa

www.santacasamaringa.com.br Saude
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INVESTIMENTOS DE R$ 15 MILHOES

Os empreendedores do Aspen Park Shopping Center investirdo R$
15 milhdes na revitalizagdo do empreendimento. O investimento foi anun-
ciado em 24 de abril, data em que o shopping comemorou 11 anos, e
inclui a expansao de seis mil metros quadrados, o equivalente a 20%
da estrutura fisica atual, para acomodar as cinco novas salas de cinema
que serdo operadas pelo grupo maringaense Cinesystem.

O empreendimento contara também com uma loja da rede Renner,
com 2,1 mil metros quadrados e mezanino de 700 metros quadrados,
que deveré ser instalada no ano que vem. As obras para a ampliagdo do
shopping devem durar 18 meses. A estimativa € que, com as mudan-
cas, sejam gerados mil empregos diretos e indiretos.

O prefeito Silvio Barros (na foto com Carlos Amastha, um dos empre-
endedores do Aspen Park), participou do langamento da pedra funda-
mental da nova ala do shopping.

MARINGA TERA UM CREMATORIO

O Prever vai instalar um crematério em Maringa,
gue funcionara no Cemitério Parque. Segundo o en-
genheiro José Carlos Valéncio, responsavel pelo pro-
jeto, serdo investidos cerca de R$ 5 milhdes na cons-
trucdo do prédio, do forno e na aquisi¢ao dos equipa-
mentos. A obra ja estd em andamento e a expectativa
é que até 0 ano que vem esteja concluida.

O crematorio sera o primeiro do interior do Parana.
Os investidores acreditam que o sistema que esta sendo
implantado em Maringé vai aumentar a procura por
este tipo de servico.

Hoje, muitas pessoas vao até Curitiba ou outros gran-
des centros quando ndo querem optar pelo sepulta-
mento convencional. “O aumento da procura deve
acontecer porque havera uma redugao de custo”, res-
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FAGULDADE
AMERICA DO SUL

O maringaense terd mais
uma alternativa no momento
de escolher um curso superi-
or. Em processo de homolo-
gacao ha dois anos, a Facul-
dade América do Sul entrara
em funcionamento em julho
deste ano.

Instalada no Colégio Drum-
mond, a faculdade oferecera
trés cursos de graduacgio:
Gestao de Processos Geren-
ciais, voltado ao gerencia-
mento de pequenas e médias
empresas; Gestao Financeira
e Contabil; e Marketing.

Segundo Edson Ribeiro Sca-
bora, diretor académico da fa-
culdade, serdo disponibiliza-
das 50 vagas para cada um
dos cursos, que sao de curta
duracao - dois anos. O vesti-
bular estéd marcado para julho.

Mais informactes podem
ser obtidas telefone é (44)
3227-5000.

salta José Carlos Valéncio.
Em marco, conselheiros da ACIM conheceram as
instalacdes do Prever e o projeto do crematario (foto).



no mercado.

pidez no atendimento.

CREDITO PARA AS PEQUENAS EMPRESAS
Onze cooperativas liga- 4= |

das ao Sicoob Central Pa- a
rand, incluindo o Metro-| 8.
politano, de Maringé, es- & £
tdo oferecendo uma linha N&
de crédito com jurosp S
acessiveis para empresas e <=~ {
com faturamento de até R$ 2,4 milhGes por ano.

No dia 20 de abril a Central Parané firmot'um convénio com o
Banco Regional de Desenvolvimento do Extremo Sul (BRDE) para
disponibilizar essa linha de crédito, com um ano de caréncia e
prazo de pagamento de até cinco anos. A taxa de juros variade 4
a 5% ao ano, mais TJLP.

No caso de empréstimos de até R$ 50 mil, a anéJise da con-
cessdo de crédito sera feita pelo proprio Sicoob. Acima desse
valor a anélise ficara a cargo do BRDE. Inicialmente estdo sendo
disponibilizados R$ 10 milhoes.

DESTAQUE NA ALEMANHA

As regioes Norte e Noroeste do Parana foram destague num
dos principais jornais da area de agronegocios da Alemanha, 0
Agrarzeitung Ernahrungsdienst. A matéria, publicada sob o titulo
“N6s somos a Suica Brasileira” foi fruto da visita de uma comiti-
va de investidores alemaes, no final do més passado.

Os empresarios vieram para conhecer usinas de agtcar e de
alcool das regides de Londrina e Maringa, a convite da Agéncia
de Desenvolvimento Terra Roxa Investimentos.

Na matéria publicada, o presidente da Terra.Roxa, Adrian
von Treuenfels, destaca a infra-estrutura e os potenciais eco-
nomicos da regido, com destaque para o agronegocio.

NOVO ENDEREGO

A Accion esta em novo endereco, em sede prépria, na Rua Mobca, 221,
mais ampla e moderna. A empresa atua no segmento de software e servi-
cos, atendendo empresas do ramo industrial, distribuicéo e redes de lojas.

Segundo o empresario Edney Marcos Mossambani, o desenvolvimento
de solugdes adequadas para cada empresa permite uma melhor utiliza-
cao da tecnologia disponivel, diminuindo custos operacionais em rotinas
administrativas e fabris, tornando-se, assim, um diferencial competitivo

O desenvolvimento e a produgédo local do software, ressalta
Mossambani, permite solugoes a custos menores e, principalmente, ra-

OLIMPiADA DE REDAGAD

Foi langada, no dia 26 de abril, a | Olimpiada
de Redag&o de Maringa, com o tema “Causas
e Consequiéncias das drogas na sociedade, na
familia e no transito”, projeto que faz parte do
Programa Educativo VLED (Vendo, Lendo, Es-
crevendo e Desenhando sobre o Transito).

A | Olimpiada de Redaco est4 sendo pro-
movida pela 42 Companhia de Policia Rodovia-
ra, em parceria com o Conseg (Conselho Co-
munitario de Seguranca de Maringa) e com o
Nucleo Regional de Educag&o. O concurso vai
envolver alunos do ensino médio da rede esta-
dual de Maringa, Marialva, Mandaguari,
Mandaguacu, Paicandu e Sarandi.

O concurso termina em setembro, integran-
do a agenda de atividades da Semana Nacio-
nal do Transito, ocasido em que cada escola
escolhera os alunos finalistas. Em outubro, se-
lecionados os ganhadores por escola, uma co-
missao de professores e especialistas indica-
ra os trés primeiros colocados de cada série,
que serao premiados.

“As drogas sao, hoje, um dos maiores pro-
blemas que afligem as familias e a melhor
maneira de fazer com que nossos jovens fi-
quem longe delas é o dialogo e a educacéo.
A Olimpiada de Redagao tera um papel mui-
tq Importante neste contexto, pois promove-
ra um amplo debate entre os estudantes, o
que € fundamental para a conscientizacao

de todos”, avalia o presidente do Conseg,
Everaldo Belo Moreno.

—
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NASCIDA DOS PLANOS DA
COMPANHIA MELHORAMENTOS pE
CRIAR UMA “NOVA CANAR”
MARINGA CRESCEU E SE ToRNOY
UMA DAS MAIS IMPORTANTES
CIDADES DO SUL DO PA[S GRAGAS A
GARRA, A CONFIANCA E AQ
ESFORGO DE TRABALHO DOS SEUS
PRIMEIROS EMPREENDEDORES. A
MAIORIA FOI ATRAIDA PELA
VISAO DE QUE A CIDADE
TERIA UM FUTURO
BRILHANTE E QUE SE
TORNARIA POLO DE UMA
RICA REGIAO

Maringé é o resultado da inter-
vencao de seus desbravado-
res, migrantes e imigrantes ano-
nimos que vieram de todos os can-
tos do pais e de outras partes do
mundo, muito mais do que do pla-
nejamento dos técnicos da Com-
panhia Melhoramentos Norte do
Parand. Mas, ndo se pode negar
que a iniciativa exploradora e em-
preendedora da Companhia legou
a Maringa uma identidade muito
diferente de outras aglomeracoes
urbanas que surgiram no interior
do Parana.
O discurso de cidade moderna
e de planejamento arrojado, que
se ouve hoje, principalmente por
aqueles que a visitam, ja era ouvi-
do desde os primeiros desenhos
dos arquitetos e urbanistas da
Companbhia, inspirados no concei-
to de Cidade Jardim desenvolvido
pelo inglés Ebenezer Howard
para as companhias inglesas de
colonizacao do final do século XIX.
Fundada em 10 de maio de
1947 como fruto de um dos mais
bem sucedidos projetos privados
de colonizacao, Maringa foi pro-
jetada de acordo com as mais
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Valdir Carniel

Uma trajetoria ancora

CIDADE EMPREENDEDORA

avancadas normas de planeja-
mento, um modelo técnico, com,

in ™
-J‘-‘-‘.
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MARINGA, 60 ANOS DE HISTORIA QUE CUNSTRUIRAMAS BASES DE UMA

A ocupagao de Maringa se ini-
cia na fase de consolidacao do

tracado urbano que expressasse ‘Wenvol\/’ﬁnento da economia

uma funcionalidade e, mais exa-
tamente, uma racionalidade.

Se as terras-roxas do Norte do
Parana eram o “Eldorado” para os
investidores, principalmente os
cafeicultores, Maringa seria a
“nova Canada”, “uma terra que
emanava leite e mel”, numa alu-
sao a profecia. messianica para os
judeus.

cafeeira no Norte do Parana, ini-
ciada com a expangéo da cafeicul-
tura paulista a partir da década de
1920 e pelo “descobrimento” das
terras-roxas do norte do Estado.
Na realidade o “empreendimen-
to” Maringa foi langado como algo
para ser transformado num gran-
de negocio, tanto para a coloni-
zadora, quanto para 0s que aqui



da no espirito empreendedor

decidissem investir.
[sso se deu no inicio dos anos

1950 e Maringa se tornou atrati-
va para os que vinham trabalhar
na derrubada das matas ou nas
lavouras, bem como para o0s co-
merciantes que vislumbraram
aqui uma boa oportunidade de
negocios devido a abundancia de
matéria-prima e escassez de pro-
dutos finais.

O planejamento da Companhia
acabou sendo superado pela for-
ca-da acao humana, mas a cidade
se consolidou como um ponto de

atracdo de investimentos e de
pessoas, reconhecida como uma
das melhores cidades para se Vi-
ver em todo o Brasil e principal
polo de uma vasta regiao abran-
gendo 14 municipios, destacando-
se nas areas de prestagdo de ser-
vicos de saude e educacionais €
referéncia de qualidade de vida.

Nesses 60 anos, Maringa pas-
sou por quatro grandes ciclos eco-
némicos, que podem ser divididos
da seguinte forma: acumulagao
cafeeira e comercial (fundacao
até 1969); modernizagao da agri-
cultura (1970 a 1980); desenvol-
vimento da agroindustria (1980 a
1990); prestacao de servigos
(1990 em diante). Em cada um
dessgs momentos, Maringa cres-
ceu, se esfruturou e se preparou
para vencer os desafios que esta-
vam 'por vir.

ACUMULACAO CAFEEIRA E COMERCIAL

De 1947 a 1952, Maringa foi
vila e depois distrito de Mandagua-
ri, que no recensearnento geral de
1950 era a segunda cidade mais
populosa do Estado, com 102.586
habitantes (Curitiba contava com
183.863 habitantes e Londrina
com 72.144). Na época Maringa
contava com 7.389 moradores em
sua area urbana.

No recenseamento geral de
1960, Maringd, ja emancipada de
Mandaguari, contava com 104.131
habitantes. Consolidava-se, entao,
como a terceira maior cidade do
Parana. O processo acelerado de
urbanizagao contribuiu para o sur-
gimento de inumeras oportunida-
des de trabalho, atraindo migran-
tes de diversas regides do Brasil,
notadamente do interior de Sao
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Paulo, proporcionando enriqueci-
mento para alguns e sobrevivén-
cia para outros.

A atividade comercial se mos-
trou prospera no primeiro ciclo
de desenvolvimento, uma vez
que a atividade agricola, forca
motora do crescimento da cida-
de, era também a principal con-
sumidora. Em 1955 os estabele-
cimentos comerciais totalizavam
352. Em 1957 este numero subiu
para 569, destacando-se os esta-
belecimentos de produtos ali-
menticios, bebidas e estimulan-
tes (incluindo o fumo).

Quando a Companhia Melho-
ramentos iniciou a venda de lo-
tes em Maringa, Américo Mare-
ga ja estava na cidade. “Vim
acompanhar um amigo que es-
tava interessado em comprar
um lote aqui”, conta ele, hoje
com 88 anos.

Marega, que nasceu no Esta-
do de Sao Paulo e que, antes de
vir para Maringd, morava em
Roléndia, estava cansado de ser
empregado e em 1947 veio para
ca com a esposa e trés filhos.
“Meu irmao ja havia comprado
terras aqui. Dai, comprei outro
lote, perto do dele”.

Logo que chegou a Maringa,
Marega plantou café, mas como
teve lucro-apenas quatro anos
mais tarde, quando colheu
1.500 sacas, foi procurar outra
fonte de renda para sustentar
a familia: “Comecei a construir
casas”, lembra.

Estava tudo correndo bem para
0 agricultor e sua familia até che-
gar a geada de 1955. “Foi uma das
mais fortes”, diz. Em 1963 outra
geada, que dessa vez torrou todo
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o cafezal. A partir dai, Marega
comecgou a diversificar a planta-
cao. “Depois da geada de 63, 0
governo comecgou a ajudar as
pessoas que quisessem erradicar
as plantagoes de café. Em 1964,
como a Usina Santa Terezinha
fabricava cachaca na regiao,
passei a plantar cana”, relembra.

No entanto, conta o agricul-
tor, o plantio de cana-de-agucar
nao foi muito lucrativo e ele co-
mecou a investir em trigo, mi-
lho e soja. Alids, ele foi o pri-
meiro plantador de soja na re-
giao de Maringa. “Pouca gente
sabia 0 que era soja na €poca.
Muitos até a chamavam de fei-
jao japonés, mas resolvi com-
prar alguns graos e apostar.
Como a primeira colheita nao
teve comprador, acabei cozi-
nhando os 20 sacos de soja co-
lhidos e dando para os porcos €
outro tanto para a vizinhanca
plantar de novo”, conta.

A acumulacdo cafeeira so foi
contida com as incessantes gea-
das e pelo excesso do produto no
mercado. Com isso, o comércio foi
obrigado a evoluir, oferecendo
bem mais do que os produtos es-
senciais para os colonizadores,
passando a fazer parte da vida
cotidiana da cidade. E nesse con-
texto que foi fundada, em 12 de
abril de 1953, a Associacao Comer-
cial de Maringd, principal agente
de defesa dos interesses do neo-
empresariado local.

A Associacdo Comercial surgiu
no amago da primeira crise po-
litica vivenciada por Maringa. A
emancipacao de Mandaguari
abriu espaco para o comando de
um municipio que possuia uma
arrecadacao superior ao da an-
tiga sede, revelando oportunida-
des de negdcios que poderiam se
desenvolver a partir dai, bem
como a possibilidade de destaque

———
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ADRIANO VALENTE: “TINHA A CONVICGAO DE QUE,
UNIVERSIDADE, MARINGA IRIA SE FORTALECER”

Bruna Moreschi
TR

aos administradores desses re-
cursos, além da esfera munici-
pal. Com isso, logo cedo Marin-
ga se viu envolvida em disputas
pelo seu comando politico com
grande efervescéncia nas rela-
coes de poder.

A expansdo dos negocios co-
merciais trouxe a necessidade
de uma organizagao minima
para que os interesses dos inves-
tidores fossem preservados. As
transformacoes pelas quais a ci-
dade vinha passando, entre elas_
a recente eleicao municipal e o
atrito entre a prefeitura e a
Companhia Melhoramentos - que
teve seus terrenos ainda nao co-
mercializados taxados - motiva-
ram a uniao dos comerciantes.

Coube a Angelo Planas, can-
didato derrotado a prefeitura,
liderar a assembléia de funda-
cao da Asseciacio Comercial.
Ele também se tornou O asso-

COM UMA

ciado nimero um da en-
tidade. S6 nao foi presi-
dente porque tinha um
atrito com o prefeito e
poderia prejudicar a as-
sociagcao que estava se
formando.

E evidente que a re-
cém formada associacao
ocupou uma posi¢ao de
vanguarda na cidade. As
principais empresas do
periodo aureo da acumu-
lacdo cafeeira faziam
parte de seu quadro de
associados. A uniao des-
sas, com o apoio do prin-
cipal veiculo de comuni-
cacao da época, a Radio
Cultura, representava
uma for¢a consideravel,
uma vez que a ACIM era
a unica entidade de re-
presentagao do empre-
sariado local.

MODERNIZACAO DA AGRICULTURA

Maringa entra na década de
1970 vivenciando o surgimento de
novos agentes de desenvolvimen-
to na cidade. Embora o café ain-
da fosse o carro-chefe da econo-
mia local, a variedade agricola ja
estava presente nas plantacoes
que circundavam a cidade, com o
cultivo de lavouras extensivas e
mecanizadas, e o éxodo rural
transformava outrora agricultores
em trabalhadores urbanos.

O recenseamento geral de 1970

strou Maringa com 121.461 mo-
radores e a colocava como a sede
de uma regido demominada Norte
Novo. Era a primeira indicagao de
que Maringa se tornara um centro
regional de fato.

A organizacao do mercado ata-
cadista, que colocou Maringa
como um dos principais polos do
setor no Brasil, até meados da
década de 1980, o surgimento de
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M dindmicy comercial € indus
trial que Mudou a paisagem urba-
na da Cidade.

A moderniZagao da agricultura
fOrCOLl Uma grande parte de pe-
qUENOS proprigarios e trabalhado-
res da lavoyrg cafeeira a s€ 4€s-
locar pPara a cidade! eS[abelecen'
doie abundancia de mao-de-obra.
E neste conexto que oS empresa-
rlOS., repreSentados pela (inica as-
s0Clacdo que reynia comercian-
tes, Industriajs, prestadores de ser-
VICOS € agentes financeiros, €n-
tram na época do milagre €CONO-
mMICO forjado pelos militares a Par-
tir dos angg 1970.

Incentivog agricolas € industri-
ais lancados pelo governo de en-
tao foram fundamentais para o
créscimento da regiao. O desen-
volvimento de culturas como tri-
g0, milho, soja e a pecuéria, con-
tou com investimentos do Minis-
tério da Agricultura, por meio do
Banco do Brasil.

E nessa época que se multiplica
0 numero de construtoras € 0S
agentes imobiliarios conseguem
alteracées significativas no plano
diretor da cidade para que a mes-
ma pudesse permitir a construgao
de edificios comerciais e residen-
ciais, que nao faziam parte do pro-
jeto inicial da cidade.

O desenvolvimento comercial
e industrial se acelerou e a cons-
trucao civil viveu seus tempos-du-
reos, marcados pelo surgimento
de arranha-céus concentrados no
centro da cidade. Assim, a mudan-
ca da paisagem urbana contrastou
com o crescimento dos problemas
sociais e a necessidade de uma
politica empresarial sensivel a es-
tas questoes.

A Universidade Estadual de
Maringd, fundada em 1969, tam-
bém foi fundamental para esse

A importancia do associativismo

Funcionario do Banco Noroeste,
Ermelindo Bolfer deixou a cidade
paulista de Guararapes e se mudou
para Maringd, em 1951, com a
esposa e com 0 primeiro dos seus
cinco filhos. Na época, segundo ele, ja
havia outras trés agéncias bancarias
em Maringa, além do Banco Noroeste,
que ele veio gerenciar.

Funcionario de diversos bancos na
cidade, Bolfer, que hoje esta
aposentado, acreditava ser
importante se envolver com questdes
relacionadas ao desenvolvimento
local, ja que na época ndo eram
muitos os voluntarios que aceitavam
o desafio de dirigir ou representar
entidades de classe.

Assim, ele foi presidente da ACIM,
diretor da Sociedade Rural de
Maringa, vereador e membro do Lions
Clube. “Tinhamos que lutar pelos
interesses da comunidade”, lembra
ele, afirmando, ainda, que muitas
vezes foram os préprios comerciantes
que adquiriram dleo diesel para que
0s gzradores de energia da Copel
pudessem funcionar.

Bolfer conta que foi necessario que
a sociedade se uriisse para eleger os
candidatos a prefeito e a governador
que pudessem ajudar no
desenvolvimento de Maringa. Assim
foi feita uma campanha explicita em
prol de Janio Quadros, Ney Braga e
Jodo Paulino, candidatos
respectivamente a presidente da
Republica, governador e prefeito.

Na época, os trés candidatos a
governador do Parand, Nelson
Maculam, Bento Munhoz da Rocha
Neto e Ney Braga, vieram apresentar
suas propostas em Maringa. “Foi um
apoio aberto. Ndo queriamos mais a
mesma oligarquia politica. Hoje vejo
que foi uma decisao acertada”,
explica. Ele mesmo subiu nos
palanques ao lado de Jodo Paulino. O
trabalho de Bolfer foi reconhecido.
Tanto que foi secretario municipal nas
duas gestoes de Paulino.

0 ex-presidente da ACIM diz que o
desenvolvimento rapido de Maringa foi
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ERMELINDO BULFR CHEGOU A MARINGA PARA
GERENCIAR A AGENCIA DO BANCO NOROESTE

fruto do trabalho de pessoas visionarias
e do envolvimento estreito da
comunidade e da sociedade civil
organizada com o poder publico. “Muita
gente achava um absurdo as ruas da
cidade serem largas. O projeto de
fornecimento de agua para 200 mil
pessoas, quando Maringa so tinha um
quarto dessa populacao, também foi
visto como uma loucura na época. Hoje
esta comprovado que os dirigentes
estavam no caminho certo”, defende.

Bolfer acredita que a vocagdo de
Maringa sempre foi para o
agronegacio e a prestagdo de servico.
Num artigo publicado num jornal
local, em setembro de 1979, ele
afirmava: "Precisamos, sem medo,
‘vender’aimagem de Maringd e
aplicar aqui as nossas economias,
formando grupo econdmicos
interessados em novos
empreendimentos e, em particular,
dos que ja funcionam na cidade”,

Hoje ele acredita que Maringa
esta no caminho certo. Falta apenas
que os interesses da populacdo
estejam acima dos interesses
politicos. “E necessario que 0s
projetos em prol dos moradores
tenham continuidade de uma gestdo
para outra”, defende.
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processo de mudanc¢as estrutu-
rais na cidade. Ex-prefeito de
Maringa (1969-1972) e por duas
vezes deputado federal, o advo-
gado Adriano Valente teve o
merito de ser um dos idealizado-
res da UEM. Antes de ser eleito,
ele ja esteve empenhado na cri-
acao da Universidade.

“Tinha a convicgao de que, com
uma universidade, Maringa iria se
fortalecer. A primeira coisa que fiz
quando assumi foi criar uma co-
missao para instalar a universida-
de aqui. Naquela época as univer-
sidades eram instaladas nas capi-
tais”, conta. “Aqui eu desapropriei
0 campus, que na época era de
mais ou menos 80 alqueires, € co-
mecei a construcao da universida-
de”, lembra.

Além dos esforgos para a cria-
¢ao da UEM, na gestao de Adria-
no Valente foram construidos
300 quilometros de rede de agua
tratada e o projeto, com respec-
tiva verba, para a instalacao da
rede de esgoto. “Deixei tudo
pronto para as proximas gestoes
colocarem em pratica a rede de
esgoto”, conta.

O ex-prefeito afirma que a
principal conseqténcia dessas
duas acoes foi o crescimento ver-
tical da cidade. “Com agua en-
canada e esgoto, os prédios da
cidade puderam se multiplicar e
contribuir para o desenvolvi-
mento de Maringa”.

DESENVOLVIMENTO DA AGROINDUSTRIA

O curso de Agronomia da UEM
foi organizado em 1977, fazendo
circular na cidade um capital pen-
sante que, aliado aos estudos e
investimentos desenvolvidos pela
Cocamar (Cooperativa Agroindus-
trial de Maringa), contribuiu para
que a cidade encontrasse a sua
vocacao na agroindustria.

E a partir de 1980 que a coope-

————
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DURVAL DOS SANTOS FILHO VOLTOU PARA “FICAR PROXIMO DA FAMILIA E

DE OLHO NA EXPANSAO DE MARINGA”

rativa se projeta no cenario do
agronegocio, agregando valor a
producao de soja local, iniciando
a base agroalimentar com tecno-
logia. Além dos produtos deriva-
dos da soja, milho e trigo, houve
investimentos na area de fiacao
e tecelagem, com os projetos do
bicho-da-seda e da fiacao; o desen-
volvimento do projeto Stévia e
uma centena de outras agoes que
colocam Maringa na rota do agro-
negocio nacional.

O excedente de capital oriun-
do da agroindustria, além da po-
litica de crédito agricola, genero-
samente subsidiada em fins dos
anos 1970 e 1980, propiciou a
aplicacao de tais capitais na ver-
ticalizacao da cidade. No periodo
de 1980 a 1989, foram contados
como construidos ou em fase de
acabamento 711 edificios. Deve-
se a isso também o projeto de
expansao da cidade, com a reti-
rada do patio ferroviario do novo
centro € o inicio do rebaixamen-
to da linha férrea.

N
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O final dos anos 1980 é muito
ruim para o pais e, também, para
Maringa. O governo Sarney foi
marcado por planos econémicos
controversos, como o Plano Cru-
zado, caracterizado pelo congela-
mento de precos e saldrios e por
uma euforia nacional de curta
duracdo, mas com conseqiiéncias
diversas como faléncia de peque-
nas empresas, recessao e inflacao.

POLO DE PRESTAGCAO DE SERVICOS

Maringd ja era uma cidade for-
mada, que poderia perder a ve-
locidade de seu crescimento se
nao criasse novas oportunidades

..para manger o que herdara do
Passado. Nessarépoca, outras eco-
nomias embrionarias nasceram
€ nao permitiram gue a cidade
se estagnasse.

Entre essas “economias” esta-
vam os setores de eletronica, ves-
tuario, informatica, saude e edu-
cacdo, que impulsionaram a cida-
de para ser um polo de prestacao
de servicos.



O presidente da Unimed Marin-
ga, Durvg] Francisco dos Santos
Filho, é um dos exemplos de guem
vivenciou a fase de desenvolvi-
MenNto da agroindustria, passou
Pela depressao do final dos anos
1980 e viu a cidade se desenvol-
VEr na area de servigos, destacan-
do-se como pglo regional.

Nascido em Maringa, filho €
neto de colonizadores - seu pai
Durval Francisco dos Santos foi o
sexto morador de Maringd, um dos
fundadores da AcIM e vereador -
€ um arduo defensor do desenvol-
vimento regional.

Santos Filho cursou faculdade
em Minas Gerais e voltou para a
cidade em 1981, depois de con-
cluir a residéncia. Os motivos: fi-
car préximo da familia e de olho
na expansao de Maringa.

O crescimento acelerado € a
vocacdo para a prestagao de ser-
vicos devem-se, segundo ele, a
capacidade de trabalho dos mora-
dores locais e a visao de longo pra-
zo dos grupos empresariais. Os
servicos de saude privados sao de
qualidade, garante Santos Filho.
“Maringd nao deixa nada a dese-

jar em relacao a outros centros.
Tem profissionais, laboratérios e
hospitais de ponta”, diz ele.

O fato de Maringa ser polo na
area de satde tem contribuido para
o desenvolvimento do setor e para
0 lucro das empresas. Nos ultimos
quatro anos, o faturamento da Uni-
med cresceu 117% e o nimero de
usuarios da cooperativa aumentou
50% - hoje sao 115 mil.’

O meédico calcula que as empre-
sas privadas de saude e as segura-
doras movimentem na cidade RS
170 milhoes. E segundo estimati-
va dele, sao 170 mil usudrios de
planos de satde particulares.

Outro setor aliado ao da saude
que modificou as bases estruturais
da cidade foi 0 da educacdo. Em
1990, o Cesumar realizava o seu
primeiro vestibular para os cursos
de Administracdo e Processamen-
tos de Dados. Em 1993, abre os
cursos de Direito e Ciéncias Con-
tébeiS‘e. a partir do ano 2000, vi-
vencia um processo de crescimen-
to veriiginoso, transformando-se
em Centro Universitario, em
2003, contando atualmente com
39 cursos de graduacao, 12 mil

alunos e mais de 550 professores.

Com o Cesumar, vieram outras
instituicoes de ensino superior pri-
vadas, a Faculdade Maringa, a
Unifamma, a Uniandrade, a Facul-
dade Nobel, a Uninga, a extensao
da PUC, a Faculdade Cidade Ver-
de e o Instituto Superior de Edu-
cacao do Parana - Insep. Soma-
dos aos 14 mil alunos da UEM, os
universitarios de Maringd sao em
numero de aproximadamente 30
mil alunos, cerca de 10% de sua
populacao.

PENSANDO O FUTURO

Para alcancar a invejavel posi-
¢ao de uma das cidades mais pros-
peras do Brasil, foi necessdrio pa-
rar, refletir sobre o que a cidade
queria e planejar o futuro. Foi as-
sim que nasceu o Movimento Re-
pensando Maringd em 1996.

Na. Revista ACIM numero 368,
daquele ano, a reportagem de
capa justificava o porqué do mo-
vimento: “Maringd parou de cres-
cer hd pelo menos uma década. O
municipio ja foi o sequndo palo ata-
cadista do pais ~ hoje nem estd en-
tre os maiores. Possuia uma agri-
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cultura bem mais rentavel. Era'o
maior centro de abate de bovinos
do estado. E, mais recentemente,
chegou a ter 458 industrias no se-
tor téxtil e de confecgdes, hoje tem
352. Eram 791 lojas atacadistas,
hoje sao 265. (...) A taxa de cresci-
mento do municipio, de 1991 a
1994, foi de 19,28%, menor que a
paranaense, de 23,99%".

O Movimento Repensando Ma-
ringa, articulado pela ACIM e pela
Coordenadoria Regional da FIEP,
envolveu mais de 80 lideres em-
presariais e segmentos como clu-
bes de servicos, sindicatos patro-
nais, igrejas, escolas, universida-
de, entre outros, com 0O suporte
técnico do Sebrae.

A partir do consenso do desen-
volvimento econémico e da cons-
tatacao de que a cidade estava
paralisada no tempo, envolvida em
disputas politico-eleitorais de gru-
pos antagonicos, o Repensando
Maringa transformou-se em uma
forca capaz de mudar os rumos da
cidade, colocando-a na rota do de-
senvolvimento econémico.

Em 1997, o Repensando Marin-
ga deu origem ao Conselho de
Desenvolvimento Economico de
Maringa - Codem, organismo cri-
ado por lei municipal e que se tor-
nou responsavel por propor € fa-
zer executar as politicas de desen-
volvimento econémico de Marin-
gd, com competéncias deliberati-
vas e consultivas.

Além do Conselho, outro resul-
tado do Repensando Maringa foi
0 documento “Maringa 2020",
um planejamento de longo pra-
zo da cidade com os principais
pontos sobre o que se deseja para
o futuro. Essa definicao consti-
tuiu-se no norte orientador das
acées municipais e a responsavel
por Maringa continuar sendo um
otimo lugar para os investidores,
60 anos depois.
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ANTENOR
SANCHES FOI
AUTOR DE
MAIS DE 300
LEIS NAS SETE
LEGISLATURAS
EM QUE FOI
VEREADOR

Vereador por 30 anos

A histdria de Antenor Sanches
se confunde com a de Maringa. Ele
chegou ha quase seis décadas, em
1949. Vindo de Cacgador, Santa
Catarina, Sanches deixou uma
pequena livraria de sua
propriedade, atraido pelos
conselhos do pai, que conheceu
Maringa um ano antes, e do
corretor de iméveis amigo da
familia, Vicente Vareschini, que se
tornaria seu cunhado.

Seu pai Ihe dizia: “Antenor,
Maringa ainda ndo é cidade. E um
patrimonio no meio do mato, mas é
um negacio de futuro. Todos os
dias chegam de 30 a 40 pessoas
de mudanca para la se instalar”.

Ele diz que a “primeira
impressao de Maringa foi a de um
formigueiro de gente no'meio de
quase nada”. Sanches contaque,
para vir da estagdo rodoviaria de
Jandaia para ca - se é que se podia
chamar o local de estagao -, era

negacio foi se tornando invidvel.
Foi ai que ele abriu um escritério
comercial.

Em 1956, a vida ganhou novo
rumo e o comerciante se tornou
funcionario municipal, na gestdo de
Ameérico Dias Ferraz, o segundo
prefeito de Maringa. Quatro anos
antes, Sanches havia sido
candidato a vereador, na primeira
eleicdo para cargo legislativo da
cidade, mas ficou como suplente.

Em 1956 foi eleito pela
primeira vez vereador, cargo que
ocupou em outras seis legislaturas
consecutivas, sendo que a de
1983 a 1986 assumiu a vaga
como suplente. Mais de 300 leis
foram de autoria dele. A sua
contribuicdo para o
desenvolvimento local Ihe rendeu o
titulo de Cidaddo Benemérito de
Maringd, em setembro de 1999.

Antenor Sanches, que nao se
adaptou ao computador e

necesséria muita paciéncia, ja que .. mantém-se fiel & maquina de

inimeras vezes o 6nibus atolava e
eram 0s proprios passageiros que
ajudavam a empurrar.

Aqui, abriu um escritorio de
compra e venda de terras, “Flaro
que foi um bom negocio na epoca’
diz ele. Mas, concorrendo com a
Companhia de Terras Norte do.
Parana, que mais tarde passaria a

se chamar Companhia :
Melhoramentos Norte do Parana, o

“®serever, contiffua sempre

informado dos acontecimentos da
cidade e € membro da Academia
de Letras local.

Depois de quase seis décadas
morando em Maringa, diz que
tem orgulho e paixao pela cidade.
"A cidade é um sonho realizado.
N&o acreditava que o
crescimento seria tao rapido”,
afirma orgulhoso.



A primeira concessionaria

Formado, em 1950, pela
Universidade do Brasil, no Rio de
Janeiro, o médico Michel Felippe
chegou em Maringa trés anos depois,
apostando no desenvolvimento
econdmico da cidade. “Meu irmdo,
que morava em Apucarana, falou
que o Norte do Parana estava
crescendo muito”, lembra ele,
afirmando que, antes de se mudar
para ca, visitou diversas cidades da
regido, como Jacarezinho, Cornélio
Procdpio e Londrina.

“Mas ndo gostei de nenhuma.
Quando cheguei a Maringa
encontrei um colega de faculdade,
que estava vendendo a Casa de
Saude Santa Lucia. Em duas horas
de conversa, ele me convenceu e
comprei o hospital junto com meus
irmaos”, conta.

Depois de mais de duas décadas
dedicadas a medicina, ele resolveu
dar novo rumo a vida. “Chegava a
fazer doze cirurgias por dia”, lembra.
Assim, ele vendeu a Casa de Satde
Santa Lucia.

Em 1961, Felippe adquiriu a
Somaco, concessionaria autorizada da
Volkswagen, e aos poucos foi

Bruna Moreschi

deixando a medicina. Na época, a
concessionaria, que foi a primeira de
Maringa, tinha oito mil metros quadrados
e cerca de 40 funcionrios. Hoje s&0 13
mil metros quadrados e 84 funcionarios.

O empresario também comegou a
investir na vida social. Foi presidente-
fundador do Country Club e também
fundou a APAE, em Maringa. “Até
entao, essas crianc;as nao tinham
assisténcia alguma”, relembra. Para
ele, o bom empreendedor € aquele
que tem garra, carater e

FACULDADE (2 INGA o

PROFISSOES DA SAUDE
Av. Colombo, 9727 - Km 130
CEP 87070-810 - Maringa - Parana
Fone: |44 3225-5009
www.uninga.br

MICHEL FELIPPE: FUNDADOR DA APAE E DO COUNTRY CLUB DE MARINGA

honestidade. “Isso € que faz 0.
homem conquistar o que almeja.
Sendo um homem digno, MesmMo
nas dificuldades havera pessoas ao
seu redor para ajuda-lo”.

Hoje, aos 84 anos, Michel Fehppe
continua se dedicando aos negocios,
em Maringa. Constituiu uma familia
composta por quatro filhas e onze
netos. “Sou paulista de nascimento e
maringaense de coracao. Aqui tenho
muitos e grandes amigos. Por onde
passo, 0 pessoal me conhece”.
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ESCRITORIO GOMES DE CONTABILIDADE
Contribuindo para o crescimento de Maringa

A historia do Escritério Gomes de Contabilidade se !
confunde com a histdria de Maringa. A cidade que completara
no proximo dia dez, 60 anos, pode contar com a prestacdo de
servico do Escritério Gomes ha 35 anos, assim como Maringa,
esse também faz aniversario no més de maio.

Como grande parte dos pioneiros de Maringa, gosé Gomes
Ferreira, proprietario do escritorio, € natural de Sdo Jodo do
Paraiso, Minas Gerais. Comegou a trabalhar aqui em 1963 na
antiga Organizagdo Labor, uma das~mais cor_lce|tuad§~s
empresas de contabilidade e questdes fiscais da regido, na
época. Gomes atuou em todos os departamentos, tendo uma
dedicacdo pioneira na area do imposto de renda. A%

Mas nove anos depois, com 22 de idade, e a experiencia
prética e 0 curso técnico, resolveu abrir seu proprio
escritério. No comego, Gomes trabalhalv_a sozinho em uma
sobreloja, em cima da empresa Prosdocimo, e se dedlcavg
apenas a declaragoes de imposto derendade pessoas fisica,
e 3 contabilidade agropecuaria de fqzendas esitios. Vendo o
crescimento da cidade também na area ir,\dustnal e .
comercial e de servigos, direcionou tambem' sua assessoria e
consultoria para estes segmentos empresariais.

34 em 1973, o escritdrio havia se mudado para uma
nova sede, na Av. Brasil, pl:incipal centro de conviyencna
empresarial da cidade, e ja contava com uma equipe de 6
colaboradores.

Na década de 80, José Gomes se envolveu com a
politica social classista, sendo um dos fp_ndadores da
Associacdo dos Profissionais de Con_tabllldaqe, e ocupando
diversos cargos, sendo eleito primeiro pres'ldente do
Sincontabil na gestdo 1981 a 1984. Também participou
ativamente do CRC, Federagao dos Contabjlistas do Parana’
e Sescap (Sindicato das Empresas de Servicos Contabeis),
tendo sido um dos fundadores, diretor e primeiro delegado
do escritério de Maringa. i

Nessa mesma década, com mais experiencia, mudgu 0
endereco do Escritério Gomes para a Av. l?aissandu proximo
ao Parque do Ingd. Em uma area construida com mais de
600 metros quadrados, € um nUMero consideravelmente
grande de colaboradores. E tambeém contou coma
colaboracdo de sua esposa Luzia Cortez Gomes Ferreira
como sdcia no Escritdrio.

Hoje o Escritorio Gomes de ContabiligaQe, atende
clientes dos mais variados setores economicos €
profissionais. E presta servigos de assessoria, consu]ta
contabil, fiscal e tributéria para seus clientes. Tambem
formado em Direito, tem anexo ao Escritorio, uma
assessoria juridica voltada ao atendimento em algumas
areas do direito empresarial, trabalhista, empregador e
previdenciario.

Na opinido do empresario, o mais importante é
desmistificar a idéia de que Escritério de Contabilidade é
apenas um mal necessario para as empresas , 0 que nao é

REVISTA ACIM Maio 2007
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MARIA APARECIDA DOMINGOS, JOSE GOMES E LUZIA GOMES: i
DIRETORES DO ESCRITOGRIO GOMES DE CONTABILIDADE

verdade e sim “destacar a importancia das empresas
contabeis nas relagdes sociais, econdmicas, e politicas na
sociedade em que estd inserida”, afirma Gomes. A diretoria
do escritorio nao tem medido esforcos na preparacao de
seus funcionarios, com treinamentos continuados, e hoje ja é
tradicao, todos os anos fazer o ENESGOM, encontro dos
funcionarios do Escritorio Gomes, onde s&o vistos processos,
procedimentos e novos paradigmas das relagdes comerciais
e profissionais com seus clientes e parceiros.

Gomes nao esquece ainda de participar junto a sociedade,
atendendo a diversas entidades como voluntario. Desde 1981
participa do Rotary Clube de Maringd, onde foi presidente
eleito na gestdo 1997/98. Também atua como conselheiro da
Associacdo Comercial de Maringa (ACIM) h& mais de 20 anos.
Também contribui com o Instituto Mercosul, Fundacim e
Parque do Japao.Também patrocina o ja tradicional projeto
“Doce Leitura”, da biblioteca da Vila Operaria.

“Ndo poderia neste momento, em que comemoramos
35 anos de atividade, o Escritdrio Gomes de
Contabilidade, ao mesmo tempo parabenizar e agradecer
a nossa cidade e acima de tudo todos os nossos clientes,
parceiros comuns, € amigos, que sdo os grandes
incentivos do nosso sucesso. Também n&o podemos
deixar de parabeniza&gs nossos tokaboradores atuais e
todos’aqueles que ja fizeram parte de nosso quadro e
também nossos familiares”, finaliza o contabilista.

A diregao do Escritério Gomes de Contabilidade tendo &
frente José Gomes Ferreira, sua esposa Luzia Ap. Cortez
Gomes Ferreira e a contadora Maria Aparecida Domingos
dos Saritos, ndo tém medido esforgos em cumprir a sua
missao no atendimento aos anseios de seus clientese a
comunidade de Maringa.

SERVICO: Avenida Paissandu, 1192, Zona 3,
Cep 87050-130 - fone 44 3220-3300
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ZACARIAS VEICULOS LTDA

MAIS DE 55 ANOS DE HISTORIA

ZACARIAS

A Zacarias foi fundada no dia 7 de junho de 1951, com o
nome de Sociedade Andnima de Automoveis Maringa, por
sete empresarios paulistas, com o objetivo de, além da
comercializagdo de automdveis, caminhdes e tratores,
também a venda de radios, aparelhos de televisao,
refrigeradores e outros, procurando, assim, atingir as mais
variadas necessidades dos consumidores. Em 1956 a
empresa é transformada na Sociedade Anénima Zacarias.

Anos dep0|s passou a ser dirigida pelo Sr. Ciro Frare, na
condig&o de sécio majoritario, colocando toda a organizagao
sob 0 seu comando.

No ano de 1975 a Zacarias Veiculos mudou -se da
avenida Parana para a avenida Tuiuti, a atual sede, em
terreno de 30.000m2 com &rea construida de 9.000m2,
com modernas instalagdes e 160 profissionais a disposigao
de seus clientes.

“Passamos por diversas etapas da -
economia mundial, superamos dificuldades, ’E
comemoramos vitérias e conquistas. Com isso a \——-f-m;ua_ s
Zacarias se consolida como uma das mais fortes . BN
empresas de Maringd e regido.”

A casa de sen Chervelet
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CRUZEIROS MARITIMOS, QUE JA

FORAM SINGNIMO DE LUXO E DE ALTO c ru Za n d 0 ma res Se m
CUSTO, ESTAO CADA VEZ MAIS | 4

ACESSIVEIS. BONS PREGOS E
FACILIDADES NO PAGAMENTO SAO
ALGUNS DOS FATORES QUE
ESTAO ATRAINDO CADA VEZ
MAIS TURISTAS PARA AS
VIAGENS EM ALTO MAR

Viajar sempre foi um hobby para
o casal Raul e Marlene Mora.
Ha 15 anos, quando os dois conhe-
ceram OS Cruzeiros maritimos, vi-
agens de navio ganharam a pre-
feréncia do casal. Raul, hoje com
88 anos, e Marlene, com 73, ja co-
nheceram boa parte do continen-
te europeu, das Américas do Sul e
Central a bordo de um navio.

“O conforto que esses cruzeiros
proporcionam, as amizades que
fazemos, a infra-estrutura dispo-
nivel, como piscina e sauna, as
festas. Tudo é maravilhoso. Sem-
pre gostamos de viajar, mas ago-
ra so de navio”, comenta o casal.

Os cruzeiros maritimos, que
poucos anos atras eram sinonimo
de luxo e de alto custo, estdo cada
vez mais acessiveis. Com as faci-
lidades na forma de pagamento,
e também porque 0s precos ja nao
sao tdo “salgados”, este tipo de
viagem de turismo conquistou o
gosto da classe média, agradando
criancas, jovens e adultos. “Quem
faz um cruzeiro uma vez, quer
repetir a experiéncia e acaba fa-
zendo sempre”, afirma a empre-
saria Helenice Ferri, da agéncia
de turismo First Class.

Foi exatamente o que aconte-
ceu com Raul e Marlene Mora. O
Caribe foi o primeiro destino do
casal, que depois fez um cruzeiro
pela costa brasileira. Buenos Ai-
res, Barcelona, Valparaiso, no Chi-
le, Ilhas Canarias, Lisboa, Milao
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Divulgagdo

0S CRUZEIROS MARITIMOS ESTAO GANHANDO A PREFERENCIA DA
CLASSE MEDIA

Formatura diferente

As agéncias de turismo estdo apostando nos jovens formandos como um
novo e bom publico para os cruzeiros maritimos. A idéia € oferecer este tipo de
viagem como uma forma diferente de comemorar a conclus&o do curso, seja
de ensino médio ou superior, “E uma op idade Uniea.de reunira turma e
fazer uma viagem de navio”, afirma José Valdéz, da VaItrac’TGrismo.

Denise Rodrigues, gerente da agéncia Turispaulo, acredita que o valor
acessivel de certos cruzeiros e o conforto oferecido pelos navios egtdo atraindo
os jovens. “Algumas turmas fazem festa de formatura e também cruzeiros
maritimos. E tem o0s que optam somente pela viagem. Inclusive, conversamos
com quatro estudantes de odontologia que ndo querem participar da
formatura, mas querem fazer um cruzeiro juntas”.

“Os cruzeiros maritimos sao uma tendéncia mundial, por serem um
produto diferenciado. No caso das formaturas, é uma lembranca para o resto
da vida”, avalia Luiz Carlos Benedito, da agéncia Poltrona 1.
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sao algumas das cidades
que eles conheceram
mundo afora, cruzando
oceanos.

Os bons precos tam-
bém atrairam o casal
para as viagens de navio.
“Fica mais barato fazer
um cruzeiro do que fe-
char um pacote com cer-
tos resorts ou hotéis. Sem
contar a facilidade no pa-
gamento”, opinam.

COMEMORACAO ESPECIAL

A paixao do casal pelas
viagens de navio € tao
grande, que, ha dois anos,
para comemorar bodas de
ouro, Raul e Marlene leva-
ram toda a familia e alguns
amigos para celebrar a
data em um cruzeiro pela
costa brasileira. “Foram
umas 40 pessoas conosco.
Um falou para outro, que
convidou outra pessoa € assim con-
S€guimos reunir um bom grupo no
navio. Foi uma viagem inesqueci-
vel”, relembra Marlene.

Bruna Moreschi

US MINICRUZEIROS SAO 0S MAIS
PROCURADOS PELOS MARINGAENSES,
SEGUNDO EDNEIA MORAES

Depois de terem feito cinco cru-
Zeiros, nacionais e internacionais,
Raul e Marlene ja tém novos pla-

~nos. O casal, que acabou de vol-

tar de um cruzeiro que foi do Rio
de Janeiro a Recife e depois nave-
gou mais seis dias até as Ilhas Ca-
narias, Portugal e Espanha, ja esta
planejando uma nova viagem,
para janeiro do ano que vem.
Desta vez os dois querem, nova-
mente, viajar com ‘a familia e os
amigos. “Ja estamos nos planejan-
do e pretendemos levar mais de 40
pessoas”, anima-se Marlene.

RAUL E
MARLENE:
BODAS DE OURD
COMEMORADAS
EM ALTO MAR
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Minicruzeiros
em alta

Além dos pregos mais
[ baixos e das diversas formas
| de pagamento, que pode ser
“ parcelado em até dez vezes,
0S cruzeiros maritimos
contaram com outro fator,
este circunstancial, que
ajudou a elevar a demanda.
Os problemas que a

’j el aviacao comercial brasileira

vem enfrentando, com a
crise no setor de controle de
trafego aéreo, contribuiram
muito para 0 aumento da procura
por viagens turisticas de navio.

Este conjunto de fatores levou
a um aquecimento, que pode ser
comprovado pelo aumento no
nimero de navios disponiveis no
mercado turistico brasileiro.
Ednéia Moraes, gerente da CVC,
afirma que ha trés anos a
empresa possuia apenas um
navio. Hoje este nimero saltou
para cinco. O tamanho dos navios
também aumentou. “No inicio
nosso navio tinha capacidade para
500 pessoas, 0S NoVOoS
comportam até 1.800
passageiros”.

Hoje os minicruzeiros estao
entre as opgdes mais procuradas
pelos maringaenses, segundo
Ednéia Moraes. Esses pacotes,
que tém duracdo de trés a cinco
dias, oferecem pregos a partir de
US$ 320. "0 interessante é que
sdo todos all inclusive, ou seja, 0
preco inclui refeigdes e bebidas,
com consumo ilimitado”, ressalta.
Ednéia explica que, quando
contratados com antecedéncia, 0s
pacotes podem ter descontos
também.

Atemporada de cruzeiros no
Brasil tem inicio em novembro e
vai até marco. Blzios, Angra dos
Reis, Maceio e Salvador estao
entre os destinos mais procurados
pelos brasileiros.
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0 OBSERVATGRIO SOCIAL DE MARINGA ESTA TRABALHANDO PARA TORNAR 0S PROCESSOS DE LICITAGOES DA
PREFEITURA CADA VEZ MAIS TRANSPARENTES. ALEM DE ABRIR ESPACO PARA QUE MAIS EMPRESARIOS
DA CIDADE PARTICIPEM, ESSE TRABALHO ESTA TRAZENDO ECONGMIA DE RECURSOS PUBLICOS

Bruna Moreschi

COSTA PAULO, EM
APRESENTACAO DO TRABALHO
DO OBSERVATORIO SOCIAL:
TRANSPARENCIA E
ECONOMIA

Muitos empresarios ainda ficam
com “o pé atrds” quando o as-
sunto sao as licitagoes municipais.
Alguns alegam que ha excesso de
burocracia. Ha também os quée co-
locam em duvida a transparéncia
das concorréncias publicas, um
conceito que parece estar arraiga-

do na consciéncia do brasileiro.

Essa realidade levou o Observato-

rio Social de Maringa a dar aten-
¢ao especial ao assunto.

A entidade, que tem como obje-
tivo fiscalizar as contas publicas,
agora trabalha para criar uma
nova filosofia nas concorréncias da
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Licitacoes ao
alcance de todos

prefeitura. Uma filosofia que pri-
ma pela transparéncia e pela justi-
ca. Com isso, quem ganha sao os
cidadaos que pagam seus impostos.

“Ainda existe um tabu em rela-

iniciou seu trabalho dentro da pre-
feitura, foi constatado que muitas
compras vinham sendo feitas com
precos bem acima do mercado.
Uma pratica, alias, muito arraiga-

cao as licitagoes e poucas empre-. da nas Im;t.agées publicas Brasil

sas -
mesmas - acabam participando”,
informa Helena Bressan, volunta-
ria do Observatorio Social e audi-
tora fiscal aposentada, ressaltan-
do que, com mais empresas parti-
cipando, a tendéncia € que os pre-
cos das compras feitas pelo muni-
cipio também sejam melhores.
Ha nove meses, quando 0 0rgao

normalmente sempre as &fera, indep€hdente de quem seja

0 administrador da vez.

O funcionario publico aposenta-
do Tutomo Tanoue, também volun-
tario do Observatoério Social, afir-
ma que, com o trabalho que vem
sendo desenvolvido, precos de
medicamentos, da merenda esco-
lar e até de algumas obras cairam.
“Diversas licitacbes com precos

-



abusivos foram canceladas pela
prefeitura”, informa o voluntario.
Ajudando a criar uma nova fi-
losofia nas compras do munici-
pio, o Observatorio Social quer
estimular a participagao de um
numero maior de empresarios
nos processo de licitages. “E a
unica forma de evitar que apenas
um pequeno grupo de empresas
participe. Precisa haver uma con-
corréncia maior para que nao
ocorra mais o superfaturamento
dos precos”, acredita Ariovaldo
Costa Paulo, presidente do Obser-
vatorio Social de Maringa.

BANCO DE DADOS

Para ajudar neste processo,
além dos voluntarios, o Observa-
torio contratou mais cinco pesso-
as para realizar pesquisas de mer-
cado, com 0 objetivo de criar um
banco de dados com o pre¢o ma-

_ PLANOS ESPECIAIS PARA CONVENIADOS

ximo de cada mercadoria. Os va-
lores serao utilizados para balizar
as licitacoes. “Esse banco de da-
dos vai ser uma importante ferra-
menta para combater o superfa-
turamento”, acredita Costa Paulo.

O presidente do Observatorio
Social ressalta que esse recurso,
aliado ao monitoramento das li-
citacoes municipais, dara aos
empresarios mais tranquilidade
e seguranca para participar dos
processos. “Nao podemos esque-
cer que a Prefeitura € uma das
maiores compradoras da cida-
de”, ressalta a voluntaria Hele-
na Bressan.

“Com o aumento da concorrén-
cia, conseguiremos diminuir pre-
¢cos e 0s recursos publicos serao
melhor empregados. Acredito que,
este ano, o trabalho do Observa-
torio Social resultara numa eco-
nomia de 30% para os cofres pu-

blicos”, informa Helena.

Outro aspecto que deve atrair
mais empresas para as licitacoes
da Prefeitura € a pontualidade nos
pagamentos. “Nesses meses em
que estamos acompanhando as
compras, observamos que todas
vém sendo pagas em dia”, afirma
Helena Bressan.

Este fato, em si, segundo Ario-
valdo Costa Paulo, ja traz mudan-
¢as, pois, com 0 pagamento sen-
do feito em dia, nao ha justificati-
va para o superfaturamento de
precos. “Muitas empresas adotam
esta pratica quando vendem para
orgdos publicos porque nao tém
previsdo de recebimento. Com 0
pagamento das compras em dia e
com- a inflacao baixa, nao tem
porque uma empresa cobrar mais
s6 por estar vendendo para uma
prefeitura”, pondera.
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processos de licitagao, o Observa-
torio Social também vai avaliar o
caso de empresas desclassifica-
das. “O empresario podera entrar
em contato Conosco para saber o
gue ocorreu. Iremos apurar os
motivos junto a Prefeitura e comu-
nicaremos a empresa”, informa
Ariovaldo Costa Paulo.

APOIO
O orgao vai desenvolver outra

importante acao, esta em parce-
ria com o Sebrae. Consultores ori-
entarao as pequenas empresas so-
bre os tramites para participar de
licitagbes municipais, incluindo
documentos e pré-requisitos ne-
cessarios. “O Sebrae tem todo o
interesse no desenvolvimento das
micro e pequenas empresas. Se
conseguirmos sensibiliza-las e ca-
pacita-tas para participar dos
processos de licitagao, estaremos
contribuindo para isso”, avalia o
gerente regional do Sebrae, Luiz
Carlos da Silva.

Ele lembra que a Lei Geral tam-
bém veio para estimular a partici-
pagdo das micro e pequenas em-
presas nas compras governamen-
tais. “Compras de até RS 80 mil
deverao ser feitas, pelos 6rgaos
publicos, preferencialmente de
micro e pequenas. A lei também
prevé a subcontratacao de até
30% do valor da concorréncia, ou
seja, uma grande empresa que
ganhou um lote pode repassar até
30% para micro € pequenas em-
presas”, explica.

Hoje somente 18% das micro e
pequenas empresas participam das
compras publicas em todo o pais,
segundo Luiz Carlos da Silva. De
acordo com ele, com o trabalho do
Observatoério Social de Maringa e
do Sebrae e com os incentivos da
Lei Geral sera possivel aumentar
a participacao deste segmento nas
compras da Prefeitura.

s
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LUIZ CARLOS DA SILVA LEMBRA QUE A LEI GERAL INCENTIVA 0S ORGAOS PUBLICOS A
COMPRAR DE PEQUENAS EMPRESAS

Sua empresa ja participou ou
participa de licitagoes?
8o Ja participou

Nunca
()

participou

32¥/0

Participa

40%

Entre as empresas que nunca
participaram, qual o motivo?

Faltam pessoas

capacitadas na

andlise da amostra
divulgagao

6%’ Carta
¥

Faltam informagdes de
como participar

Falta

Se houver garantia do recebim&nto
e lisura no processo, tem interes®a,,_
em participar?

Nao
1y2 0/0 Nao

sabe

Quem
participa?

Segundo pesquisa realizada
pelo Depea (Departamento de
Pesquisas e Estatisticas da
ACIM) entre 50 empresas
associadas, 52% dos
empresarios entrevistados
disseram que nunca
participaram de licitagdes da
Prefeitura de Maringa.

Outros 40% afirmaram
que ja entraram em
concorréncia e 8% que ja
entraram, mas nao entram
mais. Dos que nunca
participaram, 16% alegaram
que o principal motivo é a
falta de informagao sobre
como participar, outros 16%
disseram que falta divulgacao
e $0% acreditam ndo existir
transparéncia na escolha das
empresas vencedoras.

No entanf@, entre os que
nunca participaram de
licitacOes, 62% demonstraram
interesse em passar a fazé-lo.
Com garantia de pagamento
das compras, este nimero
sobe para 73%.
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MUDAR E PRECISO. POREM,
QUANDO SE TRATA DE ALGO QUE
TRADUZ A PERSONALIDADE DE
UMA EMPRESA, TODO
CUIDADO E POUCO.
GRANDES CORPORACOES
PROMOVEM
REFORMULACOES
FREQUENTES EM SUA
IDENTIDADE VISUAL, MAS
NAO SEM ANTES REALIZAR
MINUCIOSOS ESTUDOS

- |dentidade visual sinto

0 visual de uma empresa € o seu
cartao de visitas € sua marca
no mercado. Quando a identida-
de visual deixa de chamar a aten-
cao do cliente, entao € hora de dar
uma repaginada geral para mo-
derniza-la. Mas esse € um traba-

lho que requer cuidados especiais,
pois esse € o tipo de mudanca que
precisa ser bem estudado para que
a empresa nao perca sua perso-
nalidade.

Para Fernanda Tasim, arquite-
ta da Visolux Comunicacdo Visual
- empresa maringaense que pro-
duz fachadas e luminosos para

_todo o Brasil e que tem uma car-
teira de clientes onde figuram
nomes como Fiat, General Motors,
Unibanco e Banco Itau - a identi-
dade visual deve expressar o va-
lor e o perfil de uma empresa.

A arquiteta explica que uma
mudanca nesta area deve refletir,

necessariamente, 0 que acontece
internamente na empresa. De

nada adianta pintar toda a facha-
da da loja, se os produtos vendi-
dos nao estao em sintonia com O
mercado. “Para mostrar que €
moderna, a empresa deve entrar
em sintonia nao s6 com o cliente,
mas com o mundo.”

Se vocé comecou a ler esta
matéria e se lembrou que nao faz

Bl
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Bruna Moreschi

HEBERT E EDNEIA, DA CG ACTION, APOSTARAM TUDO NUMA MUDANCA

RADICAL. E ACERTARAM

uma revitalizagao da imagem de
sua empresa ha mais de cinco
anos, entao saiba que esta na hora
de pensar numa atualizagdo. De
acordo com Fernanda Tasim, as
mudancas devem comecar por um
estudo de mercado e da marca,
para saber a opinido dos clientes.

“O consumidor busca novidades
€ s€ uma outra empresa atende
este quesito, com certeza ele vai
experimentar novas opgoes. Bas-
ta olhar para o lado ou ligar a te-
levisao. Se os concorrentes estio
se modernizando, fazendo cam-
panhas, chamando a atercao de
alguma forma, as empresas do
mMesmo ramo ja se mobilizam para
nao ficar para tras”. explica a ar-
quiteta.

CARTUNISTA

Hebert Egidio Assmann é um
empresario maringaense que
aceitou o desafio de encarar gran-
des mudangas para inovar. Sécio-
proprietario da CG Action, tam-
bém conhecida como Casa Gaucha,
Assmann decidiu, ha quatro anos,
mudar completamente a loja, co-

~mecando peta logomarca, passan-
d?"pelos ambientes internos e pela
fachada.

A empresa foi faitndada em
1960 e 0 mix de produtos incluia -
artigos para camping, caca e
pesca. Observando as atitudes
dos jovens, o maior publico-alvo
da loja, ele e a irméa, Ednéia As-
smann Guiomar, sua socia, per-
ceberam que a empresa estava
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fora do contexto atu-
al. Foi ai que decidi-
ram mudar.

A loja, que tinha um
estilo tradicional, ga-
nhou um ar mais jovi-
| al, alegre, com musica
ambiente e uma gran-
de variedade de pro-
i dutos. “A gente procu-
rou ter um mix varia-
do, que possibilite ao
nosso cliente encon-
trar tudo no mesmo
lugar, com grandes
marcas separadas por
ambiente”, ressalta
Hebert Assmann.

O que restou da an-
tiga loja foi um unico
ambiente, decorado
com paisagens e gra-
2 ma sintética, destinado
a artigos para camping. “Nos qui-
semos destacar aquilo que foi a
nossa esséncia. O ramo que Nnos
fez ser o que somos hoje.”

runa Moreschi

pARA FERNANDA TASIM, A IDENTIDADE VISUAL DEVE EXPRESSAR 0 VALOR E O PERFIL DA EMPRESA

Inovacao em rede

No ano passado, a rede de
concessionarias Fiat no Brasil iniciou
um processo de renovacgao da imagem,
com a mudangca da fachada de todas
as lojas e com a revitalizacdo da
logomarca. A Visolux Comunicagao
Visual, em parceria com a The
Marketing Store, foi responsavel pelo
projeto, resultado de um estudo de
cerca de trés anos.

A Visolux ja instalou a nova
fachada em mais de 130
concessionarias da Fiat. A meta,
segundo a arquiteta Fernanda Tasim, &
que ateé o final deste ano todas as lojas
da rede estejam com a nova
identificacdo visual.

A arquiteta explica que outro
grande cliente da empresa, a General
Motors, também investiu na
modernizacaa da fachada de suas
concessionarias no Brasil. Deixou para
tras as letras com iluminacéo interna,
para adctar uma imagem mais fina e
limpa. O Unibanco também renovoua’
fachada das agéncias, mais um trabalho
que foi conduzido pela maringaense
Visolux.

REVISTA ACIM
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COMUNICAGRO

Por 40 anos a loja mantinha a
mesma logomarca e precisava
mudar. Mas os irmaos nao queri-
am fazer o “feijao com arroz”,
eles buscavam algo diferente,
mais colorido. Decidiram entregar
a missao de criar a nova logomar-
ca a um cartunista. “NOs tinhamos
de rejuvenescer nossa identidade
visual em todos os sentidos, mas,
ao mesmo tempo, nao podiamos
perder a imagem € o crédito con-
quistado ao longo dos anos”, ex-
plica Hebert.

Com isso, os dois conseguiram
traduzir, na logomarca diferen-
ciada, todo o processo de moder-
nizacdo por que passou a loja,
que se tornou mais identificada
com seu publico, tanto visual-
mente quanto em relacao aos
novos produtos para atender a
demanda da clientela.

RENOVACAO COMPLETA

Os proprietarios da Pizzaria e
Restaurante Milao, Wladecir Her-
rera Paim e a esposa Maria de
Fatima Lima, comecarant com
uma pequena loja. Os dois tinham
a intencao de trabalhar apenas
com pizza para viagem, mas a
idéia nao deu certo.

Como os clientes preferiam
comer no local, os empresarios
decidiram colocar trés mesas na
loja. Foi o inicio de um processo
de crescimento que acabou dei-
xando o espa¢o pequeno para
atender a demanda. A solucao
foi alugar o prédio ao lado para
ampliar a area de atendimento.

Este foi apenas o inicio das
mudangas, que incluiram amplas
reformas. Na sobreloja, a pizza-
ria ganhou uma nova cozinha,
uma confeitaria e um bem cui-
dado jardim interno foi criado no
térreo. O salao foi reconstruido
e recebeu um novo projeto de
iluminacao.

—
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Bruna Moreschi

Para acompanhar toda essa
mudanca visual, a pizzaria teve
o cardapio incrementado e pas-
sou a servir almoco. A noite,
além da pizza, a Milao conta
agora com servico a la carte. A
loja comegou também a aten-
der pequenos eventos, de até
70 pessoas.

A arquiteta Alexandra Santi-
ni, responsavel pelo novo visu-
al da loja, fez um projeto foca-
do em criar “um ambiente gos-
toso, confortavel, cem cheiri-
nho bom. A Fatima queria algo
convidativo, como a continua-
cao da nossa casa, onde a pes-
soa vem para comer e acaba
ficando por mais tempo.”

Segundo Alessandra Santini,
o ambiente no fundo, com jar-
dim e fonte de agua, foi criado
para atender um habito de boa
parte da clientela. “Muitos cli-
entes gostavam de ficar nas
mesas que havia na calcada.
Com o jardim, eles ganharam
um agradavel espaco ao ar li-
vre”, explica.

WLADECIR EFATIA, DA PIZZAIA MILAD: NOVA IDENTIDADE E NOVOS RdDUTUS

NSRS S REP Ae

Nova logo, depois
de 80 anos

A InSinkErator, criadora dos
trituradores de residuos alimentares
que sdo instalados sob as pias das
cozinhas, tradicionais nos lares
americanos, é um exemplo que vale
a pena ser citado. Lider mundial de
mercado, a multinacional do grupo
norte-americano Emerson exporta
para mais de 80 paises e produz
mais de 23 mil pegas por dia.

Depois de 80 anos no mercado,
a InSinkErator investiu em uma
nova identidade visual. A logomarca
da empresa foi completamente

" modificadapara ficar mais limpa e

atualizada.

A mudanga aconteceu
simultaneamente®m todos os paises
para os quais a empresa exporta.
Segundo Elizabeth Morais, diretora
administrativa da empresa no Brasil,
a decisdo foi estratégica. “Queremos
que os trituradores fagam parte do
cenario das cozinhas modernas,
arrojadas e totalmente praticas.”
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A historia comec¢a com uma linda cabocla,
que arrebatou o coracao de um homem,
inspirando outro homem a escrever sua cangao.

A

d
Foi de Maria do Inga que nasceu Maringd, Maringa,
uma cancao que embalou e encorajou desbravadores,
que aqui marcaram seu chao, suas historias.

Dessas histérias nasce uma linda flor,

formosa em seu paisagiggirar8iiciosa em seu valg .

»

que com o orgulho g pOVO

construiu seu ng

£

Da historia

0s maisaiPvos, poueos ouviram falar, = ©
Mas éide historia em histéria = . &

que uma cidade vive, respira e cresce.

Parabéns, Maringa! _,
S30 60 anos de muitas historias.

Mais sabor em sua mesa.
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SOMACO CONQUISTA

.« o

A Somaco, concessionaria yolksvyagen de Ma(ingé, foi
uma das ganhadoras do Prémio Nauqnal TOP 10, criado pela
vice-presidéncia de Vendas & Ma,rl_<et|ng daAVqlks»r(agen para
elevar a sua rede de concessionanas: 'O Prémio representa a
exceléncia em atendimento e rentaplhgjade dentro da rede
de concessionérias, sendo esse 0 p.nnC|pal prémio no Brasil.

Nesta segunda edic&o do Prémio, as avaliagoes foram
feitas em todo Brasil entre setembro do ano pas§§do a
fevereiro deste ano. As 10 melhores concessionarias
receberam uma viagem a Dubai, com hospedagem no hotel

ete estrelas, Burj Al Arab.
; Segundo ’o prgprietério, Michel Felippe, a Vqlkswagen
procurou avaliar a capacidade, grau de modernldade, :
rentabilidade, instalacBes e tratamento ao cliente de todas
as concessionarias do Brasil que representam a marca mais

vendida em todos os tempos.
Para conquistar o Prémio, a Somaco reformou toda sua

estrutura, informatizou todos 0s setores, qua NiZou seu
show-room, passou a ter uma area de aprpxumadamente
2.000 m2 para manter todos 0s veiculos limpos e cobertos
e ainda promoveu uma reforma no organograma da
empresa, promovendo seus colaporadores para cargos de
geréncia. “A Somaco de hoje esta pronta para o cliente, com

. " H .
uma area maior e bom atendimento”, conclui Felippe.

Felippe avalia toda essa mudanga na empresa como uma
melhoria para o cliente, porém, 0 Prémio proporciona um
destaque para a Somaco. "Sinto-me vitorioso e orgulhoso
pela Somaco, com 55 anos, conquistar um lugar entre as 10
melhores concessionarias dentre as m§|s~de 600 c_espalhadas
pelo Brasil, vejo que completei uma missao, mas isso tudo

PREMIO NACIONAL TOP 10

" ROSANA FELIPPE, DIRETORA DA SOMACO E
~ BRAGO DIREITO DE MICHEL FELIPPE NAS
| CONQUISTAS DA EMPRESA

s6 foi possivel gragas aos nossos clientes, entdo esse prémio
ndo é s6 da Somaco, mas também de todos nossos fiéis
clientes”, afirma.

Ainda segundo Felippe o prémio também é importante
para Maringa. “A conquista do prémio pela Somaco projeta o
no nome da cidade de Maringa em ambito nacional, j& que
se trata de uma premiagao nacional, no qual as premiadas
sdo divulgadas por todo pais”, completa.

A Volkswagen esta instalada no Brasil ha 54 anos, a
primeira fabrica ficava no bairro Ipiranga, em Sé&o Paulo. Em
23 de margo de 1953 a unidade brasileira produzia os
primeiros Fuscas montados por 12 funcionarios e com pegas
importadas da Alemanha. Foram comercializados 3,3
milhdes unidades do veiculo somente no Brasil.

DE POSTO A CONCESSIONARIA

A Somaco (Sociedade de Maquinas e Caminhdes Norte
do Parana Ltda.) nasceu em 1952 como um posto de
combustiveis, revendendo produtos Texaco e caminhdes
Mercedes Benz, em 1954 passou a atuar somente com
revenda de caminhGes e maquinas agricolas, e em 1957
consolidou-se como concessionaria Volkswagen no mesmo
local onde esta hoje, na praca José Bonifécio.

UMA DAS PRIMEIRAS ASSOCIADAS

A Somaco foi uma das primeiras associadas da
Associagao Comercial e Empresarial de Maringa (ACIM),
juntamente com 41 empresas que se associaram em 1953,
ano de fundacao da Associagdo. A empresa se destaca em
estar presente entre os 3.480 associados da ACIM.

REVISTA ACIM  Maio 2007

Fotos/Bruna Moreschi
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MULHERES EMPRESARIAS ' REGINA DAEFIOL

0 1 ENCONTRO REGIONAL DAS MULHERES EMPRESARIAS, EMPREENDEDORAS E EXECUTIVAS, REALIZADO EM
MARINGA, DISCUTIU O PAPEL FEMININO NO CENARIO DAS INOVACOES TECNOLOGICAS.
TAMBEM DURANTE O EVENTO FOI REALIZADA A QUINTA EDICAO DO FORUM

PERMANENTE ACIM MULHER

ANGELA HIRATA: AGOES
CRIATIVAS PARA TORNAR
AS HAVAIANAS
MUNDIALMENTE

CONHECIDAS
o s i)

“Mulher e Tecnologia: esta na
hora de discutir a relagao”
foi o tema do I Encontro Regio-
nal das Mulheres Empresarias,
Empreendedoras e Executivas,
realizado nos dias 13 e 14 de abril
em Maringa. O evento, que reu-
niu 150 participantes, foi promo-
vido pelo ACIM Mulher e teve pa-
trocinio da Sao Paulo Alpargatas,

| ———
REVISTA ACIM Maio 2007
e cma—

Uma relaco muito

d

Mulher Empr

bem resolvida

da Unimed Maringa, da Vanish, do
Sebrae, da Prefeitura e da ANA
(All Nippon Airways).

Na abertura do Encontro, a
executiva Angela Hirata, da Sao
Paulo Alpargatas, falou sobre o
processo de transformacao das
sandalias Havaianas em icone da
moda e objeto do desejo de cele-
bridades.

“Para tornar &-marca mundial-
mente conhecida como € hoje, a
executiva trilhou cagninhos difi-
ceis e, muitas vezes, improva-
veis do ponto de vista de estra-
tégias de marketing. A estréia
das sandalias nas Galeries La-
fayette, de Paris, por exemplo,
considerada a porta de entrada
para o mercado franceés, foi mar-



cada por uma acao inusitada.
Angela Hirata apostou numa ve-
lha mania brasileira em relacao
as Havaianas: quem ja nao virou
a sola de sua sandalia, para tor-
na-la diferente, ou, nos termos
atuais, “customiza-la”?

Esse modo criativo brasileiro
inspirou a executiva a criar uma
estratégia para atrair os consu-
midores durante uma exposi¢ao
das sandalias nas Galeries La-
fayette. Angela montou uma pe-
quena fabrica no local,"onde o
cliente podia escolher a sola e as
tiras, nas cores de sua preferén-
cia, e sua Havaianas era monta-
da na hora, com a utilizacao de
antigas maquinas manuais, res-
gatadas pela executiva no acer-
vo da empresa. O sucesso foi
grande: foram vendidos, em
meédia, 100 pares de sandalias

por dia durante a exposicao.

A entrada em Paris funcionou
como uma vitrine para o mundo.
Hoje as Havaianas sao vendidas
em mais de 80 paises, em cinco
continentes. Alguns modelos con-
sagraram, definitivamente, a
marca como objeto do desejo até
mesmo de gente famosa.

Desde 2003, os concorrentes
ao Oscar recebem modelos espe-
ciais de Havaianas. Em cada edi-
cao, os modelos vém com novi-
dades: apliques com cristais Sva-
rovisk, ouro e até brilhantes.

MELHOR TECNOLOGIA

Os empresarios Augusto Nico-
la Losacco e Claudiney Cogo, da
NS2 Solutions, fizeram palestra
sobre o tema “A escolha da me-
lhor tecnologia para sua empre-
sa”. De maneira bem didatica, os

Novo Endereco. Nova Loja. |
Qualidade e seguranca!
A mesma de sempre!

A Ouro Preto Autos esta comemorando 2| anos .
¢, para brindar, nada melhor do que uma nova loja [P SEREEEN.
em um novo endereco, com a cara de seus clientes, :

que gostam de conforto e modernidade.

—

palestrantes enfatizaram que o
primeiro passo € fazer um estu-
do das necessidades, para que o
investimento em informatizacao
alcance os resultados esperados.

Os palestrantes também dis-
correram sobre os dispositivos de
segurancga, necessarios para evi-
tar os temidos virus ou a inva-
sao das informacdes sigilosas da
empresa por hackers. Um ponto
ressaltado durante a palestra
foram os beneficios de se adqui-
rir produtos originais, evitando
0s piratas.

Outro palestrante foi o profes-
sor Dante Medeiros Filho, doutor
em Engenharia e diretor do Cen-
tro de Tecnologia da UEM, que
falou sobre o tema “A evolucao
do setor da tecnologia: da para
ficar esperando o barco passar?”.
O professor contextualizou os

Venha conhecer, nossa equipe esta pronta para mostrar qual carro tem a sua cara.
Dificil vai ser sair de la sem estar sentado em um carro novo.

| M Anchieta, 1254 PN

continuacao da Av. Sao Paulo em frente ao Parque do Inga

Ouro Preto
AUTOS
www.ouropretoautos.com.br

REVISTA ACIM

44 3026-1373 * 3226-5353
WWW.ouropretoautos.com.br
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MULHERES EMPRESARIAS

avancos tecnoldgicos no mundo
atual, onde, de um lado estao os
paises ricos, detentores e produ-
tores de tecnologia, e de outro os
paises emergentes, que sao, se-
gundo ele, meros consumidores.

Ele criticou essa realidade, afir-
mando que paises como o Brasil
precisam investir muito em edu-
cacao, que gere cidadania e des-
perte a consciéncia da popula-
cao, para que venham a se tor-
nar produtores de tecnologia.
Dante Medeiros Filho afirmou
que se o Brasil nao fizer isso, cor-
re o risco de perder posicao para
outros dois importantes paises em
desenvolvimento, a China e a In-
dia, que a cada dia investem mais
em producao tecnolégica.

CARDCELL

Na terceira palestra do even-
to, o coordenador de Projetos da
ACIM, Ayrton Angelo Silva, abor-
dou o tema “Celular, seu novo
cartao de crédito”, quando apre-
sentou aos participantes o Card-
Cell, que permite ao usuario pa-
gar compras € Servicos por meio
do celular, de forma rapida e se-
gura. Atualmente, as grandes
operadoras de cartao de crédito
e bancos comegam a estudar a
tecnologia para adogao junto aos
seus clientes. Maringa saiu na
frente, pois o CardCell foi lanca-
do pela ACIM, em parceria com a
Insula e a TIM, em 2005.

O coordenador de Projetos da
ACIM explicou que hoje 30 esta-
belecimentos de Maringa rece-
bem pagamento via CardCell e
que a adesao de empresarios €
facil e o custo é baixo. Os usuari-
os de telefone celular, de qual-
quer operadora - que utilize.a
tecnologia GSM ~ também podem
utilizar o CardCell para pagamen-
to de compras € Servicos.

No periodo da tarde foi realiza-

REVISTA ACIM Maio 2007

Bruna Moreschi

DA TECNOLOGIA DA INFORMAGAD

UMA MESA-REDONDA DISCUTIU A SEGURANCA DIANTE DOS AVANGOS

Bruna Moreschi

T A —

Conscientizar, integrar
erticular iderancas femininas

& — LN

MARCELO DA SILVA E RENATA PAVAN, PALESTRANTES DA QUINTA EDIGAO DO FORUM ACIM MULHER

da uma mesa-redonda, com a par-
ticipacao da gerente da Unidade de
Tecnologia e Gestao da Inferma-
cao do Sebrae-Pr, Jaqueline de Al-
meida; do empresario Sérgio Ya-
mada, diretor do Nucleo de Exce-
léncia em Tecnologia da Informa-
cao (Nexti-Maringa); do empresa-
rio llson Rezende, também diretor
da Nexti; e do empresério Jair Mor-
roni. O tema em debate foi “Segu-
ranca x avancos em TI".

O evento foi concluido com a
realizacao do 5° Forum Perma-
nente do-ACIM Mulher, que deba-
teu o tema “Muther e tecnologia:
vamos discutir esta relacao”, com

palestra da diretora operacional
da RM Sistemas, Renata Pavan,
e do diretor da Alvo Consultoria,
Marcelo Anténio da Silva, que
também € professor do Cesumar.
O I Encontro Regional das Mu-
°@s Empresdrias, Empreende-
doras e Executivas teve apoio da
Faciap (Federacao das Associa-
¢oes Comerciais e Bmpresariais
do Parana), Cacinor (Coordena-
doria das Associacboes Comerciais
do Norte e Noroeste do Parana),
Cesumar, Faculdade Cidade Ver-
de, Faculdades Nobel, Faculdades
Maringa, HP, UEM e Mabu Golden
Inga Premium Hotel.
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Aqueles que chegaram mais cedo para fazer historia, a nossa homenagem.

Aos que hoje fazem o0 seu desenvolvimento, 0s parabens pela ousadia.

cocamar
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L:c;ar um novo produto ou mes-
o montar estratégias para
consolidar uma marca ou um con-
ceito nomercado € sempre um mo-
mento delicado. Nesta hora, o
empresario pode contar com uma
série de estratégias de marketing,
como propaganda, assessoria de
imprensa e agoes promocionais no
ponto de venda.

O dificil € saber qual - ou quais
- € a mais adequada para cada tipo
de negocio, o melhor momento
para langar um produto e gquanto
investir para que os consumidores
conhecam sua marca.

O publicitario Stalimir Viei-
ra, de Sao Paulo, que tem pas-
sagem pelas principais agénci-
as de publicidade do pais, afir-
ma que o ideal seria que “todo
lancamento de produto fosse
precedido de uma pesquisa de
mercado, para detectar o voO-
lume e a qualidade da deman-
da por parte dos consumidores
potenciais”.

A dica dele para o empresario €
ficar atento a tudo o que diz res-
peito ao seu negocio € ao compor-
tamento do consumidor para de-
terminar o momento ideal para
langar um produto, “embora exis-
tam circunstancias que devem ser
consideradas, como a sazonalida-
de”, pondera.

Vieira explica que as acoes no
Ponto de Venda (PDV), como ex-
posicao em goéndolas de supermer-
cados ou distribuicao de amostras
gratis, “sao pontuais € na pratica
ideal servem para alertar o con-
sumidor da presenca, naquele lo-
cal, de algo que ele viu atraves
dos meios de comunicacado”.
Quando a verba € pequena e nao
é possivel fazer uso intenso da
midia, ele sugere que as estraté~
gias de PDV sejam acompanhadas
de acoes interativas com 0S con-
sumidores.

—————
m REVISTA ACIM Maio 2007

Bruna Moreschi
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Qual a melhor estraté

ESTA E UMA PERGUNTA CRUCIAL NO MOMENTO EM QUE A EMPRESA VAI
LANCAR UMA NOVIDADE NO MERCADO OU ATE MESMO IMPLEMENTAR
AGOES PARA CONSOLIDAR UMA MARCA. O MARKETING OFERECE
DIVERSAS FERRAMENTAS PARA QUE ESSE PROCESSO SE

DESENROLE COM SUCESSO

==\
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JOAD CANTAGALLI, DA CRIVIALLI: ESTRATEGIAS DE MARKETING DIFERENTES

PARA CADA TIPO DE PRODUTO
e D Py S T S |

IMAGEM DA MARCA

E quanto a realizacao daquelas
promocoes do tipo “leve 3, pague
2"? Vieira diz que, em principio,
nao recomendaria lancar um pro-
duto com uma promogao. “Acho
que o lancamento é sempre uma
oportunidade de construir uma
percepcao de valor na mente do
consumidor. S6 depois que esse
valor estiver consolidado acredi-
to que o produto resistird a uma
acao promocionai mais agressiva,
sem ter comprometida a imagem
da marca”:

Também nao ha uma férmula

magica quando a verba para in-
vestir numa campanha de marke-
ting € pequena. “A primeira pos-
tura que o pequeno empreende-
dor deve assumir € a do bom sen-
so, ou seja, ter clareza da relagao
efig 0 tamdhhawdas suas pernas
€ 0 passo que quer dar”, enfatiza
Vieira.

Mas o publicitario aferta que a
falta de recursos nao € justificati-
va para deixar de promover um
produto. “Se o empresario ainda
nao puder investir em midia, po-
derd buscar meios de se envolver
com os consumidores que estao

.y ('"."""-s:c,__ __'




gia para promover um produto?

mais proximos, estabelecendo la-
¢os, criando empatia, construindo
tradicao. Patrocinar eventos im-
portantes para a comunidade, por
exemplo, pode ser um bom come-
¢o”, explica.
ESTRATEGIAS DIFERENTES

O segredo do sucesso da Crivi-
alli, de Maringa, empresa com dez
anos de mercado, segundo o ge-
rente comercial, Joao Cantagalli,
esta na diversificacdo do mix de
produtos, na distribui¢ao direta
para os pontos de vendas, ou seja,
sem intermedidrios, € na parceria
com distribuidores exclusivos.

Para continuar crescendo, a
empresa oferece varios tipos de
produtos, cujo publico-alvo € for-
mado, principalmente, por con-
sumidores da classe C. SO na li-
nha de limpeza, que € o carro-
chefe da empresa, sao cerca de
200 produtos.

A linha de higiene pessoal, que
leva o nome H,O, tem outros 60 e

Parabéns, Maringaq,
pelos 60 anos

de progresso...

Calisto Associados

®
MULTMA®CAS

Bruna Moreschi

£ : i P
STALIMIR VIEIRA RESSALTA QUE MESMO

POSSIVEL INVESTIR EM ACOES DE MARKETING

a de produtos para limpeza de car-
ro, a Free Way, conta com mais
nove. Hd também uma linha de
xampu € sabonetes para cachor-
ros € gatas, a Doctor Animal, € no
segundo semestre sera lancada
uma linha de produtos de higiene
pessoal para criancas.

REVISTA ACIM

Cantagalli explica que para
cada tipo de produto a empresa
usa estratégias diferentes, basea-
das em experiéncias anteriores,
em concorrentes de maior porte
e até no feeling. De acordo com
ele, entre as principais estratégi-
as adotadas estao o lancamento

... felicidades
as Maes pelo

seu dia.

Av. Paissandu, 853 - Zona 3
Fone: (44) 3226 3254
CEP: 87050 -130 - Maringd/PR

0800 6431626
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em feiras promovidas para os su-
permercadistas, investimento em
propaganda e agdes promocionais
r.o ponto de venda, como distri-
buicdo de amostras gratis, apre-
sentacao do produto por meio de
promotores de venda e divulgacao
através de banners.

No caso da linha de limpeza
cada produto tem um nome. “E
uma estratégia para atrair o con-
sumidor, porque, no Senso co-
mum, uma empresa nao conse-
gue oferecer produtos de quali-
dade em todas as linhas. Dai a
opcao de dar nomes diferentes
para cada produto”, explica Can-
tagalli, citando que essa também
¢ a tatica adotada pela multina-
cional Unilever.

Nas proximas semanas a em-
presa dara inicio a uma campa-
nha de divulgacao da linha Free
Way, para carros, em todo o es-
tado. Serdo oito meses de cam-
panha para atingir cerca de 200
estabelecimentos dos 2,4 mil ca-
dastrados.

A estratégia escolhida levou
em conta a maximizacao dos re-
cursos, ja que a verba destinada
para a campanha € de RS 40 a
RS 50 mil por més. Assim, a em-
presa optou pela distribuicao de
amostras gratis, contratacao de
promotores de vendas € uma
campanha publicitdria em emis-
soras de televisao.

Analisando o histérico do pro-
duto, a estratégia tem tudo para
dar certo: de acordo com uma
revista do setor, a linha Free
Way foi a terceira mais vendida
do Sul do Brasil no guesito pro-
duto para limpeza de carro, mes-
mo com investimentos minimos
em propaganda.

Presente em quase todos os es-
tados brasileiros, com excegao
do Rio Grande do Sul, Rio de Ja-
neiro e da capital paulista, a Cri-

REVISTA ACIM Maio 2007

Processo complexo

Bruna Moreschi

Outra empresa que
também investe
freqlientemente em agoes
de marketing para crescer
e expandir os negocios é a
Lowgucar, que tem quase
duas décadas de
existéncia.

Sao 95 produtos
comercializados
diretamente para o
varejo, fora os destinados
ao segmento industrial, ao
mercado externo e os de
marca propria. Presente
em todos os estados
brasileiros, a Lowgucar
também tem clientes em
nove estados latino-
americanos e europeus. S0 mais
de dois mil clientes ativos, incluindo
distribuidores.

O langamento de um produto é
um processo importante para a
empresa e “extremamente
complexo”, segundo a gerente
comercial e de marketing, Viviane
Lippi. "Comega no
desenvolvimento do produto e
envolve a aprovagao, por meio de
uma analise de viabilidade, e o
planejamento de marketing, que
compreende a metodologia a ser
aplicada para a divulgagéo do
langamento, como criacdo de
folhetos, divulgacao em revistas

B

vialli tem seu negocio alicerca-

do no marketing. “O marketing
€ a esséncia da empresa. Tanto
que é um dos departamentos que
mais trabalham, ja que sempre
estamos fazendo lancamentos
ou adequacao de produtos”, con-
ta Cantagalli.

Mas nem todas as decisoes fo-
ram acertadas. Ha cinco anos, a
empresa lan¢ou uma linha de pro-
dutos para lava-loucas que nao

e »
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VIVIANE LIPPI DIZ QU
ANALISE DE VIABILIDADE E PLANEJAMENTO

|
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E UM NOVO PRODUTO REQUER

especializadas, degustagoes e
distribuicdo de amostras”, explica.

A empresa investe
freqiientemente também em
outras estratégias, como
propagada e agdes de PDV, “que
sao uma forma eficiente de
fomentar o consumo e divulgar a
marca e o produto junto aos
consumidores finais”, defende.

“Sabemos que cada area de
atuagdo conta com suas
particularidades. Por isso,
direcionamos os investimentos
pertinentes a cada uma delas
mediante o0 orcamento disponivel”,
explica Viviane Lippi.

teve boa aceitagdo no mercado.
“Resultado’ essprodutos sairam das
prateleiras um ano depois.

Para o lancamento da linha de
higiene infantil #nda nao ha
uma estratégia definida. “Tere-
mos um produto de qualidade €
queremos uma embalagem difé-
renciada. O que ndo vamos qué-
rer € ser mais uma marca no
mercado”, adianta o gerente €O
mercial.




Nossa familia sente um orgulho imenso,
de ha 30 anos fazer parte da histdria da
Cidade Cancao.

” .
Sempre JUNLOS com voce
————
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.  E pravocé, o que significa GV~ ALGVT
g [_ > A gente pensa em voce.

- PN -
| Pra mim, Gastos Vao Terminar.
F/ o Porque GVT também significa Economix Flex.

Um Plano tnico e completo de telefonia e

Internet que oferece até 50% de economia.
E tudo isso com uma Banda Larga de
qualidade e um melhor atendimento.
Mude ja para o Economix Flex.

Vai significar muito mais negécio

para a sua empresa.

L laue
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ECONOMIX FLEX SIGNIFICA: Um plano flexivel que se adapta ao tamanho da sua empresa ¢ Que pode ser
instalado em até 3 enderecose Internet com até 10 Mbps de velocidade e Interurbano no horario comercial
com menor preco ¢ Economia nas ligacoes para celular.
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A maior riqueza desta cidade

t' -~ éovalordasuagente.

SICOOB
Metropolitano

Bom para vocé, bom para a comunidade.
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CULTURA

0 EVENTO, QUE SERA
REALIZADO DE 25 DE MAIQ A
PRIMEIRO DE JUNHO, TERA um

CONCURSO DE DOCUMENTARI0S
SOBRE A CIDADE, ALEM DE
EXPOSICAO FOTOGRAFICA
E DE ARTES PLASTICAS
SOBRE O TEMA. COMO
OCORREU EM 2006, O
FESTIVAL SERA
ESTENDIDO A CINCO
CIDADES DA REGIAO

Encrando em sua quarta edicao,
este ano o Festival de Cinema
de Maringa foi antecipado. Ten-
do como tema os 60 anos da Ci-
dade Cancao, o evento - que pela
terceira vez conta com patrocinio
cultural da Viapar Rodovias Inte-
gradas do Parand, via Lei Roua-
net, e apoio da ACIM, ocorre de
25 de maio a 1° de junho.

Em comemoracao ao aniversa-
rio da cidade, durante a abertura
oficial sera realizada uma home-
nagem a pioneiros do municipio.
Também havera um concurso de
documentarios sobre a cidade,
exposicdo fotografica com cura-
doria do MIS (Museu da Imagem
e do Som) e do Foto Maringa/Ueta
e, ainda, uma exposicao de artes
plasticas com quadros tematicos
sobre Maringa.

Como nos anos anteriores, 0O
evento vai homenagear desta-
ques do cinema nacional. Em
2006, a atriz Eva Wilma recebeu
0 Troféu Cunha de Ao, confecci-
onado pelo artista plastico Carlos
Emar Mariucci. Até o fechamen-
to desta edicdo os nomes dos ho-
menageados ainda estavam sen-
do confirmados pelos organiza-
dores.

REVISTA ACIM Maio 2007

Festival de Cinema

EM 2006, A HOMENAGEADA DO EVENTO FOI A ATRIZ EVA WILMA



celebra 60 anos de Maringa

NOVIDADES

A Mostra Competitiva 35 mm,
que ocorre de 26 a 30 de maio, tam-
bém apresenta algumas novidades.
Este ano, além da participagdo de
longas e curtas-metragens em
35mm, serdo aceitos curtas em pla-
taforma digital e analdgica.

Outra inovacgao estd nas premi-
acoes. Os vencedores de melhor
filme em longa e curta-metra-
gem, na opiniao do publico, rece-
berdo a Mengao Honrosa Viapar,
o Troféu Cunha de Ago e uma pre-
miacdo em dinheiro.

Os filmes também serao avali-
ados nas categorias técnicas -
melhor montagem, melhor foto-
grafia, melhor som direto, melhor
ator, melhor atriz, melhor musi-
ca, melhor figurino e melhor ce-
nografia — e os vencedores rece-
berdao o Troféu Cunha de Ago.

Os filmes que concorrerao a
mostra serdo pré-selecionados
por uma comissao julgadora for-
mada pelos jornalistas Marcelo
Bulgarelli, Andye lore e Marcelo
Henrique; pelos artistas plasticos
Sildemar Barros e Tania Macha-
do; pelo produtor cultural Valdeir
Gomes de Souza e pelo publicita-
rio Walter Thomé Junior.

As oficinas de cinema também
terao novidades. Além das ja tra-
dicionais oficinas de roteiro e pro-
ducao, os inscritos poderao co-
nhecer mais sobre montagem e
edicao, direcao e fotografia.

NOVOS INCENTIVADORES

Como em 2006, este ano o fes-
tival também sera estendido a
cinco cidades que fazem parte da
malha pedagiada da Viapar. Re-
ceberao a Mostra Competitiva as

cidades de Campo Mourao, Man-
daguari, Apucarana, Mandagua-
cu e Paranavai.

Os locais para exibicao das
obras audiovisuais nos municipi-
os ainda nao foram definidos.
Todos 0s eventos serao gratuitos
e abertos a comunidade. Além
disso, os participantes receberao
certificados.

Nesta quarta edicao, a Perfil
Consultoria, realizadora do pro-
jeto, obteve novos incentivado-
res pela Lei Rouanet para o Fes-
tival de Cinema de Maringa: as
empresas Petrobrds, Romagnole
e Dudony.

O 4° Festival de Cinema de
Maringa tem o patrocinio cultu-
ral da Viapar e da Petrobrés, co-
patrocinio da Romagnole, Du-
dony & Supermercados Cidade
Cangao; apoio institucional da

\
\
z ‘

REVISTA ACIM

ACIM, Maringa e Regiao Con-
vention & Visitors Bureau,
AVEC, Fundacao Cultural de Cu-
ritiba, SIAPAR, MIS; apoio cultu-
ral do Ministério da Cultura,
SESC Parana, Haddock Buffet,
Globo FM, Hotel Deville, ibis
Hotel, Principe Hotel, Hotéis
Elo, CBN Maringa, Maringa FM,
Midiograf, Vinhos Aljofar, O Di-
ario, Inova, Wnet Internet, Ra-
dio Universitaria, Sol Propagan-
da, TV Clipping, Outbraz, Flam-
ma Comunicacao, RPC, Monte
Web, Aspen Centro de Conven-
coes, Jacques Video, Foto Marin-
g4, Anima, Alliance, Unidas
Rent a Car, Nilson Rabello Pro-
ducoes e H-Midia.

Mais' informagoes sobre a pro-
gramacao e a agenda do evento
podem ser obtidas no site www.
festcinemaringa.com.br.

N

UMNDE‘PUBLISU PARTICIPOU DAS MOSTRAS DE FILMES N[]AND PASSADO

Maio 2007
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Existem coisas na vida que,
mesmo para grdficas
muito bem preparadas,
sdo impossiveis de se
reproduzir no papel.
Amor de mae

é uma delas!

Nossa homenagem a todas as mdes que, reproduzindo em seu dia-a-dia
ternura, carinho e dedicagdo, sao um perfeito exemplo de amor verdadeiro.

Mf/&’ﬂ REGENTE

Av. Paranaval, 1146 - CEP 87070-130 - Maringa - PR

Fone: (44) 3220-7010

comercial@graficaregente.com.br

www.graficaregente.com.br

whbz comuncagio
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Maringa e Grupo Ribeiro: 60 anos
compartilhando a vocacéo para crescer.

Gerar empregos e contribuir para o desenvolvimento do pais sao os principais
motivos de orgulho da Pneumar. E como integrante do Grupo Ribeiro, ao lado
da Ribeiro Pneus, Pneumar Multi, Rivesa, Rivemat e Ribemar, tem também justas
razoes para comemorar os 60 anos de uma histéria escrita com muita garra e trabalho.

PACA DIDFEID/ ‘_k
CASA RIBEIRO " %
Maringa - 1947 o 4

W . . -————
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Vale a pena

LJUVIR REGINALDO DE SOUZA, PROPRIETARIO

DA ALVURADA CELULARES

faixas desse album.

PALAVRAS DE AMOR — CESAR MENOTTI E FABIANO

Com mais de trés ancs de carreira, essa dupla mineira conquistou o
pablico brasileiro. Depois de langar seu primeiro CD e assinar contrato
com a gravadora Universal Music, a dupla gravou “Palavras de Amor”
ao vivo, em CD e DVD, estourando em todas as radios com a misica
“Leilao " . Os fas do estilo sertanejo podem se embalar ao som das 18

" ADVIVO EM GOIANIA — BRUNO E MARRONE
Uma grande estrutura foi montada para a gravagao do CD e DVD ao vivo
de Bruno e Marrone, comemorando seus 20 anos de carreira. Com a

presenca de artistas de grande sucesso da atualidade, como Leonardo,
Edson & Hudson, Grupo Tradic@o, Banda Calypso, este CD traz misicas inéditas, além de sucessos do

antigo album “Meu presente é vocé”.

Vale a pena

GEZIEL ULISSES SILVA —
PROPRIETARIO DA 26 BORDADOS

0 VIOLINO VERMELHO - Francois
Girard (1998)

Um artesao italiano constréi um violino vermelho, no sé-
culo XVIII, para homenagear sua mulher e seu filho que ira
nascer. O objetivo é fazer um dos mais afinados violinos
para tornar o filho um grande misico. O destino interfere e
mae e filho morrem durante o parto. Por 300 anos o violino

Vale a pena
ﬁ.x»\/” p

http://www.maringa.com !
Nesse site podem ser encontradas informacdes sobre tudo o que acontece sobre a cidade, desde balaggf.

cinema, pontos turisticos, noticias e informagdes histdricas.

http://www.clubedohardware.com.br/

Tudo sobre informética vocé encontra nesse enderego, além de artigos, testes e tutoriais sobre o assunto.

http://www.sxgames.com.bhr

passa de mao em mao por diversos lugares até
chegarao Canada, onde ser4 leiloado. Mas um grande
mistério envolve esse instrumento, mudando para
sempre a vida de quem ousa tocé-lo. Estrelado por
Samuel L. Jackson, “O Violino Vermelho” ganhou o
Oscar de melhor trilha sonora.

LENDAS DA PAIXAO - Edward
Zwick (1994)

Tristan (Brad Pitt) sempre viveu nas montanhas e
aprendeu com os indios a ter um espirito aventurei-
10, ao contrario dos outros dois irmaos Alfred (Aidan
Quinn) e Samuel (Henry Thomas). Mas algo em co-
mum nasce no coracao destes trés irmaos, a paixdo
pela bela e jovem noiva de Samuel, Susannah (Julia
Ormond). A familia comega a se desmembrar de-
pois da volta de Samuel, acompanhado pela noiva,
acasa e a partida dos irmaos para a Primeira Guerra
Mundial. Apés o retorno da guerra, sem Samuel, que
morre em combate, comega a nascer o amor entre
Susannah e Tristan. A partir desse momento, revol-
tas, magoas e acontecimentos draméticos levam
ao triste desfecho dessa histéria.

Para aqueles que adoram tirar uma folguinha para se divertir. Jogos on-line em Macromedia Flash.

http://www.circulandolivro.com.br

Endereco que tem o objetivo de transformar uma biblioteca individual em parte de uma grande biblioteca

virtual. O internauta cadastrado pode emprestar livros de outros usuarios.

Indicacdes para o Cultura Empresarial podem ser enviadas para o e-mail textual@textualcom.com.br

e e
REVISTA ACIM Maio 2007
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JOSE CARLOS FERRAREZI,

PROPRIETARIO DA RAFAELA CAL(}ADDS

EDUCACAO
FINANCEIRA

Enucmiﬁo FINANCEIRA AO ALCANCE DE TODOS
JOSE PI0O MARTINS
EDITORA FUNDAMENTO

104 PAGINAS

Com linguagem simples e objetiva, o
economista e professor José Pio Martins
ensina como administrar as finangas, seja em
casa ou no trabalho. Muitas pessoas se
sentem perdidas quando precisam resolver 0S
problemas econdmicos do dia-a-dia. Neste
livro, Martins apresenta um programa de dez
passos sobre educacao financeira, mostra
como gerar renda, fazer um bom investimento,
controlar os gastos, enfim, uma série de
assuntos para quem € leigo em economia.

FABIO NOBORU TOMITA,
PROPRIETARIO DA ELETROFONTE

EDDIE WOULD GO: A HISTORIA DE EDDIE AIKAU,
HERGI HAVAIANO

STUART HOLMES COLEMAN
EDITORA-GAIA LTDA

320 PAGIWAS.

“Eddie Would Go” é uma crénica do surfista
e salva-vidas Eddie Aikau. Além de trazer
detalhes do avango do s/ profissional, o
autor do livro entrevStou familiares,
amigos e intelectuais havaianos para
descrever fielmente a vida cheia de
heroismo de Eddie. Ele, que j& surfou as
maiores ondas do mundo e salvou vérias
vidas em North Shore, acabou tendo um fim
tragico em uma tentativa de salvar seus
companheiros de tripulagao em uma
tempestade em alto mar. Depois de pegar
sua prancha e pular no mar em busca de
ajuda, o surfista nao foi mais encontrado.




ESTILO

EMPRESARIAL

4
Einadmissivel que um empresa-
rio, na hora de entregar seu
cartao, tenha que procura-lo no
meio de mil papeizinhos, cédulas,
cartoes de crédito e taldes de che-
que, dentro de uma carteira abar-
rotada. Pior s6 mesmo tirar do
bolso um caneta velhinha, gasta,
de promocao ou brinde politico.

Empresario de sucesso precisa
ter um visual de sucesso. Por isso,
além de um terno bem cortado,
uma camisa de qualidade, sapatos
impecaveis e relogio imponente €
preciso ter uma caneta que cause
boa impressao e um porta-cartoes
discreto e organizado. S6 assim
um negocio pode comegar e ter-
minar bem e em grande estilo.

E nesses detalhes € bom nao
economizar, encare como um in-
vestimento. Nao precisa também
entrar no vermelho ou financiar
a compra da edicao mais luxuosa
e exclusivissima da Montblanc.

Mas se vocé puder, nao tenha
medo compre uma Montblanc e
seja feliz: essa marca ainda é sim-
bolo de status. Mas algumas op-
¢oes com precos nao tao
exorbitantes fazem um belo pa-
pel. E um empresario acostuma-
do a tomar as melhores decisoes
precisa saber também escolher
bem a sua caneta, em lojas
especializadas ou boas papelarias,
e sair assinando 6timos contratos.

Ja4 um elegante porta-cartao
pode ser moderno em ago €sco-
vado, por exemplo, ou um clas-
sico em couro preto ou marrom.
Os homens mais ‘descolados’
podem escolher em couro de
avestruz ou com textura Croco,
tudo muito chique.

E um porta-cartao tirado do bol-
so ou de uma bela pasta no MO-
mento certo pode impressionar
muito. O que nao vale € usar qual-
quer acessorio chinfrim para ten-
tar impressionar. Mais do que isso,

DAYSE HESS

Detalhes que sao

essenciais

A DUPLA CANETA E PORTA-CARTAO PODE FAZER TODA A DIFERENCA NA
HORA DE PROVAR QUEM TEM ESTILO

Bruna Moreschi/Gentileza: Binho Importados

€ preciso ter um cartao bem
caprichado, feito por um profissi-
onal da area, com impressao de

qualidade e, é claro

, informacoes

essenciais.

E ELAS?

Bem, elas também nao podem

pisar na bola. Principalmente as
mulheres que costumam ter a bol-

sa lotada de coisas (sempre uteis,

diga-se de passagem). Também
nao € elegante vasculhar a bolsa
a procura de um cartaozinho que
por sorte nao estara amassado.

Um porta-cartao feminino pode
ter mais charme e ser em uma cor

REVISTA ACIM

mais forte como cereja ou vinho.
Mas nada de coisas engracadinhas
e nem que demonstrem fragilida-
de, em rosa-bebé ou com perso-
nagens como Hello Kitty. Quem
ja passou dos 16 anos deve deixar
as fofurinhas fora da rotina pro-
fissional. E . uma bela caneta tam-
bém deve ser usada pela mulher
executiva. A regra € quase a mes-
ma dos porta-cartées, nada que
demonstre muita fragilidade. Pode

ser feminino, mas precisa ter ati-
tude.

Dayse Hess ¢ jornalista, especialista em
design de moda

10°WOd Wde MMM
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| CURSOS

‘ Informacdes e inscrigdes:

| capacitacao1@acim.com.br ou
’1 pelo fone 44-3025-9640

|

| I COMO COBRAR CLIENTES
INADIMPLENTES

i Instrutor: Braz Vendramini

;l Data: 21 a 24 de maio

f Horario: 19 as 23 horas

1! I ATUALIZAGAO PARA AUDITORES

Il INTERNOS DA QUALIDADE —

| NORMA IS0 9001

I Instrutor: Osmar da Cruz Martins

’ Data: 26 de maio

'| Horario: 8 as 18 horas

\ [ | C_[lNTABILIDADE PARA

i NAO CONTADORES

| Instrutor: Claudinei Oliveira
Data: 21 a 25 de maio

| Horario: 19 as 23

[ FEEDBACK COMO FERRAMENTA NA
" SOLUCAOD DE CONFLITOS

' Instrutora: Patricia Carla de Souza
Data: 28 a 31 de maio de 2007.
| Horario: 19 as 23 horas

I PROTOCOLO E CERIMONIAL
Instrutor: Sergio Gini
Data: 28 de maio a 1° de junho
Horario: 19 as 23 horas

i
=
]
af
o
c
S
s
ok
c
3
c
(]

As trés apresentages da Encenacao da Paixao de Cristo reuniram
mais de 30 mil pessoas, na praga da Catedral Basilica Nossa Senhora
da Gléria, em Maringa, no inicio de abril. A encenacéo da crucificagao,
morte e ressurreigao de Jesus contou com a participagao de 300 pes-
soas, entre artistas e equipe técnica.

O evento, que é apresentado desde 2004, foi uma realizagao da
Renovacao Carismaética Catolica e contou com patrocinio da Prefeitura
de Maringé e da iniciativa privada, com apoio da ACIM.

ACIM COMPLETA 54 ANOS |

No dia 12 de abril a ACIM completou 54 anos de As aces e decisoes da Associacao passam pelo Con-

fundacdo. Dos 42 primeiros associados até os 3.480 de  selho de Administragae,.Conselho Superior, Conselho da
hoje, a atuacdo da ACIM a colocou como uma das prin-  Mulher Empreséria e Executiva, Conselho Permanente do

Cipais associa¢des comerciais do pafs.

Jovem Empresario e Conselho do Comércio e Servigos.

A assembléia de fundagao da entidade foi realizada em No total, 250 conselheiros atuam como voluntérios da
12 de abril de 1953, no antigo Cine Maringé, onde aconte- entidade. As decisdes tomadas pelos conselheiros sdo co-
ceu a eleicdo de uma diretoria proviséria para a elaboragdo  locadas em pratica com o trabalho de 62 colaboradores.
do estatuto social. Depois do documento redigido foi feita a “A ACIM é uma entidade de vanguarda que procu-
primeira eleicao no auditério da Radio Cultura. De Américo  ra mobilizar a classe empresarial para promover o bem
Marques Dias até Carlos Tavares Cardoso, ja passaram —comum na sociedade”, afirma o atual presidente da

pela presidéncia da entidade 28 empresérios.

entidade, Carlos Tavares Cardoso.
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SUCESSAO EMPRESARIAL

O consultor Renato Bernhoeft, considerado um dos
Maiores especialistas em sucessdo em empresas famili-
ares, ministrou em Maringd, no final de abril, a palestra
“Transformando empresa familiar em empresa familia”.
O evento, realizado no Bristol Hotel, foi promovido pela
ABRH (Associagdo Brasileira de Recursos Humanos),
€m parceria com o Centro de Capacitacdo da ACIM e o
Copejem.

Bernhoeft ressaltou na palestra que é preferivel que a
transicdo do comando da empresa seja feita enquanto o
fundador ainda estiver vivo: Os erros mais comuns come-
tidos em empresas familiares acontecem, de acordo com
ele, quando o fundador quer escolher seu proprio suces-
Sor, quando o sucessor € apenas um bom gestor e nao
sabe “costurar” as relagtes familiares e/ou quando todos
da familia dependem financeiramente da empresa.

TOMODATI SHIMBUM

Os dekasseguis ganharam um canal de comunica-
¢do, com noticias sobre o mercado de trabalho, dicas
para os brasileiros que estao indo trabalhar ou estdo
voltando do Japao, reportagens sobre legislacao, as-
pectos tributarios e economia.

Trata-se do Tomodati Shimbum, jornal de periodicida-
de bimestral e tiragem de cinco mil exemplares, que fol
lancado em 4 de abril pelo Instituto Tomodati, ONG cria-
da para assessorar os dekasseguis e que tem a ACIM
entre seus mantenedores.

O vice-presidente para assuntos financeiros do Instituto,
Ivo Yamamoto, afirmou, durante o langamento do jornal,
que 0 objetivo é “manter o dekassegui atualizado por meio
de uma publicacéo que valorize tanto o trabalhador quanto
o0 empreendedor dekassegui e a comunidade nikkei”.

A primeira edicéo, que esta em circulagao, foi distribuida
para diversas entidades nikkeis do Parana, Mato Grosso,
Para, Sao Paulo e até do Japao. A versao eletronica do in-
formativo esta disponivel no endereco www.tomodati.org.br

Bruna Moreschi
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Bernhoeft sugere a constru¢ao de um acordo societario,

regulando os direitos e deveres de cada membro da fami-

lia,

como sera representada a vontade de todas as partes,

como se dara a administracao do negoécio, entre outros
pontos. “E importante que todos os sécios sejam prepa-
rados para trabalhar na empresa”, declarou.

Bruna Moreschi

EMPRESRIAS DO PARANA

No dia 20 de abril foi realizada na ACIM uma
reunidao do Conselho Estadual da Mulher Empre-
séria e Executiva, da Federagao das Associagoes
Comerciais e Empresariais do Parana (Faciap).

Na reunido, que é mensal e realizada
alternadamente em Curitiba e numa cidade do in-
terior, foram discutidos diversos assuntos, entre eles
a formatacado do Il Encontro Estadual das Mulheres
Empresérias, durante a Convegao Anual da Faciap,
que acontecera em setembro, e a realizagao do pro-
jeto “Ampliar e Capacitar”, cujo objetivo é formar
liderancas empresariais femininas.

No final dodia, o presidente da Faciap, Ardisson
Akel, fez a entrega oficial do computador que a
ACIM ganhou em novembro do ano passado por
ter conquistado o primeiro lugar no Prémio Faciap
Rumo a Exceléncia em Gestao. A premiagao foi
na categoria master - associagées com mais de
mil associados.

10O WP MMM
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EDUARDO MONTAGNARI

PENSO ASSIM

43

CRONICA DE UM
PEDESTRE

DE REPENTE ME LEMBRO DO VERDE,
A COR VERDE A MAIS VERDE QUE
EXISTE (PAULO LEMINSKI)

Uma das razbes que me faz pedestre é o gosto de andar por andar. A ou'tra é
ndo saber dirigir. Esperar pelo transporte coletivo, portanto, se tornou um habito e
uma necessidade para mim. Por essa razao, ao chegar por aqui, em 1985', _
chamou minha atencdo um costume do lugar. Quando decidia esperar pelo onibus,
para ir a universidade, achava estranho aIguém,Nao indagar se ela ja tln'ha
passado, receber como resposta que ela ainda nao passara ou que ela tinha
acabado de passar! ’ i :

Depois, aprendi que em Maringa ninguém espera por onibus ou coletu\{o, mas
pela circular. Dai o tratamento soar estranho, e com o.qual nunca cheguel ame
acostumar. Mesmo agora, quando escuto a mesma coisa, nao consigo olhar e
pensar que se trata d’ ela! ) :

A cidade de um pedestre, ainda que seja a mesma do motorizado €, de
alguma maneira, outra cidade. Ser pedestre implica pert_encera um tempo
diferente dos que cruzam a cidade sobre rodas, sem muita atenggo! Claro que
também se pode caminhar alheio e ndo perceber coisa alguma, ja que se conhece
tudo que ndo se atenta para mais nada, porque tu.do se tornou familiar!

Mas a relacdo com uma cidade é sempre peculiar para quem nutre por ela um
carinho especial: seu movimento, seus problemas, seus detalhes e surpresas.
Para quem se interessa por suas formas e cores, seus contrastes, seu ruido, sua
publicidade, sua gente, seu andar... i

Maringd. Cidade bonita que se orgulha do seu verde, hoje tdo adoentado.
Planejada como uma cidade-jardim, nos moldes ingleses, traiu esse rpodelo, entre
outras coisas, se o termo serve de metafora, porque ndo somos britanicos e
estamos no Brasil! "

Sei que atravessar as ruas e avenidas de Maringa é um risco que nem seus
farois escalonados diminuem. O desrespeito, mesmo depois desse esforco
educativo de faixas para pedestres, algumas tdo pouco adequadas, é a regra de
quem arranca e ndo para, para nao perder o sinal. E no meio da urgéncia dos
motorizados, tem a pressa dos pedestres que se arriscam entre as rodas dos
carros, motos e bicicletas. Tudo muito natural. Tudo um risco s6, sem atencgo,
sem educacdo! 3 .

Maringa. Cidade estranha para quem olha, Ve, sente e pensa: Iatt_nrlas,
garrafinhas, copinhos, saquinhos plasticos, papéis, papel picado, poluigdo sonora,
visual, catadores, pedintes, vendedores, "piratas’, malabaristas, criangas, velhas,
cdes... Arvores calcadas, calcadas arrebentadas, descalcadas, desniveladas,
esburacadas, como as ruas e os terrenos baldios, abandonadas... Olixo atirado,
esquecido. O mato que se deixa crescer, 0 bueiro que se deixa entupir € o plblico
que se deixa privatizar. O carro, a loja, 0 matagal, 0 buraco, a construgao, o
churrasco, o peixe, a mesa, o bar... Sobra a rua para caminhar!

Maringa 60 anos. A menina e a moga ficaram para trés. Em nome delas, uma
rica senhora pede agora a nossa atencao e cuidados especiais: com seus.
deficientes, céies, velhos e criancas. Com suas avenidas, arvores, pragas, bichos e
bosques. Com sua gente. Com seu lugar.
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O meio ambiente pode ser o negécio de sua empresa!
Participe do Congresso, visite a Feira e entre
| nas Rodadas de Negocios.
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AMBIENTAIS 2007

Equipamentos, Projetos e Servicos

CONGRESSO CURSOS E OFICINAS ENCONTROS PARALELOS
2oliticas Publicas para Meio Ambiente Legislagao e Licenciamento Ambiental ~ Secretarios Municipais de Meio Ambit
Preservagao das Aguas Gestdo de Residuos Urbanos Parlamentares Ambientalistas
Biocombustiveis Turismo Sustentavel Orgaos Ambientalistas de Goverr.
Aquecimento Global e o Clima Engenharia Ambiental e seus Desafios Jornalistas Ambientalistas
Manejo Sustentavel de Florestas Solucoes em Energias Alternativas Educadores e Estudantes
Mercado de Carbono Tecnologias Sociais e Sustentabilidade Seminario Empresarial
FEIRA DE EQUIPAMENTOS, PRODUTOS E SERVICOS RODADAS DE NEGOCIOS
29/08 — das 14 as 22 hs BR e Alemanha / BR e Franca / BR e Mercosul
30 e 31/08 e 01/09 — das 09 as 20 hs ’ 01/09 — das 09 as 12 hs

29 de agosto a 1 de setembrg de 2007
EXPOTRADE Convention & Exhibition Center
Curitiba — PR

www.negociosambientais.org.br EXPETRADE
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