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Com os cartdes Sicoobcard Mastercard seu dia-a-dia fica
mais facil, mais seguro e trangqiiilo. Faca suas compras com
seguranca e agilidade em mais de 32 milhées de
estabelecimentos no Mundo todo. Peca ja seu cartdo
Sicoobcard MasterCard em uma de nossas agéncias!

VANTAGENS

* Praticidade de multipla funcdo (débito e crédito) em um tinico cartéo.

* O limite para compras parceladas néo sensibiliza o limite para compras a vista - apenas a primeira
parcela do prazo sensibiliza o limite a vista. 7 i
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e Permite até 4 cartdes adicionais sem custo de anuidade. S a

e Permite saques na Cooperativa, Banco 24 h, Rede Interligada ao Banco 24 h, Rede Cirrus e Intercredis.
» Acesso alinha de crédito pré-aprovado CDC, &

* Facilidade na realizagcdo de compras, saque e pagamentos diversos por toda rede de cooperativas de
crédito Sicoob e rede externa credenciada.
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Maringa € hoje um
polo regional na presta-
¢ao de servicos, em espe-
cial nas areas da saude e
da educacao. Além de
gerar milhares de empre-
gos, esses segmentos
atraem estudantes €' pa-
cientes de fora, movi-
mentando uma extensa
cadeia de negocios.

No segmento da saude, a cidade
tornou-se referéncia nao sé na re-
gidao. E comum médicos e hospitais
atenderem pacientes vindos de es-
tados distantes, como Mato Grosso
e Para. Essas pessoas vém em bus-
ca de médicos renomados, especia-
listas nas mais diversas dreas.

Para atender essas pessoas, hos-
pitais e clinicas investiram na
profissionalizagao, adquiriram equi-
pamentos de ponta e contrataram
mao-de-obra qualificada.

Alias, saude e educacdo cami-
nham juntas em Maringa. Tanto a
UEM quanto as universidades priva-
das formam, anualmente, milhares
de profissionais nessa area, ajudan-
do a qualificar ainda mais, o setor.
As instituicoes de ensino superior
tém o mérito adicional de aliarem
pesquisa ao ensino,oferecendo
atendimento gratuito nas areas
meédica e odontologica para as pes-
soas menos favorecidas.

Ganham os alunos, que tém opor-
tunidade de exercer na pratica a
teoria vista em-sala de aula, e ga-
nha a populacao, que conta com tra-
tamentos gratuitos e de qualidade.
E esta dinamica poderia ganhar re-
forco com o aumento de vagas nos
cursos de Medicina, contribuindo
para o crescimento do numero de
profissionais que possam vir a atu-
ar na cidade.

A exceléncia no atendimento de
saude e dos servicos de educacao foi
prevista como motor. do desenvol-

Saide de qualidade

vimento da cidade por liderancas
empresariais ha dez anos, no Movi-
mento Repensando Maringa. Hoje
temos certeza de que esta previsao
estava correta.

O setor da saude € tao importan-
te para Maringa que pela primeira
vez um médico, Durval do Santos
Filho - presidente da Unimed
Maringa - foi eleito Emipresario do
Ano. Nos ultimos quatro anes, a co-
operativa cresceu 50% e devera
concluir, no segundo semestre, a
primeira fase da constru¢ao do Com-
plexo Unimed, com investimentos
de cerca de RS 10,5 milhoes.

Ha ainda outras operadoras de
planos de saude em expansao na
cidade, que também estao investin-
do em equipamentos de ponta e em
profissionais qualificados. Em fun-
cao de sua importancia para a eco-
nomia da cidade, o setor de saude
foi escolhido como tema da repor-
tagem de capa desta edicao.

Porém, quando o assunto € a sau-
de publica, ha ainda muito a se con-
quistar, ja que este € um problema
cronico do pais. A municipalizacao
da saude publica, proposta como
um caminho para resolver os gra-
ves problemas de atendimento a
populacao que depende deste im-
portante servico, vem demonstran-
do que a solugcao exige medidas
mais complexas.

Quem sabe quando o assunto pas-
sar a ser tratado pelos governos
com a mesma seriedade com que
os empreendedores da saude priva-
da tratam os investimentos feitos
no setor, a populacao podera con-
tar com bom atendimento, como
deveria ser, ja que servicos de qua-
lidade devem ser a contrapartida do
governo aos impostos pagos por to-
dos nos.

Carlos Tavares Cardoso,
presidente da ACIM
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PARCGERIA INOVADORA

INFORME PUBLICITARIO

Parcerias Inteligentes, esta € a rece

A B.B.C. Marketing & Solutions executa um projeto em Maringa denominado “Rede Conveniada de Maringa
e Regido”, que retine empresas de qualidade e comprometidas com a exceléncia no atendimento.

O sucesso de uma empresa so € possivel com boas
parcerias, planejamento estratégico, agdes direcionadas e
idéias construtivas. Pensando nisso a B.B.C. Marketing &
Solutions executa em Maringa um projeto que levou dois
anos para ser concluido, que tem o objetivo de formar uma
rede de empresas conveniadas e provar que o sucesso de
uma empresa sé acontece com parcerias inteligentes e
direcionadas.

A empresa possui sua filial em Maringa, e atua com sua
equipe ha anos desenvolvendo projetos de parcerias em Sao
Paulo, Minas Gerais e agora em todo Parana, direcionando-
se sempre ao setor de Gerenciamento de Conveénios e
Parcerias de Auto Gestao.

De acordo com o Diretor Executivo da empresa, Wesley
Domingos, esse sistema tem modificado o cenario comercial
e empresarial dos locais onde é aplicado. “Esse projeto,
denominado Partnership Of Self-Management, é fruto de
experiéncias realizadas na Europa e nos Estados Unidos, e
que foram trazidas para o Brasil, sendo adaptadas a nossa
realidade econdmica e cultural”, completa.

Esse projeto é fruto de
experiéncias de sucesso
realizadas na Europa e nos Estados

Unidos, onde leva o nome de 0 DIRETOR EXECUTIVO, WESLEY DOMINGOS.
Partnersh I;U Of Self- Managemeﬂt = “ESTAMOS EM BUSCA DA EXCELENCIA”
Na aplicagao deste sistema de parcerias e convénios em
O projeto visa selecionar, dentro do mercado local, Maringa, a prioridade na escolha das empresas sera dada
empresas das areas Comercial, Médica e Odontoldgica, que aquelas filiadas a entidades de classe e de representaggo os
formar&o uma rede, onde um publico alvo especifico setores. “As empresas associadas a alguma entidade, como
empresas da cidade obterdo vantagens na aquisicdo de a ACIM por exemplo, sdo priorjdade no momento de nossa
produtos e servicos das empresas filiadas a esta rede, escolha pelo fato d&%erem espl'n'f’d‘empreendedor,
colaborando assim com o sucesso comercial e empresarial de  seriedade, compromisso com o fortalecimento do comércio
ambas as partes. local e promoverem reciclagem e treinamento de sua
_ “As empresas s30 selecionadas por meio de uma pesquisa  equipe, valores estes de grande importénfla dentro de

direcionada com critérios especiais como tempo de qualquer empresa e que sdo imprescindiveis como critérios
existéncia, qualidade no atendimento, estrutura, localizagdo, ~ em nossa selegdo”, afirma Domingos.
compromisso com o social e desenvolvimento auto- Depois desta selecdo direcionada, cada empresa recebera a
sustentavel” afirma o Diretor Executivo. Esta pesquisa € visita de um credenciador autorizado e identificado para uma

Qirecionada para um ntimero determinado de empresas das anglise pessoal, feita por pessoas com formagdo académica e
areas em que se pretende estabelecer parcerias, buscandoa  devidamente treinadas e qualificadas pela B.B.C. Marketing &
qualidade e ndo a quantidade. Solutions. Além de uma anélise da estrutura da empresa, sera
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ita para o sucesso de

feita a negociacdo de beneficios diferenciados
e condigbes que possam ser oferecidas pelas
empresas aos usuarios da Rede Conveniada
de Maringa e Regigo.

Rede Conveniada de Maringa e Regido

Segundo Domingos a Rede Conveniada
de Maringd e Regido é formada por Maringa
e 12 municipios da regido;, que atendera
funcionérios publicos municipais, funcionarios
da rede bancéria e funcionarios da rede de
ensino superior, formando uma rede com
mais de 45.000 pessoas. “Este projeto
certamente trard um grande aquecimento
para o setor comercial e de servigos da
cidade de Maringd”, pontua.

O publico alvo da Rede é formado por
pessoas com bom poder aquisitivo,
formadoras de opinido e, com baixissimo
risco de inadimpléncia. “Essas pessoas
receberdo um cartdo fidelidade, que so sera
entregue caso a pessoa ndo seja inadimplente, e ndo tenha
cadastro no Servico Central de Protegdo ao Crédito (SCPC) e
0 nome na lista do C.C.F ", completa.

Esse publico reconhecera as empresas filiadas a Rede
Conveniada de Maringa e Regido por meio de um selo de
identificagdo fixado no estabelecimento. Esse selo serd um
indicador de qualidade, comprometimento e bons negécios
da empresa para com seus clientes.

Essa parceria se estende, ainda, para os dependentes dos
usuarios, podendo chegar a um publico de aproximadamente
160.000 pessoas. Para que todo este puiblico tenha
conhecimento das empresas que formam a Rede Conveniada
de Maringa e Regido serao feitas agdes de marketing
direcionadas. “Essas agoes de marketing servirdo como uma
‘ponte’ entre as empresas parceiras do convénio e os usuarios
da Rede Conveniada”, ressalta o Diretor Executivo.

Dentro desta acdo de marketing seréo usados alguns
veiculos para divulgagdo deste projeto, tais como: radio,
jornal e televisdo, além da produgao do Guia de Compras &
Servicos da Rede Conveniada. E importante ressaltar que
este Guia serd entregue em maos para cada empresa e
pessoa conveniada, bem como serd protocolado e auditado
para melhor execucéo deste trabalho. Durante o
desenvolvimento deste projeto na cidade de Maringa, a
empresa disponibilizara o site WWW.paranaconvenios.com.br
para realizagdo de buscas e obtencdo de maiores
informacdes, ferramenta importante neste contato entre
Empresa e Usuario.

CADA EMPRESA

APOS PESQUISA DIRECIONADA, PROFISSIONAIS ALTAMENTE QUALIFICADOS VISITARAQ

b

“ Nenhuma empresa se consolida
sozinha no atual mercado. Realizar
Parcerias e Convénios € essencial
para projetar a imagem e obter
sucesso no setor de vendas

Desta forma, 0 sucesso de uma empresa esta totalmente
relacionado a fidelizacdo de seu cliente e a concretizacao de
parcerias inteligentes e direcionadas. "O mercado atual nao
tem espaco para amadores, apenas para empresas que
sejam empreendedoras e qualificadas em vendas, servigos e
atendimento, com parcerias direcionadas para um publico
alvo compativel com seu perfil. Essa é a receita de sucesso,
projecdo da imagem e crescimento de vendas para quem
quer alcancar o sucesso!”, completa o Diretor Executivo.

MAIORES INFORMAGOES

B.B.C. Marketing & Solutions

Avenida Pedro Taques, 1686, sala 04 — Morangueira

Os contatos podem ser feitos pelo telefone (44) 3246-3654 ou
pelo e-mail bbc@sercomtel.com.br.

Para saber mais acesse o site www.paranaconvenios.com.br.
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APONTAMENTOS ‘

PRORROGACAOD DA ADESAO A0 SUPERSIMPLES

A Federacdo das Associagdes Comerciais e Empresariais do
Parana (Faciap) lancou uma campanha para a prorrogacao do
prazo de adesdo ao Supersimples: novo regime tributario institu-
ido pela Lei Complementar n® 123, como um dos elementos do
Estatuto Nacional da Microempresa e da Empresa de Pequeno
Porte. A iniciativa ja recebeu o apoio da Confederagdo das Asso-
ciacoes Comerciais e Empresariais do Brasil (CACB) presente
nos 27 estados do Pais, e do Conselho Regional de Contabilida-
de do Parana. Segundo o chefe da divisdo de Tributagdo da 9°
Regido Fiscal da Receita Federal, Marco Antonio Possetti, para haver dilatagao
desse prazo seré necessdria a aprovacdo do Congresso. Mesmo assim, empresa-
rios e contabilistas decidiram encarar o desafio, lembrando de lutas como a der-
rubada da Medida Proviséria 232, em 2005, que previa aumento dos tributos para
os prestadores de servicos, dentre outras campanhas. Para o presidente da Faciap,
Ardisson Akel, as duvidas sobre a aplicagao dessa lei ndo estao somente no setor
produtivo. “Prova disso é que ligamos para os contadores pedindo orientagao e
sentimos que eles estdo tdo inseguros como noés na aplicagdo dessa lei, € ai
procuramos a assessoria juridica e encontramos as mesmas insegurangas, pro-
curamos 0s nossos parceiros, consultores de arrecadagdo de estados e da Re-
ceita Federal e até eles levantam duvidas e insegurancas. Entdo estamos tentan-
do dar inicio a um debate mais amplo, pois ainda existem questoes a serem
acertadas”, finalizou.

CONTRA 0 VETO DA EMENDA 3 E PELA EXTINGAO DA CPMF

A ACIM enviou cartas aos deputados federais da regiao de Maringa e aos
senadores Osmar Dias, Wilson Matos e Flavio Arns, manifestando sua posi-
cao contra a prorrogacdo da CPMF e a favor da manutencdo da Emenda n° 3,
sendo contréria ao veto do presidente da Republica. A CPMF foi criada em 24
de outubro de 1996, para substituir o Imposto Provisério sobre Movimentagao
Financeira (IPMF). Esse tributo era provisorio e com destinagdo especifica
para apoiar agoes de melhoria do atendimento do servigo publico de saude. A
vigéncia do tributo era de dois anos com uma aliquota de 0,20%. Porém, o
tributo veio sendo prorrogado e aprovado com uma aliquota de 0,38%, que
tem vigéncia até 31 de dezembro. Agora, 0 governo pretende prorrogar a
CPMF para mais quatro anos, com a mesma aliquota. J4 a Emenda n° 3 daria
mais liberdade e autonomia as empresas constituidas por profissionais libe-
| rais e prestadores de servigos. “O veto do presidente a Emenda n° 3 trouxe
| intranquilidade aos empresérios, trabalhadores e prestadores de servigo, in-

vertendo a ordem dos Poderes, delegando ao Poder Executivo atribuicdo do
Poder Judiciario”, opina o presidente da ACIM, Carlos Tavares €ardoso.

NOVO HORARIO DE VOOS

A ACIM esté liderando uma campanha

implantagdo de um novo horario de v6os
para Curitiba, saindo de Maringa as 8
horas e retornando por volta das 18 ho-
ras. Esse horario ja foi explorado antes
pela Varig, que fazia a rota Maringa-Séo
) Paulo-Maringé, e beneficia diretamente

0s empresarios e executivos que véo a
negécios para a capital do Estado ou para outras conexdes. A maior reclama-
cdo desses usuarios é que o véo que retornaa noite de Curitiba para Maringa
que deveria chegar por volta da meia noite e meia, tem tido atrasos constantes
e chegado por volta das 3 horas da madrugada.

em—
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3, O Governo do Parané extinguiu o
Serlopar — Servico de Loterias do
Parana. Com isso, as empresas
paranaenses que promoviam
campanhas de sorteio de prémios
perderam a agilidade que era
proporcionada por este 6rgao.
Agora, somente a Caixa Econdmica
Federal autoriza campanhas de
prémios e as exigéncias sdo tantas
que quase inviabilizam as
promogoes, principalmente no
caso de shoppings centers que
realizam promogdes coletivas.

& A ACIM oficializou sua
associacdo ao Instituto da Arvore
com a doagao de 200 arvores que
serdo replantadas nos canteiros
centrais de Maringd. A doagao foi
um compromisso que a entidade
assumiu junto ao Conselho
Municipal de Defesa do Meio
Ambiente por ocasido da
Campanha de Natal do ano
passado. Com isso, a ACIM
contribui para a melhoria e
conservagao da arborizagado, da
jardinagem e paisagem urbana da
cidade.

%3 A ACIM langou no ultimo dia 30
de maio o Nucleo Setorial de Pet
Shops, dentro do programa
Empreender, que mantém desde
2000. O Nucleo de Pet Shops retine
20 empresas do setor que estarao se
reunindo regularmente para, juntos,
discutirem o desenvolvimento dos
seus negoécios. O Nicleo € 0 13° em
atividade na ACIM.

%3 Sobre a nota divulgada nesta
coluna na edigao de abril,
informamos que nao foi o Ibope que
realizou pesquisa sobre audiéncia
das radios FM em Maringa, e sim
uma empresa de pesquisa
contrataliempela Radio Massa FM.
Outra informagdo que merece
retificacdo: a primeira radio FM de
Maringé é a Réadie:Cidade Cancéo
FM, que hoje tem a marca Globo
FM. A Radio Cidade Cangao foi
inaugurada experimentalmente em
marco de 1978 pelos empresarios
Lindolfo Luiz Silva e Nelson Rother.

Os contatos com essa coluna
m podem ser feitos pelo e-mail
revista@acim.com.br
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ENTREVISTA

l CLAUDIO DE MOURA CASTRO poR REGINA DAEFIOL

AFIRMACAO E DO

ECONOMISTA CLAUDIO DE
MOURA CASTRO, UM CRITICO
FERRENHO DO ENSINO
BASICO NO BRASIL, QUE,
SEGUNDO ELE, NAO PREPARA
0 ALUNO PARA AS PROXIMAS
ETAPAS DA EDUCACAQ. ELE
CONSIDERA ESTE FATO O
MAIOR ENTRAVE PARA O
CRESCIMENTO ECONOMICO
DO PAIS. CASTRO, QUE E
MESTRE EM EDUCACAO, PhD
EM ECONOMIA, AUTOR DE
MAIS DE TRINTA LIVROS E
ARTICULISTA DA REVISTA
VEJA, AFIRMA, NESTA
ENTREVISTA EXCLUSIVA, QUE
O ENSINO SUPERIOR
BRASILEIRO E DE ALTISSIMA
QUALIDADE. POREM, A
MAIORIA DOS ALUNOS QUE
CHEGA AS UNIVERSIDADES
NAO ESTA PREPARADA PARA
DESFRUTAR DESTE NIVEL DE
EXCELENCIA

——m—
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0 SENHOR COSTUMA DIZER QUE A
EDUCAGAO BRASILEIRA NAO PREPARA
NEM PARA 0 MERCADO DE TRABALHO E
NEM PREPARA 0 CIDADAO. POR QUE?
Preparar o cidadao passa neces-
sariamente pelo fato da escola ter
que cumprir sua missao. Se a mis-
sao a que ela se propoe € ensinar
a ler, escrever, falar, pensar, re-
solver problemas e a escola nao
faz isso, ela esta fraudando o alu-
no. Desta forma, nao.prepara ci-
dadania nenhuma, esta sendo de-
sonesta. Ninguém sabe o que esta
fazendo 14 dentro. A escola acaba
sendo uma instituicao atrapalha-

um dos aspectos que contribuem
para isso: se a escola esta confla-
grada, como vamos falar de edu-
cagao? Recentemente estive con-
versando com diretores de seis
escolas de periferia do Rio de Ja-
neiro e nenhum deles falou de
educacao, basicamente. Eles fala-
ram do problema das drogas, da
policia, de pichagao, de desmoti-
vacao, de absenteismo entre pro-
fessores, mas ninguém chegou a
falar do tema educacao. Isso mos-
tra que a escola esta conflagrada.

ISSO SE REPETE EM TODO 0 PAIS?

Nao, mas isso € a realidade da
periferia urbana de grandes e mé-
dias cidades. O ruim da educacao
brasileira, hoje, nao esta nos gro-
toes, estd na periferia urbana. E ali
que estao, alias, todos os problemas
de drogas, marginalidade, crimes,
de escolas desmoralizadas.

A ESCOLA ESTA PREPARANDO

DEVIDAMENTE 0 PROFISSIONAL PARA

0 MERCADO DE TRABALHO?

Temos escolas técnicas federais
que funcionam razoavelmente
bem. O que nao funciona sao es-
Ses cursos curtinhos, totalmente
desconectados com o mercado de
trabalho. O que acontece hoje?
Um curso € oferecido porque tem
o dinheiro - geralmente financia-

da nos seus objetivos e que atr®w do pel>&AT - e nao porque foi

palha a cabeca do aluno. E claro
que isso nao acontece em todas
as escolas. Algumas delas conse-
guem ter um minimo de motiva-
cao e de ambiente propicio. Com
isso a formacgao da cidadania mais
ou menos que sobrevive. Mas essa
formacao continua sendo muito
ruim no Brasil. Vamos levantar

identificada uma demanda de
mao-de-obra qualificada. E muitas
das tentativas ‘He profissionaliza-
cao sao feitas por amadores. Como
€ possivel dar um curso de profis-
sionalizacao se o professor é ama-
dor? Entdo, € tudo uma farsa. O
aluno sai de alguns cursos profis-
sionalizantes despreparado nas




habilidades especificas da forma-
cao e sem ter adquirido os valo-
res da ocupagao. A boa formacao
profissional deve ser como uma
“conversao religiosa”. Se o aluno
vai estudar para ser bombeiro
encanador, tem que sair de la
achando que bombeiro encanador
€ profissao mais 1mportante do
mundo.

E 0 ENSINO SUPERIOR?

Tem de tudo no meio do ensino
superior brasileiro: bom, ruim,
excelente. Mas eu avalio, de modo
geral, que temos um ensino supe-
rior que podemos chamar de ma-
ravilhoso. O problema € que 0s
alunos sao ruins. Nao existe ne-
nhum outro pais na America Lati-
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que o profissional é conteudlsta”, e
0 mesmo que xingar a mée dele ¥ ¥

na que tenha uma producao tao
grande de mestres e doutores
como o Brasil. Nosso pais nunca
teve um ensino superior com tan-
tos professores preparados, infor-
mados, que estudaram muito, fi-
zeram mestrado, doutorado. O
ensino superior tem as suas fragi-
lidades todas derivadas do fato de
que os alunos sao muito fracos.
Isso vem da base, da educacao
basica. Um aluno brasileiro, quan-
do se forma no ensino médio, tem
a mesma capacidade de leitura, de
compreensao e de manipulagao
simbdlica de um aluno europeu
com quatro anos a menos de edu-
cacao. Na verdade, o Brasil esta
oferecendo ensino superior para
um aluno de sétima série. Com

Avenida Pedro Taques, 1572 < sala 06

isso, 0 ensino superior acaba ten-
do que compensar o que nao
aconteceu antes. Mas o grande
problema € que boa parte das uni-
versidades nao quer encarar o alu-
no real. Prefere ficar com aquele
aluno imaginario, o aluno univer-
sitario classico, da USP, de univer-
sidades de eglite, e quer ensinar
neste nivel. SO que o aluno, de
modo geral, nao esta preparado
para este nivel de ensino.

E NO BRASIL AS PESQUISAS REVELAM

DADOS CADA VEZ MAIS

ASSUSTADORES SOBRE 0S CHAMADOS

ANALFABETOS FUNCIONAIS...

Exatamente. Uma pesquisa do
Ibope mostrou que trés quartos
dos adultos brasileiros sao funcio-

Ele também merece um descanso!

SUPORTE AMBIENTAL
ASSESSORIA E PLANEJAMENTO

,Agregando valor ao seu empreendimento!

Consultoria ambiental
Licenciamento ambiental

Plano de Gerenciamento de Residuos

Sistema de Gestdo Ambiental ISO 14001

Prevencao e levantamento de passivos ambientais
Assessoria juridica nas esferas administrativa e judicial

Pericia ambiental judicial

Auditoria ambiental intema ou compulséria
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Agende uma visita!

Fone: 44 3031-1745 * Fax: 44 3263-5454  Celular; 44 9964-7510

E-mail: suporteambiental@uol.com.br *
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nalrmente analfabetos: nao:sa-
bem interpretar textos e lidar
com numeros. Por isso, a gente
nao pode culpar o ensino superi-
or pelas falhas da educagao basi-
ca. O nosso ensino superior so
nao € melhor porque a matéria-
prima, ou seja, o aluno, € ruim.

COMO UM PROFISSIONAL QUE VEM

DESSA REALIDADE CONSEGUE

ENCARAR A VELOCIDADE DAS

MUDANCAS TECNOLOGICAS?

Eu fiz pergunta semelhante a
um engenheiro mecanico, dire-
tor de uma escola técnica na Su-
ica, na regiao da chamada me-
canica fina daquele pais: “Como
é que se faz para acompanhar o
avanco da tecnologia?” Ele me
respondeu: “E muito simples. An-
tes a gente-ensinava uma parte
profissional € o aluno tinha que
ler, escrever, aprender matema-
tica. Agora o que mudou € que
ele tem que ler muito, tem que
escrever muito e tem que saber
muito sobre matematica”. En-
tio, basicamente, 0 que aconte-
ceu € que aumentaram as exi-
géncias de operacao de uma lin-
guagem simbélica e € por isso
que tem que aumentar a carga
escolar de ensino nesta area. E,
de preferéncia, juntando com o
foco do curso.

0 SENHOR COSTUMA DIZER QUE A

FRAGILIDADE DO ENSINO BASICO E A

MAIOR TRAVA PARA 0 CRESCIMENTO

ECONOMICO DO BRASIL...

Sim, é a maior. Como se vai
promover o crescimento de um
pais que tem uma educacao de
base em que 55 % dos alunos che-
gam na quarta série sem estar
funcionalmente alfabetizados?
Ninguém consegue fazer magical
Se metade dos alunos nao esta
alfabetizada no final da quarta
série, 0 que se pode esperar de-

| e ——
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Se metade dos alunos
nao esta
funcionalmente
alfabetizada no final
da quarta série, o que
se pode esperar depois?
Uma confusao mental

pois? Uma confusao mental. Espe-
ra-se do aluno da quinta série ha-
bilidade em operagoes simbolicas
que ele nao domina e que nao
conseguira dominar porque nao
sabe ler, escrever e lidar com nu-
meros. Os paises que cresceram
investiram muito na educacao de
base e no que chamo de “feijao
com arroz”, sem paeté, sem lan-
tejoula, sem “pedagogo russo”,
sem invencoes. Tem que ser aque-
la escola que muitos chamam de
“careta”, onde se preza a discipli-
na, se tem programa, curriculo,

livro e professores que conhemk

o conteudo. No meio escolar bra-
sileiro, se vocé falar em conteu-
do, se disser que o profissional é
“conteudista”, € 0 mesmo que xin-
gar a mae dele. Coino se fosse
possivel fazer educacao sem ensi-
nar as coisas concretas. O exerci-
cio mental que desenvolve a ca-
pacidade conceitual e simbolica do
aluno, sua propria capacidade de

aprender, exige conteudo. O cur-
riculo é a matéria-prima e esta
para a educacao assim como a
madeira esta para 0 marceneiro.
Nao ha como aprender a ser mar-
ceneiro sem mexer com a madei-
ra... Nao é possivel educar um alu-
no sem ter conteudo.

DE ONDE SURGIU ESSE PRECONCEITO

EM RELAGAO AO CONTE(DO?

Vem de uma tradicao antiga
herdada pelo nosso pais, em que
€ muito mais importante ser ele-
gante do que ser relevante, € mais
importante falar bem do que fa-
zer bem. Entao, nos ainda temos
essa mania de querer falar boni-
to, somos deslumbrados com a te-
oria da moda, com o ultimo livro
que saiu em Paris, em Nova lor-
que. E, na verdade, nao ha um
compromisso com o aprender. E
ai que nasceu a implicancia com
o conteudo, nesses espagos “inter-
galaticos” em que se opera essa
pedagogia maluca, de se discutir
o autor disso, a teoria daquilo. Fica
todo mundo discutindo Piaget sem
entender nada de Piaget; Vigoski
sem entender nada de Vigoski,
em detrimento do conteudo. Trés
anos atras eu estava no Uruguai
montando um projeto e um dos
assistentes estava fazendo uma
tese, na Argentina, sobre a apli-
cacao do construtivismo no ensi-
no técnico. Ele me pediu pra ler a
tese e eu topei. Falava amplamen-
te sobre o construtivismo, discu-
tia toda a teoria e no fim havia
duas pagihas sobre como aplicar
0 construtivismo no ensino técni-
co. Eu li aquilg e disse pra ele:
“Essa bobagem toda de construti-
vismo, ou eu nao entendi ou nao
tem nenhuma relevancia. Mas,
essas duas paginas finais ficaram
boas. Eu sugiro que vocé jogue
fora a tese e fique com as ultimas
paginas, que estao legais”. I
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CAPITAL DE GIRO

FEDERALIZAGAO DA UEM

O vice-reitor da Universidade Estadual de Maringa, Mario Azeve-
do, apresentou, no més passado, aos membros do Conselho de De-
senvolvimento Econdmico de Maringa (Codem), a proposta de inter-
nacionalizacao e federalizacao da UEM.

A sugestao foi bem recebida pelos empresarios, que propuseram
a criacdo de uma camara de estudos no Codem para analisar a ques-
t30 e buscar maneiras de viabilizar a proposta.

O vice-reitor mostrou as vantagens decorrentes de uma eventual
federalizacdo. Azevedo observou, por exemplo, que a UEM ja é
federalizada em sua esséncia, pelo fato de receber alunos e profes-
sores de outras regioes e estados.

Outra justificativa é que o Norte do Parana recebe poucos recursos
federais. A federalizacao facilitaria 0 acesso as verbas da Unigo. O vice-
reitor informou que o governo paranaense tem investido cerca de R$ 1
bilhdo por ano nas universidades estaduais. Com a federalizagdo, ha-
veria um alivio no orgamento do'estado para o ensino superior.

Outro motivo para tornar a UEM vinculada ao governo federal, con-
forme o vice-reitor, é que os pesquisadores da instituicao passariam
a acessar editais especificos destinados a liberar fundos para bancar
trabalhos cientificos, de ensino e extensédo, sem a universidade ter
que dar a contrapartida, atualmente fixada em 20%.

EXCELENCIA EM FRANCHISING

A Agua Doce Cachacaria, rede de comidas e bebidas tipicas do Brasil que
conta com uma loja em Maringd, ganhou, pelo segundo ano consecutivo, o
Selo de Exceléncia em Franchising, concedido pela Associacao qusileira de
Franchising as franqueadoras que mantém rigidos padrdes de qualldacje. :

A Agua Doce Cachacaria conta com 97 casas espalhadas pelo Bra;n!. Séao
destaques os pratos da culinaria nacional, acompanhados de diversos tipos de
cachagas — muitas delas provenientes de alambique proprio—e drinks de frutas.

Outra franquia que mantém loja em Maringé e que recebeu o Selo de Excelén-
cia em Franchising foi a 5 a Sec do Brasil. A rede de lavanderias obteve o melhor
primeiro trimestre dos Gltimos anos, com crescimento de 22% em relagdoa 2006.

Em plena expansdo, a rede 5 & Sec do Brasil-abriu 15 novas lojas nos
primeiros quatro meses de 2007. Com 220 unidades espalhadas pelo pais,
a franquia deve inaugurar outros 45 novos enderegos até o final do ano.
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R$ 90 MILHOES

A CPA Trading S.A., sediada
em Maringé, anunciou no més
passado que vai investir R$ 90
milhdes nos proximos 12 meses

INVESTIMENTOS DE |

na construcéo de dois empreen- |

dimentos ligados a atividade
sucroalcooleira no Parané.

Trata-se de uma unidade de
transbordo de agucar e élcool lo-
calizada entre os municipios de
Sarandi e Marialva e de um ar-
mazém destinado ao preparo de
alcool para exportagdo no setor
de inflamaveis liquidos, no Por-
to de Paranagua.

De acordo com o presidente da
CPA, Dagoberto Delmar Pinto,
uma area de 168 mil metros qua-
drados foi adquirida entre Sarandi

e Marialva para a construcéo de |

um terminal multimodal ao lado
da linha ferroviéria. A um custo
de R$ 60 milhdes, essa estrutu-
ra deve ficar pronta em margo de
2008, operando no recebimento

- de acUcar e alcool das usinas si-

tuadas na regido, para serem
destinadas a exportacdo ou ao
mercado interno.

O terminal teré capacidade de

. armazenamento de 200 mil tone-

|
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~c@pacidade paga 45 milhdes de li-

ladas de agucar e 120 milhdes de
litros de alcool e vai gerar 150 pos-
tos de trabalho, em trés turnos.
No Porto de Paranagua, o ar-
mazém de preparo de alcool, com

tros, ocupard um terreno de 22 mil
metros quadrados e custara R$ 30

milhdes. A estrutura @everé estar |

pronta em junho do ano que vem,
gerando 45 empregos diretos.
Fundada em 2002, a CPA é re-
sultado da unido de varios grupos
paranaenses que, atualmente, re-
presentam 16 usinas.



Considerada uma de suas melhores edicoes, a 35°
Expoingé - realizada de 9 a 20 de maio no Parque
Internacional de Exposi¢des Francisco Feio Ribeiro,
em Maringa - superou as expectativas da Sociedade
Rural de Maringa (SRM), entidade organizadora.

O publico foi recorde, chegando a 500 mil visitan-
tes - 20% dos quais passaram pelas catracas no ulti-
mo dia da feira - contra 420 mil de 2005. No ultimo
dia também, a SRM recolheu 90 toneladas de alimen-
tos: esse volume, somado as 50 toneladas deixadas
pelo publico no dia 10 (em ambas as oportunidades
ndo houve cobranca de ingressos), foi distribuido a
dezenas de entidades assistenciais do municipio.

Na pecuéria, as vendas atingiram R$ 4,5 milhdes e,
nos estandes, os negdcios mostraram que a Expoinga

MANDACARU BOULEVARD

Foi langcado comercialmente, em Maringd, no dia 28
de maio, o Mandacaru Boulevard, o primeiro shop-
ping da regido a adotar o conceito /festyle center, que
se caracteriza por ser um empreendimento que agre-
ga servicos, tem custo operacional mais baixo e acoes
de marketing focadas no publico consumidor. Cerca
de 200 pessoas participaram do evento.

Localizado na avenida Mandacaru, o shopping tera
dois pisos, 12.400 metros quadrados de area constru-
ida e 8.200 metros quadrados de &rea bruta locavel.
Desde o final do ano passado jé& funciona +o local a
décima loja da rede de supermercados Cidade Cangao.

Até a conclusdo, as obras do Mandacaru Boulevard
devem gerar de 60 a 100 empregos diretos. Quando o
shopping estiver em funcionamento, 500 novos postos
de trabalho diretos serdo criados. A estimativa € que
passem pelo empreendimento seis mil pessoas por dia.

Julio Bertuci Neto falou em nome dos sete empreendedo-
res do shopping. Ele explicou que oempreendimento tera dois
pisos, sendo que no térreo devera ser priorizada a instalagao
de estabelecimentos com foco na prestacao de servigo. Ja no
piso superior funcionardo o centro gastrondmico e as lojas

valeu a pena. S6 uma concessionaria vendeu 21 veicu-
los, enquanto um fabricante de plantadeiras agricolas
comercializou quatro unidades durante © evento. A SRM
estima que a exposicao movimentou R$ 60 milhdes. Com
0 agronegécio em bom momento, a feira foi também
bastante prestigiada, recebendo um grande nimero de
autoridades e liderangas do setor. '

“FISCAL NAO E Juiz”

No dia 14 de maio foi lancada, em Curitiba, a campa-
nha “Fiscal ndo é Juiz”, que reivindica a derrubada do
veto presidencial 8 chamada Emenda 3 da lei que criou a
Super Receita. A mesma campanha foi langada em Sao
Paulo no dia 3 de maio.

A Emenda 3 impede auditores fiscais de definirem a
natureza da relacao entre um prestador de servigco que
constitui empresa de uma so pessoa e uma empresa con-

~ vencional.

Alencar Burti, presidente da Confederacado das As-
sociagdes Comerciais e Empresariais do Brasil (CACB),
destacou que a preocupacao em derrubar o veto a
Emenda é a evitar o aumento do desemprego. “Se hoje
ja ndo ha oportunidade de emprego para todos, o que
vai acontecer com a manutencao do veto é uma dis-
pensa grande de pessoal e redugao dos salérios, como
pode ocorrer com terceirizados, por exemplo. Isso nao
€ bom para ninguém, nem para o trabalhador, nem
para 0 empresario, pois resulta na perda de poder aqui-
sitivo e reduz o nosso giro de mercadoria”.

Durante o langamento da campanha, os participantes
assinaram manifesto contra o veto da Emenda 3. 0 presi-
dente da Federacao das Associacoes Comerciais e Empre-
sariais do Parana (Faciap), Ardisson Naim Akel, que parti-
cipou do evento, afirmou que a entidade vai apoiar a Cam-
panha: “Defendemos acdes a favor do trabalho formal. Mas
a questdo € muito mais importante do que simplesmente
aprovar ou derrubar. um veto. A prépria condigao de
contratacao, de gestao de pessoas ests em risco”.
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AMPLIACAO DA INFRA-
ESTRUTURA E NOVOS
EQUIPAMENTOS COLOCAM A
CIDADE NUM PATAMAR DE
ATENDIMENTO COMPARAVEL
AOS GRANDES CENTROS DO
PAIS. PLANOS DE SAUDE
PUXAM CRESCIMENTO
DO SETOR, SEGUIDOS
PELOS HOSPITAIS
PARTICULARES E PELO
HOSPITAL
UNIVERSITARIO, QUE E
REFERENCIA EM VARIAS
AREAS

uma cidade onde aproxima-

damente 50% dos moradores
sao usuarios de planos de saude, a
exigéncia pela qualidade do aten-
dimento torna-se cada vez maior
e o investimento das operadoras,
assim como das clinicas, hospitais
e laboratorios, quase obrigatorio.
Esta competitividade atrai profis-
sionais mais qualificados, fazendo
com que a cidade, em poucos anos,
nao deixe nada a desejar frente ao
atendimento prestado nos grandes
centros brasileiros.

Este & o raio-x dos servicos de
saude de Maringa, cujas iniciativas
tomadas ha poucos anos, obras em
andamento e projetos desenhados
para o futuro consolidam a cidade
como referéncia médica de alta
complexidade. Atualmente, Marin-
ga € procurada por pacientes de
estados como Para, Mato Grosso €
Santa Catarina para exames, tra-
tamentos ortopédicos, cirurgias da
obesidade, transplantes, s6 para ci-
tar alguns locais e especialidades
como exemplo.

O ensino e a pesquisa sdo outro
ponto forte. Na Universidade Esta-
dual de Maringa (UEM), é possivel

REVISTA ACIM Junho 2007
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MURILO GATTI

- Maringa consolida-se

-

GRANDES CENTROS

destacar pelo menos dois trabalhos
importantes. O Hospital Universi-
tario (HU) integra a Rede Parana-
ense de Referéncia em Terapia
Celular e, no futuro, podera abri-
gar a realizacao de transplantes de
medula 6ssea. Outra pesquisa, co-
ordenada pelo médico Daoud Nas- .
ser, vai testar uma cirurgia em bus-
ca da cura para alguns casos de
diabetes.

CAPITAIS

O presidente da Unimed Marin-
ga, purval dos Santos Filho, calcu-
la que perto de mil médicos atuem
hoje na cidade. “Temos bons pro-
fissionais, qualificaclos e conheci-

A QUALIDADE DOS SERVIGOS DE SAUDE EM M

§)

ARINGA E COMPARAVEL A

N,

Bruna Moreschi

J

;IIRIATU CMPUS, DO HOSPITAL MARINGA:
OBRAS ESTAD REFORMULANDO DIVERSOS
SETORES



‘como pélo de satide

4

dos nacionalmente. Ha
dez anos Maringa Ja
despontava como um
centro médico e, atual-
mente, mais profissio-
nais com titulos € com
qualidade tém chega-
do. O nivel de atendi-
mento da saude priva-
da hoje se compara ao
dos grandes centros”,
avalia.

Para o gerenté ad-
ministrativo do Hospi-
tal e Maternidade Ma-
ringa, Viriato Luiz Cor-
réa Campos, 0 sistema
privado de saude do
Norte do Parana SO €.
comparavel a dois ou-
tros importantes cen-
tros médicos do interi-
or do Pais. “Maringa
tem um atendimento na area de
saude que poucas regides do Bra-
sil tém. Somado a Londrina, daria
para comparar a regiao de Campi-
nas e ao Triangulo Minei-
ro”, considera.

Diretor do Nucleo de
Diagnostico e coordena-
dor da Camara Técnica
de Saude da ACIM e do
Codem, o médico Anto-
nio Fiel Cruz Junior ava-
lia que a cidade esta re-
cebendo grandes inves-
timentos que vao ala-
vancar o atendimento
de saude para niveis das
capitais. “Isso permitira
aos pacientes ficar por
aqui, sem precisar se )
deslocar a grandes cen- &7
tros em busca de trata-
mento”, diz.

Bruna Moreschi

ESPECIALIZACAD

Os hospitais da cidade, muitos
deles referéncia na regiao, tém re-
cebido grandes investimentos. Um
exemplo € o Hospital e Maternida-
de Maringa, que esta passando por
ampla reformulacao. Até marco do
ano que vem, serao concluidas as
obras de reforma do setor hotelei-
ro, centro cirurgico, maternidade,
bercario, recepcao, lavanderia e
pronto-socorro. Além disso, o hos-
pital vem investindo em novos
equipamentos. “Até o final de 2007,
vamos adquirir novos focos e me-
sas cirurgicas”, conta o gerente ad-
ministrativo do hospital, Viriato
Luiz Corréa Campos.

Em longo prazo, outros projetos
devem sair do papel. De acordo
com Campos, como existe uma di-
ficuldade de espago para cresci-
mento do hospital, a diretoria pre-
tende ampliar o nimero de anda-
res do preédio e, assim, agregar
novas especialidades ao atendi-
mento. “O Hospital Maringa € uma

HELENA CZEZACKI INFORMA QUE O CLINIPREV SAUDE SERA LANCADO ATE JULHO  outros.
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Novo plano de
satide no mercado

Até o comego de julho sera
langado em Maringa um novo plano
de saude. "0 projeto tem dois anos
e meio e ha dois meses obtivemos
o registro na Agéncia Nacional de
Saude”, relata a diretora do
Cliniprev Saude, Helena Czezacki.

A empresaria conta que, para
encarar a forte cencorréncia do
setor na cidade, o plano terd um
diferencial: o prego. “E como o
medicamento genérico frente aos
tradicionais. A composicdo do
servico é a mesma, mas 0 prego
oferecido vai ser bem menor.
Teremos um plano alternativo e
mais acessivel”, diz. A executiva
revela também que, num primeiro
momento, o foco do
empreendimento vai ser o
segmento empresarial. "A salde
dos colaboradores tem recebido
uma atencao maior dos
empresarios. Funcionario com
problema de salde na familia ndo
rende”, aponta.

O Cliniprev Satide nasce a partir
de uma necessidade de crescimento
da clinica Cliniprev, inaugurada ha
cinco anos pelo Grupo Prever, que
tinha o objetivo de
oferecer atendimento com
desconto para os
associados.

"Na época,
construimos esta
estrutura de 3 mil metros
quadrados e hoje vemos
que esta pequena em
funcdo do nimero de |
usuarios”, conta. Através
de parcerias com
profissionais da satide, a
Cliniprev oferece mais de
20 especialidades da
medicina, além de
atendimento odontoldgico,
fisioterapico, estético,
exames de imagem, entre
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sociedade andénima e todos 0s ro-
tistas pensam em reinvestir no ser-
vico para aumentar a qualidade de
atendimento ao paciente”, diz.
No Hospital Santa Rita, o cresci-
mento também ndo para. O supe-
rintendente administrativo da Asso-
ciacao Bom Samaritano, mantene-
dora do hospital, Hiran Alencar Cas-
tilho, lembra que nos ultimos trés
anos o Santa Rita passou a oferecer
novos servicos, como UTI neonatal
e pediatrica, um complexo ortopeé-
dico de ultima geracao € um novo
laboratorio de andlises clinicas.
“Passamos a contar também com
um servico completo de oftalmolo-
gia e a oferecer novos exames de
imagem para avaliacao cardiaca €
vascular. Criamos uma nova hemo-
dinadmica, considerada a segunda
melhor da América do Sul”, relata.
Castilho ressalta que o hospital
tem investido também no corpo cli-
nico. “Estamos trazendo mais me-
dicos e, para qualificar os funcio-
narios, pretendemos investir RS
295 mil em bolsas de graduacgao e
pos-graduacao em 2007", diz.

Bruna Moreschi
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0 HOSPITAL SAD MARCOS
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PASSARA POR REFORMAS E TERA AREA DE 2.500 M2 EM DOIS ANOS

HIRAN ALENCAR CASTILHO DIZ QUE 0 SANTA RITA PASSOU A

OFERECER INUMEROS NOVOS SERVIGOS

AMPLIAGOES

Na Santa Casa, investimentos
recentes garantiram a reestrutu-
racao fisica do pronto atendi-
mento e foram adquiridos varios
equipamentos, entre eles um mi-
croscopio cirurgico. No més pas-

|
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sado também foi inaugurada a
nova sede comercial do plano de
saude do hospital.

A mesma filosofia de cresci-
mento tem o Hospital Parana, que
ha pouco tempo fez uma chama-
da de capital entre os sécios e es-
tuda possibilidades de ampliagao
fisica. Além disso, o hospital tem
uma programacao constante de
investimentos na modernizacao
de equipamentos.

No segundo semestre deste
ano, o Hospital Sao Marcos ini-
ciara um projeto de expansao
fisica, num terreno localizado
nos fundos do atual prédio.
“Vamos ter uma area de 2.500
metros quadrados de constru-
cdo, com mais trés blocos ci-
ruargicos, vinte leitos e sete
unidades de UZl neonatal”, re-
lata o proprietario do hospital,
o médico Said Ferreira, que es-
pera concluir o projeto no pra-
zo de dois anos. “Vamos inves-
tir porque Maringa ainda tem
caréncia de leitos hospitala-
res”, justifica.



X

Bruna Moreschi

Planos puxam crescimento do setor

2 T ]
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O sistema de planos de satde é
0 motor do atendimento particular
de Maringa, representando até 90%
do volume de consultas médicas.
Quanto mais cresce o nimero de
usuarios, maior € a necessidade de
ampliagdo da estrutura de
atendimento. A Unimed Maringa,
por exemplo, vai concluir, no
segundo semestre deste ano, a
primeira fase da construcao do
Complexo Unimed, cujos
investimentos devem ficar proximos
aR$ 10,5 milhGes. A segunda fase
sera concluida até 2010 e deve
demandar outros R$ 4 milhdes.

O prédio, que na primeira fase de
obras terd 9.500 metros quadrados,
vai centralizar uma série de
Servigos, como um suporte para
atendimentos de urgéncia e
emergéncia 24 horas, 0 servico
movel e pré-hospitalar e as clinicas
de fisioterapia e fonoaudiologia.
“Também teremos novos servicos
que vao ampliar a qualidade de
atendimento”, relata o presidente da
Unimed Maringd, Durval dos Santos
Filho, que, por motivos estratégicos,
nao revela as novidades.

De acordo com Santos, nos
Gltimos quatro anos a Unimed
registrou um crescimento de 50%
no niimero de usuarios. “S6 em

L
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SANTOS FILHO, DA UNIMED, CUJO NOMERO DE USUARIOS CRESCEU 50% EM QUATRO ANOS
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2007, passamos de 110 mil clientes
para 116 mil”, conta. O presidente da

Unimed Maringa avalia que o mercado

continua crescente em fungdo da
propria expansao da cidade. “Maringa

cresce a olhos vistos, basta observar o

ndmero de construgdes no municipio”,
aponta.

0 Santa Rita Satuide também
investe em centros de atendimento
aos usuarios e, até o final de 2007,
terd trés ambulatorios proprios em
funcionamento: um na cidade de
Sarandi, um no Jardim Alvorada e o

N

PAULO LIMA DIZ QUE META DO PAM E AMPLIAR EM 50% O NUMERO DE USUARIOS Aﬁ 2008
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terceiro, na Praca Sete de Setembro,
que devera estar concluido até o final
doano.

Com 26 mil usuarios, o plano tem
projetos de longo prazo para a oferta
de novos servigos, mas nao revela as
novidades. “0 foco é a agilidade e a
oferta de servigos proprios”, diz o
meédico Alvo Orlando Vizzotto Junior.

Também em longo prazo, o
Parana Assisténcia Médica (PAM), que
conta com uma central propria de
atendimento, a Unica com servico de
pediatria 24 horas na cidade, estuda
investimentos. “A intencdo é termos
um hospital préprio. Ha cinco anos
nossa central tinha uma area de 700
metros quadrados, hoje sdo dois mil.
Mas, com a ampliagdoe a
diversificagdo dos servigos, nosso
espago comega a ficar pequeno”,
avalia o diretor-presidente do PAM, o
médico Paulo Lima.,

Conj 15 mil associados em
Maringa e regido, o PAM também
tem metas ousadas de crescimento.
“Nosso objetivo é ampliar o niimero
dg usuarios em 50% até 2008" diz.
‘Elma sabe que a tarefa ndo serd facil.
A concorrencia, em Maringa, é uma
das maiores do Brasil”, avalia.

Junho 2007 [l¢]
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Piiblico e com qualidade

Ligado a Universidade Estadual
de Maringa (UEM) o Hospital
Universitario (HU) é fundamental
dentro da estruturagao do Sistema
Unico de Satide (SUS) na regigo. E
referéncia para urgéncia e
emergéncia de alta complexidade na
area publica, para tratamentos de
patologias mais sérias, pacientes
direcionados a UTIs, gestantes de
alto risco, além de ser referéncia
estadual para casos de intoxicagao.

“N&o existem em Maringd UTIs de
adulto, neonatal e pediatrica no nivel
que temos. Os recursos humanos e
materiais sdo os melhores, de
altissima qualidade”, destaca o
superintendente, José Carlos Amador,
que ressalta o papel do HU como um
hospital-escola. “Apesar das
dificuldades, os alunos que passam
por aqui conseguem vagas nas
melhores residéncias”, aponta.

Amador cita também o

hemocentro, que é referéncia no
Paran3, a realizagdo de cirurgias de
obesidade pelo SUS e o Banco de Leite
Humano, Unico da regido. “E temos os
setores de bioequivaléncia e
imunogenética, que tém desenvolvido
estudos em terapia celular para a
realizacdo de transplantes” conta. O
HU esta vinculado a Rede Paranaense
de Referéncia em Terapia Celular e, em
meédio prazo, podera realizar
transplantes de medula. Atualmente,
ja sdo realizados exames de doadores
voluntarios de medula e exames
confirmatorios de alta resolucéo entre
doador e receptor.

O setor de diagnéstico porimagem
também vai receber investimentos. No
segundo semestre comega a construgdo
de um prédio para abrigar equipamentos
de tomografia, raio-x, entre outros.
Serao investidos R$ 900 mile a
conclusao esta prevista para 2009.
“Estamos sempre procurando recursos

Cirurgia para
diabeticos

Uma pesquisa inédita no mundo
comeca a ser desenvolvida no
I Hospital Universitario de Maringa este
1 més. Serdo realizadas 30 cirurgias
em portadores de diabetes com perfis
pré-estabelecidos para buscar, se nao
a cura, uma melhora significativa na
qualidade de vida desses pacientes.

Até entdo, a eficiéncia da técnica
foi testada e comprovada apenas em
animais, num estudo desenvolvido na
Itélia. Como serd usada pela primeira
vez em humanos, a pesquisa
demandou a aprovagéo do Conselho
de Etica e Pesquisa da UEM e foi
registrada no Comité de Etica do
Ministério da Saude.

O coordenador do projeto, o
médico Daoud Nasser, conta que
serdo comparadas duas técnicas
durante a pesquisa, que vai ser

0 MEDICO DAOUD NASSER COORDENA EQUIPE

desenvolvida até o final de 2008.
“VVamos estudar e comparar 0s
resultados. Estou bastante
esperangoso, pois podera ser uma
descoberta fantastica em fungado da
possibilidade de resolver um problema
mundial”, diz.

Para o médico, se 0s resultados
forem positivos, havera um grande

www.acim.com.br
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JOSE CARLOS AMADOR,
SUPERINTENDENTE DO HU: HOSPITAL E
REFERENCIA EM DIVERSAS AREAS

para investimentos. O governo do
Estado ainda nao ouviu falar, mas nosso
proximo pedido sera um bloco industrial
para abrigar uma cozinha e uma
lavanderia”, afirma Amador.

beneficio para a populacdo,
principalmente para os mais
pobres. “A maioria dos
diabéticos € atendida pelo
poder publico. Poderemos
melhorar o tratamento”.
Além de Nasser, participam
| do projeto trés
® endocrinologistas, uma
¥ médica cirurgid, uma
farmacologista e alunos
estagiarios.

Nasser prefere ndo falar
em cura, mas o medico, que
ha dez anos trouxe a cirurgia

MULTIDISCIPLINAR QUE TESTARA CIRURGIA PARA DIABETICOS - da obesidade para Maringa e

" operou mais de 2.400

pacientes, conta que muitos portadores
de diabetes que passaramgela cirurgia
da obesidade ficaram praticamente
curados, chegando a parar com 0s
medicamentos apos emagrecer. "0s
pacientes tiveram melhora de 80% a
90% no quadro de diabetes. Mas,
nesta nova cirurgia, ainda ndo sabemos
qual sera o percentual de melhora”.



Nasce um novo centro médico

A Avenida Carlos Borges
tende a se tornar um novo
centro médico em Maringa. Em
junho de 2004, foi inaugurada ali
a nova sede do Nucleo de
Diagndstico. O médico Antonio
Fiel Cruz Janior, socio no
empreendimento, lembra que o

Bruna Moreschi

ANTONIO FIEL CRUZ JONIOR, DO NOCLED
DE DIAGNGTICO: R$1,5 MILHAO EM
INVESTIMENTOS

Vocé ndo €
Unico no

mercado...

®
MULTMA®CAS
marcas&patenées desde 1994

Calisto Associados
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investimento foi da
ordem de R$ 1,5
milhdo e que o local foi
escolhido a dedo. “Era
uma regiao da cidade
pouco explorada e
proéxima dos hospitais
Parana e Santa Rita”,
conta.

Recentemente, o
Nucleo de Diagndstico
ganhou o primeiro
vizinho. A Urotec estd
prestes a inaugurar a
nova sede, com area
de dois mil metros
quadrados. “0 local vai
funcionar como um hospital dia,
onde faremos procedimentos
clinicos pela manha e o paciente
podera ir embora a tarde”, relata o
diretor da Urotec, o médico
Wlademir Souza. O objetivo,
segundo Souza, é ter a nova sede
como um centro onde atuard a

L -

maioria dos urologistas de Maringa.

Souza acredita que a Avenida
Carlos Borges vai se consolidar
como um novo centro médico da

A marca € o maior
patrimdénio de sua
empresa. Proteja-al

EVITE A PIRATARIA!
REGISTRE SUA MARCA!
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EM BREVE A UROTEC INAUGURA NOVA SEDE, NA AVENIDA
CARLOS BORGES

cidade. “Sabemos que varios
terrenos proximos sao de
propriedade de médicos e devem
comegar a surgir clinicas na
regido. Ocorreu um fenémeno
parecido com a regido do Hospital
Parand, ha 25 anos”, compara.
Cruz JUnior concorda com ele.
“Sabemos que a maioria dos dez
terrenos que ficam em frente da
clinica vao abrigar novos
consultoérios”, considera.

el sy
SUd marcd

deve ser!

Av. Paissandu, 853 - Zona 3
Fone: (44) 3226 3254
CEP: 87050 -130 - Maringa/PR

0800 6431626

10°WOD" WIDR MMM



CARGA TRIBUTARIA BTNaSYaMs

www.acim.com.br

mpresarios paranaenses que

compram mercadorias ou ma-
téria-prima de estados que tém
politicas de incentivos fiscais es-
tao sofrendo com o corte dos cré-
ditos do ICMS (Imposto sobre Cir-
culacdo de Mercadorias e Presta-
cao de Servicos). A vedagao ao
crédito foi regulamentada pelo
decreto estadual 2.183/2003 e,
com isso, muitos empresarios es-
tao se vendo obrigados a recorrer

~a justica para nao sofrer o corte

do beneficio.

Antes da regulamentacao, quan-
do empresas paranaenses efetua-
vam compras de outros estados,
como Goids, Minas Gerais e Sao
Paulo, adquiriam um crédito de
ICMS, que podia ser compensado no
recolhimento do imposto devido. A
medida do governo do Parana aca-
bou anulando essa possibilidade.

Outro item que vem incomo-
dando os empresarios sao os cha-
mados precatdrios vencidos. Vi-
sando pagar suas dividas, o esta-
do do Parana vinha autorizando
a compensacao destes precatorios
com o ICMS devido pelas empre-
sas, conforme previsto no decre-
to estadual 5154/2001. O governo
acabou cortando este tipo de com-
pensacao, no final de margo, por
meio do decreto 418/2007.

Segundo o advogado Marcio
Rodrigo Frizzo, as duas medidas con-
tribuiram para elevar a carga tribu-
taria estadual. “Na verdade ha um
calote oficial, onde o estado deve e
nao paga seus credores ha mais de
oito anos e o empresario ndo pode
compensar esse crédito com ICMS
devido mensalmente. Cabe a cada
empresario buscar a compensacao,
que pode reduzir a carga tributaria
do ICMS em até 50% ".

RELAGﬁES INTERNAS
Em visita recente a Maringa, o
secretario estadual de Fazenda,

—
m REVISTA ACIM Junho 2007
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Corte de créditos do IC

0 GOVERNO ESTADUAL CORTOU ESTE BENEFICIO FISCAL ALEGANDO QUE A
MEDIDA E NECESSARIA PARA ENFRENTAR A GUERRA FISCAL ENTRE 0S
ESTADOS. MUITOS EMPRESARIOS ESTAO RECORRENDO A
JUSTICA PARA PODER FAZER A COMPENSACAO

HERON ARZUA ALEGA QUE
CORTE DOS CREDITOS DE
ICMS E UMA FORMA DE
ENFRENTAR A GUERRA
FISCAL ENTRE 0S ESTADOS

Bruna Moreschi

Heron Arzua, comentou essas duas

medidas do governo. Segundo ele,
os créditos de ICMS acabavam pre-
judicando a arrecadacao do estado
do Parana. “Quando as relacoes sao
interestaduais, 0os impostos acabam
ficando la fora. Se as relacoes acon-
tecem dentro do estado,-a historia
muda, porque os tributos estao fi-
cando aqui”, avalia o secretario.

O secretario ressaltou que o
Parana ja implementou agoes
para melhorar a competitividade
das empresas daqui, entre elas a
diminuicao da aliquota de ICMS.
“O Parana ja baixou sua aliquota
de 18% para 12%. O problema é
que essas diferencas de aliquota
tornam as barreiras entre os es-
tados, muitas vezes, mais rigidas
do que as barreiras entre paises”,
afirmou o secretario.

De acordo coam Arzua, nos esfor-

¢os, principalmente dos estados
mais_pobres, para atrair empresas
a famosa “guerra fiscal” sempre
existiu, mas o Parana nao pode ser
prejudicado com isso. A melhor
saida, segundo ele, seriam aliquo-
tas iguais para todos os estados,
mas, de acordo com o proprio se-
cretario, por enquanto o Brasil nao
esta preparado para isso.
“Temos que nos organizar tribu-
tariamente, se quisermos Sser com-
- petitivos no mercado mundial.
MQuotas uniftmes seriam o ideal,
mas os estados brasileiros ainda nao
foram capazes de se,grganizar para
fazer esta padronizacdo. Hoje isso
€ impossivel”, lamenta.

PRECATORIOS

A revogacao da possibilidade de
compensagao dos precatorios ven-
cidos por meio do ICMS prejudicou



MS prejudica empresas

muitas empresas. A rede de lojas
Dudony € uma delas. O contador
do grupo, Julio Gongalves Neto,
explica como funcionava este
acordo. “Nos tinhamos condigoes,
perante a lei, de fazer uma com-
pensacao da divida do governo
com o ICMS que a empresa tinha
que recolher. No6s tinhamos essa
via administrativa. As empresas
ainda podem conseguir essa com-
pensacao, s6 que agora por via
judicial, porque constitucional-
mente este tipo de acordo € legal”.

Para o secretario Heron Arzua,
o governo estadual vem cumprin-
do sua responsabilidade de pagar
suas dividas. “O principal, que €
pagar o que devemos, esta ocor-
rendo. SO que estamos reorgani-

zando a forma de pagamento”.

Os empresarios que antes faziam
esta compensacgao acreditam que,
agora, ficara mais dificil receber do
governo. “As empresas que tinham
esse crédito viam na compensagao
uma forma mais facil de obter o di-
nheiro. Agora, provavelmente, te-
rao mais dificuldades”, avalia o con-
tador Julio Gongalves Neto.

“O precatério € uma divida que
o estado tem com particulares e
que nao salda, sempre alegando
falta de caixa. E o credor nada
pode fazer. Em contrapartida,
quando o estado € credor, efetua
a execucao da divida, penhoran-
do bens das empresas e, em cer-
tos casos, até o faturamento”, ava-
lia o advogado Marcio Frizzo. [

Bruna Moreschi

JULIO GONGALVES NETO, CONTADOR DA
DUDONY: “EMPRESAS TERAO DIFICULDADE

EM RECEBER PRECATORIOS”

A VAE gerenciamentos realiza prestacao de servicos em diversas
areas e em todos os segmentos de negocios. Oferecemos as melhores
praticas através de técnicas e equipamentos reconhecidos

internacionalmente.

Nossos resultados tangiveis, proporcionam muito mais do que
apenas o ganho de capital, redugao de custo ou melhorias da qualidade e
produtividade. Eles atingem o capital humano, maior patrimonio das

empresas.

SERVICOS
o Ginastica Laboral
o Avaliagao e Laudos Ergonémicos
e Dolorimetria
» Atendimento Clinico
e Plano de Cargos e Salarios
e Pesquisa de Clima e Cultura
e Treinamentos Diversos

Acesse: www.grupovae.com.br
Avenida Curitiba, 226 — Sala 5 — Zona 1 - Maringa-PR

Principais Resultados
-Redugdo do Indice Absenteismo
- Reducao do Indice Turmover
- Aumento Espontaneo

de Produtividade

- Melhoria da Satisfacao

dos funcionarios

- Aumento da performance

geral da empresa.

44 3262-1347

Dra. Annayara T. Campos

Fisioterapia
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VANESSA BELLEI

TODAS AS AGOES REALIZADAS PELA® = =
Responsab lidade socia
COMPLETA CINCO ANOS, TEM COMO

OBIJETIVO PROFISSIONALIZAR O Fotos/Bruna Horeschi_

TRABALHO DAS ENTIDADES
DO TERCEIRO SETOR, SEJA
POR MEIO DE CURSOS,

PALESTRAS, ENCONTROS OU
PREMIACOES

Profissionalizar a gestao das en-

tidades sociais. Foi com este
objetivo que a ACIM criou, em
2002, a Fundacim (Instituto de Res-
ponsabilidade Social de Maringa).
“A idéia era transferir os conheci-
mentos de gestao empresarial, R )
para que as entidades fossem ge-  LANGAMENTO DO PREMIO VIAPAR/FUNDACIM DE JOR
ridas de forma profissional. Muitas  PRATICAS DE RESPONSABILIDADE SOCIAL
vezes, existem recursos disponi- gy
veis, mas falta um projeto bem or-
ganizado ou a documentagao da
entidade”, conta a presidente da
Fundacim, Roni Enara.

Em cinco anos, completados este
més, a Fundacim tem trabalhado na
capacitacao dos administradores
das entidades de Maringa e regiao
por meio de seminarios, Cursos,
encontros e também prestando as-

- sessoria. Hoje 96 entidades sociais
estao cadastradas. “Nosso trabalho
é capacitar essas entidades nas are-
as de contabilidade, gestao e comu-
nicagao”, refor¢a Roni. 0 ENCONTRO NORTE-PARANAENSE DE-RESPONSABILIDADE SOCIAL REONE ANUALMENTE

Para isso, sao promovidos cur-  EMPRESARIOS E REPRESENTANTES DE ENTIDADES SOCIAIS
sos em diversas areas, sempre
com foco nas atividades do tercei-
ro setor, com temas como plane-
jamento estratégico, crimes am-
bientais, legislacao e elaboragao
de projetos.

PREMIOS E EVENTOS

A Fundacim também vem rea-
lizando importantes eventos en-
volvendo nao s6 profissionais e

voluntdrios ligados a entidades do g PREMIO GESTAGAG FOI LANGADO PARA ESTIMJULAR A GESTAO PROFISSIONAL NAS
terceiro setor, como também a  ENTIDADES ASSISTENCIAIS

| ————
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comunidade. O Encontro Norte-
Paranaense de Responsabilidade
Social € um deles.

O evento € uma oportunidade
em que a responsabilidade social
€ discutida sob varios aspectos,
trazendo sempre temas que con-
tribuem para a profissionalizacao
das entidades e para a aproxima-
cao destas com empresas. interes-
sadas em desenvolver acdes na
area. Realizado anualmente, o en-
contro reune empresarios, repre-
sentantes de entidades sociais e
palestrantes de renome.

Outra iniciativa importante no
fomento da profissionalizacao das
entidades do terceiro setor foi a
criacdo do Prémio Gestacao, que
este ano chega a terceira edicao.

| com profissionalismo

O objetivo € contemplar as enti-
dades sociais de Maringa que ado-
tam uma gestao profissional, de-
senvolvendo, assim, a cultura da
boa administracao e estimulando
a profissionalizacao e a capacita-
cao dos administradores.

“Avaliando quesitos como pro-
jetos, contabilidade, legalizacao e
marketing, queremos valorizar as
entidades que fazem uma boa ges-
tao. Os avaliadores também apon-
tam falham e pontos que devem
ser melhorados dentro de cada
entidade participante da premia-
cao”, explica Roni Enara.

No ano passado, a Fundacim
criou o selo Entidade-Modelo para
contemplar as ONGs que se classi-
ficam, por dois anos consecutivos,

Novo Endereco. Nova Loja.
Qualidade e seguranca?
A mesma de sempre!

A Quro Preto Autos esta comemorando 21 anos %2
¢, para brindar, nada melhor do que uma nova loja

em um nove endereco, com a cara de seus clientes,

que gostam de conforto e modernidade.

LEI DE
RESPONSABILIDADE

SOCIAL

A Fundacim foi umas das grandes
incentivadoras da criacao da Lei
Municipal de Responsabilidade Social de
Maringa. Roni Enara, conta que um
grupo de estudos foi criado para propor
critérios para a a nova legislagao.
“Entregamos um documento para o
prefeito, com paraimetros para que a lei
fosse criada”,

Em maio do ano passado foi
criado o Férum de Responsabilidade
Social, organizacdo que tem como
missao viabilizar aimplementacdo da -
nova lei e avaliar todas as politicas
publicas e privadas na area de
responsabilidade social. Hoje o forum
€ composto por representantes de
diversas entidades e também da
propria Fundacim.

Venha conhecer, nossa equipe esta profita para mostrar qual carro tem a sua cara.
Dificil vai ser sair de la sem estar sentado em um carro novo.

Av. Anchieta, 1254

continuacao da Av. Sao Paulo em frente ao Parque do Inga

44 3026-7373  3226-5353

Ouro Preto
AUTOS
www.ouropretoautos.com.br
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nos trés primeiros lugares no
Prémio Gestacdao. A Associacao
de Apoio ao Fissurado Labio-Pa-
latal de Maringa (AFIM) foi a pri-
meira colocada em 2005 e levou
o selo em 2006. A entidade ga-
nhadora da premiacao no ano
passado foi o Lar Escola da Cri-
anca de Maringa. O Prémio Ges-
tacao 2007 sera entregue no dia
28 de junho.

Outra premiacao foi criada este
ano pela Fundacim, para estimu-
lar as boas praticas de Responsa-
bilidade Social. O Prémio Viapar-
Fundacim de Jornalismo tem
como objetivo desenvolver a cul-
tura e a pratica da responsabili-
dade social entre os profissionais
e académicos de jornalismo; esti-
mular o processo de conscientiza-
cao da populacao paranaense so-
bre o tema e valorizar acoes de
responsabilidade social de empre-

PORTAL SOLIDARIO

No ano passado, a Fundacim criou um portal para que entidades assistenciais
governamentais e ndo-governamentais possam controlar o fluxo das doagdes e
beneficios recebidos pelas familias de baixa renda. Trata-se do Portal Solidario
(www.portalsolidario.org.br).

Em breve, o cidaddo também podera consultar o portal para obter
informacdes sobre o trabalho desenvolvido pelas entidades e para conhecer que
tipo de doagdes pode ser encaminhado para cada uma delas. O software,
desenvolvido gratuitamente pela empresa DB1, possibilita uma interligacdo
online entre a Fundacim, entidades cadastradas e empresas.

“"As ONGs estdo registrando todos os seus projetos, quantas pessoas estdo
sendo atendidas e nomes de voluntarios. Assim conseguiremos montar um banco
de dados no portal. Cada acéo e atendimento das entidades cadastradas estara
1. Isso vai evitar duplicidade de atendimento”, informa a presidente da
Fundacim, Roni Enara. Além disso, o portal contribui para uma maior
transparéncia na gestdo das entidades, ja que toda a populag&o terd como
acompanhar o trabalho dessas entidades.

sas, instituicoes e voluntarios.
“Queremos tornar publico o que

isso”, explica a presidente da Fun-
dacim. Vinte reportagens de radio,

esta sendo feito em Maringa na
area de responsabilidade social e
valorizar o profissional que mostra

jornalismo impresso e televisao
foram inscritas e a premiagdo sera
entregue no dia 13 de junho.

¥

Viajou e esquecev o celular?

O GARCIA EXPRESS atende a todos os
clientes que necessitam enviar ou receber
encomendas de até 20 kg com rapidez,
associando preco baixo e seguranca.

Este servico cobre as cidades onde os
6nibus da Viagdo Garcia tem ligagao
direta. Os pontos de recepgdo e entrega
s@o os proprios guichés das rodovidrias
credenciadas.

Saiu,

==EXPRESS ¢hegoil.'

ENCOMENDBAS RAPIDAS

www.viacaogarcia.com

Sua encomenda com hora marcada, de rodovidria para rodovidria.

e
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ANS N° 33.683-1

Santa Casa Saiide,

VOCééo

centro das atengoes

Prova disso € que o Santa Casa SaUde.inaugurou recentemente sua nova sede de atendimento. Um novo e amplo
espaco para atender vocé com muito mais conforto e praticidade. Se vocé ja contava com o melhor atendimento

hospitalar, agora pode contar com um local agradavel para tirar dividas, renovar contratos e obter todas as informagoes
que voceé necessitar, afinal, sua saude merece mais espago.

Santa Casa Satide, nosso crescimento é uma realidade. \ﬁ

Av. Brasil, n°1.819, préximo a Igreja Sao José

44 3029.5656 Santa Casa
www.santacasamaringa.com.br Skfide




www.acim.com.br

COMERCIO

Bruna Moreschi

N

CLEIDE E TEONICA, DA MAISON LILAS: TELAS E UMA VARIEDADE DE MATERIAIS

Lojas de produtos para
artesanato se multiplicam

MUITOS CUMERCIANT}ES TEM INVESTIDO EM AMPLIACOES PARA OFERECER MAIOR ESTOQUE E VARIEDADE. TUDO
PARA ATENDER UM NUMERO CADA VEZ MAIOR DE PESSOAS QUE VEM FAZENDO DO ARTESANATO UM

Lés. linhas, caixas de madeira, vi-
dros, pedraria, tintas, pincéis e
muita, muita gente interessada
em comprar esse tipo de mate-
riais. Este € o clima nas lojas que
vendem produtos para artesana-
to, um mercado que vem cres-
cendo em Maringd. Muitas novas
lojas foram abertas e outras, ja
tradicionais, ampliaram suas ins-
talagoes.

O crescimento deste mercado

—
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tem uma explicacao. Cada vez
mais o artesanato vem se tornan-
do um meio de sobrevivéncia
para muita gente. Sem contar
que é também um hobby apreci-
ado por muitos, que consideram
a pratica uma verdadeira terapia.
Na onda desta mania, as lojas de
materiais para artesanato se es-
palharam pelo centro e pelos bair-
ros da cidade.

Cleide Bernardino Polo, pro-

prietdaria da loja Maison Lilas,
‘chjgiu apastar nesse segmento.
Ela € a sécia, Teonica Lenita Fa-
nhani, produziam artesanato na
informalidade e gesolveram
montar uma loja variada, que co-
mercializa de pincéis e tintas, a
pedraria, papéis e, até mesmo,
telas que chegam a custar de RS
200 a RS 800.

As lojas de artesanato, normal-
mente, oferecem também cursos




de diVersas técnicas, como biscuit,
tela, pedraria, vela, pintura em
Madeirg patina, tricd, croché.
Segundo Cleide Bernardino, ha
PESsoas que buscam os cursos para
relaxar e ha outras que tém inte-
'€sse em aprender as técnicas
Para ter uma fonte de renda com
O artesanato.

"Pessoas de todas as idades
Vem procurar os cursos. Tém até
Criancas de 8, 9 anos. Aqui ha uma
troca de idéias. Uma vé a outra fa-
zendo algo diferente e _acaba
aprendendo novidades”, explica a
empresaria.

MERCADO CONCORRIDO

Cibele Nagao, proprietaria da
loja Tricolandia, ha nove anos no
mercado, conta que, quando saiu
da faculdade, teve dificuldade de
arrumar um emprego. Foi assim
que ela e o marido resolveram in-

Bruna Moreschi

A .

IELE NAGAO APOSTOU NO SEGMENTO DUART

vestir no proprio negocio. “Quan-
do comprei a loja, nao conhecia
nada do ramo. Tinhamos cinco
funcionarios e hoje sao 14. Todo
ano temos que contratar um ou
dois funcionarios”, explica.

A loja, que ha alguns anos ven-

s

WEER e~ e |! . -
ESANATO QUANDO COMPROU A TRICOLANDIA
dia apenas las, linhas e acessori-
0s para trico e croché, passou por
ampliacoes € hoje oferece uma
gama variada de materiais para
artesanato.

Segundo Cibele, os cursos sao o
grande chamariz e também esti-

fife

PUrrv novo sorviéso Sfrara saa vida

Av. Rio Branco, 624 - Sala 2
Fone: 44. 322/5-0008 - Maringd - PR

Av. Rio Grande do Norte, 1991- Fone: 44.3423-6378
44.3423.2775 - Paranavai - PR

Duceemes dividie esle

. A\
JORIVC CON 1O .
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Conveniado
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Cibele Nagao concor-
da com Nelson ¢
exemplifica: “Ao con-
trario das outras lojas,
no final do ano vende-
mMOs pouco, porque nin-
guem quer fazer artesa-
nato em dezembro. A
€poca que vende mais
¢ € quando terminam as
_ 4 férias escolares. As pes-
.~ B so0as ficam mais livres €

! i tém mais tempo para se

— 4 dedicar aos trabalhos.”

FIL DE SEUS A empreséaria acre-
dita que esse mercado
cresceu nos ultimos anos em Vir-
tude da necessidade de a mulher
ter renda extra para ajudar no or-
¢amento da familia e da dificul-

s b —g

0 MARCENEIRO NELSON PEREIRA MUDOU O PER
PRODUTOS PARA APOSTAR NO ARTESANATO

mulam o crescimeénto deste mer-
cado. “Quando dou férias para as
professoras, o movimento cai.

$ coisas co- .
Quando elas voltzm, a 5 dade em conseguir um emprego.
mecam a andar d€ novo. “Geralmente a mulher tem que

A empresaria ressalta qu.ZOO cuidar dos filhos e emprego de
mercado, de fato, tem Crescldo.  mejq periodo nao é facil. O arte-

- S~ .
mas que este &€ um segmento ba sanato permite que ela trabalhe

P i al- L]
tante competitivo € de muitos em casa, enquanto administra as
tos e baixos. “As vezes saimos Na  q,eq15es domésticas”.

frente com um produto €, depois O marceneiro Nelson Pereira,
de quatro ou cinco meses, a cida- g6 tem 20 anos de experiéncia
de inteira esta copiando, colocan-  n, (rapalho com madeira, & um
do o mesmo produto para Vender.  oyempio de alguém que encon-
Entdo, temos queé estar Sempre ., neste segmento a oportuni-

correndo atras de novidades.” dade de trabalhar sem sair de
casa. “Minha oficina funciona no
SAZONAL fundo do quintal”, conta. [

Proprietario de uma marcena-
ria, Nelson Alves Pereira também
decidiu investir na febre do arte-
sanato. Ele conta que, ha trés
anos, sua oficina apenas benefici-
ava madeira e depois passou a
produzir pegas voltadas a atender
lojas e pessoas que fazem este tipo
de trabalho.

“Hoje em dia, em qualquer fun-
do de quintal tem gente investin-
do em artesanato”, afirma Nelson,
lembrando que esse mercado os-
cila bastante. “Ha meses em que
temos bastante movimento € ou-
tros bem parados”.

£
S
@
@
¢
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Quem é o
consumidor
deste segmento

O artesanato se tornou um
hobby na vida da psicéloga Monica
Aparecida Prado de Castro. Para
ela é “revigorante fazer um
trabalho manual, porque relaxa,
faz esquecer os problemas. A
gente se sente bem quando
termina, por ter feito algo bonito.”

Todo trabalho manual necessita de
atengdo e paciéncia, para garantir o
sucesso do resultado. E Monica
ressalta que busca transmitir amor €
carinho em cada pega que produz.
“Todo mundo gosta de ganhar algo
que foi feito por outra pessoa. Existe
uma questdo afetiva, o tempo que foi
empregado na execucdo. Sem contar
que cada pega pode ser feita de
acordo com o gosto de cada pessoa a
que se vai presentear.”

Desde crianga a psicdloga passa
horas fazendo bijuterias, caixinhas de
madeira decoradas, mosaicos,
bordados e muitos outros tipos de
trabalhos artesanais. “Antes, fazia 0
artesanato para mim mesma. Hoje,
tudo o que fago € para presentear a
quem gosto.”

A psicdloga concorda queem
Maringa a prética do artesanato vem
ganhando cada vez mais espago. “Em
qualquer loja que
entro, encontro
uma variedade
muito grande de
produtos, e com 0S
mais variados

"
‘Bregos.

A PSICOLOGA
MONIER DE
CASTRO APONTA
0 ARTESANATO
COMO UMA
PRATICA
RELAXANTE E
GRATIFICANTE

~




O mercado pode estar em festa,
mas quem se destacar, vai agradar muito mais.

Sempre que quiser destacar seus produtos e servicos, conte com a Gréfica Regente.
O lugar certo para quem busca impressos com qualidade, rapidez
e com as melhores condi¢des de negociacio.

Iz’lMﬂM ﬁ[b’f/!/ff

Fone (44) 3220 701 0

comercial@graficaregente.com.br

www.graficaregente.com.br
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0 EVENTO,.QUE ESTE ANO HOMENAGEOU 0S ATORES ARY FONTOURA E CHICO DIAZ, CONTOU COM 245
FILMES INSCRITOS E REALIZOU 145 EXIBICOES, INCLUSIVE FORA DE MARINGA

0S ATORES ARY
FONTOURA E CHICO
DIAZ FORAM 0S
HOMENAGEADOS DA
QUARTA EDICAO DO

FESTIVAL
e e ]

040 Festival de Cinema de Ma-
ringd, que tem o patrocinio cul-
tural da Viapar, por meio da Lei
Rouanet, superou as expectativas
dos organizadores, a comegar pe-
las Oficinas de Cinema. Durante
os quatro dias em que ocorreram
as cinco oficinas, passaram pela
sala Vega, do Aspen Centro de
Convengoes, 203 pessoas interes-
sadas na magia do cinema. Em

————
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média, cada oficina teve um pu-
blico de 70 alunos.

Também houve um aumento
significativo de espectadores nas
mostras exibidas este ano. A or-
ganizagao do evento contabilizou
um publico trés vezes maior em
relacao ao ano passado. Durante
os oito dias foram realizadas 145
exibicoes, sendo 66 de curtas e
longas-metragers em 35 milime-

N
W,

4° Festival de Cinema
supera expectativas

tros e 79 de curtas-metragens em

-platafortna.analogica e digital.

Além disso, foram realizadas
cinco exibicoes itinerantes de lon-
gas-metragens nas cidades de Apu-
carana, Mandaguari, Mandagua-
cu, Paranavai e Sarandi, que fa-
zem parte do trecho da concessi-
onaria Viapar.

Ja a Mostra Competitiva obte-
ve um numero recorde de inscri-



tos. Este ano, a Perfil Consulto-
ria, empresa organizadora do fes-
tival, recebeu 245 inscricoes de
12 estados brasileiros, mais o Dis-
trito Federal. Foram selecionados
para exibicao 25 curtas-metra-
gens em 35 milimetros, 46 cur-
tas-metragens em plataforma
analogica e digital e seis longas-
metragens em 35 milimetros,
num total de 77 filmes.

Entre os inscritos estavam fil-
mes premiados em diversos festi-
vais nacionais e internacionais, o
que demonstra a qualidade das
obras participantes.

Nesta edi¢ao, o Festival de Ci-
nema de Maringa, além dos pio-
neiros da cidade, homenageou os
atores Ary Fontoura e Chico Diaz.

VENCEDORES

O grande vencedor do festival
foi o filme “Tapete Vermelho”,
do diretor Luiz Alberto Perei-
ra. O longa-metragem tam-
bém ficou com os prémios de
melhor ator e melhor atriz,
pela atuacao de Matheus Na-
chtergaele e Gorete Milagres.

A grande surpresa foi o fil-
me “A historia das trés Mari-
as”, que venceu em cinco das
oito categorias técnicas — mon-
tagem, fotografia, som direto,
figurino e cenografia. O lon-
ga-metragem “Brichos”, um
filme de animacao paranaen-
se, levou o prémio de melhor
musica.

Entre os curtas-metragens
em 35 milimetros, o vencedor
foi “No bar”, uma obra de Clei-
ton Stringnini e Paulo de Tar-
so Disca, que tem no elenco a
atriz Laura Cardoso. Os curtas
curitibanos “Balada do Vampi-
ro”, inspirado em um conto de
Dalton Trevisan, e “Vovo vai
ao supermercado”, com a par-

ticipacdo de Lala Schneider, 0S PIONEIROS TAMBEM RECEBERAM DESTAQUE ESPECIAL, PELOS 60 ANOS DE MARING
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ganharam as categorias de me-
Ihor fotografia e melhor atriz, res-
pectivamente.

O curta-metragem “Morte e Vida
Londrina”, que concorreu entre os
filmes em plataforma analdgico/
digital, ganhou como melhor filme,
além de seis prémios nas categori-
as técnicas - melhor montagem,
fotografia, som direto, musica, fi-
gurino e cenografia.

Os prémios de melhor ator e
melhor atriz ficaram com os cur-
tas “Etnia” e a “Estacao do Silén-
cio”, respectivamente. “Moacir
Arte Bruta”, do diretor Walter Car-
valho, recebeu o prémio de me-
lhor documentario.

O 4° Festival de Cinema de
Maringa foi uma realizacao da
Perfil Consultoria, com patroci-
nio cultural da Viapar e da Pe-
trobras, co-Patrocinio da Ro-

Bruna Moreschi

magnole, Dudony e Supermer-
cados Cidade Cancdo, com
apoio cultural do Ministério da
Cultura e o apoio institucional
das seguintes entidades: ACIM,
Maringa Convention & Visitors
Bureau, AVEC, Fundacdo Cultu-
ral de Curitiba, SIAPAR, MIS; e
apoio cultural do SESC Parana,
Haddock Buffet, Globo FM, Ho-
tel Cidade Verde, Hotel Deville,
ibis Hotel, Principe Hotel, Ho-
téis Elo, CBN Maringa, Maringa
FM, Midiograf; Vinhos Aljofar, O
Diario, Inova, Wnet Internet,
Cocamar, Radio Universitaria,
Sol Propaganda, TV Clipping,
Outbraz, Flamma Comunicacao,
RPC, Monte Web, Aspen Centro
de Convencgoées, Jacques Video,
Foto Maringa, Anima, Alliance,
Unidas Rent a Car, Nilson Rabe-
llo Producoes e H-Midia. ¥




Vale a pena

L UUVIR

Vale a pena

ASSISTIR

ALEXANDRE FUMAGALLI,
ESTUDANTE DE JORNALISMO

4’)14}14()

ESTE

PRADA

O dise de sabo s

DE STANLEY RUBRICK

.. D ILUMINADD e

0 ILUMINADO - Stanley Kubrick
(1980)

Considerado uma obra-prima do terror, a
historia & uma co-adaptacdo da obra de
Stephen King. Conta a histéria de Jack (Jack
Nicholson) que se muda com a familia para o

Vale a pena

AVEGAR

www.cartorio24horas.com.Br/index.php

documentos via internet.

www.infraero.gov.br

www.dnit.gov.br

www.picasa.com

e 0s agrupa da maneira que desejar.

www.acim.com.br
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Nesse endereco vocé fica por dentro dos servicos dos cartérios de todo o Brasil e ainda solicita

NATANAEL:RODRIGUES BGS SANTOS JUNIOR,
PROPRIETARIO DA MIX TUR

MULTISHOW AO VIVO — IVETE SANGALO NO MARACANA

A cantora Ivete Sangalo lancou, em marco deste ano, 0 seu mais novo
CD ao vivo, tendo vendido mais de 50 mil cépias na pré-venda pela
internet. Nas lojas vendeu 120 mil discos no primeiro dia. O sucesso
foi tanto, que o 4lbum recebeu as indicacdes de melhor CD, show,
miusica (Berimbau Metalizado) e melhor cantora. O show no estadio
do Maracana contou com as participacdes especiais de Alejandro
Sanz, Samuel Rosa, Durval Lelys e outros cantores.

SANDY E JUNIOR — SANDY E JUNIOR

0 novo CD da dupla veio para mostrar o lado poético da cantora. Sandy
assinou a maioria das composicdes e Junior co-dirigiu a produgao. Depois de trés anos sem lancar disco,
a dupla produziu um CD em duas versdes. A primeira é uma edigao especial dentro de uma luva de cartao
com CD e DVD e a segunda é uma edi¢ao simples com apenas o CD contendo 12 faixas. J& o DVD
apresenta um documentario do making ofe as misicas mixadas.

hotel Overlook, para cuidar da manuten-
¢ao do prédio durante o rigoroso inverno.
Porém, o hotel é amaldicoado pela
“sindrome de cabana”, que atinge
pessoas que ficam enclausuradas durante
muito tempo. O fato, que ja havia
ocorrido naquele local, volta e assombra
Jack, que pde em risco sua familia.

0 DIABO VESTE PRADA - David
Frankel (2006)

Baseado no best-seller de Laura
Weisberger, o filme mostra os bastidores
da revista de moda Runway Magazine,
considerada de grande importdncia para a
moda. O filme foi indicado pela revista
Vocé S/A como cena perfeita do mundo
dos negécios e do mercado de trabalho. A
histéria apresenta os sacrificios feitos
para se obter sucesso no mundo dos
negécios e o grande dilema entre ser
amado ou odiado.

Tenha a telinha do aeroporto de sua cidade em sua casa, com chegadas e partidas dos vdos.

Confira as condicoes das estradas do Brasil, além da distancia entre as cidades.

Esse site & um indexador de imagens do Google, que captura fotos e filmes de dentro de seu computador

Indicagdes para o Cultura Empresarial podem ser enviadas para o e-mail textual@textualcom.com.br

s

0 que estou

ENDO

KATIA SIMIONI, GERENTE DA
HELENA RHESCACK
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EMPRESA RICA, EMPRESA POBRE: 0
SUCESSO ESTA NA ESTRATEGIA

ROBERTO LIMA NETTO

EDITORA CAMPUS

176 PAGINAS

0 professor e consultor Roberto Lima Netto
buscou mostrar, por meio da histdria do
personagem Marcelo, que hoje é necessério
saber pensar de forma estratégica para vencer
no concorrido meio empresarial. Marcelo é
apenas um estudante, mas precisa ajudar seu
pai a melhorar os negdcios da familia. Desta
forma, o autor ajuda os jovens empresarios, e
também os que ja estdo na area empresarial
ha mais tempo, a saber qual é a melhor forma
de administrar e driblar a concorréncia.

MARCELO LIBERATI, PROPRIETARIO
DA EUROCRED FACTORING

FACTORING
NOBRASIL

FACTORING NO BRASIL
LUIZ LEMOS LEITE
EDITORA ATLAS

R, 402 PAGINAS = _

Considerado o precursor do facforing no
Brasil, Luiz Lemos Leite explica, de forma
didatica, o que significigsta prética para o
desenvolvimento da economia. Mostra que
nao é apenas uma possibilidade de
financiamento ou uma operagao de compra
e venda, desmistificando tudo o que se tem
escrito sobre o termo. O livro demonstra o
potencial do 7actoring e a relevancia
juridica e econdmica para pequenas e
médias empresas, com base histérica sobre
sua evolugdo no Brasil.



o bt .

_ESTILO EMPRESARIAL

a hora de escolher um nQVO

modelo de Gculos € guase M-
possivel nao lembrar da musica
que fez o Brasil inteiro conhecer
aquela que se tornou uma das
bandas mais importantes do pop
rock nacional. Mas, diferente do
que cantavam “Os Paralamas do
Sucesso” nos anos 80, hoje “as
meninas do Leblon” e de todo
Brasil olham, sim, para homens
que usam oculos.

Sendo assim, senhores, todo 0
cuidado € pouco na hora de €sco-
Iher 0 melhor modelo, levando em
conta materiais, cores e formas.
Os oculos certos também passam
uma imagem de seriedade € de
credibilidade na hora de fechar um
bom negdcio.

O primeiro erro de quem usa
6culos é tentar escondé-lo. Tudo
bem optar por um modelo discre-
to, quase invisivel. Mas nao adi-
anta esconder do mundo o fato de
que vocé usa oculos. Aceite € tire
proveito da situacgao.

Caso vocé seja mais tradicional,
o ideal é escolher um modelo uni-
co. Sendo assim, aposte numa op-
cao que seja confortavel, leve e,
principalmente, que combine com
seu estilo de vida e guarda-roupa.

Ja os de sangue mais ousado nas
veias podem ter uma minicole¢ao
em casa e variar de acordo com o
humor, com a roupa escolhida ou
com o evento. O mais interessan-
te € ter um modelo para o dia-a-
dia e outro para a noite, mais
moderninho. -

O desenho do rosto deve ser
considerado para nao errar no
modelo e isso também vale para
as mulheres, que tém mais liber-
dade para ousar nas cores € for-
mas. Quem tem o rosto triangu-
lar, por exemplo, deve apostar em
armacoes mais estreitas para ga-
rantir um visual equilibrado. Ja o
rosto quadrado pede uma arma-

Bruna Moreschi / Gentileza Mania Otica

DAYSE HESS

“Eu uso oculos”

ELES PODEM SER DISCRETOS, MAS NAO TENTE ESCONDE-LOS. EXISTEM
PEQUENAS REGRAS EM RELAGAO AO FORMATO DA ARMAGAD E AS CORES
PARA NAO ERRAR NA ESCOLHA. O MELHOR E TIRAR
PROVEITO DESSE ACESSORIO E ENTRAR NA MODA

cdo em formatd oval.

Seguindo essa logica, quem tem
rosto redondo pode usufruir dos
formatos mais retangulares, para
garantir equilibrio; hastes mais
grossas também sao indicadas.
Quem tem rosto oval tem mais
chances de acertar, ja que pode
optar pelas mais variadas formas.
Outro truque: cores mais claras
ampliam o olhar.

Quem trabalha com o publico
deve ter uma preocupagao maior
€ optar por armagdes mais discre-
tas. Isso ajuda a nao comprome-
ter e nem mascarar as expressoes
faciais.

REVISTA ACIM

O mais interessante nessa his-

toria € que os Oculos ja sao vistos
como um acessorio fashion. Nos
anos 80 muitos estilistas empres-
taram seus nomes e talento cria-
tivo para desenvolver novas (e
mais bonitas) opgoes para quem
depende dos 6culos.
Atualmente, as grifes lancam
colecoes a cada nova temporada,
seguindo os passos da moda. Uma
boa desculpa para que os 6culos

S€ tornem mais um bom item de
consumo.

Dayse Hess ¢ jornalista, especialista
em design de moda

Junho 2007 [
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| CURSOS

| Informacdes e inscrigdes:

capacitacao@acim.com.br ou
pelo fone 44-3025-9640

I GESTAO DE COMPRAS E
ALMOXARIFADO

Instrutor: Tarcisio Marcelo de

Menezes

| Data: 15, 16 e 23 de junho
" Horario: sexta-feira, das 19 as 23,

e sabados, das 8 as 17 horas

I VISAO PRATICA E INTERPRETAGAO
DA NORMA IS0 9000

| Instrutor: Osmar Cruz Martins

Data: 16 de junho

INCENTIVOS FISCAIS

A ACIM esta disponibilizando aos seus associados assessoria em
projetos de patrocinios culturais, sociais e na area de esportes por meio
das leis de incentivos fiscais. Para isso, uma parceria foi firmada no
més passado com a empresa Perfil Consultoria, do cineasta Pery de
Canti, que é especialista no assunto.

As empresas associadas receberdo toda a assessoria necessaria
para montar projetos de patrocinio utilizando os beneficios previstos
nas leis de incentivos ficais, seja em nivel nacional ou estadual e muni-
cipal. Esses beneficios legais prevéem dedugdo de impostos para em-
presas que patrocinam projetos nas areas cultural, social e esportiva.

Na solenidade de assinatura da parceria, Pery de Canti citou alguns
exemplos de leis federais que prevéem incentivos fiscais, como a
Rouanet, a Lei do Audiovisual e a Lei do Esporte. Segundo t_ale, ha"tam—
bém legislactes estadual e municipal que prevéem esses incentivos.

Além de empresas locais, a Perfil tem conduzido projetos de patro-
cinio em parceria com empresas nacionais, comoa Votorantim, Fosfértil,
Telemar e Infraero.

' Horario: 8 as 17 horas

| I ORGANIZAGRO DE EVENTOS
| Instrutor: Sérgio Gini

' Data: 18 a 22 de junho
Horéario: 19 as 23 horas

. I RECRUTAMENTO E SELECAQ

| Instrutor: Rosana Lisboa Magri
Data: 25 a 28 de junho
Horério: 19 as 23 horas

| I ESTRATEGIAS PARA UM

. TELEMARKETING DE SUCESSO
Instrutor: Patricia Carla de Souza

Data: 25 a 29 de junho

Horario: 19 as 23 horas

NEGOCIOS PROMISSORES NA FIAR

Uma comitiva de 24 maringaenses esteve na Feira In-
ternacional da Alimentacdo 2007 (Fiar), realizadade9a 12
de maio em Rosério, na Argentina. De acordo com a coor-
denadora do Instituto Mercosul, Ligia Pereira, essa foia maior
comitiva ja organizada pelo 6rgdo para participar do evento.

Cerca de 600 expositores e 80 mil visitantes de 25
paises da Asia, Unido Européia e América passaram
pela Fiar, que este ano teve uma area de 20 mil metros
quadrados de estandes. A feira contou com exposito-
res de produtos alimenticios, além de embalagens, ser-
ViCOS e maquinarios para o setor.

Os empresarios maringaenses participaram de varias
rodadas de negécios. Para a diretora da Reymann KL do

Bruna Moreschi

Brasil, Maria José do Nascimento, participar da Fiar foi
uma grande oportunidade de estabelecer contatos para
fechar futuras vendas. “O mercado esta bem receptivo e
0s negocios que encaminhamos sao muito promissores.”

www.acim.com.br
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Durval Francisco dos San-
tos Filho, presidente da
Unimed Maringd, foi eleito, no
dia 15 de maio, Empresario do
Ano 2007. A eleicao aconteceu
na sede do Sivamar (Sindicato
dos Lojistas do Comércio Va-
. rejista de Maringa e Regiao),
que é um dos promotores da
premiacao, em parceria coma
ACIM, Associagao Paranaense
dos Supermercados (Apras) e Federacgao das Industri-
as do Estado do Parana (Fiep).

Representantes de 23 entidades indicaram nomes
para receber a premiagao. Nove empresarios foram in-

ASSOCIAGCAO COMERCIAL DE LEIRIA

A ACIM assinou protocolo de cooperagao com a
Associagao Comercial de Leiria, Portugal, no dia 11
de maio, durante solenidade realizada no Centro Por-
tugués de Maringa.

Pelo acordo, as entidades se comprometem a fo-
mentar negdcios por meio da instalacdo de um escri-
tério na sede de cada associagdo comercial,
disponibilizando um profissional especializado em
comeércio exterior. O escritério funcionaré na ACIM a
partir do ano que vem.

Durante sua estadia em Maringa, a comitiva de
Leiria - formada por dez pessoas, incluindo a
prefeita da cidade, Isabel Campos, e o presidente
da Associacdao Comercial, Carlos Caiado - visitou
a sede da ACIM. Na ocasido, foi ressaltada a im-
portancia do intercdmbio comercial entre as duas

cidades pelos presidentes da ACIM e da Associa-
¢ao Comercial portuguesa.

Bruna Moreschi
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EMPRESARIO DO ANO

dicados e Durval Francisco dos Santos Filho foi eleito entre
os trés que receberam o maior nimero de indicacoes.
Votaram 22 representantes das entidades promotoras do
prémio e também do Sindicato dos Jornalistas de Londri-
na, Prefeitura de Maringa, Camara Municipal, Maringa
Convention & Visitors Bureau e Conselho de Desenvolvi-
mento Econdmico de Maringa (Codem).

Durval Francisco dos Santos Filho € ginecologista e
presidente da Unimed Maringa desde 2003, tendo sido
reeleito para o mandato 2007-2011. Ele é filho do sexto
morador de Maringa, Durval Franeisco dos Santos, que
foi vereador, diretor da ACIM e done da primeira maqui-
na de beneficiar arroz da cidade.

A data da entrega do Prémio Empresario do Ano 2007
ainda nao foi definida pelos organizadores.

FEIRA PONTA DE ESTOQUE

A 17° Feira Ponta de Estoque promete atrair os con-
sumidores. Serdo 327 estandes e 160 lojistas expondo
seus produtos. Promovida pela ACIM, por meio do ACIM
Mulher, e pelo Sivamar, a feira seré realizada de 18 a 21
de julho, das 10 as 22 horas, no Parque de Exposicoes
Francisco Feio Ribeiro, de Maringa.

Este ano o processo de comercializagao dos estandes
foi modificado para evitar filas. As vendas foram dividi-
das em trés etapas, atendendo reivindicacao de lojistas
entrevistados em uma pesquisa no ano passado.

No ano passado o publico da Feira Ponta de Estoque
chegou a 270 mil pessoas, que puderam comprar produ-
tos de 178 lojas expositoras, com descontos de até 80%.

FESTAS & NOIVAS 2007

O Programa Empreender, o Nticleo Setorial de Floriculturas
e 0 Maringé Convention & Visitors Bureau promovem, entre
os dias 24 e 26 de julho, o evento “Festas & Noivas 2007". O
Conselho Permanente do Jovem Empresario (Copejem) tam-
bém esta participando da organizacao do evento.

Empresas que trabalham com produtos e servigos
para festas de casamento e outros eventos poderao par-
ticipar do “Festas & Noivas”. Floriculturas, empresas
de foto e filmagem, agéncias de turismo, hotéis, lojas de
artigos para festas, salGes de beleza, construtoras e imo-
biliarias sao alguns dos setores que estarzo presentes.

O evento sera uma oportunidade para as empresas divul-
garem seus produtos e servicos e conquistarem novos clien-
tes. Interessados em participar devem entrar em contato com
0 Programa Empreender, pelo telefone 3025-9649.

REVISTA ACIM
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EVERALDO/BELOIMORENO

UM DRAMA
' NO TRANSITO

AS NOTICIAS DE JOVENS MORTOS EM
ACIDENTES TEM SE TORNADO
COMUNS, SOB 0 SERIO RISCO DE
ATINGIREM 0 NIVEL DA BANALIDADE

Um em cada cinco adolescentes brasileiros dirige, mesmo sem idade para ter
carteira de motorista. A conclusdo é de uma pesquisa realizada recentemente pelo
Ibope com mil jovens brasileiros, com idade entre 16 e 25 anos. A pesquisa foi
encomendada pelas empresas Volvo e Perkon, em conjunto com o Ministério da
Satide e com a Sociedade Brasileira de Ortopedia e Traumatologia.

0 estudo revelou outros dados preocupantes. Dos entrevistados, 88% pensam
que o jovem dirige mais depressa do que deveria e que a adret)alina (37%)ea
bebida (30%) s&o os motivadores do excesso de velocidade. Ainda, 3‘7%~
revelaram que véem com freqiiéncia jovens agindo como loucos na diregao e 38%
disseram que sempre véem motorista suspeito de estar alcoolizado.

Os dados da pesquisa se somam a outros numeros tristes do Denatran: em
2005, dos 26.409 mortos em acidentes de transito no Brasil, 7.132 tinham entre
18 e 29 anos (27%) e dos 526.421 motoristas envolvidos em acidentes de
transito, 186.615 estavam nessa faixa etdria (35,44%). Segundo a Organizagdo
Mundial da Satde, 6rgdo ligado a ONU, morrem mais jovens em acidentes de
trénsito no mundo do que nas guerras.

N&o é a toa que o transito tem sido um dos grandes focos das campanhas
educativas tanto por parte dos governos quanto de ONGs que atuam na drea da
seguranca publica, como € o caso do Conseg (Conselho Comunitario de Seguranca
de Maringd). Nao ha mais como fechar os olhos para esse verdadeiro flagelo que
tomou conta da sociedade moderna.

As noticias de jovens mortos em acidentes tém se tornado comuns, sob o sério
risco de atingirem o nivel da banalidade. E quando um problema como esse se
torna banal, é indicio de que ha algo muito errado com uma sociedade. Significa
que a educagao que estamos dancjo as nossas criancas e jovens esta distorcida.

Como podemos lutar por um transito mais humano se os futuros motoristas ndo
estdo recebendo a educagdo que deveriam, seja na familia ou na escola? Como
almejar o fim desta tragédia urbana, se nossos jovens saem por ai, muitas vezes no
carro dos pais, fazendo loucuras, como beber e/ou se drogar e depois dirigir?

Creio que chegamos a um ponto em que todos devem parar para se perguntar:
que tipo de sociedade queremos? Se desejamos que tqdo seja dife_rente do que
presenciamos hoje, n&o ha saida a ndo ser a conscientizacao. E, aliada a ela, a
punicéo de quem comete infracdes, verdadeiros crimes, como, por gxemplo,
permitir que jovens dirijam sem idade para ter cartglra Qe hablhsagag. ,

N&o ha meio termo quando o que esta em jogo € a vida. E nao ha formglas
magicas para solucionar o problema da violéncia do nosso transito, que, alias, nada
mais é do que um verdadeiro e melancélico retrato do modelo de sgcnledade em
que estamos vivendo, onde o respeito aos outros esta sempre em u_ltlmo pIano.~

Ou mudamos essa maneira distorcida de encarar a vida, por meio da_efjpcagao
com foco na formagdo da cidadania, ou veremos os niimeros citados nc inicio deste
artigo piorarem a cada nova pesquisa.

EVERALDO BELO MORENO £ PRESIDENTE DO CONSELHO
COMUNITARIO DE SEGURANGA DE MARINGA (CONSEG)
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N° 1 em ecologia
Av. Cerro Azul, 911 44 3031 5005

Av. Colombo, 4458 44 3026 4004

* Cadastro sujelto a aprovagiio com juros e cheque



