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L ACIM

Estamos vivendo um
momento impar na cida-
| de. A partir do trabalho da
ONG Observatorio Social,
0 Municipio conseguiu eco-
nomizar, no periodo de
nove meses, mais de RS 9
milhoes nas compras fei-
tas por meio de licitagoes. Este traba-
lho também levou o prefeito Silvio
Barros a abrir sindicancia sobre trés
licitacoes da Secretaria de Saude, por
suspeita de superfaturamento.

O acompanhamento da sociedade
€ fundamental para evitar esse tipo
de irregularidade, que se tornou co-
mum no Brasil, em todos os niveis de
governo. Ao longo dos anos, criou-se
uma cultura de superfaturar precos
nas vendas para 6rgaos publicos
como forma de compensar os atra-
sos de pagamento e também de pre-
Vencao contra as perdas monetarias
na época em que havia inflacao alta.

A realidade da economia mudou,
mas as praticas em licitacoes continu-
am as mesmas. Essa cultura precisa
acabar. E so sera possivel mudar quan-
do mais empresas participarem das li-
citagoes. A ACIM, em parceria com o
Observatorio Social, quer incentivar os
empresarios da cidade a participar dos
processos licitatorios da Prefeitura.

Para isso, esta estudando algumas
agoes, como prestar assessoria, em
parceria.eom o Sebrae, para empre-
s5as interessadas em participar e dar
garantia de recebimento para os ven-
cedores de licitacoes. Além disso. a
ACIM esta disponibilizando um link em
seu portal com as licitacoes a serem
realizadas pela Prefeitura de Maringd.

Com mais empresas participando
das concorréncias, 0 municipio tera
chances de aumentar o nimero de

Licitagdes podem ser
um bom negocio

fornecedores e de comprar a precos
Menores, 0 que representa uma eco-
nomia para os cofres publicos.

Do ponto de vista das empresas a
vantagem € que conquistarao um
grande cliente. A Prefeitura de Marin-
ga realiza, em média, cem licitacoes
por meés. Isso representa um valor em
torno de RS 100 milhdes anuais desti-
nados para a compra de mercadorias
€ servicos. Esses niumeros mostram a
existéncia de um nicho de mercado
que nao pode ser desprezado pelas
empresas de Maringa. Muitos empre-
sarios de fora ja descobriram isso.

Vale ressaltar que neste trabalho de
acompanhamento e de ampliacao da
participacao das empresas locais nos
processos licitatorios todos saem ga-
nhando. As empresas, que aumentam
seu mercado. A Prefeitura, que terd
mais chances de comprar o que ne-
cessita a precos menores. E a socieda-
de. que vera o dinheiro de seus impos-
tos sendo bem empregado. Sem con-
far que se 0 Municipio economiza, so-
bram recursos para investir em servi-
¢os de qualidade para a populacio.

Nossa cidade vive um momento
histérico e o empresariado tem tudo
para fazer parte dele. A ACIM esta a
disposicao de todos que tenham inte-
resse em participar e quer, com esta
iniciativa, contribuir neste processo
de mudanca de postura da sociedade
em relacao ao dinheiro publico.

Parabéns ao Observatorio Social
pelo belo trabalho que vem realizan-
do e parabéns a administragdo mu-
nicipal que abriu as portas da Pre-

feitura para que esse processo pu-
desse ter inicio.

Carlos Tavares Cardoso.
presidente da ACIM

REVISTA ACHM Agosto 2007
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APONTAMENTOS

EM MARINGA

Altair Galvdo

VIOLA CAIPIRA

Maringé foi palco de apresentacoes
do show “Viola no Picadeiro”, que conta
com o apoio da Lei Rouanet, que incen-
tiva acbes culturais no pais. No ultimo
dia 19 de julho, no Cine Teatro Plaza com-
pletamente lotado, Pena Branca, Tarcisio
Manuvéi e Orquestra Viola do Cerrado,
fizeram um show que encantou a todos.
A turné “Viola no Picadeiro” conta com
a presenca de nomes da musica caipira
como Pena Branca (da dupla Pena Branca e Xavantinho) e Inezita Barro-
so - cantora e apresentadora do Programa Viola Minha Viola, que nao
pdde estar em Maringa por problemas de saude. Junto com Pena Branca,
se apresentou em Maringéd o musico e produtor Tarcisio Manuvéi (que
acompanha Pena Branca desde o falecimento de seu irmao), acompa-
nhado do “Grupo Viola de Néis” e da “Orquestra de Violeiros de Uberlandia
Viola do Cerrado” (formado por dez musicos, sendo 6 violas caipiras, 1
violao de nylon, 2 percussoes, 1 baixoldo).

ROOM TAX

Criado no Canadéa em 1970, o room-tax (ou taxa de ocupacdo do quarto)
€ uma prética internacionalmente conhecida. A contribuicao € voluntaria e
é solicitada pelos hotéis aos hospedes. A cobranga € feita por diaria. Os
convention & visitors bureaux do mundo todo sao mantidos pelos recursos
conseguidos por meio do room-tax e por empresas dos mais diversos seto-
res da cadeia produtiva do turismo. Em Maringa, o valor arrecadado pelos
hotéis é repassado ao Maringa e Regido Convention & Visitors Bureau para
investimentos na promogao e divulgacdo da cidade como destino turistico,
na captacao e apoio a eventos ou ainda no treinamento de profissionais do
trade turistico. O Maringé e Regido CVB ja produziu um gibi para explicar
aos hoéspedes de hotéis da cidade o proposito do érgao e como € emprega-
do o dinheiro arrecadado com o room-tax.

| FA COMUNIDADE AJUDA CRIANGAS

Resultado de uma parceria entre a Prefeitura, através da Secretaria

[ da Assisténcia Social e Cidadania - Sasc e a fabrica de acolchoados FA

Maringé, o FA Comunidade oferece atividades educativas, esportivas e

‘ recreativas para criangas e adolescentes, entre 6 e 14 anos, no perfodo

em que ndo estao na escola. Por ocasido da estréia do filme “Ratatouille”,

no ultimo dia 13 de julho, cerca de 100 criancas e adolescentes que

participam do projeto foram ao cinema, a maioria pela primeira vez. De

acordo com a diretora da instituicdo, Cleusa Batista Pimentel, esta é

' uma oportunidade para muitas criancas que nao tém condigdes de pa-

gar a atividade de lazer”, destaca. As criangas e adolescentes assisti-

’ ram ao filme em uma sala do cinema do Shopping Cidade, reservada

i apenas para os alunos. O projeto atende 150 criancas do Conjunto Porto

- Seguro, bairros vizinhos e ainda

dos Conjuntos Guaiap6 e

Requidao. Com o auxilio de edu-

cadores e profissionais de edu-

cagdo fisica, as criangas parti-

' cipam de oficinas de artesana-

to, passeios, jogos, recebem ori-

entagdo pedagogica e ainda

% aprendem a cuidar de uma hor-

Jh a2 comunitéria, cultivada na sede
do projeto.
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@3 A Cocamar recebeu trés dos seis prémios
destinados as cooperativas do Parana no Prémio
OCB/Revista Globo Rural, entregues no ultimo
dia 8 desse més, em Brasilia. A Cocamar foi
representada pelo seu presidente, Luiz
Lourenco, e pelo assessor ambiental, Osvaldo
Danhoni. Um dos prémios recebidos pela
Cocamar foi na area de Meio Ambiente, pelo
projeto denominado “Cultivar”. O projeto
consiste em uma parceria com a Secretaria de
Estado do Meio Ambente para a producéo de
mudas de espécies nativas, destinadas para a
recuperacao de matas ciliares. Nos Ultimos 12
meses, mais de 800 mil mudas foram
distribuidas pela cooperativa para municipios de
sua regiao, sendo parte delas produzida por
alunos da APAE e por detentos da Penitenciaria.
Na APAE, 20 alunos foram contratados como
funcionarios da Cocamar, com carteira assinada
e todos os direitos trabalhistas. Na Penitenciéria,
o trabalho € realizado por internos, com redugao
da pena.

&5 A Receita Estadual do Parand, através da
Norma de Procedimento 50/2007, restringiu a
autorizagdo para impressdo de documentos
fiscais (AIDF) para notas fiscais modelo 1 e 1-A
(utilizadas somente para operacées entre
contribuintes, um bom exemplo é a devolugéo
de mercadorias), a empresas optantes pelo
regime do SIMPLES NACIONAL. Essas
empresas, quando necessitarem a emissao
desses documentos deverdo fazé-lo no site da
Secretaria da Fazenda.

R A 172 edicao do MaxiMidia, que vai de 3 de
setembro a 4 de outubro, trard nomes
consagrados do cenério do marketing e
publicidade mundiais, como Pat Fallon, Bérbara
Kennington, Tim Love e Scott Donaton. Entre os
moderadores estao confirmados Marcelo Tas,
Pedro Parente, Giancarlo Civita, entre outros. Em
Maringd, o MaxiMidia seré transmitido pela
RICPro, brago de eventos da Rede
Independéncia de Comunicacéo, retransmissora
da Rede.Record. o

s , hal

"\ A Lettera Propaganda, de Maringé,
conquistou mais um cliente em julho. Trata-se
do Hoyts General Cinema, empresa internacional
de entretenimento, resultado da fuséo da norte-
americana General Cinema Companies e a
dustraliana Hoyts Cinemas Limited. Localizada
em Guarulhos/SP, a Hoyts é um gigantesco
complexo de exibicdo de filmes multiplex com
15 salas Stadium.

O

Os contatos com essa coluna podem ser
feitos pelo e-mail revista@acim.com.br
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«LGVT

A gente pensa em vocé.

Quer mudar paraterate 50%
de economia na sua conta telefonica?

Mude para o Economix Flex da GVT. Mude pra pagar menos nas ligacoes para celular e ter DDD
a preco de ligacao local. Mude para ter uma Banda Larga com até 10 Mbps, hospedagem de site, e-mail
e um melhor atendimento. Mude para nao se preocupar mais com a telefonia e a Internet da sua
empresa. Mude para uma operadora que pensa na sua empresa.

7 0
2%

ECONOMIX
FLEX

AN |

ngue 0800 600 2000  www.gvt.com.br
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Inovar e ter lider

EGUNDO O PALESTRANTE E
CONSULTOR WALDEZ LUIZ LUDWIG,
ESTA E A REGRA BASICA NO MUNDO DOS

NEGOCIOS. NOS ONZE ANOS EM QUE
ATUA COMO CONSULTOR EM GESTAO
EMPRESARIAL, LUDWIG JA FEZ PALESTRAS
PARA MAIS DE 500 MIL PESSOAS. NESSES
EVENTOS, O CONSULTOR FALA SOBRE OS
CENARIOS E AS TENDENCIAS NA AREA DE
GESTAO ORGANIZACIONAL, COM FOCO
NAS ESTRATEGIAS COMPETITIVAS,
CRIATIVIDADE PARA A INOVACAO,
MELHORIA DA QUALIDADE E
DESENVOLVIMENTO DO CAPITAL
INTELECTUAL. LUDWIG ESTEVE
RECENTEMENTE EM MARINGA E

www.acim.com.br
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AS EMPRESAS BRASILEIRAS ESTAD
PREPARADAS PARA ENFRENTAR UM
MERCADO CADA VEZ MAIS
GLOBALIZADO E COMPETITIVO?

As empresas estao evoluindo,
mas a grande maioria tem dificul-
dades ainda. Ha um processo de
evolucao, mas ainda muito lento.
Nos deveriamos estar acompa-
nhando o ritmo de evolucao das
organizacoes de paises em desen-
volvimento, mas nao estamos. A
Coréia e o Chile passaram a nossa
frente, a China esta vindo com
tudo.

POR QUE ISSO ACONTECE?

Até bem pouco tempo atras, nao
se competia pela inovagao, se com-
petia por preco. Especialmente no
Brasil, um pais que vende commo-
dities, matéria-prima. Quando a
competicao era por prego, tudo fi-
cava mais facil, até porque o Bra-
sil tinha uma vantagem, a mao-de-
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obra barata. Esta € também uma
vantagem da China, que, porém,
entrou para a corrida da inova-
¢ao, porque o pais descobriu que
nao sobrevivera no mercado ofe-
recendo apenas pre¢o baixo. A
briga-mundial, neste momento,
€ pela capacidade de colocar
idéias, produtos e processos no-
vos no mercado, aceleradamen-
te. O preco nao sobrevive por-
que deixou de ser fator de deci-
sao de compra ha muito tempo.
Na nova ordem do mercado
mundial, a diferenciacao de qua=»
lidade vem em primeiro lugar e
depois o preco. Isso s6 ndo acon-
tece com as commodities, que nao
tém diferenciacao de qualidade.

ESSAS DIFICULDADES DE ADAPTAGAO
AS MUDANGAS DO MERCADO SAD
MAIORES OU MENORES NAS EMPRESAS
FAMILIARES?

As empresas farniliares que so-

CONCEDEU ENTREVISTA EXCLUSIVA A
REVISTA ACIM

breviveram sao as que se profissi-
onalizaram. Os membros compe-
tentes continuam, 0S que Nao tém
competéncia administrativa de-
vem fazer outra coisa. E, obvia-
mente, por serem herdeiros, con-
tinuam recebendo dividendos. Se
a pessoa da familia nao tem talen-
to, deve ser afastada e no lugar
dela deve ser contratado um pro-
fissional. Isso tem ocorrido em
muitas empresas e tem dado mui-
to certo. Essas empresas familia-
res vao muito bem.

“SSALEM DA GLOBALIZAGAO, AS

EMPRESAS TAMBEM ESTAO TENDO QUE

SE ADAPTAR A ERA DA DETENGAO DA

INFORMAGAO E DO CONHECIMENTO.

ESTE PROCESSO TAMBEM NAO E

FACIL...

Essa era comegou com a revo-
lucao tecnologica, que trouxe uma
invencao atras da outra - satélite,
computador - que promoveram a



integracdo e a velocidade da co-
municagao. Quer dizer, quando
existia o computador separado do
satélite, nao havia diferenca na
competitividade. E o satélite sozi-
nho, por sua vez, também nio in-
fluenciava muito nesta area.
Quando o homem juntou as duas
coisas, al nasceu esse ambiente
global em que vivemos. E ocena-
rio mudou completamente. Hoje
nao existe mais interior, nenhum
pais do mundo hoje tem interior.
(Osama) Bin Laden provavelmen-
te esta escondido em uma caver-
na, mas esta conectado no mun-
do, via banda larga, da mesma
forma que (George W.) Bush.

Quando nasci, na minha cidade
era dificil fazer uma ligacao tele-
fonica. Hoje, de qualquer lugar do
mundo € possivel falar via celular.
Essa era da integracao da infor-
macao e da globalizagao € fabulo-
sa para uma cidade como Marin-
ga, pois tira aquele estigma das
cidades menores, de cidade do
interior. E com a vantagem de que
as cidades menores hoje sao as
preferidas, pois nao tém os proble-
mas dos grandes centros, como a
violéncia desenfreada, a superpo-
pulagao urbana, a miséria na pe-
riferia. Com as empresas concor-
rendo num mercado globalizado
e os consumidores tendo acesso a

O seu expediente pode acabar as 18h.

O nosso continua!l

Dec tempos em tempos a vida nos conduz 4 mudangas. E foi

considerando as suas necessidades ¢ falta

de tempo que a

Day Clinic resolveu inovar. A partir de agosto a clinica passa

a atender também em hordrio especial, das 18h a¢ 23h com

especialidades odontolégicas. E o Day Night Clinic. um Servigo

que tem como principal objetivo oferecer a voce O melhor

atendimento em um hordrio mais tranqiiilo da sua agenda.

DAY NIGHT CLINIC DAS 18H AS 23H.

o2y

Av. Rio Branco 917 - Zonas
Estacionamento Ixclusivo

(44) 3031-5598 - Munngd - PR
www, dayelnic.odo br

dayclinmefdayelinie.odo.br

——
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nca para conseguir competitividade

informacao, a exigéricia por qua-
lidade aumentou. A grande vira-
da comecou com a necessidade
constante da busca pela melho-
ria da qualidade. Ultrapassada
essa fase, as empresas passaram
a competir pela inovacao. O que
vemos € que a base de toda a
mudan¢a do mercado € o cida-
dao, ou seja, o consumidor com
um novo perfil.

E COMO AS EMPRESAS PODEM

MUDAR PARA SE TORNAREM

COMPETITIVAS DENTRO DESTE

CONTEXTO?

Qualquer transformacao €
muito complexa. Neste caso, a

1G° WO WIDR MMM



lideranca tem um papel furida-
mental nas mudancas que devem
acontecer nas empresas que que-
rem se manter competitivas. O ser
humano necessita de lideranca, é
uma necessidade animal. O papel
do lider € motivar para as mudan-
cas. Por isso, as empresas preci-
sam de lideres fortes, contempo-
raneos. No mundo competitivo de
hoje as empresas nao precisam
mais de gerentes, de chefes, pre-
cisam de grandes lideres. Ai sim
tem inicio a transformacao.

0 SENHOR ACREDITA QUE AS
EMPRESAS PASSARAM A VALORIZAR
MAIS 0 CAPITAL HUMANO?

O empresario, muitas vezes, con-
sidera mais importantes as insta-
lagoes da empresa, 0s equipamen-
tos. Pelo alto valor deste tipo de
capital, ha uma tendéncia natural

WALDEZ LUIZ LUDWIG

Bruna Moreschi
>

1 Na nova ordem do
mercado mundial, a
diferenciacao de
qualidade vem em
primeiro lugar e
depois o preco’

de achar esses bens mais importan-

tes. Porém, em termos de compe-.

titividade, isso nao tem importan-
cia alguma. Porque, se uma empre-
sa tem uma maquina fabulosa, a
concorrente também pode com-
prar. O que vai fazer a diferenca €
guem opera a maquina. O empre-
sario precisa ter consciéncia de
que a competitividade é baseada
em pessoas. E o ser humano preci-
sa de estimulos. A unica caracte-
ristica que nos distingue dos ani-
mais € a capacidade inovadora. Se
a pessoa trabalha num lugar onde
tem apenas que obedecer ordens
€ cumprir uma rotina, sem oportu-
nidade de criar, nao sentira pra-
zer em trabalhar. As empresas pre-
cisam dar oportunidade para seus
colaboradores terem idéias. Ai sim
as pessoas comegam a gostar de
trabalhar.

Vigjou e esqueceu as chaves?

credenciadas.

O GARCIA EXPRESS atende a todos os
clientes que necessitam enviar ou receber
encomendas de até 20 kg com rapidez,
associando prego baixo e seguranga.

Este servigo cobre as cidades onde os
6énibus da Viagéo Garcia tem ligacéo
direta e os pontos de recepgao e enirega
s@o os préprios guichés das rodovidrias

GARCIA

L

==EXPRESS chegou.'

ENCOMENDAS IRAPIDAS

Saiu,

Servicos de Encomendas Réapidas de
Rodovidaria para Rodovidria.

www.acim.com.br

www.viacaogarcia.com

————
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Sicoob Resolve

Com o CDC - Sicoob Resolve!”, vocé tem recursos
para gastar como quiser.

7 Pagar o IPTU, IPVA e outros impostos; ~ Quitar o Cartdo de Crédito;

7 Consertar o carro ou equipa-lo; / Caprichar nas férias programadas;
7 Matricula e material escolar; +~ Comprar agora aquele equipamento
7 Cobrir as despesas do dia-a-dia que te tao esperado.

tiram o sossego;

45 2 <y b byl e g AR S L e,

Quem é Cooperado do Sicoob Metropolitano tem crédito rapido e fAcil) para

pagat contas Inesperadas, agendads, adquiir bens 0u SSIVIGOS 20 qus &
melhor: pagando a vista ainda obtém aquele desconto, p ¢

' \:\’ % N ?.'
! Sujeito a 39“:
4 Syjeito a alte

N Ao cadastral.’,
vagao o= o prévio

a0 sem aviso | .
agao >4 g

v

C - sicoob Resolve V09é Scrane}gi”g: P SICQOB
c D eiro bem perto e pTGOCUpaQaO € g J ' Bont para vata, b:r:ep:;‘:po"tzndo

com dinh



www.acim.com.br

CAPITAL DE GIRO

SACOLAS OXIBIODEGRADAVEIS
Q __ ® ARedeGranD de Supermer-
@0 @ . cados, integrante do Programa

L /. Empreender da ACIM, adotou

& '8 as sacolas oxibiodegradaveis

) 0 S SURERMERCARES NNESRUEZE lojas. O uso dessas

embalagens pelos estabeleci-

mentos comerciais da cidade vem sendo estimulado pela Asso-

ciacao Paranaense de Supermercados (Apras), ACIM e pela ONG
Funverde.

Para isso, foram firmadas parcerias com industrias que pro-
duzem as sacolas oxibiodegradaveis. No ano passado, ACIM
firmou parceria com as fabricas Yop Tecpack Ltda e Ladal Plas-
ticos e Embalagens, e com a consultoria B&L. Na ocasiao,
varias entidades assinaram um protocolo para estimular o uso
dessas sacolas.

Os supermercados do Parané utilizam 80 milhoes de sacolas
plasticas por més. Em Maringa, o setor utiliza 15 milhGes de
unidades mensalmente. No pais s@o produzidas 210 mil tonela-
das de plasticos para sacolas convencionais, material que re-
presenta 10% do lixo recolhido.

A diferenca entre a sacola normal e biodegradavel € que ela
contém aditivos que fragilizam as ligagdes entre as moléculas do
material, acelerando a decomposi¢cdo. Uma sacola ecolédgica se
decompde, em média, no prazo de 18 meses, enquanto a con-
vencional demora 400 anos.

ATE 209 A MENOS NA CONTA DE LUZ

A luz vermelha que indica que o eletrodoméstico esta ligado na
tomada significa conta de luz mais cara. Isso porque aparelhos em
modo stand by consomem energia e Sao responsaveis por um valor
entre 15% e 20% da conta de luz, segundo pesquisa do Inmetro.

Esses equipamentos ficam conectados a tomada e consomem
energia. Prova disso € o aparelho da TV a cabo e o carregador de
bateria do celular, por exemplo, que ficam até quentes. Sinal que
estdo puxando energia.

Desligar o aparelho mexe com o conforto do consumidor, que
tem que ir até a tomada. Por esse motivo é dificil mudar o habito.
Mas, para economizar, o certo & desligar os aparelhos tanto quanto
for possivel.

Para se ter uma nogdo de quanto gastam os eletrodomésticos
em modo stand by, basta-conferir a simulagao feita pela Associa-
¢ao Brasileira de Defesa do Consumidor (Pro Teste) com os apa-
relhos ligados 24 horas durante 30 dias, pelo site
www. proteste.org.br.

e mm—
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INSTITUTO SICOOB
PR LANGA CARTAO

Langado héa cerca de dois meses,
0 cartao de crédito do Instituto Si-
coob Parana, que tem a bandeira
CredCabal, esta sendo comerci-
alizado em todas as agéncias e
PACs do Sicoob Metropolitano.

O diferencial deste cartéo é que
nao € necessario ter conta-cor-
rente em banco para adquiri-lo.
“Desde que nado haja restricao de
crédito, qualquer pessoa pode ter
o cartdao”, informa Anderly Godi-
nho Silva, consultora de cartdo do
Sicoob Central Parana.

Todas as receitas advindas do
cartao serao destinadas ao Insti-
tuto Sicoob Parand, que mantém
projetos de diversas entidades
sociais de Maringa, como Lar
Escola da Crianca e Creche Me-
nino Jesus, além da Biblioteca
Digital e do Programa Bom Alu-
no Maringa.

As empresas podem adotar o
cartao para todos seus funciona-
rios, na modalidade consignado.
Os colaboradores poderao utilizar
até 30%-do salario e os débitos

T™%erdo descdntados em folha de

pagamento.

“Para o empregario, a vanta-
gem do cartao de crédito consig-
nado é que ele ndo precisa me-
xer no fluxo de caixa para adian-
tamentos de salarios. Ja o funci-
onério podera comprar em toda
a rede credenciada, sem preci-
sar abrir conta”, avalia Anderly.

L
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EMBALAGEM
PARA EXPORTAGAO

As empresas brasileiras perdem de 10 a 15%
do valor da exportacao devido a embalagens defi-
cientes. A informacao é da Associacao Brasileira
de Embalagens (ABRE). Isso ocorre porque mui-
tas vezes 0 empresario esquece que a embala-
gem utilizada para produtos que serdo vendidos
no mercado interno dificilmente serd a mesma em-
pregada para a venda da mercadoria a outros pa-
ises.

Embalagens inadequadas podem acarretar di-
versos prejuizos, como oxidacao, extravio e dani-
ficagcao da mercadoria e até mesmo roubo de pro-
dutos.

Em média, a embalagem de transporte represen-
ta até 5% do valor do produto. Este custo deve es-
tar embutido no preco da exportagéo, ja que uma
embalagem adequada evita transtornos e prejuizos.

Antes de encomendar embalagens, o empresa-
rio deve verificar que tipo de transporte sera utili-
zado na exportacao, qual a resisténcia do produto
embalado, quais as condicdes de climg e tempe-
ratura a que a mercadoria sera exposta

O tema foi abordado durante curso de Certifica-
do de Origem, promovido no més passado pela

Faciap (Federacao das Associacdes Comerciais e
Empresariais do Parana).

Pos-Graduacao

PRODUTOS PRONTOS DA
GOLDEN CHIPS

A Golden Chips, empresa
que atua ha dez anos em Ma-
ringa na producao de salgadi-
nhos - como batatas fritas -
esta lancando uma nova linha
no mercado. Trata-se da Dai-
ly Foods, cujo objetivo é ofe-
recer produtos que facilitem o
dia-a-dia dos con-
sumidores, se-
gundo a gerente
de marketing da
empresa, Cristia-
ne Koyama.

O primeiro pro-
duto da linha, o
Mix Cake, ja esta
sendo distribuido
para todo o Para-
n4. E uma mistura de bolo para criancas dispo-
nivel nos sabores baunilha, chocolate e moran-
g0, na qual é necessario apenas acrescentar agua
e levar ao microondas por um minuto. Ja o se-
gundo produto é uma mistura pronta para tem-

pura, que sera lancado durante o Festival Nipo-
Brasileiro.

www.uninga.br

Atengdo Farmaceutica - Bariatria » Centro Cirurgico - Ciéncias Biologicas Aplicada a Saude

Citologia Clinica - Danca na Educacgao - Enfermagem Pediatrica e Neonatal

Estratégia em Saude da Familia - PSF « Expressividade Comunicativa; Voz, Linguagem e Fala
Farmacologia - Formagao Pedagogica do Ensino Superior para os Profissionais da Area da Saude
Fisioterapia Preventiva e Reabilitagdo Fisica « Microbiologia Clinica « Motricidade Orofacial com Enfoque
na Ortodontia e na Estetica Facial - Nutrigao Clinica « Psicologia Clinica Junguiana « Reabilitagdo Motora
Saude do Trabalharor - Urgéncia e Emergéncia

Fone: 44 3225-5009
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MURILO' GATTI

0 USO RACIONAL DA ENERGIA TRAZ
NAO SO REDUCAO DE CUSTOS PARA
A EMPRESA, COMO TAMBEM
FAVORECE 0 MEIO AMBIENTE E E
UMA ACAO INDISPENSAVEL
PARA O PAIS MANTER UMA
BOA TAXA DE CRESCIMENTO
SEM RISCO DE “APAGAQ”

maior exemplo brasileiro de

uso racional da energia elétri-
ca € o hordrio de verao. Com o0s
relogios adiantados em uma hora
durante quatro meses do ano, a
luz natural tem um melhor apro-
veitamento e, segundo o Opera-
dor Nacional do Sistema Elétrico
(ONS), ocorre uma reducao média
de 4% a 5% no consumo. O mais
importante € que esta economia
acontece no chamado horario de
pico, que vai das 18 horas as 21
horas.

A medida deixa os troncos das
linhas de transmissao menos so-
brecarregados. Nas hidrelétricas,
consegue-se conservar mais agua

Bruna Moreschi

nos reservatorios e menos oleo
diesel e carvao sao usados nas ter-
melétricas. Mas isso nao basta
para o Brasil garantir o atendi-
mento a demanda crescente. E
necessario também investimento
governamental. O Programa de
Aceleracao do Crescimento (PAC),
do governo federal, prevé um au-
mento de 12.386 megawatts na
geracao de energia elétrica até
2010.

Segundo dados da Agéncia Na-
cional de Energia Elétrica (Aneel),
a capacidade atual de geracao do
Brasil € de 98.141 mil megawatts,
sendo que o consumo recorde,
registrado em marco de 2007, foi
de 62.975 mil megawatts. Mesmo
com as sobras € 0 aumento da ge-

Bruna Moreschi
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KAWAKAMI, DA COPEL, AFIRMA QUE A

ENERGIA REPRESENTA DE 5 A 10% DO
CUSTO DE PRODUGAO
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A conta da energia eletrica soh

racao, o Instituto de Pesquisa Eco-
nomica Aplicada (Ipea) apontou
que o volume podera ser insufici-
ente se o pais tiver um crescimen-
to de 5% ao ano no Produto Inter-

no Bruto (PIB).

A constatagao do Ipea tem como
base um estudo feito em 2005,
quando se verificou que, entre

T80 e 2003 »q,consumo de ener-

gia cresceu 30% a mais que a eco-
nomia. Ao mesmo tempo, institui-
coes como a Empresaé de Pesqui-
sa Energética (Epe) descartam a
possibilidade de desabastecimen-
to, pois a sobreoferta existente
hoje e a possibilidade de remane-
jamento de energia poderao ga-
rantir o atendimento & demanda
crescente.



VA V-

7 AW

A CRESCENTE DEMANDA POR ENERGIA
ELETRICA NO BRASIL PODE LEVAR AQ
TAO TEMIDO “APAGAD”.
INVESTIMENTOS
GOVERNAMENTAIS E O USO
RACIONAL PODEM EVITAR O PIOR

FATURA MENOR

Com ou sem risco de “apagao”,
a preocupagao com a reducao de
desperdicio de energia elétrica
nas empresas aumentou nos ulti-
mos anos. E, além de se constituir
numa acdo de responsabilidade
socio-ambiental, o uso racional de
energia reduz os custos de produ-
cao e significa economia para a
empresa.

Segundo o gerente de Area da
Copél, em Maringa, Hamilton Ka-

Shopping investe em
consumo sustentavel

0 uso racional de energia elétrica
traz resultados. Ha dois anos e meio
foi iniciada, no Shopping Cidade, em
Maringa, uma série de agdes que
culminaram com uma economia
significativa nos gastos com energia
elétrica. Uma das medidas foi a
instalagdo do software ACC, da
Copel, para gerenciar a demanda de
energia.

“Ganhamos uma eficiéncia de
15% a 20%", afirma o diretor
administrativo do shopping, Alicio
Malavazi. “Buscamos lampadas com
luminosidade mais eficiente e com
menor consumo. E, ao mesmo
tempo, comegamos a distribuir a
luminosidade no shopping de forma
mais igualitaria”, conta.

O circuito de controle das
lampacas foi outra alteracdo.
“Indivicualizamas o circuito, que
antes acendia toda uma parte
especifica do shopping que ndo
precisava de tanta luminosidade”.

Para ganhar mais eficiéncia com

Bruna Moreschi

ENERGIA COM MEDIAS SIMPLES

ALICIO MALAVAZI DIZ QUE SHOPPING CIDADE GANHOU MAIS EFICIENCIA NO USO DA

REVISTA

0 ar-condicionado, o shopping
instalou equipamentos de exaustao
eolica. “Este sistema joga o ar
quente para fora e o condicionador
trabalha menos para deixar o
ambiente agradavel”, explica o
diretor.

Malavazi revela, ainda, um novo
projeto para o consumo sustentavel
de energia. “Para o futuro, estamos
estudando a importacao de uma
maquina que converte dleo de
cozinha em biodiesel.” A iniciativa,
além de reaproveitar e dar
destinacdo ecoldgica a todo o dleo
utilizado na praca de alimentacao do
shopping, vai garantir combustivel
para o gerador de energia.

“Ja temos um gerador movido a
diesel. Ampliariamos a geracao de
energia propria para utilizagdo em
determinados horarios do dia.
Acredito que isso represente entre
4% e 5% de economia. E resolveria
o0 problema ambiental do dleo, que
precisa ser reciclado”.

——mm—
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wakami, a energia representa
entre 5% € 10% do custo de pro-
ducao de uma industria. Ka-
wakami conta que para auxiliar
as industrias na tarefa de redu-
zir os gastos com energia, a Co-
pel desenvolveu um software
chamado Analise de Comporta-
mento de Carga (ACC), que faz o
registro de consumo da unidade
e possibilita a visualizagao des-
ses dados pela internet. “O em-
presario tem como verificar o
consumo de energia a cada in-
tervalo de 15 minutos. Assim,
pode visualizar quais equipa-
mentos provocaram o0s picos de
consumo durante o dia”.

Com os dados em maos, as em-
presas passam a ter condicoes de
fazer alteracoes no horario de uso
de alguns equipamentos e, assim,
buscar uma maior utilizacao da
energia quando o pico de consu-
mo esta mais baixo. “O resultado
€ uma fatura menor”.

Na industria de alimentos Pal-
mali, o software ACC e utilizado
ha trés anos. “Evita surpresas no
recebimento da conta”, relata o
encarregado do setor de custos da
empresa, Marcio Tonial. No ultimo
ano, em virtude do crescimento da
producao, a Palmali aumentou
trés vezes o contrato de deman-
da de energia com a Copel. “Sem
o software, s6 iriamos perceber
esta necessidade muito depois”.

O ACC também permitiu a em-
presa adotar uma outra estratégia
de utilizacao mais racional de
energia. “Até o més de abril, tinha-
mos um contrato de energia ex-
tra para o hordrio de pico, que nos
permitia trabalhar normalmente.
Mas a Copel cortou a venda de
energia extra. Entao, como_dispo-
mos de um gerador, optamos por
coloca-lo para funcionar entre 18
e 21 horas e, assim, trabalhamos
normalmente”.

REVISTA ACIM Agosto 2007

Bruna Moreschi

TONIAL, DA PALMALI, DIZ QUE SUFTWARED
USO DE ENERGIA

Estado divulga
aguecedor solar
de plastico

Aidéia foi do aposentado
catarinense José Alano, que
ganhou o prémio Ecologia da
revista Superinteressante, em
2004. Ele desenvolveu um
aquecedor solar fabricado com 200
garrafas PET e 200 embalagens
tetra pak, que tem capacidade
para garantir o banho quente de
até cinco pessoas.

Ha cerca de um ano, a
Secretaria de Meio Arhbiente e
Recursos Hidricos do Paran
decidiu disseminar a idéia do
cgtarinense, por meio do projeto
"Agua quente para todos”. (0)
projeto, alem de baixo custo, é
bom para o meio ambiente e
garante economia de energia
elétrica.

Segundo o Governo do Parand,
até junho 1,2 milhdo de garrafas
PET e embalagens tetra pak foram
reaproveitadas para a montagem
de aquecedores solares dentro

S
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A> COPEL AJUDOU A RACIONALIZAR 0

0 AQUECEDOR ALTERNATIVO PODE
TRAZER ECONOMIA DE ATE 120
QUILOWATTS POR MES

deste projeto. A confecgao ocorreu
durante oficinas realizadas em 254
municipios. Cerca de trés mil
aquecedores solares foram
montados.

O governo calcula que
considerando o aquecimento de

“S4gua de doisbanheiros, é possivel

economizar até 120 quilowatts de
energia elétrica por més. Por conta
desta economia, existem planos
para implantar os aquecedores
solares também em projetos
habitacionais de moradia popular
da Companhia de Habitacao do
Parana (Cohapar).



A preocupagsio com a
racionalizacgo do uso da energia
deve comecar no projeto
arquitetdnico, para que sejam
estudadas todas as possibilidades,
inclusive em relacdo ao terreno onde
sera feita a construcao. “Analisando
a posigdo do terreno, a partir do
dlrecnonamento do nascer e do por-
do-sol, é possivel utilizar elementos
vazados ou aberturas com vidros
fixos para aproveitar melhor a
iluminagao”, explica André Valéncio,
estudante do Gltimo ano de
arquitetura, no Cesumar.

Mesmo com a construgdo ja
pronta, também é possivel fazer
adaptagdes para aproveitar 0s
recursos naturais na economia de
energia elétrica. A engenheira civil
Donaria Regina Nogueira Rizzo cita a
abertura de um elemento vazado num
local estratégico como exemplo de

Bruna Moreschi

DA LUZ

uma adaptacdo que pode ser feita. “E da
até mesmo para aproveitar algum
material alternativo, como um vidro de

carro. Deixa claro e tem um custo baixo”.

Para ambientes que demandam uma
aparéncia mais sofisticada, Valéncio
relata que é possivel utilizar o brise

Tudo programado no projeto arquitetdnico

VALENCIO RESSALTA QUE ANALISE DO TERRENOD 3}
ABRE MAIS POSSIBILIDADES DE APROVEITAMENTO

Bruna Moreschi

A ENGENHEIRA DONARIA RIZZ0 AFIRMA
SER POSSIVEL FAZER ADAPTACOES
PARA MELHORAR ILUMINAGAO

soleil.*0 equipamento aproveita a
iluminacdo natural, mas nao permite a
passagem dos raios solares”. Outra
técnica, mais voltada a barracoes
industriais, é a utilizagao de telhas
transldcidas, que permitem um bom
aproveitamento da luz natural.

Estudo luminotécnico pode fazer a d|ferenga

A engenheira eletricista Vania
Canova Silveira explica que um
projeto luminotécnico pode reduzir a
conta de energia elétrica. Este tipo
de projeto prevé um estudo
completo de todo 0 ambiente para
detectar onde esta havendo
desperdicio de energia com a
iluminacao.

“E preciso trabalhar somente
com a quantidade necessaria de luz
para cada ambiente. Nao € preciso
colocar um indice muito alto de.
iluminagao num corredor, por
exemplo”, A engenheira indica
também a utilizagdo de sensores de
presenca em ambientes com pouco
fluxo de pessoas, para evitar que as
luzes figuem constantemente
acesas. Vania explica que a
utilizagdo de lampadas corretas
também proporciona maior
eficiéncia. “As |ampadas econdmicas

sdo as ideais. Antes, havia as
fluorescentes de 40 watts, agora
existem as de 28 watts, mais
economicas e com rendimento tao bom
quanto as de 40.” Além de lampadas
mais eficienteg e economicas, Vania
indica luminarias com refletores de
aluminio, que potencializam a eficiéncia
da iluminagao.

Para indUstrias, a engenheira
aconselha os empresarios a verificar a
categoria na qual se encaixa o
contrato de consumo com a Copel.
“Se 0 gasto € alto, o ideal é ter
transformador proprio para obter uma
tarifa diferenciada”, explica,
ressaltando que fica mais barato
instalar um gerador a diesel para
abastecer a industria no horario de
pico e ajustar o contrato com a Copel
para utilizar energia comprada fora
deste periodo.

REVISTA A-CIM

Bruna Moreschi

A ENGENHEIRA ELETRICISTA VANIA
SILVEIRA INDICA SUBSTITUIQAD DE
LAMPADAS E LUMINARIAS
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Atitudes simples
trazem economia

Maringd consumiu, no més de junho, 60
mil megawatts de energia elétrica. A cidade
tem o quarto maior consumo de energia do
Parana, que utilizou durante o més de junho
1,5 milh&o de megawatts. No Estado, o
maior consumo é de Curitiba, depois estdo
Londrina e S&o José dos Pinhais. De acordo
com o gerente de Area da Copel, em
Maringa, Hamilton Kawakami o
fornecimento este ano esta tranqiilo.

“Na regido Sul do Brasil, as hidrelétricas
estdo com 75% da energia armazenada.
Em 2006, nesta mesma época, estavam
com 30%. No Sudoeste, este ano o nivel
esta em 80%. Houve muita chuva e a
energia armazenada no Brasil esta num
patamar bom. Mas precisamos da instalagio
de novas hidrelétricas, para fazer frente ao
crescimento do consumo no Pais”.

O momento € de sobra de energia, mas
0 uso racional traz economia. “Se for
possivel, desligue o que ndo esta sendo
usado”, simplifica Kawakami. Ele considera a
educacdo como 0 primeiro passo para um
trabalho que vise a economia.

Depois, é preciso voltar o foco para a
utilizacdo de maquinas, equipamentos e
lampadas mais eficientes. “"Um motor de
alto rendimento, frente a um motor comum,
pode representar economia de 900
quilowatts de energia elétrica por ano”.

Outro exemplo citado por Kawakami é a
diferenca de consumo entre um monitor de
computador convencional € um LCD. “Um
monitor convencional, de 15 polegadas, tem
95 watts de consumo. O de LCD consome
13 watts. Isso representa uma economia
significativa”.

-\g.\“.
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A CASA ECOLOGICA VAI ABRIGAR A INCUBADORA TECNOLOGICA DA REGIAO DE ENTRE RIOS
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Casa ecoldgica dispensa ar-condicionado

“Tem um conforto ambiental
excelente e dispensa o ar-
condicionado”, E desta forma que 0
professor de fisica e diretor do
campus de Umuarama da
Universidade Estadual de Maringa
(UEM), Osvaldo Joaquim dos Santos,
define a casa ecoldgica, cujo projeto
de construcdo foi coordenado por ele.

A casa foi construida para abrigar
a Incubadora Tecnoldgica da Regido
de Entre Rios. Além de proporcionar
economia de energia elétrica, a casa
foi construida levando em conta a
preservacao do meio ambiente e
evitando o desperdicio normalmente
verificado na construgdo civil.

Também foram usados novos
materiais. “As telhas sdo de cimento e
areia. Nao sdo queimadas, como as

telhas normais”, exemplifica. Ao invés
de tijolos comuns, foram usados o0s
que ja vém com furos paraa
passagem da fiacdo elétrica,
eliminando a necessidade de quebrar
a parede depois da construgdo. O piso
foi feito com residuos de
marmorarias. “Pegamos retalhos de
marmore e montamos o piso. Ficou
muito bonito”, garante o professor.

Para ele, a sociedade precisa
caminhar mais na busca do
desenvolvimento sustentavel. “Por
aqui, as pessoas tém medo de sair do
concreto e da lajota e usar um
processo como o que utilizamos. Mas
isso € uma questao cultural. Mais
para o Sul do Brasil, a aceitacao das
casas pré-fabricadas é melhor”.

Programa de eficiéncia contempla Maringa

Todo més de dezembro a Copel faz
uma chamada publica para a inscrigao
de projetos visando a eficiéncia do uso
de energia, que é aberta a qualquer
cliente. Se o projeto é selecionado, a
Copel faz o investimento a fundo
perdido para a execucéo.

Esta iniciativa, que utiliza 0,5% da
receita operacional liquida da Copel e
€ chamada de Programa de Eficiéncia
Energética, contemplou, no ano
passado, a Prefeitura de Maringa. A
Copel e a Prefeitura firmaram um
termo de cooperacéo técnica para

_m_ REVISTA ACHM Agosto 2007

reduzir em 361 megawatts por ano o
consumo de energia elétrica nos

-

reducdo do consumo de energia foram
o Paco Municipal e as escolas

sistemas de iluminacdo dos prédios =.municipais-Jesuina de Freitas, Renato

publicos.

Entre junho e julho, em dez
prédios publicos municipais, foram
trocadas lampadas em 6.382 pontos
de iluminacdo. As lampadas
fluorescentes de 40 watls foram
substituidas por lampadas de 32
watts. E os reatores de 20 watts, por
reatores de 16 watts.

Foram investidos R$ 103,7 mil. Os
prédios onde houve agoes para

Bernardi, Ulysses Guimaraes, Mariana
Viana Dias, Olga Ayub Ferreira, Lidia
Dutra da Silva, Midufo Vada, Odete
Rosa e Caic Nadir Alegretti.

Em Maringa, outras instituigdes ja
foram escolhidas pela Copel em anos
anteriores para o Programa de
Eficiéncia Energética, entre elas a
Universidade Estadual de Maringa
(UEM), a Santa Casa e 0s colégios
Gastdo Vidigal e Instituto de Educagdo.
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Sua pequena empresa
vai ser cuidada

como gente grande

Se sua empresa tem um niimero
minimo de & colaboradores,
ela ja pode contar com a dedicagao

do Santa Casa Saude.

Além de um hospital com a infra-estrutura dos grandes
centros voce tem a disposicao mais de 300 médicos e uma

equipe de apoio com mais de 600 profissionais atendendo em
mais de 50 especialidades.

Com Santa Casa Saude, sua empresa pode contar com
uma dose a mais de dedicagéo. m

Av. Brasil, 1.819 - 44 3029.5656 - proximo a Igreja Sao José Santa Casa
www.santacasamaringa.com.br
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'EMPRESARIO DO ANO

REGINA DAEFIOL

0 FILHO DE PIONEIRGS DURVAL DOS SANTOS FILHO, PRESIDENTE DA UNIMED MARINGA,
RECESEU 0 PREMIO EMPRESARIO DO ANO 2007 NO ULTIMO DIA 3. EM SEU DISCURSO, ELE
LEMBROU O CRESCIMENTO DA COOPERATIVA, QUE ESTA ENTRE AS
EMPRESAS DO SEGMENTO MAIS RENTAVEIS DO SUL DO BRASIL

DURVAL D0S
SANTOS FILHO E
0 PRIMEIRO
MEDICO A
RECEBER O
TITULO

Na década de 1940, quando Ma-
ringa ainda nascia, a familia de
Durval Francisco dos Santos che-
gou, com a intencao de iniciar
uma nova vida. Ele e dona Elvira,
CcOMO muitos pioneiros, vieram
contribuir para a construcao de
uma cidade em meio a mata e a
terra vermelha.

Com o passar dos anos, o pio-
neiro passou a ter uma vida ati-
va na comunidade, sendo propri-
etario da primeira maquina de
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Um medlco reconhecido
como empreendedor

beneficio de arroz e de duas ser-
rarias. Foi também vereador e
vice-presidente da Associacao
Comercial de Maringa.

Em 1953, nasceu seu filho. que
herdou nao s6 seu nome, como
também seu espirito empreende-
dor. Durval Francisco dos Santos
Filho estudou, formou-se em
medicina em [tajuba, Minas Ge-
rais, e retornou a cidade natal
para construir sua carreira pro-
fissional. Ao voltar, na década de

Teweda Unirtted Maringa,

1980, fez jus ao espirito herdado
do pai.

Em 1983 foi um dos fundado-
inte-
grando a diretoria por muitos
anos. Em 2003 foiglei[o presi-
dente da cooperativa e reeleito
para o mandato 2007/2011. Tam-
bém foi diretor administrativo do
Hospital Maringd, presidente da
Sociedade Médica de Maringa e
vice-presidente da Associagao
Médica do Parana.



Sua trajetéria a frente da Uni-
med Maringa € uma historia a par-
te. Num trabalho em parceria com
a diretoria e o grupo de colabora-
dores, Durval dos Santos Filho im-
primiu um surpreendente ritmo de
crescimento a cooperativa.

Quando assumiu a vice-presi-
déncia, em 1999, a Unimed pos-
suia 63.049 usuarios. Em maio de
2007, o médico pode comemorar,
juntamente com sua diretoria, a
marca de 115 mil usuarios, um
crescimento de 80%, e de 700
médicos cooperados.

No ranking das 500 melhores €
maiores empresas do Sul do Bra-
sil, a Unimed Maringa despontou,
no ano passado, como a quarta
empresa mais rentavel do setor
nos estados do Parana, Santa Ca-
tarina e Rio Grande do Sul. Agora,
a cooperativa se prepara para
inaugurar a primeira etapa do
Complexo Unimed, uma ampla e
moderna estrutura que, nos pro-
Ximos anos, abrigard todos os ser-
vicos da cooperativa, além de um
hospital.

Essa historia de sucesso levou
Durval dos Santos Filho a ser elei-
to Empresario do Ano 2007. Seu
nome foi um dos nove indicados
a premiagao por representantes
de 23 entidades. A comissao orga-
nizadora escolheu os trés mais
votados, com base na trajetdria de
sucesso empresarial e na partici-
pacao ativa na vida comunitaria.

A eleicao, secreta, ocorreu em
maio, na sede do Sivamar, que €
um dos promotores da premiagao,
em parceria com a ACIM, a Asso-
ciacdo Paranaense de Supermer-
cados/Regional Noroeste (Apras) €
a Coordenadoria Regional da Fe-
deracao das Industrias do Parana
(Fiep).

A SOLENIDADE
A_cerimonia de entrega do Pre-

Bruna Moreschi

mio, realizada no dia 3 de agosto,
no Moinho Vermelho Eventos, reu-
niu um publico de 600 pessoas,
entre empresarios, meédicos, lide-
rancas empresariais e politicas, au-
toridades, diretores da Unimed Ma-
ringa, representantes de unidades
da Unimed da regiao e familiares
do preraiado. O maratonista Van-
derlei Cordeiro de Lima, medalha
de bronze nas Olimpiadas de Ate-
nas e que € patrocinado pela Uni-
med, também esteve presente.

O evento teve patrocinio da
GVT, Sicoob Métropolitano, Hospi-
tal Parana, Laboratorio Sao Cami-
lo, Shopping Mandacaru Boule-
vard, Sicredi, Hospital Maringa,
Hoftalmar e Claro Empresas.

O presidente da ACIM, Carlos
Tavares Cardoso, deu as boas-vin-
das aos convidados. Em seu dis-
curso, ressaltou que “o doutor
Durval, a diretoria e funcionarios
da Unimed vém realizando um
trabalho que entrara para a histo-
ria da cidade”.

“Nos temos orgulho de tantas
personalidades que vieram de ou-
tras regioes e escalheram Marin-
ga para viver. Mas, temos que con-
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Bruna Moreschi

0 PRESIDENTE DA ACIM, CARLOS CARDOSO,
FALOU COMO REPRESENTANTE DAS
ENTIDADES PROMOTORAS

fessar: ficamos mais orgulhosos
ainda quando vemos um maringa-
ense de nascimento se destacar
em nossa comunidade”, afirmou
o presidente da ACIM.

O vice-prefeito Roberto Pupim,
falou da importancia do trabalho
dos pioneiros, como o pai do ho-
menageado. Ele ressaltou que, em
nome do prefeito, estava “orgu-
lhoso de parabenizar esse médi-
€O, por seu trabalho na Unimed,
Por sua lideranga que levou a co-
operativa a registrar um cresci-
mento tao importante”. O vice-
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EMPRESARIO DO ANO

prefeito também lembrou a par-
ceria da Unimed no projeto das
Academias da Terceira Idade
(ATIs) instaladas pela prefeitura
em varios pontos da cidade.

Apo6s os discursos, Durval dos
Santos Filho recebeu dos repre-
sentantes das entidades promoto-
ras o Certificado de Empresario do
Ano 2007. De Marcos Falleiro,
Empresario do Ano 2006, o médi-
co recebeu a estatueta que carac-
teriza o prémio, obra do artista
plastico Zanzal Mattar. Os direto-
res do Sicoob Metropolitano entre-
garam ao Empresario do Ano uma
placa de homenagem.

Em seu discurso, Durval dos
Santos Filho afirmou estar muito
orgulhoso em receber o titulo no
ano em que Maringa completou 60
anos, uma histéria que seu pai aju-
dou a escrever. Ele falou da traje-
toria da familia e do fato de Ma-

A peca

ringa ser “fruto do mais elevado
espirito empreendedor”.

Segundo Durval, foi nesse cena-
rio que nasceu seu sonho de ser
médico e a forga para deixar tem-
porariamente a cidade para cursar
medicina. Ele lembrou que, quan-
do retornou a Maringa, ja forma-
do, na década de 1980, a cidade
tinha apenas 100 mil habitantes.
Foi neste contexto, segundo ele,
gue nasceu a Unimed Maringa.

Durval dos Santos Filho falou da
importancia do trabalho dos dire-
tores para o crescimento da coo-
perativa, citando o nome de
varios deles. Agradeceu o apoio da
familia, dos amigos, diretores €
colaboradores da Unimed. “Agra-
deco a todos e convido cada ma-
ringaense a amar nossa cidade e
a fazer sua parte. Com uniao e so-
lidariedade, construiremos um fu-
turo melhor para todos”.

Bruna Moreschi

0 MARATONISTA VANDERLEI CORDEIRO DE
LIMA, PATROCINADO PELA UNIMED, ESTEVE
PRESENTE NO EVENTO

que faltava para o
seu conhecimento

Treinamentos em:

Vendas
Telemarketing
R.H.

.Cursos i n company

Solﬁ?’ées corporativas

Avalie o que esté faltando para sua empresa vender

mais e

seus clientes.

melhor. Dé um atendimento diferenciado aos
Propicie aos seus colaboradores o
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mais exigente. Busque
Inove. Fale com a gente!
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LVANESSABELLEI

As embalagens sempre desem-
penharam um importante pa-
pel nas relagdes comerciais, arma-
zenando adequadamente 0s pro-
dutos e, assim, facilitando o trans-
porte. Mais do que isso, uma em-
balagem com boa apresentacao é
uma forma eficiente de chamar a
atencao do consumidor e motiva-
lo a comprar.

Esta linha de pensamento evo-
luiu a tal ponto, que hoje diversos
produtos tém na embalagem a
identidade de sua marca e, mui-
tas vezes, o unico meio de comu-
nicacao. E os estudos sobre item
tao importante nas relacoes co-
merciais adquiriram uma comple-
xidade impressionante.

O processo para desenvolver a
embalagem ideal envolve um tra-
balho intenso de coleta de infor-
macoes, pesquisas em pontos de
venda e testes. Funcionalidade,
facilidade de manuseio. atrativida-
de e material mais adequado sao
alguns dos atributos fundamentais
de uma embalagem eficiente.

Esta complexidade, gerada pe-
las exigéncias do mercado, crioy
um terreno fértil para a atuagao
de empresas especializadas em
criacao, cujo trabalho tem contri-
buido para colocar o Brasil em po-
sicao de destaque na area de de-
sign de embalagens.

VINAGRE CASTELO

A Projeto Integrado/Lumen, espe-
cializada em design e comunicacao
estratégica, trabalha o desenho das

REVISTA ACIM Aqgosto 2007

Quando a embalagem

JA SE FOI A EPOCA EM QUE ESTE ITEM TINHA COMO UNICA FUNGAO
ARMAZENAR E PROTEGER A MERCADORIA. HOJE, A EMBALAGEM E UM
ATRATIVO FUNDAMENTAL QUE PESA NO MOMENTO DO
CONSUMIDOR ESCOLHER QUAL PRODUTO IRA LEVAR

Bruna Moreschi

Rl]Sf\GELA MACEDO: MUDANCA DE EMBALAGEM LEVOU

CLIENTE A CONQUISTAR NOVA FATIA DO MERCADO

embalagens e a comunicacdo do
produto de forma integrada. “Nos-
so trabalho de criagao comega pela
analise do mercado, da concorrén-
cia. Com esses dados em maos, ini-
ciamos o desenvolvimento da em-
balagem e a criacdo da comunica-
¢ao com o consumidor final”, con-
ta Rosangela Macedo, socia-propri-

etaria da Projeto Integrado/Lumen,
Escritorio Sul, que fica em Marin-
ga. A empresa também possui es-
critorio em Sao Paulo.

Segundo Rosangela, hoje a com-
petitividade no ponto de venda €
alta e, nesta situacao, a embala-
gem pode ser o diferencial que

LATAS COLECIONAVEIS DO CAFE COCAMAR E
NOVA EMBALAGEM DO VINAGRE CASTELO:
DESIGN CONQUISTA 0 CONSUMIDOR



faz toda a diferenca

conquista o consumidor na hora
da escolha.

A empresaria cita um trabalho
desenvolvido pela Projeto Integra-
do que gerou otimos resultados. “A
embalagem do tradicional vinagre
Castelo foi totalmente reestrutura-
da. Modificamos o esguicho, a tam-
pa, demos um formato anatémico
que facilita 0 manuseio, ficou mais
confortavel utilizar o produto”,
conta. Com as mudancas, segundo
ela, a empresa conseguiu “atingir
um publico mais exigente, que pre-
za a qualidade”.

Outro trabalho realizado por
empresa maringaense que mere-
ce destaque foi o desenvolvimen-
to da embalagem do Café Gourmet,
da Cocamar, que ganhou latas co-
lecionaveis. A Jump Comunicagao
foi responsavel pela criagao.

Uma dificuldade inicial enfren-
tada pela agéncia acabou se trans-
formando em um diferencial do

produto. “Quando fomos pesquisar
a produgdo, descobrimos que a
quantidade minima de latas que
poderia ser encomendada era
doze mil. S6 que o cliente preci-
sava de apenas 2.500. Entao, cri-
amos as embalagens coleciona-
veis como forma de estimular a
venda”, informa Harrison Brait,
da area de atendimento da Jump.

Hoje, a agéncia de comunicacao
possui um departamento que atua
exclusivamente no desenvolvimen-
to de embalagens. O designer de
embalagens da Jump, Elder Cruz, que
trabalhou na criacao do novo visual
do Café Gourmet, da Cocamar, res-
salta que € fundamental conhecer
bem o produto, suas caracteristicas,
seu publico-alvo, para atingir o re-
sultado esperado. “Quanto mais in-
formacoes sobre o produto, melhor
sera o processo de desenvolvimen-
to da errbalageni e melhores serdao
0s resultados”.

Mercado internacional

A empresa Crispin, Porter and Bogusky (CPB Group), de Miami, Estados
Unidos, se autodefine uma “fabrica de idéias” e ndo uma empresa de design e

propaganda.

“Nossa trabalho € desenvolver uma marca e fazer com que as pessoas a
conhegam. Tem muito a ver com o posicionamento da marca na cabega do
cliente”, explica o maringaense Fernando Barreto, profissional da CPB Group,
formado em Design Grafico pela Universidade de Quincy, Illin6is. Grandes nomes
como Volkswagen, Sprite, Burger King séo clientes desta empresa.

“Enxergamos tudo como uma possibilidade de se comunicar com o
consumidor, desde o copo de refrigerante, ao container em que se colocam as

batatas fritas”, exemplifica.

O processo criativo, segundo ele, comega com uma pesquisa de mercado
sobre o que os consumidores esperam de um produto. Colhidas as
informacdes, diversas idéias sao criadas e reproduzidas em pequena escala.
Depois, 0 grupo passa por um novo processo criativo, tentando melhorar as

embalagens recém-criadas.

“Procuramos ndo nos limitar ao que vem sendo feito pela concorréncia.
Tentamos fazer algo completamente diferente, mesmo que no inicio isso exija
do consumidor um periodo de adaptacao”, explica Fernando Barreto.

REVISTA

Bruna Moreschi

ERBERTH FABRIS: PREMIO.NACIONAL
CONQUISTADO GRACAS A INOVAGAD

Inovacao
tecnologica

Além do cuidadoso processo
de criagdo, uma nova
embalagem exige também um
trabalho impecavel de producéo
e acabamento para alcancar
bons resultados. Em Maringa,
uma empresa se especializou
nesta area.

“Tudo 0 que as empresas de
acabamentos graficos das grandes
cidades tém, nds também temos”.
A afirmagao é do empresario
Erberth Alessandro Fabris,
proprietario da Fabris Acabamentos
Gréficos. “A inovagao tecnoldgica
torna o processo de acabamento
complexo e valoriza ainda mais o
trabalho da empresa”, acrescenta.

A Fabris ganhou um prémio
nacional da industria gréfica,
justamente na categoria
inovacao tecnologica. “Na
embalagem que ganhou o
prémio, aplicamos oito processos
de acabamentos gréficos”,

"Nés temos um conceito muito
grande de qualidade, procurando
oferecer o que ha de melhor e mais
avangado no mercado. Quando a
laminacao fosca foi lancada, nds
fomos os primeiros do Parana a
comegcar a utilizar este processo”,
exemplifica 0 empresario.
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Proporcionar um ambiente

www.acim.com.br

aconchegante para a casa,
com produtos diferenciados.
Com esta proposta, o numero de

Jojas que vendem artigos de de-

coracao com €ssa caracteristica

multiplicou-se em Maringa. O
avanco desse segmento de-
monstra que muitos empresari-
os viram nesse tipo de produto
um bom filao de mercado.

Eles apostaram numa tendén-
cia: como a rotina é cada vez mais
corrida e estressanté para a mai-
oria das pessoas, a casa acabou se
tornando um verdadeiro refugio.
Com isso, muita gente nao vacila
em investir em artigos que pos-
sam tornar o local o mais agrada-
vel possivel. E o mercado tem de-
monstrado que em Maringa ha um
grande publico que gosta de ter
uma casa bem arrumada, sim,
mas com objetos e moveis que fu-
jam do convencional.

Maria José Costa Silva, propri-
etaria da Emporium da Casa, era
decoradora em Maringa quando
resolveu se mudar para Floriang-
polis. Cursou Design de Interiores
e abriu uma loja. Foi entao que
resolveu voltar para Maringa e
fazer algo diferente. Montou uma
loja que mistura produtos para
casa de estilo provencal, rustico,
com artigos de uma linha mais
contemporanea.

Segundo ela, os clientes estao
exigindo algo diferenciado, seja
no projeto arquitetonico, seja nos
objetos que irao decorar os ambi-
entes internos. E engana-se quem
pensa que apenas as mulheres sao
o publico consumidor deste seg-
mento. Os homens tém se interes-
sado cada vez mais por produtos
destinados a casa.

Para Maria José Silva, essa mu-
danca se deve, principalmente, a
gastronomia. “Os homens come-
caram a ir mais para a cozinha.

—————
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Uma aposta no prazer

ANIMADOS COM A PROCURA POR PRODUTOS DE DECORAGAO
DIFERENCIADOS E QUE FUJAM DO TRADICIONAL, MUITOS EMPRESARIOS
MARINGAENSES INVESTIRAM NESSE SEGMENT0. A EXPERIENCIA DE
ALGUNS DELES MOSTRA QUE A ESCOLHA FOI ACERTADA E
QUE A CIDADE TEM UM PUBLICO AVIDO POR NOVIDADES

Bruna Moreschi

MARIA JOSE SILVA AFIRMA QUE O HUMEM TAMBEM TEM SE
INTERESSADO POR COISAS DA CASA

Desta forma, passamos a oferecer
uma gama de artigos especialmen-
te para eles, como copos com lo-
gomarca de cerveja alema, tabu-
as de frios, faqueiros especiais e
muitos outros.”

Mas, para alcancar sucesso nes-
S€ competitivo mercado € preciso
aliar bons produtos a precos aces-
SIvels, avisa a empresaria.

BRASILIDADE

A Bem Brasil, como o proprio
nome ja diz, entrou no mercado
com a proposta de trazer aquilo
que faltava na cidade - produtos
com a cara e o jeito brasileiros,
confeccionadas a partir de mate-
riais nativos ou reciclados. A idéia

de abrir a loja surgiu nas viagens
que a filha da empresaria Evanil-
de Buzzo Romano, Alessandra
Romano, fazia ao exterior. Ela gos-
tava de levar presentes tipicamen-
te brasileiros e sempre tinha difi-
culdade na hora de comprar
A loja procura oferecer produtos
permitam integrar o rustico e
o artesanal a decoragdo moderna.
“Queremos despertar nas pessoas
o0 gosto por produtostgenuinamen-
te brasileiros, uma vez que 0s nos-
SOS artesaos possuem uma criati-
vidade sem fim”, afirma Alessan-
dra Romano.
Ali é possivel encontrar produ-
tos de varias regioes, que vao de
moveis feitos com madeira de de-



de ficar em casa

molicdo, a ceramicas, telas e até
enxovais de mesa e mantas pro-
duzidas no Ceara.

“Percebemos que os produtos
de designers brasileiros estavam
em alta e, até mesmo, sendo pre-
miados fora do pais.” A tendéncia
atual, de acordo com a empresa-
ria, € a mistura do “quente”, re-
presentado pela natureza, pelas
raizes e pelos costumes, para que-
brar o frio das pecas modernas e
sintéticas. “As pessoas estao fugin-
do dos produtos industrializados,
feitos em série, e apreciando a
exclusividade da arte e do artesa-
nato”, ressalta a empresaria.

Os estrangeiros, segundo ela,
preferem pecas que tenham a ban-
deira ou animais que sao simbo-
los do Brasil. Ja os clientes locais
gostam mais de pecas e cachacas
artesanais e de moveis rusticos.
“Queremos, a cada dia, trazer
para a cidade pecas decorativas
que mostrem o trabalho de arte-
saos e de artistas de todo o pais”,
destacam.

Bruna Moreschi

_ e
ALESSANDRA ROMANO, DA BEM
BRASIL: DECDRAGI\O RESGATANDO 0
CONCEITO DE BRASILIDADE

CHEIRINHO BOM

Ha cinco anos atu-
ando no mercado de
decoracao, a empre-
saria Carla Granado, =
da Adorei!, explicag

que “a loja surgiu 0 FOCO DOS PRODUTOS DA ADOREI!, SEGUNDD
transformar CARLA GRANADO, E DESPERTAR SENSACGES

para
ambientes sem graca
e sem vida em algo mais aconche-
gante e cheiroso”. Por isso, explica,
o foco da loja € a aromatizacao de
ambientes. “O objetivo, quando co-
mecei meu negocio, era trazer para
Maringa uma loja tnica, que mexes-
se com as sensacoes, fazendo as
pessoas se sentirem bem.”
Tendéncias, formatos, cores e
fragrancias diferentes sao as prin-

~ cipais caracteristicas dos produtos

a venda na Adoreil. Ali € possivel
encondrar difusores de esséncias,
velas perfumadas, aromatizadores
de ambiente e de roupas, além de
uma infinidade de mobiles e uma
série de objetos de decoracao com
ares orientais. “Quem nao gosta de
tudo bonito e arrumado? Além dis-
so, um ambiente precisa ter um
aroma agradavel e gostoso para
transmitir sensagoes.”

A empresdria aposta na tendén-
cia atual de uma determinada fai-
xa de consumidores, de dar pre-
feréncia ao que € artesanal, feito
a maq, “que resgata o carinho, o
amor, representados pelo tempo
que o artista gasta em cada peca.”

Carla Granado ressalta que pro-
cura saber exatamente o que o
cliente procura, em termos de pre-
€O, “porque nem sempre as pes-
soas estao dispostas a gastar mui-
to. Procuramos atender a neces-
sidade do cliente, apresentando
opgoes de acordo com o que ele
esta dispostos a investir.”

Maria do Inga

Dona da loja Fuxico, Etelvina
Barreto Rodrigues Cochia, ou Vina
como gosta de ser chamada, era
professora universitaria, formada em
Matematica. Sempre gostou de
decoragdo e artesanato.

Quando se aposentou, fez alguns
cursos e realizou pesquisas sobre 0
que poderia trazer de novidade em
termos de produtos de decoragao.

Ha trés anos Vina abriu a loja, que
oferece diversos tipos de objetos de
decoracao artesanais. Mas uma linha de
produtos acabou ganhando destaque.

A empresaria, que Comecou a
participar do projeto Maria do Inga,
desenvolvido pelo Sebrae, e passou a
vender, praticamente com
exclusividade, a boneca que
representa a personagem da musica
de Joubert de Carvalho. "A Maria do
Inga faz um sucesso enorme entre os
turistas, por representar a historia de
Maringd”, ressalta Vina.

5 1’

VINA COCHIA: APOSTA NA HISTGRIA DA
MARIA DO INGA
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COMERCIO ELETRONICO

s vendas online vém registran-
do um crescimento impressio-
nante. Segundo dados da e-bit,
companhia que faz monitoramen-

to do comeércio eletronico no Bra-
" sil, s6 no periodo de Natal do ano

passado as vendas pela internet
chegaram a RS 458 milhdes. Em
2005, no mesmo periodo, as ven-
das na web foram 61 % superiores
ao ano anterior e 125% superio-
res ao volume verificado em 2003.

Hoje em dia, tudo pode ser en-
contrado e quase tudo ja pode ser
comprado no mundo virtual. CDs,
livros, celulares e eletrodomeésti-
cos sao alguns dos produtos que
figuram na lista dos mais vendi-
dos via internet.

Até bem pouco tempo atras ven-
der pela internet era algo acessi-
vel somente para grandes empre-
sas. Gradativamente esta realida-
de vem mudando e cada vez mais
empresas de menor porte estiao
aderindo as vendas virtuais.

Na esteira desta tendéncia,
empresarios maringaenses estio
investindo nesta forma de comer-
cializacao como uma aposta na
importancia de mais este meio
para alavancar as vendas, ja que
o consumidor, cada dia mais exi-
gente, busca nao so6 preco e quali-
dade, mas também comodidade.

Ha pouco mais de trés meses, a
pizzaria Trattoria percebeu que o
comeércio eletronico era um seg-
mento interessante e investiu na
idéia. No site da empresa o clien-
te encontra o cardapio com todos
os pratos oferecidos, faz seu ca-
dastro, solicita o que deseja e em
minutos tem seu pedido entregue
em casa.

“Funciona como um disk-entre-
ga, so que ao inves do pedido ser
feito por telefone, € via internet”,
explica o socio-proprietario da
Trattoria, Alexandre Farid Perei-
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Um espaco a mais
para crescer

DISPONIBILIZAR PRODUTOS ATRAVES DE UM SITE E OFERECER A
POSSIBILIDADE DE COMERCIALIZAGAO VIRTUAL SAQ AGOES QUE PODEM
INCREMENTAR AS VENDAS E ATRAIR NOVOS CLIENTES. EMPRESAS
MARINGAENSES JA DESCOBRIRAM AS VANTAGENS DESTE
NICHO DE MERCADO '

Bruna Moreschi

SEGUNDO ALEXANDRE PEREIRA, SITE AGILIZOU O
ATENDIMENTO NA TRATTORIA

ra. Os pedidos online podem ser
feitos no horario de funcionamen-
to da pizzaria, das 18h30 as 23h30.

Alexandre conta que muitas
pessoas ainda preferem entrar no
site para olhar as opc¢oes. mas fa-
zer o pedido por telefone. “Mes-
mo assim a internet nos ajuda,
porque meu furicionario nao per-
de tempo explicando os pratos

\Bﬁm o cliente™tornando o atendi-
mento mais rapido e eficiente”,
explica. ~

O empresario avalia que o site
tem funcionado também como
uma otima ferramenta de marke-
ting. Para o Dia dos Namorados a
Trattoria divulgou, somente pelo
site, uma promog¢ao especial que
repercutiu positivamente. “Foi o



Bruna Moreschi

DONO DE DUAS VIDEOLOCADORAS, MARCIO FRANCISCﬂ VAI AMPLiAR SERVIGﬁS NA INTERNET

Dia dos Namorados com maior
movimento dos ultimos anos”.

DEMANDA

As videolocadoras Art Video e
Master Video também entraram
no mercado online. No site, que
reune as duas empresas, O inter-
nauta pode acessar o acervo das
duas lojas, assim como as sinop-
ses dos filmes. O pedido pode ser
feito por telefone ou e-mail.

“A internet € uma tendéncia de
mercado, além de ser uma op¢ao
a mais para o cliente, que traz
comodidade. Ainda nao estamos
oferecendo as locacgoes (pagamen-
to) online, s6 porque nao ha de-
manda”, avalia o proprietario das
duas videolocadoras, Marcio Fran-
cisco.

Segundo ele, a partir do mo-
mento em que seus clientes de-
monstrarem que a locacoes onli-
ne sao uma necessidade, ira incre-
mentar o site. “Este mercado ain-
da esta um pouco timido, mas
acredito que, com a adaptagao e
melhor aceitacao dos usuarios,
sera um meio de comercializagao
muaito forte.”

N

Uma praca

de alimentacao

online

E'assim que pode ser definido o
portal www.aigfome.com.
Desenvolvido pela empresa
maringaense ID Design -
Comunicacao Integrada, o site
oferece um servicoinédito. O usuario
se cadastra gratuitamente, adquire
um login e uma senha e acessa todos
os restaurantes, pizzarias e
lanchonetes cadlastrados no site.
Desta forma, a pessoa tem acesso a
todos os cardapios e pode fazer o
pedido online.

Por enquanto, o site so esta
disponivel para os usuarios se
cadastrarem. O objetivo € que entre
em operagao total em setembro.
“Quando atingirmos o nimero de dez
empresas cadastradas, ja iniciaremos
as vendas online”, explica Igor
Remigio, da ID Design.

Para fazer parte do site, a empresa
paga uma taxa mensal. "0 empresario
pode escolher entre diversos planos,
seja para pagina s6 com foto e
cardapio da empresa, ou com todo o
processo de compra eletronica”.

SUA SAUDE BUCAL
MERECE ATENCAQ
DOBRADA.

TUDO PARA MELHORAR
SUA QUALIDADE DE VIDA
E SEU BEM-ESTAR.

Rua Luiz Gama, 359 - Sala 2 - Zona 4
Fone (44) 3025-2032 - Maringéi - PR
folecom@ferrarimolim.odo.br
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COMERCIO ELETRONICO

Uma rede de negocios

Também com o objetivo de
reduzir custos para as empresas, a
Incubadora Tecnoldgica de Maringd
criou, ha pouco mais de trés meses,
a empresa Produto Online.

0 empreendimento surgiu de
uma necessidade do mercado.
“Tivemos a idéia de criar um site
em que qualquer empresa
pudesse comercializar seus
produtos, o que reduziria muito
0s custos para 0 empresario”,
explica o coordenador do grupo
de apoio estratégico da
Incubadora, Marcelo Farid
Pereira. A pizzaria Trattoria foi a
primeira a utilizar o servigo.

O site da Produto Online abriga o
enderego de todas as empresas
participantes. Cada uma tem um
site proprio, tarnbém desenvolvido

pela Produto Online.
“Os sites sao focados
na venda”, explica
Didgenes Reis, um dos
proprietarios da
empresa incubada.

O custo anual para
quem queira usufruir
deste servico é de
R$ 100. “Este valor é
cobrado para fazermos
o registro de site”,
explica Eduardo Bonna,
0 outro socio da
Produto Online. Além
das vendas virtuais, as
empresas participantes tém outros
beneficios, como publicidades na web.

“Quando o internauta acessa o site
de uma das empresas hospedadas,
verd a publicidade das outras

MARCELO PEREIRA EXPLIC QUE A PRODUTO ONLINE CRIA
SITES FOCADOS EM COMERCIO ELETRONICO

pertencentes ao grupo. Conforme for
aumentando o nimero de empresas,
poderemos direcionar melhor as
publicidades, por segmento”,
explicam os socios.

Site pormenosde R$20 T

Menos da metade das empresas
brasileiras possui sites, segundo
pesquisa do Centro de Estudos
sobre a Tecnologia da Informagéo e
da Comunicagdo (CETIC). E entre
as empresas que possuem de 10 a
19 funcionarios, menos de 40%
tém site proprio. O principal motivo
é 0 prego para criacdo e a
manutencado de uma pagina
eletronica.

Pensando na inclusdo digital das
empresas associadas, a ACIM firmou
parceria com o Maringa Site
(www.maringasite.com.br), portal
que oferece baixo custo para criacao
e manutengdo de paginas na
internet.

A empresa interessada em se
hospedar tera um site, criado
gratuitamente. Também ndo terd
custo algum para manter a
pagina. O (nico investimento do
empresario sera com a taxa de
hospedagem, que é de R$ 19,90

Ondegs [ g e marrarts o Yo 99

ou de R$ 29,90
mensais, dependendo
do modelo escolhido
(microsite ou site
institucional).

“A pagina

Jsua! ompresa nofl | V (4
mundo digital... |

e Senegen

desenvolvida para as

empresas hospedadas é
padronizada. Sé assim
conseguimos diminuir
custos e possibilitar que
em sete dias o site
esteja no ar”, explica
Ricardo Guirado, gestor comercial do
portal. No momento, 70 empresas
estdo hospedadas e a estimativa é que
esse nimero suba para mil até o final
do ano.

A grande funcao do portal Maringa
Site é servir como uma lista
telefénica mais completa. O
internauta digita o nome da empresa
que estd procurando e, caso faca
parte do portal, jurito com o telefone
e o enderego sera mostrado o /ink

&) e
Bwie] 2000@ %

.parao site da empresa.

“wSea empresa,ndo estiver
hospedada no portal, seré divulgado
apenas o telefone e endereco. Vale
lembrar que o servigo nag exclui as
empresas que ja possuem site
proprio.

Para saber mais sobre o servico
é so enviar e-mail para
contato@maringasite.com.br e
solicitar a visita de um dos
consultores.

D el
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Dentes em 48, 24 ou até em 2 horas?

Nos ltimos anos, a odontologia tem sido bombardeada
por uma grande quantidade de propostas de tratamento na
area da implantodontia.

Os implantes dentarios vém sendo modificados, tanto
macroscopicamente, ou seja, no seu formato, bem como
microscopicamente, através da modificacdo da sup_erﬁcne de
titanio, com o intuito de melhorar o grau de estabilidade
mecanica e a integracdo ao tecido dsseo, d]amados de
estabilidade primaria e estabilidade secundaria,
respectivamente. :

O surgimento de recursos de imagens . [
computadorizadas, ou seja, as tomografias aplicadas a
implantodontia, bem como a confecgdo de modelos em i
resina das estruturas osseas a partir destas imagens, tem
aumentado muito as possibilidades de diagnostico e
planejamento. ‘

A associacado entre forma e estrutura supe;rﬁual dos
implantes, técnica cirdirgica e recursos tecnologicos
permitiram a criagdo de novos conceito,s de tratamento,
com possibilidades de reabilitagao protética em tempo
muito curto. ] wa

Exemplos da aplicacdo destes novos conceitos sao 0s
chamados implantes zigomaticos, protocolos Qe carga
imediata e técnicas de cirurgia minimamente invasiva.

Os implantes zigomaticos, que apesar c}e estaram sendo
mais divulgados atualmente, ja existem~ha algups anos.
Sao empregados em casos de reabilitagdes totais & quando
ja houve muita perda éssea no maxilar superior. Nesta
técnica, utiliza-se o recurso de implant,es mais Iongog como
intuito de se obter a estabilidade primari,a ou mecanica. A
vantagem deste tipo de tratamento estg no fatg da nao
necessidade de enxertos 6sseos para a instalagdo destes
implantes. .

pOs protocolos de carga imediata, no qqa[ mplantes o
convencionais recebem uma protese provisoria ou dgﬁmtwa
poucas horas depois da cirurgia, ja séo realizados ha cgrtq
tempo e ja é uma técnica bastante emprggada. Esta técnica
pode ser utilizada em reabilitagdes parciais ou de um
maﬁlg:;;:fsl:%vidade na area da implantodontia € a_cirurgla
virtual. Neste protocolo de tratamento todo o.planepnjegto
de implantes é realizado em computador, por |r)termed|q e
imagens de tomografia. Com base neste p_lgnejamento e
confeccionada uma guia cirurgica que € utlllzgda para guiar
a instalacdo dos implantes no momento_da cirurgia. é\
grande vantagem € que isto pode ser felto. sem incisoes e
ndo ha necessidade de pontos ao final da cirurgia. Q§ Unicos
acessos sao as perfuragoes por onQe 0s implantes irao
passar. Este recurso permite a realizacao do que chamamos
de cirurgia minimamente invasiva. Qutralvgntagenj desta
téenica é a possibilidade da confecgao prévia da protese que

P
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ALEXIS MOLIM JUNIOR, CIRUREIT\D éUCUMAXILU

ira sobre os implantes que pode ser instalada logo apés a
instalacdo dos implantes, no momento da cirurgia.

Com base nestas informagdes e de acordo com as
propostas da midia em geral, poderia-se crer que haviamos
atingido o auge da reabilitagdo dos nossos pacientes,
abolindo os enxertos dsseos, tempos longos de espera para
a cicatrizacao ou integragdo dos implantes e fazendo
proteses em tempo recorde.

E claro que o sonho de todo paciente e de todo
profissional que se dedica a implantodontia é ter o caso
resolvido em menor tempo possivel e com 0 minimo de
desconforto.

No entanto, cada caso necessita de uma avaliacdo
individual. O que é adequado para um paciente pode ndo ser
para outro. Além disto, existe a necessidade de se avaliar
fatores como grau de exigéncia e idade do(a) paciente.

Nao devemos esquecer também que as teécnicas, ja bem
estabelecidas, de enxertos e implantes convencionais, tém
um historico ja bem longo e sdo de comprovada eficacia.

Para saber das possibilidades de tratamento o melhor é
buscar informagdes com um profissional qualificado e ndo
ficar somente atento ao que é informado através da midia.

1Q°WOD" WIIe MMM
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A FEIRA PONTA DE ESTOQUE 2007,
REGISTROU EM PUBLICO DE 255
MIL PESSOAS. TRES TONELADAS DE
~ MATERIAIS RECICLAVEIS GERADAS
\ DURANTE 0 EVENTO FORAM DOADAS
PARA A COOPERCICLA. LOJISTAS
E CONSUMIDORES

' APROVARAM O EVENTO,
SEGUNDO PESQUISA

DO DEPEA

magine se todos os moradores

de Astorga, Campo Mourao, Jan-
daia do Sul, Mandaguari, Manda-
guacu, Marialva e Paicandu resol-
vessem fazer compras em Marin-
ga, num periodo de quatro dias.
Eles somariam cerca de 250 mil
pessoas, cinco mil a menos do que
o numero de wisitantes registrado
este ano na Feira Ponta de Esto-
que. Realizada de 18 a 21 de julho,
no Parque de Exposicoes Francis-
co Feio Ribeiro, a Feira teve um pu-
blico de cinco mil pessoas a mais
do que na edicao passada.

Os descontos e a variedade de
produtos foram os maiores atra-
tivos apontados pelos consumido-
res. Participaram do evento mais

Bruna Moreschi

de 160 lojistas, divididos em 323
estandes, incluindo a Praca de
Alimentagdo. E para aproveitar
os descontos, 0os consumidores
nao se importaram de ir uma,
duas, trés vezes a feira, dividin-
do espa¢o com uma verdadeira
multidao.
A dona-de-casa Ivo-
;ne  Delgado, por
exemplo, foi. duas ve-
B 2€s ao Parque de Ex-
posicoes. Ela gastou
| RS 300 na compra de
jroupas de inverno,
calcados e pecas inti-
mas para ela, o mari-
do e as trés filhas. “Os
Precos estavam mui-
to bons”, comentou.
E houve Aqueles
que vieram de longe
SO para aproveitar os
precos baixos. O em-
presario Carlos Anto-
nio do$ Anjos viajou

Bruna Moreschi

A DONA-DE-CASA IVONE DELGADO COMPROU ROUPAS PARA
TODA A FAMILIA

B el
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Precos baixos atraem U

80 quilometros, de Quinta do Sol
a Maringa, para comprar 50 pe-
¢as entre jeans e blusinhas para
revender em sua loja. “Venho to-
dos os anos a feira para aprovei-
tar os pre¢os baixos”.

REPOSICAO E CRIATIVIDADE

Para dar conta de tanta pro-
cura, a rede de eletrodomésticos
Dudony, que participou pela pri-
meira vez, teve que repor o es-
toque diariamente, ja que cerca
de mil pecas foram vendidas por
dia. Mesmo com 16 estandes, 0s

*~gonsumia@qres tiveram que se

apértar para comprar fogao, ge-
ladeira, moveis e outros produ-
tos. Um modelo se refrigera-
dor teve o precgo reduzido de RS
3 mil para RS 1,2 mil. O apare-
lho de telefone sem fio baixou de
RS 149 para RS 69 e o ferro a
vapor custava RS 19, contra os
RS 49 da loja. “As vendas fica-
ram acima do esperado”, relata



ma multidao

4 =
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NO PRIMEIRO DIA, QUASE DUAS MIL
PESSOAS AGUARDAVAM A
ABERTURA DA FEIRA

o gerente, Diogo Zambom:.

Teve lojista que investiu na cri-
atividade para aumentar as ven-
das. Participando pelo décimo-se-
gundo ano, o empresario Marcos
Obici, da sorveteria Espucreme,
apostou também na venda de
lanches e crepes, ja que, com a
temperatura baixa, a venda de
sorvetes poderia nao ser tao lu-
crativa. Entre os pratos ofereci-
dos estava o Cheese Ponta de
Estoque, desenvolvido especial-
mente para o evento. “Diversifi-
camos os produtos para poder
atender a todos”, explica Obici.

No ultimo dia da feira, os con-
sumidores encontraram precos
ainda melhores. A empresaria Va-
nessa Lozano Lima, da Vanessa
Lima Fashion, ofereceu produtos
com 50 % de desconto em relacao
ao valor de atacado. Com pPregos
que variaram de RS 5 a RS 25, os
vestidos e blusinhas fizeram su-
cesso. “Fiquei muito contente
corn as vendas”, diz.

Um trabalho de

Para garantir o sucesso da Feira
Ponta de Estoque, mais de cem
funcionarios e diretores da ACIM e do
Sivamar trabalharam antes, durante e
depois do evento. Mais uma vez as
conselheiras do ACIM Mulher foram as
responsaveis pela organizagao da
feira. Na preparacao do evento, as 23
integrantes do conselho se reuniram
periodicamente para discutir a
comercializagao de estandes,
contratagao de fornecedores,
divulgacdo, entre outros temas.

Comissoes foram formadas entre
elas para cuidar de cada setor da feira,
entre praca de alimentagao, limpeza e
conservagao, infra-estrutura, servico
de apoio, prospeccao, documentacao,
divulgagdo, coordenagao e contato com
expositores. “Fizemos escalas de

equipe

trabalho de quatro horas e cada
comissao deveria ter, no minimo, uma
conselheira por turno”, explica a
coordenadora geral da feira, Flavia
Vermelho.

As conselheiras também pensaram
no lado social do evento. Todo o material
reciclavel gerado foi doado para uma
cooperativa de catadores, a Coopercicla.
Foram recolhidos mais de trés mil quilos
de recidaveis, entre aluminio, plastico,
papel, garrafas pet e papelao.

Os lojistas participantes encerraram
o0 evento com a doagdo das
mercadorias ndo comercializadas, como
acontece tradicionalmente. Este ano, as
doacoes serao encaminhadas paraa
Agéncia Adventista de
Desenvolvimento e Recursos
Assistenciais.

Pesquisa mostra satisfacao de lojistas

O Departamento de Pesquisa e
Estatistica da ACIM (Depea) realizou
pesqguisa com 105 expositores e
579 visitantes da Feira Ponta de
Estogue 2007.

O local onde foi realizado o evento
teve 98% de aprovagao dos
empresarios entrevistados. Os
servigos de seguranga e limpeza
obtiveram, respectivamente, 94% e
90% de aprovacao. A organizagao
geral foi avaliata por 98% dos
expositores como 6tima ou boa. A
divulgacdo do evento também
recebeu avaliacao positiva de cerca
de dois tercos dos entrevistados.

Em relagdo a pesquisa com 0s

consumidores, mais da metade
afirmou ter ficado sabendo da Feira
por antncios publicitarios veiculados
em emissoras de televisao, por meio
de amigos (16,1%), radio (8,5%) e
o restante por outros meios, como
jornal, outdoor e carros de som.

Dos entrevistados; 86%
afirmaram que fizeram compras na
Ponta de Estoque, sendo que 70%
adquiriram confecgdes. Em relacdo
ao valor das compras, 8% gastaram
até R$ 30; 13%, de R$ 30 a R$ 50;
31%, de R$ 50 a R$ 100; um
quarto afirmou ter gasto de R$ 100
a R$ 200; e o restante - 23% -
mais de R$ 200.

Bruna Moreschi
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MARCOS OBICI,
DA ESPUCREME,
CRIOU LANCHE
EXCLUSIVO
PARA ATENDER
PUBLICO DA
FEIRA
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FESTAS & NOIVAS

ASSIM PGBE SER DEFINIDA A FEIRA
FESTAS & NOIVAS, REALIZADA NO
FINAL DE JULHO EM MARINGA. 0

VENTO, QUE RECEBEU MILHARES
DE VISITANTES, AGRADOU
PUBLICO, EXPOSITORES E
ORGANIZADORES, QUE JA
CONFIRMARAM A
REALIZACAO DA SEGUNDA
EDICAO

Pela primeira vez Maringa teve
um evento que reuniu, em um
mesmo local, empresas de diver-
sos segmentos ligados ao merca-
do de produtos e servigos para fes-
tas e eventos. Com duracgao de trés
dias ~ de 24 a 26 de julho - o Fes-
tas & Noivas 2007 superou as ex-
pectativas dos organizadores e
expositores e surpreendeu 0s cer-
ca de trés mil visitantes que pas-
saram pelo Centro de Convengoes
Araucaria. A proxima edicdo do
evento ja foi confirmada para o
ano que vem.

Promovida pela ACIM e pelo
Maringa e Regiao Convention &
Visitors Bureau, com organizacao
do Conselho Permanente do Jo-
vem Empresario (Copejem) e do
Nucleo Setorial de Floriculturas
(NS Flor), do Programa Empreen-
der, a feira reuniu 70 empresas
especializadas em casamentos e
festas, como ateliés de alta costu-
ra, fotos e filmagem, buffets, ban-
das, lojas de presentes, animado-
res de festas, saloes de beleza, flo-
riculturas e decoradores.

Além dos estandes, o evento
teve programacao especial duran-
te as trés noites do evento. Um
desfile com trajes de noivas, de
festas e de lingerie marcou a noi-
te de abertura com descontracao
e muito glamour, encantando a
todos 0s presentes.

REVISTA ACIM Agosto 2007

‘Um marco no calendg
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Bruna Moreschi

Bruna Moreschi

A producao de maquiagem e ca-
belo das modelos que desfilaram
foi assinada pelos salées de beleza
participantes da feira. Acessorios
e arranjos também foram cedidos
por empresas expositoras. Nas ou-
tras noites, houve apresentacoes
artisticas com grupos musicais. O
magico Karllos Berbert conquistou
a simpatia do publico, em especial
as criangas, ja que muitas visita-
ram a feira.

APRESENTACflES DE EXPOSITORES, COMO 0 GRUPO CAFE
PICADDILLY, FIZERAM PARTE DA PROGRAMACAOD

APROVACAO

Os visitantes gosta-
ram do que viram €
elogiaram a iniciati-
va. Pesquisa realiza-
da pelo Departamen-
to de Estatistica da
ACIM (Depea) mos-
trou que 97 % dos Vi-
sitantes entrevista-
dos aprovaram a or-
ganizacao do evento.

“Os estandes es-
tavam muito boni-
tos. Diversos conhecidos meus
qliegoram eri.Qutras cidades vi-
eram para Maringa especialmen-
te para visitar o evento”, conta o
cinegrafista Beto Fros# que pre-
tende participar da proxima edi-
cao como expositor.

Ja Ivone Gongalves, que foi a
feira acompanhar a filha Aline
Gongalves, que esta organizando
a formatura da sua turma de fa-
culdade, ficou surpresa com o que
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UM GRANDE PUBLICO, APESAR DA

CHUVA, E UM DESFILE MARCARAM
A NOITE DE ABERTURA

viu. “Nao sabia que Maringa tinha
toda esta estrutura para festas”.
Aline fez uma pesquisa dos produ-
tOS € Servicos que serao necessa-
rios para a formatura. “Consegui
ter uma idéia de como pode ser a
festa da minha turma e peguei al-
guns contatos de empresas”.

Os expositores também se mos-
traram satisfeitos. Todos os empre-
sarios entrevistados pela pesquisa
do Depea aprovaram o local esco-
lhido para o evento. Em relagao a
seguranga, a satisfacao também foi
total: 67% avaliaram como sendo
otima e 33% como boa.

A organizacao geral foi aprovada
por 98% dos expositores entrevista-
dos e 86% ficaram satisfeitos com a
quantidade de contatos feitos ao lon-
go dos trés dias: 29 % deles disseram
ter feito mais de 50 contatos ou
agendamentos; 24 % fizeram entre
20 e 50 contatos; 25%, de 10 a 20; e
outros 14 % fizeram menos de 10

contatos ou agendamentos.
Foram entrevistados 51 ex-
{ positores.

O fotografo Lucio Flau-
bert avalia que a feira Fes-
tas & Noivas 2007 superou
as expectativas. “Aparece-
ram muitos interessados,
principalmente pessoas
que ainda nao conheciam
meu trabalho. Valeu muito
a pena”. A proprietaria da
Binho Importados, Milene
Pegini, também se surpre-
endeu. “Foi muito além das
minhas expectativas, nao
esperava tantos visitantes”.

A Binho Importados lancou du-
rante 0 €evento um novo Servico
que chamou a atencao dos visitan-
tes — a lista de casamento online.
“Tanto este, quanto o servico de
bebidas em consignacao para
eventos, atrairam @ publico”.

Karllos Berbert, que fez as apre-
sentacoes de magica e € proprie-
tario da Dellaré Eventos, diz que
a feira foi uma otima oportunida-
de para divuigar o nome da em-
presa. “Pudemos gnostrar nosso
trabalho e nossos diferenciais
para os visitantes”. ¥

Bruna Moreschi

Bruna Moreschi

Bruna Moreschi

IVONE E ALINE GONCALVES: PESQUISA PARA
A ORGANIZACAO DA FESTA DE FORMATURA

KARLLOS BERBERT CONSIDEROU O EVENTO GTIMA
OPORTUNIDADE PARA DIVULGAR SUA EMPRESA

Perfil dos visitantes

Dos 150 visitantes entrevistados, 75% eram mulheres, 28% tinham
entre 25 e 29 anos, 21% entre 30 e 39 anos, outros 18% tittham entre 40 e

49 anos e 14% entre 20 e 24 anos.

Em relacdo a escolaridade, quase metade dos entrevistados - 48% - tinha
grau superior completo. Boa parte dos entrevistados - 43% - informou
ganhar entre cinco e nove salarios minimos.

Entre os 150 visitantes ouvidos 74 declararam que planejavam realizar
algum tipo de evento: 65% citaram festa de casamento; 15% pretendiam
realizar festa de aniversario e 11%, evento empresarial, 44% dessas pessoas
pretendiam investir até R$ 15 mil no evento, 39% pretendiam investir de R$

15 mil a R$ 30 mil.

REVISTA
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Vale a pena

ll THIAGO RAMARI, ESTUDANTE DE JORNALISMO,

COLUNISTA'E CRITICO DE ARTE

VERDE, ANIL, AMARELU COR-DE-ROSA E CARVAD — MARISA MONTE

0 album, lancado ha 13 anos, € um dos mais expressivos na carreira da
cantora. Com esse trabalho, substancialmente mais elaborado que os
dois anteriores — “MM" (1989) e “Mais” (1991) —, Marisa Monte se torna
mais autoral, delimitando um estilo singular. Varias masicas do disco,
como “Maria de Verdade”, “Na Estrada” e “Segue o Seco”, conquista-
ram ouvintes em todo o pais, consolidando a relevancia da cantora no
cendrio da musica popular brasileira.

CALL ME IRRESPONSIBLE — MICHAEL BUBLE

0 terceiro disco do cantor e compositor canadense é um presente para
os ouvidos habituados & misica erudita. 0 album traz a impecavel voz
do cantor, considerado o novo Frank Sinatra, em composicdes assinadas por ele préprio, além de regravacoes
de sucessos de Billy Paul, Eric Clapton e Leonard Cohen. Entre os destaques estao “Call Me Irresponsible”,
“It Had Better Be Tonight” e “Wonderful Tonight", esta (ltima cancao em dueto com o brasileiro Ivan Lins.

Vale a pena

ANTONIA CORTEZ DOS SANTOS —
PROPRIETARIA DA MUNDO ANIMAL

que ele nem desconfia é que terd que dividi-lo
com sua antiga moradora Elizabeth (Reese
Whiterspoon). A moga surge e desaparece da
casa quando ele menos espera, até que ele
percebe que esté lidando com um fantasma e
tenta ajuda-la. O tnico problema é que ela
acredita estar viva, o que leva a um final
surpreendente.

levando em conta o ponto de vista da fisica
quantica em que tudo no mundo é energia.
Profissionais de diversas areas, como
medicina e economia, unem-se para revelar
um segredo que foi protegido durante toda a
existéncia da humanidade. Grandes nomes,
como Platdo, Galileu, Abraham Lincoln, Albert
Einstein, entre outros, descobriram esse
segredo e por meio de depoimentos de
escritores, pesquisadores, fildsofos, histérias
reais e de pessoas comuns, ele é revelado.

2 r
LU S > |
E SE FOSSE VERDADE - Mark Waters
(2005)
Baseado no best-seller “If Only It Were True”, de
Marc Levy, esse filme conta a histéria de David
Abbott (Mark Ruffalo), que resolve alugar um
apartamento todo mobiliado em Sao Francisco, mas o

Vale a pena

AVEGAR

http://sistemas.anatel.gov.br
Nesse endereco é possivel encontrar a melhor operadora para utilizar em suas chamadas telefonicas.

http://www.ondeestou.com.br/
Encontre a melhor rota dentro da sua cidade ou entre duas cidades, a distancia e localize ruas.

www.dominiopublico.gov.br
Neste site é possivel pesquisar e baixar diversas obras, entre livros, artigos, misicas e até videgs, que
ja sao considerados de dominio publico

www.gramaticaonline.com.br

Endereco bastante (til para tirar dividas sobre a lingua portuguesa. Além dos topicos com as regras
gramaticais, ha também artigos, reportagens e comentarios sobre 0 assunto

Indicacoes para o Cultura Empresarial podem ser enviadas para o e-mail textual@textualcom.com.br
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0 SEGREDO - Drew Heriot (2006)

Documentério que aborda a natureza do desejo,

0 que estou

ENDO

TELMA MARIA DE SOUZA
JANUARIO, PROPRIETARIA DA
ESPACO CONFORTO

Rico
PAIT

Pobre

Rosiar I, Kivosaas
Swanon L Licaris

0 que os rlcos ensinam
pus fIthos sobre dinheiro

Pai Rico, Pai Pobre

Robert T. Kiyosaki e Sharon L. Lester

Editora Campus

192 Paginas

Por meio da histéria de um dos autores,
Robert Kiyosaki, e seu amigo Mike, o livro
traz orientacoes sobre a |mportanma do
bom uso do dinheiro. Robert tem um “pai
pobre” (o pai bioldgico, um professor
universitario) e um “pai rico”, que na
verdade € o pai de Mike. Enquanto o pobre
fala da importancia de estudar e conquistar
um emprego numa grande corporacao, o
rico ensina as regras de funcionamento do
dinheiro. Para os autores do livro, é
necessario ter conhecimento e varias
habilidades para, entao, saber a melhor
forma de administrar os negécios.

EUNICE RODRIGUES, SOCIA-PROPRIE-
TARIA DA PATAZZULO FASHION

Marketing

& 7
& N
ity 4, 'Wa

Marketmg & Moda
cos Cobra e,
Editora Senac

264 Paginas

0 livro ajuda a entender como a moda
impulsiona o consumo dos Pedutos. As
pessoas vao conhecer um pouquinho mais
sobre o universo da producao neste
segmento e 0 processo que vai da criagao
até o produto final destinado a venda. 0
autor Marcos Cobra também mostra uma
pesquisa feita com jovens com idade entre
15 e 25 anos para entender melhor como a
marca influencia no momento da escolha.
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DAYSE HESS

Detalhes fundamentais de estilo

BOM SENSO E EQUILIBRIO SAO AS REGRAS PARA MONTAR, SEM ERRO, 0 QUEBRA-CABECA FASHION, FORMADO POR MEIA,
SAPATO E CINTO. NA HORA DE COMBINAR, A PRIMEIRA REGRA E LEMBRAR QUE A ORDEM E SER DISCRETO

Encarar sapato, meia e cinto
como pecas de um quebra-ca-
beca fashion € uma maneira diver-
tida de nao errar na hora de se
vestir. A idéia € que as pecas se en-
caixem perfeitamente e criem um
visual harménico. Prestar atengao
nas cores, formas e texturas e bus-
car um ponto de equilibrio entre
elas é a forma mais facil de entrar
no mundo do bom gosto.

A primeira dica para construir
um look apropriado para o traba-
Ilho € abolir as meias brancas dos
seus planos. A nao ser que vOcé
seja um professor de academia,
deixe suas adoradas meias bran-
cas para serem usadas com ténis,
no fim de semana. Ah, claro, pro-
fissionais da saude que vestem
branco estdo liberados, mas, nes-
Se caso, as meias sociais sao mais
indicadas.

Nao fica bem um médico com
um bonito sapato em couro bran-
co usando meia esportiva. Aqui €
preciso primar pela harmonia: sa-
pato social pede meias sociais; té-
nis pede meias esportivas. Quem
usa sapato preto ou marrom deve
estar atento para nao cometer
deslizes. Escolha as meias que
mais estejam em sintonia com a
cor do seu sapato ou da sua calca.
O detalhe é que a cor da calca
deve também combinar com a cor
do sapato e a meia serve de liga-
¢ao entre eles.

Vendo dessa maneira fica mais
simples entender. Antes de apros
var a combinacao, veja se a meia
fica bem discreta quando aparen-
te. Ela=deve simplesmente escon-
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der a perna da maneira mais sutil
possivel. Por isso, nem pense em
combinar a meia com a camisa ou
com a gravata.

Outro detalhe Importantissimo
€ que a meia deve ser longa e es-
tar bem colocada. Para saber se
esta tudo certo, faca um teste bem
simples: sente € cruze as pernas.
Na perna gue esta cruzada, a meia
ficara aparente. Assim tudo bem,
0 que nao pode aparecer € qual-
quer sinal da perna. Ela deve fi-
car escondida pela meia para que
o visual seja elegante.

A regra das cores para calcas e
sapatos também nao tem muito
mistério. Calcas pretas ou cinza
(do tom mais claro ou mais escu-
ro) ficam perfeitas com sapato pre-
to. Ja no caso das calgas que vao
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do bege ao marrom, 0 sapato
deve ser marrom e a meia da cor
da calca.

Os mais ousados, que optarem
por uma cal¢a vinho, por exem-
plo, podem usar sapato marrom.
Terno preto com cinto e sapato
caramelo € nota zero no quesito
sofisticacao. Esquecal

Quem tem liberdade para tra-
balhar com cal¢a jeans a dica é
simples também: jeans mais cla-
ro com sapato marrom e jeans
€SCuro com sapato preto. Ja quem
optar pelos populares sapaténis
pode usar uma meia um pouco

mais esportiva, mas sempre da cor
do calcado.

Day;e Hess ¢ jornalista, especialistaem
design de moda
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NEWS

~ [ ANALISE DE CREDITO
| Instrutor: Braz Vendramini
.| Data: 20 a 23 de agosto
"| Horario: 19 as 23 horas

I POR QUE 0S GERENTES FALHAM
Instrutor: Agmar Vieira Junior

| Data: 21 2 23 de agosto

| Horario: 19 3s 23 foras

5

(] REDAGAO & COMUNICAGAD
EMPRESARIAL PARA SECRETARIAS
| Instrutor: Sérgio Gini

- Data: 27 a 31 de agosto

Horario: 19 as 23 horas

I GESTAO TRIBUTARIA

Instrutor: Marcelo Davanco e Wilson Forlan
| Amaral
|| Data: 28 e 29 de agosto
| Hordrio: 8h30 as 17h30

) I MOTIVANDO-SE E FORTELECENDO SUA EQUI-
PE DE TRABALHO
l" Instrutora: Maria Alice Pinatti
Data: 29 a 31 de agosto
~ Horario: 19h30 as 22h30

UM ANO DE NOTICIAS

O informativo onfineda ACIM —No-
ticias ACIM — completou um ano em
12 de julho. Neste periodo, foram 239
edicoes, totalizando guase trés mil no-
ticias enviadas a empresarios e lide-
rangas empresarais.

Para o presidente da ACIM, Carlos
Tavares Cardoso, o informativo, junto
com o jornal e a revista da entidade,
colabora para manter os associados
bem informados. “Durante esse peri-
odo, percebemos que o associado ado-
tou o Noticias ACIM como fonte de in-
formacao diéria, da mesma forma que
0s meios de comunicacao tradicionais
da ACIM", ressalta. Os interessados
em receber o Noticias ACIM podem
se cadastrar pelo www.acim.com.br,
preenchendo o campo de e-mail loca-
lizado no menu Noticias ACIM.
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ECONOMIA DE R$ 9 MILHOES

Bruna Moreschi

Em nove meses de trabalho do
Observatodrio Social dentro da Prefei-
tura de Maring4, o municipio econo-
mizou R$ 9,6 milhdes de reais em
licitagBes publicas para a aquisicao
de mercadorias. Esses numeros fo-
ram apresentados a empresarios do
Conselho do Comércio da ACIM e a
diretores do Sivamar, no dia 19 de :
julho, pelo presidente do Observatorio, Ariovaldo Costa Paulo.

Costa Paulo explicou que os trabalhos comegaram pelas secretarias de Sau-
de e Educacdo. Os voluntarios do Observatério — que receberam treinamento
do Tribunal de Contas e da Controladoria Geral da Unido — descobriram
distorcoes de precos em diversos processos, que acabaram sendo cancelados
pela prefeitura. O prefeito Silvio Barros chegou a abrir sindicancia sobre trés
licitagdes, para apurar se houve compras superfaturadas.

“Na Secretaria de Satide havia remédio cujo precgo na licitagao apresenta-
va variacao de 1.000% a mais em relagao ao valor de mercado”, apontou
Costa Paulo.

O Observatorio esta formando um banco de dados, através de pesquisa de
mercado, com precos maximos dos produtos comprados pelo municipio, para ter
parametros no acompanhamento das licitagcdes. O érgao vem trabalhando também
na andlise da qualidade das amostras de produtos fornecidos pelas empresas
participantes das licitagcbes e na organizagao dos estoques das duas secretarias.

Outro foco de atuacado do Observatério Social € estimular a participagéo de
mais empresas maringaenses nas licitagdes publicas. A ACIM é parceira desta
iniciativa e esta disponibilizando um link em seu portal com todas as concor-
réncias realizadas pela Prefeitura.

NOVO NUCLEO SETORIAL

O Programa Empreender, da ACIM, langou, no tltimo dia 2, o Nucleo Setorial
de Serralherias e Metallrgicas. Oitenta empresas foram convidadas a integrar
0 grupo. Segundo o consultor do programa, Hudson Natal Ferrarin, os empre-
sarios estao sendo convidados para a formagéo do ndicleo e para conhecer
mais sobre o programa. “Caso eles se interessem, passardo por um treina-
mento para, entao, ajudar a elaborar o planejamento estratégico do nticleo.”

O objetivo do Programa Empreender é reunir empresérios de um mesmo
segmento para discutir assuntos e problemas terauns, bustando a capacitagao
e o fortalecimento das empresas.

Atualmente, o programa conta com 14 nicleos setoriais: Academias, Agén-
cias de Viagens, Auto-elétricas, Auto-mecénicas, Floriculturas, F uniaria e Pin-
tura, Informatica, Lajes, Marmorarias, dois nicleos de Supermercados — Rede
Ello e Rede Grand — Pet Shop, grupo teméatico Empreteco e Vidragarias.

Para participar do Ntcleo Setorial de Serralherias e Metalurgicas, assim
como de outro ndcleo mantido pelo programa, a empresa precisa ser associa-
da da ACIM e entrar em contato com os consultores do Programa Empreen-
der, pelo fone 3025-9595.



MARINGA SITE

A ACIM firmou parceria com o
Maringa Site (www.maringasite.
com.br), portal que visa a inclu-
sao digital de micro e pequenas
empresas, oferecendo baixo cus-
to para criagao e manutencao de
pagina eletrénica. Segundo pes-
quisa do Centro de Estudos sobre
a Tecnologia da Informacao e da
Comunicacgao (CETIC), 60% das
empresas que possuem de 10 a
19 funcionéarios ndo tém site pro-
prio. O estudo aponta que o gran-
de empecilho é o preco para cria-
¢do e manutencao de uma péagina
eletronica.

Cada empresa hospedada no
portal terd um site, criado pelo
Maringa Site gratuitamente. A ma-
nutengéo também nao tera custo.
O Unico gasto do empresario sera
com a taxa de hospedagem que é
de R$ 19,90 ou de R$ 29,90 men-
sais, dependendo do modelo esco-
Ihido — microsite ou site institucio-
nal. No momento, 70 empresas
estao hospedadas no site e a esti-
mativa é que esse nimero suba
para mil até o final do ano.

Vocé ndo é
Unico no

mercado...

®
MULTMA®CAS

Calisto Associados

Bruna Moreschi

\\..

QUATRO MESES NO SENADO

O reitor do Cesumar e presidente do Codem, Wilson Matos Silva,
apresentou a empresarios e liderancas politicas um balanco de seu
trabalho durante os quatro meses em que ocupou uma cadeira no Se-
nado, em substituicao ao senador Alvaro Dias, que se licenciou por
motivos de saude. O encontro foi promovido pela ACIM, com apoio do
Sivamar, do Codem e da Fiep.

Wilson Matos lembrou que no curto periodo em que esteve no Sena-
do, tumultuado por crises politicas, apresentou onze projetos de lei,
“propondo agoes simples, mas que ajudardo a mudar muitas coisas
na educacao do pais”.

Entre os projetos apresentados por ele estdo os que propdem o0 au-
mento da freqtiéncia minima exigida de 75% para 85% das aulas para
aprovagao'dos alunos na educagéao basica; ano letivo de 200 dias efe-
tivos de aula para o ensino superior; freqtiéncia de, no minimo, 85%
em cada disciplina para aprovacao do aluno do ensino superior;
destinacaoide recursos do FAT (Fundo de Amparo ao Trabalhador) para
as operacoes do FIES (Fundo de Financiamento ao Estudante do Ensi-
no Superior). :

i @lSy

SUa marcd

deve serl

A marca é o maior
patrimonio de sud

empresa. Proteja-al

Av. Paissandu, 853 - Zona 3
Fone: (44) 3226 3254

CEP: 87050 -130 - Maringd/PR

0800 6431626

EVITE A PIRATARIA!
REGISTRE SUA MARCA!
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JOSE GOMES FERREIRA

PENSO‘ASSIM

UMA VISAO CRITICA
DO SUPERSIMPLES

“RESTA ESPERAR QUE LEGISLADORES E
ENTIDADES EMPRESARIAIS VEJAM 0S
ERROS COMETIDOS NA APROVACAD E

. APRESENTEM ALTERAGOES EM QUE
PREVALEGAM 0S INTERESSES DOS
CONTRIBUINTES”

*

Bruna Moreschi
R -
N

A Lei Complementar 123/06, que instituiu o Estatuto Nacional da Micro e Peque-
na Empresa, esta em vigor desde sua publicagdo. Porém a parte tributéria, conhecida
como Supersimples, entrou em vigor a partir de 1° de julho.

Apesar de trazer alguns beneficios as micro e pequenas empresas, a nova lei, no
fundo, ndo passa de mais uma “cangalha” para o ja sofrido contribuinte brasileiro,
tanto em funcao do aumento da carga tributaria, quanto do “*modus operand".

Assim, resta esperar que legisladores e entidades empresariais vejam os erros
cometidos na aprovagdo e apresentem alteragdes em que prevalegam os interesses
dos contribuintes.

A Instrucao Normativa 755, editada pela Receita Federal em 19 de julho, apre-
?entou algumas bgnevolen,qas, dando as empresas prazo até 31 de outubro para

azera r<?9u|ar|zagao.dos debitos junto a Unido, estados e municipios.
1200 artigo 79 da Lei Complementar 123/06 concede direito de parcelamento em

! meses de débitos apurados até 31/01/06, ndo apresentando no seu texto
lrf}f) ;rc;aonisa- dPerz:, a Receita :ederal entende que aqueles que perderam os planos do

uperagao Fiscal (como PAES, PAE a do se en-
quadrar neste beneficio. ( PRRICRERD) IRl
intessed 20; mantido este entendimento, serd motivo de exclusdo de muitos contribu-

AlG gPerS"r?Dles Nacional, 0 que gerara uma grande injustica fisco-tributaria.
i uotr; dISSCtJ,_b avera dificuldades também em relacio & apuragdo mensal das
& ?ma . Z agi rgg a%Jéoesr.nAql[]el 9.3%7, que teve sua vigéncia até 30/06/07, previa uma

€ a aliquota dar-se-i i i
e alterando e e q r-se-ia na medida em que a receita bruta
temAcLel C%mplerrflentar 123/06 mudou esta forma de apuracgo. Agora a aliquota
= t0210 qsed 0 faturamento dos 12 meses anteriores. Exemplificando: o recolhi-
i en Iﬁ <():| m2es e julho de 2007 tera como base de calculo o faturamento do periodo
€ julho de 2006 a junho de 2007; o de agosto de 2007, sera baseado no periodo de
ago:to de 2006 a julho de 2007; e assim sucessivamente
S empresas prestadoras de servicos serdo beneﬁciadas em
2 ? s o alguns aspectos.
Porem, sera necessaria uma analise para verificar se havera vantggem er[; cada
caso, pois [égd?rqfrmav(jcar ma]Era%ao da carga tributaria, principalmente para aquelas
que nao estao tipificadas na Lei Geral, como as que atuam no
setor hoteleiro, entre outras. Eelspeites de cargds,

|imprfesta po?eré ter que utilizzr varias delas para apurar o valor do imposto a reco-

er, fato este que em muito deixa de ser um proce i

il oﬂgial. processo simples, como aparece na
Aos contabilistas resta entender todas as mudancas do Simples Nacional - quea

meu ver deveria se chamar “Complicadissimo” - e apresentar aos seus clientes. Um

projeto desta envergadura precisaria de um prazo superior a 12 meses para implan-

tacdo, para evitar um “apagao” fisco-tributario para as micro e pequenas empresas.

JOSE GOMES FERREIRA E EMPRESARIO CONTABIL, CONTABILISTA, ADVOGADO E CONSE!HEIRO DA ACIM

www.acim.com.br

* Tema sugerido pelas empresas Casa dos Acessorios e Aggi Téxtil.
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Solte sua imaginacdo.
Nds garantimos o resultado!

GRAFIGA REGEVTE

Av. Paranavai, 1146 - CEP 87070-130 - Maringé - PR

Fone (44) 3220-7010

comercnalOgrahcaregente com.br

www.graficaregente.com. hr
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APUCARANA - PR



