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ENTREVISTA b
0 ex-prefeito Adriano Valente,
que receberd a Comenda
Américo Marques Dias, é 0
entrevistado desta edigao

CAPA 12
Maringa consolida sua vocagao
para o turismo de eventos. 0
desafio € criar um calendério de
eventos integrado para aproveitar
melhor a infra-estrutura da cidade

GUIA

A partir dessa edicao, 0s
telefones para contato com os
entrevistados pela Revista ACIM
estardo disponiveis no portal
da entidade (www.acim.com.br/
guiarevista)

ERRATA

Em relacao a matéria “Controle do
estresse melhora rendimento no traba-
Iho", publicada na edigao de outubro,
a nutricionista Ana Paula Souza infor-
ma que, apds as 20 horas, devem ser
evitados alimentos mais pesados,
como frituras e carnes em excesso.
Ela reitera que ndo é indicado ficar mais
de trés horas sem se alimentar.

IS69001:2000

ACIM __

Maringa mais uma Vez
mostrou por que € conhe-
cida como uma cidade
| onde a comunidade se
organiza quando gstao
em debate temas rele-
vantes. Isso aconteceu
durante o periodo de dis-
cussao do projeto para
revitalizacao da avenida Brasil, rei-
vindicacdo de mais de uma década
nao s6 de comerciantes € proprie-
tarios de imoveis no local, como
também dos que querem que Marin-
ga preserve suas caracteristicas de
cidade progressista.

A uniao da sociedade foi crucial
para o aperfeicoamento do projeto
de revitalizacao, criado pela Prefei-
tura, € mostrou que, quando o po-
der publico ouve a sociedade, todos
saem ganhando.

A ACIM estimulou este debate, aglu-
tinando ermpresarios, proprietarios de
imodveis e outras entidades em torno
de sugestoes que pudessem aperfei-
coar o projeto, de forma a contem-
plar as necessidades do comercio lo-
cal, assim como a do censumidor.

Na audiéncia publica\realizada no
inicio do més passado, a Prefeitura
apresentou 0 novo Projeto para ser
avaliado pela comunidade. Além da
revitalizacao da Brasil, ele preve
alteracoes no transito do centro da
cidade como saida para desafogar
o fluxo de veiculos e modernizar o
sistema de transporte coletivo.

A principal alteracao sera a im-
plantatao do sistema binario nas
avenidas centrais, inclusive na Bra-
sil, o que devera facilitar o acesso
ao comércio local, hoje dificultado
pelo grande fluxo de veiculos € pela
presenca das chamadas espinhas de
peixe, que tumultuam o transito.

A falta de preocupacao com as are-
as comerciais mais antigas trouxe
consequéncias desastrosas para gran-
des cidades, tante do Brasil, como do
exterior. Na verdade, com este pro-

A sociedade discutiu
0 seu futuro

jeto Maringa estara se antecipando
e prevenindo um problema sério.

Essas areas acabam degradadas,
tornando-se pontos problematicos
para o desenvolvimento urbano, que
Se agravam com 0s anos e acabam
exigindo programas de revitalizacao
complexos e de altissimo custo.

Um exemplo dissit sao os progra-
mas de recuperacao da regiao da
antiga Estacdo da Luz, em Sao Pau-
lo, que era conhecida como “craco-
landia”, e da antiga area central e
portuaria do municipio de Santos.
O custo de revitalizacao dessas re-
gioes sera tao alto, que, recente-
mente, houve a necessidade do go-
verno daquele estado entrar como
parceiro do projeto, disponibilizan-
do creditos do ICMS para que em-
presas possam patrocinar as obras.

Se o processo de degradacao des-
sas areas tivesse sido evitado, esses
recursos poderiam ser canalizados
para outras obras importantes €
necessarias. Portanto, ao evitar
que a Brasil sofra um processo de
degradacao, o municipio estara eco-
nomizando recursos.

Para colocar o projeto em pratica,
0 municipio terd que contrair empres-
timo da ordem de USS 11,7 milhoes
junto ao Banco Interamericano de
Desenvolvimento (BID), e garantir
uma contrapartida de outros USS 11,7
milhdes. De acordo com a Prefeitu-
ra, as obras serao iniciadas logo apos
o parecer final da equipe do BID € a
aprovacao da Comissao de Financia-
mento Externo do Ministério do Pla-
nejamento e do Senado.

A comunidade maringaense cer-
tamente acompanhara todo €sS€
processo com atengao, pois, mais
do que trazer economia de recur:
sos no futuro, este projeto sera mul-
to importante para o desenvolvi-
mento economico da cidade.

Carlos Tavares Cardoso,
presidente da ACIM
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NAO VENDEMOS BEBIDAS ALCOOLICAS PARA MENORES CONSUMA EOM ESTILO, NAG.COM EXCESSO.

Deixe o reluzente espumante
Chandon Brut Rosé
encantar seus sentidos.

Conheca essa novidade
nas Lojas Adega Brasil de
Curitiba e Maringa.

ADEGA BRASIL
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ENTREVISTA

Bruna Moreschi

Ol ESSE PERFIL DO ADVOGADO

ADRIANO VALENTE, QUINTO
PREFEITO DE MARINGA, QUE
LEVOU A ACIM A HOMENAGEA-LO
COM A COMENDA AMERICO
MARQUES DIAS, CUJA CERIMONIA
DE ENTREGA SERA NO DIA 22
DESTE MES. VALENTE CHEGOU A
CIDADE EM 1956, VINDO DE
LONDRINA, ONDE FOI
SECRETARIO GERAL DA
PREFEITURA, NA GESTAO DE
MILTON MENEZES. DEPOIS DE
ADMINISTRAR MARINGA, ELE FOI
DEPUTADO FEDERAL POR DUAS
LEGISLATURAS. COM UMA
DISPOSICAO INVEJAVEL EM SEUS
85 ANOS E COM MUITO BOM-
HUMOR, ADRIANO VALENTE
CONCEDEU, EM SUA CASA; A
SEGUINTE ENTREVISTA:

ADRIANO VALENTE Por ReGINA DAEFIOL

Um pioneiro corajoso e em,

COMO SURGIU A IDEIA DE SER
PREFEITO DE MARINGA?

Eu nao queria ser prefeito, que-
ria ser advogado! Mas, em 1960,
como eu era um homem muito
ativo, fui indicado para ser can-
didato a prefeito pela UDN (Uniao
Democratica Nacional), a famige-
rada UDN (risos). Aeeitei, meio a
contragosto. Mas houvé-uma dis-
puta dentro do partido, porque
outra figura queria ser candida-
to. Como nao houve consenso, foi

Com Joao Paulino, que tinha 95%
da preferéncia popular e eu tinha
5% . Comecei fazer a campanha,
andando, conversando com o
povo. Mas nao tinha nocao de que
ganharia. E consegui vencer com
uma grande diferenca de votos.
Foi uma grande surpresa. Alias,

~nem sei como aceitei ir para essa

disputa: um candidato com 5% da
preferéncia popular se defrontar
com um “monstro sagrado” da
politica local...

COMO ERA 0 ORCAMENTO DA CIDADE

NAQUELA EPOCA?

O orcamento era pequeno, eram
oito milhdes de cruzeiros novos
(moeda vigente em 1969) no pri-
meiro ano, oito no segundo, 16 no
terceiro € 27 no quarto ano. Foi
com esse dinheiro que me defron-
tei para realizar o que tinha plane-
jado para Maringa. O que havia de
importante a ser feito? Tinhamos
que comecar pela agua de beber,
que era um problema. Havia uma
rede de encanamento provisoria,
com uma ou duas empreiteiras que
forneciam o servigo. Mas a agua
era contaminada, porque era reti-
rada de pogos comuns. A primeira
obra de minha administracao foi
levar 4gua para toda a cidade. Fo-
ram instalados 360 quilometros de
rede de agua, com canos de gran-
de porte. Também construi uma

lancado o nome de Vanor Henri-_ adutora, ligando o centro a Zona

ques. Vanor perdeu as eleicoes,
Joao Paulino venceu. Na elei¢ao
seguinte, me candidatei pela
UDN e perdi por uma diferenca
de 7% . Aquilo ferveu meu sangue
e eu fui as vilas da cidade para
dizer que dali quatro anos eu dis-
putaria a prefeitura novamente.
E sabe com quem me defrontei?

/‘——/
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5, onde instalamos uma caixa
d’agua com capacidade de um mi-
lhao de litros. Depois encomendei,
para uma empresa de Sao Paulo,
o projeto para a rede de esgoto.
Era o segundo item fundamental
para a cidade ter estrutura para
crescer e se desenvolver. O restan-
te poderia esperar.
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E COMO SURGIU A IDEIA DE SE CRIAR

UMA UNIVERSIDADE EM MARINGA?

Naquela época, as universidades
se estabeleciam apenas nas capitais
ou em grandes cidades. Me lembro
que recebemos, certa vez, no Rota-
ry, a visita do governador Paulo Pi-
mentel. Coloquei para ele que, se
houvesse a possibilidade do interi-
or do estado vir a ter uma universi-
dade, Maringa estava na fila. Pi-
mentel se comprometeu com isso.
Na legislacao da época, eram ne-
cessarias quatro faculdades em fun-
cionamento para instituir uma uni-
versidade. Maringa ja tinha trés.
Meses depois, eu fui a casa do go-
vernador e disse a ele: “Olha, esta

Avenida Mandacaru, 2738 - CEP 87083-240
Maringa - Parana - Fone: (44) 3029-8212
www.elfconsultoria.com.br

€ “Nem sei como aceitei ir para a disputa: um

candidato com 5% da preferéncia popular se
defrontar com um “monstro sagrado” da politica Iocal...g A

faltando apenas uma faculdade
para que Maringd possa ter sua uni-
versidade”. Em cima do cap6 do
meu automovel, em 1969, ele assi-
nou o projeto-de-lei criando a esco-
la de engenharia. Assim surgiu a
UEM e, na mesma época, foram
criadas as universidades de Londri-
na e Ponta Grossa.

0 SENHOR TAMBEM TEVE IMPORTANTE
PARTICIPAGAO NA CONCLUSAO DA
0BRA DA CATEDRAL...

Dom Jaime havia comecado a
obra e concluido até o setor das
capelas, que ficaram muito tem-
po cobertas com madeira. Nao
havia recursos para prosseguir,

era preciso muito dinheiro. Ele
me procurou para saber se eu,
como prefeito, poderia ajudar a
tocar a obra. A prefeitura, entao,
forneceu toda a pedra necessa-
ria - da pedreira municipal - e a
Companhia Melhoramentos for-
neceu o cimento. Foi assim que
a catedral comsou a subir. Hou-
ve também varias doacoes da co-
munidade para comgprar ferro,
para o pagamento dos operari-
os. Terminada a parte de alve-
naria, dom Jaime, conseguiu ins-
talar os vitrais, que eram carissi-
mos, € aos poucos a catedral to-
mou esta forma maravilhosa, um
monumento nacional. Foi um

Praticidade,

« Capacidade de

mga

INFORMATICAS

G E D Guarda e Gerenciamento
Eletrénico de Documentos

rapidez e a mdxima seguranca

Espago fisico climatizado, totalmente seguro,
monitorado 24 horas por dia.

A mais avangada tecnologia em guarda e
gerenciamento eletrénico de documentos (GED).

= Central de Digitalizagao

* Documentos digitalizados disponiveis através do
sistema GED on-line

acervo para 20 milhoes de documentos

» Vigilancia 24 horas por dia

* Ambiente climatizado

* Mecanismos anti-fungos e anti-dcaros
* Sistema de protecao contra incéndio

* Expurgo de acordo com tabela de temporalidade

Sl)c.p elf

automac_;éo
® € consultoria

TECNOLOGIA EM PROJETOS PUBLICOS
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,,,,, ‘ ADRIANO VALENTE :

www.acim.com.br

empreendimento muito Hom para
a cidade...

FOI 0 SENHOR QUEM CRIOU 0 PARQUE

DO INGA, NAO FOI?

Sim, tirei todo o paralelepipedo
que calcava o centro da cidade —
substitui por asfalto — que deu sete
quilometros de pavimentacao no
Parque do Inga. Como havia pe-
quenas nascentes por ali, pensei
que poderiamos ter um lago. Foi
construida uma barragem com
onze metros de altura para con-
ter a dgua. Ai a cidade se dividiu:
uns diziam que nao haveria agua
suficiente para encher o lago e
outros acreditavam que sim. En-
tao, resolvi medir a vazao. Cana-
lizei os filetes de agua para um
unico lugar, peguei uma lata de
vinte litros e marquei no relogio
o tempo que levava para encher.
Chegamos a conclusao que, em
quatro meses, encheriamos o lago.
Ganhamos a aposta, quatro meses
depois o lago estava cheio. O Par-
que do Inga comegou com um pe-
queno zooldégico, para que as cri-
ancas pudessem ver pequenos
animais de perto, como passaros,
cotias. Ai vieram tigres e ledes e
esculhambou tudo. Agora ouvi fa-
lar que o parque esta abandona-
do. E triste, porque ele tem que
ser preservado. Na época em que
0 parque foi criado, nos recupera-
mos até mesmo a erosao que ha-
via na area. Fizemos tudo sem
gastar muito, com 0S recursos que
tinhamos. O Burle Marx pediu dois
milhoes de cruzeiros (moeda vi-
gente em 1971) para um projeto.
Imagine, o orcamento anual do

municipio era de oito milhoes de
cruzeiros!

COMO ERA A QUESTAO DA AGUA QUE

INUNDAVA 0 CENTRO DA CIDADE EM

EPOCA DE CHUVA?

QOuando chovia o centro da cida-
de ficava coberto de agua. Meu

a
P/

£ £o que havia de
importante a ser
feito? Tinhamos que
comecar pela agua de
beber, que era um
problema

irmao, que era oficial da. FAB, fi-
cou muito preocupado comigo
guando me visitou. Ele veio num
dia de chuva e o centro, da praca
Napoieao Moreira da Silva até a
avenida Parand, estava coberto de
agua barrenta. Eu disse a ele que
tinha um modo de passar pelo cen-
tro da cidade sem se molhar. “Onde
eu pisar, vocé pisa”, eu disse. Ha-
via pedras e eu conhecia o cami-
nho. Fizemos isso, ele conseguiu
marcar a passagem de volta na
companhia de aviagao e voltar
para minha casa sem se sujar. Mas
foi embora muito preocupado. Isso
alarmou minha familia. Uma vez
uma cunhada minha, Clarice, irma
de minha mulher, Puri (Purificacao
de Jesus Valente) veio nos visitar,
quando mordavamos numa casa
semiconstruida, que era do pai de
Silvio Barros (avo do atual prefei-
to, Silvio Barros II). Colocamos pa-
pel nas vidracas para morar e la
havia centenas de baratas. Ela me
perguntou como a gente fazia para
beber agua a noite com tanta ba-
rata. Eu disse a ela, brincando:
“Vocé bate palmas, as baratas se
assustam, correm, vocé bebe agua
e volta a dormir” (risos).

PARECE QUE 0 SENHOR TEM UMA
HISTORIA INTERESSANTE DO JOUBERT
DE CARVALHO, AUTGR DA MUSICA QUE
DEU NOME A MARINGA...
~ Sim, ele vinha constantemente
a Maringa. Eu me dava muito bem
com ele. O Joubert varias vezes
tocou este piano aqui (apontando

| ——
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para o canto de sua sala). Uma
vez, ele estava ao piano e tinha-
mos tomado um ou outro uisque,
estavamos com a lingua mais sol-
ta (risos). Falei para ele: “Joubert,
vocé é um homem mau, né?” Ele
me respondeu: “Que € isso, dou-
tor Adriano, por qué?” Eu respon-
di; “O senhor deixou o caboclo da
cangao chorando pela Maria do
Ingd 1a no Nordeste e nunca mais
permitiu que os dois se reencon-
trassem. Isso € uma maldade. O
senhor precisa fazer uma cangao
da volta dos namorados”. E ele fez
uma cancgao lindissima - da qual
tenho a letra autografada por ele
—- sobre o encontro da cabocla
Maringa com o namorado. A mu-
sica chegou a ser gravada, mas o
disco acabou sendo pego por al-
guém e nao soubemos mais do
paradeiro. Chegou a tocar algu-
mas vezes na cidade, mas parece
que as pessoas nao se encantaram
muito...

0 SENHOR FOI DEPUTADO FEDERAL

POR DUAS LEGISLATURAS...

.. S0 nao fui por trés porgue lan-
caram outro candidato na minha
area, para estragar. Ele nao se
elegeu e eu também nao, por pou-
co. Na minha segunda legislatu-
ra fui candidato a presidente da
Camara dos Deputados, concor-
rendo com outros cinco. Fui o se-
gundo mais votado, quem ganhou
foi o Marco Maciel, hoje senador,
que teve 120 votos e eu 80. Na
Camara trabalhei intensamente
nas comissoes técnicas. Hoje a Ca-
mara esta um horror, uma ver-
gonha. Isso_deve repercutir no
exterior de forma estrondosa. E
nos Nao mMerecemos isso, porque ..
o povo brasileiro € maravilhoso,
trabalhador, a maioria ganha
pouco e manda esse pais para
frente. Um bando de corruptos
contamina a fama do pais e em-
porcalha nossa politica. |
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- Dr. PAM recomenda:
PAM Light Empresarial.
E Light, é saudavel!

Leve mais qualidade de vida para os funciondrios e familiares da sua empresa. O PAM light
oferece cobertura para consultas e exames; internacdes clinicas e cirdrgicas e atendimento de

urgéncia e emergéncia em todo o Brasil com trangilidade e seguranca.

Com o PAM Light sua empresa também passa a fazer parte do VIVER COM SAUDE - o programa
de medicina preventiva do PAM, aprovado e reconhecido pela ANS - Agéncia Nacional de
Sadde, que oferece atencdo personalizada para seus funciondrios, tornando
sua empresa cada vez mais sauddvel e competitiva.

O PAM Light também é leve no preco.

A partir de R$39 ,55* mensdais.

** Promogdo vélida até 31/12/2007.

rencia Zero
gg.f. consultas
e exames. de,

ate 120 dias

*alor referente ao PAM Light empresariol sem obstetricia, 00 o 18 anos,

Condicdes especiais
para associados

Nosso Atendimento é de Coragdo

44 3218-1515
Av. Brasil, 4493 - 29 andar - GEP 870
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CONCURSO DE FOTOGRAFIA

A Viapar esta promovendo o concurso fotografico “Viapar: dez
anos de uma bela estrada”. O concurso, que tem apoio da ACIM
e do Diario do Norte do Parana, foi langado no inicio do més (foto)
e marcara as comemoracgoes dos dez anos de atuagao da con-
cessionaria na administracao de 546 quildmetros de rodovias si-
tuadas no Norte, Noroeste e Oeste do Parana.

As inscricoes sao gratuitas e podem ser feitas até 30 de no-
vembro, na sede da Viapar. Os trabalhos, que devem mostrar as
rodovias administradas pela Viapar, ndo podem conter composi-
coes, sobreposigao ou manipulacdo e devem ser apresentados
impressos em papel fotografico no formato de 20 cm x 25 cm em
cores ou preto e branco, juntamente com a ficha de inscricao,
disponivel do site www.viapar.com.br

Cada participante pode inscrever trés fotos nas categorias Profis-
sional, para fotojornalistas, fotografos publicitarios e fotégrafos de
estudio; Académicos, dos cursos de jornalismo, publicidade e pro-
paganda, relagoes publicas e marketing; e Geral ou Amadores. A
comissao julgadora sera formada por fotégrafos e diretores da Viapar.

Os trés primeiros colocados receberéo troféus e prémios em
dinheiro, além de terem as fotos publicadas no informativo da Viapar.
Na categoria Profissional, o primeiro lugar recebera R$ 800, 0 se-
gundo R$ 500 e o terceiro R$ 300. Ja nas categorias Académicos
e Geral, os primeiros lugares receberao R$ 500, os segundos R$
300 e os terceiros R$ 200.

Bruna Moreschi

INOVAGAO NO ENSINO

No dia 27 de"_‘.‘?"
outubro teve inicio &

0 periodo letivo da
primeira turma do ~
curso de Tecnolo-
gia de Producao
Sucroalcooleira do
CEIT- Centro de =t -
Engenharia e Ino- &
vagdo Tecnologica b
- em Maringd. Nofi
dia 17 deste més,
comegaram as aulas dos cursos de Engenha-
ria Civil e Elétrica da instituicao.

O CEIT foi criado em outubro de 2006, por
iniciativa de um grupo de professores universita-
rios e empresarios que se uniram para discutir a
criagao de um conceito de ensino diferenciado.

A instituicao nasceu com a proposta de ava-
liar as necessidades regionais e, desta forma,
definir os cursos a serem implantados. A partir
desta anélise, o grupo decidiu iniciar 0 processo
de autorizagado de funcionamento junto ao Mi-
nistério da Educagao com os cursos de Enge-
nharia Civil; Engenharia Elétrica, com énfase em
Automacao Industrial; Engenharia da Compu-
tacdo, com énfase em Automacao Industrial;
Engenharia de Produgao; Engenharia Ambien-
tal e Sistema de Informacao.

Paralelo a esse processo, o CEIT firmou
parceria com a Universidade de Uberaba
(UNIUBE), instituicao reconhecida nacional-
mente e com mais de 60 anos de atuagao no
mercado educacional.

O CEIT/UNIUBE ja iniciou a campanha
para o vestibular de verdo, cujas provas se-
rao em 9 de dezembro

PRIMEIRA LOJA PROPRIA

A empresa de telefonia mével Claro inaugurou a<primeira loja propria
em Maringd, no inicio do més passado. Localizada na avenida Brasil,
3.233, a loja conta com uma éarea de experimentagao onde os clientes
podem conhecer langamentos de aparelhos e 0s servigos da operadora.

A empresa tem quatro lojas no Parand, além de dois quiosques
proprios. Segundo a Agéncia Nacional de Telecomunicagoes (Anatel),
a Claro detinha, em agosto, 15,9% do mercado paranaense. No Bra-
sil, sdo mais de 27 milhdes de clientes.
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NOVAS INSTALAGOES

Para comemorar mais um ano de atividades, a
Krigol’s inaugurou suas novas instalagoes, na aveni-
da Gastao Vidigal, 1.416. A empresa é maringaense e
atua no mercado de refeigoes coletivas, produzindo
refeicoes com sabor caseiro, nutritivas, com produtos
de qualidade e equipe qualificada. Os profissionais
da Krigol's séo treinados para produzir e servir refei-
coes seguindo as normas e padronizagoes do PAT
(Programa de Alimentacao do Trabalhador). As em-
presas atendidas pela Krigol's recebem uma pesqui-
sa sobre héabitos alimentares, preferéncias, saude e
necessidades dos seus colaboradores. A partir deste
trabalho, a equipe de nutricionistas elabora um car-
dépio para o restaurante. Além do valor nutricional
das refeicoes, a Krigol's procura encontrar solugoes
saudaveis e criativas para satisfazer o paladar dos

CASOS SOBRE
MARKETING

Quem gosta
de estar
atualizado

assuntos
relacionados
ao marketing
encontra mais

CONTRA A PIRATARIA

Proprietarios de videolocadoras de Maringa e &
representantes da Associagdo Paranaense de
Combate a Rirataria (APCP) reuniram-se, no més
passado, para discutir com autoridades caminhos
para combater a reproeducao ilegal de CDs e DVDs.
sobre Segundo' 'os empresérios, o setor de
videolocadoras esta sendo muito prejudicado pela
pirataria, crime que s6 pade ser combatido com
acoes conjuntas das auteridades locais. Durante a reunido também foi apresentada
uma cartilha mostrando os males e prejuizos provocados por esta pratica criminosa.

Altair Galvdo

usuarios. As novas instalacdes #antam com ampla
camara fria e sala de corte equipada, obedecendo as
normas da Anvisa. A festa de inauguragdc contou com
a presenca de clientes, fornecedores, amigos, cola-
boradores e personalidades de Maringa e regiso, in-
clusive o prefeito Silvio Barros (na foto entre os soci-
os da Krigols's, Aldair Galvao e Leslie Gazoli).

Bruna Moreschi

uma opgao no
mercado editorial. E que
0 professor de
graduacao e mestrado
em Administragao da
Universidade Estadual
de Maringa, Francisco
Giovanni Vieira, langou,
no meés passado, o livro
“Marketing — casos do
cotidiano”. Editado pela
Unicorpore, o livro, com
114 paginas, contém
25 capitulos, com casos
do cotidiano
relacionados ao
assunto.

Presente a reuniao, um empresario de Londrina citou que naquela cidade o niumero
de locadoras caiu de ais de 100 para 56, em funcéo da “concorréncia” com a pirata-
ria. A ACIM apoiou a realizagae do encontro.

MAXIMIDIA

Transmitido via satélite simultaneamente para 20
cidades, o Maximidia 2007 entrou em sua 17° edi-
cao e foi realizado de 2 a 4 de outubro. Durante o
evento, destinado a publicitarios, comunicadores e
formadores de opiniao, foram discutidos temas como
“A criatividade como vantagem competitiva”,
“Integracao editorial e comercial — sua marca no
centro das atencoes”, “Responsabilidade social e seu valor agregado a marca”.

Entre os palestrantes e mediadores, profissionais renomados, como Marcelo Gomes,
da Meio & Mensagem, Giancarlo Civita, do Grupo Abril, e Joelmir Beting, da Bandeiran-
tes. Em Maringa,o.evento foi uma promogao da-RIC e foi transmitido na sede da ACIM.

Rafael Moreschi
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POTENCIAL DA CIDADE NO SETOR
CONSOLIDOU-SE NOS ULTIMOS CINCO
ANOS E HA PREVISAO DE NOVOS
INVESTIMENTOS NA AREA. O
GRANDE DESAFIO PARA O
FUTURO E CRIAR UM
CALENDARIO DE EVENTOS
INTEGRADO, QUE PERMITA
APROVEITAR MELHOR A
INFRA-ESTRUTURA
OFERECIDA PELA CIDADE

Maringé recebe diariamente
pessoas de varias partes do
Brasil para fechar negocios ou par-
ticipar de eventos de pequeno, €
meédio portes que sao realizados
por instituicoes de ensino, associ-
acoes, sindicatos, entidades de
classe e profissionais do setor.

O reflexo desta movimentacao
pode ser percebido nos hotéis,
onde o chamado turismo de even-
tos ou turismo de negocios respon-
de pela grande maioria das hos-
pedagens registradas na cidade.
Este fluxo turistico beneficia dire-
tamente outros setores, como o de
transporte e alimentacao e, indi-
retamente, a economia de toda
cidade.

Segundo informacoes do presi-
dente do Maringd e Regiao Con-
véntion & Visitors Bureau (MR-
CVB), Sérgio Takao Sato, a rede
hoteleira de Maringd oferece cer-
ca de 3.500 leitos e tem uma taxa
l média de ocupacao proxima a
' 55%.

O percentual é..considerado
bom, apesar de estar abaixo da

com o Férum de Operadores Ho-
teleiros do Brasil, foi de 63.85%

www.acim.com.br

media brasileira que, de acordo”

MURILO GATTI

Fotomontagem/Bruna Moreschi

A REALIZAGAO DE EVENTOS M

OVIMENTA DIVERSOS SETORES DA ECONOMIA DE

Maringa confirma vocacao para o

- = L

MARINGA. NA AVALIACAO DE PROFISSIONAIS DO SETOR, ESTA E UMA
AREA EM FRANCO CRESCIMENTO NOS ULTIMOS ANOS

em 2006. Sato explica que a ocu-
pacao média de Maringa so.nao
esta acima da média brasileira em
razao dos investimentos feitos re-
centemente no Setor.

Nos ultimos cinco anos, pelo
menos quatro novos hotéis (Elo,
Bristol, ibis e King Confort) foram
inaugurados em Maringa, o que
ampliou significativamente a ca-
pacidade de hospedagem. “Se nao
fossem esses novos empreendi-

—————
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mentos, a ocupacao estaria muito
acima deste patamar”, explica
Takao Sato.

No mesmo periodo, foram inau-
gurados na cidade dois centros de
eventos (Aspen e Araucdria), com
capacidade para abrigar mais de
mil pessoas. E, em 2008, comegcam
as obras do centro de eventos da
Universidade Estadual de Marin-
ga (UEM), onde serao investidos
mais de RS 3 milhoes.




furismo de eventos

CALENDARIO INTEGRADO

Apesar de ainda nao existir uma
avaliagdao da quantia de recursos
que o turismo de eventos movi-
menta na economia de Maringa,
a opiniao de profissionais da drea
e do presidente do MCVB € que o
setor esta aquecido e as perspec-
tivas sao de crescimento. “Temos
uma excelente infra-estrutura
para fazer este mercado crescer”,
considera.

O presidente do Sindhotel Ma-
ringd, Mario Roberto Andregheti,
concorda e diz que o volume de
eventos tem aumentado. “Varios
fatores tém colaborado. A forma-
cao do MRCVB, a estruturagao dos
eventos e 0s novos hotéis estimu-
laram o crescimento deste tipo de
turismo”, avalia.

E, para manter um cenario po-
sitivo neste setor da economia em
Maringa, um dos principais desa-
fios para o futuro € consolidar um
calenddrio planejado e integrado
de eventos para a cidade. “Tem
que haver uma sinergia do Con-
selho Municipal de Turismo, do

Bruna Moreschi

REVISTA

Sucesso
garante
segunda edicao

0 evento Festas & Noivas
2007, realizado de 24 a 26 de
julho pela ACIM e pelo Maringa e
Regido Convention & Visitors
Bureau, superou as expectativas
de organizadores e expositores e
conseguiu surpreender os cerca
de trés mil visitantes que
passarar pelo Centro de
Convengoes Araucaria nos trés
dias do evento. Com 0 sucesso, a
edicdo 2008 ja foi confirmada e
vai movimentar novamente o
setor.

0 avento reuniu 70 empresas
especializadas em casamentos,
festas e eventos, como ateliés de
alta costura, fotos e filmagem,
buffets, bandas, lojas de
presentes, animadores de festas,
saloes de beleza, floriculturas e
decoradores. Para 2008, a
expectativa é de crescimento no
nimero de expositores, mas
ainda é cedo para falar em
nUmeros.

Durante o evento, que foi
organizado pelo Conselho
Permanente do Jovem
Empresario (Copejem) e pelo
Nticleo Setorial de Floriculturas
(NSFlor), foram entrevistados
150 visitantes. Entre eles, 74
declararam que planejavam
realizar algum tipo de evento:
65% citaram festa de
casamento; 15% pretendiam
realizar festa de aniversario e
11%, evento empresarial. Com
8l relacao a gastos, 44% dessas
pessoas pretendiam investir até
R$ 15 mil no evento, 39%
pretendiam investir de R$ 15
mil a R$ 30 mil.

ALEM DAS EMPRESAS
EXPOSITORAS, 0 FESTAS & NOIVAS
CONTOU COM DESFILES E
APRESENTACOES ARTISTICAS

AC’M Novembro 2007
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Bruna Moreschi

Convention Bureau, da Prefeitu-
ra e da ACIM para que isto ocorra
em Maringad”, avalia a vice-presi-
dente para Assuntos de Eventos
da Associacao Comercial de Marin-
ga, Clelia Cordeiro.

Atualmente, o MCVB mantém
uma agenda atualizada de even-
tos. Mas ainda nao existe um ca-
lendario planejado que evite a
realizacao simultanea de grandes
eventos. “Precisamos criar uma
cultura na cidade para que as ins-
tituicoes passem as informacoes
ao MCVB. E, quando forem reali-

Rafael Moreschi

‘Convention &}~
Bureau

TAKAO SATO AVALIA QUE MARINGA OFERECE
BOA ESTRUTURA PARA 0 TURISMO DE
EVENTOS

DIZ QUE
CESUMAR
AMPLIOU
ESTRUTURA DO
SETOR
RESPONSAVEL
PELA
REALIZAGAO DE
EVENTOS

Zar um evento, que seja feita uma
consulta ao MCVB para verificar
a disponibilidade da infra-estrutu-
ra”, considera Sato.

No més de agosto, quando a re-
alizacao do evento de aviagao Bra-
zil Air Fair coincidiu com um con-
gresso de secretarios da saude,
por exemplo, a rede hoteleira da
cidade foi totalmente tomada e fal-
taram vagas.

TRATAMENTO PROFISSIONAL

Com a demanda crescente do
s<?tor. muitas entidades e institui-
CO€s tém investido na criacdo de
departamentos especificos para
gerenciar os eventos. No Cesu-
mar, por exemplo, foi criada, em
2003, a Diretoria de Extensdo e
Apoio Comunitrio, que-atua dire-
tamente na organizacdo dos
eventos realizados na instituicao.
“Comecamos com duas pessoas.
Hoje, seis trabalham no setor”,
relata o diretor de Extensdo e
Apoio Comunitdrio do Cesumar,
Weslley Kendrick Silva.

Nos ultimos meses, a ACIM sen-
tiu a mesma necessidade. “Houve
uma avalanche de pedidos e, como
(EmMOos uma equipe enxuta, come-
¢amos a ter problemas com os re-
cursos humanos e a estrutura fisi-
ca. Agora, a AC!M criou um depar-

| —
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Em 2006,
mais de
130 eventos

De acordo com relatdrio
da Diretoria de Extensdo e
Apoio Comunitario do
Cesumar, em 2006 a
instituigdo abrigou 731
eventos de varios portes, que
reuniram 133.544
participantes. Destes
eventos, 594 foram
organizados pelo proprio
Cesumar e outros 137 por
terceiros.

Em 2007, apenas de
janeiro a julho os eventos
realizados ja reuniram
129.072 pessoas.

O crescimento do nimero
de participantes até o
momento, segundo ele,
mostra um aquecimento do
setor e que a infra-estrutura
do Cesumar tem sido bem
utilizada. "Contamos com
cinco auditdrios totalmente
equipados e cedemos
gratuitamente a eventos sem
fins lucrativos”, relata. “"Aqui
sdo realizados de 10 a 12
acampamentos evangélicos
por ano. No dia 7 de
setembro, por exemplo, havia
mais de duas mil pessoas no
campus.”

O Cesumar também é
responsavel pela organizagdo
de grandes eventos, como o
Encontro Internacional de
Producdo Cientifica, realizado
no final do més passado e
que teve a participagao de
mais de 1.200 pessoas,
sendo que entre 20% e 30%
deste publico vieram de
outras cidades.




Bruna Moreschi

CLELIA CORDEIRO, VICE-PRESIDENTE DA
ACIM, DEFENDE A CRIAGAD DE UM
CALENDARIO INTEGRADO

tamento exclusivo. Buscamos evi-
tar que um evento concorra com
o outro, pois, do contrario, leva-
mos o publico a se dividir, o que €
ruim”, aponta Clélia Cordeiro.

Ela ressalta que a organizagao dos
eventos dentro da entidade vai co-
laborar para a agenda integrada de
Maringa. “A agenda integrada da
ACIM vai contribuir para consolidar
uma agenda do municipio”, diz. Para
a vice-presidente, € preciso criar uma
consciéncia na populacao de que

Melhor

investir no turismo de eventos €
bom para toda a cidade. “Este seg-
mento de negocios esta mais atual
do que nunca. Precisamos nos orga-
nizar para que esta darea cresca cada
vez mais”, considera.

Também estd em discussao nos
Conselhos da Universidade Estadu-
al de Maringa (UEM) a criacao de
uma Diretoria de Eventos. “A pro-
posta, que hoje se encontra com a
comissao responsavel pela reforma
administrativa da universidade, €
centralizar as informacoes dos
eventos realizados pela universida-
de em Maringa e nas outras cida-
des onde temos campus”, relata o
coordenador de cerimonial da
UEM, Ricardo Scoarize.

Ele conta que a universidade
realiza, sO em Maringa, entre 80
e 120 eventos por ano, atraindo
publicos regionais, estaduais, na-
cionais e até internacionais. E,
atualmente, a organizacao € a
gestao de cada um deles acabam
sendo de responsabilidade dos
departamentos dos cursos. “Te-
mos uma agenda mensal informa-
tiva, mas nao de planejamento, o
que poderemos vir a ter com a
Diretoria de Eventos, que vai cen-

'ALARMES MONITORADOS | MONITORAMENTO DE IMAGENS (CFTV)
Y SERVICOS ESPECIAIS | LIMPEZA E CONSERVACAO
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SCOARIZE REVELA QUE UEM TEM RS 3
MILHOES GARANTIDOS PARA CONSTRUCAOD
DE CENTRO DE EVENTOS

tralizar as informacgoes”, pondera.

Scoarize explica que a nova di-
retoria também podera ser a res-
ponsavel pela gestao do futuro
centro de eventos da UEM, que
comeca a ser construido em 2008.
“Temos uma verba garantida
pela Caixa Economica Federal,
de RS 3 milhdes. Agora, estamos
em busca de outras fontes de re-
Cursos que permitam uma constru-
¢ao maior, com mais capacidade
de publico”, revela.

_ SUAS FERIAS
NAO DEVEM INCLUIR
VISITAS INESPERADAS

Enquanto vocé e sua familia aproveitam as férias
com seguranca e tranquilidade, o Grupo Preserve cuida
do seu patriménio.

Grupo Preserve
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Boas promessas para 2008

0 ano que vem deve ser
“de boa safra” para o setor
em Maringa. A julgar pelo
numero de eventos
programados pelas entidades
ouvidas pela Revista ACIM, a
economia da cidade recebera
importante injegao de
recursos da area do turismo
de eventos

Apds o “Fiep Criando
Moda”, realizado no dia 9 de
novembro, no Moinho
Vermelho, o Sindicato das
Inddstrias do Vestuario de
Maringa e Regido (Sindvest)
esta intensificando o trabalho de
planejamento para realizar, em margo
de 2008, 0 “Moda Parana”. “Estamos
nos preparando para fazer, neste
evento, o langamento da colegdo de
inverno, com rodadas de negdcios,
desfiles das marcas e a presenca de
celebridades”, conta o presidente do
Sindvest, Carlos Roberto Pechek.

O projeto, de acordo com Pechek,
é fazer um evento voltado as fabricas
de marcas proprias da regido. “E para
mostrar a cara das indUstrias e atrair
compradores de outros estados e
paises”, relata.

0 Sindvest também ndo descarta a
possibilidade de fazer uma segunda
edicdo para langar a colegdo de verao.
Atualmente, o sindicato, que reiine
mais de 1.200 industrias de Maringa e
regido, tem realizado diversos
encontros empresariais, palestras €
treinamentos na sede propria,
inaugurada recentemente.

Em 2008, ano do centenario da
imigracdo japonesa ao Brasil, de
acordo com o presidente do MRCVB,
Sérgio Takao Sato, Maringé sera sede
do Concurso da Cancdo Japonesa. "A
cidade vai sediar importantes eventos
durante o Imin 100 e, entre 0s
principais, esta este concurso que, em
julho de 2008, vai trazer mais de 700
cantores para Maringd. Considerando
os acompanhantes, acreditamos que a
rede hoteleira vai lotar”, aponta.

Bruna Moreschu

SEGUNDO ROBERTO PECHEK, 0 SINDVEST PLANEJA DOIS
GRANDES EVENTOS PARA 2008

O Observatorio das Metrépoles da
Universidade Estadual de Maringa
(UEM) também trabalha para
concretizar a realizagao de um grande
evento em 2008. "Durante o
Seminario Nacional dos Observatdrios
das Metropoles, que este ano sera em
Salvador, vamos apresentar Maringa
como candidata a sediar o Seminario
Nacional de 2008", diz a
coordenadora do Observatorio em
Maringa, Ana Lucia Rodrigues.

Em todo o Brasil, 0 Observatorio
estd representado em 15 regides
metropolitanas e, durante os
seminarios, sdo trocadas experiéncias
sobre as realidades de cada local. Ana
Licia revela que no caso de Maringa
ndo ser escolhida para o evento
nacional no ano que vem, mesmo
assim o Observatério vai promover
um seminario com a presenca de
palestrantes de todo o Brasil. “Se tudo
correr bem, teremos este evento em
outubro de 2008”, conta.

O presidente do MRCVB lembra
que em 2008 acontecerdo, além dos
novos, outros eventos que ja podem
ser considerados tradicionais na
cidade e que atraern grande publico:
os vestibulares da UEM, a Expoinga, a
Prova Rustica Tiradentes, o Festival
de MUsica Cidade Cangao (Femucic), a
Feira Ponta de Estoque, o Festival
Nipo Brasileiro, o Hallel e a
Metalrnecanica 2008.

REVISTA ACHM Novembro 2007

Horario de voos
e reclamacao de
hospedes

“0 que tem dificultado a captagao
de mais eventos ainda € o problema
dos horarios de v00”, considera a
coordenadora de eventos do Hotel
Deville, Roxane Lawall Casagrande.

A opinido é compartilhada pelo
gerente do Bristol Metrépole Hotel,
Manoel Terron. “Para atender o
segmento de eventos, teria que haver
disponibilidade maior de v6os”,
reitera.

Para Terron, a definicdo de um
calendario de eventos também se faz
necessaria. “No més passado, tivemos
dois eventos na mesma data e ndo
havia vaga em hotel algum. Isto
estrangula os servicos oferecidos da
cidade”, aponta.

Segundo o gerente do Bristol,
cerca de 80% a 85% da ocupagdo do
hotel estd ligada aos negdcios. “O
restante sao eventos de finais de
semana, como casamentos, e grupos
que vém de forma esporadica.” Ele
também acredita que o setor esta em
crescimento e relata que nos cinco
saldes de reunides do hotel sempre ha
algum evento. "“Todo dia é realizada
alguma reunido ou seminario”, relata.

No Hotel Deville, de acordo com
Roxane, o forte também é o
atendimento a eventos corporativos.
“Sdo empresas do agronegacio,
montadoras, indUstrias farmacéuticas,
bancos. Do total de reservas, 99%
sao formados por este publico”, conta.

A coordenadora de eventos relata
que tem percebido um aumento,
timido-segundo ela, na procura da
cidade para a realizacdo de eventos.
“Optam por Maringa pela qualidade de
vida que a cldade oferece. E a grande
maioria das pessoas acaba se
encantando com a cidade. N&o seio
que imaginam antes de chegar aqui,
mas ha uma demonstracdo de
surpresa, no bom sentido, ao se
depararem com uma cidade bonita e
com a estrutura que temos”.



Um semestre
muito bom

Para os centros de eventos de
Maringa, o segundo semestre de 2007
tem sido muito bom e a expectativa
para 2008 é de um cenario bastante
positivo. O primeiro semestre foi pior;
se comparado com anos anteriores e
assustou um pouco. Mas o segundo
semestre compensou. A impressao é
que tudo aconteceu depois de agosto”,
relata a gerente comercial do Centro de
Eventos Araucaria, Maria Aparecida
Macedo.

Ela avalia que 2008 sera um ano
melhor e revela que ja tem trés grandes
eventos fechados. “Temos um para abril,
um para maio e outro para julho. Este
ano, tivemos apenas um evento no
primeiro semestre. Acreditamos que
teremos melhoras”, compara. Além
disso, a gerente lembra que 0s anos

FACULDADE DE ENGENHARIA
E NO CEIT MARINGA

Bruna Moreschi
~ oL ™
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MARIA APARECIDA MACEDO: “A IMPRESSAO E

QUE TUDO ACONTECEU DEPOIS DE AGOSTO0”

pares tém sido melhores. “A maioria dos
grandes eventos é bianual e tem caido
nos anos pares.”

A gerente do Aspen Centro de
Convengoes, Cristiane Zamberlan Mesti,
também avalia que o setor vive um bom
momento. “Estou aqui ha quatro meses

Bruna Moreschi

CRISTIANE MES'%: “TEMOS EVENTOS

TODA SEMANA”

e tem sido um bom perioge. Temos
eventos toda semana”, consigira.

Para Cristiane, o setor tem muito a
crescer em Maringd. “A cidade precisa
fluir mais nesta area e captar mais
congressos e eventos para aproveitar a
infra-estrutura existente”, sugere.
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Mandacaru Boulevard, um
shopping com um novo traco.

Empreendimento se encaixa com perfeicao as necessidades
de uma regido com o segundo maior poder aquisitivo da cidade.

Evitar a mesmice. Essa foi uma das grandes preocupagoes manifestadas pelos empreendedores de
shopping centers americanos, na ltima edicao da Spring Convention, realizada pelo ICSC, em Las Vegas,
de 19 a 22 de maio deste ano. Nao é diferente do que pensam empresarios no Brasil e em outros paises

onde a industria de shoppings, ainda que muito distante dos nimeros americanos e de um quadro

de saturacéo, procura renovacao constante para nao cansar o consumidor e nem esgotar os formatos
tradicionais.

Nos Estados Unidos, a palavra de ordem agora no setor de shoppings é “lifestyle”, um novo conceito, que
direciona os empreendimentos nao de acordo com as caracteristicas geograficas e sécio-econdmicas do
seu mercado alvo - populagao, faixa etaria, sexo, renda, areas de influéncia - mas de acordo com o estilo
de vida dos diferentes grupos de consumidores. Maringd esta ganhando um empreendimento assim.
Com uma configuragao que o difere do padrao dos shoppings convencionais, 0 Mandacaru Boulevard,
programado para ficar pronto em margo de 2008, promete surpreender.

Situado na Avenida Mandacaru (préximo ao cruzamento com a Avenida Colombo) - no centro de uma
giao de alta densidade populacional em Maringé (PR), o empreendimento foi formatado em dois
pavimentos para atender a um publico exigente em qualidade e que faz questdo de

conforto.

“PRAZER DA CONVIVENCIA”

Com 12.400 metros quadrados de construgdo e 8.200 metros quadrados de
area locavel, tera 72 lojas, centro gastrondmico, restaurante tematico, espago
cultural, sala flexivel para eventos, banco e uma série de outros servicos, um

moderno supermercado que ja funciona como ancora - recebendo 2 mil clientes

por dia - e estacionamento para 450 veiculos. A obra foi projetada pela Bertuci
& Garcia e estd sendo construida pela Bertuci Construtora, empresa

do engenheiro Julio Bertuci Neto, eleito recentemente o Jovem

Empreendedor do Ano em Maringa pelo Consglho do Jovem
Empresario (Copejem) da ACIM.

De acordo com o Superintendente Artur Costa Filho, o
shopping vai focar em um estilo de vida que privilegia o prazer
da convivéncia."Além de toda a tranquilidade e seguranga

proporcionados por um empreendimento dessa natureza,



o Mandacaru Boulevard quer ser uma atracao, nos
finais de tarde, para o ptiblico adulto e maduro’,
acrescentou. Nesse sentido, diferentemente
das estruturas de “fast food’, a preocupagao é
investir em conforto e agradabilidade para que
0 consumidor permanega por mais tempo.
Costa Filho destacou que uma ampla pesquisa
e também uma analise de cenério foram
realizadas para direcionar e posicionar o
empreenaimento a um novo comportamento
dos consumidores. Esse novo formato de
shopping é segundo as pesquisas o que tem

apresentado maior venda por m2.“Vamos oferecer

algo bastante diferenciado que, com toda a certeza,

vai surpreender’, acrescenta o superintendente.

TRANSFORMACAO

Nos ultimos anos, a Avenida Mandacaru e toda a regiao a volta passaram por

um grande processo de transformacao, recebendo muitos investimentos Carlos Anselmo,

diretor da Faculdades Nobel, lembra que quando a institui¢ao foi implantada ha alguns anos no final
daquela avenida, estava completamente isolada. “Hoje, esta cercada de bairros densamente habitados’,

diz Anselmo, enfatizando que as construgGes, em sua maior parte de elevado padrao, avancam em ritmo
rapido. As residéncias sao negociadas a valores entre R$ 150 mil e R $ 300 mil e ndo é dificil encontrar gente
disposta a desembolsar esse valor para morar em uma das regides mais seguras da cidade, com facil acesso
para a UEM.

De acordo com o Sr. Carlos Tavares, Presidente da Associagao Comercial e Industrial de Maringd e dono

da Rede de Supermercados Cidade Cancao, a ihplanta;éo da loja ancora no Mandacaru Boulevard tem
como objetivo gerar conforto e comodidade para os moradores da regiao. Tavares também acredita que o
grande poder aquisitivo e a disponibilidade para gastos sao, sem duvida, fatores de grande relevancia para

0 sucesso deste empreendimento.

T
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CAMPANHA DE NATAL

Maringa sera, mais uma vez, a
cidade das luzes

PARA GARANTIR 0 SUCESSO DA CAMPANHA DE NATAL, A ACIM INICIOU A INSTALAGAO DA ILUMINAGAO NO INCI0 DE
SETEMBRO. TANTA ANTECEDENCIA FOI NECESSARIA PARA DEIXAR 1.400 ARVORES ILUMINADAS ATE
O DIA 23, QUANDO A CAMPANHA SERA ABERTA OFICIALMENTE

projeto “Um shopping a céu

aberto”, promovido pela ACIM
e pelo Sivamar, vem conquistan-
do, a cada ano, a simpatia e a ade-
sao da comunidade. Até o fecha-
mento desta edicdo, mais de 300
empresas haviam aderido ao pro-
jeto, que iluminara a cidade com
75 mil metros de mangueiras,
num total de 2,7 milhoes de lam-
padas. Cerca de 1.400 arvores re-
ceberam a iluminacdo de Natal.

O trabalho dos técnicos come-
cou no inicio de setembro. Arvo-
res de vias comerciais do quadri-
latero central e das avenidas Cer-
ro Azul e Pedro Taques receberam
a iluminacao. No dia 23 de novem-
bro todas as luzes serdo acesas,
marcando o inicio da campanha
Natal Inga, coordenada pela Pre-
feitura, com a chegada de Papai
Noel na catedral e a abertura da
Vila do Papai Noel.

A campanha Natal Inga contara
também com a adesdo dos
shoppings de Maringd, que promo-
verao eventos ja a partir deste mes
A campanha prevé também a rea-
lizacao de um Auto de Natal pelo
pessoal da Copel, no Jardim Alvo-
rada; do “Natal Arte”, promovido
pelo Colégio Platao na praca José
Bonifacio; entre outros eventos.

CONCURSO DE DECORACAQ

Para completar o clima, o
ACIM Mulher esta promovendo o
Concurso de Decoracao Natali-

Bruna Moreschi

GENTE DE TODA A REGIAO

na, que tera quatro categorias:

Concurso Jovem Pan de Decora-

¢ao de Vitrine, para lojas comer-

ciais de rua e de shoppings; Con-

curso Rede TV de Decoracao de

Prédios Comerciais; Concurse-
CardCell de Decoracao Externa

de Edificios Residenciais; e Con-

curso Cesumar de Decoracao

Externa de Residéncias.

O formuldrio das inscri¢oes, que
sdo gratuitas, esta disponivel no
endereco www.acim.com.br/natal
e devera ser entregue preenchi-
do na sede da ACIM até 30 de no-
vembro.

| ma—
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A ILUMINAGAD DE NATAL DA A CIDADE UM CLIMA ESPECIAL, QUE ATRAI

O julgamento do concurso sera
realizado por um juri composto por
representantes do Sivamar, Pre-
feitura, Sindvest, Sincomar,
Convention & Visitors Bureau,
Secretaria Municipal de Cultura,
Conselho Municipal de Turismo e
Secovi. Serao analisados 0s quesi-
tos criatividade, originalidade,
harmonia e iluminacao.

Os primeiros colocados de
cada categoria receberao como
prémio um notebook e os segun-
dos e terceiros colocados, tro-
féus. A premiacao sera em 12 de
dezembro. |
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MERCADO

GIOVANA GAMPANHA

TORNAR UMA MARCA SOLIDAE
CONHECIDA PELO PUBLICO EXIGE
INVESTIMENTO CONSTANTE E
POSICIONAMENTO CLARO.
PROFISSIONAIS DAO DICAS
DE COMO CONSEGUIR
ALCANCAR ESTE OBJETIVO,
UM PROCESSO QUE EXIGE,
EM PRIMEIRO LUGAR,
CUIDADO CONSTANTE COM
A QUALIDADE DO PRODUTO

u;lal € a grafia correta para de
ignar amido de milho: Maise-
na ou Maizena? Nao, vocé nao
estd lendo uma reportagem sobre
erros ortograficos, e sim sobre
como tornar solida uma marca e
conquistar a almejada fidelidade
dos consumidores.

Se vocé questionou qual a rela-
¢ao entre a grafia e a marca, ai
vai a explicagao: maisena - com s
- € usada para designar o produto
amido de milho. Mas se vocé gra-
far maizena - com z - vocé esta
se referindo a uma marca da Uni-
lever, inicialmente pertencente as
Refinacoes de Milho Brasil.

A marca Maizena se tornou um
fenomeno mercadologico € passou
a ser sinonimo da categoria do pro-
duto, assim como Gillette € usada
para designar lamina de barbear
e Bombril virou sinonimo de palha
de aco. Como isso € possivel?

Segundo os publicitarios, sao
poucas as que se tornam sinoni-
mo de produtos. Tornar uma mar-
ca tao lembrada pelos consumido-
res é tarefa que exige comprome-
timento e investimento continuo.

O publicitario José Luiz Garcia, da
Anima Comunicacdo, compara a
construcao de uma marca a execu-
¢ao de uma obra, como um prédio
ou uma casa. “Exige planejamento
e investimento. E isso nao aconte-

Rafael Moreschi
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ALGUMAS MARCAS SE TORNARAM VERDADEIROS {CONES E SINGNIMOS pp
CATEGORIA DO PRODUTO

ce de um dia para o outro”, explica.

Segundo ele, para se criar uma
marca forte é preciso primeiro
responder a esta pergunta: Como
a empresa quer se posicionar?
“Para encontrar a resposta, € ne- O diretor de planejamento da
cessario ter em mente o que se faz  agéncia Lettera, Carlos Eduardo
e para quem se faz, ou seja, quem—_Peinado, é partidario da mesma
é o publico-alvo”, ilustra Garcia. opinido. E acrescenta que, para

Depois € necessario traduzir conquistar a tao almeja ligacao
esse posicionamento para o en- emocional com-® consumidor, é
tendimento do publico. “O ideal € necessério ser auténtico e investir
que as marcas tenham um relaci- numa comunicacdo verdadeira.
onamento afetivo com as pesso- “Em suma, € necessario entregar
as”. Uma forma de atingir isso € aquilo que se promete”, defende.
estar presente em diferentes mo- Peinado explica que “a empre-
mentos da vida dos consumidores. sa pode até mostrar os atributos
“Por isso tantas empresas inves- do seu produto em horario nobre,

tem em patrocinios culturais e es-
portivos, sO para citar alguns
exemplos”, explica.

IR ALEM
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MAVZENA

AMIDO DE MiLHO
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mas precisa ir além. Ter qualida-
de, posicionamento estratégico no
ponto de venda e embalagem di-
ferenciada sao outros aspectos
importantes a serem observados”.

José Luiz Garcia € enfatico ao
afirmar que nem sempre o preco
€ 0 maior atrativo. “Hoje a bata-
lha também € pela percepcao do
consumidor em relacdo ao dife-
rencial do produto. Por isso,-a
empresa tem que conhecer muito
bem seu cliente para saber como
se relacionar com ele”.

Peinado da outras dicas: mar-
cas escritas com fontes legiveis e
cores harmonicas podem facilitar
a identificagao junto aos consumi-
dores. Ele defende a contratagao
de profissional especializado em

“ comunicagéo para a realizacao de

Bruna Moreschi

CARLOS PEINDU: QUALIDADE E
POSICIONAMENTO ESTRATEGICO NO PONTO
DE VENDA SAD FUNDAMENTAIS

um trabalho eficiente, inclusive
para inovar o logotipo, caso scja
necessario. “As vezes, uma mar-
ca orecisa de inovacao, desde que
nac |perca sua identidade junto ao
publico. A Shell, por exemplo, teve
sua logomarca alterada diversas
vezes ao longo 'dos seus mais de
cem anos de mercado”, cita.

MANUTENGAO

Quando se fala em panificado-
ra, em Maringa, muita gente cos-
tuma lembrar da Marco's Boutique
de Pao, que tem 20 anos de mer-
cado. Nao € a toa, ja que Sao duqs
iojas, cada uma com 48 funci‘orla-
rios, instaladas em locais privile-
giados, na regiao central da cida-
de e na zona CINco.

Segundo o socio-proprietdrio da
empresa, Moacyr Augusto Costa,
a idéia era explorar um nicho de
mercado que até entao nao tinha
concorréncia; uma boutique de
pao, com produtos diferenciados,
cujo tripé era - € permanece até

‘
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Mais do
que vender
remedios

No ramo farmacéutico, a
competicdo € acirrada. Como nao é
permitido fazer propaganda de
remédios, da para imaginar como
adquirir confianga junto ao mercado
é algo complicado.

Em Maringd, uma das empresas
que conseguiram . estabelecer
como referéncia de -redibilidade e
marca forte € a rede de Fesmacias
Nossa. Ha 25 anos no meicada.
hoje com 16 lojas na cidade e
outras duas na regido, a rede é
considerada uma das empresas
mais antigas do ramo em Maringa.

Giuliano José Girotto, supervisor |
da rede, informa que, em média,
10% do orcamento sdo destinados
a publicidade de diversos produtos,
como artigos de beleza e ‘
perfumaria, itens hoje amplamente |
comercializados por este tipo de ‘
estabelecimento e que ajudama |
reforcar a divulgacdo donomeda |
empresa. |

Mas, propaganda sozinhando é |
a alma do negdcio, garante. ‘
Segundo ele, € preciso mais do que
vender remédios. 0O diferencial,
aqui, é a exceléncia no ‘
atendimento. Tratamos o cliente |
sempre com respeito e dignidade. |
Isso consolidou nossa marca.”

| NO ATENDIMENTO COMO FATOR QUE

'GONSOLIDOU A IMAGEM DA REDE ;
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PAO: DESAFI0 E MANTER A MARCA EM
EVIDENCIA

hoje - qualidade, atendimento €
higiene.

Para divulgar a Marco’s, logo
apos a inauguracao, os donos in-
vestiram numa proposta audacio-
sa: comerciais de televisdo. “Nao
tinhamos agéncia de propaganda
nem produtora. Foi o proprio pes-
soal da Globo quem veio filmar”,
lembra Costa.

A empresa sempre investiu em
publicidade, com percentuais que
variavam de 1 a 2% do faturamen-
to. A Marco’s também investe cons-
tantemente na inovagao de produ-
tos e acompanha as tendéncias de
consumo, segundo 0 empresario.
“Hoje € comum as pessoas sairem
de casa para tomar um café ou fa-
zer um lanche. Por isso, temos in-
vestido nessa proposta”.

Costa acredita que no caso de-
les a comunicacao interna € tao
importante quanto a externa, dai
0 motivo pelo qual a empresa in-
veste em materiais de PDV (ponto
de venda), como displays, com fo-
tos atrativas e qualidade grafica.
“Nosso desafio nao € mais divulgar
a marca. E a manutencdo dela e
dos clientes”, cita o empresario. ™

24

As marcas mais lembradas
pelos maringaenses

A consultoria junior dos cursos de Administracdo, Contabilidade e
Economia da Universidade Estadual de Maringa - Adecom - realizou,
entre julho e agosto, uma pesquisa com 600 consumidores
maringaenses, maiores de 18 anos. Intitulada Top of Mind Maringa
2007, a pesquisa teve como objetivo conhecer as marcas locais mais
lembradas.

0 resultado da pesquisa foi apresentado em 25 de outubro no
Aspen Centro de Convengbes, em Maringd. A primeira marca mais
lembrada pelos entrevistados, independente do segmento, foi a
Cocamar, com 19% das respostas espontaneas.

Depois, os entrevistados citaram as marcas mais lembradas em
cada segmento. As que ficaram com maior percentual de respostas
foram a Unimed, com 60%, na categoria Planos de Salde; o
Shopping Avenida Center, com 77%, na categoria Shoppings Centers;
O Diario do Norte do Parana, com 81% nos jornais mais lembrados, e
a Rede Globo, na categoria Canais de TV, com 73% das respostas.

‘@)MARCAS LEMBRADAS POR SEGMENTO

>Concessionarias de Automaveis: Zacarias, Dama e Somaco
sEscolas de Idiomas: Fisk, CCAA e Wizard

sImobilidrias: Pedro Granado, Silvio Iwata e Sandri

»Banco: Itad, Banco do Brasil e Bradesco

»Colégios: Marista, Gastao Vidigal e Nobel

s Lojas de Roupa: Pernambucanas, Bonny e Lojas Mil

> Panificadoras: Marco “s, Café Cremoso e Primor

> Planos de Saude: Prever, Santa Rita Satde e Unimed

o Farmécias: Nossa, Sao Paulo e Farma 10

Lojas de Calgados: Genko, Jorrovi e Ajita

2Lojas de Maveis e Eletro: Casas Bahia, Dudony e Magazine Luiza
> Pizzarias: Martignoni, Casarao da XV ¢ Pavan

v Restaurantes: Fim da Picada, Casarao da XV e Pavan
wShoppings Centers: Aspen Park, Cidade e Avenida Center
 Supermercados: Sao Francisco, Cidade Cangao e Big ~
~Jornais: O Didrio, Folha de Sao Paulo e Gazeta do Povo

v Canais de TV: Globo, Band e Record

~Radios FM: Maringd FM, Jovem Pan ¢ Cultura FM

———
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NOSSO NOVO LABORATGRIO JA VEM COM O MELHOR
CERTIFICADO DE QUALIDADE: e

LABORATORIO SANTA CASA e By
PARA COMPROVAR NOSSA QUALIDADE £ SO'FAZER UM EXAME. /\

A nova infra-estrutura do Laboratério de Andlises Clinicas Santa Casa trouxe para vocé
muito mais conforto/e agilidade, com um item indispensdvel: a qualidlade e a confianga

de sempre. Afinal, niio é qualquer laboratério que recebe ha seis anos consecutivos o Santa Casa
CERTIFICADO DE EXCELENCIA EM QUALIDADE da Sociedade Brasileira de Andlises Clinicas. Laboratoério

ATENDE A TODOS\0S CONVENIOS E PARTICULARES, °

Rua SaNTOS Dumont, 555 | ZoNa 03 | MARINGA-PR | 44 3027-5700 | WWW.SANTACASAMARINGA.COM.BR
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Diariamente sdo publicados nos
classificados dos jornais e até
mesmo da internet anuncios de
gente interessada em vender ou
comprar empresas. A propaganda
da o chamariz, mas, na maioria
das vezes, as pessoas nao gostam
de aparecer e so iniciam qualquer
negociacao pessoalmente.

O processo de negociacao de uma
empresa envolve uma série de cui-
dados. Tudo para preservar o con-
ceito do nome ou da marca, o que,
na verdade, € um dos maiores patri-
monios de um empreendimento.

Dejair de Paula Junior, diretor re-
gional da empresa Bolsa Brasil Ne-
gocios, especializada em intermedi-
ar negociacoes de compra e venda
de empreendimentos, chama a
atencao para o.fato de que, quanto
maior o volume de dinheiro envol-
vido na transacao, maior o detalha-
mento na hora de fechar o negocio.
“Na compra de grandes empresas,
os advogados ficam dias fechados
em uma sala para definir os deta-
lhes do contrato”, exemplifica.

Em Maringd, o mais comum sao
transacoes de pequenas e médias
empresas. Por outro lado, a cidade
tem atraido empresarios de gran-
des centros interessados em se es-
tabelecer por aqui. “Conheco um
que mora em Sao Paulo e esta ten-
tando vender a empresa que tem
la para comprar outro negocio e
mudar para Maringd. Esta mudan-
ca de grandes centros para a nossa
regido € um comportamento que
comeca a se acentuar”, conta.

POR QUE VENDER?

De acordo com o executivo,
existem cinco fatores que normal-
mente levam um empresario a
vender sua empresa. Muitos bus-
cam oportunidades em novos ne-
gocios, a procura de um mercado
mais rentavel. O segundo € o ter-
ceiro fatores, relata Dejair, sao a

Bruna Moreschi

MURILO GATTI

Sob nova direcao

EXECUTIVO ESPECIALIZADO EM NEGOCIAGOES DA DICAS DO QUE E
PRECISO SER FEITO PARA NAO ERRAR NA HORA DE COMPRAR OU VENDER
UMA EMPRESA. FAZER UMA AVALIACAO DETALHADA E 0 PONTO DE
PARTIDA PARA QUEM VENDE E ANALISAR TODA A SITUAGAO
FINANCEIRA E FISCO-TRIBUTARIA E REQUISITO
FUNDAMENTAL PARA QUEM COMPRA

t . / " .‘ > ...‘ . .
DJAIR DE PAULA JUNIOR DESTACA

QUE EXISTE COMPRADOR PARA QUALQUER
TIPO DE EMPRESA. ATE MESMO AS FALIDAS

aposentadoria ou uma grave do-
enca de algum soécio, que, aliada
a falta de sucessores para tocar o
negocio, cria a necessidade da
venda. “O quarto aspecto € a fal-
ta de experiéncia em gerenciar”,
explica.

O quinto motivo € a existéncia de
problemas de relacionamento entre
0s socios. “Algum socio pode passar
a vislumbrar outros valores e outros
objetivos de vida e, com isso, caso
nenhum esteja disposto a comprar
toda a-empresa, um dos caminhos a
seguir pode ser a venda”, explica.

Para todos os casos, segundo o
executivo, ha compradores inte-

J—
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ressados. Até mesmo quando se
trata da venda de uma empresa
falida. “Compradores para este
tipo de negocio sao empresas que
tém experiéncia na atividade e
possuem.um plano gerencial. Ou-

—tr0 tipo de-interessado é aquele
que trabalha com a recuperacao
de empresas. E um grupo que, ge-
ralmente, tem crédito com o go-
verno e consegue abater as divi-
das para, depois, revender o ne-
gocio”.

COMPRADOR SATISFEITO
Em janeiro de 2007, quase um
ano apos ter voltado do Japao, o
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MILTON MIURA: “LONGO NAMOROD™ ANTES DA
COMPRA DA VIDEOLOCADORA

empresario Milton Miura, adqui-
riu, em Maringa, a locadora Video
X. “Pensei em montar alguma
coisa do zero, mas precisaria ter
folego financeiro para aguentar
um bom tempo. Com um negocio
ja em andamento, fica mais facil”,
considera Miura, que, nos ultimos
nove meses de experiéncia com

0 comeércio de locacao de fil-
mes, diz estar satisfeito com
a decisao que tomou.

“O andamento dos negoci-
os esta dentro do esperado e
do que haviamos projetado
. antes com conversas e pes-
quisas feitas junto a outros
empresarios do ramo”, diz.

A duvida de Miura € ape-
nas em relacao a durabili-
. dade do negdcio. “Conver-

\ sei com pessoas que tém 30
~anos no ramo € que nao
acreditam no fim das loca-
doras. Mas temos que con-
siderar a concorréncia da
internet e da pirataria. Nao
sei se as videolocadoras te-
rao vida longa. Porém, o
ponto onde estamos insta-
lados € muito bom e tenho
a opgao de, se preciso, mu-
dar de ramo”, pondera.

A compra da locadora, se-
gundo Miura, ocorreu apenas de-
pois| de um longo “namoro” com
o estabelecimento que estava a
vende | “Ja tinha tentado negoci-
ar com o dono, sem sucesso. En-
tao, procurei uma assessoria €es-
pecializada e as conversagoes du-
raram quase um mes,” lembra o
empresario.

Comecando no
mundo dos
negocios

Para quem tem espirito
empreeridedor e deseja abrir o
primeiro negécio, Dejair aconselha:
“Comprar uma empresa possibilita
uma grande economia de tempo. O
empreendedor ndo precisa contratar
e treinar funcionarios, ndo tera que
correr atras de todas ' “zengas
municipais e tera instalagdes fisicas
prontas, com 0S equipamentos
montados”.

Além disso, relata, ha vantagens
em adquirir uma marca pronta e
estabelecida, fato que demandara
menos tempo e investimento para
manté-la em evidéncia. Outro fator
positivo € iniciar a administracao em
um mercado ja aberto. O comprador
recebe uma carteira de clientes ja
pronta”, ressalta Dejair, lembrando
também que o novo proprietario
recebe os canais de contato com 0s
distribuidores.

“QOutro ponto muito importante
para quem esta comegando no
mundo dos negdcios é poder
aprender com os erros de marketing
e de administracao do ex-
proprietario.”

Como saber se vale a pena?

Mas para saber se 0 negdcio é
realmente bom, tem o preco justo
e trara os resultados esperados, 0
comprador precisa examinar uma
série de fatores. Tem que verificar,
principalmente, as certidoes
negativas de tributos federais,
estaduais e municipais, as
certiddes negativas da Justica do
Trabalho, pois mesmo com outro
CNPJ, o passivo trabalhista e
tributario recai sobre o sucessor.

Outros pontos que 0

comprador deve verificar sdo, por
exemplo, se a empresa tem registro
em cadastros de restrigao de
crédito, se as contas dos
fornecedores estdo pagas, se ha
problemas de entregas, se as contas
de agua, luz, telefone estdo em dia.
Também vale a pena conversar
com o gerente do banco onde a
empresa tem conta para saber, por
exemplo, se ha duplicatas ou cheques
a cair. E é sempre interessante fazer
um acordo de confiabilidade antes de

firmar um compromisso de compra
e venda, pois garante um tempo
para analisar se a empresa
realmente fatura o que foi falado e
se vale o preco pedido.

Pra quem vende, é sempre
importante fazer uma avaliacao
detalhada do valor do negocio,
com especialistas, para nao
correr o risco de cobrar um valor
muito alto ou muito baixo, porque
ambas as situagdes comprometem
0 processo de venda do negacio.

——
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INDUSTRIA

ELVIO ROCHA

Metalmecanica quebra recordes

SALDO FRANCAMENTE POSITIVO

PARA AMBAS AS PARTES. ESSE FOI
0 RESULTADO DO EVENTO PARA AS
MAIS DE 80 MARCAS QUE
EXPUSERAM MAQUINAS,
EQUIPAMENTOS,
FERRAMENTAS E SERVICOS
E, PRINCIPALMENTE, PARA O
PUBLICO QUE VISITOU A
SETIMA EDICAO DA FEIRA

balanco da Metalmecanica

2007, realizada de 17 a 20 de
outubro, confirmou recordes de pu-
blico - cerca de 25 mil pessoas,
entre industriais, equipes técnicas,
trabalhadores do setor e estudan-
tes de areas ligadas ao segmento
— de produtos expostos - foram 80
marcas - € de expositores.

A despeito da reserva habitual-
mente adotada pelos expositores,
também ficou evidente que o re-
sultado da comercializagao supe-
rou expectativas. “A comercializa-
¢do nao € o foco prioritério da fei-
ra”, reitera o presidente do Sindi-
metal Maringda, Carlos Walter
Martins Pedro, “mas € natural que
isso ocorra”, acrescentou. "NOSSO
objetivo sempre foi aproximar for-
necedores e clientes, trazer a Ci-
dade a tecnologia avancada que
esta presente, hoje, em todos 0s
continentes”, sublinha.

Para Belino Sezini, gerente re-
gional do Senai Maringa, parcei-
ro do Sindimetal na realizacao da
feira, os eventos “casados”, em-
preendidos nesta edicado da Metal-
mecanica, colocaram Maringa
como a Capital da Tecnologia no
interior do Parana. Ele se refere
a Olimpiada do Conhecimento,
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A METALMECANICA 2007 RECEBEU MAIS DE 25 MIL PESSOAS, ENTRE INDUSTRIAIS,

PROFISSIOAIS DO SETOR E ESTUDANTES

fase estadual, promovida pelo Se-
nai paranaense, e a Il Mostra Tec-
nologica de Maringa, que ocorre-
ram em paralelo, integrando a
programacao da feira.

NOVO PARCEIRO

Além do sucesso da feira, ou-
tra boa noticia divulgada duran-
te 0 evento entusiasmou os reali-
zadores e expositores. A partir de
2008, a Metalmecanica passard a
incluir também expositores de
maquinas e equipamentos para o
setor sucroalcooleiro.

Fernando Alves Pereira (Ouro-Ele-
tricidade Predial), Renan Guilherme
Marchi e Fernando Farinacio (Ouro-
Tecnologia do Plastico), Clovis de
Oliveira Filho (Prata-Tornearia CNC)
e Fernando Tezolin Fatobene (Bron-
ze-Confeccao de Roupas). Para ver
todos os resultados € sO acessar o
site www.pr.senai.br/olimpiada

Os numeros da Il Mostra Tec-
nolégica - que teve como parcei-
ros o Instituto Tecnopole Maringa
(ITM), Centro Universitario de
Maringa (Cesumar) e Universida-
de Estadual de Maringa (UEM) -

Protocolo com este teor foi assi-—<ainda nao.foram finalizados.

nado com a Alcopar (Associacdo dos
Produtores de Alcool e Acucar do
Estado do Parana), que congrega 29
usinas e destilarias paranaenses.
A proposito da Olimpiada, sete
alunos do Senai/Maringa destaca-
ram-se no evento e receberam me-
dalhas: Murilo Hauenstein Ruch
(Ouro-Soldagem). Danicler Bavares-
co (Ouro-Construcao em Alvenaria),

 ——
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Segundo o coordenador da mos-
tra, Alvaro Gilmar Estevam de Arau-
jo, cerca de 160 contatos foram fei-
tos e abrangeram projetos dos inven-
tores independentes, da UEM, Cesu-
mar e da Incubadora Tecnoldgica. O
dado ainda é extra-oficial, mas sina-
liza a perspectiva de que alguns in-
ventos possam ser desenvolvidos co-
mercialmente no futuro. g
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35 anos Traduzidos em
Tradicao e Confianca

O Instituto do Rim, pioneiro em Diélise e Transplante Renal em
Maringa e regido, chega aos trinta e cinco anos comemorando
suas novas e modernas instalagoes.

Sob a diregao do Dr. Aimério Votto Pereira, a clinica sempre
investiu em alta tecnologia e na exceléncia do atendimento
aos seus pacientes. Instituto do Rim, tradicionalmente

confiavel.

INSTITUTOIN

METAN R INGTVA

Fone |44| 3224-6311

irmrim@teracom.com.br
Av. Parigot de Souza, 464
CEP 87013-300 Maringa - PR




~ Loja no shopping ou na rua?

NA HORA DE ESCOLHER UM PONTO, MUITOS LOJISTAS SE DEPARAM COM ESTA DOVIDA. PARA NAO ERRAR NA ESCOLHA,
E PRECISO ANALISAR VARIOS ASPECTO0S. HA OS QUE FICAM COM AS DUAS OPCOES, ALTERNATIVA
QUE SO SE ENCAIXA PARA NEGOCIOS QUE REQUEREM UM PUBLICO ECLETICO

www.acim.com.br

Décadas atrds, os mascates via-
javam pelas cidades oferecen-
do mercadorias de porta em por-
ta ou em feiras, que mais tarde
deram origem as lojas. O comér-
cio que conhecemos hoje comecgou
a tomar forma com a Revolucao
Industrial, no século XVIII. E com
a rapida urbanizagao ocorrida nos
Estados Unidos, na década de
1950, comegaram a surgir os sho-
ppings, em funcao da grande
quantidade de automoveis que
congestionava as ruas comerciais

No Brasil hoje ja sdao 346 shop-
pings espalhados por varias regi-
oes. Segundo dados da Associacao
Brasileira de Shoppings Centers
(Abrasce), a area total de shoppin-
gs € superior a 7,3 milhoes de me-
tros quadrados, que reunem mais
de 52 mil lojas-satélites, 1.300 lo-
jas-ancoras e 1.315 salas de cine-
ma e teatro. Todos os empreendi-
mentos geraram, no ano passado,
RS 44 bilhées em vendas e cerca
de 525 mil empregos diretos.

Como se vé, hoje o comercio
tem uma dinamica complexa e a
concorréncia entre 0s shoppings e
as chamadas lojas de rua nunca foi
tao acirrada. O consultor do Sebrae
(Servico Brasileiro de Apoio as Mi-
cro e Pequenas Empresas), Marcos
Aurélio Gongalves, lembra que a
localizacao da loja reflete direta-
mente no volume de vendas.

Por isso, na hora de tomar a de-
cisao quanto ao local, o comerci-
ante precisa fazer um estudo de-
talhado sobre o ramo da empresa.

Bruna Moreschi

N

SE ENQUADRA NO LOCAL

“Na hora da escolha nao adianta
Ver somente se a rua € movimen-
tada, se € conhecida e que classe
social freqiienta a regido. O mais
importante € ver se o tipo de ne-
gocio se enquadra naquele local”,
ressalta.
Para nao errar, € preciso ter em
mente também o custo de instala-
cao, fazer um planejamento de es-
truturacao e definir uma estratégia
mercadologica da marca. “No Bra-
sil, a variavel financeira acaba sen-
do prioridade na hora do empresa-
rio pensar na instalacao de sua loja,
0 que gera um grande risco de in-
sucesso”, completa Gongalves.
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PARA MARCOS AURELID GONGALVES, 0 ESSENCIAL E SABER SE A EMPRESA
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RUA PELO SHOPPING

Gongalves lembra que os shop-
pings tém suas vantagens: bom
fluxo de pessoas, horarios diferen-
ciados, possuem acgoes de marke-
ting e._publicidade conjuntas, es-
tacionamento disponivel, além de
ambiente climatizado e area de
alimentacao.

Porém, aponta ele, existem des-
vantagens: alguns setores do co-
mércio nao se adequam ao perfil de
um shopping, a loja passa a ser mais
uma dentre as demais, 0 espaco
para se ter visibilidade acaba sen-
do inviavel financeiramente.

Analisando os pros e os contras,



muitos empresarios descobrem que
0 shopping vale a pena e acabam
decidindo por mudar de endereco
no meio do caminho. Foi o que
aconteceu com o salao Equipe Car-
los Cabeleireiros, ha trés anos ins-
talado no Aspen Park Shopping
Center.

A empresa esta ha dez anos no
mercado e o primeiro endereco
foi na rua Santos Dumont. Segun-
do o proprietdrio do salao, José
Carlos da Silva, a mudanca da rua
para o shopping ocorreu por con-
ta do referencial que um empre-
endimento desses oferece, reu-
nindo comodidade, bom fluxo de
pessoas, horario de atendimento
diferenciado e estacionamento.
“Quando transferi o saldao para o
shopping, procurei atrair um novo
publico e manter fiel a minha cli-
entela”, explica.

SHOPPING PELA RUA

O comércio de rua se caracteri-
za por receber um grande fluxo
de pessoas das mais variadas clas-
Ses sociais. Além disso, o espaco
de fachada é muito maior e propi-
cia maior visibilidade e comunica-

Bruna Moreschi

EQUIPE CARLOS CABELEIREIRUS REFERENCIAL DU SHUPPING JUNTU A0 PUBLIBD PESGY NA

TROCA DE PONTO

cao direta com o consumidor.
Sem contar que 0s custos de
manuten¢do de uma loja instala-
da na rua sdo muito menores do
que as de shopping. Nesses empre-
endimentos, os lojistas tém despe-
Se$ mensais com condominio € 0s
CLS[OS com publicidade acabam

se 1do maiores.

Bsses fatores pesaram na mudan-
ca de endereco da loja de roupas
infantis Pakite, marca maringaen-

se que esta ha 20 anos no merca-
do. A empresa abriu sua primeira
loja de varejo ha 11 anos, no Aspen
Park Shopping Center, onde perma-

neceu durante 0ito anos.

Tamandaré e Piratininga.

Depois deste periodo, a empre-
sa passou a vender no varejo na
propria fabrica e ha pouco mais
de um ano voltou ao centro da ci-
dade, instalando-se em um ponto
proprio no cruzamento das ruas

)orLoniy¥natmaisici
22lanos protegendo
seu patrimonio.

¢ GRUPO TO4;

www.grupotoni.com.br

Rua 28 de Junho, 1141 - Jd. Tupinamba,
Darani

443268-1 116 - contato@grupotoni.com.br
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Bruna Moreschi

MARCELO CASTRO, DA PAKITA, APOSTOU NO POTENCIAL DO NOVO CENTRO

O gerente comercial da empre-
sa, Marcelo Castro, explica que “na
época, nao tinhamos experiéncia
no ramo de varejo e acreditamos
no projeto de um shopping novo.
Por isso, abrimos nossa loja junto
com o empreendimento”, diz.

A permanéncia no shopping
trouxe o fortalecimento da marca,
porém, depois de um tempo, as
vendas nao atingiam mais o nivel
necessdrio para cobrir 0s custos de
se manter no local. “Tenho certe-
za de que o Novo Centro serd o
ponto de maior movimento de
toda a cidade, onde o comeércio
tende a crescer”, completa Castro.

SHOPPING E RUA

Ter loja de rua e de shopping
pode ser uma alternativa para
enfrentar a concorréncia. Mas
para isso € preciso estar atento as
tendéncias do mercado. “O em-
presario precisa analisar com cui-
dado se é melhor expandir a loja
atual ou abrir filiais”, aconselha
Marcos Aurélio Gongalves.

Foi o que aconteceu com Van-
derlei Aparecido Corral Fernan-
des, proprietario da Linda Li Biju-
terias, ha 18 anos atuando no ata-
cado e varejo, com loja na rua San-
tos Dumont. Para diversificar o

publico, o empresdrio decidiu par-
tir também para os shoppings.
Hoje, além da rua, a Linda Li tem
uma loja no Avenida Center € ou-
tra no Aspen Park.

Hoje, nos trés enderecos, a em-
presa consegue abordar diferen-
tes publicos, cumprindo, assim, o
objetivo inicial de Fernandes. O
empresario dd uma dica: o ideal
é manter a localizagao fixa, o que
contribui para manter viva a ima-
gem da empresa na lembranca
do consumidor. “Por isso, procu-
ro ndo mudar muito as nossas lo-
jas de lugar, porque a localizacao
fixa ajuda a fidelizar a clientela”,
conclui.

—
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Novo conceito

Maringd vive um momento
de crescimento na area de
shoppings centers. Dois novos
empreendimentos tém
inauguragao prevista para os
proximos anos.

Um deles é o Mandacaru
Boulevard, que traz um novo
conceito de shopping, o lifestyle
center, que prioriza um
ambiente projetado de acordo
com o estilo de vida de seu
publico.

Esse ambiente sera composto
com base em pesquisas
realizadas junto aos moradores
da regido da avenida Mandacaru,
que indicaram suas preferéncias,
sua cultura e seus habitos.

“A regido é habitada por
pessoas com a segunda melhor
renda da cidade e com um nivel
de instrugdo maior, além de
estar em fase de expansao ;
imobiliaria”, completa o
superintendente do
empreendimento, Artur da
Costa Fernandes Filho.

O Mandacaru Boulevard tera
72 lojas, a maioria voltada para
a prestagao de servicos. “Sera
um shopping onde o cliente vai
se sentir em casa e o lojista
tera um excelente retorno”,
anima-se.

Bruna Moreschi
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A gente pensa em vocé.
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Quer mudar\para ter o melhor
em telefonia e Internet?

Mude para o Economix Flex da GVT. Mude para pagar menos nas ligacoes para
celular e ter DDD a preco de ligacao local para numeros GVT. Mude para ter uma Banda
Larga com até 10 Mbps, hospedagein de site e e-mail. Mude para nao se preocupar mais
com telefonia e Internet da sua empresa. Mude para ter até 50% de economia na sua conta
telefonica. Mude para uma operadora que pensa na sua empresa.

ilror 500/ ECONOMIX
+ + Ate dimento + 0 sees] FLEX
ECONOMIA DA GVT

L|gue 0800 600 2000 www.gvt.com.br



COMERCIO

- Novas ferramentas para
0 setor varejista

ESTA 'EA PROPOSTADO CONGRESSO VAREJO EM FOCO, QUE ACONTECE ESTE MES EM MARINGA E DEVERA ATRAIR EMPRESARIOS
DE VARIAS REGIOES DO ESTADO. NA PROGRAMAGAD, PALESTRAS, FEIRA E MINICURSOS, QUE DARAO AOS LOJISTAS A
OPORTUNIDADE DE CONHECER NOVOS PRODUTOS, SERVICOS E TECNOLOGIAS VOLTADAS PARA O SETOR

www.acim.com.br

U varejo é prospero no Brasil e,
justamente em razao desta pu-
janca, cada vez mais surgem no-
vas tecnologias, servi¢os e produ-
tos voltados ao segmento. Esse
sera o enfoque de um evento que
sera realizado de 28 a 30 deste
més, em Maringd, e que promete
trazer muitas novidades.

O Congresso Varejo em Foco,
promovido pelo Sebrae sera volta-
do a empresarios do setor varejis-
ta, especialmente de micro e peque-
nos empresas, além de profissionais
que exercem cargos de lideranca no
setor, que poderao encontrar solu-
coes para melhorar a competitivi-
dade de suas empresas.

Segundo Marcelo Wolff, consul-

Bruna Moreschi
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SO NO NOROESTE EXISTEM 60 MIL PEQUENAS E MICROEMPRESAS DO SETOR VAREJISTA.
O VAREJO EM FOCO E VOLTADO ESPECIALMENTE A ESTE SEGMENTO

Ydiferencafelvecelquemyfaza
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A marca é o maior patrimoénio
de sua empresa. Proteja-a!!!

MULTMA®CAS

marcas & patenles desde 1994
&

Q
Calisto Associados

Regfsire sve meree, seia © legfimel 0800]62:3;1(626)
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tor de negocios do Sebrae, o even-
to sera uma forma de levar infor-
Mmacoes atualizadas, novidades e
tendéncias do setor varejista aos
€mpresarios. “O comerciante nao
vai precisar se deslocar até os
grandes centros para poder parti-
Cipar de um evento completo.”
Durante trés dias serdo realizadas
palestras, minicursos € uma Feira de
Tecnologia para o Varejo. Estao pre-
vistas palestras com o apresentador
do Shoptime, canal de TV especi-
alizado em comércio eletronico, Ciro
Bottini; com Regiane Relva Roma-
no, uma das maiores especialistas do
pais em automacao comercial para
0 varejo; com Luiz Paulo Luppa, au-
tor do bestseller “O Vendedor Pit
Bull”; e com Raul Candeloro, editor-
executivo da Revista Venda Mais.

Também serdo realizados nove
minicursos por dia, de uma hora
de duracao cada um, sobre temas
como “Promovendo em datas es-
peciais”, “Como reduzir a inadim-
pléncia”, “Como preparar sua loja
para o Natal”, “lluminagdo como
estratégia de promogao e amplia-
cao de vendas”, “Quanto vale um
cliente?”, entre outros. '

\
CARAVANAS

A Feira de Tecnologia para o
Varejo tera cerca de 60 exposito-
res de Sao Paulo, Parana, Belo
Horizonte, Rio de Janeiro, entre
outros estados, representando
empresas dos segmentos de ma-
quinas, equipamentos, tecnologia,
mobiliarios, servigos e design vol-
tados para o varejo.

O Sebrae esta organizando 60
caravanas que virao das regioes
Norte e Noroeste, para participar
do evento. A expectativa dos or-
ganizadores € de um publico de
seis mil pessoas.

O Congresso Varejo em Foco
tem o apoio de vdrias entidades,
entre elas ACIM, Sivamar, Faciap
(Federacao das Associagoes Comer-
ciais e Empresariais do Estado do
Parand), Fecomeércio-Pr (Federa-
¢ao do Comeércio do Parana), Pre-
feitura de Maringa © Cacinor (Co-
ordenadoria das Assceiacoes Co-
merciais do Noroeste GO Parana).

As inscrigoes e mais inforraas es
sobre o congresso podem ser ob:
das pelo site www. sebraepr.com.br/
varejoemfoco O evento ficara aber-
to ao publico das 14 as 22 horas. &

TODO DIA E DIA DE GARCIA EXPRESS.

Com o GARCIA EXPRESS vocé envia sua encomenda de até 20 kg, para as cidades atendidas pela
Viagao Garcia, em qualquer dia da semana, inclusive sébados, domingos e‘feriofios. Parci ufilizur é
s6 chegar no guiché rodovidrio credenciado e pronto. Sua encomenda serd enviada de énibus ao
destino escolhido com hora marcada para chegar.

 chegou!?

Consulte sobre as cidades atendidas no site
www.viacaogarcia.com

~
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ENCOMENDAS RAPIDAS
Sua Encomenda com Hora Marcada,

de Rodovidaria para Rodovidria.
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CULTURAEMPR

0 que estou

ENDO

CARLOS AUGUSTO CANDED FONTANINI, .
PROFESSOR DA PUC-PR

Vale a pena

UUVIR CARLOS VELTRINI — ANALISTA DE SISTEMAS DA

PHOLY SISTEMAS

DARK SIDE OF THE MOON — PINK FLOYD

Dark Side of the Moon foi um marco do rock progressivo no comeco da década
de 1970. Tanto por misicas que invadiam as radios, como “Money”, quanto
outras para ouvir no canto do quarto, como “The Great Gig in the Sky”, o &lbum
é considerado por muitos fas a obra-prima do Pink Floyd, ultrapassando até
mesmo a densidade de The Wall. Ha ainda rumores de que o album é uma
suposta trilha sonora para o filme “0 Magico de 0z". “Dark Side” € o terceiro
album mais vendido do mundo e estima-se que uma a cada 14 pessoas com
menos de 50 anos, nos Estados Unidos, tenha uma cdpia deste album.

www.acim.com.br

QUEEN - A NIGHT AT THE OPERA

Quarto disco da banda britanica Queen, “A Night at the Opera” traz miisicas como “God Save the Queen” e o

estrondoso sucesso “Bohemian Rhapsody”, de estrutura musical incomum para uma musica popular: nao
hé refrao nas seis sessoes que a compdem. Outro sucesso é a balada “Love of my life”, de autoria de

Freddy Mercury. Uma curiosidade € que todos os integrantes da banda conseguiram fazer alguma cangao.
Cada instrumento foi gravado em estidio diferente — o que seria uma prova do perfeccionismo da banda.

DEPOIS DAQUELE BE1J0 (BLOW UP) -
MICHELANGELO ANTONIONI (1966)

0 cotidiano de Thomas, fotégrafo de moda em uma
Londres psicodélica dos anos 1960, é interrompido
pela obsessao em resolver um suposto crime que
suas lentes capturaram sem intengao, em um dia de
lazer, no parque. O suspense nao é tao instigante
quanto a nova linguagem que Antonioni propae,

http://freakonomics.blogs.nytimes.com/

audacioso e sofisticado. “Depois daquele beijo”
ganhou a Palma de Ouro em 1967, em Cannes,
além de duas indicagdes ao Oscar por Melhor
Filme e Diregdo. Foi o primeiro filme n@o-erético
a trazer uma cena de nu frontal em plena
revolugao cultural dos anos 1960.

0 ANO EM QUE MEUS PAIS SAi-
RAM DE FERIAS — CAO
HAMBURGER (2006)

TAMANHO NAO £
DOCUMENTO

o

TAMANHO NAO E DOCUMENTO: ESTRATEGIAS PARA
A PEQUENA E MICROEMPRESA BRASILEIRA
BELMIRO VALVERDE JOBIM CASTOR

EDITORA EBEL

284 PAGINAS

Belmiro Valverde, autor do também consagrado
“0 Brasil n@o é para amadores”, tem curriculo
exemplar. Ele é PhD em administragdo pablica,
diretor do Instituto Ciéncia e Fé, consultor de
diversas empresas nacionais e internacionais,
faz parte do corpo permanente de doutorado da
PUC e da Academia Paranaense de Letras. Neste
livro, Valverde da dicas para pequenos e
microempresarios contornarem dificuldades
como burocracia estatal, concorréncia e gestéo.
Vale lembrar que cerca de 99,2% das empresas
brasileiras sao pequenas ou micro. Um livro
fundamental para quem quer crescer na vida

0 longa-metragem de Cao Hamburger &€ ambientado empresarial.

na década de 1970, nos anos de chumbo do f

governo Médici, contrastando com a era de ouro do VINICIUS DORNE,

futebol brasileiro. O menino Mauro, de Minas AUXILIAR ADMINISTRATIVO

Gerais, é deixado com o avd em Sao Paulo quando
0s pais sao obrigados a fugir por causa da
repressao da ditadura. Enquanto o garoto tenta se
adaptar a nova cidade, o avd morre e a selecao
brasileira de futebol conquista o tricampeonato na
Copa do México. O roteiro do filme, considerado um
dos melhores ja feitos pelo Brasil nas dltimas
décadas, levou quatro anos para ser concluido. O
filme foi escolhido pelo Ministério da Cultura para
representar o Brasil no Oscar 2008 na categoria
Filme Estrangeiro. :

Blog (em inglés) com anélises interessantes de como fatos aparentemente desconexos interferem na

economia e na sua vida

http://www.rjnet.com.br/2velocimetro.php
Saiba a velocidade da sua internet em um click

http://www.indekx.com
Endereco com os principais jornais e revistas do mundo

www.iwantoneofthose.com

0 site (em inglés) é uma loja de utilidades — nem tao Gteis assim - que levam um pouco de humor ao

dia-a-dia. Vale pela curiosa sessao “Office toys”

Indicacoes para o Cultura Empresarial podem ser enviadas para o e-mail textual@textualcom.com.br
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CEM ANOS DE SOLIDAD
GABRIEL GARCIA MARQUEZ
EDITORA RECORD

~—...395 PAGINAS -

Um novo mundo. Considerado um dos
melhores livros da literatura latino-americana,
Cem anos de Solidao é um universo dentro da
aldeia ficticia de Macondd, fundada pela
familia Buendia. A histdria, no estilo do
realismo fantastico, fala sobre todos os
integrantes da familia Buendia até a sétima
geragao. Enquanto o leitor se delicia em
apreciar os (muitos) personagens de nomes
iguais e caracteristicas peculiares, 0s
Buendia vivem o drama mais conhecido da
humanidade: viver. Um livro necessario para
todos os que apreciam a boa literatura.



ESTILO  EMPRESARIAL |

Anfitrido com muita elegancia

Preparar-se, Este ¢ o primeiro  ABRIR AS PORTAS DA EMPRESA PARA CLIENTES, FORNECEDORES E
Passo para o sucesso da empre-  PRESTADORES DE SERVICO PODE SER UMA BOA IDEIA. MAS ESTEJA

°3 Que vai receber visitantes, que - PREPARADO: PARA QUE OS VISITANTES LEVEM UMA BOA
bocem ser os clientes mais IMPOT  \jAGEM E PRECISO NAO DESCUIDAR DOS DETALHES

tantes, um fornecedor prestes a se
transformar em um bom parceiro
Ou mesmo prestadores de Servico.
Outro tipo de visita que pode ser
interessante sao os estudantes
universitarios, sempre avidos por
conhecer o dia-a-dia do mercado
de trabalho. Um bom momento
para ficar de olho nos talentos!

Ao bolar um roteiro e decidir
qual a melhor forma de receber,
€ preciso levar em conta as expec-
tativas e interesses de cada tipo
de visitante. Essa informagao pode
ser levantada em uma indispen-
savel conversa prévia.

Bruna Moreschi

as normas de seguryy,

Detalhes como o hordrio e o na organizacao! . : Ca e ao ca-
tempo de duracdo da visita devem Par'z‘i evitan contratempos a‘”: :re“cr;};go%znr:dg %:ilpo' Quem esta
ser os primeiros pontos a serem  Se seus funciondrios da programa- e e visitante dCompanhar
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esqueca que, atualmente, € raris- programagao tambem ao visitan- Oult\]r(e)lsciisc(i)agzs\”f:r?l?)t'es vindos de
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sempre uma pratica simpdtica. Mas ~nessa apresentagao é um brevis-  receberia em sua casa. 5
isso de nada adianta se as instala- simo histérico, apresentacao dos i 3
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| CURSOS

Informagdes e inscrigdes:
capacitacao@acim.com.br ou
pelo fone 44-3025-9640

ACIM

NEWS

I LIDERANCA E DESENVOLVIMENTO
DE EQUIPES

Instrutora: Elizabete Willemann

Data: 5 a 9 de novembro

Horario: 19 as 23 horas

I GESTAO DE COMPRAS E ALMOXARIFADO
Instrutor: Tarcisio Marcelo de Meneses
Data: 9, 16 e 17 de novembro
Horario: 19 as 23 (sexta-feira) 8h30
as 17h30 (sabado)

I ENTREVISTA DE SELEGAO

Instrutora: Carolina F. de Abreu Maria
Data: 9 e 10 de novembro

Horério: 19 as 23 horas (sexta-feira)

| e8h30 as 17h30(sébado)

I como VENDER E TRANSFORMAR SEUS
CLIENTES DIVULGADORES ESPONTANEOS

Instrutora: Maria Alice Pinatti

Data: 12 a 14 de novembro

Horario: 19 as 23 horas

I GERENCIANDO SUA PROPRIA CARREIRA

Instrutor: Agmar Vieira Jr
Data: 12 a 14 de novembro de 2007

Horario: 19 as 23 horas

i I ATUALIZAGAO EM LEGISLAGAO E

CALCULO TRABALHISTA
Instrutor: Marcelo Antonio
Data: 12 a 14 de novembro
Horario: 8h30 as 17h30

I PREVENGAO DE FRAUDES

E GRAFOSCOPIA
Instrutor: Hildebrando M. Rebello Filho
Data: 13 e 14 de novembro
Horario: 8h30 as 17h30

I ESTRATEGIAS PARA UM

TELEMARKETING DE SUCESSO
Instrutora: Patricia Carla de Souza
Data: 19 a 23 de novembro
Horério: 19 as 23 horas

M GESTAO ESTRATEGICA

DE RECURSOS HUMANOS
Instrutor: Agmar Vieira Jr.
Data: 20 a 30 de novembro
Horario: 19 as 23 horas

PREMIO JOVEM EMPREENDEDUR

Bruna Moreschi

O engenheiro e empresario
Julio Bertuci Neto (foto), da
Bertuci & Garcia Engenheiros
Associados e Bertuci Cons-
trucoes Civis sera 0 primeiro
a receber o prémio Jovem
Empreendedor. Criada este
ano pelo Copejem (Conselho
Permanente do Jovem Empre-
sario da ACIM), a premiagao
tem por objetivo homenagear
pessoas com até 35 anos que
tém atuacao empresarial de
destaque.

Bertucci Neto vem coman-
dando diversas obras na cida-
de, entre edificios residenci-
ais e comerciais, além das ins-
talagdes do shopping Manda-
caru Boulevard.

Sete entidades indicaram
nomes a premiacao e uma
comissao julgadora foi respon-
savel por escolher um entre 0s
trés mais votados. O prémio
sera entregue em 23 de no-
vembro, durante o tradicional Luau do Copejem, que sera no Giar-
dino Eventos. Os convites estdo a venda na secretaria da ACIM.

PRIMEIRO DA REGIAQ

No dia 29 de outubro, teve inicio o primeiro curso profissionalizante
de Funilaria Automobilistica de Maringéa e regido. O curso foi formado
por meio de uma parceria entre o Grupo de Reparagdao em Funilaria e
Pintura, ligado ao Programa Empreender o Servigo Nacional de Apren-
dizagem Industrial (Senai) e o Sindicato de Reparacdes Automotivas
(Sindirepa).

Foram ofertadas 15 vagas e as aulas estdo sendo ministradas no
Senai, das 19 as 22h30, de segunda a sexta-feira. O curso terminard
no dia 12 de dezembro, mas, segundo o consultor do Empreender,
Hudson Natal Ferrarin, novas turmas serao abertas.

Ferrarin ressalta que essa € uma oportunidade para formar profissi-
onais qualificados para o mercado de funilaria. “Haviamos detectado a
necessidade de um curso nessa area desde o planejamento estratégico
do Nucleo Setorial de Funilaria e Pintura, no ano passado.”
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EXPORTAGAO
PREMIADA

O Instituto Mercosul, ligado a
ACIM e que dé& assessoria a em-
presas na area de comércio in-
ternacional, vai premiar exporta-
dores de Maringa com o 1° Pré-
mio Instituto Mercosul de Comér-
cio Exterior.

A premiagao tem como obje-
tivo reconhecer o trabalho das
empresas exportadoras dos se-
tores industrial, comercial e de
servicos, assim como profissi-
onais da area de comércio ex-
terior, que se destacaram por
sua atuagao entre outubro de
2006 e setembro de 2007.

A premiacao esta dividida em
quatro categorias: Destaque
Exportador, Primeira Exporta-
¢ao, Destaque Empresa Expor-
tadora de Pequeno Porte e Des-
taque Empresa de Promogao
Comercial.

Os vencedores serao apon-
tados por uma comissao julga-
dora formada por representan-
tes de entidades envolvidas
com comeércio exterior. O pré-
mio sera entregue no dia 1° de
dezembro, durante jantar, por
adesao.

CONTRA 0 CANCER DE MAMA

A Prefeitura, através da Seeretaria da Mulher, em par-
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COOP 30 EMPRESARIAL

No final do més passado, ACIM e Unimed assinaram convénio (ic
para oferecer um novo plano de salide exclusivo para empresas associa-
das a ACIM. Trata-se do Coop 30 Empresarial, voltado principalmente para
MICro e pequenos empresarios que, muitas vezes, nas t&m condicoes de
fazer um plano de salide empresarial.

0 Coop 30 Empresarial oferece toda a cobertura necessaria, desde con-
sultas médicas até cirurgias complexas, e tem abrangéncia nacional. Em
servicos ambulatoriais e diagnésticos, 0 associado tem uma participacao
nos custos de 30% Em atendimentos clinicos e cirtrgicos a cobertura €
de 100%, ndo havendo custo para o usuario.

| 'A Unimed Maringa conta com mais de 660 médicos cooperados e cerca
de!118 mil usuarios. Mantém convénio com 21 hospitais, 27 laboratérios e
48 clinicas.'A.cooperativa possui, ainda, clinica de fonoaudiologia e de fisio-
terapia e oferece atendimento domiciliar, SOS Unimed (urgéncia e emergen-
cia 24 horas), remogao terrestre e programa de medicina preventiva.

Na cerimdnia de assinatura do convénio, que ocorreu na sede da ACIM,
estiveram presentes o presidente da Unimed Maringd, Durval Francisco
dos Santos,Filho, e o diretor de Mercado da cooperativa, Mauricio Chaves
Junior, além de diretores da Associacao Comercial.

ceria com o Conselho Municipal da Mulher e a Rede Fe-
minina de Combate ao Cancer promovem, neste més, a
campanha do “Dia de luta contra o cancer de mama”. A
campanha conta com apoio do ACIM Mulher.

A data seréa celebrada no dia 27, quando esta prevista a
realizacao de uma passeata, com saida em frente a cate-
dral. As acoes, que incluem'panfletagens, chuva de pétalas
de rosa, postos avancados de teste de cancer de mama,
colocagao de lacos rosa nos pontos turisticos da.cidade e
mobilizacdo do comércio, prosseguem até 1° de dezembro.

O cancer esta entre 0s que mais matam mulheres no
pais e pode ser detectado na prevengao, com chances
de 95% de cura.

Em Maringa foram registrados 749 casos da doenca em
2006 e, neste ano, 0s numeros ja atingiram 493. Atitudes
preventivas, como a realizagao anual de mamografia e a pra-
tica do auto-exame, sao fundamentais para evitar a doenca.

REVISTA ACHM Novembro 2007 E‘I

107 WO0D" WIDR MMM




www.acim.com.br

SETE ANOS
DE ESTRADA

O Programa Empreender, da
ACIM, esta comemorando sete
anos de sucesso em Maringa.
Segundo Eraldo Pasquini, coorde-
nador do Empreender, o progra-
ma visa fortalecer o micro e pe-
queno empresario através da
uniao em torno de nucleos setori-
ais, em que os empreendedores
tracam projetos e implementam
acoes de melhoria para as empre-
sas envolvidas, que véao de trei-
namentos e qualificacéo de mao-
de-obra, a compras conjuntas e
até criacao de cartoes de crédito
proprios, COMO ocorreu com 0S
dois nucleos setoriais de super-
mercados.

Atualmente o Empreender tem
15 nucleos setoriais: Academias,
Agéncias de Viagens, Auto-elétri-
cas, Auto-mecénicas, Floricultu-
ras, Funilaria e Pintura, Informa-
tica, Lajes, Marmorarias, dois nu-
cleos de Supermercados — Rede
Ello e Rede Grand — Pet Shop,
grupo temaético Empreteco, Vidra-
carias e Serralherias e Metallrgi-
cas. Para participar, o pequeno e
micro empresario precisa ser as-
sociado a ACIM, entrar em conta-
to com os consultores do Empre-
ender e se cadastrar.

O aniversario do programa sera
comemorado com atividades es-
peciais para os integrantes dos
nucleos setoriais. Estao programa-
das, para este més, uma ginca-
na, no dia 25, e uma palestra
motivacional, no dia 27, as 20
horas, no Teatro Marista.

Bruna Moreschi
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FEIJOADA

A feijoada promovida pelo ACIM

Mulher em 27 de outubro provou que
o prato também faz sucesso no ve-
rao. Cerca de 300 pessoas compa-
receram ao evento, que é realizado
pelo terceiro ano consecutivo, na Car
Wash Chopperia. Na ocasiao foram
comemorados 0s 22 anos de criagdo
do ACIM Mulher.

Nessas mais de duas décadas, as

conselheiras tiveram grande atuacao
dentro da ACIM, sobretudo em even-
tos que se tornaram tradicionais no
calendario da cidade, como a Feira
Ponta de Estoque, o Concurso de
Decoracao de Natal, o Férum Perma-
nente ACIM Mulher e o Prémio ACIM
Mulher.
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Rafael Moreschi
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A feijoada teve o patrocinio da Via
Verdi, Lado Avesso, Dankari, Super-
mercados Cidade Cancao, Cesumar,
BJ Santos, Recco & Recco, Maringé
FM e O Diario do Norte do Parana.

Durante o |l Encontro Norte-Paranaense de Responsabilidade Social, re-

alizado nos dias 25 e 26 de outubro, a Fundacim entregou o Prémio Gesta-
¢do, criado para valorizar as entidades sociais que adotam acoes de gestéo
eficiente. As entidades inscritas foram avaliadas.em quatro quesitos: gestdo
dos servigos, contabilidade, aspectosiegais e comunicagéo.

O primeiro lugar foi para a Fundacéo Isis Bruder (foto), que ganhou um

notebook; em segundo, ficou o Ciagym, cujo prémio foi um folder institucional
(criacdo e producdo), e, em terceiro, a Associagdo dos Surdos de Maringa
(Assumar), que ganhou um site institucional. Outras duas ONGs foram premi-
adas numa categoria especial, como entidades-modelo, por terem ficado em
primeiro lugar nos anos anteriores e terem cumprido mais de 85% das notas
nos quesitos avaliados: Associagéo de Apoio ao Fissurado Labio-Palatal de Maringa
(AFIM) e Lar Escola da Crianca, que também receberam um notebook.

O evento reuniu liderancgas, representantes de entidades, profissionais da

area de servig¢o social e estudantes
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AMAURI DONADON LEAL

PENSO ASSIM

GRANDES DESAFI0S
PELA FRENTE

TAMBEM ESTUDAREMOS A CRIACAO DE
UMA ESPECIE DE INCUBADORA
COMERCIAL, ONDE EMPRESAS JA
EXISTENTES PODERAO CONTAR COM
CONSULTORIA NAS MAIS DIVERSAS AREAS,
COM GESTAO VOLTADA PARA RESULTADOS

Bruna Moreschi

No final deste més, serd empossada a nova diretoria do Sivamar, que teré pela
frente uma seérie de desafios, num momento em que a atividade comercial vem
repensando questoes importantes, como a abertura aos domingos e 0
posicionamento do chamado comércio de rua em relagdo aos shoppings centers.

Sao questoes que definirdo o futuro de nossa atividade e o Sivamar, como
representante dos lojistas, deve assumir uma posic&o de facilitador e de propositor
de solugdes que atendam as necessidades dos lojistas.

Temos uma serie de propostas a serem desenvolvidas ao longo dos préximos
dois anos, com o objetivo de contribuir para o desenvolvimento do comércio de
Maringa e regido. Uma delas é intensificar os programas de qualificacdo
profissional, tanto para os lojistas quanto para os trabalhadores.

Para isso, pretendemos promover uma maior aproximacao dos comerciantes,
especialmente os pequenos, com entidades como o Sesc e 0 Senac, integrantes do
sistema Fecomércio, que oferecem cursos voltados a atender as necessidades
especificas do setor.

As duas entidades sao mantidas com contribuicdes dos proprios empresarios e
existem justamente para atendé-los em relagdo a qualificagdo da méo-de-obra.
Também pretendemos intensificar a realizagdo de cursos e palestras voltados para
a atualizagdo do empresario do comércio dos mais diversos segmentos .

Pretendemos promover uma aproximacdo do Sivamar com as universidades,
que poderao embgsar teorica e cientificamente estudos e pesquisas da nova
realidade do comercio, para a viabilizagéo de ferramentas que possam auxiliar o
lojista a se inserir nas novas demandas do mercado.

Tambénj estudaremos a criagéo de uma espécie de incubadora comercial, onde
empresas ja existentes poderdo contar com consultoria nas mais diversas areas,
com gestao voltada para resultados.

Outra agdo que consideramos fundamental é dar continuidade & importante
parceria com entidades como a ACIM e a Fecomércio. Ao longo dos tltimos quatro
anos, a proximidade com a Federagdo do Comércio, por meio da participacdo
permanente dos diretores do sindicato em cargos de diretoria da entidade, tem trazido
diversos beneficios para o comércio de Maringa e da regido abrangida pelo Sivamar.

Pretendemos, ainda, intensificar a atuagao do sindicato nas outras cidades de
sua base territorial, com acBes de estimulo ao comércio, respeitadas as
caracteristicas de cada localidade.

Gostaria, em nome da diretoria que serd empossada, de agradecer o apoio dos ™
lojistas que nos elegeram e da atual diretoria do Sivamar, que incansavelmente
trabalhou para melhor estruturar nossa entidade, seja com obras fisicas, seja com
conquistas importantes nas convengdes coletivas e acordos firmados com os
sindicatos de trabalhadores.

Aproveito a oportunidade para firmar um compromisso desta nova diretoria:
estaremos sempre de portas abertas a participagao do lojista e buscaremos todos
0s meios para estimular o desenvolvimento do comércio local e regional,
contribuindo para o crescimento econdmico de-nossa cidade e da regido.

AMAURI DONADON LEAL, PRESIDENTE ELEITO DO SIVAMAR (SINDICATO DOS LOJISTAS 0 COMERCIO VAREJISTA DE
MARINGA E REGIAO)
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