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ENTREVISTA 4
Patricio Mendizabal, presidente da
Mabe Mercosul, empresa de
eletrodomésticos que congrega GE,
Dako e Mabe, fala sobre tendéncias
do setor e perspectivas da empresa
para este ano

REPORTAGEM DE CAPA 10
Referéncia no atendimento
odontolégico, Maringé conta
com profissionais de renome,
tecnologia de ponta,
atendimento em &reas variadas
e € pdlo na formacao
profissional

SOLIDARIEDADE 22
A agenda lotada nao é
justificativa para que
empresarios se dediquem ao
trabalho voluntario, mesmo
tendo que fazer malabarismo
para conciliar trabalho, familia
e 0 bem ao proximo

GASTRONOMIA 26
Empresarios apostam na expansao
e abertura de novos negdcios no
setor gastrondmico; a justificativa é
que ha demanda na cidade
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Muito tem se falado so-
bre os efeitos da crise mun-
dial. Diariamente a im-
prensa divulga niumeros e
publica matérias sobre o
assunto. Mas qual € o ver-
dadeiro tamanho da crise?
Ninguém sabe precisar,
mas alguns indicadores
ajudam a entender um
pouco mais sobre os efeitos dela.

Ha informacoes positivas e negati-
vas na area economica. Queda das
acoes da Bolsa de Valores de todo o
mundo, oscilagdes no preco do dolar
e escassez de crédito. A industria bra-
sileira também comec¢a a mostrar si-
nais de recessao. Segundo dados do
Instituto Brasileiro de Geografia e Es-
tatistica (IBGE), o desempenho da in-
dustria caiu 12,4% em janeiro quan-
do comparado ao més anterior.

Recentemente, algumas empresas
brasileiras cancelaram investimentos
anteriormente anunciados. Foi o caso
da Vale do Rio Doce que nao tirara
da gaveta o projeto de construcao da
Companhia Siderurgica Vitoria, cujos
investimentos seriam de 5 bilhdes de
dolares. A justificativa foi a determi-
nacao do so6cio majoritario no proje-
to, o grupo Baosteel, da China. Mas
como também ha noticias positivas na
drea econdmica, alguns investimen-
tos foram mantidos, como o da Toyo-
ta, que construira uma fabrica em
Sorocaba ao custo de RS 1,2 bilhéo.

Em Maringa, a economia registrou,
de maneira geral, bom desempenho
em 2008. No ano passado, foram
abertas mais de trés mil empresas em
Maringa, de acordo com a Junta Co-
mercial do Parana. A geracao de em-
pregos foi recorde, segundo dados do
Cadastro Geral de Empregados e De-
sempregados (Caged), do Ministério
do Trabalho e Emprego.

No total, foram mais de 8,6 mil
novos postos de trabalho, um nume-
ro 8,69 % superior ao de 2007. A ex-
pectativa era que o numero de em-

Reflexos da crise mundial

pregos gerados fosse maior, mas,
com a crise, houve um saldo negati-
vo de empregos em dezembro,
quando foram registradas menos
2.275 vagas.

Neste ano, ainda nao da para pre-
cisar como sera o desempenho da
economia local. De acordo com em-
presarios ligados a ACIM, os primei-
ros dias de 2009 foram de boas ven-
das, mas a partir da segunda quin-
zena o faturamento caiu. Outra ma
noticia foi o aumento da inadim-
pléncia na cidade no primeiro més
do ano em relagao ao ano passado.
Enquanto que em janeiro de 2008
foram feitas 8.214 exclusoes, em ja-
neiro deste ano foram 7.314. A in-
formacao € do Servico ACIM de In-
formacdes Comerciais (SAIC).

A sugestao € manter cautela, mas
sem deixar de fazer investimentos
considerados importantes para con-
tinuar € aumentar a participagao no
mercado. Como vocé vera nesta edi-
¢ao, varios empresarios manterao os
investimentos planejados. Os exem-
plos vém do setor gastronémico e
da construgao civil. No primeiro
caso, ha quem investira RS 1 milhao
na construcao do quinto estabeleci-
mento e no segundo caso, constru-
tores e incorporadores manterao o
cronograma de lancamento de em-
preendimentos e vendas de outros
ja iniciados.

A expectativa da Associagao Co-
mercial € que 2009 seja um ano po-
sitivo. Acreditamos que continuarao
sendo abertas empresas na cidade,
que serao gerados centenas de no-
vos postos de trabalho e que o saldo
da balanca comercial continuara su-
peravitario. Mas €& provavel que 0s
numeros, apesar de positivos, sejam
menores do que os do ano passado,
em virtude da recessao que ronda a
economia global.

Adilson Emir Santos é presidente da Associa-
cao Comercial e Empresarial de Maringa (ACIM)
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‘ l PATRICI0 MENDIZABAL por GIOVANA CAMPANHA E VANESSA BELLE!

Uma marca de eletrodomestico

RESIDENTE DA MABE MERCOSUL HA

CERCA DE TRES ANOS, O ENGENHEIRO
PATRICIO MENDIZABAL TRABALHA HA 17
ANOS NO GRUPO RESPONSAVEL PELAS
MARCAS GE, DAKO E A RECENTE MABE,
VOLTADA PARA A CLASSE B. MENDIZABAL
TEM PASSAGENS PELA GE APPLIANCES DOS
ESTADOS UNIDOS, MABE MEXICO,
PARTICIPOU DO PROCESSO DE AQUISICAO DA
BRASILEIRA CCE ELETRODOMESTICOS E DA
GE/DAKO, E ANTES DE ASSUMIR O CARGO NO
BRASIL FOI DIRETOR COMERCIAL DO GRUPO
MEXICANO. NA VISAO DO EXECUTIVO, A
CRISE ECONOMICA NAO SERA SUFICIENTE
PARA RECUAR O FATURAMENTO, JA QUE A
MABE ESTIMA QUE SUAS VENDAS
CRESCERAO 10% NESTE ANO NO TAO
COMPETITIVO MERCADO DE
ELETRODOMESTICOS. ELE TAMBEM ESPERA,
NOS PROXIMOS TRES ANOS, AUMENTAR EM
OITO PONTOS PERCENTUAIS A PARTICIPACAO
DAS EMPRESAS NO MERCADO BRASILEIRO. A
MABE MERCOSUL GERA CERCA DE TRES MIL

Divulgagao

A MARCA DO ELETRODOMESTICO AINDA

E FATOR DE DECISAO DO CONSUMIDOR,

OU TECNOLOGIA, DESIGN E OUTROS

FATORES PESAM NA DECISAQ

TAMBEM?

A marca exerce um papel im-
portante, mas nao decisivo. O con-
sumidor leva em consideracao
outros fatores, como desenho, fun-
cionalidade, durabilidade e preco.
Cada consumidor elege um con-
junto de atributos para a sua deci-
sao. Por isso, a Mabe ¢ a empresa
mais completa do mercado, por-
que oferece trés marcas e cada
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EMPREGOS, PRODUZ ANUALMENTE CERCA
DE 2,7 MILHOES DE UNIDADES E EXPORTA
PARA MAIS DE 50 PAISES.

uma delas conta com uma linha
completa. Todas com um desenho
atrativo, sendo GE a mais inova-
dora, a Mabe com tecnologia re-
almente util e a Dako com a me-
Ihor relagdo custo-beneficio.

NA HORA DE COMPRAR
ELETRODOMESTICOS, 0 CONSUMIDOR
DE MANEIRA GERAL ANALISA A
EFICIENCIA ENERGETICA?

Sim, cada vez mais. A conscién-
cia ecologica e a reducao da des-
pesa em luz, agua e gas que os
produtos mais eficientes geram €

um fator decisivo na escolha do
eletrodoméstico. O Programa Bra-
sileiro de Etiquetagem obrigou
que fogoes, geladeiras e lavado-
ras tenham uma etiqueta visivel
e clara com indicadores de consu-
mo de energia, gas € agua. Assim,
0 consumidor pode comparar 0s
produtos e escolher 0s mais efici-
entes.

COMO 0 SENHOR AVALIA 0 SETOR DE

ELETRODOMESTICOS NO BRASIL?

E um setor extremamente com-
petitivo, com a presenca das prin-
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para cada classe social

cipais multinacionais norte-ame-
ricanas e europé€ias. A Mabe € a
unica empresa de origem latino-
americana que compete nos mer-
cados globais, e isso € um motivo
de muito orgulho para nés. E um
mercado maduro com consumido-
res maduros, que vém acompa-
nhando o crescimento econémico
do Brasil.

A CLASSE C REPRESENTA A MAIOR
FATIA DE CONSUMIDORES DE
ELETRODOMESTICOS NO BRASIL? E 0
SETOR TEM DETECTADO UM AUMENTO
DO PODER DE COMPRA DESSA CLASSE?
A classe C € a que mais cresceu
no Brasil nos ultimos anos, repre-
sentando hoje cerca de 43% da
populacdao. A estabilidade econo-
mica com o fim da inflagdo, a ge-
racao de empregos e os progra-
mas sociais do governo propicia-
ram o aumento da renda dessa
classe bem como o ingresso de
pessoas vindas da classe D. Esse
aumento do poder de compra € a
maior disponibilidade de crédito
fizeram com que o mercado de
eletrodomeésticos crescesse nos

ultimos anos.

QUAL E A ESTRATEGIA DA EMPRESA AQ

DECIDIR MANTER TRES MARCAS

DIFERENTES EM UM MESMO

SEGMENTO DE PRODUTOS?

Cada marca - GE, Mabe e Dako
- possui uma linha completa de
produtos, totalmente diferentes
entre si em termos de desenho e
caracteristicas. E cada marca bus-
ca um publico diferente. Somos a
unica empresa que pode oferecer
produtos do mais simples ao mais
sofisticado com trés propostas de
marcas. Desta forma, acreditamos
poder atender a expectativa de
quase todos os consumidores do
Brasil.

QUANDO A NOVA LINHA ENTROU NO

MERCADO?

Ela foi lancada em setembro do
ano passado com uma linha com-
pleta de fogoes, geladeiras, lava-
doras, microondas e depuradores,
consistindo em 65 novos modelos.

QUE ANALISE 0 GRUPO MABE FEZ
PARA CHEGAR A CONCLUSAO DE QUE

' A consciéncia ecoldgica e a

reducao da despesa em luz,
agua e gas que os produtos mais
eficientes geram é um fator
decisivo na escolha do

eletrodomeéstico

Pos-Graduacao 2009
CESUMAR

A EXCELENCIA NA CONSTRUGAO
DO CONHECIMENTO

Inscricoes até: 07/03 pelo site
www.cesumar.br/posgraduacao
informagdes
44 3027 6360

 Gursus nas seguintes Areas: |

= Artes Visuais e Moda
* Administragao
* Agronegocio e
Meio Ambiente
* Arquitetura
» Ciéncias Contabeis
* Comunicagao
* Direito
* Educacao
= Educagao Fisica

« Engenharia

= Estética

s Informatica

¢ Medicina
Veterinaria

= Odontologia

* Psicologia

= Saude

* Turismo, Hotelaria
e Gastronomia

Pés-Graduagdo presencial e a distincia

CESUMAR

CINJROUNIYERS! T,}:Rlolm MARINGA
uunidads do Conketimenlo

Av. Guedner, 1.610 / Maringé - PR
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FOI UM MOMENTO FAVORAVEL
PARA 0 LANGAMENTO DE UMA
NOVA LINHA DE
ELETRODOMESTICOS, JA QUE HA
UMA DECADA 0 PAIS NAO
CONTAVA COM UMA NOVA MARCA
NO SEGMENTO?
Acreditamos que existe
uma oportunidade no seg-
mento médio do mercado,
que justamente por nao ter
tido marcas novas ha tempos,
carece de opgoes, principal-
mente a que oferecemos
com a marca Mabe.

A MABE E FOCADA NA CLASSE B.
QUAL E 0 PERFIL DESSE
CONSUMIDOR?

A marca Mabe visa a con-
sumidora que esta disposta
a pagar um pouco mais por
um produto com desenho
diferenciado, alta qualida-
de percebida e com recur-
SOS que vao ajudar a des-
complicar a sua vida, é o
que chamamos de tecnolo-
gia realmente util.

Divulgagdo

QUAL TEM SIDO A ESTRATEGIA

DE MARKETING ADOTADA PELA

EMPRESA PARA DIVULGAR A

NOVA MARCA?

A marca Mabe é a marca
da multimulher. Reconhe-
ceémos e valorizamos os di-
VErsos papeéis que a mulher
assume no seu dia-a-dia,
dentro e fora de casa, e criamos
produtos parceiros que descom-
pliguem a sua vida. Para divul-
gar esse conceito, escolhemos a
Malu Mader como protagonista
dos filmes que estao sendo vei-
culados em TV aberta e a cabo,
em anuncios nas principais re-
vistas € nos materiais que estdo
nos pontos de venda.

0 SENHOR TEM VIAJADO 0 BRASIL E

n REVISTA ACHM Fevereiro 2009
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‘A Mabe é a iinica empresa

de origem latino-
americana que compete
nos mercados globais, e
isso & um motivo de muito
orgulho para nés. E um
mercado maduro com
consumidores maduros,
que vém acompanhando o

crescimento econdomico do
Brasil

PROSPECTADO REGIOES ONDE POSSA
SER INSTALADA FABRICA DA MABE?
COMO AVALIA 0 POTENCIAL DA REGIAD
DE MARINGA?

Considero com alto potencial
devido a sua posicao geografica,
qualidade da mao-de-obra e apoio
das autoridades locais. Esse € um
projeto complexo e que estd em
uma fase preliminar de escopo.

DIANTE DA CRISE MUNDIAL, QUAIS AS

PREVISOES PARA AS VENDAS
DESTE ANO?

Nossa visao € que 2009
serda um ano com alto grau
de dificuldade no primeiro
trimestre em decorréncia
da crise mundial e que co-
mecara a se recuperar a
partir dai. A nossa €xpec-
tativa € que o mercado se
mantenha no mesmo nivel
de 2008, mas que a Mabe
cresca suas vendas em 10%
neste ano.

A MARCA ESTA HA POUCOS MESES
NO MERCADO. COMO 0 SENHOR
AVALIA ESTE PERIODO INICIAL DE
VENDAS?

A marca tem tido uma
aceitacdo muito boa. Ha
muito tempo o mercado br;-
sileiro ndao tinha uma novi-
dade como essa em eletro-
domésticos. Convido a todos
para que conhegam nossos
produtos, € tenho certeza
que irao se encantar. Pro.du-
tos desenvolvidos e fabrica-
dos no Brasil e que contam
com uma extensa rede d.e
servicos, afinal comparti-
lham a estrutura que temos
para as marcas GE e Dako.

QUAL O PERCENTUALEDQEAMARKE T
HARE DA MABE HO)

gSTIMATIVA DE CRESCIMENTO

PARA 0S PROXIMOS ANOS?

A Mabe com as trés marcas pos-
sui cerca de 17% do mer.cado
composto por fogoes. geladf?lrz?s e
lavadoras automaticas. Objetiva-
mos crescer oito pontos percentu-
ais nos proximos trés anos.

COMO E TRABALHAR COM A CLASSE B?

E uma classe exigente que sabe
o valor do seu dinheiro, mas que
esta disposta a experimentar uma
marca nova como a Mabe.
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Bruna Moreschi

CONSULTORIA

f Empresas de micro e pequeno portes podem ter assessoria com
= custos reduzidos por meio da Adecon, empresa junior de consul-
1 toria da Universidade Estadual de Maringad (UEM), que ¢ gerida
por académicos dos cursos de Administracdo, Ciéncias Contabeis
r e Ciéncias Econdmicas. Séo oferecidas consultorias nas areas de
‘r marketing, producao, gerenciamento financeiro, qualidade e re-
‘ cursos humanos. Caso a empresa néo tenha condicoes de pagar
pelos servigos e se for constatado que o crescimento do negécio
trara beneficios para a comunidade, a Adecon poderéa prestar con-
sultoria gratuita. Mais informacdes pelo telefone (44) 3261-4361.

PROJETOS DO PROCON

A nova diretoria do Procon, coordenada por Dorival Dias
(foto), estabeleceu trés projetos prioritérios para este ano. O
primeiro, ja em funcionamento, € o julgamento de processos
em segunda instancia (quando uma das partes recorre da
decisdo). O segundo, em fase de implantacao, é a criacdo de
um departamento de pesquisa para divulgar aos consumido-
res precos de cestas basicas, materiais de construcéo, entre
outros. Outra meta estabelecida é a ampliacdo do nimero de
funcionarios, com o objetivo de disponibilizar uma equipe es-
pecifica para o atendimento de duvidas e reclamacdes por
telefone (atualmente o mesmo funciondrio é responsavel pe-
los atendimentos telefénicos e pessoais). O Procon de Maringéa
esta localizado na Rua Arthur Thomas, 806, e o telefone é
(44) 3293-8150.

www.acim.com.br

Bruna Moreschi
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RECURSOS PARA
INOVAGAO

Empresas brasileiras de qual-
quer porte podem se candida-
tar aos recursos nao-reembol-
séveis (subvencdo economica)
da Financiadora de Estudos e
Projetos (FINEP) para desenvol-
ver produtos, servigos ou pro-
cessos inovadores. No total,
serdo disponibilizados R$ 450
milhdes em seis areas: tecnolo-
gia da informag&o e comunica-
céo, biotecnologia, saude, defg—
sa nacional e seguranga publi-
ca, energia e desenvolvimento
social. As propostas de proje-
tos deverdo ser apresentadas
em formulario da prépria Finep,
disponibilizado no site da Finan-
ciadora, até 27 de margo. As
empresas serdo avaliadas de
acordo com cinco critérios, en-
tre eles o grau de inovacéo e a
viabilidade técnica e financeira
do projeto. O resultado seré di-
vulgado em julho. Mais infor-
macoes pelo www.finep.gov.br




A Faculdade Cidade Verde (FCV) inaugurara, na primeira quinzena de marco,
sua Central de Pés-Graduacgéo, cujos investimentos totalizardo R$ 500 mil.
Serdo 12 salas de aula, com capacidade entre 30 e 60 alunos, laboratério de
informética e espaco de conveniéncia. Os ambientes terdo ar-condicionado e
internet sem fio. Na sede, serdo ministradas as aulas dos 28 cursos de pos-
graduagao que a faculdade oferece nas areas de Administracao, Contabeis,
Economia, Direito e Educacgao. A central estara localizada na avenida Horacio
Raccanello Filho, 5950. Mais informacdes sobre os cursos da FCV pelo tele-
fone (44) 3028-4416 ou pelo www.fcv.edu.br

FINALISTAS

Trés empresas maringaenses foram
classificadas para a final do Prémio a
Micro e Pequena Empresa (MPE) Brasil
— etapa Parana, que aconteceu em de-
zembro e contou com 24 finalistas, de
13 municipios. A Accion ficou com o pri-
meiro lugar na categoria servigos de
Tecnologia da Informagéo. A Eriton Mo-
tos levou o prémio da drea de comércio e
a DB1 Informética, apesar de finalista, néo
levou o prémio em sua categoria. O Pré-
mio MPE Brasil foi realizado pelo Institu-
to Brasileiro da Qualidade e Produtivida-
de (IBQP) e coordenado pelo Movimento
Parand de Competitividade (MPC), em
parceria com o Sebrae/PR, Sistema Fiep
e Gerdau. No total, 1.375 empresas, de
194 cidades do estado, se inscreveram.

| FEIRADE
| ARTESANATO

Maringa receberade 5a 14

| durante a Feira Nacional e In-

¢oes e Eventos, com apoio do

Francisco Feio Ribeiro. Sao
esperadas 80 mil pessoas.

. |lhos devem entrar em conta-

'l municagoes pelo telefone (43)

| comercial@redproducoes.com.br

Bruna Moreschi
\ \

GERAGAO DE EMPREGO

Maringé bateu recorde na geracdo de empregos em 2008. E o que
revelam os dados do Cadastro Geral de Empregados e Desemprega-
dos (Caged), do Ministério do Trabalho e Emprego, divulgados desde
1999. Foram 8.657 novos postos de trabalho, ou seja, 8,69% a mais
do que no ano anterior. Os niimeros s6 nao foram maiores porque a
cidade teve o pior dezembro dos Gltimos dez anos na geracao de em-
pregos. O saldo do més ficou negativo em 2.275 postos de trabalho.

I
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de junho artesaos de 22 esta- |
. dos brasileiros e de 36 paises |

| ternacional de Artesanato Glo- |
| bal Maos & Arte. Além de ex- |
| posicBes de arte, oeventotera |
| seminarios, oficinas de arte- |
sanato e praga de alimentacao |
com comidas tipicas nacionais |
| einternacionais. A Feira sera |
realizada pela Red Comunica- |

Maringa e Regido Convention |
. & Visitors Bureau, no Parque |
' Internacional de Exposicoes |
Interessados em expor traba- |

to com a equipe da Red Co- |

| 3326-6266 ou pelo e-mail |
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REPORTAGEM DE CAPA

MURILO! GATITI

Sobram motivos

para a cidade sorrir

COM TECNOLOGIA DE PONTA, OFERECIDA NAS MAIS DIVERSAS AREAS, E
PROFISSIONAIS RENOMADOS, MARINGA E REFERENCIA NO ATENDIMENTO
ODONTOLOGICO E NA FORMAGAO PROFISSIONAL; SETOR MOVIMENTA
TAMBEM VENDA DE EQUIPAMENTOS E CONTA ATE COM UMA
EDITORA ESPECIALIZADA NO ASSUNTO

Nas ultimas décadas, o atendi-
mento odontologico se trans-
formou. A tecnologia ganhou os
consultorios e os pacientes passa-
ram a ter tratamentos com mais
gualidade, menos dores e o fim do
fantasma do “motorzinho” e do
“medo do dentista”. Em Maringa,
a evolucao foi acompanhada pe-
los profissionais do setor. Além de
um polo de atendimento odonto-
légico regional, a cidade se con-
solidou como um centro de refe-
réncia na formacao profissional e
aperfeicoamento, com a oferta de
trés cursos de graduagao, especi-
alizacdes em nivel de pds-gradua-
¢cao e mestrados na Universidade
Estadual de Maringa e na Uninga.
Neste mercado, sobram motivos
para sorrir.

“Oferecemos uma odontologia
de altissimo nivel, com qualidade
de ponta. E possivel dizer que Ma-
ringa esta entre os dez primeiros
municipios do Brasil em relacao a
qualidade de atendimento”, diz o
professor doutor da Universidade
Estadual de Maringa e publisher da
Dental Press, Laurindo Furquim. As
publicacées da editora, fundada por
Furquim em 1996, contribuiram
para destacar a cidade no cenario
nacional e internacional da Odon-
tologia e, na opiniao de Furquim,
também incentivou a vinda de pro-

fissionais qualificados tanto para os
consultoérios como para as institui-
¢oes de ensino de Maringa.
“Temos equipamentos de ulti-
ma geracao e profissionais alta-
mente capacitados, que nos co-
locam numa situacao muito pri-
vilegiada. Nao deixamos nada a
desejar em relacao a qualquer
outra regiao do pais”, avalia o
presidente da Associacao Marin-
gaense de Odontologia (AMO),
doutor Antonio Carlos Pedralli
Cariani. De acordo com dados da
entidade, a cidade tem 850 den-
tistas com enderecos cadastrados
no Conselho Regional de Odon-
tologia (CRO). “O numero de pro-
fissionais que atuam pode ser

Bruna Moreschi
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maior, pois ha os itinerantes que
atendem em consultorios daqui e
de outras cidades”, diz.

Para o coordenador do curso de
Odontologia do Cesumar, Wagner
Simm, 0s conceitos das instituicoes

WAGNER SIMM,
1 DO CESUMAR:
CEM
RECONHECIMENTO
! A QUALIDADE
DO ENSINO,

- UEME
CESUMAR
FORAM
INCLUIDAS NO
. GRUPO DOS 30
MELHORES
CURSOS DE
ODONTOLOGIA
DO PAIS
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de ensino superior obtidos no Exa-
me Nacional de Desempenho de
Estudantes (Enade) e no indice de
Desempenho Discente (IDD)

ATENDIMENTO DE PONTA E MAIS DE 850
DENTISTAS CADASTRADOS NO CONSELHO
REGIONAL TORNAM MARINGA REFERENCIA
NO SERVICO ODONTOLOGICO

comprovam a qualidade da for- smuna morescn

magao profissional. “Em reco-
nhecimento, o Guia Abril do Es-
tudante incluiu a UEM e o Ce-
sumar no seleto grupo dos trin-
ta melhores cursos de Odonto-
logia do Brasil”, afirma.

Em relacao ao atendimento
oferecido, Simm destaca que as
mais modernas tecnologias sao
facilmente encontradas na ci-
dade. “Sao oferecidos recursos
esteticos, cirurgicos e terapéu-

EM 2008, A UEM ATENDEU DEZ MIL
PESSOAS E REALIZOU 28 MIL
PROCEDIMENTOS, SEGUNDO A
COORDENADORA DE ODONTOLOGIA,
MIRIAM HIDALGO

'
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Pélo na formacao
de profissionais

Além da Associacdo Maringaense de
Odontologia (AMO) e de clinicas que
oferecem cursos de especializagdo,
Maringa tem cursos de graduagdo em
Odontologia na Uningd, que também
oferece cinco cursos de especializagao
e um mestrado em Ortodontia, no
Centro Universitario de Maringa
(Cesumar), que tem quatro cursos de
especializagdo, além de cursos de
aperfeicoamento, e na Universidade
Estadual de Maringa (UEM), que
oferece diversos cursos de
especializagdo e 0 mestrado em
Odontologia Integrada.

0 coordenador do curso de
Odontologia do Cesumar, Wagner
Simm, diz que a prioridade é a
qualidade do processo de
aprendizagem. Entre outros aspectos
pedagogicos, Simm afirma que o “curso
direciona sua capacitagao para
possibilitar o profissional a atuar na
sociedade num trabalho integrado com
outras profissdes da saude, em equipes
multiprofissionais organizadas, para
realizar acOes de satide publica,
especialmente em educagao.”

E além do ensino, as universidades
ofertam diversos atendimentos a
populagdo. S6 na UEM, por
exemplo, a coordenadora do curso
de Odontologia, Miriam Hidalgo, diz
que em 2008 foram atendidos
aproximadamente dez mil
pacientes e cerca de 28 mil
procedimentos foram realizados
nos diversos projetos existentes.

"0 curso de graduacao em
Odontologia da UEM oferece,
desde 1992, um curriculo
multidisciplinar integrado e em
consonancia com a maioria dos
itens relacionados nas Diretrizes
Curriculares do Curso de
Graduacao em Odontologia, de
1999, quando ainda nem se falava
. nisso. A nossa melhor divulgagao
sao os alunos que desenvolvem
& uma odontologia ética, profissional

| e competente por todo pais”,

I considera.
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ticos, além de novas praticas inte-
grativas e complementares a sau-
de bucal como acupuntura, terapia
floral, homeopatia, fitoterapia, hip-
nose e laserterapia”, aponta.

O odontopediatra, professor e
coordenador do curso de sedacao
com oxidonitroso e oxigénio, Geral-
do Carraro, que tem 40 anos de
éxperiéncia na drea em Maringa,
explica que a historia de medo de
dentistas e do motorzinho se deve
ao fato de que até trés décadas atras
a odontologia era s¢ curativa. “Os
pacientes s6 procuravam o atendi-
mento em situagdes de urgéncia e
emergencia, com dor e inflamacao.
Hoje a situacao ¢ outra. Temos 90 %
de atendimentos preventivos e
10% de casos curativos”.

COMERCIO0 ODONTOLGGICO

E se atualmente os pacientes
encgntram tudo o precisam em
Maringa, os dentistas também sdo
bem atendidos quando vao as com-
5 o ol rans 3 e

: Ntos e materiais
mais modernos éxistentes no mer-
Snado odontolégico brasileiro e
Onuanr:lll:rll.[cl)\ mai; an[iga' em funci-
e na cidade ¢ a Dental
- %05 Em fevereiro comple-

anos. Quando abri. nio
Uma faculdade, s¢ de-
gdo 0 curso na UEM",
Iretor da empresa, Car-
0 de Camargo.
urgiao dentista em
oo empBreelst)r_ép. Camargo se
Gt : ario em Maringa.
2 o C; uscar novos rumos
e Oil odon-tologia, encon-
s lohy, ;)’rlunIQade de com-
nheiras ,C(( da extinta Dental pi-
o sl Nta. Com tantos anos
i MESMo ramog. Camargo se
dl< Qstumou as oscilacoes dag ven-
das e as quedas bruscas de mo-

vn'nenm no fim de ano
trario do come ‘

De cir
Francisco

“E o con-
rcio. Perto do Na-

Bruna Moreschi
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tiramos férias”, diz. As ven-
das melhoram no inicio das au-
las com as listas de materiais dos

tal,

estudantes de Odontologia.

Camargo afirma que a atuagao
da empresa € mais voltada ao
mercado local e regional, com
vendas no balcao e a participagao
em algumas licitagoes, mas a em-
presa acaba atendendo alguns cli-
entes de outros estados. “Sao pes-
soas que eram daqui e continuam
comprando. Tem um dentista que
esta no norte do Mato Grosso. Ele
foi embora ha 18 anos, continua
cliente e ainda trouxe mais cinco
clientes de 1a para a empresa.” De
maneira geral, o empresario ven-
de materiais de consumo e equi-
pamentos periféricos para aten-
der os consultorios.

Com 15 anos no mercado, a
Surya Dental atua nos segmentos
de varejo e atacado. Em Maringa,
fica a sede da loja e da distribui-
dora, que atua com mais forca no
Parana. Sao quatro escritorios de
venda: Cascavel, Londrina, Pon-
ta Grossa e Umuarama, além de
uma loja parceira do grupo em
Curitiba. “"Vendemos diretamente
para o Mato Grosso Sul, Mato Gros-
so, Sao Paulo, Santa Catarina e
Rio Grande do Sul. E através do

™ LAURINDO

{ FURQUIM
FUNDOU EM 1996
A DENTAL PRESS,
UMA EDITORA
ESPECIALIZADA
NA PRODUGAD
DE PERIGDICOS
ODONTOLGGICOS

canal de televendas, atendemos
o Brasil inteiro”, afirma o diretor
da Surya Dental, Fabio Leme.

A empresa conta hoje com cer-
ca de 150 colaboradores, um cres-
cimento significativo desde que o
pai de Fabio, Antonio Leme, deci-
diu deixar um emprego de 16 anos

Bruna Moreschi

CARLOS ROBERTO CAMARGO VEIO DE
FRANCISCO BELTRAO PARA ABRIR A DENTAL
CAMARGO 25 ANOS ATRAS, A MAIS ANTIGA EM
FUNCIONAMENTO DA CIDADE
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como vendedor de produtos odon-
tologicos € montar o préprio ne-
gocio. “Era um pequeno ponto de
venda na Galeria Dona Eulalia”,
lembra o diretor. Na avaliacao
dele, a consolidacao da cidade
como polo odontoldgico e o hoom
das clinicas ajudaram a empresa
a chegar ao estagio atual.

EDITORA

A falta de publicacoes especiali-
zadas e 0 gosto pela pesquisa le-
varam o professor doutor da UEM
Laurindo Furquim a criar a edito-
ra Dental Press, em 1996. A pri-
meira publicacao foi a revista Or-
todontia e Ortopedia Facial, uni-
ca do segmento odontoldgico do
Brasil, de propriedade privada,
com a certificacdo Qualis A, de
reconhecimento da importancia
cientifica. “Mudamos o padrao de
qualidade das revistas de odonto-
logia do pais”, orgulha-se.

A segunda publicacao da Dental
Press foi a revista Clinica de Orto-
dontia. “Tem um foco mais volta-
do para o dia-a-dia”, conta. Depois
veio a revista de Estética, que ¢é
“considerada a revista de odonto-

E possivel até substituir a gengiva

i

"0 que existe de mais moderno
fora do pais temos em Maringa”,
afirma o especialista em prétese
dentaria Fabio Augusto Reis. Ele
explica que atualmente a tecnologia
permite a substituicdo dos dentes e
até da gengiva, com proteses de
porcelana. “Temos tecnologia para
fazer a leitura optica do modelo da
protese com um scanner 3D e
solicitar a peca fora do pais”, aponta.

Na opinido de Reis, o0 segredo
para ter uma prétese de qualidade é
o planejamento. “"Avaliamos a funcao
da mastigagdo e a estética. E com
uma ‘maquete’ fazemos a simulagao
na boca do paciente e também
determinagGes da posicao do futuro
implante”, aponta.

Dentro deste contexto também é
avaliada a qualidade e a quantidade
dssea e do tecido gengival, ja que éo
0SS0 que servira de base para o
implante. “Se preciso, € possivel fazer
enxertos dsseos e hoje também ha

logia mais bonita do mundo”, diz.
Segundo Furquim, existe até uma
proposta da revista se tornar a pu-
blicacdo oficial da Sociedade Bra-
sileira de Odontologia Estética. O

Bruna Moreschi

FABIO REIS, ESPECIALISTA EM PROTESE
DENTARIA: “0 QUE EXISTE DE MAIS MODERNO
FORA DO PAIS TEMOS EM MARINGA”

técnicas que induzem a formagao do
0ss0”, explica. Reis aponta que a
tecnologia permite até a colocagéo
imediata da protese apos a cirurgia. "Em
casos especificos, faz-se o implante e
logo em seguida ja se poe a protese”, diz.

ultimo lancamento do grupo, que
ja editou varios livros, foi a revista
de Periodontia e Implante, 2006.
“Tem sido outro grande sucesso”,
afirma.

Documentagé@o Odontoldgica
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JOAO BATISTA ILHA SE DEDICA AS CIRURGIAS BUCO-MAXILO-FACIAIS DESDE QUE

CHEGOU A CIDADE, EM 2002

A reconstrucao da face

Mestres, casados e
proprietarios da Orofacial Center,
clinica especializada em Cirurgia-
Buco-Maxilo-Facial, Vanessa Aquoti
IIha e Jodo Batista Ilha Filho,
chegaram a Maringa em 2002
para atuar numa das areas mais
complexas da odontologia. Fazem
desde cirurgias de implante até
intervengdes estéticas e, se
preciso, reconstroem a face do
paciente que sofreu traumas e
fraturas.

Em casos de implantes
superiores, eles contam que a
técnica mais moderna utilizada é a
de implantes zigomaticos. “Somos
a Unica clinica no Parand a oferecer
este tratamento. Ao utilizarmos o
0sso chamado zigoma, ndo
precisamos fazer o enchimento
0sseo para afixar o implante. Isto
reduz o tempo de recuperacao,
pois muitos destes pacientes
tinham que tirar parte do osso da
bacia para fazer o enchimento e o

REVISTA ACHM Fevereiro 2009

implante”, explica Ilha.

Como trabalha com cirurgias
para retirada de tumores, retirada
do dente do siso, cirurgias
ortognaticas ou de corregao
maxilar e traumatologia, Vanessa
afirma que é comum receber
pacientes indicados por outros
profissionais. O casal também tem
atuado em cirurgias para corregao
da apneia obstrutiva do sono,
quando ha relagdo com a
mandibula retraida. “A cirurgia
abre a passagem do ar”, resume
Vanessa.

Com relacdo a estética, a clinica
realiza cirurgias de contorno facial,
entre elas a correcao do chamado
“carocinho do nariz”. Além disso, faz
outros procedimentos como:
lipoaspiragdo cervical, que é a
retirada de gordura da “papada”; e
a colocagao de préteses para
enchimento da face, que pode ser

usada no queixo ou na “maca” do
rosto.

Quantidade em
detrimento da
qualidade

Ao mesmo tempo em que
oferece cursos de especializagao e
aperfeicoamento em todas as
areas da Odontologia, a
Associagao Maringaense de
Odontologia (AMO) sempre faz
triagens para o atendimento a
populagao dentro dos cursos.
Ganham os profissionais e a
populagdo. “Muitos destes
servigos sao gratuitos. Em outros
apenas os custos sao cobrados”,
relata o presidente da entidade,
Antonio Carlos Pedralli Cariani.

E ao mesmo tempo em que a
cidade tem profissionais
renomados e qualidade no servigo
prestado a populacdo, a AMO e o
Conselho Regional de Odontologia
(CRO) fazem o que podem contra
os abusos éticos de algumas
clinicas que oferecem pregos
populares, bem abaixo do
mercado. “Vemos muitas empresas
com marketing agressivo e com
suporte juridico bem feito, o que
dificulta a fiscalizacdo. O fiscal
notifica pelo cédigo e eles entram
com liminares. A divulgagao de
precos, por exemplo, € uma
pratica proibida”, diz.

Cariani também critica alguns
empresarios, que ndo sdo da area
de saude, que primam apenas pela
quantidade de consultas em
detrimento da qualidade
profissional. “A qualidade qeixa a
desejar, pois contratam tres ou
quatro profissionais, pagam a elesa
metade do que muitos pagam para
se formar, e os fazem trabalhar o
dia inteiro atendendouma
quantidade exaustiva de pgaentes.
Além disso, os materiais so de
qualidade inferior. Repudiamos este
tipo de procedimento”, afirma.



Mais do que estética, tem que funcionar

Na avaliacdo da mestre em
Dentistica Restauradora e Estética
Dental Tatiana Roncaglia, 0
resultado de um tratamento
estético so é positivo quando se
resolve o problema funcional de
movimentagdo e mastigacao do
paciente. “Quando se faz apenas
estética, existe o risco de provocar
dor e falhas no trabalho funcional”,
diz. Segundo Tatiana, o profissional
tem que intervir na parte funcional
para que se tenha beleza também.

Em casos de bruxismo, por

exemplo, também conhecido como
ranger ou apertamento de dentes,
a questdo funcional é mais
importante ainda. “Se nao resolver
a fungdo, fazendo apenas a parte
estética, em pouco tempo o0s
dentes quebram novamente”,
aponta.

Tatiana também realiza
trabalhos de reanatomizagdo em
que mexe com o formato e até
mesmo com a posi¢ao do dente na
boca. “Quando a func&o esta
correta é possivel fazer o
tratamento e o paciente pode sair

Bruna Moreschi
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com o dente pronto em até uma hora”,
afirma.

Outro servigo muito procurado sao
0s clareamentos, que podem ser feitos
com técnicas a laser no consultorio e
também num processo caseiro, com
parte do tratamento em casa. “"Cada
paciente tem uma indicagdo especifica.
S0 se atinge 0 sucesso se houver uma
indicacdo correta do que fazer e com
qual material”, diz.

Tatiana considera que o profissional
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de estética tem uma responsabilidade
grande, pois muitos pacientes
procuram o dentista apenas em
situacdes complexas. “Muitas pessoas
tém medo. Isso € bem comum. E elas
s6 vém até o consultorio pela
necessidade de recuperar o sorriso.
Em muitos casos temos que fazer um
trabalho com a parte psicoldgica,
criando uma relagao de confianca,
para so depois realizar o tratamento
emsi.”
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Especialista em Ortodontia,

Ortopedia Facial e
Odontopediatria

(Odontologia para bebés)
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Ciéncia e
tecnologia no
consultorio

O professor doutor
especialista em Ortodontia
Laurindo Furquim avalia que
muitas pesquisas odontoldgicas
terdo de ser refeitas. O motivo é
que novos equipamentos chegam
ao mercado e a evolugao nao
para. Furquim destaca a
revolucdo provocada pelo Feixe
de Cone Bean, que faz a leitura
do rosto do paciente em menos
de um minuto, e o programa de
computador Dolphing, que
permite observar o paciente por
todos os angulos.

“Participei da banca da
primeira tese sobre este assunto
no Pais. Na defesa, foi
apresentada uma pesquisa feita
nos EUA, em que observaram 84
pacientes que tinham o dente
dentro do 0sso. O raio x ndo
permite a certeza sobre a posicdo
e a defini¢do do que fazer. Na
comparagao com o NovVo exame,
descobriu-se que erraram 42%
das vezes. Muito vai ser
melhorado com estas imagens”,
afirma.

Na clinica de Furquim, esta
instalado um dos dois Uinicos
equipamentos do Parana. Com 26
anos de atendimento clinico,
Furquim lembra que antigamente
s0 existia um Gnico tipo de
aparelho. “"Hoje temos um para
cada situagao. Ficou tudo mais
simples, mais facil e mais
higiénico”. De lembrancas do
passado, Furquim guarda o
registro completo dos
atendimentos. “Fotografo todos
0s pacientes, do caso mais
complexo ao mais simples. Isso
permite criar um senso mais
apurado, com mais detalhes”,
conta.

GERALDO
CARRARD
INVESTIU NO
ATENDIMENTO
PARA CRIANCAS
40 ANOS ATRAS,
QUANDO ESTA
ERA AINDA UMA
ESPECIALIDADE
Pouco

A virunpio
Décadas de dedicacao as criangas

condigdes de fazer todos os cursos
possiveis e imaginaveis aqui, em
Londrina ou Curitiba. Temos uma
odontologia que esta entre as melhores
do Brasil e do exterior”, aponta.
Carraro destaca que nesta area,
o melhor remédio também é
prevenir. “Fazer a prevengdo é
barato. Tanto que fazemos
acompanhamentos de bebés a partir
dos cinco, seis meses e a crianca
cresce sem carie”, relata. E para
deixar os pequenos tranquilos, as
clinicas de odontopediatria sdo
totalmente voltadas para eles.
“Logo na recepgao, enquanto 0s
pais conversam com a secretaria,
uma pessoa recebe as criangas com
jogos ludicos, videogames, quadros
para pinturas e desenhps. Tem toda
uma preparacao psicologica para, no
momento de chegar a clinica
propriamente dita, que também traz
desenhos infantis nas paredes,
estarem bem mais relaxadas”.

Bruna Moreschi

Ha 40 anos, o odontopediatra
Geraldo Carraro criou a Clinica
Gasparzinho e comegou a atender
criangas de Maringa e regido. “Na
época, nem os dentistas e nem os
moradores acreditavam nisso. Mas
acreditei e deu certo. Hoje tenho
duas filhas, a Andreza e a Viviane,
formadas com a mesma
especialidade, que trabalham
comigo”, conta orgulhoso.

“Os investimentos valeram
muito a pena. Vibro ao falar de
odontologia. Senti o que era ha 40
anos e nao ha compatibilidade entre
a odontologia antiga e a moderna”,
afirma. O inicio nao foi facil, lembra
Carraro. “Era tudo mais complicado,
dificil. A comegar por equipamentos
ainda muito deficitarios. Tinha que
importar tudo”, diz.

A especializacdo também foi feita
no exterior. “Os cursos de
especializagao eram longe. Estudeina
Argentina. Hoje os académicos tém

Fevereiro 2009




Aparelho é questdo de saude
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MEIO AMBIENTE

PROGRAMA ACIM RECICLA
COMERCIO AJUDA
EMPRESARIOS A DAR A
DESTINAGAO CORRETA AD
MATERIAL RECICLAVEL;
CATADORES
CADASTRADOS
RECOLHEM O
MATERIAL NO DIA
ESTABELECIDO PELAS
140 EMPRESAS QUE
ADERIRAM AO
PROGRAMA

Papel()es e garrafas plasticas ja
nao sao mais colocados em sa-
colas em frente a fachada da Hon-
da Blockton. Ha pouco mais de
cinco meses, a empresa integra o
programa socio-ambiental ACIM
Recicla Comeércio, garantindo que
catadores cadastrados recolham
semanalmente o material recicla-
vel. “Para nossa empresa ¢ muito
mais interessante e pratico que 0s
catadores entrem na empresa e
recolham o material no dia que
estabelecemos™, conta o supervi-
sor de pos-vendas da Honda Blo-
ckton, Roni Adriano Silva.

Com o objetivo de conscientizar
eémpresarios da importancia de
préseérvar o meio-ambiente e ga-
rantir a destinacao correta dos
materiais reciclados, o programa,
que e desenvolvido pela ACIM, foi
criado em dezembro de 2007 em
fase piloto. O sucesso inicial fez
dele um programa permanente
nove meses depois, em agosto do
ano passado. Segundo o vice-pre-
sidente para Assuntos Ambientais
da ACIM, Sir Carvalho. todo e qual-
quer negocio deve sempre estar
firmado na auto-sustentabilidade,
Ou seja, no respeito a natureza.
"Por meio do programa, saem

Bruna Moreschi
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Coleta de reciclados
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no comercio
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“0 PROGRAMA E INTERESSANTE PUUUE 0 CATADOR NAO PRECISA

REVIRAR LIXEIRAS EM BUSCA DE RECICLADOS E ECONOMIZA TEMPO",
ELOGIA AGNALDO DA SILVA, DA ECO INGA

ganhando os comerciantes, meio
ambiente e catadores”, defende.
Mais de 140 empresas integram
0 programa e, segundo 0 assessor
ambiental da ACIM, Wagner Seve-
riano, atualmente somente as em-
presas instaladas na avenida Brasil
participam. A meta agora € expan-
dir para outras localidades, primei-
ramente na regiao central e depois
nos bairros. “A expectativa &€ que
em quatro anos o ACIM Recicla Co-
mercio seja ampliado para todo o
comercio maringaense”.
Severiano explica que atual-
mente a ONG Eco Inga é quem

esta a frente da coleta, mas ou-
tras poderao participar. “O pré-
requisito € que a ONG desenvol-
va um trabalho social junto aos
catadores”.

O coordenador do programa na
Eco Inga, Agnaldo da Silva. infor-
ma que a frequencia da coleta
dependera da quantidade de ma-
terial reciclado produzido pela
empresa. “Para o catador o pro-
grama € interessante porque ele
nao precisa revirar lixeiras em
busca de reciclados e economiza
tempo, pois sabe exatamente
onde recolher o material™

e




Silva destaca que o fluxo de car-
rinhos de catadores pelo centro,
consequentemente, diminuiu,
pois ndo ha material reciclavel em
frente as lojas da avenida Brasil.
Atualmente, trés catadores aten-
dem as empresas participantes do
programa, numero que podera
aumentar conforme a adesao de
outras empresas.

Os participantes recebem da
ONG um certificado comprovando
que estao destinando os residuos
de forma adequada e a ACIM tam-
— bém emitird um certificado de res-

ponsabilidade pds-consumo em-
presarial. “Por meio deste progra-
ma as empresas respeitam o
U meio-ambiente e, consequente-
mente, criam uma identidade
com os clientes, ja que a tendén-
cia € os consumidores valorizarem

Q mais as empresas que sao ambi-
l entalmente e socialmente respon-
E saveis”, enfatiza Severiano. [
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RVALHO, VICE-PRESIDENTE DA ACIM: “POR MEIO DO PROGRAMA, SAEM
GANHANDO 0S COMERCIANTES, MEIO AMBIENTE E CATADORES”

COMO FUNCIONA
0 PROGRAMA:

e Colaboradores da ACIM
visitam as empresas para
explicar o funcionamento do
ACIM Recicla Comércio e
convidam os comerciantes para
participar;

o Depois de aderir, 0 empresario
escolherd o melhor dia e horario
para a coleta do material
reciclado;

e As empresas participantes nao
deverao mais colocar o material
reciclado na rua e, sim estocar na
propria empresa;

¢ O material coletado € levado
para a ONG. O catador pesa e
recebe no mesmo dia 100% do
valor do material coletado.

TODOS NA SUA
EQUIPE TEM AS
HABILIDADES

 NECESSARIAS,
£ SO SABER USAR.

Quem quiser mais informagdes devera entrar
em contato com Wagner Severiano, pelo
telefone 44 3025-9595.

Clacda vez mais empresas descobrem
(lll(' ])11111 sta ('(Illi])(‘ 11]('1111(;;11‘ OS
resultados que esperam. ndao basta
olerecer apenas treinamento téenico, é
preciso investir em  aprimorar o
relacionamento entre as pessoas ¢
delas com o ambiente ondle conviven.
A PROGRAMAGAO NEUROLINGUISTICA
oferece essa possibilidacle.

CURSO DE
COMUNICACAO
PESSOAL

Agende uma apresentacdio f. 44 32269917
www.npnl.com.br
DURAGAQ DO CURSO: 15horas

| @Y

|

I NUCLEO )
DE PROGRAMACAO
NEUROLINGUISTICA

Trade Center Aspen Park
Av. Séo Paulo, 172 10° Andar SI. 1024
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» O melhor investimento
A sob qualquer ponto de vista.

O Yano Garden traz a vocé tudo que se espera de um
empreendimento de alto padrio: muito conforto,

seguranca e lazer. Tudo isso numa excelente localizacao.




O melhor em
lazer.

Piscina Adulto e Infantil

& O melhor em
seguranca.

Sacada com churrasqueira

Incorporagdo e Construc¢ao:

cesion

GARANTIA E QUALIDADE
DESDE 1975

Depto. de Vendas DESIG!

Rua Néo Alves Martins, 1796 - Centr
44 3226.3554

Visite o apartamento decorado na central de vendas. www.construtoradesign.com.br
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Horas extras dedicadas ao volunt

ESTIMULADOS A FAZER 0 BEM AO
PROXIMO, EMPRESARIOS
ENCONTRAM ESPAGO NO DIA-A-DIA
PARA SE DEDICAR AQ TRABALHO
VOLUNTARIO; MESMO TENDO
QUE CONCILIAR FAMILIA,
TRABALHO E
VOLUNTARIADO, ELES
GARANTEM QUE O ESFORCO
E COMPENSADOR

Mesmo diante de uma agenda
atribulada e entre uma reu-
niao e outra eles sempre arranjam
um tempinho - as vezes nem tao
curto assim - para se dedicar as cau-
Sas sociais. Os empresarios que en-
veredaram para o voluntariado ga-
rantem que mesmo diante da apa-
rente falta de tempo sempre so-
bram momentos para praticar a so-
lidariedade.

O presidente da Apae e dono da
Imobilidria Ingaville, Nelson Barbo-
sa, € um exemplo de como é possi-
Vel ser voluntario mesmo diante de
muito trabalho. Na empresa, onde
concedeu a entrevista, a mesa do
imobiliarista fica dividida: relatorios
da instituicao beneficente e dos
negocios particulares. “Faz parte
da rotina”, diz entre a assinatura
de um documento e o atendimen-
t0 a mais um cliente. “E a gente
que faz o nosso tempo, por isso
sobra tempo para ajudar.”

Eram 15 horas e o empresario
afirmou que naquele dia ja havia
passado na Apae e talvez voltaria
a sede administrativa da escola no
final da tarde. “La ¢ como uma
empresa com 1004 alunos e 140
funcionarios. E maior do que a mi-
nha imobiliaria e precisa ser bem

Bruna Moreschi
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JOSETE RECCO SE DIVIDE
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ENTRE A GERENCIA DE PRODUTOS DA EMPRESA, A

ADMINISTRACAO DA CRECHE MONTADA EM PARCERIA COM A
PREFEITURA E COMO VOLUNTARIA DA CASA DO OLEIRO

administrada”, conta. Barbosa par-
ticipa da diretoria da instituicao ha
25 anos e no ano passado aceitou
o desafio de ser presidente. Para
isto, foi indispensavel o apoio da
esposa e também dos dois filhos,
que passaram a ajudar na adminis-
tracao da imobiliaria.

“Se a familia nao ajudar, nao adi-
anta. Enquanto um faz uma coisa,

E REVISTA ACIM revereiro 2009

o outro faz outra. Colaborar faz
muito bem para mim”, relata. Bar-
bosa nao tem nenhum parente
com necessidades especiais, 0 que
segundo ele ocorre com a minorig
dos membros da diretoria da enti-
dade. “Justamente por nao ter um
filho com necessidades especiais
resolvi me solidarizar com estas
familias™, diz.



Presidente da Fundacim, o Ins-
tituto de Responsabilidade Social
da ACIM, e diretora da empresa
Land View, Cleide Tono Freitas
Noronha, passou a abracar uma
causa voluntdria apos travar uma
luta dificil e vencer um cancer. A
virada foi em 2004, quando Clei-
de assumiu uma entidade que ser-
via refeicoes a doentes que Vi-
nham de outras cidades para tra-
tamento em Maringa.

Dois anos depois, Cleide entrou
para a diretoria da Fundacim e em

Bruna Moreschi
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“A APAE E COMO .UMA EMPRESA, COM 1004 ALUNOS E 140 FUNCIONARIOS”, DIZ 0
PRESIDENTE DA ENTIDADE, NELSON BARBOSA

2008 tornou-se a presidente da ins-
tituicdo. Atualmente, a empresaria
se esforca para conciliar a admi-
nistracao dos 30 funcionarios das
trés lojas que tem em Maringa, ta-
refa que divide com o marido, e a
busca pelo aprimoramento em re-
lacao ao terceiro setor, por meio
da participacao em cursos.

“Aquele que nao busca s6 o bem
pessoal consegue fazer para 0s ou-
tros. Arruma tempo para fazer a
sua parte. Sempre tem alguma coi-
sa a oferecer, nem que sejam ape-
nas algumas palavras. Mas nin-
guém entra para o 3° setor sem
vocacao e sem amor”, afirma.

O trabalho da Fundacim visa a
estimular e profissionalizar as en-
tidades que atuam em Maringa.
Cleide aponta que atualmente as
entidades precisam “buscar por
elas mesmas e trabalhar para se-
rem autossustentaveis”, diz. Ja
para as pessoas, o conselho € que
elas olhem um pouco mais para
o proximo. “E preciso ver que
muita gente nao tem o apoio da

REVISTA ACIM Fevereiro 2009
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sociedade e nem oportunidades.
O pouco que cada um pode fazer
€ dar espaco.”

MODA E SOLIDARIEDADE

Em meio a correria do trabalho
que desenvolve como gerente de
produto da Recco, que exige a su-
pervisao de estilistas, a realizacao
de pesquisas em revistas e em vi-
agens, além da busca constante
por tendéncias, Josete Recco, tam-
bém consegue arrumar tempo
para ajudar a quem precisa. “E
possivel administrar o tempo para
fazer as duas coisas”, afirma. Jo-
sete colabora com a administra-
cao de uma creche montada pela
empresa em parceria com o mu-
nicipio e, ainda. acompanha o
marido, Edson, na gestao da Casa
do Oleiro, que auxilia no trata-
mento de homens com dependén-
cia quimica.

Segundo Josete, ele € que se en-
volve mais, embora ela participe
de algumas reunioes, de avaliacoes
de projetos e decisoes sobre o que

SWODTWILIR MMM
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CLEIDE NORONHA FOI VOLUNTARIA DE UMA
ENTIDADE QUE SERVIA REFEIGOES PARA
DOENTES EM TRATAMENTO E HOJE E
PRESIDENTE DA FUNDACIM: “NINGUEM
ENTRA PARA 0 3° SETOR SEM VOCAGAO E
SEM AMOR”

fazer e como fazer. Os assistidos
da Casa do Oleiro permanecem in-
ternados por cerca de nove meses,
0 que so € possivel gracas ao apoio
de varios mantenedores e volun-
tarios. “Hoje € preciso unir forcas.
Temos muitas entidades na cida-
de. Todas tém necessidades e mui-
tas tém dificuldades. E preciso unir
para fortalecer e captar recursos.”

Josete acredita que se cada um
fizer uma pequena parte ¢ possi-
vel construir um mundo melhor e,
por isso, também procura semear
a pratica voluntéria entre 0os co-
laboradores da empresa, com
campanhas de arrecadacao de ali-
mentos, por exemplo, e eventos
em que todos sao chamados a par-
ticipar e colaborar. “As pessoas
pensam que é desgastante. E cla-
ro que o trabalho existe, mas o fru-
to € muito melhor. A recompensa
€ boa e toca o emocional. O pro-
jeto que der certo hoje vai apare-
cer la na frente. Ficam as marcas
no tempo. Isto € o mais importan-
te”, avalia.

www.acim.com.br’
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Em prol dos dependentes quimicos

Ha quase cinco anos quando o
empresario proprietario da Tem
Papel, Alcides Martinhago, pensou
em abandonar os trabalhos
voluntarios que realizava na Casa
de Nazaré havia sete anos, surgiu
um novo desafio. Na ocasido, o
sentimento de ajudar ao proximo
falou mais alto. O resultado foi o
nascimento da entidade Plantando
Vidas, desde entdo presidida por
Martinhago.

Atualmente, na chacara, em
Maringd, sdo atendidas cerca de
20 pessoas carentes - homens de
18 a 59 anos - que buscam
tratamento para a dependéncia
quimica. Em resumo, os internos
tém atendimento psicoldgico e
social e atividades de terapia do
trabalho. Segundo Martinhago, as
dificuldades sao muitas, tanto no
que diz respeito a recuperagao
dos assistidos, o que torna os
resultados mais gratificantes,
como no tocante a manutencdo
dos projetos.

“Temos voluntarios, o que falta
é estrutura fisica. Gostariamos
mesmo é de construir nove casas

e ter espago para atender 180
pessoas”. Com mais espaco,
explica Martinhago, seria possivel,
além de ampliar o atendimento a
uma demanda que ndo para de
crescer, melhorar a sistematica de
atendimento. “E dificil unir um
dependente que acaba de chegar a
casa com uma pessoa em
abstinéncia ha dois meses ou um
ano”, diz.

Para conciliar a empresa, a
familia e a dedicagéo voluntaria,
Martinhago diz que é preciso se
desdobrar. “Temos que acreditar
que ha alguém por tras que vai
suprir. Acreditar que Deus vai
suprir. As pessoas que fazem
mais tém mais tempo”, acredita.

Na opinido de Martinhago,
quem pensa em fazer um
trabalho voluntario ndo pode
deixar para amanha. “Quer
ajudar, comece agora. Sobra
tempo. Nao precisa deixar para
ajudar depois ou quando se
aposentar. E claro que as vezes
cansa, mas no outro dia a gente
levanta com vontade de
continuar”, diz.

Bruna Moreschi

ALCIDES MARTINHAGO, PRESIDENTE DO PLANTANDO VIDAS: “SER VOLUNTARIO AS VEZES
CANSA, MAS NO OUTRO DIA A GENTE LEVANTA COM VONTADE DE CONTINUAR”




A | PRI | R P L |
| Tl e | | Vi f } AN )
r 1 ’ l| | < | '\I,r i | 1= i) \
: 403 TRSHRAN | o k! » ¢ ‘
' : 1Ly A ' )| ¢
" GOSN Y [N o Al
\‘ / o L \l |
A | | 8 ' \ Lk
| \M ).) ¢ \ | I ‘ | |
Al Il | | Aty il :
v \ | A | |
< g v | 5 ! \
) & | M Y N
i | ! : | i
'\ ) |
A \ |l ‘I ‘ | | ‘
/ ! ‘ i B |
| ‘ | ’ |

i

“‘ ,‘.‘ l
b
x

l‘H

bR
o

"

". || | i B |
: | 18 AIEETE y
: ‘ ' TRiR B
) ‘ “ A | m
‘ | ‘ |
) )

NA HORA ~ FOLIA VOCE ATE
IMPROVISAR UMA FANTASIA
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GASTRONOMIA
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Negocios com sabor

LUIZ FERNANDO CARDOSO
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de sucesso

ADEMANDA DO SETOR GASTRONOMICO CONTINUA ANIMANDO EMPRESARIOS,
NOVOS INVESTIMENTOS ESTAO PREVISTOS PARA ESTE ANO E HA PROPRIETARIOS
DE PADARIAS, QUE PARA DIVERSIFICAR 0 NEGOCIO, ESTAO OFERECENDO
REFEICOES; NESTE SETOR SOBRAM VAGAS DE TRABALHO

ma lanchonete da Rodoviaria
de Maringa anunciava em uma
placa. em dezembro, que precisa-
va de funcionarios. No inicio de
janeiro, a vaga continuava em

REVISTA ACHM Fevereiro 2009

aberto, sinal de que o negocio vai
bem, quem sabe reflexo de um
ano de “vacas gordas”. O setor
gastronomico devera continuar
expandindo em Maringd, mesmo

S £11PRESRIOS DO

Y7, SETOR ACREDITAM

4 .- % . QUE MARINGA TEM
. DEMANDA POR

A
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diante de noticias econémicas nao
tao favoraveis.

Empresario na area de panifi-
cacao, ha 13 anos, Alexandre Gu-
tierrez diz que a0 mesmo tempo
€m que a Crise preocupa o nume-
ro de refeigdes servidas em seu
estabelecimento tem aumentado.
“O publico que atendo € de traba-
lhadores que nao tém como retor-
nar para casa no horario do almo-
GO, ou por causa do transito ou
porque moram muito longe”, co-
menta.

Presidente do Sindicato dos
Hotéis, Restaurantes, Bares e Si-
milares de Maringa (Sindhotel) até
dezembro do ano passado, Mario
Roberto Andregheti avalia que o
Setor dastrondmico sera, em Ma-
ringa, um dos menos atingidos
quando a crise apertar. Isso acon-
tece, explica ele, porque ha na ci-
dade demanda crescente por ba-
res e restauran-
tes, que esta lon-
ge de ser supri-
da. “Faz tempo
em que o setor
esta estavel,
que nao temos
queda de fatura-
mento. Estamos vendo abertura
de novos estabelecimentos, mui-
tos deles noturnos. porque em
Maringa ha uma grande deman-
da na drea gastronomica. Tem
campo para todo mundo”, diz.

R$ 1 MILHAO

Experiente no ramo. o propri-
etario da Churrascaria Pavan, do
Estagcao 44, do Pavan Grill e do
Restaurante Baco. Genir Pavan.
manteve o cronograma tracado
para abrir seu quinto negdcio na
cidade, mesmo diante da crise. A
churrascaria Leduvino's - que
leva 0 nome de seu pai, ja faleci-
do - abrira as portas na Avenida
Colombo, esquina com a Bento



Munhoz, tendo como diferencial
precos mais acessiveis. Pavan de-
vera inaugurar em marg¢o sua
nova churrascaria, na qual inves-
tiu aproximadamente RS 1 mi-
lhao. Serao 60 empregos diretos,
que espera manter mesmo com
o0 momento economico desfavo-
ravel.

“Desde que me tornei empre-
sario, ja enfrentei varias crises e
quase sempre abri meus negocios
em momentos dificeis da econo-
mia. Sei que depois sempre vem
a fase boa, entao o melhor é acre-
ditar no meu investimento e tra-
balhar duro”, diz, com otimismo.
“Maringa esta tendo fortes inves-
timentos na area gastrondémica
porque ha demanda. E claro que
quem investe sem pesquisar o
mercado passara por mais dificul-
dades”, acrescenta.

PLANOS DE EXPANSAO

Um dos mais recentes empre-
endimentos gastronomicos da ci-
dade € o restaurante-chopperia
Pimenta Doce, de propriedade de
José Carlos Cassucce e de seus dois
socios, Renaldo e Angeles, que foi
aberto em 18 de dezembro. Os
empresarios sonhavam ha dois
anos com o negocio diante da pers-
pectiva de boa rentabilidade.

O valor do investimento nao foi
informado, mas os empresarios
garantem que foi alto. A expecta-
tiva inicial era de que o investi-
mento fosse pago em dois anos,
mas com o movimento acima do
previsto nas primeiras semanas
de funcionamento, Cassucce acre-
dita que o retorno podera aconte-
cer em menos tempo, “se conti-
nuarmos no mesmo ritmo”, diz o
empresario.

Voltado para as classes A e B e
oferecendo musica ao vivo todos
os dias, com excecao de domingo
quando o estabelecimento nao e

Bruna Moreschi
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0 EMPRESARIO GENIR PAVAN ABRIRA SEU QUINTO EMPREENDIMENTO GASTRONGMICO: DESTA

VEZ, INVESTIMENTO DE R$ 1 MILHAO

Falta de mao-de-obra
Incomoda mais do que a crise

Os problemas decorrentes da
crise mundial, como a diminuigdo
de crédito, ainda ndo superam um
problema mais antigo: a falta de
mao-de-obra qualificada. Ea
opinido do atual presidente do
Sindicato dos Hotéis,
Restaurantes, Bares e Similares
de Maringa (Sindhotel), Genir
Pavan.

Dono de uma rede de
estabelecimentos no setor
gastronomico - tem quatro
restaurantes e, em margo, vai
inaugurar mais uma churrascaria
(ver matéria principal) - Pavan
passara a empregar 200 pessoas
em seus negocios. Pela falta de
profissionais qualificados, diz ele,
tem de dar treinamento para a
maior parte dos funcionarios que
contrata. “Para a nova
churrascaria, ja estamos
treinando um pessoal em nossas
outras casas”, comenta.

Para o empresario, que deixou

Curitiba em 1990 com o objetivo
de abrir sua churrascaria em
Maringa, a realidade da falta de
trabalhadores para atender as
exigéncias do mercado de trabalho
incomoda mais do que ouvir falar
da crise. "0 que esta faltando
muito é mado-de-obra qualificada
€m nosso setor, de um modo geral.
Faltam pessoas preparadas para a
cozinha e até para atuar como
gargons. A procura por emprego é
grande, mas falta
profissionalismo”, explica.
Segundo Pavan, ha iniciativas
tanto da ACIM quando do
Sindhotel, além de cursos
particulares, que objetivam a
qualificagao dos maringaenses
para o trabalho. Porém, cabe
principalmente aos jovens, diz ele,
quererem se preparar para o
mercado. Se a crise realmente
apertar, diz o empresario, 0s mais
bem preparados nao terdo
problemas com desemprego.

REVISTA ACIM Fevereiro 2009
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aberto ao publico, o Pimenta Doce
esta gerando 32 postos de traba-
lho. Otimista, Cassucce ja tem pla-
nos de expansao: “Somos (rés so-
cios e queremos abrir um empre-
endimento gastronomico para
cada e quem sabe no futuro virar-
mos até uma franquia. Ja fomos
procurados por amigos que mo-
ram em outras cidades interessa-
dos em abrir franquias”.

ACIMA DA MEDIA

Segundo o economista da Uni-
versidade Estadual de Maringa
(UEM), Joilson Dias, a crise sera
sentida por todos os segmentos.
Contudo, diz ele, a economia ma-
ringaense esta preparada. En-
quanto o Brasil deve crescer 3,5%
no ano, N0 municipio mais rico
do noroeste paranaense O Cres-
cimento sera entre 4% € 6% . Nis-
so tudo, explica Dias, um recen-
te fenédmeno favorece o setor
gastronémico: a ascensao social.
Pessoas que mudaram das clas-
ses D e E para a classe C passa-
ram a comer mais fora de casa.
Ponto positivo para o setor, fren-
te a crise.
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Panificadoras oferecem

refeicoes para faturar mais

Uma das formas de continuar
atraindo clientes é diversificando.
As panificadoras maringaenses ja
perceberam isso ha décadas,
quando passaram a oferecer em
suas lojas, além de pdes, itens que
antes s6 eram encontrados em
supermercados. A nova tendéncia,
para expandir os negdcios e
aumentar o faturamento, é fazer
como os restaurantes: servir
refeicdes.

Marco Aurélio Favoretto Costa,
proprietario da Marco’s Boutique de
Pao, percebeu a possibilidade de
ampliar os ganhos e adaptou sua
panificadora, no ano passado, para
servir refeicdes. “Comegamos ha
seis meses e a tendéncia é
aumentar. Maringd esta se
desenvolvendo bastante e as
pessoas estao se habituando a
comer fora de casa, porque saem
cedo e voltam s a noite”, comenta.

As refeicOes correspondem a
apenas 5% do faturamento da

Marco’s Boutique de Pdo, mas a
previsdo é de aumento.
“Decidimos investir no momento
em que a gente percebeu a
demanda pela oferta de refeigdes.
Como temos espaco e mao-de-
obra, e vendo que em cidades
como Sdo Paulo e Curitiba isso
funciona, implantamos a ideia”,
disse Costa, que aposta no
ambiente mais aconchegante das
panificadoras como diferencial na
disputa com os restaurantes.
Quem apostou ha mais tempo

na oferta de refei¢des ndo se
arrepende. A panificadora Acukapé
foi uma das pioneiras em servir
refeigGes, em Maringd, h 11 anos.
O resultado foi positivo, tanto que o
proprietario, Alexandre Gutierrez
optou por substituir a palavra '
panificadora por restaurante na
fachada. “Sempre trabalham'os com
linhas de tortas e pPanquecas, mas
0s cligntes sugeriram que '
passassemos icoes”
ey a vender refeicdes ;
Gutierrez diz que hoje as
refeig6e§ sd0 0 carro-chefe de
S€u negocio. Segundo ele, ha
cinco anos o faturamento’jé se
€quiparava com o da venda de
paese lanches. “Servir
refeigdes em panificadoras é
uma tendéncia porque quem
trabalha tem deixado de
almocar em casa”, analisa. Uma

| Opgéo a mais para quem come
fora de casa.

A MARCO’S BOUTIQUE DE Pfio
ESTA OFERECENDO REFEIGGES:
“AS PESSOAS ESTAD SE
HABITUANDO A COMER FORA DE
CASA”, DIZ O PROPRIETARIO,
MARCO AURELIO COSTA




MISS PARANA

BRUNA GUSMAQ

MARINGA SEDIARA EM FEVEREIRO 0
CONCURSO MISS PARANA, UM DOS
MAIS DISPUTADOS DO PAIS; 60
CANDIDATAS DEVERAO
CONCORRER A VAGA QUE
GARANTIRA PARTICIPACAO
NA ETAPA FINAL BRASILEIRA

Na primeira quinzena de feve-
reiro cerca de 60 candidatas ao
Miss Parana 2009 deverao estar
em Maringa. Elas disputarao uma
vaga num dos concursos estadu-
ais mais concorridos do pais, se-
gundo o organizador do evento,
Wall Barrionuevo, da BMW Even-
tos. O Miss Parana acontecera em
14 de fevereiro, no teatro Calil
Haddad, mas as candidatas a miss
desembarcarao na cidade dias
antes para se preparar para a dis-
puta. A expectativa € que a atual
Miss Brasil, a gaucha Natalia An-
derle, esteja presente no evento.

A eleita representara o Parana
no tradicional concurso de Miss Bra-
sil 2009, que sera realizado em abril
em Sao Paulo, e ainda ganhara
uma bolsa de estudos do Centro Uni-
versitario de Maringa (Cesumar).

Além do prestigio de receber as
candidatas ao titulo de miss, Marin-
ga tera um incremento de recursos
na economia, ja que as participan-
tes, muitas vezes acompanhadas,
ficam hospedadas em hotéis e aju-
dam a movimentar a industria tu-
ristica. “Nao temos estimativa de
valores, mas serao dias de bastan-
te movimentacao em saloes de be-
leza, hotéis e lojas, além da presen-
ca de prefeitos de alguns municipi-
os para prestigiar o evento € apoi-
ar as representantes de suas cida-
des”, diz Barrionuevo.

UNICO TITULO
Ele explica que o concurso Miss
Parana existe desde 1955 e a pri-

Bruna Moreschi

Palco de um concurso
literalmente belo

WALL BARRIONUEVO, ORGANIZADOR DO
MISS PARANA: 0 CONCURSO E 0 UNICO
RECONHECIDO NO ESTADO PELOS
REALIZADORES DO MISS BRASIL

meira participacao de uma repre-
sentante maringaense foi no ano
seguinte. “A cidade foi sede desta

Para participar do concurso
Miss Parand, a candidata deve:

o SER BRASILEIRA
o RESIDIR NO PARANA
o TER ENTRE 18 E 24 ANOS
o NAO SER NEM TER
SIDO CASADA
o NAO ESTAR GRAVIDA
E NAO TER FILHOS
* TER, NO MINIMO,
1,68 METRO DE ALTURA

competicao pela primeira vez em
1972 e a unica ocasiao em que
uma maringaense venceu foi em
2000, gracas a Ticiana Milanese
Franco”, conta.

De acordo com Barrionuevo,
cerca de 80% das candidatas sao
previamente eleitas nas etapas
municipais e cerca de 20% vém
de cidades em que nao ha concur-
so. “O concurso Miss Parana € o
unico reconhecido pelo Miss Bra-
sil, que garante a participacdo no
Miss Universo”, diz.

A organizagao do evento dispo-
nibiliza sapatos, biquinis e roupas
padronizadas para o desfile, mas as
candidatas precisam custear o ves-
tido de dala e arcar com despesas
de deslocamento, hospedagem e
alimentacao, razao pelas quais mui-
tas precisam de patrocinio e do
apoio do municipio que represen-
tam. “Tudo que pode ser feito aqui,
fazemos, mas nao temos condicoes
de custear todas as despesas”, fala.

Wall Barrionuevo trabalha com
concursos de beleza ha mais de
vinte anos, desde 1993 é respon-
savel pela realizacao do Miss Ma-
ringa, em 2007 foi eleito o presi-
dente do Concurso Miss Parang e
€ diretor do Miss Brasil, além de
ajudar na realizacao de concursos
do género em varias cidades. “A
BMW é referéncia na realizacao
de concursos de beleza”, diz orgu-
lhoso o empresario.

Os convites para a cerimonia
de escolha da Miss Parana po-
dem ser adquiridos na BMW
Eventos, pelo telefone (44)
3025-4545. |
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Mercado imo

EM 2008 FORAM CONSTRUIDOS
MAIS DE 931 MIL METROS
QUADRADOS EM MARINGA, 0U
SEJA, 47,9% A MAIS DO QUE NO
ANO ANTERIOR; EXPECTATIVA
E QUE NESTE ANO
CONDICOES FACILITADAS
DE PAGAMENTO E
DISPONIBILIDADE DE
CREDITO DEVERAO
MANTER MERCADO
AQUECIDO

m Maringa, a expectativa do

setor imobiliario € manter em
2009 o crescimento verificado nos
ultimos anos, mesmo diante da
crise que ronda a economia mun-
dial. Construtores, loteadores € in-
corporadoras nao acreditam em
retracao dos negocios e a perspec-
tiva € concluir com sucesso os em-
preendimentos iniciados ou ja pro-
jetados e também lancar outros.

O otimismo dos empreendedo-
res, em parte, esta lastreado no
crescimento vertiginoso de area
construida verificado no ano pas-
sado em Maringa. Relatorio final
da secao de analise e aprovacao
de projetos da Secretaria de De-
senvolvimento Urbano e Habita-
cao (Seduh) mostra que, em 2008,
a metragem quadrada de cons-
trucao chegou a 931.013.13, ante
0s 629.481,38 do ano anterior -
um salto de 47,9% nos projetos
em alvenaria aprovados pela
Prefeitura.

O restante do otimismo fica por
conta do anuncio, pelos bancos. de
que, apesar da chacoalhada glo-
bal., a concessao de crédito para
habitacao devera atingir um vo-

Bruna Moreschi
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lume maior que o de 2008. “Para
nos, é importante que existam li-
nhas de financiamento € qué 0S
bancos estejam acreditando €
apostando no setor”, afirma Mar-
co Tadeu, diretor da Central de
Negocios Imobiliarios, que congre-
ga 25 imobiliarias da cidade.

MAIS RECURSOS

A Caixa Economica Federal -
principal agente financiador de
moradias no pais - anunciou que
a oferta de crédito imobiliario sera
maior do que em 2008. Para este
ano, segundo o gerente regional
Mauro Fujiwara, foram disponibi-
lizados para a regiao noroeste do
Parana RS 139 milhdes, numero

que podera ser maior se houver
demgnda. O valor refere-se ape-
nas as linhas de crédito ofertadas
para pessoas fisicag

Em 2008 a Caixa tinha planeja-
do disponibilizar menos de RS 100
milhdes para a regiao noroeste,
mas devido 3 demanda, o volume
de crédito foi ampliado. Resulta-
do: no ano passado, o banco em-
Pre€stou mais de RS 144 milhoes
para quem sonhava comprar a
casa propria. “Acreditamos que o
mercado continuara aquecido. E
se houver necessidade de incre-
mento dos recursos inicialmente
disponibilizados, a Caixa podera
liberar mais creédito para a re-
giao”, explica Fujiwara.

oy

hiliario 3



posta em crescimento
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E quem comemora sao os em-
presdrios do setor. “A concessao
de crédito € o principal termome-
tro para o nosso setor”, fala Ta-
deu, da Central. “Sabemos que
tanto a Caixa quanto os bancos
particulares pretendem baixar os
juros e aumentarem o volume de
financiamentos.”

A Construtora Reboucas € um
exemplo de quem nao espera re-
tracao de mercado. Ela finaliza a
venda de loteamentos em Marial-
va, Sao Jodo do Ivai e Ipora, com
351 lotes comerciais e residenci-
ais, enquanto prepara o lancamen-
to, em Maringa, de pelo menos
dois empreendimentos para este
ano: um para classe alta, com 97

SETOR IMOBILIARIO: PLANOS SAQ
OTIMISTAS PARA ESTE ANO,
PRINCIPALMENTE, EM VIRTUDE DA
EXPECTATIVA DO VOLUME DE

B CREDITO PARA A HABITACAO SER

MAIOR DO QUE EM 2008
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lotes de 450 metros quadrados
cada na regiao antiga do aeropor-
to, e um loteamento residencial,
na regiao do Jardim Ameérica, com
cem lotes de 300 metros cada.

Segundo o socio-proprietdrio da
construtora, Ailson Costa Paulo, a
crise esta na falta de crédito e nao
na falta de demanda, por isso, 0s
principais atrativos dos empreen-
dimentos da Reboucas para 2009
serao a cobranca de pequena en-
trada e o parcelamento em longo
prazo, caracteristicas que, segun-
do ele, “sempre atrairao compra-
dores”. Com um detalhe: a flexi-
bilidade na aprovacao de cadas-
ro, “desde que o cliente nao es-
teja com nome registrado no SCPC
e Serasa”.

BEM POSICIONADO

Com a tradicao de 15 mil clien-
tes em 23 loteamentos abertos em
Maringa, o Grupo Santa Alice lan-
¢ou, em outubro ultimo, o Jardim

Promocao

escolha

SEU pr emio
com

Purity.

SA0 4 opgoes: 01 viagem a4 Europa par

cozinha planejada ou 01 sala

", www.escolhapurity.com.br. Participe @ b

A S \lﬁ-
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CONSTRUGAO CIVIL
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Bruna Moreschi
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MARCO TADEU, DA CENTRAL DE

LONGO PRAZO

Paris VI, com 412 lotes proximo ao
Contorno Norte. Sao lotes de 300
metros quadrados, a serem pagos
em 84 prestacoes. Segundo o co-
ordenador de vendas da Santa
Alice, Wagner Roberto Alves, 98 %
dos lotes foram comercializados
em pouco mais de dois meses.
“2008 foi um ano bom, por estar-
mos bem situados em todos 0s
itens, como localizacao, preco.
prazo e confian¢a, mas esperamos
um primeiro semestre indefinido,
com alguma inseguranga por par-
te de quem esta comprando”, diz
Wagner Alves. “Quem trabalha
com imoveis de terceiros € o se-
tor mais sensivel quando aparece
alguma crise”, ele pontifica.

A Santa Alice. afirma Alves. pre-
tende concretizar, neste ano. dois
projetos em andamento: o Jardim
Oriente, com mil lotes. previsto
para outubro, e outro loteamen-

’ NEGOCIOS IMOBILIARIOS:
SEGMENTO DE IMOVEIS DE R$ 150 MIL A RS 200 MIL
CONTINUARA AQUECIDO DEVIDO AOS FINANCIAMENTOS DE

to, ainda sem nome,
para dezembro,
com mais 350 lotes.

PROJECAO

Para Marco Ta-
deu, da Central de
Negocios Imobiliari-
0s, Maringa tem ca-
racteristicas que fa-
vorecem o mercado
imobiliario: segun-
do ele, € uma cida-
de que “cresce or-
denadamente” e
possui qualidade de
vida superior em
relacao as cidades
de maior potencial
economico. De
acordo com ele, o
perfil do comprador
de imoveis “mudou
muito” nos ultimos
anos. “A especula-
¢ao esta acabando”,
afirma Tadeu. “Na maioria das
vezes a pessoa esta pagando um
terreno para construir casa para

INGA[Y3
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a familia”, reforca Costa Paulo, da
Construtora Rebougas.

Marco Tadeu acredita que o seg-
mento de imodveis de RS 150 mil a
RS 200 mil esta e continuard su-
peraquecido, em virtude da entra-
da das classes C e D na faixa de
consumo, atraidas pelos financia-
mentos de longo prazo.

A Ingaville, imobilidria da qual
Tadeu é socio-proprietario, traba-
Iha atualmente com sete empre-
endimentos de venda exclusiva,
do mais simples ao sofisticado,
como o Edificio San Diego - 20
apartamentos de 672 metros cada
no centro da cidade - e o condo-
minio Recanto da Serra, com 28
lotes de 700 metros.

Para 2009, afirma Tadeu, esta
decidido o lancamento de um edi-
ficio na Zona Sete € esta em estu-
do um prédio na Avenida Teixei-
ra Mendes, além de um loteamen-
to em fase final de aprovacao.
“Baseado em pesquisas, projeto
um crescimento de 5% para o se-
tor imobiliario de Maringa em
2009”, estima. |

AILSON COSTA PAULD, DA CONSTRUTORA REBOUCAS, APOSTA NA COBRANCA
DE PEQUENA ENTRADA E PARCELAMENTO DE LONGO PRAZO: EMPRESA
LANGARA DOIS EMPREENDIMENTOS NESTE ANO

REVISTA ACHM Fevereiro 2009
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“A CRISE E PASSAGEIRA E “PRETENDEMUS CRESCER
SIGNIFICATIVAMENTE EM 2009”, APOSTA 0 GERENTE DE
VENDAS DA M.A. FALLEIROS, JAYME SANDRI FILHO

Foco nas construcgoes
para estudantes

“Enxergamos grandes possibilidades de
crescimento em 2009”, afirma Jayme Sandri
Filho, gerente de vendas da M.A. Falleiros,

responsavel pelo Cidade Universitaria, \ Com O Leito-Cama da Viacao Garcia, vocé

residencial focado em estudantes que esta
sendo construido em frente ao Centro embarca e dorme a vontade, Entéo, na sua
roxima viagem para SAO PAULO,

Universitario de Maringd (Cesumar). “A crise

¢é passageira, e pretendemos cre

sngmﬂca?tlvamer?te em 2009, corr? ?gzo no RIO DE JANEIRO, CAMPINAS e C!"RITIBA'
publico universitario, mas também com a escolha o conforto do servigo Leito-Cama
possubllztc(j)%de dle novos Iadngamentos num raio da Viacao Garcia. Além de boa viagem,
de até quilémetros de Maringa.” A

Unico empreendimento, até agora, da bons sonhos para vocg.
M.A. Falleiros, o Residencial Cidade
Universitdria se utiliza de um diferencial para
atrair investidores: quem adquire uma
unidade a vista recebe R$ 500 mensais fixo,
a titulo de aluguel, até a obra ser entregue.
Langado em meados de 2007, o
empreendimento consiste em quatro blocos
com 150 quitinetes cada. O primeiro bloco
sera entregue no inicio deste ano; o ultimo,
em dezembro de 2011.

Ao todo, serdo 25 mil metros quadrados de i
construcdo em 12 mil metros quadrados de * LOJA DE SERVIGOS MARINGA
terreno. As quitinetes tém area total de 40 Rua Camneiro Ledo, 500  (44) 3220.6336
metros quadrados e custam de R$ 61,5 mil a R$ * PASSAGENS ON-LINE: www.viacaogarcia.com
69 mil, dependendo do andar. O empreendimento
tera uma parte comercial, com 14 lojas. "0
pagamento deste aluguel gerou um indice de
satisfacdo muito grande”, diz Sandri Filho.
“Haviamos planejado essa ferramenta apenas
para as primeiras unidades, mas agora GCARCIA
estendemos para todo 0 empreendimento.”
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ESTILO EMPRESARI

DAYSE HESS

Elegancia a 40 graus

PARA NAO FAZER FEIO E NAD
PASSAR CALOR, ESCOLHA SEMPRE
0S TECIDOS NATURAIS PARA O
LOOK DE VERAD

Mais do que uma questéo de es-
tilo, estar vestido adequada-
mente quando a temperatura esta
alta € uma verdadeira questdo de
saude. Entao, para estar sempre
elegante e ndo correr o risco de
se desidratar com tanto suor, a es-
colha de tecidos mais adequados,
como 0s naturais, € as cores cer-
tas para a estacao ajudam a com-
por um visual elegante e também
saudavel. A dica € optar pelos tons
claros que retém menos calor.
Como nao € possivel sair fanta-
siado de indio, esqueca de vez por
todas a opcao bermuda + regata -
isso s6 funciona em um barzinho
a beira-mar. As mulheres também
nao podem se dar ao luxo de des-
filar pelo escritério com roupas
curtinhas ou decotadas demais. A
melhor opcao, mesmo que nao
pareca, sao as roupas mais solti-
nhas, com modelagem mais am-
pla. Isso evita o desconforto de fi-
car com a roupa grudada ao suor
do corpo. Além disso, roupa mais
solta € mais arejada e fresquinha.
As mulheres sao sempre mais
beneficiadas nesse quesito. A van-
tagem de usar alcinhas deixa as
mulheres mais livres do calor, mas
nem tanto. Usar alcas muito fini-
nhas e tops mais delicados, aque-
les que lembram uma peca de
lingerie, nao sao muito bem vis-
tos em ambientes profissionais.
Blusas de manga cavada e pouco
decotadas sao melhores opc¢oes,
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mas nada de sutia aparecendo.
Vale também usar vestidos leve-
mente estruturados ou até mesmo
mais larguinhos e opte por estam-
pas mais urbanas. Seda e algodao

sao boas opcdes quando se trata
de tecido.

A escolha dos tecidos vale ain-
da mais para os homens, que
poucas vezes podem fugir da ca-
misa social. Outra opcao sio as
camisas polos, mas em alguns
cargos ela nao é bem-vinda,
como para bancéarios e executi-
VOS. Ja 0S que usam terno, a ori-
entacao € optar por cores claras
que podem ir dos tons de bege
ao cafe-com-leite e passear ain-
da pela gama dos cinzas. Para
quem precisa sair no meio do dia
para uma reuniao, por exemplo,

o segredo é levar uma camisa
limpa e bem passada no carro-
Vocé ira surpreender chegando
no meio do dia como se tivess€
saido de casa. Ah, deixe as gra-
vatas escuras para o inverno.

Voltando a elas, os assessorios
podem ajudar a dar uma levan-
tada no look, mas esquega 0s €X-
cessos no local de trabalho. Um
visual poluido pode passar a sen-
sacao de calor. Menos também €
mais na hora de passar a impres-
sao de frescor. Opte por pecas
feitas em tecido ou materiais
mais naturais como madeira e
pedras claras. Deixe os metais
para quando o frio voltar.

Dayse Hess é jornalista e especialista
em design de moda
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REGIANE LIMA, ASSISTENTE COMERCIAL

Padre Fabio de Melo — Vida

Vida, do Padre Fébio de Melo, é um CD que emociona pela sinceridade,
talento e compromisso com o trabalho religioso. Excelente cantor,
compositor e escritor, Padre Fébio gravou nove CDs, sendo que “Vida”,
o Gltimo deles, traz 14 composicoes que sao verdadeiras poesias,
marcadas pelo seu grande carisma, com uma roupagem moderna e
ritmos atuais. Destaque para as cancdes "Tudo Posso" e "Gragas, Pai".

Jota Quest — La Plata

Este € o novo dlbum do grupo formado por Rogério Flausino, Marco
Tilio, PJ, Paulinho Fonseca e Marcio Buzelin. O oitavo CD da banda é marcado pela critica social.
Conta com a producdo musical de Liminha, além das participacdes de Ashley Slater, trombonista e
ex-integrante da banda Freak Power, e de Nelson Motta, co-autor da misica “Ladeira”.

| Valeapena

A CCICTIR

SSISTIR
ART ViDE[] INDICAM: emogao entende a continuidade da vida. Para a razdo,

é o final de tudo! Me sensibilizou 0 momento da
descoberta da vida pela “razao” (Hugh Jackman).
Neste momento do filme, no seu final, acontece o

“milagre” do equilibrio da vida. E um filme impar.

TRAIDOS PELO DESTINO -

o ® ANTONIO ROBERTO DE PAULA

TRAIDOS PCLO DI \ﬂw 0 filme Traidos pelo Destino, de 2007, é um misto de
egieral suspense e drama dirigido por Terry George, 0 mesmo

RS T autor de Em nome do Pai e Hotel Ruanda. O elenco é

) de primeira: Joaquim Phoenix, Jennifer Connelly, Mark
Ruffalo e Mira Sorvino. A trama se desenvolve a partir
de um atropelamento. Com um roteiro dinamico, feito
de desdobramentos surpreendentes, o filme desperta

A FONTE DA VIDA (THE FUAlN) - no espectador sentimentos contraditdrios. A dor é

geral. 0 sofrimento pela perda e o tormento pela

ELIANE FRAQUIM culpa se equiparam, sendo magnificamente

Filme com direcao de Darren Aronofsky, em que ele se representados nas interpretacdes, principalmente, de
esmera em contar trés histérias paralelas onde os Phoenix e Ruffalo. Eles vao intensificando um jogo de
protagonistas dao um show de interpretacao (Hugh gato e rato com didlogos precisos e expressoes

Jackman e Rachel Weisz). Na minha visao, ele mostra 0 cortantes. Na abordagem de um tema, ou melhor, de
conflito e as diferencas entre a razao e a emogdo (entre  uma tragédia atualissima, Traidos pelo Destino € o
viver e saber viver). A histéria retrata bem as diferencas tipico filme que impede a gente de dar um pause no
de como duas pessoas que se amam vivenciam a controle remoto. Um filme que pde o espectador na
separagao por uma situagao natural que é a morte. A inquietante fungao de julgar. Como se fosse possivel.

Estes filmes vocé encontra na Art Video, localizada na avenida Cerro Azul, 51.
0 telefone é o (44) 3031-1418 e o e-mail é art_video@hotmail.com

Vale a pena

www.rae.com.br : : ; . :
Revista de Administracao de Empresas, voltado ao meio empresarial, com diversos artigos da érea.
http://www.vendamais.com.br % i i

Site da revista VendaMais. Traz reportagens sobre taticas, estratégias e novas idéias sobre vendas.
Apresenta também colunas e artigos de profissionais como Carlos Alberto Julio, presidente da HSM, e
Francisco Alberto Madia de Souza, diretor presidente da MadiaMundoMarketing.

ttp://www.idec.org.br } \
tFlorlgal do Instituto %rasileiro de Defesa do Consumidor. Para entender mais sobre as relagdes de consumo,

este site oferece informacdes sobre testes comparativos de produtos, acdes judiciais e outros temas que
possibilitam compreender melhor os consumidores modernos.

http://www.abemd.org.br ' ) i 4 )

Site da Associacao de Marketing Direto. Informacdes sobre a aplicacao de estratégias e técnicas de
marketing direto. Traz artigos, bolsa de empregos, codigo de ética, diretrizes setoriais, pesquisas, links e
acesso gratuito ao contetido da revista Marketing Direto.

Indicacdes para o Cultura Empresarial podem ser enviadas para o e-mail textual@textualcom.com.br
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FABIO NOBURO TOMITA,
PROPRIETARIO DA ELETROFONTE

HISTORIA DE EDDIE AIKAU: HERGI HAVAIANO
STUART HOLMES COLEMAN

EDITORA GLOBAL

320 PAGINAS

0 livro conta a histéria de Eddie Aikau, um dos
maiores herdis havaianos que surfou as
melhores e as maiores ondas do Havai e do
mundo. Salvou centenas de vidas nas
traicoeiras aguas do North Shore e como um
orgulhoso havaiano sacrificou sua vida para
salvar seus companheiros que estavam a
bordo da Hokule'a. Este livro conta a histdria
do Havai moderno e o papel de Eddie no
renascimento havaiano no ano de 1970. O livro
baseia-se em varias entrevistas com parentes
e amigos de Eddie Aikau, além de intelectuais
havaianos. Este é o primeiro livro publicado
que narra a vida e o legado deste grande herdi.

FELIPE RAFAEL DOS SANTOS,
DIRETOR DE ARTE DA ENERGY BRASIL

= Quando
Nietzsche
chafipu

n

QUANDO NIETZSCHE CHOROU
IRVIN D. YALOM

EDITORA EDIOURO

412 PAGINAS

Quando Nietzsche Chorou é mais um livro em
que personalidades famosas se tornam
personagens em prosas de ficgao. Yalom, o autor,
que foi professor de psiquiatria da Universidade
de Stanford, usou seus conhecimentos sobre
psicoterapia e se baseou em estudos e na obra
do filésofo alemao Friedrich Nietzsche. A trama,
sendo genial, € no minimo interessante. 0
calcanhar de Aquiles da obra é o proprio
personagem central, Nietzsche. Levando o
renomado fildsofo alem@o a condicao de
paciente, o Dr. Josef Breuer, contemporaneo de
Nietzsche, passa por diversos temas numa trama
bem armada e com final surpreendente. Vale,
para completar a obra, a versao em pelicula
adaptada para o cinema.
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CURSOS

Informacoes e inscricoes:
capacitacao@acim.com.br ou
pelo fone 44-3025-9640

I MULTIPLICANDO SUA FORCA DE
VENDAS POR TELEFONE
Instrutora: Maria Alice Pinatti
Data: 9 a 11 de fevereiro
Horario: 19 as 23 horas

B ESCRITA FISCAL

Instrutor: Jovi Barboza

Data: 9, 10, 16 e 17 de fevereiro
Horario: 19 as 23 horas

B DE VENDEDOR A NEGOCIADOR
Instrutora: Patricia Carla de Souza
Data: 16 a 19 de fevereiro
Horério: 19 s 23 horas

M PoRQUE 0S GERENTES FALHAM
E COMO RESOLVER ISTO!
Instrutor: Agmar Vieira Junior
Data: 17 a 20 de fevereiro
Horario: 19 a5 23 horas

M pcp - PLANEJAMENTO E CONTROLE
DE PRODUCAD

Instrutores: Nilton Pirassol, Flavio
Avanci e Cristiani Moscato

Datg: ‘25 de fevereiro a 31 de margo
Horério: 19 as 23 horas

Bruna Moreschi

DOAGAO DE MUDAS

A ACIM doou 300 mudas de arvores da espécie manaca da
serra para a Secretaria do Meio Ambiente. A doacao foi uma
medida compensatéria pelo projeto “Um shopping a céu aber-
to”, edicdo 2007, que iluminou as arvores dos principais tre-
chos comerciais de Maringéa durante o periodo natalino. As ar-
vores serdo plantadas no inicio deste ano nas proximidades
dos locais onde foi instalada a iluminacao de Natal. A doacao
aconteceu em dezembro.

| MARINGA LIQUIDA

Jé estdo sendo comercializados os kits de adesdo a
Marings Liquida. Para associados da ACIM ou Sivamar,
que sdo os organizadores da campanha, os kits custam a
bartir de 70 e incluem bandeirolas, cartazes de preco,
bélées e adesivos de lapela. Uma grande campanha pu-
bllqltéria serd realizada em veiculos de comunicacéo das
regides norte e noroeste do estado para atrair consumi-
dpres dos municipios vizinhos. A 132 edicao da Maringa
Liquida, Cujo tema sera economia gigante para vocé, acon-
tecera no final de marco. Quem quiser adquirir os kits
Podera ligar para o telefone (44) 3025-9595 ou enviar e-
Mail para eventos@acim.com.br
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Rafael Moreschi

Com o objetivo de fomentar negécios,
uma comitiva de 40 pessoas, formada por
empresarios e autoridades, ira a Coérdo-
ba em 17 de margo. “Cérdoba € a se-
gunda maior cidade da Argentina e acre-
dito que ha um grande potencial de ne-
gocios entre as duas cidades”, diz o su-
perintendente do Porto Seco, Marcos
Capellazzi (na foto, durante o langamen-
to da missao em 4 de fevereiro). A cida-
de argentina se destaca na produgao de
alimentos, couro, metalmecénica, entre
outros. A viagem tera apoio da ACIM e do
Instituto Mercosul. Mais informacgdes po-
dem ser obtidas junto ao Porto Seco, pelo
telefone (44) 2101-4646.

EVENTOS

A ACIM elaborou o calendario dos principais eventos deste ano
realizados seréo pela entidade. A programacao sera a seguinte:

e Entrega do prémio ACIM Mulher: 8 de margo, no Haddock
Buffet

e Feira Festas e Noivas: 16, 17 e 18 de junho, no Centro de
Eventos Araucéria

* Feira Ponta de Estoque: 15 a 18 de julho, no Parque de Expo-
si¢oes Francisco Feio Ribeiro.

SCPC IMOBILIARIO

Um novo tipo de consulta de crédito estd sendo disponibilizado
pela ACIM as imobiliarias associadas. Trata-se do SCPC Imobili-
ario, que garante agilidade nas consultas e reducao de custos.
Por meio desta consulta, sdo fornecidas diversas informacdes
sobre o locatario: se ha protestos, agdes judiciais, ordens de des-
pejo e cheques sem fundos no nome dele, além de uma sintese
com dados cadastrais. O servigo passou a ser oferecido gracas a
uma parceria firmada com a Central de Negocios Imobiliarios,
que congrega 25 imobiliarias do setor. Mais informacGes pelo te-

lefone (44) 3025-9595.
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NOVAS
INSTALAGOES

O Centro de Capacitagao da
ACIM foi reformado e amplia-
do. Desde o inicio deste més,
estao a disposicao dos usua-
rios quatro salas de treina-
mentos, sendo duas com ca-
pacidade para 45 pessoas
cada, outra com 30 lugares e
a quarta com estrutura para
cem pessoas. O Centro de
Capacitacao, que esta no piso
térreo da sede da entidade,
também ganhou duas salas de
reunides. Todas foram equipa-
das com poltronas mais con-
fortaveis, ponto de internet e
revestimento acustico. Em
2008, foram ministrados mais
de 80 cursos, que contaram
com a participagao de mais de
duas mil pessoas, de cerca de
1.200 empresas.
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MARIOHOSSOKAWA

Camara
transparente e
transformadora

0 NOSSO OBJETIVO E QUE A COMUNIDADE
RECONHECA UM LEGISLATIVO QUE HONRA 0S VOTOS
DE CONFIANCA RECEBIDOS, PROMOVENDO AGOES
NOVAS, INTELIGENTES E DECISIVAS QUE
TRANSFORMARAD MARINGA EM UMA CIDADE
MELHOR PARA TODOS

Maior que 0 6nus de estar a frente de um poder desgastado nas esferas federal, estadual e
municipal, € a responsabilidade da missdo assumida quando fomos eleitos para a presidéncia da
Camara de Vereadores da terceira maior cidade do Parana, a Maringa que amamos e onde
vivemos com a nossa familia.

Empenharemos todas as nossas forgas para cumprir esse trabalho e se hoje o Legislativo é
uma vidraga, estamos iniciando agdes e medidas transparentes que proporcionaréio a necessaria
visibilidade quanto a tudo o que ocorre em nossa Casa de Leis.

Esse € o principal dos compromissos de quem esta com os pés no chéo por conhecer a politica
local através de diversos angulos: como cidaddo, como empresario, como ex-presidente de uma
grande e tradicional entidade cultural (Acema), como vereador de varios mandatos, como vice-
prefeito e vérias vezes como prefeito em exercicio durante a gestio 1993/1996.

A composicdo da Camara de Vereadores € a mais democratica possivel: 15 vereadores
representando 9 partidos politicos e com toda certeza estamos preparados para presidir com
isencdo essa aparente babel partidaria, cuja variedade garantira proposicdes e decisdes sob o foco
dos debates. Por experiéncia sabemos inclusive que vozes e discursos diferentes, as vezes
erradamente interpretados como dentincias, sempre existirdo porque a Camara é um ambiente
onde impera a democracia e cada vereador é um lider com legitima procuracdo popular para
proceder de acordo com seus principios e fins.

Amissdo que € cobrada muitas vezes como atribuicsio tnica do Poder Legislativo em Camaras
Municipais, Federais e Assembléias - legislar e fiscalizar a administracdo publica - sera
rigorosamente cumprida.

Mas ndo podemos esquecer que o vereador é a figura publica mais préxima do povo, a mais
acionada e cobrada 24 horas por dia. E que verear significa cuidar do bem-estar dos cidaddos
através do estudo, da proposicdo, da discussdo de leis, além de ouvir a populagdo diariamente
sobre necessidades ligadas a satide, seguranca pliblica, buracos, mato, iluminacdo e muitas
outras reclamagdes passiveis de soluces e providéncias.

Nossas primeiras medidas na Caémara, objetivando mudangas para 0 nosso jeito de
administrar, priorizam a visibilidade e a economia. Comegamos com a nomeacao de novos
diretores perfilados com setores responsaveis pelas contas, controles e dia-a-dia legislativo. Em
seguida emitimos portaria determinando que a utilizacio dos veiculos - somente com os
motoristas oficiais - precisa ser autorizada por diretor da Casa; e que para viagens forado
Municipio os veiculos seréo liberados somente com autorizacio expressa desta presidéncia.

Também extinguimos a Ouvidoria da Camara que, com seus gastos, consumia cerca de R$
200 mil a cada ano. Designamos através da Portaria 02/2009 o Grupo Administrativo de Trabalho
constituido pelos vereadores Dr. Heine Macieira, Zebrao, Dr. Paulo Soni, Dr. Sabdia e Evandro
Junior que juntamente com seis funcionarios de carreira promoverdo dentro do prazo de 90 dias
um amplo estudo que a Mesa Executiva analisara para a reestruturagdo organico-administrativa e
politica da Camara.

N&o vamos levantar bandeiras em nome da honestidade e seriedade porque as trouxemos de
familia e sempre balizaram as nossas atitudes. O nosso compromisso € de muito trabalho. E o
nosso objetivo € que a comunidade reconhega na Camara e nos vereadores um Legislativo que
honra os votos de confianga recebidos, promovendo aces novas, inteligentes e decisivas que

transformardo Maringad em uma cidade melhor para todos.

MARIO HOSSOKAWA £ PRESIDENTE DA CAMARA MUNICIPAL DE MARINGA
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www.drpam.com. i
P m.br . Nosso atendimento é de coragéio

—

© PAM homenageia todas as mulheres, maes,

mente no dia internacional da mulher, mas nos
365 dias do ano com exceléncia no atendimen-

to dedicado especialmente as mulheres,
S6 uma empresalcom um quadro de
funciondrios formado por 95 % de

4 V,“/m Ll
" p.-phyvlgberes ¢ capaz de'compreender

por confa do PAM.

Feliz dia das mulheres!

avos, filhas, irmds, esposas € amigas nao so- -
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