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ENTREVISTA 4
0 economista e ex-ministro
Antdnio Delfim Netto é o
entrevistado desta edicéo. Ele
fala sobre crise, protecionismo,
taxa hasica de juros, os rumos
da economia brasileira e critica
o Banco Central brasileiro

REPORTAGEM DE CAPA 12
A avenida Brasil, que é mais velha
do que a propria cidade, esta
prestes a ser revitalizada; as
uespinhas de peixe” dardo espaco
a um corredor de onibus ea
calcadas mais largas; veiculos
trafegardo em apenas um sentido

SEGURANCA ELETRONICA 20
Prevencao também € 0 meIhpr
remédio quando 0 assun'go ¢
seguranca eletronica. Veja
como proteger informacoes
preciosas para a empresa e; :
como monitorar os funcionarios
sem infringir a lei

CADERNO ESPECIAL | 38
A Revista ACIM traz vérias
reportagens sobre o setor de
eventos em Maringa; casamentos
e festas de formaturas
movimentam o segmento, mas a
vocacao da cidade é para 0
turismo de negécios

A Associacao Comercial
e Empresarial de Maringa
tem mais de 3.600 empre-
sas associadas. Em quase
seis décadas de atuacgao, se
tornou uma das maiores
associacoes do sul do Bra-
sil, acumulando um respei-
tavel curriculo de conquis-
tas para o setor produtivo e
para a comunidade local. A ACIM de-
sempenha um papel que, muitas ve-
zes, extrapola os limites do setor em-
presarial e tem reflexos diretos no de-
senvolvimento social e economico de
Maringa.

E por que somos uma entidade de
classe referéncia? A ACIM foi a quar-
ta associacao do pais a montar o Ser-
vico de Protecao ao Crédito (SCPC).
Em 1999, criou a primeira cooperati-
va de crédito de empresarios do sul
do pais. Hoje, a cooperativa € filiada
ao sistema Sicoob e administra mais
de RS 100 milhges em recursos, sen-
do a quarta instituicao, financeira de
Maringa. A ACIM criou & disseminou
para todo o Brasi: 6 Programa de Com-
plementacao Educacional (Proe), uma
agencia de integracao entre escola,
aluno e empresa.

Foi a ACIM quem liderou ¢\ Movi-
mento Repensando Maringa, ao lado
da Fiep e de mais de 8Q, entidades,
em 1996, para criar o Conselho de
Desenvolvimento Econémico (Co-
dem). Juntamente com outras entida-
des, criou o Observatorio Social de
Maringa em 2006, para 0 acompanha-
mento das licitacoes publicas e da apli-
cagao dos recursos em Maringa. Tam-
bém foi a principal indutora da reati-
vacao do Conselho Comunitario de
Seguranca e uma de suas principais
mantenedoras.

Nosso objetivo primordial € defen-
der os interesses dos empresarios e
oferecer produtos e servicos que be-
neficiem o dia-a-dia das empresas.
Aqui, 0 associado € parceiro e tam-

Por que ser associado da ACIM?

bém cliente. Temos diversas parcerias
com empresas e entidades, oferecen-
do convénios médicos, odontoldgicos,
educacionais e empresariais. Benefi-
cios diretos aos associados e aos seus
funcionarios. Os servicos e produtos da
ACIM ajudam o empresario a ser mais
competitivo no mercado € a ter garan-
tias em suas operagcoes comerciais.

A ACIM tem participagdo direta nas
discussoes de interesse local, regional
€ estadual. Tem representagao em di-
versos conselhos e atua firme e decisi-
va junto a Federacao das Associacoes
Comerciais (Faciap) e a Federacao do
Comeércio (Fecomeércio). Tem cobrado
posi¢oes dos governas estadual e naci-
onal e se posicionado na vanguarda
quando se trata de defender os inte-
resses dos seus associados.

Em abril, por exemplo, més de ani-
versario da entidade, trouxemos o eco-
nomista Antonio Delfim Netto para
proferir uma palestra sobre o futuro da
economia no cenario da atual crise. A
participacao foi gratuita para as empre-
sas associadas, reunindo mais de 900
pessoas.

A ACIM € a casa do associado. Mais
de 300 empresdrios atuam direta e in-
diretamente na administracao da en-
tidade por meio dos seus conselhos. O
Conselho de Administracao, o Conse-
lho Superior, o Conselho da Mulher
Empresaria e Executiva e o Conselho
do Jovem Empresério auxiliam na con-
ducao dos projetos da ACIM: o Conse-
lho do Comeércio e Servicos é, por sua
Vez, o canal efetivo para a participa-
cao de todos os associados, sempre
aberto para receber novos integrantes.

Se Voce quiser conhecer mais deta-
Ihes sobre a ACIM e o que nos oferece-
mos, venha nos visitar ou solicite uma
visita de nossos consultores. Sua pre-
senca sera sempre bem-vinda! Partici-
pe de sua entidade.

Adilson Emir Santos é presidente da Associagao
Comercial e Empresarial de Maringa (ACIM)
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Em vez de problema, o Brasil é part
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A LISTA DE ECONOMISTAS E PENSADORES IMPRESCINDIVEIS PARA

ENTENDER A ECONOMIA BRASILEIRA — E OS RUMOS QUE ELA DEVE
TOMAR - COM CERTEZA ESTA O NOME DE ANTONIO DELFIM NETTO.
ELE ASSUMIU O CARGO DE MINISTRO DA FAZENDA NO GOVERNO DE
COSTA E SILVA, EM 1967, QUANDO OPEROU O “MILAGRE ECONOMICO”
E O PRODUTO INTERNO BRUTO (PIB) ATINGIU MEDIA DE 9%. ELE
VOLTOU OCUPAR O CARGO DE MINISTRO NO GOVERNO DE JOAO
BAPTISTA FIGUEIREDO, NAS PASTAS DE AGRICULTURA E
PLANEJAMENTO. FOI CINCO VEZES DEPUTADO FEDERAL E
EMBAIXADOR NA FRANCA. HA MAIS DE QUATRO DECADAS SUAS
OPINIOES INTERESSAM A EMPRESARIOS, JORNALISTAS E POLITICOS.
SUA AGENDA SEMPRE CHEIA INCLUI PALESTRAS EM TODO O BRASIL E
A PUBLICACAO DE ARTIGOS SOBRE ECONOMIA EM ALGUNS DOS
PRINCIPAIS JORNAIS E.REVISTAS BRASILEIRAS. EM ABRIL, DELFIM
NETTO ESTEVE EM MARINGA A CONVITE DA ACIM PARA PROFERIR
UMA PALESTRA SOBRE A “CONJUNTURA ECONOMICA ATUAL" E
CONCEDEU A SEGUINTE ENTREVISTA A REVISTA ACIM.
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QUAL E A AVALIAGAD DO SENHOR SOBRE

A CRISE ECONOMICA E 0S REFLEX0S

DELA NO BRASIL?

Esta crise € produto do que? De
um grande “171”, um estelionato
aplicado no mundo por um bando
de espertalhoes. Ela € fruto de uma
desrregulacao exagerada do merca-
do e aconteceu debaixo do nariz das
autoridades. Ela foi feita na base de
uma invencao dos econofisicos, que
€ uma combinagao de economista
mal arrumado com fisico desempre-
gado, e produziu equagoes diferen-
cias estocasticas, que permitiu esti-
mar os riscos de qualquer operacao.
O Banco Central norte-americano
deixou as coisas caminharem livre-
mente, o caso do subprime € tipico.
A ideia era dar casa para quem nao
poderia pagar. Qualquer sujeito
sabe, nao precisa ser um genio para
saber, que se der casa para quem
nao pode pagar, em algum momen-
to vai haver problemas. Foi uma pa-
tifaria feita no sistema financeiro,
quando o sistema financeiro em vez
de ser subordinado a economia real
passou a controlar a economia e deu
encrenca. E qual os reflexos no Bra-
sil? O pais vinha crescendo nos trés
primeiros trimestres do ano passa-
do 6% ao ano. No quarto trimestre,
o crescimento foi de 1,3 %. E quan-
do comeca a haver desaceleracao
do crescimento? Em 16 de setembro, |
quando. o governo dos Estados Uni-
dos fez a intervencao do Lehman
Brothers. Naquele momento os ban-
queiros brasileiros instantaneamen-
te suspenderam o crédito. A partir
dai comega a murchar o crescimen-
to € muito depressa.

0 SENHOR AFIRMOU QUE “0S
MOVIMENTOS DO BANCO CENTRAL
SEMPRE FORAM NA DIREGAO CORRETA,



e da solugao

MAS, INVARIAVELMENTE, ATRASADOS E

HOMEOPATICOS”. POR QUE?

O Banco Central tem a direcao
sempre certa, s6 que ele sempre
chega seis meses atrasado e faz
menos do que deveria ter feito. Em
vez de aplicar o remédio completo
aplica um oitavo da dose. Nos erra-
mos em relacao a esta crise porque
nossa situacao era muito melhor do
que tinha sido no passado, nosso sis-
tema bancario era rigido. O que se
esperava que o Banco Central fizes-
se? Havia 200 bilhoes de dolares de
reservas € o Banco Central-deveria
ter dado conforto para o sistema
bancario imediatamente. Quanto
iSso iria custar? Setenta ou 80 bi-
Ihoes de dolares. Provavelmente o
crescimento teria caido de 6% para
4% ou para 3%. Estou convencido
de que a grande barbeiragem foi da
politica monetaria, que tem dado
muito trabalho nos ultimos anos,
mantendo o Brasil com a maior taxa
de juros do mundo. Deveriamos ter
restabelecido o crédito interbanca-
rio, ter garantido tranquilidade aos
banqueiros e empresarios. O pro-
blema da crise é de confianca. O
que aconteceu na verdade? Acon-
[ECEU que quando houve a crise nos
Estados Unidos acabou a confian-
¢a, que € a base do sistema capita-
lista. O consumidor ficou com medo

de perder o emprego, o produtor

ficou com medo de continuar inves-
tindo e preferiu ficar com liquidez.
Mas quando todos querem ficar “li-
quidos” morrem afogados na liqui-
dez que produziram. O Banco Cen-
tral s6 fez a coisa mais elementar
do mundo, que era dar a garantia
para os pequenos bancos, mas de-
veria ter feito isso em setembro do
ano passado e levou sete meses para
tomar a decisao. A filosofia do go-

. £ Estou convencido que o Brasil nao € um pais que
~ precisa de uma taxa de juros real maior do que
3%, e enquanto nao chegarmos a esse nivel,

devemos continuar insistindo que € preciso

reduzir os juros 0o

verno era a seguinte: banco gran-
de € melhor do que o banco peque-
no. Isso € uma tolice: a rigidez do
banco nao depende do tamanho,
depende da qualidade de seus cre-
ditos. A segunda teoria errada era
de que o melhor banco privado €
pior do que o pior banco estatal.
Entao foi construida uma filosofia
que deu mais duvidas ao sistema
bancario do que ele ja tinha. Nao
ha muita coisa para fazer a nao ser
0 que o presidente Lula fica falan-
do: comprar... Vocé nao compra
automovel porque tem medo de
perder o emprego, pois € exata-
mente nao comprando 0 automo-
vel que vocé vai perder o empre-
go. O que o presidente Lula disse
semanas atras € verdade: meta-
de dos nossos problemas € fruto
do panico. E o medo do medo. O
Brasil eliminou, na minha opiniao,
as restituicoes fisicas que tinha
para Seu crescimento € ja superou
as dificuldades institucionais. Olha
os paises do BRIC. Quais deles po-
dem institucionalmente se compa-
rar ao Brasil? A China € muito mais
eficiente, talvez; tem uma taxa de
crescimento maior do que a bra-
sileira, mas nao tem uma estrutu-
ra das instituicoes como a nossa.
Tem trezentas linguas, tem pro-
blema de fronteira com todo mun-
do. O Brasil tem dez vizinhos e
nao tem nenhum problema de
fronteira, nao tem problemas de
lingua e de religiao. O Brasil esta
desenvolvendo uma classe de con-
sumo interno fervoroso e tem to-
das as condicoes para um desen-
volvimento importante. Infeliz-
mente aconteceu esta crise. NOs
tinhamos engrenado na quarta
marcha a partir de 2006 e agora
estamos parados.

————
REVISTA
ACIM

0 PRESIDENTE LULA DISSE QUE 0
BRASIL FOI 0 ULTIMO A ENTRAR NA
CRISE E SERA 0 PRIMEIRO A SAIR. 0
SENHOR TEM A MESMA OPINIAQ?

Se isso € verdade sO vamos Ver
daqui a pouco. Acredito que temos
condicoes de sair da crise talvez um
pouco antes do que outros paises
emergenies, mas nao diria que va-
mos Ser ¢ primeiro pais a sair da
crise, porque € muito dificil saber.
Acredito que todos vao sair mais ou
menos ao mesmo tempo. E impor-
tante lembrar que nunca houve
uma coordenacao de combate a
crise como esta havendo hoje, com
o trabalho em conjunto de todos 0s
bancos centrais. Deveremos ter
mais dois trimestres ou dois trimes-
tres e meio de retracao. E, se isso
estiver certo, a partir de julho a eco-
nomia comegara a se recuperar, o
que devera levar dez ou 12 meses.
Até meados do ano que vem a eco-
nomia voltara ao normal.

EM MARCO, NAS VESPERAS DE MAIS
UMA REUNIAO DO COPOM, 0 SENHOR
FALOU PARA A REVISTA VEJA QUE “SE 0
COPOM DIMINUIR A SELIC EM 1,5
PERCENTUAL, MANDARIA REZAR UMA
MISSA ECUMENICA”. NAQUELA EPOCA A
TAXA DE JUROS CAIU DE 1,5 PONTO (NO
FINAL DE ABRIL, A TAXA CAIU
NOVAMENTE, ATINGINDO 10,25%). QUAL

E A TAXA BASICA DE JUROS QUE 0

SENHOR CONSIDERA A MAIS ACERTADA

PARA 0 PAIS NESTE MOMENTO?

O Copom reduziu em 1,5%, que
€ muito menos do que eu achava
acertado. Estou convencido que O
Brasil nao é um pais que precisa
de uma taxa de juros real maior
do que 3%, e enquanto nao che-
garmos a esse nivel, devemos con-
tinuar insistindo que € preciso re-
duzir os juros. Hoje ha uma dificul-
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dade muito grande porque Se esta
barendo no teto da cadernetarde
poupanca, cuja taxa de juros € de
6% . E preciso corrigir isso para
continuar reduzindo a taxa de ju-
ros real do Brasil.

0 PRESIDENTE DO BANCO CENTRAL,
HENRIQUE MEIRELLES, AFIRMOU QUE 0
PROBLEMA NAD SAO 0S JUROS ALTOS
DO BANCO CENTRAL E SIM O SPREAD
BANCARIO. 0 SENHOR CONCORDA QUE
0S SPREADS SAO ALTO0S?

Sao os dois fatores. Os juros sao
escandalosamente altos, os sprea-
ds sao ainda mais escandalosa-
mente altos. Ha duvidas enormes
sobre a metodologia de como se
calcula o spread, mas basicamente
os problemas sao a tributacao, o
altissimo nivel de compulsorio,
uma super estimagao dos riscos por
parte dos bancos € € certamente
uma parte do monopolio que 0s
bancos tém. A politica monetaria
ajudou os bancos a construir uma
espécie de poder economico e €eles
estao usando esse poder.

MUITA GENTE ACREDITA QUE 0
AUMENTO NO NUMERO DE .
DESEMPREGADOS NOS PAISES
DESENVOLVIDOS PODE CRIAR
BARREIRAS A0 COMERCIO
INTERNACIONAL. 0 SENHOR ACREDITA
QUE HA CHANCES DE AUMENTAR 0
PROTECIONISMO NESTE PERIODO DA
CRISE?

Um dos graves erros da crise de
1929 foi na verdade a criagao de
uma lei protecionista americana
que iniciou o protecionismo no
mundo e que reduziu 0 numero do
comeércio em um tergo, ou seja, ten-
tando proteger o emprego no pais
€ transferir o desemprego para o
pais vizinho, acabou gerando de-
semprego no proprio pais. Essa po-
litica de trocar o desemprego com
0 vizinho nao funciona. E por isso
que hoje ha uma consciéncia clara
do G-20 (grupo que reune represen-

_n REVISTA ACIM Maio 2009
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tantes dos paises mais ricos do mun-
do e dos principais emergentes) de
nao haver protecionismo. Pode até
haver acoes isoladas ou uma prote-
¢do num setor ou em outro. Isso
acontecera naturalmente, porque
ha exageros de um lado e do outro.
Agora o protecionismo com uma
medida generalizada, que dificulta-
ra o nivel do comeércio, nao acredi-
to que se estabeleca.

0 GOVERNO REDUZIU 0 IP1 DOS
VEICULOS ZERO QUILOMETRO, QUE'
CONTRIBUIU PARA QUE A INDUSTRIA
AUTOMOBILISTICA REGISTRASSE
RECORDE DE VENDAS EM MARCO, E
LANCOU UM PACOTE REDUZINDO
ALIQUOTAS DE IMPOSTO DE MATERIAIS
DE CONSTRUGAO. 0 SENHOR ACREDITA
QUE 0 GOVERNO TEM ACERTADO AD
TOMAR MEDIDAS DE INCENTIVO A0
CONSUMO?

O consumo depende basicamen-
te da expectativa do emprego. Se o
cidadao nao tiver expectativa de
que continuara tendo o emprego, €ele
nao vai comprar. O industrial ndao
ira investir se nao acreditar que exis-
te demanda. O que ele ira fazer?
Melhorar o caixa da empresa. Todos
vao procurar liquidez. E por isso que
a unica coisa eficaz do governo € na
verdade a politica de investimento,
por isso os efeitos e estimulos do
Imposto sao importantes. No caso do
setor automobilistico, as pessoas as
vezes dizem que € um Setor Supeér-
fluo, que era possivel fazer isso em
outro segmento, mas € bom lembrar
que trés quartos das variagoes da pro-
ducao industrial sao produzidos pela
variacao da producao de veiculos e
metade da variacao do PIB € produ-
zida pela variacao da producao in-
dustrial. O governo foi no nervo, em
um Setor que move a economia pro-
fundamente. Essa redugan do impos-
to nao € um subsidio, porque nosso
imposto sobre o automavel € o mai-
or do mundo, mas ajudou a estimu-
lar a demanda. Por qué foi preciso

isso? Na verdade foi estimulada a
demanda daqueles que acreditam
que continuarao empregados. Os
que tém duvidas sobre se vao conti-
nuar empregados nao aproveitaram
nenhum desses estimulos.

COMO 0 SENHOR AVALIA 0 PROGRAMA
DE ACELERAGAO DO CRESCIMENTO
(PAC)? HOUVE CRITICAS DE QUE 0
GOVERNO COPILOU PROJETOS
EXISTENTES.

Qual a importancia que tem se
estou fazendo um projeto que ja exis-
tia, mas ninguém fez? Esses pelo
MENOS Sao Projetos que estao sendo
realizados. Na verdade os projetos
nao existiam, muitos eram apenas
desenhos. Estamos comecando a
construir estradas de ferro como se
fazia no velho oeste americano. O
nivel do investimento publico € mui-
to pequeno, corresponde a 1% do
PIB. Antes era 0,3% do PIB, ou seja,
aumentou 200%. Significa que o
governo foi aprendendo a realizar
essas obras, houve uma aceleracao
importante. Os investimentos em
termos reais a partir de 2006 tem
crescido 25% ao ano, s6 que 25%
de um lucro muito pequenininho,
nao oferece condi¢ao de alavanca-
gem para sustentar o crescimento.

0 QUE REPRESENTA PARA 0 BRASIL
ESSA PERSPECTIVA DE EMPRESTAR
DINHEIRO AO FMI?

E simbdlico, um jogo de palavras.
Na verdade o dinheiro dos investi-
dores esta aplicado em bonus do
tesouro americano. Eu vou sair do
bonus americano que esta me pa-
gando 2% e vou para um papel do
fundo monetdrio, que provavel-
mente pagara 4%. O EMI € que
esta fazendo um favor, porque €é
um papel que pode ser vendido a
qualquer momento. Mas o fato de
o Brasil ter sido cooptado a partici-
par significa uma mudanca de sta-
tus. O Brasil costumava ser proble-
ma, agora € parte da solugao.
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CAPITAL DE GIRO

MAIS OPGOES
DE V0OS

Trés empresas aéreas comeca-
rao a operar em Maringa. A Pan-
tanal Linhas Aéreas oferecera dois
voos com destino ao aeroporto de
Congonhas. O retorno da capital
paulista a Maringa também sera
em dois horarios: no comego da
tarde e as 20 horas. A empresa
comegara a operar este més e con-
tara com uma aeronave com ca-
pacidade para 45 passageiros. O
anuncio do inicio das operacoes foi
na sede da ACIM.

A outra empresa que passara a
operar em Maringa sera a Sol Li-
nhas Aéreas, que oferecera voos
regulares com destino a Curitiba,
Foz do Iguacu e Cascavel, ainda
sem data de inicio das operagoes.
A empresa contard com uma ae-
ronave com capacidade para 19
passageiros.

Quem também iniciara ativida-
des em Maringa é a Azul Linhas
Aéreas. Executivos da empresa
estiveram em Maringa para conhe-
cer o aeroporto regional Silvio
Name Junior e o potencial de ne-
gocios do setor, inclusive eles se
reuniram com empresarios na
ACIM. A Azul esta presente em
Curitiba, Fortaleza, Manaus,
Navegantes, Porto Alegre, Recife,
Rio de Janeiro, Salvador, Sao Paulo
e Vitéria.

De acordo com o superinten-
dente do aeroporto, Marcos
Valéncio, a vinda de novas empre-
sas aéreas “garante maior oferta
de destinos e horéarios e uma pro-
vavel concorréncia de precos”. Em
marco, cerca de 20 mil pessoas
embarcaram ou desembarcaram
no aeroporto local. Vale frisar que
a Gol e a Trip operam em Maringa
e oferecem voos regulares.

————
REVISTA Maio 2009
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Fotos/Ricardo Lopes/O Didrio do Norte do Parana

EXPOSICAO

Em comemoragéo aos 35 anos (a data de fundacao foi 29 de ju-
nho de 1974), o jornal O Diario do Norte do Parana organizou uma
exposicao com equipamentos usados ao longo de sua trajetéria, bem
como reproducoes das principais capas e matérias publicadas pelo
jornal. Fazem parte do acervo de O Diério, e estdo expostos no
Mandacaru Boulevard, telex, radios antigos, maquinas de escrever,
ampliador de chapa, cameras fotograficas, entre outros. A exposi-
¢ao podera ser vista até o final de junho, no primeiro piso do shopping.

A abertura oficial da exposicao foi realizada em 16 de abril e reu-
niu cerca de 250 pessoas, incluindo autoridades, jornalistas e funci-
onarios do veiculo de comunicacao. O presidente do grupo O Diario/
Radio Cultura AM, Franklin Silva, lembrou as dificuldades desde
que assumiu o jornal, junto com a entdo esposa, Rosey Rachel, em
1978. Hoje, O Diario do Norte do Parané é o terceiro maior jornal do
estado em tiragem.
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MURILO GATTI

Revnahzagao

da principal

via comercial

de Maringa |

A AVENIDA BRASIL, QUE NASCEU CINCO ANOS ANTES DA CRIAGAO DO
MUNICIPI0, SE TORNOU REFERENCIA REGIONAL COMO 0 PRINCIPAL EIX0
COMERCIAL DE MARINGA. AGORA, ELA AGUARDA A
REVITALIZACAO, PREVISTA PARA O INICIO DO ANO QUE VEM

Sao 6.330 metros preenchidos
com milhares de negocios. A
avenida Brasil € a principal refe-
réncia comercial e também de lo-
calizacao para quem busca a re-
giao central de Maringa. Hoje,
quem cresceu com a avenida,
como o comerciante Ali Saadeddi-
ne Wardani, com quatro lojas na
via, quer manter esta atrativida-
de comercial. Um chamariz que
ainda alimenta sonhos de micro-
empresarias como Terezinha Ma-
ria Chrusczak, da Face Oposta,
uma loja no Shopping Center Bra-
sil, que um dia ela quer ver “de
frente para a rua”.

Eixo vidrio entre o leste e o oes-
€, a avenida € um ponto histori-
CO e estratégico de encontro das
vias que cortam o municipio de
norte a sul, e esta prestes a ser re-
vitalizada. Devido ao novo proje-
Lo, as polémicas “espinhas de.pei-
xe”, que foram criadas na década
de 60, estdo com os dias contados.
Foram derrotadas na “quebra de
braco” entre o transito e os esta-
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cionamentos. Elas serao extintas
com a revitalizacao da avenida,
prevista para ser iniciada em ja-
neiro do ano que vem.

O projeto traz também outro
padrao de calcamento e de equi-
pamentos publicos como luminari-
as. As calcadas ficarao mais largas,
o canteiro central ganhara pontos
de onibus e os veiculos passarao a
trafegar em apenas uma direcao.
A avenida Brasil se tornara uma
via bindria, com as duas pistas no
sentido leste/oeste. Para o fluxo
contrario, os veiculos usarao ruas
como a Joubert de Carvalho e ave-
nidas como Maua e Carneiro Leao.
Uma linha especial de onibus usa-
ra faixa preferencial.

“A proposta permite reorgani-
zar o sistema e revitalizar a area
central”, afirma o secretdrio do
Planejamento da Prefeitura de
Maringd, Jurandir Guatassara Bo-
eira. Ele explica que as obras se-
rao feitas com recursos do Banco
Interamericano de Desenvolvi-
mento (BID) e custara cerca de

Bruna Moreschi
>
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DO PASSADO
AO PRESENTE:
A AVENIDA
BRASIL
GANHARA NOVO
PROJETO,
ORCADO EM
Us$ 12,8
MILHOES;
® “ESPINHAS
DE PEIXE”
| SERAO
1 RETIRADAS E
| TRAFEGO DE
. VEICULOS
 SERA
APENAS EM
UMA
DIRECAO

USS 12,8 milhdes. O municipio
busca este financiamento desde
2006 e, segundo Guatassara, o pro-
jeto esta aprovado, restam apenas
algumas formalidades. “Temos
uma oportunidade impar de inves-
tir e vamos mudar a avenida Bra-
sil para melhor”, diz.

O projeto agradou o comercian-
te Ali Wardani, que acredita que
as mudancas resolverao o proble-
ma do fluxo de veiculos. “O proje-
to ficou muito bom. Atendera a ci-
dade por mais 20 anos. Apesar de
larga, a avenida esta apertada e
€ dificil se locomover”, avalia.

Opiniao partilhada pelo comer-
ciante Rubens Abrao, socio-propri-
etario da Casa Santa Terezinha.
“Acredito que mudara para me-
lhor. Participei das discussoes e
sou favoravel”, afirma.

Mas mesmo depois de discutida
com empresarios, a grande mu-
danca que ocorrera na avenida,
cinco anos mais velha que o pro-
prio municipio, traz apreensao
para quem guarda opinioes mais
conservadoras. Com quase 50
anos de comeércio na avenida Bra-
sil, Francisco Manzano, da rede de
Farmacias Brasilia, nao esconde o
receio com tantas mudancas.
“Deixa como esta”, defende ele.

Manzano viu a cidade crescer
no encontro da avenida com a
praca 7 de Setembro, mais conhe-
cida como Rotatoria do Peladao.
O local € um ponto do transito que
o proprio empresario reconhece
estar cada vez mais complicado
nos horarios de pico. “Sera que vai
resolver isto?”, questiona.

“LIMPEZA VISUAL"

Na avaliacdo da professora do
curso de Arquitetura e Urbanismo
da Universidade Estadual de Ma-
ringd, Gislaine Beloto, a avenida
Brasil tem uma riqueza tnica, pois
tem o carater de reunir as pesso-
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as ou como ela define: “de um lu-

gar onde a vida acontece”. Uma

via, como lembra a professora,
que ja foi palco de grandes encon-
tros populares, sejam de passea-
tas politicas, manifestacoes ou
comemoracoes.
Outra caracteristica importan-
te. na avaliacao da urbanista, € a
capacidade de atrair as mais diver-
sas classes sociais. “O que atrapa-
lha um pouco a avenida Brasil € a
propria paisagem. Lojas que ex-
poem nas calgadas, pessoas que
jogam lixo na rua, principalmente
proximo as arvores, € 0 excesso de
comunicacao visual”, analisa.
Gislaine também avalia que os
toldos e letreiros muitas vezes
escondem o carater historico das
edificacoes e “edificios lindissi-
mos”. “O comeércio ainda nao

percebeu este potencial de atra-
cao da arquitetura”, avalia. A
professora ressalta que o proje-
to de revitalizacao tem que le-
var em consideracao a manuten-
cao da arborizacao.

“Vivemos em uma cidade mui-

A URBANISTA GISLAINE BELOTO DEFENDE CONTINUIDADE DA ARBORIZACAO DA AVENIDA

to quente e, se tirar as arvores,
nao adianta termos uma avenida
linda, que as pessoas vao evitar o
calor. E necessario que se consi-
dere um plano de manejo para a
arborizagdo”, afirma. O que a pro-
fessora nao concorda € com a pre-
senca dos onibus na Brasil. Na
opiniao dela, a via que se constroi
paralelamente a linha férrea se-
ria mais apropriada para um cor-
redor.

Mas Gislaine sabe que a escolha

da Brasil pode ter sido feita, entre
outros aspectos pela propria atra-
tividade, porque justamente “é
uma avenida para ficar e nao ape-
nas de passagem, COmMo a aveni-
da Colombo. E uma via onde se
anda devagar, seja a p€ ou com o
veiculo. Quem anda com pressa na
Brasil?”.

OBRAS SERAO A NOITE

Se uma pequena reforma ja
traz transtornos, imagine uma in-
tervencao urbana em um trecho
de 5.380 metros, entre a Praca
Rotary Internacional, conhecida

) -

BRASIL E ACREDITA QUE EXCESSO DE COMUNICAGAQ VISUAL PREJUDICA VISIBILIDADE DA

ARQUITETURA HISTGRICA
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como “fim da picada”, e a praga
Souza Naves, no cruzamento da
Brasil com a avenida Tuiuti. “Se
trata de uma avenida com gran-
de movimento”, aponta o secre-
tario Guatassara Boeira.

Ele reconhece que a tarefa
nao sera facil e, por isto, nos pro-
ximos meses serao definidos jun-
to com técnicos do BID o crono-
grama € a estratégia das obras.
“Em janeiro de 2010, queremos
estar com a obra licitada, pron-
ta para comecar. Teremos uma
estratégdia para que atrapalhe o
minimo possivel 0os comercian-
tes, até com obras a noite para
tornar este processo o mais ra-
pido possivel”, afirma.

Além da reforma completa nas
calcadas, serao construidos na
avenida Brasil pelo menos sete
pontos de embarque e desembar-
que de passageiros, dos 13 pre-
vistos no circuito. Os abrigos fi-
carao no canteiro central e a en-
trada e saida das pessoas serao
feitas em nivel e pelo lado direi-
to dos onibus. “O que dara agili-
dade ao sistema € que o paga-
mento da passagem sera feito
nestas estagoes, para evitar que
os veiculos fiquem parados por
muito tempo”, explica.

Segundo Guatassara, € esta
mudanca, aliada a construcdo de
dois terminais alimentadores, nas
extremidades leste e oeste da ave-
nida, que garantira agilidade. “Va-
mos manter o principio de termos
uma velocidade baixa. Queremos
que o transito flua, sem tantos atri-
tos no trafego como se tem hoje
com as ‘espinhas de peixe’, mas
sem velocidade”, aponta.

A intencao € que a retirada dos
estacionamentos também resolva
o problema dos pequenos aciden-
tes, mas agravara a falta de va-
gas. Quanto a isto, de acordo com
o secretario, a prefeitura tem es-
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Bruna Moreschi

JURANDIR GUATASSARA BOEIRA, SECRETARIO DE PLANEJAMENTO: PREFEITURA INCENTIVARA
A ABERTURA DE ESTACIONAMENTOS PARTICULARES NA REGIAD CENTRAL E PRETENDE INICIAR
AS OBRAS DE REVITALIZAGAO DA AVENIDA BRASIL EM JANEIRO DE 2010

tudado alternativas e ja tomou al-
gumas decisoes. E certa a criacao
de uma lei para incentivar a aber-
tura de estacionamentos particu-
lares na regiao central, assim
como também € fato que o proje-
to incentivara mais gente a ir de
onibus e nao de carro para a re-
giao central.

“Analisamos a possibilidade de
criar estacionamentos nas pracas

Bruna Moreschi

Napoledao Moreira da Silva e Ra-
poso Tavares”, adianta. “Também
sera possivel estacionar um pou-
co mais longe. Vai andar mais,
mas num ambiente bem mais
agradavel”, avalia.

A EXPANSAO DOS NEGOCIOS
Quando abriu a loja “Ao Baru-

lho de Maringa”, em 1967, na ave-

nida Brasil, Ali Saadedine Warda-
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A cidade que
nasceu de
uma avenida

Em 1942 foi construida a
primeira edificagao na vila que deu
inicio a colonizacao de Maringa, que
teve a venda de lotes urbanos
iniciada em 10 de maio de 1947,
data em que se comemora o

| aniversario da cidade.

Em 2009, serae 62 anos, cinco a

' menos que a avenida Brasil, que
- abrigou a primeira construcdo e o

primeiro estabelecimento comiercial

. dacidade, o Hotel Maringa. Na

€poca, a via cortava apenas oito
quadras da regido que hoje é
conhecida como Maringa Velho.

“Na década de 50, esta regido
era a referéncia politica e econdmica

| dacidade. Ali ficavam as principais

casas de secos e molhados, tinha
cinema, hospital e também a
primeira rodoviaria da cidade”,
lembra o historiador da geréncia de
Patrimonio Historico de Maringa,
Jodo Laércio Lopes Leal. De acordo
com ele, a Brasil sempre foi para a
cidade uma referéncia geografica,
comercial e econémica.

Leal diz que a Brasil comecou a
ser pavimentada em 1958,
primeiramente com paralelepipedos.
"Ja em meados de 60, comegou a
~ retirada das pedras para a

~ implantago do asfalto”, conta.

Segundo o historiador, nesta
época ja haviam sido plantadas as
primeiras arvores conforme o
Plano Arboristico elaborado por
Luis Teixeira Mendes.

“E a Unica via de Maringa que
nunca tentaram mudar o nome.
Ali também ha edificagoes dos
anos 40 e 50, que sao uma
raridade na cidade”, aponta.

SEGUNDO 0 HISTORIADOR J0AD
LAERCIO LOPES LEAL, A AVENIDA
" BRASIL FOI A UNICA VIA QUE

~ POPULAGAD E VEREADORES NUNCA

TENTARAM ALTERAR 0 NOME

Maio zoogl
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ni encontrou uma via de parale-
lepipedos. “Mas ja tinha os mes-
mos padroes de hoje”, lembra. Ja
era uma avenida moderna em
uma cidade que comegava a pros-
perar. “Maringa tinha so trés edi-
ficios e a Catedral estava sendo
construida. Era uma cidade pe-
quena”, recorda.

O comerciante desbravador
veio de Jaguapita e nunca mais
voltou. “Maringa € apaixonante.
E também uma cidade que real-
mente atrai, tanto investimen-
t0s, COMO pessoas para morar.
Maringa se fez pujante”, avalia.
Wardani cresceu junto com o
municipio e aos poucos diversifi-
cou 0s negocios.

SO na Brasil abriu mais trés lo-
jas: a Karina Calcados, a Karina
Modas e a Karina Mdveis. Ha ain-
da uma loja na avenida Pedro Ta-
ques, no Jardim Alvorada, e em
outras trés cidades da regiao:
Apucarana, Paicandu e Sarandi.

Mas o comerciante guarda
mesmo um sentimento especial
da avenida que escolheu como
sede da primeira loja. “A Brasil
sempre foi contemplada por ven-
der de tudo. Eram todos comer-
Ciantes pequenos e hoje temos
um comercio grande e pujante.
De uma maneira geral, os comer-
ciantes cresceram com a cidade”,
conta.

Wardani defende que a atrati-
vidade comercial da avenida Bra-
sil seja mantida e, neste contex-
to, a ideia de se criar um “shop-
Ping a céu aberto”. “Normalmen-
te uma cidade cresce e o centro
envelhece. E quando isto ocorre
dS pessoas criam uma segunda
op¢ao de centro comercial. Nao
queremos que isto aconteca .em
Maringa. E, a ideia de um ‘shop-
PIng a céu aberto’ pode garantir
a durabilidade da vida util do cen-
tro”, acredita.

H REVISTA ACIM Maio 2009

0 sonho de consumo dos comerciantes

De uma ponta a outra, a avenida

Brasil apresenta um comércio forte .

e variado. Ali fica boa parte das lojas
de eletrodomésticos da cidade,
encontram-se também farmacias,
oticas, lojas de roupas e calgados.
Tem de tudo nesta via, de maquinas
a produtos agropecuarios e tintas. E,
mesmo com aluguel alto e fama de
ter o metro quadrado mais caro de
Maringa, os pequenos comerciantes
sonham com um lugar ao sol na
avenida Brasil.

“Meu sonho é ter uma loja bem
espacosa e, se Deus quiser, abro de
frente para a avenida Brasil. Vou
chegar 13", afirma a microempresaria
Terezinha Maria Chrusczak,
proprietaria da Face Oposta. A loja é
dividida em dois boxes do Shopping
Center Brasil, que ligaa viaarua
Joubert de Carvalho. Até o ano
passado ela tinha apenas uma porta.

Terezinha conta que chegou a
Maringa em 1988. “Vim da roca para
cidade”, lembra. As oportunidades
eram limitadas e ela foi trabalhar de
diarista e depois como zeladora na
limpeza de prédios. “Foi dificil.

Bruna Moreschi
| /

Sozinha e com quatro filhos”, diz. O
tempo passou e ela decidiu fazer um
concurso na prefeitura. Depois de
12 anos como zeladora e sem
conseguir crescer no servigo publico,
Terezinha decidiu arriscar.

“Nunca tinha ficado atras de um
balcdo. Nem sabia como comecar,
mas sempre tive vontade de sequir
a profissao do meu pai, que era
comerciante”, conta. Até que em
2004, ela conseguiu alugar um
boxe, com 0 apoio de uma amiga,
no extinto Shopping Direto da
Fabrica, que ficava na esquina das
avenidas Brasil e Herval. “Abri a
loja com 75 pegas e hoje vejo que
tenho este estoque em apenas uma
prateleira. O movimento era muito
bom”,

Com o fechamento do shopping,
Terezinha foi para 0 Shopping
Center Brasil. Hoje, esté a procura
de um espaco de frente para a
avenida e quer continuar a crescer
na vida e nos negacios. “Aos poucos
fui aprendendo. Hoje, a clientela
sempre sai contente da loja”,
garante.

PARA MONTAR A LDJA DE FRENTE PARA A AVENIDA BRASIL; 0 SONHO COMECA A SER
CONCRETIZADO

9



Codem coordena “shopping a céu aherto”
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elho de Desenvolvimento

Econdmico dé Maringa‘(CO?jem)
tomou a frente N° projetode
iniciativa do Sindicato do Comercio
Varejista de Maringd € Regla? .
(Sivamar), com apolo da prefeitura,
paraa criagdo de um projeto que
tem recebido nomes como.
“shopping @ céu aberto” ou “area de

~ - "
revitalizacdo economica, no centro

da cidade. A ideia € seguir o modelo
dos Business Improwmgnt Distrits
(Bids), como Sa0 denominadas
estas organizagoes nos Estados
Umggsl;m formato de parceria entre
as administragdes publica € privada,
parauma determinada greaNde uma
cidade, em que @ 0rganizacao deste
espago funciona como UT '
condominio ou shopping’, explica o
secretario Executivo do Codem,
Jo3o Celso Sordi. O objetivo final &
criar um local agradavel que tenha
uma identidade visual e ,
caracteristicas bem especificas de
seguranca, limpeza e conforto aos
visitantes. ]

A ideia de buscar um p|:0]eto
com estas caracteristicas € uma
forma que empresarios
administragdo publica encontraram
para aproveitar a revitalizacao da
avenida Brasil. “Inicialmepte, estes
Bids foram criados para areéas
degradadas, mas nao precisamos
esperar a degradagdo do centro qe
Maringa para agir. Vamos aproveitar
os investimentos publicos € 0
projeto da Brasil para organizarmos
uma area a ser definida’; diz.

Sordi cita 0 exemplo de Nova
Iorque, onde existem 60 Bids em
funcionamento e outros 12 em
implantag&o. Ele também mostra a
revolugao comercial que ocorreu
em outra importante cidade
americana. “Em 1995, na Filadélfia,
ndo existiam cafés ao ar livre na
area central. Em razdo do Bid, em

0 Cons

Bruna Moreschi
N

.

JOAO CELSO SORDI, DO CODEM: PROJETO “SHOPPING A CEU ABERTOD” MUDARf\ A
REVITALIZAR AVENIDA BRASIL, MAS~E' PRECISO PARCERIA ENTRE PODERES PUBLICO E
PRIVAS0, 0 QUE EXIGIRA ALTERACAO NA LEGISLACAOD

2007, foi registrada a existéncia de
205 cafés no centro”, conta.

As dificuldades para a implantagao
do projeto sao, em primeiro lugar, que
no Brasil ndo existe um mecanismo
juridico que permita este tipo de
parceria, do poder publico com o
privado, para asadministracao de uma
area publica. O presidente do Sivamar,
Amauri Donadon Leal, esteve
recentemente em Brasilia para buscar
0 apoio do Ministério das Cidades.

“"Uma segunda dificuldade, mas que
depende do nosso trabalho, é
conseguir a adesao de inquilinos e
proprietarios dos prédios existentes na
area”, aponta Sordi. Nos Estados
Unidos, os Bids funcionam com
mecanismos legais que permitem a
cobranca e o repasse de impostos
diretamente para a administragao da
area e 0s recursos sao somados a uma
mensalidade para que sejam
executados os investimentos que se

facam necessarios.

Para a execucao do projeto, 0
presidente do Sivamar conta que
foram criadas quatro comissoes:
juridica e tributaria; urbanismo,
meio ambiente e infraestrutura;
canal direto de sensibilizagao dos
lojistas; gestdo e organizagdo. “Ja
realizamos duas reunides. O proximo
passo sera uma plenaria de
apresentacao dos pontos fortes €
fracos estudados por cada comissao-
Feito isso, entraremos de fato em
acao”,

De acordo com Leal, a
expectativa é de que o novo espaco
comece a ser implantado no inicio de
2010 e, em principio, contemplaa.
avenida Brasil, entre as pracas Jose
Bonifacio e Farroupilha. "Além das
lojas da Brasil, as de mais duas vias
serao beneficiadas com a obra:
Santos Dumont e Gilberto de
Carvalho”, fala.

10O MNP MMM
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Uma vida
Inteira na
avenida
Brasil

No dia 12 de junho de 1964,
Manoel Abrdo abria uma filial da
Casa Santa Terezinha na avenida
Brasil, em Maringa. A sede da
empresa ficava em Doutor
Camargo. Junto com ele veio a
familia, que passou a morar na
sobreloja, na esquina das
avenidas Brasil e Parana, onde a
Casa Santa Terezinha funciona
até hoje. Rubens Abrdo, filho de
Manoel, e que atualmente é
sécio-proprietario da empresa,
lembra que desde a chegada em
Maringa sempre trabalhou e
morou na avenida Brasil.

“Hoje moro a seis quadras da
loja. Vou e volto a pé todos os
dias, assim acompanho tudo o
que acontece”, conta. Abrao
afirma que a Brasil sempre foi o
carro-chefe do comércio de
Maringd. “Sempre foi uma
referéncia. As pessoas
estacionavam aqui e depois
saiam para comprar em todo o
centro”, aponta. Do passado, 0
empresario também lembra que
as promogodes de tecidos,
principal produto vendido a época
da inauguracao, lotavam o
estabelecimento.

“Chegamos a fechar a loja em
algumas ocasioes de tanto
movimento. Faziamos
propaganda na radio e ficava
dificil atender todos”, diz. O poder
aquisitivo de quem morava nas
fazendas também era bom,
recorda Abrdo. “As pessoas -
vinham para a cidade e
compravam para o ano inteiro.
Tinhamos uma Kombi e faziamos

——————
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RUBENS ABRAO, DA CASA SANTA TEREZINHA: EMPRESA ESTA INSTALADA HA MAIS DE 40
ANOS NA PRINCIPAL AVENIDA DE MARINGA, MAS PRECISOU DIVERSIFICAR 0S NEGOCIOS

PARA CONTINUAR NO MERCADO

entregas em toda a regiao”, relata.

Mas aos poucos 0s negocios
mudaram. Os tecidos passaram a
ficar cada vez mais baratos com a
importagao dos produtos asiaticos e
com o comércio de roupas prontas e
a empresa precisou diversificar para
sobreviver no mercado. “Ficaram
poucas lojas como a nossa. Antes,
vendiamos tecidos para ternos.
Hoje, oferecemos o terno pronto”,
exemplifica.

Para o empresario, a
alternativa para a avenida Brasil \
manter a atratividade é
realmente investir em seguranca,
limpeza e visual. "Aqui se
encontra tudo o que precisa. Mas
0S empresarios precisam estar
atentos, precisamos fazer
promogoes com sorteios de ‘
carros, por exemplo, para divulgar
o comércio de rua e atrair os
consumidores”, avalia.



L - o SCPC - Seguranca para
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O SCPC tem valiosas
informacoes comerciais que
auxiliam vocé no momento
da venda
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Além disso, o SCPC tem:

@ Abrangéncia Nacional
@ Mais de 1.200.000 lojistas em todo o Brasil

@ 45 milhdes de CPF’s de inadimplentes
registrados

@ O maior banco de dados cadastrais de
Pessoas Fisicas de toda América Latina

@ A forca de mais de 2.300 Associacoes Comerciais

Informe-se sobre nossos sérvicos

141 3025-9600

scpc@acim.com.br

RE,#C seu negocio
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Blindagem contra desvio de jpfo

PARA EVITAR PREJUIZ0S COM
REPASSE DE INFORMAGOES POR
EX-FUNCIONARIOS,
ESPECIALISTAS DAO DICAS DE
COMO PROTEGER 0 BANCO DE
DADOS E DOCUMENTOS
SIGILOSOS DA EMPRESA;
SAIBA TAMBEM O QUE
DIZ A LEGISLACAO SOBRE
MONITORAR O ACESSO A
INTERNET E AOS
COMPUTADORES NO
LOCAL DE TRABALHO

kb Entre as empresas que tive-

ram alguma informacao fur-
tada, 99 % nao sabem e a maioria
nunca descobrira”. A afirmacao é
do diretor da WRA Gestao de TI,
Mauricio Real Prado. O empresa-
rio de Maringa diz que no més pas-
sado em apenas uma semana foi
procurado por quatro empresas da
regiao com o mesmo problema:
“funcionarios deixaram vazar in-
formacoes e os empresarios nao
tém como saber quem foi o res-
ponsavel”, diz.

E mesmo que tivessem certe-
za, 0s empresarios nao teriam
como provar e levar o caso para
a Justica. Quando isto acontece,
na avaliacdo de Prado, s6 ha
uma alternativa: “proteja-se da- a !
qui para frente. Do passado, s I
resta chorar”, afirma. Sem um
sistema de monitoramento efi-
caz, nao € possivel comprovar
que um funcionario ou ex-fun-
cionario desviou informacoes
importantes por meio de e-mail

ou com o uso de pen drives, por
exemplo.

Arquivo O Didrio do Norte do parana

www.dLiiLun. ol
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Uma pesquisa r.ee}li.zada nos Es-
rados Unidos, no |r}|c10 destg ano,
pelo ponemon Institute, e divulga-
da no grasil pelo IDG Now e p?]a
radio CBN Brasil, 'mostra que o in-
dice de furto de quormacoes cor-
porativas por funcnonarlgs que fo-
ram demitidos O que deixaram os
empregos nos ultimos 12 meses
chegou @ 69%-

No estudo denominado “Jobs at
Risk = Data at Risk” foram entre-
vistadas 945 pess0as que foram
dispensadas demitidas ou que
deixaram S€Us empregos. E o que
mais assusta € que 67 % disseram
ter usado informacoes confiden-
ciais de empregos anteriores para
se recolocar no mercado. Ainda
de acordo com O estudo, as agoes
mais praticadas foram o desvio de
dados por meio de e-mails e copia
de arquivos em pen drives, CD’s
ou DVD’s. ‘

A pesquisa também mostrou
que 79% dos que furtaram dados
citaram varias razoes para as ati-
tudes como: “todo mundo faz
isso”. “a informacao pode ser util
no futuro” ou “a companhia nao
pode rastrear a informacao até
mim”. Outro dado que chama
atencao € que 24% destes ex-fun-
cionarios afirmaram que ainda
podiam acessar a rede da antiga
empresa.

Mas o que fazer para aprovei-
tar com segurancga os beneficios
da tecnologia da informacao,
que compactou os bancos de da-
dos, trouxe agilidade nos nego-
cios. facilitou a formatacao de
planilhas e abriu as portas de
muitas empresas para 0 mundo
através da internet? A resposta
¢ uma so: prevencao. E a regra

Bruna Moreschi

serve tanto para o aspecto tec-
nolégico como para uma even-
tual discussao juridica.

0 QUE DIZ A LEI

O advogado empresarial Cé-
sar Eduardo Misael de Andrade,
da Cegna Advocacia, ressalta
que 0s acessorios tecnologicos
sao comuns atualmente. “Mas
em 1943, quando da criacao da
CLT, talvez nao estivessem nem
em livros de ficcao cientifica da
“época”, diz. O que esta previsto
na lei, segundo Andrade, é que
a “confianca” € um requisito im-
plicito no contrato de trabalho
e que a lealdade e o respeito sao
deveres mutuos entre patrao e
empregado. E uma vez violadas
as obrigacoes, o contrato pode
ser rompido.

“Se um funcionario divulga in-
devidamente informacoes de

—
REVISTA ACIM
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CESAR MISAEL DE ANDRADE, ADVOGADO: DIVULGACAO |
EMPRESARIAIS E PASSIVEL DE ROMPIMENTO DE CONTRAT

NDEVIDA DE INFORMACOES
0 POR JUSTA CAUSA

um banco de dados da empresa
acoes (segredos)

ou passa inform g2
£ inci-

empresariais a terceiros (Pr .
palmente para a concorréncia).
seu contrato de trabalho podé
ser rompido por justa causa -~
art. 482, ‘g’ da CLT. E se .levar
informacoes confidencials ao
concorrente, pode. dependendQ
do caso, ser obrigado @ indent-

5 idari e
zar 0 ex-patrao, solndarlamen;i
e -

ou nao com a empresa be'n
afirma

ciaria da informagao”.
Andrade.

De acordo com O
relacao ao monitor
computadores usados | o
onarios, 0 que a Justica tem COf ]
derado licito é monitorar 0S Slfeﬂ
acessados na internet € © em:?ls
corporativo, mas nao 0S 6-11‘[65
particulares. Se 0 acesso @ ©* i
for liberado na empresa..o el?ﬁde
gado tem O direito a privacide

advogado. em
amento doS
Helos funcl:
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SEGURANCA ELETRONICA

das informacoes trocadas.

“Para evitar surpresas desagra-
daveis, o empregado deve ser avi-
sado. Desta forma, se ele utilizar
indevidamente os equipamentos
de informatica para acessar sites
desvinculados ao trabalho, em
horario de expediente, ele tam-
bém podera ser penalizado”, ex-
plica.

Andrade aponta ainda que o
proprio Ministério Publico do
Trabalho tem admitido a defesa
do patrimoénio da empresa atra-
vés do monitoramento por ca-
meras de vigilancia, desde que
o empregado também seja pre-
viamente avisado e esteja
anuente com o procedimento.
Para evitar problemas, Andrade
diz que “a rapidez com que a
tecnologia avanca e as mudan-
cas de habitos e de aspectos so-
ciais que tém sido verificadas a
cada geracao, impoe a classe
empresarial e ao empregador
cada vez mais a necessidade de
se prevenir”.

MONITORAMENTO

Para o diretor da WRA Gestao
de TI, Mauricio Real Prado, ha trés
aspectos que precisam ser levados
em consideracao para que os da-
dos corporativos e dos empresari-
0s estejam seguros. “Tem que pen-
sar na relacao da empresa com o
mundo, nas informacoes dentro
da propria empresa e nas informa-
¢coes que o empresario carrega
consigo”, diz.

Dentro deste contexto, Prado
explica que para o primeiro as-
pecto, que € a ligacao da empre-
sa com o mundo, € possivel cri-
ar uma “bolha” transparente e
auditavel. “Basicamente faze-
Mos o0 monitoramento de e-
mails, sites e msn (programa de
conversacao simultanea por
computador) e protegemos con-

REVISTA ACIM Maio 2009

Bruna Moreschi

SISTEMA DE MONITORAMENTO EFICAZ AJUDA A COMPROVAR DESVIO DE INFORMAGOES

CORPORATIVAS, DIZ 0 DIRETOR DA WRA GESTAD DE TI, MAURICIO REAL PRADO

tra possiveis invasoes. Sao fer-
ramentas claras e auditaveis.
Um conjunto de processos que
chamamos de modelo de matu-
ridade de uso da TI”, conta.

O segundo aspecto, de acordo
com 0 empresdrio, visa o contro-
le do banco de dados da empresa.
Basicamente, € feito um monito-
ramento dos arquivos: quem tera
acesso e em que momento? No
caso de um contrato importante,
por exemplo, Prado explica que €
possivel “grava-lo em determina-
do local com restricao de acesso.
E quem tiver este acesso, podera
apenas visualizar 0 mesmo até um
determinado horario, por exem-
plo. Podemos também especificar
quem pode ou nao imprimir e em
qual impressora. Se necessario,
pode-se determinar uma impres-
sora monitorada por cameras”,
aponta.

Ainda neste mesmo quesito, €
possivel proibir o acesso a pen

drives, gravacao de CD's e DVD's
e também o envio de arquivo por
e-mail. “Da para controlar o ci-
clo de vida de um documento.
Quem fez alguma leitura, quem
alterou e depois auditar tudo
isto”, afirma.

O terceiro aspecto da protecao
se refere a smart phones, pen dri-
ves € notebooks. “Temos tecnolo-
gia e ferramentas para manter as
informacgodes destes dispositivos
moveis seguras. Se perder a ma-
quina ou se ela for roubada, a in-
formagao nao se perde. Os arqui-
vos podem ser gravados com téc-
nicas de criptografia e, ao mes-
mo tempo, € possivel recuperar
a informacao se fizermos uma
copia de seguranca em outro dis-
positivo como um servidor”. En-
fim, a tecnologia, além de facili-
tar a rotina € os negocios das
empresas, oferece ferramentas
que ajudam a proteger informa-
coes corporativas.
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A empresa Via Site desenvolveu no
ano passado uma ferramenta chamada
“Via painel modulo de internet”. O
sistema permite ao empresario
monitorar o acesso a internet de todos
os funcionarios da empresa
cadastrados na rede.

“Ao ser adicionado, o colaborador
passa a ter um nome de usuario e
senha e, a partir de entdo, a empresa
tem o acesso a todos os sites que ele
visitou. Inclusive, pode saber se a
pessoa tentou acessar um site proibido
e quantas vezes isto foi feito. Ao final
do dia, € possivel emitir um relatério da
navegacao de cada computador”, diz o
diretor de tecnologia da Via Site,
Juliano Nascimento.

E, se 0 acesso a internet estiver
sobrecarregado, o sistema também

A vigilancia sobre e-mails e MSN

mostra onde esta o problema. “As vezes
um usuario pode estar fazendo o
download de um arquivo pesado que nao
tem nada a ver com o trabalho”,
exemplifica.

Com a ferramenta, o0 e-mail
corporativo também € monitorado. O
sistema ndo chega a bloquear o envio de
um arquivo indevido, mas cria uma
prova. “A cada e-mail enviado pelo
funcionario por esta conta de e-mail da
empresa, uma copia idéntica, incluindo os
anexos, € encaminhada para uma conta
registrada como auditagem”, explica.

Em parceria com uma empresa
catarinense, a Via Site também oferece

.um sistema de monitoramento do MSN.

"0 controle é total. Aempresa escolhe
quem serao os contatos de cada
funcionario e podera visualizar todas as

JULIAND NASCIMENTO, DA VlA.SITE EMPRESA
OFERECE DIVERSAS FERRAMENTAS DE
CONTROLE AO ACESSO A INTERNET

conversas”, relata.

AVia Slte prepara um produto gue
permitira o total controle e restricoes
para cada arquivo da rede interna da
empresa. "Temos a certificacdo da Red
Hat Linux e todos 0s nossos produtos
sao desenvolvidos na plataforma
Linux”, diz Nascimento.

Cursos de

Eemsio)

Sao mais de 100 1é paré VOCe.

0 CESUMAR exercendo a responsabilidade social.

CESUMAR, construindo o conhecimento com toda a comunidade

Comunicagdo - Cultura - Educagao - Meio Ambiente

Salde - Tecnologia - Trabalho

Inscricoes abertas

www.cesumar.hr ou 3027 6260
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TRANSITO

PARA DIMINUIR 0 NUMERO DE
ACIDENTES E DE MORTES NO
TRANSITO DE MARINGA,
PREFEITURA REALIZA CAMPANHA
DE CONSCIENTIZAGAD; E POR
MEIO DE PROJETO QUE
TEM A PARCERIA DA ACIM
MOTOCICLISTAS PODERAO
PARTICIPAR DE CURSO
GRATUITO DE DIRECAO
DEFENSIVA

frota de veiculos de Maringa

saltou de 185.755, em 2007,
para 205.982 até fevereiro deste
ano (113.259 carros € 34.569 mo-
tocicletas), de acordo com o De-
partamento de Transito do Parana
(Detran). Mas junto com o aumen-
to da frota veio o crescimento do
numero de acidentes: de 5.997,
em 2007, para 6.617 em 2008, se-
gundo a Secretaria Municipal de
Transporte (Setran).

Até o final de abril deste ano
haviam sido registrados 2.085
acidentes na cidade. Porém, o
numero de vitimas fatais no
transito foi reduzido. Em 2007,
foram 75 contra 65 no ano pas-
sado. Por enquanto, 2009
contabiliza 16 mortes.

Mas o objetivo da prefeitura de
Maringa e da iniciativa privada €
diminuir ainda mais o numero de
mortes e de acidentes. A campa-
nha “Leve gentileza pras ruas”
tem como objetivo conscientizar
motoristas, ciclistas e pedestres
sobre a importancia de agir com
paciéncia e gentileza para garan-
tr um transito mais seguro e de
respeito a vida. “Essa campanha
tem mexido com as pessoas. Elas
estao procurando mudar o €om-
portamento”, acredita o Secreta-
rio Municipal de Transportes,
Walter Guerlles.

Segundo ele, nos ultimos anos

REVISTA ACIM Maio 2009

~

~,
i

- '\‘

Bru!ja Mqreschi
5
ﬁ

A

RESPEITU A FAIXA DE PEI]ESTRE E GENTILEZA N0 TRANSITO SAU AS APOSTAS DA PREFEITURA
PARA COMBATER ACIDENTES E GARANTIR TRANQUILIDADE NAS RUAS

a frota de veiculos praticamente
dobrou e o numero de mortes nao
aumentou na mesma proporcao.
“Isso € fruto das campanhas de
conscientizacao e esperamaos re-
sultados ainda melhores”.
Durante todo o ano, a campa-
nha sobre gentileza no transito
sera divulgada na midia local e,
de acardo com Guerlles, havera
um trabalho constante de
conscientizacao por meio de

blitzes educativas, divulgacao
em escolas, em outdoors, cami-
setas e distribuicao de adesivos
e panfletos.

A campanha enfoca também o
respeito a faixa de pedestre. “Esse
é um trabalho ja realizado em al-
gumas cidades brasileiras e que
obteve resultados positivos. O que
se espera € que haja respeito ao
pedestre que atravessa na faixa.
E um trabalho gradativo que de-

oty »y%



pende de paciéncia, insisténcia e,
acima de tudo, da mudanca de
comportamento de cada um”, diz
O secretario.

Em 2007, o tema da campanha
de transito municipal foi “Viva e
deixe viver”. As agoes contaram
com o apoio de varios parceiros,
incluindo igrejas, ACIM € Conse-
Iho Comunitario de Seguranca de
Maringa (Conseg). No ano passa-
do, a campanha continuou com
énfase nas faixas de pedestres.

GRATUITO PARA MOTOCICLISTAS
Segundo a Setran, em 40% dos

Assessoria de imprensa Prefeitura

“E UM TRABALHO GRADATIVO QUE DEPENDE DE PACIENCIA, INSISTENCIA E, ACIMA DE TUDO,
DA MUDANCA DE COMPORTAMENTO”, DIZ WALTER GUERLLES SOBRE AS CAMPANHAS DE

TRANSITO

acidentes de transito de Maringa
tiveram o envolvimento de moto-
ciclistas. Foi' pensando neles que
a Honda Freeway, a Coamo € a
ACIM organizarao uma campanha
preventiva com o tema “Eu levo
consciéncia sobre duas rodas”.

A acao, gue comecara em ju-
nho, terd como objetivo atingir
pelo menos 20 % dos motociclistas
da cidade, conscientizando-os so-
bre os cuidados necessdrios para
a preservacao da vida. A acao faz
parte do projeto Pilotagem Brasil,
desenvolvido em varias localida-
des do pais pela Honda Brasil.

Serao palestras, acoes nas ruas,
distribuicao de adesivos e panfle-
tos com dicas de medidas preven-
tivas e a divulgacao na midia.
Alem disso, a campanha oferece-
ra um curso gratuito de direcao
defensiva para motociclistas.

O curso tera duracao de seis

REVISTA ACIM

meses e sera direcionado, primei-
ramente, aos colaboradores das
empresas e entidades participan-
tes da campanha e, depois, sera
aberto ao publico. Os motociclis-
tas aprenderao técnicas de pilota-
gem, como se posicionar no vei-
culo e uso correto dos equipamen-
tos de protecao, além de estraté-
gias no transito como a pilotagem
defensiva, como se comportar em
situacoes especiais e aulas prati-
cas de pilotagem para efetivar o
aprendizado.

O instrutor do projeto, Carlos
Beto, destaca que as parcerias fo-
ram fundamentais para a realiza-
cao da campanha. “Nossa inten-
cdo era que o curso fosse gratuito
e, gracas aos nossos apoiadores,
isso foi possivel. E foi por meio da
ACIM que pudemos ter contato di-
reto com 0s empresarios para que
apoiassem nosso projeto”.
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RESIDENCIAS COM APROVEITAMENTO DE AGUA DA CHUVA: EQUIPAMENTOS NAO INTERFEREM NA ESTETICA

Projetos que pensam o futuro

A CADADIA, ATECNOLOGIA SE INCORPORA AD SETOR DA CONSTRUGAO CIVIL NA LUTA PELA PRESERVACGAQ
DA NATUREZA. NOVOS EQUIPAMENTOS PERMITEM 0 REUSO DA AGUA DE CHUVA, GERANDO ECONOMIA.

A palavra sustentabilidade ja se incorporou ao
vocabulario dos brasileiros. Mas, ao contrario dos modismos,
esta tendéncia veio para ficar. Afinal, o planeta Terra esta
em perigo. E com ele, toda a humanidade. E ndo custa

lembrar alguns dados preocupantes: 97% da agua existente

no planeta Terra é salgada (mares e oceanos), 2% formam
geleiras inacessiveis, e apenas 1% € doce, armazenada em
lengois subterraneos, rios e lagos.

Engajada na luta pela preservagdo da natureza, a
arquitetura/construcao civil tem mostrado exemplos de
como uma casa pode ser sustentavel através do
aproveitamento solar (aquecimento da agua) e mais
recentemente no reuso da agua de chuva. Esta técnica tem
conquistado mercado devido as previs6es de encarecimento
e caréncia futura dos recursos hidricos naturais mundiais.

Em Maringad, o arquiteto Marcos Kenji Fujisawa ja construiu
varias casas ecologicamente corretas. Ele tem proposto a seus
clientes, prever a reutilizagao da agua de chuva na fase de
projeto. Detalhes sdo fundamentais, como escolha do filtro,

motor ou bomba - conforme a area de cobertura a ser captada,

localizacdo e dimensionamento da cisterna.
O planejamento do projeto hidraulico é feito para uma
rede especifica, permitindo a reutilizagdo de agua na

jardinagem, lavagem de patios e também atendimento aos
vasos sanitarios e preenchimento da piscina apds sua limpeza.
0 sistema nada mais é do que a captagao de aguas

pluviais através de tubos de PVC. Ha um sistema que filtra
90% do volume de agua acumulada, eliminando folhagens,
excesso de musgo e poeira da cobertura. Apds a filtragem, a
agua é lancada em cisternas de polietileno de alta densidade
e, através de uma bomba, € encaminhada a rede especifica
para lavagem de patio, jardinagem ou para vasos sanitarios.

ONDE ENCONTRAR A Alcro Piscinas & Lazer oferece
todo o equipamento para o reaproveitamento da agua,
desde filtros, bombas e cisternas de polietileno de alta
densidade, além de todos os materiais para lazer e piscinas.
0 engenheiro Alcidio Gongalves, diretor da Alcro Piscinas &
lazer, garante que o custo beneficio do investimento é
positivo. “Para uma area de cobertura em torno de 200m2 e
cisterna com cerca de 10.000 litros, o investimento para
adquirir todo o sistema ficara de dez a doze mil reais. Este
valor pode ser recuperado em até trés anos”, avalia.

Alcidio Gongalves lembra que a Alcro Piscinas & Lazer
tem a melhor solucdo para quem quer construir com baixo
impacto ambiental. “Trabalhamos para empresas e pessoas
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INFORME ESPECIAL

KENJI: ALIANDO BOM GOSTO, ECONOMIA E SUSTENTABILIDADE

N

que buscam alta qualidade, exceléncia no atendimento,
experiéncia e especializagdo técnica. E um publico exigente e
por isto buscamos sempre oferecer a melhor relacao custo-
beneficio e o mais eficiente aproveitamento dos recursos
naturais”, frisa.

0 empresano dizainda quea instalacao dos equipamentos
deve ser feita apds estudos técnicos realizados por um
engenheiro ou arquiteto. Os cuidados sdo muitos. Ele cita
como exemplo, terrenos onde ha pressao da terra e pressao
excessiva do lencol fredtico. Nestes casos, € necessaria a
construgdo de um cubiculo em alvenaria para depois assentar
as cisternas e preencher os espagos em solo cimento. Com
isto, evitam-se possiveis problemas de deformagao.

ECONOMIA Um dos clientes do escritdrio de: Marcos Kenji é
Alexandre Ferreira Baniogli. Ele solicitou um projeto
ecologicamente correto. Assim, sua resndencua foi projetada
com a previsdo de reaproveitamento de dgua da chuva. A
cisterna, de 22 mil htros foi construida sob a garagem. Em
época de seca, elaé reabastecuda com agua do pogo artesiano.

“Estou mwto satisfeito com os resultados. Além de ser
um projeto sustentével, ainda tenho uma economia que gira,
em torno de 100 reais mensais. Minha conta de agua, que
seria em torno de R$ 145,00 a R$ 155,00, ndo passa de
R$ 55,00 ressalta AIexandre

Com o sistema, Alexandre ndo s¢ deixa de pagar pelo
volume de agua reaproveltado mas também evita o
pagamento da taxa de esgoto (80%) sobre o uso do liquido
que seria destinado ao esgoto da Sanepar (jardinagem,
lavagem de patio e piscina).

Marcos Kenji acredita que o papel dos arquitetos e
engenheiros é buscar cada vez mais solucdes para garantir o
uso sustentavel dos recursos natuirais. “Em breve estaremos
falando sobre a utilizacdao de energia solar para a
substituicdo parcial da energia elétrica como outro fator de
sustentabilidade na Arquitetura”, acredita.

W 7 s
ALEXANDRE BANIOGLI: ECOLOGICAMENTE CORRETO

MODELO DE INSTALAGAO DO SISTEMA PARA CAPTACAD DE AGUA DO CHUVA

1. Caixa-d'agua
2. Coletor de g
agua de chuva
3. Registro &=
Esfera
3. Filtro de
sedimentos
5. Bomba
6. Filtro de
agua de chuva
7. Sifao/ladrao
8. Conjunto %
sucgao com
flutuador
9. Eletronivel
10. Freio
d'agua
11.Cisterna
acqualimp agua
de chuva

SISTEMA DE CAPTAGAD E SIMPLES APESAR DA SUA GRANDE UTILIDADE

tampa laje
de inspecao

filtro

ladrao ' entrada

terra compactada
com cimento
trago 1:15

terreno

base de concreto
natural

ENERGYSOL - AQUECEDOR SOLAR

RODOVIA PR - 317 - KM 08

TEL.: (44) 3225-6262 www.energysol.com.br

MARINGA - PARANA
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AGRONEGOCIO

VERONICA MARIANO

No Brasil, existem 1,2 mil vini-
colas, que sao responsaveis
pela ocupacdo de 75 mil hectares
de terras, sendo que 40 mil sdo
destinados a producdo de sucos e
vinhos. Os dados sao do Ministé-
rio da Agricultura. E de acordo
com a Uniao Brasileira de Vitivi-
nicultura, no ano passado foram
produzidos no pais 334 milhoes de
litros de vinho, um aumento de
81 % em relacao a 1998.

Maringa também integra as es-
timativas oficiais. As empresas lo-
cais envasam cerca de quatro mi-
Ihoes de litros de vinho por ano. A
Paschoeto € a mais antiga empre-
sa do setor na cidade. A historia
teve inicio em 1947, quando Luiz
Paschoeto e a familia (esposa e
oito filhos) se mudaram de Sao
Paulo para Maringa. Na proprie-
dade que adquiriram, os Paschoe-
to plantaram videiras e mais tar-
de deram inicio a producao de vi-
nho, inicialmente para consumo
da familia e de amigos. Em 1964,
a bebida passou a ser comerci-
alizada nas proximidades da pri-
meira estrada aberta pela Compa-
nhia Melhoramentos e seus colo-
nizadores.

Hoje, os Vinhos Paschoeto po-
dem ser encontrados em varios
estados brasileiros e a producdo
saltou de vinhos de mesa para es-
pumantes moscatel, cooler de pés-
sego e de morango e suco de uva.
Dez por cento do vinho envasado
pela empresa é produzido em
Maringa, no processo que vai do
plantio das uvas ao engarrafa-
mento. Segundo o gerente de pro-
ducao, Claudio de Souza Leite, o
restante vem de Flores da Cunha,
no Rio Grande do Sul. “O vinho
vem de fora, mas segue 0 padrao
de qualidade da Paschoeto. Aqui
terminamos o processo de indus-
trializacdo, que engloba a filtra-
gém e o adogamento”, explica

—————
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Em Maringa tambem
se produz vinho

POR ANO SAQ ENVASADOS CERCA DE QUATRO MILHOES DE LITROS DE VINHO
NA CIDADE; HA EMPRESAS QUE PRODUZEM A UVA NA REGIAD E AQUELAS
QUE TRAZEM PARTE DA MATERIA-PRIMA DO R10 GRANDE DO SUL; EXISTE
ATE UM CLUBE DO VINHO EM MARINGA, COM 700

INTEGRANTES

runa Moreschi
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0S VINHOS PRODUZIDUS EM MARINGA SAO NA MAIORIA DOCES, JA QUE 0
CLIMA E 0 SOLO LOCAIS PROPICIAM O PLANTIO DE UVAS COM ESSA
CARACTERISTICA

Leite.

Também vem do Rio Grande do
Sul o vinho usado pela Crevelim,
gue atua no ramo ha dez anos e
traz a bebida in natura de Bento
Gongalves. Mas a conclusao do pro-

cesso de industrializacao também
acontece em Maringa. De acordo
com a assistente administrativa,
Nilvani Crevelim Bepalhuk, a in-
dustria faz a filtragem, a adicao
do agucar e o engarrafamento.



Conforme ela, os vinhos industri-
alizados pela Crevelim séao fabrica-
dos a partir das uvas Isabel, Bor-
deaux, Niagara, entre outras. Ao
todo, a Crevelim industrializa e en-
garrafa 1,5 milhao de litro por ano.

A empresa disponibiliza no mer-
cado os vinhos de mesa brancos e
tintos (nas opgoes seco e suave) €
o rosado. “Temos opgdes de tama-
nhos para atender o gosto do cli-
ente: sao garrafas de 375ml,
750ml, 880ml e garrafoes de 2 e
4,5 litros”. E para quem quer pre-
sentear amigos, funcionarios e
parceiros, a empresa oferece a
opgao de personalizar rotulos.
Uma caixa com 12 garrafas de
375ml custa RS 42.

SAFRA LOCAL
Em duas décadas o numero de
vinhos produzidos pela Vinicola

Bruna Moreschi

JOAQUIM TOLEDO, ADMINISTRADOR DA INTERVIN: VINICOLA PRODUZ ANUALMENTE 480 MIL
LITROS E LANCARA ATE O FINAL DO ANO VINHOS FINOS FRISANTE E ESPUMANTE

Sua satisfagao é a nossa marca
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@ PALESTRAS E TREINAMENTOS
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AGRONEGOCIO

Intervin aumentou de dois para

13. A empresa foi fundada em’
11989, assim que o proprietario,

Antonio Silvestre Ferreira, desco-
briu solo fértil para a producao de
castas (variedade de vinhas) euro-
peias € americanas. Segundo o
administrador da empresa, Joa-
quim Toledo, os primeiros vinhos
produzidos foram os brancos da
linha Aljofar, nas versoes seco e
demi-sec.

Atualmente, na linha Aljéfar (vi-
nhos finos) sao produzidos tintos
(nas versoes seco e suave), branco
(seco e demi-sec) e também 0s vi-
nhos light. Hd uma linha interme-
diaria, a Ottobello, composta por
vinhos brancos e tintos produzidos,
e uma linha com precos mais aces-
siveis, o Porto Moura, que repre-
senta 43 % do volume de producéo.

O administrador explica que a
fazenda Intervin possui 42 hecta-
res, responsaveis pela producao
anual de 480 mil litros de vinho,
a partir das uvas Merlot, Caber-
net Sauvignon, Shiraz, Malvasia
e Isabel. “Como somos nds que
produzimos a uva, so fazemos a
colheita quando elas estdo no
ponto de maturagdo ideal, o que
possibilita a producdao de vinhos
finos. Além disso, usamos a tec-
nologia californiana, com tan-
ques em aco inox e sistema de
refrigeracdo automatizado”, con-
ta, acrescentando que sao duas
safras de uva por ano.

A Intervin tem 30 funcionarios
€ 0s vinhos sdo comercializados no
Parana, Santa Catarina, Sao Pau-
lo e Minas Gerais. Até o final do
ano a empresa devera colocar no
mercado mais dois tipos de vi-
nhos: frisante e espumante da li-
ﬁha Aljofar, com comercializacao
inicial de 14 mil caixas.

PRODUCAO ACERTADA

O sommelier Acir Valenca, que

REVISTA ACIM Maio 2009

e formado pela Associacao Brasi-
leira de Sommeliers e é consultor
da Adega Brasil, explica que por
premissa as uvas destinadas a fa-

bricacao de vinho precisam de .

solos de pouca fertilidade e como
essa nao € a caracteristica local
0s produtores acertaram ao optar
por produzir vinhos doces. “Como
as uvas locais tém muito acucar,
a melhor opcao € produzir vinhos
doces e com precos acessiveis”,
diz. “Vale ressaltar que a relacao
preco e qualidade dos vinhos lo-
cais € muito boa”, acrescenta.

Quem também encontrou solo
fértil em Maringa foi a Adega Bra-
sil, inaugurada em 1994. Hoje, a
empresa também tem duas lojas
em Curitiba, além de estabeleci-
mentos atacadistas nas duas cida-
des e conta, no total, com 220 co-
laboradores. A empresa € a maior
distribuidora de bebidas finas do
Parana e s6 em Maringa tem nove
mil clientes cadastrados, a maio-
ria empresas. A Adega disponibili-
za mais de mil rotulos de vinhos,
de cerca de 20 paises. O local é
climatizado visando a longevida-
de e a qualidade das bebidas.

E para se aproximar ainda
mais da clientela, segundo o di-
retor da empresa, Guilherme Fa-
vero, a empresa criou ha trés
anos o Clube do Vinho. Hoje, sao
mais de 700 integrantes, que usu-
fruem de uma série de vanta-
gens, como precos diferenciados
na compra de vinhos, informati-
vos semanais sobre o mundo do
vinho, além de serem convida-
dos para participar de cursos e
palestras ministrados por endlo-
gos, sommeliers e criticos da be-
bida. As reunides sao mensais.

Quem tiver interesse em inte-
grar o clube, podera se inscrever
pelo site www.adegabrasil.com.br/
clube ou pela ficha disponivel na
loja Adega Brasil ern Maringa.

334 milhoes
de litros de vinho foram produzidos em 2008 no pais;

81%

foilo percentual de aumento no volume de producao
de vinhos no pais entre 1998 e 2008;

1,2 milhao

de tonelada de uva é produzida por ano no Brasil;

45"

da producao/de uva brasileira & destinada a vinhos,
suco e derivados (o restando & comercializado como
uva de mesa);

@ 0.nimero de paises para qual o Brasil exporta
vinhos, incluindo Alemanha, Inglaterraie EUA.

USS 6 milhoes

¢ a estimativa de exportagao
de vinhos brasileiros em2009;

34,3

das importacdes brasileiras de vinhono ano
passado tiveram como origem o Chile;

124,

foi 0 percentual de crescimento no volume de importagao
de litros de vinho em 2008 em relagao a 2002.

Fontes:




escolher
0 vinho?

encerramento de um evento
informal, como um coqueétel,

Cinco pessoas.

opgao para um encontro

0 sommelier consultor da Adega
Brasil, Acir Valencga, da dicas de
como escolher o vinho de acordo
com a ocasido e o cardapio. Para o

Valenga recomenda o espumante
seco para homens e suave para
mulheres. “Salvo excegdes, as
mulheres preferem as bebidas mais
doces”, explica. A propor¢do € uma
garrafa para cada trés pessoas.

Ja para eventos mais formais,
como jantares, Valenga sugere que
seja servido espumante no inicio e
no final do encontro. O vinho tinto
seco é recomendado para ser
degustado com a refeigdo. Nesse
caso, a proporgao de espumante é
a mesma do coquetel e no caso do
vinho tinto € uma garrafa para cada

Um almogo em um restaurante
é, segundo o0 sommelier, uma boa

Bruna Moreschi
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VINHOS ESPUMANTES SAQ IDEAIS PARA CUQUET_EIS EA PRUPORGﬁd E UMA GARRAFA

DA BEBIDA PARA CADA TRES PESSOAS, ENSINA O SOMMELIER ACIR VALENGA

empresarial. Ha a opgao de levar a
bebida, desde que esteja acordado
com a diregao do estabelecimento.
“Para acompanhar peixes e aves,
recomendo um vinho branco a partir
de uvas Sauvignon Blanc do Chile,
Chardonnay também do Chile ou da
Argentina e Torrontés da Argentina.
Para outros pratos, vinho tinto das
uvas Cabernet Sauvignon do Chile ou
proveniente da uva Malbec da
Argentina”. Para levar a bebida, sera
necessario pagar uma despesa extra
ao restzurante, a chamada rolha. Esse
valor é cobrado por garrafa e pode
variar entre R$ 10 e R$ 50. Acir
destaca que os vinhos secos sempre

acompanham a comida e os doces
sao servidos junto a sobremesa.
Se a dlvida é em relacdo a
temperatura do vinho a ser servido,
0 sommelier aconselha que os tintos
devam ser consumidos entre 16 e
19 graus, os vinhos brancos pedem
de 10 a 12 graus e a temperatura
ideal para espumantes e frisantes é
entre 4 e 8 graus. Para quem nao
possui adega climatizada, Valenca
ensina uma dica simples: “em um
balde, com proporcdes iguais de
agua e gelo, deixe o vinho tinto em
imersao por cinco minutos, o branco
por 15 minutos e os frisantes e
espumantes por 35 minutos”. |

REVISTA ACIM
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Do descarte a novas oportunidades

HA DIVERSOS EXEMPLOS DE
EMPRESAS QUE ENCONTRARAM
NOS MATERIAIS RECICLAVEIS
UM NICHO DE MERCADO:
GARRAFAS PET SAO MATERIA-
PRIMA PARA A INDUSTRIA
TEXTIL E CAIXAS DE LEITE
LONGA VIDA DAO ORIGEM
A TELHAS

hé Na natureza nada se cria,
nada se perde, tudo se
transforma”. A frase mais famosa
do quimico francés Lavoisier, dita
no século XVIII, ainda continua atu-
al. Isso porque, para preservar o pla-
neta, uma das alternativas € reci-
clar, ou seja, repetir o ciclo (re +
cvcle). A palavra foi introduzida no
vocabulario internacional no final
da década de 1980, quando foi cons-
tatado que as fontes de petroleo e
de outras matérias-primas nao re-
novaveis estavam se esgotando.

E o Brasil tem feito sua parte
quando o assunto € reciclagem. De
acordo com a Associacao Brasilei-
ra de Industria do PET (Abipet), o
pais € o segundo maior reciclador
de garrafas PET do mundo, per-
dendo para o Japao. Ainda segun-
do a associagao, mais de 50% do
material produzido a partir das
garrafas recicladas é destinado a
industria téxtil.

A Cooperativa Agroindustrial de
Maringa (Cocamar) passou, em
2002, a integrar o time dos que
reciclam PET e criou o fio ecolo-
gico. Segundo a gerente comerci-
al de fibras, Elaine Lopes Xavier
Leite, a ideia surgiu a partir da pre-
ocupacao com o grande numero
de embalagens colocadas no meio

REVISTA ACIHM Maio 2009
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ambiente provenientes do oleo de
cozinha produzido pela coopera-
tiva. “Nos sentimos na obrigacao
de incentivar a reciclagem destas
embalagens e destina-las a produ-
cao de artigos com maior valor
agregado e que propagassem a
consciéncia ecologica”, diz.
Elaine lembra que nao foi preci-
so adquirir maquinas ou contratar
mao-de-obra especializada e sim
destinar uma linha de producao
especifica para o fio. “Também in-
vestimes no trabalho de divulga-
¢ao, recolhimento das embalagens
nos postos de arrecadagao da re-

giao e viagens para apresentacao
do produto as malharias”.

O fio ecolégico € composto por
50 % de algodao e 50% de poliés-
ter produzido a partir da recicla-
gem de garrafas PET. Apos a cole-
ta, feita por cooperativas de cata-
dores, o plastico € moido e descon-
taminado antes de ser transfor-
mado em fibras de poliéster. A pro-
ducao passou de trés toneladas, no
inicio do projeto, para cerca de
71,5 toneladas de fios por més. A
Cocamar conta com mais de 20
clientes, entre eles a Marisol, He-
ring, Nicaltex e Parana Fabril.



PREOCUPAGAO DA COCAMAR EM DAR
DESTINO A EMBALAGENS DE OLEO DE
COZINHA SE TRANSFORMOU NUM
NEGOCI0: PRODUGAO DE FIO
ECOLOGICO E DE MAIS DE 71
TONELADAS POR MES

CUSTO COMPENSA

Localizada em Maringd, a Torch
Malhas é um dos clientes da Coca-
mar e ha cerca de seis anos fabri-
ca malhas e camisetas a partir do
fio ecoldgico. “Comegamos timidos
no segmento, mas para nossa sur-
presa houve grande procura por

A

MIGUEL SALAS, DA TORCH, MALHA PRODUZIDA A PARTIR DO FIO DE GARRAFA PET CUSTA DE 5%
A 8% MAIS CARA E MESMO ASSIM A MAIORIA DOS CLIENTES DA PREFERENCIA A ELA

parte das empresas, que estao cada
vez mais preocupadas com a res-
ponsabilidade ambiental”, diz o
proprietario, Miguel Fuentes Salas.

O empresdrio afirma que a qua-
lidade da malha ecoldgica € garan-
tida. “Pelo fato de ter 50% de poli-
ésterle 50% de algodao, a malha é
mais duravel e resistente, além de
ter a propriedade de absorver o suor

| ————
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€ a transpiracao. Muita gente que
usa a camiseta nem sabe que foi
feita de material reciclado”.

Em relacao ao custo, a malha
produzida a partir de matéria-pri-
ma reciclada € um pouco mais
cara que a normalmente utiliza-
da: em torno de 5 a 8%. Mas o
empresario diz que isso nao faz
com que ela fique atras nas ven-

Maio 2009 [ERE]




MEIO AMBIENTE
ibite

Técnologia ambie

FONE (44)232.

ntol dd n-r rat

7308 <

ONG IBITECA PRODUZ TELHAS A PARTIR DE GAIXAS DE LEITE LONGA VIDA POR FALTA DE
MAT_ERIA-PRIMA CLIENTES JA ESPERARAM 80 DIAS PELO PRODUTO, SEGUNDO O PRESIDENTE,
ANTONIO LEAL DA CUNHA

das. “Sempre mostro varias op-
coes para o cliente e ele, geral-
mente, prefere a camiseta feita
com o fio ecologico, por curiosi-
dade ou para mostrar conscién-
cia ambiental”

TELHAS ECOLOGICAS

E nao sao apenas garrafas PET
que dao origem a produtos confec-
cionados com material reciclado.
O Instituto Brasileiro para a Inova-
cao Tecnologica Ambiental (Ibite-
ca) € uma ONG localizada em Ma-
rialva (distante 15 quilémetros de
Maringd) que produz telhas, cume-
eiras, chapas planas e tapumes a
partir de caixas de leite longa vida.

O presidente da ONG, Antonio
Emiliano Leal da Cunha, conta que
recebeu uma amostra de telha re-
Ciclada e gostou da ideia. “Partici-
pei com a minha esposa de uma
reuniao com catadores de lixo e
perguntamos se eles sabiam da pos-
sibilidade de fabricar telhas a-par-
tir de caixas de leite. A resposta foi
negativa. Eles, inclusive, disseram
que nem faziam coleta desse tipo
de material”. Foi quando o empre-

——
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sario decidiu investir na fabricacao
de telhas ecolégicas, em 2004.
Segundo Cunha, a capacidade
de produgao é de dez mil telhas
por més, mas por falta de mate-
ria-prima teve cliente que esperou
até 80 dias pelo produto. “Nossa
produgdo nao € maior porque, in-
felizmente, ndo existe coleta se-
letiva em todos 0S municipios,
entao temos que buscar esse ma-
terial muito longe, 0 que encare-
ce o prego final”, reclama.
Apesar disso, a telha ecologica €
mais barata do que as de fibroci-
mento, normalmente utilizadas na
construcao civil. Ha outras vanta-
gens: “ela € térmica, trés graus
mais fresca que a telha de barro, €
mais leve e, por isso, consome
menos madeira ou ferragem na
montagem da estrutura. A constru-
cao do telhado custade 10% a 15%
mais barata do que as outras”, ex-
plica o presidente da ONG. Ainda
segundo ele, a telha nao propaga
chama, € 100 % reciclavel, resisten-
te ao granizo e € impermeavel. Os
maiores clientes sao os proprieta-
rios de barracées para avicultura.

UEM tem programa
de gerenciamento

de residuos

Para fazer o gerenciamento de
residuos internos e contribuir com
solugdes de destinagao para os
diferentes tipos de residuos produzidos
pela comunidade, a Universidade
Estadual de Maringa (UEM) criou em
2003 o Pro-residuos.

O programa foi dividido em sete
areas de atuacao, inclusive de residuos
quimicos, de origem agronomica,
bioldgicos, radioativos, de servigos de
salde e comuns. Hoje, 12
funcionarios, incluindo quimicos,
advogados, bidlogos, e 96
representantes de cada setor da
universidade sdo responsaveis pela
propagagao das agoes.

Por dia, a UEM gera uma tonelada
de residuos e, segundo a coordenadora
do programa, Marlene Aparecida
Gobbi, 60% é reaproveitado. Os
papeis descartados dado origem a
pastas, cadernos e albuns para
consumo interno e para venda (cerca
de 10% da produgao). Os vidros sdo
vendidos para empresas e o0s plasticos
dao origem a artesanatos e outras
pegas.

Falta destinagao apenas para os
residuos quimicos, que sao incinerados
em um laboratorio em Chapeco. Mas
até o final do ano ndo havera mais
necessidade de percorrer centenas de
quilémetros para dar a destinagao
correta a este material. E que a UEM
ganhara um laboratorio para
tratamento de residuos quimicos, cujos
investimentos somarao R$ 100 mil.

A equipe do Pro-residuo também
assessora 54 prefeituras da regiao.
“Para estes municipios, desenvolvemos
um plano de gerenciamento de residuos
solidos, arborizacao e poda, recursos
hidricos e adequacao de aterros”. As
empresas que tiverem necessidade de
elaborar um projeto de gerenciamento
de residuos podem recorrer a UEM. Os
custos sao reduzidos e o projeto leva
em média 15 dias para ficar pronto.
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Delfim Netto no aniversario
e 56 anos da ACIM

A ASSOCIACAO COMERCIAL TROUXE A CIDADE 0 ECONOMISTA E EX-MINISTRO ANTONIO DELFIM NETTO PARA
PROFERIR PALESTRA AOS ASSOCIADOS; CONVITES FORAM GRATUITOS

Fotos/Bruna Moreschi

conomista conceituado e fonte
de informacao para empresa-
rios e jornalistas de todo o Brasil,
0 ex-ministro e cinco vezes depu-
tado federal, Antonio Delfim Net-
to, esteve em Maringa em 15 de
abril a convite da ACIM. Ele veio
ministrar palestra sobre “conjun-
tura econémica atual”, no evento
em comemoragao aos 56 anos da
entidade, que reuniu mais de 900
pessoas no Teatro Marista.

Além de empresarios € colabo-
radores de empresas associadas,
que assistiram a palestra gratuita- Py S0 : b Bl ‘
mente, participaram do evento o A PALESTRA COM ANTONIO DELFIM NETTO REUNIU 900 PESSOAS; “O SISTEMA FINANCEIRO
Secretario de Estado do Planeja-  NORTE-AMERICANO SE METEU NUMA AVENTURA GENEROSA. DEU CASA PARA QUEM NAO

mento e Coordenacao Geral, Enio  PODIA PAGAR”, AFIRMOU NO EVENTO
REVISTA ACIM  Maio zooim
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Verri, o deputado estadual Dr.
Batista, o prefeito Silvio Barros,
0s vereadores Flavio Vicente,
Mario Verri e Manoel Sobrinho e
0s ex-presidentes da ACIM Mas-
sao Tsukada, Fernando Henri-
ques, Jefferson Nogaroli e Ariovaldo
Costa Paulo, além de membros da
atual diretoria e gestoes anteriores.

Na abertura do evento foi exi-
bido um video sobre a trajetoria e
OS principais produtos € Servicos
da ACIM, que € a maior associa-
¢ao comercial do interior do sul do
Brasil e participou ativamente de
discussoes e projetos importantes
para o desenvolvimento regional.

Em seu discurso, Enio Verri afir-
mou que estava presenciando dois
momentos marcantes: “o primei-
ro € o aniversario de 56 anos da
ACIM, que tem papel fundamental
no desenvolvimento economico da
regiao e € modelo para associacoes
de todo o pais, cuja principal ca-
racteristica € nao medir esforcos
para o bem da cidade. E o segun-
do momento marcante € que €
urma honra receber em Maringa o
nosso sempre ministro Delfim Net-
tO, Cujos ensinamentos sao impres-
cindiveis para entender a historia
do Brasil nos ultimos 30 anos”.

O prefeito Silvio Barros também
declarou que era um privilégio
“prestigiar este momento especial
de aniversario da ACIM. Parabeni-
zo o presidente da entidade, Adil-
son Emir Santos, e todos 0os mem-
bros da diretoria por mais este ano
de trabalhos prestados a socieda-
de”. E continuou: “Delfim Netto foi
ministro, congressista e professor,
e talvez, o mais elevado cargo seja
o de professor, que € quem pode to-

0 PREFEITO SILVIO BARROS DECLAROU EM
SEU DISCURSO QUE FOI UM PRIVILEGID
PARTICIPAR DE MOMENTO TAO ESPECIAL

COMD O ANIVERSARIO DA ENTIDADE

m REVISTA ACIM Maio 2009

ENIO VERRL RESSALTOU A IMPORTANCIA DA ASSUCIAGU COMERCIAL PARA A HIS]'ORIA
DA CIDADE E DEFENDEU QUE 0S CONSELHOS DE DELFIM NETTO SAO IMPRESCINDIVEIS
PARA ENTENDER A HISTORIA DO BRASIL

ADILSON EMIR SANTOS, PRESIDENTE DA ACIM: “A HISTORIA DA ENTIDADE E FEITA POR
HOMENS QUE NAO MEDIRAM ESFORGOS PARA CONTRIBUIR COM O DESENVOLVIMENTO DA
CIDADE”




car e formatar o futuro”. Por fim,
elogiou a iniciativa da ACIM em re-
alizar o evento para discutir a eco-
nomia atual. “Em vez de fazer fes-
ta para comemorar O aniversario,
a entidade realiza palestra com um
professor que veio compartilhar sua
experiéncia e trazer valiosos con-
selhos”.

O anfitriao do evento, o presi-
dente da ACIM, Adilson Emir San-
tos, afirmou que “sem 0s associa-
dos, a entidade nao poderia estar
comemorando estes 56 anos”. Ele
lembrou que “ha 52 anos assumiu
a presidéncia da ACIM o mineiro
Murilo Macedo, que ao chegar a
Maringa se integrou rapidamen-
te ao grupo de empresarios que
havia fundado a ACIM. Ele ajudou
a construir a historia da entidade,
mesmo apos deixar Maringa para
seguir carreira em Sao Paulo. De-
pois ocupou o Ministério do Tra-
balho na mesma época em que
Delfim Netto era ministro”.

Emir Santos lembrou conquistas
importantes de todas as gestoes da
ACIM e afirmou que a historia da
entidade “é feita por homens que
nao mediram esfor¢os para con-
tribuir com o desenvolvimento da
cidade”. Por fim disse: “pensei
comigo: o que gostaria de dar aos
nossos associados? Felicidade, por
ver a nossa entidade como uma
das mais respeitadas nao s6 do
Parana, mas de todo o Brasil”.

Na sequéncia o0 ex-ministro da
Fazenda nos governos Costa e Sil-
va e Médici e Ministro da Agricul-
tura e do Planejamento durante
o governo de Joao Baptista Fi-
gueiredo, Delfim Netto, iniciou a
palestra sobre os rumos da eco-
nomia.

FALTA DE CONFIANCA

Ele iniciou agradecendo “a honra
por participar desta reuniao em co-
memoracao ao aniversario da

ACIM”. Depois, afirmou em tom de
brincadeira que tinha uma boa noti-
cia: “o mundo nao vai terminar” em
mencao a crise economica mundial.

O palestrante explicou que “a
economia de mercado € produ-
to da divisao de trabalho. Foi
construida pelos homens na me-
dida em que eles confiavam uns
nos outros e se apoia fundamen-
talmente, no direito do proprie-
tario. Esse sistema foi a unica
forma encontrada para unir efi-
cacia produtiva e liberdade in-
dividual”.

Mas ressaltou que o sistema tem
tendéncias a criar flutuagoes e
que se elas fossem evitadas, pro-
vavelmente haveria estagnacao
da economia. “A cada flutuacao,
0s economistas descobrem proble-
mas e desenvolvem novas institui-
coes”. Ele citou que de 1855 a 1914
houve 13 recessoes nos EUA, com
duracao média de 24 meses, e que
entre 1983 e 2007 foram duas re-
cessoes, mas com duragcao menor,
de oito meses cada.

Segundo ele, a crise atual € re-
sultado da quebra de confianca,
que € a base da economia atual.
“O sistema finangeiro norte-ame-
ricano se meteu numa aventura
generosa. Deu casa para guem nao
podia pagar.?sso so funcionava
enquanto 0S Precos estavam cres-
cendo”, afirmou ele, acrescentan-
do que a crise financeira gerou
grande volatilidade cambial, que-
bra da confianca, queda das bol-
sas de valores, faléncia de insti-
tuicoes e deflacao rapida.

Ao final da palestra, Delfim Net-
to disse ter opiniao semelhante a
do presidente Lula, que afirmou
que 50% da crise é reflexo do pa-
nico. “Mas eu diria que 70% € pa-
nico™. E acrescentou que o futuro
da economia nao esta definido,
mas que depende do que “somos
capazes de fazer com ele”.

REVISTA ACIM

Delfim Netto
respondeu
duvidas de
empresarios

Momentos antes de proferir
a palestra sobre “conjuntura
economica atual”, Antonio
Delfim Netto se reuniu com
empresarios e com a diretoria
da ACIM, na sede da entidade.
Ele esclareceu duvidas sobre a
economia e discutiu assuntos
como reformas tributaria e
trabalhista. Depois concedeu
coletiva de imprensa,
respondendo aos
questionamentos dos
jornalistas.

A palestra do economista
teve apoio do Sicoob Parana e
Sicoob Metropolitano, Sebrae,
Cesumar, Cocamar, Faep, Fiep e
Faciap.
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A REVISTAACIM TRAZ UMA
SERIE DE REPORTAGENS
SOBRE 0 SETOR DE EVENTOS
EM MARINGA, QUE ENVOLVE
BUFFETS, HOTEIS, ENTRE
OUTROS; AGENDAS
CONCORRIDAS MOSTRAM
QUE PARA ESTE SETOR A
CRISE NAO CHEGOU E
REFORCAM VOCAGAO DA
CIDADE PARA TURISMO DE
NEGOCIOS

COngressos, seminarios, con-
vencoes, exposicoes, palestras,
feiras, foruns e lancamentos de
produtos e servigcos. Os eventos cor-
porativos sao uma poderosa ferra-
menta de marketing de relaciona-
mento e movimentam anualmen-
te RS 37 bilhoes, de acordo com a
Confederacao Brasileira de Con-
vention & Visitors Bureaux.

A Uniao Brasileira dos Promo-
tores de Feiras (Ubrafe) deu inicio
ao calendario oficial*de eventos
2009 contando- com A 47 feiras
nacionais agendadas ~Até o final
do ano estas e outrgs feiras que
serao realizadas-n¢ pais deverao
reunir 35 mil expositores e 4,6 mi-
Ihoes de visitantes.

O setor mostra numeros signi-
ficativos a cada ramo da cadeia
que € analisado. Dados do Forum
das Agéncias de Viagens Especi-
alizadas em Contas (Favecc) mos-
fram que s6-no primeiro semes-
tre do ano passado o segmento de
€ventos e convencoes movimen-
tou mais de RS 63 bilhoes nas
agencias de viagens.

Em Maringd, onde os eventos
corporativos reforgam o potencial
da cidade para “turismo de negoci-

—————
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QUASE 70% DOS EVENTOS REALIZADOS NA CIDADE SAO EMPRESARIAIS; OCUPACAD MEDIA DOS

QUARTOS DE HOTEIS E DE 60%

0s”, eles representam 67 % dos
eventos registrados no banco de
dados do diagnostico do setor da
cidade, realizado pelo Maringa e
Regiao Convention & Visitors Bu-
reau (MRC&VE), Universidade Esta-
dual de Maringa (UEM) e o Servico
Brasileiro de Apoio as Micro e Pe-
quenas Empresas (Sebrae), entre
2002 e 2004. Dos 1.311 eventos re-
alizados em 2004 na cidade, ape-
nas 68 foram no segmento de ar-
tes, 23 de esportes e 27 de outros
tipos.

Segundo o presidente do MRC&VE
e interino do Convention estadual,
Seérgio Takao Sato, o setor vem cres-
cendo consideravelmente. “Prova
deste crescimento € que nos Ultimos
cinco anos pelo menos trés hotéis fo-

ram inaugurados na cidade, € mes-
mo assim, estamos mantendo a mé-
dia de 60% de ocupagao dos quar-
tos. Isso mostra que nossa demanda
esta crescendo”, justifica.

Sato ainda destaca que a média
de investimento diario de um tu-
rista de negocios € de RS 250, en-
tre hospedagem, alimentagao,
transporte e outros. “Sao valores
que circulam pelo comércio e fa-
vorecem o desenvolvimento eco-
nomico do municipio”.

Outro segmento, lembrado por
ele, que ajudara a incrementar a
economia de Maringa neste ano
serao 0s eventos esportivos. Em
novembro, Maringa devera rece-
ber 3,5 mil atletas nas Olimpiadas
Escolares, realizadas pelo Comité
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as, feiras...

Olimpico Brasileiro (COB), cujos
investimentos totalizarao RS 4
milhoes. “Os recursos serao divi-
didos entre Maringa e Londrina,
cidades onde acontecerao as dis-
putas”, explica. O municipio ain-
da sediara os Jogos Abertos Brasi-
leiros, de 22 a 27 de maio. Serao
dois mil atletas.

CRISE? QUE CRISE?

A cadeia que envolve o setor de
eventos nao sentiu os reflexos da
crise econémica mundial. O presi-
dente do Convention Bureau local
explica que esse fato € decorréncia
dos prazos adiantados com que Sao

TURISMO DE

EVENTOS EM
NUMEROS:

| R$ 37 bilhoes

¢ quanto movimento o setor

13,1%

€ quanto representa o
mercado de turismo de
eventos em relacao ao PIB

| R$ 4,1 bilhoes

sao gerados em tributos

| 3 milhoes

de empregos sao gerados

1 330 mil
eventos sao realizados
por ano

i
11.780
espacos para eventos

Fonte: Pesquisa realizada

\ pelo Confederacao Brasileira
de Convention & Visitors
Bureau e Sebrae em 2001

Bruna Moreschi
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A PROPRIETARIA D
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A EARD_EN C_E?_JTER MARIA FABI, NAD TEM FOLGA NEM NOS FINS DE SEMANA:

MOVIMENTO 50% MAIOR NOS QUATRO PRIMEIROS MESES DO ANO EM RELAGAO A 2007

agendados os eventos. “Sejam em-
presariais ou de festas como forma-
turas 0S eventos sao costumeira-
mente programados um ano antes,
alguns até mais. ‘O que contribuiu
para que o setor, até o momento,
nao tenhasido afetado pela retra-
¢cao economica”, destaca.

Explicagio que a empresaria
Maria Cristina Fabi conhece bem.
Proprietaria da empresa de deco-
racao de festas e eventos Garden
Center, ela conta que 2009 esta
sendo um ano excepcional. E se
comparado ao primeiro quadri-
mestre de 2008 houve um aumen-
to de 50% no volume de eventos
para qual a empresa dela foi con-
tratada. “Marco foi um meés incri-
velmente bom. Nao tivemos um
so dia de descanso, emendamos
1m gvento em outro”.

O reflexo do setor, em franca
expansao, mudou os rumos da
empresa de Maria Cristina. Nos
ultimos cinco anos, a Garden Cen-
ter - nascida em 1995 - passou de
distribuidora de flores a decorado-
ra de eventos por causa da cres-
cente procura de mercado.

Isso significa que os ‘'dias de des-

———
REVISTA ACIM
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FINANCIAMENTOS NA
AREA DE TURISMO
AUMENTARAM

Segundo dados do Ministério do
Turismo, os bancos oficiais
emprestaram quase 40% mais
dinheiro as empresas do setor de
turismo em 2008 do que no ano
anterior. Os valores atingiram a
marca de R$ 3,6 bilhdes. Os
financiamentos sao destinados a
capital de giro e a investimentos
(reformas, modernizacao e aquisicao
de maquinas e equipamentos, obras
civis, entre outros).

Ainda de acordo com o Ministério
do Turismo, de 2003 a 2008 foram
financiados mais de R$ 12 bilhdes
para as empresas do setor.

canso de Maria Cristina ficaram
€scassos, porque a maior demanda,
cerca de 60%, vem de eventos
empresariais, que, geralmente,
acontecem durante a semana. AS
festas de debutantes, casamentos e
formaturas ocupam o restante da
agenda: os finais de semana. Mas,
segundo ela, isso &€ motivo para co-
memorar € nao de reclamacao.

Maio 2009
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FESTAS & NOIVAS

FGRMATURAS, FESTAS DE
CASAMENTO, ANIVERSARIO DE
15 ANOS GARANTEM TRABALHO
E FATURAMENTO PARA AS
EMPRESAS DO SETOR DE
FESTAS; EM ALGUNS
CASOS HA RESERVAS DE
DATAS PARA O ANO QUE
VEM

setor de festas € eventos em

Maringa tem literalmente mui-
to a comemorar. Todos 0s anos,
milhares de estudantes se for-
mam nas dez instituicoes de en-
sino da cidade, o que significa a
garantida realizacao de festas de
formaturas.

S6 em 2008, por exemplo, na
Universidade Estadual de Marin-
ga (UEM), campus local, foram
2.277 formandos, num total de 33
cursos. Resultado: clubes, buffets,
bandas e empresas de decoracao
tém trabalho extra nos meses de
janeiro, fevereiro e marco, perio-
do em que acontecem as cerimo-
nias de formaturas.

O numero de unioes oficiais em
Maringa também tem crescido e,
por consequencia, ajuda a incre-
mentar o nimero de festas do
género na cidade. Em 2007, fo-
ram 2.259 casamentos, numero
que saltou para 2.487, em 2008. E
nos primeiros cem dias deste ano
foram 573 unides. De acordo com
o escrevente do cartorio do 1° Ofi-
cio, Eurides José Fiori, a média
crescente € de cem casamentos
por ano, so no 1° Oficio.

Ja a Catedral Basilica Menor de
Nossa Senhora da Gléria registrou
nos ultimos dois anos uma média de
60 casamentos anuais, o equivalen-
e a 1,13 casamento por semana.

E para garantir o sucesso des-
tes tipos de comemoracao, ha uma
extensa lista de prestadores de

———
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VERONICA MARIANO:

Festas parauns, negocic
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FORMATURAS DE ACADEMICOS E CASAMENTUS GARANTEM AGENDA CHEIA DE BUFFETS
CLUBES E BANDAS, MAS EMPRESAS PRECISAM DE PROFISSIONALISMO E ATENGAO A DETALHES
PARA CONTINUAR NO MERCADO

servicos. O Moinho Vermelho é
um exemplo. No mercado ha oito
anos, a empresa tem como segre-
do, segundo o proprietario do bu-
ffet, Rony Cezar Guimaraes, o
comprometimento com o cliente.
“E preciso cumprir cada detalhe
prometido, esmerando-se ao ma-
ximo para fazer algo a mais do
que o cliente espera”.

Para chegar neste “algo a
mais”, Guimaraes explica que toda
equipe deve estar atenta aos de-
talhes, manter o ambiente higie-
nizado e dar atencao especial ao
servico de atendimento de copa e
cozinha. Em meédia, € um funcio-
nario para cada oito convidados.

O resultado € a agenda cheia,
com meédia de 13 eventos por mes.
“Nao temos lista de espera, porque
a maioria dos eventos € agendada
com muita antecedéncia. Mas exis-
tem periodos mais disputados
como as sextas-feiras e sabados de

janeiro, fevereiro, marco e, algu-
mas vezes, de abril. E neste perio-
do que sao realizadas as formatu-
ras”, explica Guimaraes.

AGENDA CHEIA

Também com agenda lotada, o
Haddock Buffet, realiza mais de
cem eventos por ano. O salao tem
capacidade para 330 pessoas € ofe-
rece servico de gargons, maitre,
bebidas, salao e variados cardapi-
os de comida, sobremesa € bolos.

O processo de qualidade do ser-
vigo, comenta a proprietaria, Pity
Marchese, comeca com a escolha
dos produtos que irao compor o
cardapio. Cada item € escolhido
pessoalmente pelos chefs do bu-
ffet, “que tém mais de dez anos de
experiéncia e sempre atualizam
conhecimentos em viagens, cursos,
participacao em eventos gastrono-
micos, congressos e feiras”. Segun-
do Pity, “nao adianta ter um evento
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S para outros;

elegante, se a comida nao estiver
saborosa e com matéria-prima de
qualidade”.

Os cardapios sao personaliza-
dos e elaborados de acordo com o
tipo de evento e o perfil dos con-
vidados. Os valores também mu-
dam conforme as especificagoes
do contratante. “Temos cardapi-
os a partir de RS 50 por pessea. O
valor depende do cardapio, tipo de
bebida e do numero profissionais
que teremos que disponibilizar
para o evento”, explica Pity.

Os musicos do Momento Impre-
visto também terao muitos com-
promissos pela frente. Segundo o
musico Joao Carlos Rodrigues, a
banda ja tem festas agendadas
até 2010. Para outubro do ano
que vem, até o fechamento da Re-
vista ACIM, restavam apenas
duas datas disponiveis.

A equipe, composta por dez
pessoas, trabalha com foco prin-
cipal em casamentos, que repre-
sentam 90% da agenda. “Como
se trata de um mercado crescen-
te, desde que a banda se formou
ha cinco anos, temos nos especi-
alizado em casamentos com mu-
sicas tematicas, cerimonial e re-
cepgao no salao e cerimonia reli-
giosa”, diz o musico.

DECORACAQ EVOLUIU
A empresaria Cida Martins-

acompanhou de perto O Crescen-
te profissionalismo das empresas
prestadoras de servigco do setor.
Ela conta que 39 anos atras, quan-
do comecou a trabalhar neste seg-
mento, as mesas de festas eram
decoradas com papeis crepom €
de embrulho, hoje substituidas por
toalhas engomadas e bordadas a

Bruna Moreschi
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Vitrine para empresas do setor

Durante trés dias empresarios do
setor de festas, incluindo buffets,
fotografos e saloes de beleza, irdo
expor produtos e servigos na feira
Festas & Noivas, que sera realizada de
16 a 18 de junho. O evento estara na
terceira edicdo e sera no Centro de
Eventos Araucaria, sempre das 14 as
22 horas. A feira é uma parceria entre
a ACIM, o Copejem, 0 Maringa e
Regiao Corivention & Visitors Bureau e
0 Programa Empreender.

Segundo a vice-presidente para
assuntos de eventos da ACIM, Clélia
Cordeiro, nesta edicao ¢ novo layout
permitirad que mais expositores
participem. “No ano passado contamos
65 expositores, agora serao 70. Trata-
se de um leque muito grande de
opgoes. O publico tera acesso a todos
0s segmentos que integram o check-
list de uma festa, seja casamento,
formatura ou aniversario. Desde o
convite e trajes ao pacote de viagem
para a |ua-de-mel dos noivos”, A
expectativa é receber seis mil pessoas
no evento.

A gerente da MMartan de Maringa,
Graziela Favaro, conta que a empresa
participa da feira desde a primeira
edicao e pretende novamente integrar
o0 evento. “Nosso resultado nao vem
apenas do fechamento de vendas, mas
de visitantes da feira que procuraram a
loja pds-evento..Essa &€ uma forma
importante dos consumicdores

Bruna Moreschi

REVISTA ACIM
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OMIDA NAO ESTIVER SABOROSA E COM MATERIA-
PRINMA DE QUALIDADE”, DEFENDE A EMPRESARIA PITY MARCHESE, DO HADDOCK BUFFET

SEIS MIL PESSDAS; SERAQ 70 EXPOSITORES

.....

conhecerem e lembrarem da nossa
marca”, destaca Graziela. “Além disso,
muitos noivos que visitaram nosso
estande fizeram a lista de presentes
CoNosco”.

Como o mercado esta cada vez
mais exigente, o proprietario do
Convites Maranata, Eliacir Silia,
procura sempre apresentar inovagoes.
“Antigamente os convites eram
comprados prontos: dois pombos
levando o par de aliangas. Hoje, os
clientes querem novidades, querem
conhecer as tendéncias, porisso, a
cada feira criamos novos modelos de
convites. Estamos preparados para
surpreender o publico”, afirma Silia.

FEIRA FESTAS & NOIVAS SERA REALIZADA
NOS DIAS 16,17 E 18 DE JUNHO NO CENTRO
DE EVENTOS ARAUCARIA E DEVERA REUNIR

Maio 2009
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VERONICA MARIANO

mao. “A cena da bobina de papel

rolando_sobre longas mesas foi.

 extinta. Agora, € a vez da sofisti-
‘cacdo”, compara ela, que é pro-
prietaria da Martins Decoracao.

1O que antes podia ser transpor-
tado em carros, hoje exige uma
frota de caminhoes. “Quando en-
trei no ramo transportava a deco-
racao em taxis. Depois, precisa-
mos comprar uma camionete e
agora temos quatro caminhoes
refrigerados para conseguir levar
tudo e, dependendo da ocasiao,
ainda alugamos mais um”.

Cida lembra que alguns anos
atras eram decorados apenas 0s
pontos centrais do salao. Para ca-
samentos, dava-se destaque a
mesa dos noivos e do bolo. Atual-
mente, os donos das festas mon-
tam estudios para fotos, lounges (sa-
las de estar), passarelas de vidro,
instalam casticais enormes e ha até

quem crie_pagina na internet para
divulgar e colocar detalhes da fes-
ta para os convidados. “Nao esta-
mos mais diante de apenas festas
comemorativas, mas de aconteci-
mentos sociais, regados a muitos
holofotes”, brinca Cida. “Os concei-
tos mudaram. Quando casei, ha 50
anos, fiz uma decoragao que foi
novidade para a época: flores de
papel crepom banhadas em para-
fina. Fiquei meses montando a
decoracao”, lembra Cida.

Por més, cerca de 16 eventos

sao decorados pela empresa de
Cida. Segundo ela, a agenda para
2010 ja esta com varias datas fe-
chadas. “Os casamentos e festas
de formatura sao eventos marca-
dos com maior antecedéncia. Al-
gumas turmas de académicos re-
servam a data um ano antes, para
assim, terem mais tempo de deci-
dir o formato da festa”, explica.

DIVERSOS

 Definicdo da data do casamento

+ Definicao dos locais da festa e das
ceriménias religiosa e civil

~ Contratarassessoria de casamento
(profissional especializado em festas)
v Listade convidados

damas
« Convites e subscricao (caligrafo)

« Escolhado traje do noivo

~ Ché de cozinha ou de lingerie
v Lista de presentes

v Transporte para 0s noivos

v Foto e filmagem

CERIMONIA
v Escolha do celebrante (padre, pastor,

PARA NAO ESQUECER NENHUM DETALHE

Para que a festa seja perfeita — ou o mais proximo disso - cada detalhe merece
atencao. A promotora de eventos Maria Virginia Alfredo Silvestrelli elaborou
uma lista de tarefas para garantir o sucesso da festa de casamento (a relacao
pode ser adaptada para outros tipos de festas):

« Escolha dos padrinhos, floristas, pajens e

v Escolha dovestido e acessérios danoiva
~ Prova da maquiagem e cabelo da noiva

rabino...)

~ Cerimonial (profissional para conduzir
0s momentos do casamento)

~ Musicos para conduzira cerimonia

~ Definicao dos trajes dos pajens,
damas efloristas

~ Decoracao

~ Alianca dos noivos

RECEPCAQ/ FESTA

~ Escolha de buffet, cardapio,
sobremesas, doces e bolo

~ Bebidas (tipos e quantidade)
v Tipo de mesas e cadeiras

«~ Decoracao e lembrancinhas
«~ Banda e selegcao de musica
v~ Som, teldo eiluminacao

«~ Garcons e manobristas

+ Coordenador de checagem

| ———
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0 dinheiro da festa

Para garantir uma festa de sucesso, 0s
formandos iniciam o planejamento bem
antes, as vezes, no primeiro ano de

* graduacdo. As turmas do segundo ano de

Administracdo e de Ciéncias Contabeis da
Faculdade Cidade Verde estdo
aproveitando a festa de formatura para
aplicar na pratica a teoria estudada na
sala de aula. Para isso, criaram em
meados do ano passado uma associacao
sem fins lucrativos: a Comissdo de
Formatura Ciéncias Contabeis e
Administragao (Coforccad).

Por meio dela, eles tém buscado
administrar as finangas e organizar a festa
sem o intermédio de empresas
especializadas em promocao de eventos.
Segundo o presidente da Coforccad,
Ronaldo Lucio dos Reis, o objetivo é
arrecadar, até 2011, R$ 59 mil para
custear todas as despesas da colagdo de
grau, jantar para 200 pessoas e o baile
de formatura para 800 pessoas.

Para conseguir esse montante, as
turmas promovem eventos e efetuam o
pagamento de uma taxa no valor de R$
65. “As mensalidades sdo pagas através
da conta formatura do Sicredi, ja que o
servico prevé a isengao de taxas
administrativas. Temos custo apenas
com a emissao do boleto individual de
pagamento das mensalidades”, explica o
presidente da Cofforccad.

CONTAS EM BANCO

Cooperativas de crédito e bancos
privados oferecem a Conta Formatura.
0O servico disponibiliza uma conta
bancéria com taxas administrativas
diferenciadas. No Sicoob Metropolitano
0 servico existe desde 2002. Segundo a
gerente de produtos e servigos, Luciana
Pizaia, atualmente a cooperativa tem
315 contas do género ativas na cidade.

O servico, conforme ela, tem varias
vantagens. “Em alguns casos,
oferecemos isencdo de taxas, além
disso, o controle do pagamento das
mensalidades e a emissao do boleto
podem ser feitos pela internet”.

Luciana ainda destaca que para o
Sicoob esse servico ajuda aproximar um
novo publico, que em muitos casos
mesmo apos o término da faculdade
continua cliente da cooperativa.
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FESTAS & NOIVAS

uuem quiser ser atendido pelo
estilista Ronny Dozzo precisa-

\ra de pelo menos 12 dias para

marcar um horario. E que a agen-
da dele estad lotada. Uma das ex-
plicacoes € que pelo menos nas
lojas do estilista nao houve retra-
cao de mercado. A outra € que
“escolher o modelo que melhor
veste o cliente, tecido, cor e aces-
sorios € um processo demorado,
com muitos detalhes”.

Os homens também ajudam a
movimentar o mercado de trajes.
“Ja atendi noivos que vieram es-
colher a roupa antes do que a noi-
va” diz Dozzo, do alto da experi-
éncia de mais de 20 anos.

Hoje com trés lojas em Marin-
ga - duas especializadas em casa-
mento e uma em festas — o estilis-
ta atende clientes de varias regi-
oes do Parana, do Mato Grosso, do
interior de Sao Paulo e do Para-
guai. A maioria esta a procura de
vestidos de noiva, que represen-
tam 60% do faturamento. Para
atender a demanda, sao 37 pro-
fissionais.

TENDENCIA
De acordo com ele, a tendéncia
para os vestidos de noiva sao as ren-

“das, babados, cristais € poucos bor-

dados. Ja para os noivos, roupas es-
curas: azul marinho, chumbo e pre-
to. Para as formandas, os tecidos
mais usados sao tafeta e shantung

VERONICA MARIANO

-Com que roupa?

PARA QUE A FESTA SEJA COMPLETA, NAO BASTA APENAS INVESTIR EM
DECORACAO, BANDA E CARDAPIQ, E PRECISO CAPRICHAR NO VISUAL. E
PARA ISSO SOBRAM OPGOES DE EMPRESAS ESPECIALIZADAS NA

CONFECGAOD E ALUGUEL DE TRAJES

de seda aliados a estampas e deco-
tes. E os formandos continuam usan-
do o tradicional smoking.

Nas lojas do estilista, o aluguel
do terno custa a partir de RS 300,
roupas de festa tém precos desde
RS 400 e os vestidos de noivas sao
alugados a partir de RS 1,1 mil. E
quem quiser, também podera
comprar o traje de festa.

LOCACAD

Pioneira na cidade na locacao
de trajes de casamentos e festas,
a Labelle Noivas esta no mercado
ha 20 anos. De acordo com o pro-
prietario, Nelson Antonio Almei-
da, “hoje todos os convidados que-
rem estar bem vestidos. Antes, em
um casamento, por exemplo, ape-
nas padrinhos e pais preocupa-
vam-se mais com visual”.

Os homens sao clientela impor-
tante do segmento. Na Labelle, eles
sao responsaveis por 50% das lo-
cucoes de trajes. Ja os vestidos de
noiva ganham em faturamento,
pois representam 70% dele.

Rafael Moreschi

K

0 ESTILISTA RONNY D0ZZ0 TEM TRES LOJAS
DE TRAJES DE FESTAS E UMA EQUIPE DE 37
FUNCIONARIOS: PARA SER ATENDIDO E
NECESSARIO AGENDAR COM DIAS DE
ANTECEDENCIA

|

Procura por ternos sob medida caiu

A histéria do Beto Atelier comecou

ha 30 anos. Carlos Roberto Albertini
. vendia calgas, confeccionadas por ele,
. de porta em porta. De acordo com o
filho, Gelby Oliveira Albertini, que é
s0cio-proprietario da loja, a clientela..
aumentou e para atender a demanda
foi necessario abrir uma alfaiataria.
“Durante anos, meu pai, agora

aposentado, confeccionou apenas
roupas masculinas, mas a venda de
ternos sob medida caiu muito. Porisso,
ha 15 anos, passamos a trabalhar com
locagdo de trajes de festa masculino e
feminino. Mercado que nao para de
crescer”,

Segundo Albertini, o Beto Atelier
ainda trabalha com venda de ternos

sob medida, mas isso representa
apenas 1% do faturamento. Os trajes
masculinos sao a maioria na loja,
responsaveis por 70% das locagoes.
Albertini conta que parte das
pecas masculinas ainda &
confeccionada na loja, para isso conta
com trés profissionais. O restante
vem de Sao Paulo e Minas Gerais.

| —
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Internacional
Hotel & Eventos

casamento perfeito para
seu evento e hospedagem.

Unindo evento e hospedagem o Hotel Internacional é o
lugar especial que faltava em Maringa. Um espago novo,
totalmente Clean, que conta com uma exuberante
arquitetura inspirada nos banhos romanos. Proporciona a
vocé e seus convidados uma sensagao de luxo e conforto.
Sem duvida, o lugar ideal para o seu casamento,
formatura, aniversario, desfile ou até mesmo
confraternizagédo de sua empresa. Venha conhecer!

Rua Piongiro Dirceu Palma, 161 - Maringd - PR
Reservas: 0800 600 3939 - 44 3301-3939
www.hotelinternacional.com.br
eventos@hotelinternacional.com.br



www.acim.com.br

EMPRESAS OFERECEM LISTA DE

\ PRESENTES, INCLUSIVE PELA

INTERNET, GARANTINDO
INCREMENTO NO FATURAMENTO E
COMODIDADE A0S CONVIDADOS;
TAMBEM HA LISTAS DE CHA DE
COZINHA E DE LINGERIE

wem nunca se questionou, ao
eceber um convite de casa-
mento, que tipo de presente dar
aos noivos? Pergunta que nos ul-
timos anos ficou mais facil de ser
respondida, ja que as listas de pre-
sentes dao “uma maozinha” aos
indecisos e oferecem opgoes de
precos variados.

O Centro Comercial Tiraden-
tes elabora listas de presentes ha
dez anos, mas foi nos ultimos cin-
co que viu o servigo se populari-
zar, segundo a gerente de com-
pras, Simone Fanhani Martin.
Ela explica que é comum os cli-
entes fazerem listas de presen-
tes de aniversarios, bodas e open
house - para os solteiros que
moram sozinhos. “E uma facili-
dade para os convidados que,
assim, nao erram no perfil do
presenteado”, conta. Sao feitas
ate 30 listas por meés.

A gerente conta que “panelas,
baixelas, faqueiros e aparelhos de
jantar sao os campeodes quando o
assunto € presente de casamen-
to. Alguns casais até colocam na
lista luminarias e outros objetos
decorativos, mas as vendas sdo
menores”. Os conselhos, segundo
ela, sao disponibilizar a lista dois
Meses antes do casamento ou No
periodo de entrega dos convites e
escolher o mesmo item com vari-
as faixas de prego.

REVISTA AciM Maio 2009
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VERONICA MARIANO

/ Ange/a Y-

LISTA DE PRESENTES AJUDAM CONVIDADOS A
NAO ERRAR NA ESCOLHA DO PRESENTE; A
DICA PARA 0S NOIVOS E ESCOLHER UM ITEM
COM VARIAS FAIXAS DE PREGO

COMPRAS VIRTUAIS

Algumas lojas disponibilizam a
relacao de presente pela internet,
como a Binho Importados, que ha
quatro anos virtualizou o servico
(www.binhoimportados.com.br). A
diferenca € que apos 0s Noivos es-
colherem os produtos, estes sao fo-
tografados e postados no site. Por
més, a loja disponibiliza em me-
dia dez listas na internet.

Os convidados precisam-acessar
o site, escolher o produto e a forma
de pagamento. Depois, o presente
sera entregue no local escolhido pe-
los noivos em no maximo trés dias.
“E uma opgao para os convidados
de outras cidades que nao precisam
se preocupar com a entrega € nao
terao custo de frete. O cliente ain-
da pode elaborar um texto para os
noivos, que sera transcrito em um
cartao que sera enviado com o pre-

sente™; diz a vendedora Fabiana Ra-
quel Felix.

SAMZ:A/TO -

o

Comodidade tamhém
no cha de cozinha

Utensilios de plastico e metais, que
sao Uteis para quem comegara a vida a
dois, sao alguns dos presentes do
tradicional cha de cozinha. E também
neste quesito ha comodidade. Na Ordini,
a noiva pode montar um showroom com
os produtos que deseja ganhar, que
ficardo expostos num espaco destinado
exclusivamente para as listas de cha.

A Ordini faz em média 80 listas
mensais, entre cha de cozinha e
casamento. “Elas representam 40% do
faturamento. Portanto, esse publico
merece atengao especial”, enfatiza a
responsavel pelo departamento de
marketing, Silmara Santos.

E se a noiva ndo quiser ganhar
utensilios para a casa? Ha também o
cha de lingerie e para isso ha quem
ofereca uma ajudinha. A Recco Lingerig,
segundo a gerente, Irani Aparecida

Braido, disponibiliza inclusive os convites

e, caso necessario, até o local para a
festa.

Para ndo errar no gosto e no
manequim, as convidadas tém a
facilidade de encontrar na loja uma pré-
selecao de pegas.




ADEGA BRASIL

\7///1/701 e g/j:'//%/(/(v.z

A opgao ln-t‘h‘im para o brinde dos noivos.

9292 | Maringa Parana | adegamga@adegabrasil.com.br - www.adegabrasl




www.acim.com.br

ESTILO EMPRESARIAL

s detalhes que fazem toda a di-

ferenca num guarda-roupa nao
sao mais privilégios da ciranda
fashion que envolve as mulheres.
Ha algumas colecoes, estilistas fo-
cados na moda masculina tentam
emplacar novas cores, padrona-
gens e texturas a um publico um
tanto quanto resistente. Mas aos
poucos 0s homens voltam a se in-
teressar por combinagoes mais
ousadas e alegres, inclusive no
ambiente de trabalho. Situacgao
gue demonstra empreendedoris-
mo, criatividade e flexibilidade,
qualidades essenciais de um bom
profissional.

Para comecar de leve, uma boa
ideia € apostar em uma gravata
mais moderna com uma combina-
cao de cores como o azul-marinho
com lilas ou o cor-de-rosa com cin-
za. A camisa também € um gran-
de trunfo na hora de compor um
visual, porque € ai que vocé pode
exagerar um pouco mais. Mas nao
esqueca que cores muito vibran-
tes, como o amarelo e o verme-
lho, nao sao as melhores opcoes
em dias frios. E como o inverno
esta chegando, deixe pecas com
estas cores para O VErao ou use
apenas em detalhes.

Boas opc¢oes para combinar ca-
misa e gravata, por mais inusita-
do que pareca, sao o violeta com
verde, azul com laranja e roxo
com amarelo. E aqui vale a regra
de que os opostos se atraem. O
sedgredo € usar estas cores com
equilibrio, como camisas lisas (de
uma unica cor) e gravata estam-
Pada ou vice-versa. E possivel
combinar duas pecas estampadas,
como camisa de listra fina e gra-
vata com listras mais largas. Mas
Néstas combinag¢oes ha mais chan-
€es de errar, por isso equilibrio é
fljuwclelnnenlal_ Uma outra boa
ideia no quesito cor é apostar nos
tons degradés, como do vinho ao

EI REVISTA ACIM Maio 2009

\ DAYSE HESS

‘Novas cores para o
universo masculino

LILAS, TURQUESA, LISTRAS MAIS LARGAS E NOVAS ESTAMPAS ENTRAM
NO GUARDA-ROUPA DELES, MAS E BOM LEMBRAR QUE AS NOVIDADES

Rafael Silva

EXIGEM EQUILIBRIO

cor-de-rosa ou do turquesa ao azul
claro.

Para que as misturas fiqguem
harmoénicas, nunca abuse na cor
do terno, principalmente no
ambiente de trabalho ou em oca-
sides profissionais. O terno de
cor neutra da suporte para ou-
sar nas cores da camisa e da
gravata. Uma boa regra € usar
cores escuras em dias mais fri-
0s € os elaros em dias de calor.
Ja na hora de combinar um sa-
pato de cor mais inusitada,

como o borddé ou verde escuro,
nao use um cinto da mesma cor
para que o visual nao fique exa-
gerado, beirando o brega. Na
duvida, use cinto preto.

Deixar o preconceito de lado €
apostar em informacées de moda
de qualidade, como as de revistas
especializadas, pode fazer mara-
vilhas para o visual do homem
moderno.

Dayse Hess é jornalista
e especialista em design de moda
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1 MAURICIO PEREIRA — ULHAR NA SURPRESA
| “Mergulhar na Slﬁgreshgg?o 4lbum lancado originalmente etm 1998 e ;
relancado em 2003, de Mauricio Pereira, 0 saxofonista, cantor, %ompom ore
produtor de discos, que montou Os Mulheres Negras com André Abujamra, em
gt LU 1985. Este trabalho & o registro de um acistico em que o artista & acompa-
s nhado pelo pianista Daniel Szafran, com a participacao especial de masicos
paulistanos, como Skowa, Mario Manga e Paulinho Freire.

LUIZ TATIT - FELICIDADE e baa .

Ibum de estreia do cantor paulistano Luiz Tatit, ex-integrante do grupo
Rumo, que traz 13 faixas com variagdes sobre o tema felicidade. Com
! arranjos de violdo, mesclados com sopros, guitarras, baixo, percussao,
cordas e bateria. Cangdes suas, ou de que é co-autor, foram interpretadas, entre outros, por Na Ozzetti,
José Miguel Wisnik, Joyce, Zélia Duncan, Leya Pinheiro e Ney Matogrosso. Destaque para as faixas “Deu
Pane em Sao Paulo" e "A Companheira".

Vale a pena

ASSISTIR .
CLIENTES MASTER VIDEO INDICAM:

rapaz quieto e timido que acabou de levar um
fora da namorada. Ele é baixista em uma banda
em que os outros integrantes, além de serem
seus melhores amigos, sao gays. Norah estuda
na mesma escola da ex-namorada de Nick e
esta apaixonada pelo gosto musical dele. Eles
se encontram e a partir dai... assista o filme,
que tem qualidade.

LEONARDO DUARTE ROGOSKI,
ADMINISTRADOR DE REDES

0 JUSTICEIRO: ZONA DE GUERRA -

LEXI ALEXANDER (2008)

Este é olterceiro‘filme sobre o intrigante
personagem da editora Marvel. Para quem é fa
do Justiceiro, o filme com certeza agrada mais
do que seus antecessores. De maneira singular
sao retratados alguns cendrios sombrios e
"movimentos" classicos presentes nas historias
em quadrinhos. 0 filme também se destaca por

et 0-& il 4 \Wiad b d
NickeNORAH: | lf » s ,_

UMANOITE DE AMOR £ MUSKA

HENRIQUE TANAKA, £
FORMANDO EM ENGENHARIA DE PRODUGAO

NICK E NORAH: UMA NOITE
DE AMOR E MUSICA
~ PETER SOLLETT (2008)

Com Michael Cera (Juno) e Kat Dennings (0
Virgem de 40 Anos), o filme se passa em Nova
lorque tendo como personagens principais Nick e
Norah, enquanto eles tentam encontrar a banda
"Where's Fluffy", que fard uma apresentacao
surpresa em algum lugar da cidade. Nick & um

A
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http://www.portaldofranchising.com.br

abordar grande parte da violéncia e dos dilemas
que envolvem o personagem. Para quem nao
esta familiarizado com a histéria de Frank
Castle (Justiceiro) e sua interminavel agonia, 0
DVD nao deixa de se®um excelente entreteni-
mento com muita acao.

Estes filmes vocé encontra na Master Video, localizada na Avenida XV de Novembro,
222, zona 1. 0 telefone é 44 3227- 0554 e o e-mail é master_video@hotmail.com

Indicagoes para o Cultura Empresarial podem ser enviadas para o
e-mail textual@textualcom.com.br

Portal da Associagao Brasileira de Franchising, que € a mais importante entidade do setor e oferece em seu portal
informacoes necessarias para quem deseja iniciar um sistema de franchising

http://www.camara-e.net

A Camara Brasileira do Comércio Eletronico € a principal entidade multissetorial de Economia Digital no Brasil e na
América Latina. Sua missao é capacitar individuos e organizacdes para a pratica segura de negocios eletronicos

http://www.planodenegocios.com.br

Criado em 1999 por iniciativa do professor José Dornelas, um dos maiores especialistas em empreendedorismo e plano de
negécios do pais, este portal oferece uma gama de recursos gratuitos ao empreendedor brasileiro

http://www.youtube.com/user/tvsebrae

Canal de-TV Sebrae no Youtube, que oferece uma série de programas sobre gestao voltadaipara micro-e pequenos empresarios

REVISTA ACIM

0 que estou

ANDREA TRAGUETA,
DIAGRAMADORA

Kom Edeards

O GUARDIAO
DI

MEMORIAS

0 GUARDIAD DE MEMORIAS

KIM EDWARDS

EDITORA SEXTANTE

368 PAGINAS

Casados ha poucos anos, Norah e David
esperavam felizes a chegada do primeiro filho.
Mas o que deveria ser uma boa noticia
transforma-se num pesadelo: Norah dé & luz 2
duas criancas: Paul, um menino saudavel, e
Phoebe, portadora da sindrome de Down.
Imediatamente, David lembra-se da
complicada infancia ao lado de uma irma com
a mesma doenca. Desejando poupar a esposa
e a si mesmo deste sofrimento, ele decide
expulsar a filha de suas vidas. Mas o preco
desta decisao acaba sendo alto demais — e
nao ha chance de voltar atras. Pouco a pouco,
a culpa corrdi o ndcleo da familia e durante os
25 anos seguintes cada um vai lentamente se
fechando em torno das proprias angistias. 0
livro é fascinante e prende o leitor do comego
ao fim. Mas a maior ou melhor mensagem que
ele mostra € sobre o profundo e, as vezes,
irreversivel poder de nossas escolhas.

VALERIA RODRIGUES FRANCO DA
ROCHA, MAGISTRADA E PROFESSORA
UNIVERSITARIA

A CABANA

WILLIAN P. YOUNG

EDITORA SEXTANTE

240 PAGINAS _
Leitura interessante e que remete o leitor ao
aprofundamento de suas

convicgoes religiosas, retardando até mesmo
o término da leitura. Esta :
obra conduz a reflexao através de uma linda
e tragica narrativa. 0 livro é recomendavel a
todos, mas principalmente para quem
atravessa algum momento dificil. Ao
concluir, a vontade que provoca ja € 0
recomeco, pois a mensagem de amor, paz €
humanidade permanece no leitor.

Maio 2009 E_l.
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CURSOS

Informacdes e inscricges:
capacitacao@acim.com.br ou
pelo fone 44-3025-9640

I ORATORIA — A COMUNICAGAD NA PROFISSAD
Instrutora: Elizabete Willemann
Data: 11 a 15 de maio, das 19 as 23 horas

I APRIMORANDO AS RELAGOES
INTERPESSOAIS NO TRABALHO

Instrutora: Maria Alice Pinatti

Data: 12 a 14 de maio, das 19 as 23 horas

I DE VENDEDOR A NEGOCIADOR
Instrutora: Patricia Carla de Souza
Data: 12 a 15 de maio, das 19 as 23 horas

I cOMO COBRAR CLIENTES INADIMPLENTES
Instrutor: Braz Ismael Vendramini
Data: 18 a 21 de maio, das 19 as 23 horas

I POR QUE 0S GERENTES FALHAM E COMO RESOLVER ISTO?

Instrutor: Agmar Vieira Janior
Data: 18 a 21 de maio, das 19 as 23 horas

I DINAMICA DE GRUPO APLICADA EM SELECAD
DE PESSOAL E TREINAMENTO

Instrutoras: Daniela Zanuto e Enicéia Silva

Data: 19 a 21 de maio, das 19 as 23 horas

M SECRETARIAS E RECEPCIONISTAS —

EM BUSCA DA EXCELENCIA NA PROFISSAQ
Instrutora: Patricia Carla de Souza
Data: 25 a 28 de Maio de 2009, das 19 as 23h

I ORGANIZAGAOD DE EVENTOS, CERIMONIAL E PROTOCOLO
Instrutora: Ligia Cristina Rocha Martins
Data: 25 de maio a 17 de junho, das 8h15 as 12h15

M FEEDBACK COMO FERRAMENTA NA
RESOLUCAD DE CONFLITOS

Instrutora: Patricia Carla de Souza

Data: 8 a 10 de junho, das 19 as 23 horas

™ 0 LIDER 360° — APRENDENDO A MOBILIZAR
E INFLUENCIAR PESSOAS
Instrutor: Agmar Vieira Junior
Data: 15 a 19 de junho, das 19 as 23 horas

it Mty
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PREMIO DE JORNALISMO

A partir de 20 de maio estarao abertas as inscricoes
para a terceira edicao do Prémio Fundacim de Jornalismo,
cujo tema sera “Boas praticas de voluntariado”. Serdo duas
categorias: profissionais (nas modalidades de radio, televi-
sao e meio impresso) e académicos. A ficha de inscricao
estara disponivel em www.fundacim.org.br e devera ser
entregue pessoalmente (junto com o material que concor-
reréa ao prémio) na sede da Fundacim ou pelos Correios
até 18 de setembro. O primeiro colocado em cada uma
das modalidades da categoria profissional ganhara R$ 2
mil, troféu e certificado e o primeiro colocado da categoria
académicos ganhara R$ 1 mil. J&4 o segundo e o terceiro
colocados em ambas as categorias ganharao troféu e certi-
ficado. Mais informacoes pelo telefone (44) 3025-9676.

PALESTRA SOBRE ESTRESSE

“O estresse nosso de cada dia: um pouco ajuda, em
excesso é um desastre” sera o tema da edicao de junhodo
Forum ACIM Mulher. O evento, que tera participagao gra-
tuita, sera no dia 2, as 19 horas, no auditério da ACIM.
Quent sera responsavel por discutir o assunto sera a psi-
cologa Elizabeth Maio de Siqueira. O forum acontece toda
primeira terca-feira do més. Em maio o tema foi “fale e es-
creva melhor”, ministrado pelo escritor e administrador
aposentado do Governo do Distrito Federal, Carlos Magno.



Rafael Silva

65° AGO

O relatério de atividades e as contas referentes ao ano passado da ACIM foram apresentados e aprovados
pelos associados. E que em 27 de abril foi realizada a 65% assembleia geral ordinaria da entidade. Na
ocasiao, também foram apresentados o plano de metas e a previsao orcamentaria para 2009. Tiveram direto
a voto na assembleia os associados que estavam em dia com a tesouraria.

SAUDE + CARRO ZERO

O Nucleo Setorial de Academias e Es-
colas de Natacdo (Nusa), da ACIM, lan-
card em junho uma campanha voltada
para os alunos de academias de Maringa.
Segundo o proprietario da academia Fisi-
co e Forma, Claudemir Moreno, que inte-
gra o nlcleo, para participar sera preciso
se matricular ou efetuar o pagamento da
mensalidade em qualquer uma das 15
academias integrantes do Nusa. Quem der
o menor lance Unico para o Celta zero quilo-
metro, compraré o carro. A campanha sera
realizada até novembro.

FEIRA NA ARGENTINA

O Instituto Mercosul esta organizando mais uma via-
gem internacional de negécios. O destino sera a sexta
Feira Internacional da Alimentagdo de Rosario, a maior
do género da Argentina. A Feira acontecera de 20 a 23
de maio e sera voltada para empresarios dos segmentos
de vinho, panificacdo, carnes e cozinha gourmet. No
pacote de viagem estdo incluidos hospedagem em Ro-
sario e Buenos Aires, traslados, visitas técnicas ao porto
de Rosério e ao maior abatedouro de gado em corte
isldamico da regiao, city tourem Buenos Aires e seguro
viagem internacional. Os interessados em participar da
missao devem entrar em contato com o Instituto Mercosgﬂ
pelo telefone (44) 3025-9615 ou pelo email
eventos@institutomercosul.org.br

Maio 2009
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JEFFERSON NOGAROLI

PENSO ASSIM

e

Em defesa das
empresas
paranaenses

NA JUNTA COMERCIAL, MONITORANDO SEU
DESENVOLVIMENTO POR MEIO DE UM PROCESSO
ESTRUTURADO DE RELACIONAMENTO

O Sebrae/PR é uma agéncia de desenvolvimento com foco no
empreendedorismo e nas micro e pequenas empresas. Nos proximos dois
anos, vamos implantar estratégias para fortalecer o trabalho da entidade.
Cooperacdo internacional, apoio aos municipios de baixo Indice de
Desenvolvimento Humano (IDH), educagdo empreendedora e acdes para
melhorar o ambiente dos pequenos negocios sdo temas prioritarios.

O apoio aos municipios paranaenses também esta previsto. O Sebrae/PR
encabeca um projeto que consiste na unido de esforgos para apoiar municipios
de pequeno porte e com baixo IDH. O objetivo ¢é alavancar o desenvolvimento
socioecondémico e comprovar que o empreendedorismo pode ser ]
transformador. Um programa intensivo de desenvolvimento local sera
implantado nos municipios escolhidos.

Outro objetivo nosso é desenvolver uma sociedade empreendedora.
Atenderemos 25 mil estudantes, da rede publica e privada, até 2010 e
formaremos professores, tornando-os aptos a atuar como multiplicadores e
formadores de criangas e jovens conscientes do seu papel de agentes de
mudanca da sociedade. O Sebrae/PR também langara o Prosperar, uma
ferramenta para manter os pequenos negocios fortes e aptos para enfrentar
os desafios de uma economia globalizada.

Além disso, apoiard empresas recém-criadas. Para contribuir coma
reducdo da mortalidade dos pequenos negocios, o Sebrae/PR acompanhara
100% das novas empresas criadas no estado, com registro na Junta
Comercial, monitorando o seu desenvolvimento. Bem como, ampliard a rede
de atendimento, com novos pontos em pelo menos 60 municipios. )

A troca de conhecimento e experiéncias na regido de fronteira do Parana
com paises vizinhos tem tudo para contribuir com o desenvolvimento dos
pequenos negdcios. J4 estd em funcionamento em Foz do Iguagu o Centro de
Desenvolvimento de Tecnologias para Integracdo Transfronteirica de Micro e
Pequenas Empresas do Mercosul e América Latina. Uma iniciativa do Sebrae
Nacional, Sebrae/PR, Itaipu Binacional, Fundagdo Parque Tecnoldgico de Itaipu
e Banco Interamericano de Desenvolvimento. Os primeiros projetos de
cooperagdo com Argentina, Paraguai e Uruguai estdo em curso.

A institucionalizacdo da Lei Geral da Micro e Pequena Empresa nos 399
municipios também é fundamental. A legislagao federal trouxe avangos.
Porém, os municipios precisam fazer a sua parte, regulamentando a lei e
implantando legislagdes de dmbito local. O Sebrae/PR, em parceria com 0
governo do estado, iniciard um programa de desenvolvimento local com base
na Lei Geral, com solugdes para cada uma das tematicas da lei. O Indice de
Desenvolvimento para Micro e Pequenas Empresas (ID-MPE), langado no final
do ano passado, é uma delas. Servird como uma ferramenta de planejamento
para os gestores publicos e fard um diagnostico dos pontos fortes,
oportunidades, pontos fracos e.ameacas de cada municipio.

JEFFERSON NOGAROLI £ EMPRESARIO E PRESIDENTE DO CONSELHO DELIBERATIVO DO
SEBRAE/PR, DO CONSELHO SUPERIOR DA FEDERAGAO DAS ASSOCIACOES COMERCIAIS E
EMPRESARIAIS DO PARANA (FACIAP), DO SICOOB SUL E SICOOB CENTRAL PARANA
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PARA CONTRIBUIR COM A REDUGAO DA MORTALIDADE DOS
PEQUENOS NEGOCIOS, 0 SEBRAE/PR ACOMPANHARA 100%
DAS NOVAS EMPRESAS CRIADAS NO ESTADO, COM REGISTRO
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