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O programa Empreender co-
memorou, em outubro, 16 anos.
E os resultados impressionam. A
ACIM tem hoje o maior progra-
ma do género do Brasil. Sdo 57
nucleos, que juntos tém a parti-
cipacao de 800 empresas, qua-
se todas micro e pequenos ne-
gdcios que encontram ha unido
uma forma de enfrentar as ad-
versidades do setor. Aumentar
o humero de nucleos € um dos
compromissos da minha ges-
tao, sé que a meta de numero
de nucleos em funcionamento
foi cumprida quase um ano e
meio antes. Nao a toa a ACIM
recebe visitas de associagoes
comerciais de todo Brasil para
conhecer nosso projetos € Mmo-
delo de trabalho, o que inclui o
programa Empreender. No més
passado mesmo estiveram na
sede da entidade empresarios e
liderancas politicas de Irati/PR e
da regido de Campinas/SP.

Os nucleos sdo dos mais va-

riados segmentos, como aca-
demias, automecanicas, far-
macias de manipulacao, e os
recém-constituidos moveis
planejados, gastronomia sau-
davel, entre outros. Todos se
reunem quinzenalmente para
definir suas prioridades de tra-
balho, ' como divulgacdao con-
junta e capacitacao a exemplo
do que fizeram os empresarios
de seguranca eletrénica, que
firmaram parceria com o Senai
para capacitar quatro turmas
de instaladores de sistemas de
alarmes e cerca elétrica. Ja as
autoescolas, para cumprir uma
resolucao do Conselho Nacio-
nal de Transito (Contran), com-
praram simulares para ajudar
na formacao de condutores e
instalaram o0s equipamentos
em uma central que mantém
em conjunto.

Todos os nucleos recebem
o0 acompanhamento gratuito
de um consultor da ACIM para

auxiliar na definicdo de metas
e no plano de agdes. E tam-
bém contam com o apoio € a
credibilidade da Associagdo
Comercial para implantar suas
estratégias. Como diz 0 Nosso
vice-presidente do Empreen-
der, Michel Felippe. trabalhar
em conjunto melhora a produ-
tividade e a credibilidade.

E o empreendedorismo dos
empresarios maringaenses qué
ajuda Maringa ocupar a 21° po-
sicdo entre as cem melhores ci-
dades do Brasil para investirem
negocios, de acordo com estu-
do da consultoria Urban Syste-
ms divulgado no més passado
pela revista Exame. Que os em-
preendedores continuem ino-
vando, se capacitando e encon-
trando um ambiente propicio
de negocios.

/| José Carlos Valéncio é presi-
dente da Associacdo Comercial e

Empresarial de Maringa (ACIM)
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Av. Petrénio Portela
Altos do Aclimagéo

O ESPACO IDEAL, COM O CONFORTO
E A TRANQUILIDADE QUE A SUA
ROTINA PEDE, NA LOCALIZACAO PERFEITA
PARA O SEU RITMO DE VIDA.




TERRAGOS DF

3 dormitdrios 1 suite
2 ou 3 vagas de garagem
103,71m? privativos

Entre o Parque do Ingd
e a Unicesumar

A Design tem qualidade e inovacao em diversos formatos e estilos.
Visite a Expo Design e encontre o apartamento feito para o seu jeito de viver.

Conheca os decorados
dos novos lancamentos

Av. Sao Paule, 3019.
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Numero 2 no ranking mun-
dial de duplas, o tenista Bruno
‘Soares é o entrevistado princi-
pal; ele conta que ao tenista
profissional cabe contratar a
equipe que o prepara para as
competigdes: “vocé paga uma
pessoa para mandar em voceé.
E uma relacdo estranha”

Apoio Intitucional

Wsicoos

REPORTAGEM
DE CAPA //

Um levantamento aponta
gue ha 160 startups em Ma-
ringa, contra 23 de dois anos
atras; entre estes empreen-
dedores de base tecnologi-
ca que procuram investido-
res esta Fabio Marciano, que
€ socio de uma ideia inova-
dora: um equipamento de
reducao de carbono

Luiz Flavio Monteiro Porto é
dono de uma empresa de
nutricdo vegetal e, assim
como outros empresarios da
cadeia, viu o produtor rural
ficar descapitalizado; nao ha
outra alternativa para o agri-
cultor enfrentar as intempé-
ries, se ndo investir em tec-
nologia



Ainda que o pagamento dos
direitos autorais de musica
possa inviabilizar o evento,
como diz o produtor Pauli-
nho Schoffen, a cobranga do
Escritorio Central de Arreca-
dagéo e Distribuicao (Ecad)
prevista em lei; mais de R$
1 milhdo foi arrecadado em
Maringa neste ano

GASTRONOMIA //

Thiago Alves Terra e Nathalia
de Paiva Monteiro abriram o
Da Terra Alimentagao Sauda-
vel e comemoram os resulta-
dos do restaurante que deve
crescer 50% nos proximos me-
ses; outros empreendedores
que investiram no segmen-
to de comida saudavel estao
vendo a clientela aumentar

MERCADO //

Ha mais de quatro mil mar-
cas de cachaca no Brasil,
CUjo consumo per capita é
de pouco mais de seis litros;
entre os empresarios que
apostaram neste segmen-
to esta familia Silva, da Ca-
chacgaria Mont Salinas, que
produz a bebida em Minas
Gerais e envasa em Maringa

ano 53 edigao 570
novembro/2016

nossa capa:

Factory Total
A CASA DO
EMPREENDEL
EM MARINGA

ASSOCIACAO COMERCIAL E EMPRESARIAL DE MARINGA
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ENTREVISTA // BRUNO SOARES

No tenis o suor
vence com folga
o glamour

A realidade do tenista profissional estéd bem longe de ser glamourosa: nimero 2 do ranking mundial, Bruno Soares
conta que é preciso ter preparo fisico, saber lidar com derrotas e administrar a carreira de forma bem-sucedida, ja
que é o proprio tenista quem contrata a equipe // Fernanda Bertola e Rosangela Gris

Em outubro deste ano o tenista Bruno
Soares chegou muito perto de ocupar
o posto de numero 1 do ranking mun-
dial de duplas da ATP (Association of
Tennis Professionals). Bastava uma vi-
téria no Masters 1000 de Xangai, na
China. Porém, o brasileiro foi elimi-
nado na primeira rodada ao lado do
parceiro, Jamie Murray. Uma semana
depois estava de volta as quadras em
Estocolmo, na Suécia. Desta vez ao
lado do amigo de infancia Marcelo
Melo, o mineiro de 34 anos ‘caiu’ na
semifinal.

Mesmo com os resultados adversos,
motivos nao faltam para comemorar.
No ranking atualizado na ultima sema-
na de outubro, Bruno aparecia como o
numero 2 em dupla. Este ano foi cam-
pedo de dois Grand Slams - o Aberto
da Australia e o US Open - e ainda tem
chances de superar o francés Nicolas
Mahut, atual lider do ranking.

Para tanto, treina entre trés e seis
horas por dia. Embora exaustiva. a
rotina de treinamento nao é o que
mais pesa para o tenista. "O mais di-
ficil é ficar longe da familia”, revela
Soares, que chega a passar 40 sema-
nas por ano viajando por causa das

Novembro 2016
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competicoes.

Entre um torneio e outro, o tenista
esteve em Maringa, no final de setem-
bro, para participar do 1° SVN Insigths
realizado pela SVN Investimentos e
conversou com a Revista ACIM. Ele fa-
lou sobre o esporte, os desafios diarios
da carreira de tenista, a participacao
nas Olimpiadas 2016 e investimentos:

COMO FOI SUA TRAJETORIA ATE SE
TORNAR ATLETA PROFISSIONAL?
Fiz minhas primeiras aulas de ténis no
Iraque, na época em que moramos |a
por causa do trabalho do meu pai.
Tinha cinco anos quando comecei a
frequentar o clube e nunca mais pa-
rei. Entre os 15 e 16 anos passei a visu-
alizar a ideia de aue o ténis poderia

ser uma opcao. Comecei a jogar tor-
neios internacionais e ter destaque.
Fui amadurecendo a ideia e tomei a
decisdo de me tornar profissional aos
18 anos, quando estava morando em
Belo Horizonte/MG.

0 SEU PARCEIRO ATUAL E O JAMIE
MURRAY. ATE O ANO PASSADO VOCE
JOGAVA AO LADO DO AUSTRIACO
ALEXANDER PEYA E JA FEZ DUPLA
COM O AMIGO MARCELO MELO.
QUAL E 0 SEGREDO DE UMA
PARCERIA DE SUCESSO?

No caso do ténis é ter entrosamento
dentro e fora da quadra. O circuito é
muito macgante, passamos 40 sema-
nas por ano viajando, longe da familia.
E o ténis € um esporte que se perde

“ Sou 0 CEO da minha empresa.
Tenho que me cercar dos melhores
profissionais e cobrar a equipe para
ter bons resultados. Sou eu quem
contrato e administro tudo. E no ténis
é interessante que vocé paga uma
pessoa para mandar em vocé ,,



(3

van Amorin

muito. Precisamos lidar o tempo intei-
ro com a derrota e o estresse que isso
causa, ainda mais quando se joga em
dupla. E no outro dia tem que voltar a
treinar e jogar outro torneio.

FOI PRECISO SER PRAGMATICO
PARA ROMPER A PARCERIA COM

0 AMIGO MARCELO MELO PARA
PRIORIZAR A CARREIRA?

Conheco o Marcelo desde os sete
anos. Somos de Belo Horizonte, cres-
cemos juntos e nos tornamos grandes
amigos. Passamos pelas mesmas eta-
pas nho inicio da carreira e quando nos
especializamos em dupla optamos
por jogar juntos. Depois de dois anos,
rompemos a parceria. Partiu de mim
a decisdo de tentar coisas novas justa-
mente pensando na evolucao que te-
riamos jogando com outros parceiros.
Foi uma decisao dificil porque envol-
veu, além do lado profissional. o pes-
soal j& que tenho um lago forte com
o Marcelo.

E COMO SOUBE A HORA CERTA DE
POR UM PONTO FINAL NA PAR-
CERIA E IR EM BUSCA DE OUTROS

QUEM E?
Brunoe Soares

~ OQUEFAZ?
E tenista profissional

E DESTAQUE
POR?
Numero 2 no
ranking mundial de
dupla da ATP

T/

HORIZONTES?

Depois de um ano e meio jogando
juntos senti que nao estavamos pron-
tos para encarar circuitos de nivel mais
alto. Nao por falta de capacidade, mas
de experiéncia. Hoje vejo que tomei a
decisao certa e estou satisfeito com os
resultados.

EM 2005 VOCE SOFREU UMA LESAO
NO JOELHO E PRECISOU SE AFASTAR
DAS QUADRAS. CHEGOU A TER
MEDO DE NAO CONSEGUIR VOLTAR?
Foi uma fase de muita incerteza. Tive
duvidas de como o corpo reagiria e se
conseguiria voltar a jogar em alto nivel.
Nesta época comecei a pensar num
plano B e me envolvi com o mercado
financeiro. Estudei e fiz cursos na area.
Gostei de experiéncia e percebi que
para ter sucesso no mercado € preci-
so esforco didrio, assim como no ténis.
Nao da para cair de paraquedas e en-
carar achando que sera facil. Também
abri duas academias em Belo Hori-
zonte neste periodo, como alterna-
tiva caso as coisas ndo dessem certo.
Felizmente, depois da segunda cirur-
gia, vi que conseguiria voltar a jogar.

Fiz quatro meses de reabilitacdo para
voltar 100% para as quadras e fui me
afastando dos outros negdcios para fo-
car no ténis novamente.

UMA PARTIDA DE TENIS AS VEZES
DEMORA HORAS. O QUE CONTA
MAIS, O PREPARO FiSICO OU
MENTAL DO TENISTA?

No inicio da carreira o psicolégico pe-
sava bastante. Mas hoje, dada a minha
experiéncia e por ser um cara tranqui-
lo. meu maior desafio é o fisico. A gen-
te envelhece, mas o esporte continua
exigindo muito. Este é o desafio do
esportista: levar a carreira ao maximo
possivel na parte fisica.

COMO SURPREENDER UM
ADVERSARIO QUE CONHECE TAO
BEM O SEU TALENTO?

O esporte meio que virou um jogo de
xadrez com toda a tecnologia dispo-
nivel. Os estudos, estatisticas e videos
tém muita influéncia no trabalho do
treinador e na preparacao dos joga-
dores. O adversario te conhece e vai
tentar explorar suas fraquezas, e vocé
as dele. Leva vantagem quem esta
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melhor no dia ou consegue montar a
melhor estratégia.

QUANTO NA CARREIRA DE TENISTA
E GLAMOUR E QUANTO E SUOR?
Diria que 98% é suor e 2% glamour.
Glamour é alcangar o mais alto nivel,
mas para isso sdo anos de trabalho,
momentos complicados longe da fa-
milia e jogando em lugares nao téao
bons e sem estrutura. Glamour na vida
de tenista € viajar para cidades baca-
nas, fazer o que ama, jogar torneios de
Grand Slams, ter o privilégio das pesso-
as irem assistir as partidas e torcer por
vocé, ser idolo. O caminho é de esfor-
¢o, luta e querer ser melhor amanha
do que se é hoje. Existem pessoas com
talentos diferentes, mas geralmente
vai para frente quem trabalha duro. O
talento leva até certo ponto e pode en-
curtar o trajeto. Dali para frente, quem
vai te levar € o trabalho.

EXISTEM SEMELHANCAS NA
ADMINISTRACAO DA CARREIRA
ESPORTIVA E DE UMA EMPRESA?
Sou uma empresa, sou o0 CEO da mi-
nha empresa. Tenho que me cercar
dos melhores profissionais e cobrar a
equipe da mesma forma que o presi-
dente de uma empresa para ter bons
resultados. E treinador, preparador
fisico, fisioterapeuta, psicologo, nu-
tricionista, entre outros profissionais.
Sou eu quem contrato todo mundo
e administro tudo. E no ténis e inte-
ressante que vocé paga uma pessoa
para mandar em vocé. E uma relagao
estranha, mas tao importante quan-
to o treinamento na carreira de um
tenista profissional.

VOCE SE PREPARA PARA A
APOSENTADORIA?

Para o atleta, a aposentadoria & um
choque, porque se ganha um valor en-
quanto esta jogando e o dia que deci-

Novernbro 2016

Ivan Amorin

Comecei a pensar
num plano B e
me envolvi com o

mercado financeiro.
Estudei e fiz curses

na drea. Gostei de
experiéncia e percebi
que para ter sucesso, é
preciso esfor¢o didrio,
assim como no teénis.
Ndo dd para cair de
paraquedas e encarar
achando que serd fdcil

de parar, o ganho sera zero. O tempo
que fiquei afastado por causa da lesio
me preparou um pouco para esta rea-
lidade. Em junho estava jogando e em
agosto estava machucado com ren-
dimento zero. Por isso, penso e foco a
estabilidade financeira, ganhando e
investindo dinheiro de forma inteligen-
te para quando me aposentar fazer a
transicéo de forma saudavel e tranquila.

VENCER O NOVAK DJOKOVIC TEVE,
UM GOSTINHO ESPECIAL NAS
OLIMPIADAS DO RIO 2016?

Ter a oportunidade de jogar contra os

melhores tenistas do mundo e ganhar
sempre tem um sabor especial. No Rio
mais ainda, por tudo o que o Djokovic
representa para o esporte: € o melhor
tenista do momento com folga. Estar
na quadra naquele dia e vencé-lo foi
emocionante por estar em casa, por
causa do clima de Olimpiadas e do
apoio da torcida brasileira, que tam-
bém tem muito carinho pelo Djokovic.

E FICAR SEM MEDALHA FOI A
MAIOR FRUSTRACAO?

Obviamente que fiquei chateado e tris-
te. A Olimpiada & muito cruel e diferen-
te dos demais torneios. Normalmente
chegar as quartas-de-finais € motivo de
satisfacao, ainda que fique o gostinho
de quero mais. Todo torneio que jogo
sei que tenho condigdes de ser cam-
pedo, embora saiba que é impossivel
ganhar todos. Na Olimpiada so trés du-
plas saem satisfeitas. Do quarto ao ul-
timo lugar é tudo igual, porque é lem-
brado quem ganhou medalha. Ainda
assim, tive mais alegria e momentos
sensacionais no Rio 2016 do que frus-
tracao por ficar sem medalha.

TEM iDOLOS NO ESPORTE?

Ha trés pessoas que admiro muito.
Uma é o Cuga [Gustavo Kuerten], hoje
um grande amigo. O Guga foi um fe-
némeno mundial, niumero 1 do mun-
do, campeao de trés Grand Slams que
saiu de Florianépolis/SC sem apoio. Os
outros sdo Michael Jordan [jogador de
basquete] e Kelly Slater [surfistal.

0 QUE FALTA CONQUISTAR?
Embora seja muito privilegiado por
tudo que conquistei, me falta ser o
melhor do mundo e uma Olimpiadas,
em Toquio quem sabe? Para ser sin-
cero, se minha carreira acabasse hoje,
estaria muito contente por tudo que o
ténis me proporcionou. O que vier da-
qui para frente & lucro.
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EM VOCE!

CURSOS
PRESENCIAIS

AULAS A0S

FINAIS DE SEMANA

" POS-GRADUACAO

‘ MEDICINA ENFERMAGEM MULTIPROFISSIONAIS EM SAUDE

» Medicina do Trabalho « Em Cardiologia « Acupuntura

* Medicina Legal e Pericias Médicas * Em Nefrologia = Imagenologia Integrada

= Cardiologia = Em Oncologia = Higiene Ocupacional

= Endocrinologia » Do Trabalho = Ergonomia e Saude do Trabalhador
» Psiquiatria = Cosmetologia e Estética Funcional
* Reumatologia  Auditoria em Saude

= Medicina Nuclear Pet Scan Spect e Radiologia
» Tomografia Computaderizada
e Ressonancia Magnética
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MINISTERIO CREDENCIA LABORATORIO

Walter Fernandes

O Laboratério Veterinario Sao Camilo foi
credenciado pelo Ministério da Agricultura,
Pecuaria e Abastecimento para atuar na area
de sanidade avicola, o que inclui, por exemplo, )
a verificacao de salmonela em frangos - trata-se
do segundo laboratorio paranaense habilitado
para o servico. A habilitacdo, obtida por meio
de critérios de qualidade e pela apresentacao
do selo ISO IEC 17025, do Inmetro, coloca o
laboratério em um grupo seleto no pais neste
segmento. “Faz cinco anos que temos trabalhado
para obter essa conquista. Agora vamos ampliar
nosso atendimento para produtores e avicolas”,
comemora o veterinario Caio Valéncio, que
responsavel técnico do laboratdrio.

Com infraestrutura completa, tecnologias de
ponta e profissionais capacitados, o laboratério
atua em duas principais frentes: pet e sanidade
animal. Sao ofertados mais de 600 tipos de
exames de anatomia patoldgica, biologia
molecular, diagnéstico por imagem, patologia

clinica, DNA de aves e sanidade avicola, todos realizados no
préprio laboratério. Entre os exames estao necropsias de aves.
Atualmente, a empresa tem clientes em boa parte dos estados
brasileiros como clinicas, hospitais veterinarios, zooldgicos,
parques, universidades e drgaos federais.

MAIOR SHOPPING ATACADISTA DO SUL DO BRASIL

O maior shopping atacadista do sul do Brasil tem novo
gestor e novo nome. A empresa dona do imaovel, a paulista
Atna, agora é também responsavel pelo Parana Moda Park,

antigo Pérola Park. Com isto, o empreendimento esta
recebendo R$ 15 milhées de investimentos, o que inclui

a retomada das obras de um hotel, com 123 quartos, e a
construcao de um centro de eventos para trés mil pessoas,
ambos com inauguracao prevista para o final do ano que
vem. O Parana Moda Park ganhou 16 novas lojas em 23 de
outubro, quando foi realizado o desfile de lancamento da
colecdo de alto verao - outras 14 serao inauguradas entre
novembro e fevereiro. O shopping tem mais de 10 mil
metros de area bruta locavel (ABL) e 23,7 mil metros de
area total.

Atualmente o Parana Moda Park recebe 12 mil clientes por
meés, nimero que devera ser ampliado em 15%, segundo

o administrador do shopping. Octavio Baroni Junior. O

empreendimento conta com mais de 240 lojas e 800 vagas
de estacionamento.

Divulgagao
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| || COCAMAR MAQUINAS E JOHN DEERE

Divulgacao
~y

Controlada pela Cocamar Cooperativa Agroindustrial,
a Cocamar Maquinas € a nova concessionaria John
Deere, fabricante de maquinas e implementos
agricolas. Por meio da Cocamar Maquinas, a
cooperativa passa a comercializar os principais
produtos da marca - tratores, colheitadeiras,
plantadeiras, pulverizadoras e outros equipamentos,
além de fornecimento

de pecas e prestacao de assisténcia técnica em
Maringa, Paranavai e Sao Pedro do Ivai.

Em setembro a negociacao foi homologada pelo
Conselho Administrativo de Defesa Economica (Cade)
e em outubro, a Cocamar Maquinas formalizou a
aquisicao da Solomar, que ha 19 anos mantinha
estrutura de atendimento naqueles municipios.
Nesta fase inicial a empresa ficara sediada no mesmo
endereco da antiga Solomar (as margens da PR-317,
proximo ao Shopping Catuai).

ATACADO

: Venha fazer a sua decoragcdo de NATAL
e conheca nossa linha de:

Brinquedos | Utilidades Domésticas | Decoracao

Rua Tuiuti n° 506 (ao lado do Big) | (44) 3024-4090 | Maringa/PR
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Em 25 de novembro acontece um momento esperado pelos empresarios da construcao civil da regiao, com a entrega
do Prémio Sinduscon, Prémio Sinduscon Fornecedores e Prémio Academia. A premiagao sera durante o Encontro
Empresarial da Construcao Civil, no Excellence Eventos.

Neste ano 18 construtoras participam do prémio: A. Yoshii, Cantareira, Catamara, CCP, Elohim, Design, Lotus, Marluc,
Planespaco, Tuiuti, Scobin, Joao Granado, Just, Tradicao, Metro, Provectum, Sisa e Wegg. As avaliagées comecaram em
junho e se encerram dias antes da divulgacao.

A equipe de avaliacdo conta com técnicos.do Sebrae, Senai e Sinduscon, e com o apoio de representantes do Crea-PR
no auxilio das avaliagoes dos participantes do Prémio Fornecedores.

O Prémio Fornecedores é.disputado em 17 categorias, como bloco ceramico, concreto usinado, lajes, material elétrico,
marmores e granitos, esquadrias de aluminio e compensados. Neste caso, a escolha dos vencedores é feita em duas
fases. Na primeira, as construtoras participantes do prémio indicam os melhores fornecedores. Na segunda, as duas_
empresas de cada categoria com mais indicagoes passam por auditorias para definicdo da vencedora. Ja o Prémio
Sinduscon Academia foi criado no ano passado para buscar inovacoes e pesquisas voltadas a solucao de problemas e
desenvolvimento da cadeia produtiva do setor. O Prémio Sinduscon é realizado desde 2010 pelo Sinduscon e Seconci.

MELHORES EMPRESAS PARA TRABALHAR

A empresa maringaense DB] Global Software € uma das 150 melhores
empresas para trabalhar no Brasil, segundo a revista Vocé S.A - o resultado
foi divulgado em 3 de outubro. O guia com as melhores empresas de

2016 foi publicado neste més e traz companhias de 23 segmentos. A DBI
pertence ao segmento de tecnologia e computacao. A maringaense tem,
segundo o ranking. o indice de Felicidade Total (IFT) de 69,7 - o valor mais
alto no anuario foi de 94,7. O guia esta completando 20 anos e conta com
a parceria da Fundacae Instituto de Administracao (FIA). Todas as empresas
listadas receberam a visita in loco dos jornalistas da pesquisa. As empresas
sao avaliadas em relagao a gestao estratégica dos objetivos, gestao do

perfil da lideranca, gestao de carreira, gestao do conhecimento e educacao
corporativa, gestao da participagao e autonomia, employer branding, entre
outros. No Parana 13 empresas integram o ranking, sendo que a DBI1 € a unica
maringaense; na foto a gerente de RH da DBI, Natalia Silveira; a responsavel
por recrutamento e selecao, Tamara Mulari; e o diretor Cassio Serea.

Divulgacao

MEDICAMENTOS PRODUZIDOS EM MARINGA

A partir de 2018 o Instituto de Tecnologia do Parana (Tecpar), que € uma empresa publica, produzira em Maringa 14
medicamentos biologicos e hemoderivados para o Sistema Unico de Satde (SUS). O Ministério da Saude anunciou, em 19
de outubro, que investira R$ 6,4 bilhdes para incentivar a producao de medicamentos complexos, insumos e tecnologias
em saude, o que inclui a construcao de trés fabricas (Tecpar, Fundagao Oswaldo Cruz e Instituto Butantan). Entre os
medicamentos que serao fornecidos por estas industrias estao alguns usados para o tratamento de cancer, artrite e outras
doencas cronicas que consomem anualmente R$ 1,6 bilhdo do orcamento da satide. Também serdo produzidos plasma
de virus inativado, fatores de coagulacao, imunoglobulina e albumina, que custam R$ 1 bilhao por ano para o ministério.
Ainda nao foi definido o percentual de producao que cabera a cada laboratdrio. “Vamos produzir uma parte da demanda
do Ministério da Saude em medicamentos biolégicos e hemoderivados em Maringa, a partir de 2018, quando expiram as
patentes desses produtos. Até |a a nossa estratégia é elaborar contratos, projetos e licitacées”, diz o diretor-presidente do
Tecpar, Julio Felix, que acrescenta que, com a nova demanda, deverao ser gerados 370 empregos diretos no Parana,
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al. Informacdes sobre a movimen-
tacdo de veiculos e a condicdo do
semaforo - aberto ou fechado para
a passagem - serao repassadas por
meio de um dispositivo no celular, ja
em fase de teste.

O primeiro semaforo inteligente
entrard em funcionamento ainda
neste més em Ivaipord/PR. Daqui
para frente, a ideia é levar a tecno-
logia para outras cidades brasileiras
e para o exterior. Para tanto, Monta-
nha ndo descarta levar a producao
em série para fora do pais. “O Agen-
te é uma tecnologia maringaense.
O hardware foi projetado aqui. Tive-
mos que importar apenas algumas
pecas. No entanto, produzir em seé-
rie no Brasil € muito caro”, esclarece.

PUBLICO PRECISO
Outra invencdo de Montanha é o
Vision Metrics, finalista do Prémio
InovAtiva Brasil, do Sebrae. O apare-
lho - que, em breve, deve estar dis-
ponivel em modelos mais discretos
e modernos - contabiliza o numero
de pessoas que entram e saem de
um recinto. A contagem é feita por
imagens e tem se revelado grande
aliada do comércio varejista.

“Em uma loja de tecidos de Cas-
cavel [oeste do Parana) identifica-
mos por meio do dispositivo que
a efetividade das vendas era maior
quando o proprietario estava na em-
presa, porque nestas ocasides a pos-
tura dos vendedores era diferente”,
conta o inventor. “Além de extrair os
dados sobre os visitantes, fazemos a
analise do que esta acontecendo no
negocio”, completa.

Esse servico ‘extra’ é apontado
como o diferencial do equipamen-
to que tem varios concorrentes no
mercado. ‘Estamos em vantagem
no preco e na tecnologia”, reforca o
empresario. Ele explica que o uso de
duas cameras ajuda a eliminar inter-
feréncias como sombras e reflexos.
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“‘Em breve o equipamento sera
capaz de identificar o sexo e a ida-
de das pessoas, entre outros indices
adianta Montanha.
Hoje sdo, ao menos, 50 unidades es-
palhadas pelo Brasil.

interessantes”,

DELICIA CONGELANTE

Lucas Henrique Maldonado da Silva
caminhava pelas ruas de Londres,
na Inglaterra, quando uma fumacga
branca saindo de uma sorveteria
chamou sua atengao. Curioso, apro-
ximou-se e descobriu tratar-se de
um processo de fabricacdo de sor-
vete envolvendo nitrogénio liquido.
Depois de provar e aprovar o produ-
to, decidiu apostar na ideia.

Na época, em 2013, Silva estudava
na Espanha e usou o tempo na uni-
versidade em Tarragona, cidade 80
quildmetros distante de Barcelona,
para desenvolver uma base propria
usando a chamada gastronomia mo-
lecular. Foram 18 meses de trabalho.

“Nos testes iniciais, com bases co-

// Para atividade
fisica

Proprietario da A8,
Fabio Cesar Cruzes
esta iniciando a
divulgacao da
linha fitness e

da bicicleta para
pessoas com
paralisia cerebral

muns para sorvete, o congelamento
demorava muito, encarecendo os
custos e deixando o negdcio comer-
cialmente inviavel, ja que o nitrogé-
nio liquido ndo é barato. Desenvolvi
uma base propria e consegui baixar
o tempo de congelamento de cinco
minutos para um”, conta.

De volta a Maringda, o trabalho
académico virou negdcio. A primei-
ra unidade da Icenow foi aberta em
2014, no shopping Avenida Center.
Antes disso, foi preciso adequar o
processo de fabricagéo a legislacao
brasileira e encontrar fornecedores
de nitrogénio liquido.

A loja aposta em sorvetes pre-
parados na hora. O cliente escolhe
a combinacao de sabores e assiste
ao processo de fabricacdo. Sao 15
sabores, sendo quatro alcodlicos. O
cardapio oferece desde opcodes tra-
dicionais, como abacaxi e chocolate,
até os exoticos de amora, Amarula
e espumante com morango. Den-
tro da agao sabor do més ja foram
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test: das as opgdes de Panetone e
Chocotone.

Outro diferencial é o teor caldrico
do produto, segundo o empresario,
inferior aos tradicionais. O nume-
ro de calorias € menor devido ao
fato do processo descartar o uso de
emulsificantes, estabilizantes e con-
servantes. O sorvete também é tido
como mais saudavel por ndo usar
saborizador artificial. “Utilizamos a
propria fruta em vez do pd".

O processo de producao do sor-
vete € uma atragao a parte. O nitro-
génio liquido, que atinge uma tem-
peratura de -196°C, é adicionado a
base na frente do cliente. Os dois
ingredientes sdo misturados por al-
guns minutos numa batedeira até a
fumaca desaparecer. Do pedido até
a entrega do produto sdo, em mé-
dia, cinco minutos.

Sucesso entre a clientela, a Ice-

now ganhou uma segunda unidade
no ano passado. A nova loja foi aber-
ta no shopping Catuai. E, em breve,
a marca deve chegar a outras cida-
des e estados. Isso porque Silva e os
dois socios, Hugo Eidi e José Gabriel,
concluiram, em agosto, a formata-
¢ao da franquia. Os investimentos
na marca,ia somam R$ 500 mil des-
de o inicio.

DO FITNESS A INCLUSAO SOCIAL

Uma experiéncia Unica. E o que
promete o empresario Fabio Cesar
Cruzes, da A8 Metal Concept, com
a linha de equipamentos fitness
fit-e, que deve ser lancada em bre-
ve no mercado. A primeira vista, os

-_equipamentos desenvolvidos para a

pratica de atividades fisicas, nao di-
ferem em nada dos ja disponiveis no
mercado. Mas basta iniciar o exerci-
cio para ‘sentir’ a diferengca da ma-

quina se movimentando.

“Quando a pessoa faz uma rema-
da, por exemplo, automaticamente
forca a coluna porque o movimento
leva o corpo ao encontro do equipa-
mento. Nesta nova linha, a estrutu-
ra da maquina se movimenta com
o equipamento, adaptando-se ao
corpo. impedindo o esforco extra”,
explica o empresario.

Além de se adaptar ao corpo hu-
mano, outra facilidade ofertada pela
maquina é a contagem das repe-
ticoes de exercicio e do tempo de
descanso entre uma série e outra.

Resultado de dois anos e meio
de trabalho, a linha foi pensada e
desenvolvida por profissionais de
varias areas, como ergonomia e bio-
mecanica. Do total de 15 maquinas,
12 ja estao finalizadas. O trabalho de
montagem é feito no espago ocupa-
do pela A8 no barracdo da Incuba-

Faca de sua festa e evento
de confraternizacdo algo inesquecivel!

20anos d¢
experiéncia

Fone: (44) 3224-6396

www.saboreartemaringa.com.br
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dora Tecnoldgica de Maringa.

Ha cerca de dois meses, Cruzes
deu inicio a divulgagao do produ-
to e espera ter retorno financeiro ja
no proximo ano. O custo médio de
cada maquina deve ser inferior a R$
9 mil, considerado competitivo pelo
inventor, principalmente se compa-
rado aos produtos importados.

Paralelamente a producdo-da li-
nha fitness, os funciondrios da A8
trabalham na fabricacdo de uma
tricicleta sem dispositivo mecanico
de propulséo para pessoas com pa-
ralisia cerebral: a Petra. O invento, se-
gundo Cruzes, serve tanto como an-
dador como para pratica esportiva.
“Ela assegura mobilidade e ajuda no
desenvolvimento motor de quem
tem esse tipo de dificuldade”.

A tricicleta possui rodas e angulos
diferenciados, além de acento e en-
costos com regulagens. Os encaixes
rapidos sao outro diferencial para
permitir que ela possa ser facilmen-
te transportada.

Segundo o empresario, 0 custo
ainda é elevado porque a producac
é artesanal, porém, a expectativa de
que a Petra seja incluida como mo-
dalidade paraolimpica nas préximas
edicdes tende a popularizar e bara-
tear o invento. “Calculamos um valor
entre R$ 1.5.mil e R$ 2 mil, depen-
dendo do modelo”, finaliza.

CONTRA BACTERIAS E FUNGOS
Outra empresa instalada na Incu-
badora Tecnoldgica de Maringa € a
Skintech Tecnologia, que tem pro-
duto em fase de teste. A parceria
com a Universidade Estadual de Ma-
ringd (UEM) e com a Financiadora
de Estudos e Projetos (Finep) viabi-
lizou o projeto Biocida TMC-7. Trata-
-se de um principio ativo natural em
forma de pod que, ao ser incorporado
em polimeros (diferentes tipos de
plastico), gera acdo antibacteriana e
antifingica.
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// Comercializagio até o final de 2017
Laissa Correa Graciano, da Skintech Tecnologia, empresa que esta desenvolvendo um
principio ativo natural, com agdo antibactericida e antifungica

Ao utilizar essa matéria-prima na
fabricacdo de escova de dente, por
exemplo, a sécia da Skintech Tecno-
logia, Laissa Correa Graciano, explica
que o agente quimico elimina e ini-
be a formacao de micro-organismos
sem alterar a textura e a qualidade
dos produtos. “Fizemos teste com
aplicacdo em papel filme utilizado
para envolver frutas e verduras. O
efeito chega a aumentar a vida util
dos alimentos por evitar o conta-
to com bactérias e fungos”, enfati-
za, citando que o biocida pode ser
aplicado em produtos de higiene,
odontoldgicos, alimenticios, biomé-
dicos, entre outros.

De acordo com a empresaria, o
foco é aplicar o Biocida TMC-7 em
produtos com caracteristica des-
cartavel - os testes e analises estdo
sendo feitos no laboratério especia-
lizado em polimero instalado na in-
cubadora. “Agora, estamos aperfei-
¢oando o biocida natural para que
seja aplicavel em diversos tipos de
polimeros e para que ganhe viabi-
lidade comercial e competitiva”, ex-
plica Laissa.

Existem outros produtos seme-

Ihantes no mercado, mas o diferen-
cial do TMC-7 é que nao ha metal
pesado na composicao, eliminan-
do a possibilidade de contaminar o
alimento. “Utilizamos somente ele-
mentos naturais e inofensivos aos
seres humanos e ao meio ambien-
te. Além disso, € um material total-
mente reciclavel”.

A Skintech Tecnologia, inclusive,
ja foi procurada por grandes empre-
sas do segmento alimenticio e de
higiene interessadas em langar li-
nhas de produtos com a nova tecno-
logia. A expectativa é que até o final
de 2017 o agente fique pronto e seja
comercializado no mercado interno
e externo. "O processo de pesquisa
€ um pouco demorado, porque sao
analises complexas e os compostos
que utilizamos sao encomendados
de acordo com as especificidades
técnicas que precisamos para avan-
car os testes. Ja temos a marca re-
gistrada e quando estiver concluido,
vamos patentear”, acrescenta.

Para que o potencial do laborato-
rio ndo fique ocioso por ser utilizado
apenas para o desenvolvimento de
um projeto, a empresdria ressalta
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// Contra a poluigdo

Fabio Marciano apresenta o ECQ, que promete reduzir em até 90% a producao de monoxido de carbono

que a estrutura esta disponivel para
as industrias de plasticos que preci-
sam de servicos de analise para con-
trole de matéria-prima. A Skintech
Tecnologia faz parte do Nucleo Seto-
rial das Industrias de Plastico, no qual
também coloca o laboratério a dispo-
sicao para cooperar com inovacao.

ABAIXO A POLUICAO

O equiparnento que reduz carbono
produzido pela Execonomy ainda
nem entrou na linha de producéo, ja
que a fabrica s6 passara a operar em
fevereiro ou margo do ano que vem,
e ha uma alta demanda pelo produ-
to vindo de transportadoras, monta-
doras, empresas de locagéo de gera-
dores a diesel e até de barcagas de
transporte fluvial. Tamanha procura
tem explicacdes: o ineditismo do
equipamento e os resultados em tes-
tes feitos por érgdos publicos como
0s Detrans do Parana, Santa Catarina
e Bahia, avaliadores privados e usinas

Novembro 2016

de agucar.

Os testes de opacidade, para aferir
o nivel de emissdao de fumaca, e os
laudos apontam que o equipamen-
to reduz em até 90% a produgao de
monoxido de carbono e hidrocar-
bono (HC), reduz até 60% da fuma-
¢a preta de motores a diesel, o que,
por consequéncia, aumenta a dura-
bilidade do motor. O tamanho do
mercado também ajuda a explicar
o tamanho do interesse pelo EC®. O
Brasil tem mais de 80 milhdes de ve-
iculos em circulacéo, segundo o Ins-
tituto Brasileiro de Geografia e Esta-
tistica (IBGE), fora os mais 2,5 milhdes
que sao emplacados no Brasil por
ano, segundo a Federacdo Nacional
da Distribuicdo de Veiculos Automo-
tores (Fenabrave) - desde 2009 foram
emplacados, anualmente, mais de
trés milhdes, a excecdo do ano pas-
sado, devido 3 crise.

Os numeros tao positivos na fase
de testes e considerando o merca-

do potencial foram fatores que cha-
maram a atencdo de um grupo de
investidores de risco de empresas
nascentes de base tecnoldgica (seed
money) em uma rodada de investi-
mentos. SO que uma das condigdes
estabelecidas pelos investidores foi
instalar a fabrica em Sao Carlos/SP.
“Queriamos que a fabrica fosse em
Maringa, mas isto nao foi possivel”, la-
menta o empreendedor Fabio Farias
Marciano, que tem como sécios Do-
mingos Aioufe e Josué Cabral. Alids,
0 equipamento foi desenvolvido por
Cabral cerca de dez anos atras para
diminuir a quantidade de fuma-
Ga emitida por um gerador em um
hospital. O projeto ficou ‘engavetado’
até, ha cerca de dois anos, ganhar os
Novos parceiros.

Uma das formas para criar mais
demandas para o produto é a articu-
lacdo de uma lei para tornar obriga-
toria a reducao de poluentes nos vei-
culos. Como ndo ha um equipamento




Princesa dos (ampos
EEN C @M. E N D AS

DESCUBRA PORQUE SOMOS O MAIS RA
SERVICO DE ENCOMENDAS DO SUSI. %%PI;?%%SIL.

Com a recente inauguragdo do novo Terminal Multifuncional dé

Cargas na cidade de Curitiba, a Princesa dos Campos melhore
agencias

stados de
|, rdpida ¢

10'j
PESQUISA ianifi i i ®
significativamente a interligagdo com suas mais de 110

2016 | ampliando o atendimento para mais de 1200 cidades oS €
VENCEDOE 0 CATERA NSO SP PR, SC e RS. Isto proporcionara uma logistica mais adi
EMEDICAMENTOS VETERINARIOS segura aos nossos clientes.

NACIONAL




REPORTAGEM // CAPA

semelhante no pais, o ECQ® terd um
amplo mercado para explorar.

Os empreendedores também tém
disponibiiizado os equipamentos
para frotistas fazerem testes. E nova-
mente os resultados sdo animado-
res: em cinco meses o investimento

é pago. Isso sem contar que com o .

equipamento, acabam-se as multas
geradas por caminh&des muito po-
luentes. A pega é instalada, com faci-
lidade, na linha de combustivel pelo
proprio mecanico do cliente.

Com peso que varia de 1 a 20 qui-
los, conforme o veiculo em que sera
instalado, o redutor tem sido pro-
duzido de forma ‘artesanal’. Em trés
anos, a industria em Sao Carlos tera
capacidade inicial de produzir 10 mil
pegas por més, gerando de 200 a 300
empregos diretos. A expectativa é
que em 2018 parte da produgao seja
destinada ao mercado internacional.

STARTUPS

Marciano encontrou investidores gra-
cas a ajuda do Centro de Inovagéo de
Maringa (CIM) e do Sebrae-PR. Ele foi
convidado a participar de um evento
em abril para apresentacao a fundos
de investimentos, junto com outros 28
projetos maringaenses - na ocasiao sé
a Execonomy atraiu investidores. Mas
os empreendedores de projetos de
base tecnoldégica com potencial de
crescimento exponencial, baseado
em um modelo inovador, as chama-
das startups, encontram um ecossiste-
ma interessante em Maringa. Trata-se
de um ambiente em que participam
diversos atores de apoio e suporte ao
desenvolvimento de startups, o que
inclui o Sebrae, CIM, os movimentos
Papo Universitario e Startup Maringa,
Arranjo Produtivo Local de Software,
universidades, além de trés empresas
de compartilhamento de espacos, os
co-workings, que oportunizam a troca
de ideias, conhecimentos e redes de
relacionamentos (os espacos podem
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ser usados mediante pagamento e
o empreendedor pode compartilhar
telefone, secretaria, salas de reunides,
entre outros).

O ambiente propicio tem ajudado
a elevar o niumero de startups em Ma-
ringa, que cresceu sete vezes em dois
anos. De acordo com mapeamento do
Sebrae, em 2014 eram 23 as startups
maringaenses, nimero que subiu para
79 no ano passado e para 160 neste
ano, muitas estao ‘incubadas’ em em-
presas, universidades ou centros de
pesquisa, sdo as chamadas spin offs.
Mas é preciso desmistificar a ideia de
que os empreendedores vao enrique-
cer rapido e sem muito trabalho sé
porque tiveram uma boa ideia. “E uma
ideia glamourizada. Nao é a criacdo de
qualquer aplicativo que vai deixar o
dono da ideia rico. Pelo contrario, isto
éraro”, diz a gestora do projeto Startup
e de Tl do Sebrae, Erica Sanches.

Erica diz que faltam bons projetos
para receber investidores. Em 2015,
segundo a Associacao Brasileira de Pri-
vate Equity e Venture Capital (Abvcap),
havia mais de R$ 1 bilhdo em recursos
disponiveis nos fundos de capital se-

mente e venture capital (investidores
de risco) para financiar startups.

MENTORIA

O Sebrae tem ajudado na orienta-
¢do (mentoria) aos empreendedo-
res, tanto pelos proprios consultores,
quanto por meio de empresarios
locais. “Ajudamos na elaboragédo do
modelo de negocio e a captar inves-
tidores”, comenta Erica. Nos dias 4 e
5 deste més, por exemplo, um grupo
de 40 empreendedores de Maringa e
Londrina participara de um encontro
estadual de startups.

Outra forma de ajudar os donos de
ideias inovadoras € o programa Trilha
Startup, com duracao de cinco me-
ses. Os consultores ajudam na con-
cepgao e na apresentagao do projeto
aos investidores, normalmente em
um tempo curto, que varia de 30 se-
gundos a cinco minutos, conforme
estipulado pelos investidores. A pro-
xima chamada para a inscricdo no
programa serd em margo. Para par-
ticipar, € necessario pagar uma taxa
de R$ 150 e ter o projeto aprovado
por uma banca avaliadora.

Outra frente de trabalho do Se-
brae é a formacgao de grupos de in-
vestidores locais. Cada grupo devera
ter cerca de R$ 1milhdo para investir
em projetos. Estes investidores ma-
ringaenses poderdao também contri-
buir com orientacées ao modelo de
negodcio, as mentorias.

Ao conseguir investidores, as star-
tups, segundo Erica, devem negociar
uma margem menor de participagao
na empresa para que, no futuro e com
o projeto bem-sucedido, sejam capta-
dos investidores maiores. O percentual
de investimento dos fundos varia con-
forme o grau de maturidade do proje-
to, mas em geral o aporte costuma ser
de 30 a 40% do valor da ideia. Em Ma-
ringa ja ha escritdrios de advocacia se
especializando em contratos de com-
pra e sociedade em startups.



£i7
1
A NNENE Y

. 'nll‘l“ “_
A *"“!1‘\"-'*7&““

me
, Ti!ﬂ‘l& \u\\
48 L.. A\

'?“%ﬂr =

> mm e P

A TEHENOLOGIA PODE
MUDAR A SUA EMPRESA!

ZICCIoN

Sistemas para Gestao e Inovacao

b 46

RCCIONCNM RR A995_2686



AGRONEGOCIO //

A salvagao da
lavoura esta na
produtividade

A projecdo para a proxima safra de soja é cautelpsa. afinal Estados Unidos
devem registrar producéo recorde e o dolar esta em queda; produtor que
investe em tecnologia sai na frente

// por Wilame prado

Ivan Amorin

// Desafios

E um momento de incertezas, mas a China, principal compradora da soja brasileira,
tem feito pesadas aquisi¢cées. Cabe ao agricultor continuar produzindo bem”, afirma
Divanir Higino, da Cocamar

Novembro 2016

Uma imensa empresa a céu aber-
to. Essa € a visao que o produtor
deve ter dos seus negoécios na agri-
cultura. Afinal, o agricultor precisa
estar atento ao mercado nacional
e internacional: precisa acompa-
nhar a meteorologia e se preca-
ver de fendbmenos naturais, como
a La Nina, que deve afetar (ainda
que moderadamente) a proxima
colheita; e, principalmente, neces-
sita de informagdes envolvendo
tecnologia para aumentar a pro-
dutividade.

Com o plantio da soja iniciado
em setembro em todo o Parana,
devendo ocupar mais de 52 mi-
Ihdes de hectares, comegaram-se
as projecdes para a safra 2016/17.
Afinal, o que o agricultor pode
vislumbrar para o ano que vem,
levando em consideragao a produ-
Gcao recorde que se projeta nos Es-
tados Unidos e a baixa do ddlar no
pais - fatores que tendem a reduzir
o valor pago a saca da soja brasi-
leira? Para o presidente da Coca-
mar, Divanir Higino, o cenario pede
cautela, mas o produtor que tem
investido na busca pela produtivi-
dade sofrerda menos com possiveis
quedas de pregos do grao.

“E um momento desafiador, de
incertezas, mas a China, grande
importadora mundial e principal
compradora da soja brasileira. tem
feito pesadas aquisicdes, o que ga-
rante uma certa sustentacao ao
mercado. Cabe ao agricultor, en-
tretanto, continuar fazendo a sua
parte, que é produzir bem”, afirma.

Segundo ele, em Maringa e re-
giao observa-se uma grande di-
ferenca entre as médias de pro-
dutividade rural. “Aqueles que
conseguem evoluir, incorporando
tecnologias e conhecimentos, di-
luem seus custos. Ja os que nao
conseguem investir e se mantém
na mesma meédia ano apos ano, as
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// Agricultor é cauteloso )
A TCP Pecas para tratores registrou queda de 20% nas vendas este ano, mas Ederson Meotti espera melhoras

chances de continuidade sao me-
nores”.

Higino lembra que a atividade
agricola é composta por periodos
ciclicos, envolvendo temporadas lu-
crativas e periodos mais nebulosos.
Isso acontece porque o produtor
rural nada pode fazer em relagao
ao clima e ao mercado. Resta, por-
tanto, melhorar sempre a produti-
vidade. “Mesmo em anos de precos
e clima favoraveis, o produtor nao
pode perder de vista a necessidade
de se aprimorar. Quem nao se pre-
para, ndo tem como suportar perio-
dos de cotagdes em baixa.”

E faz o alerta: “Estamos vindo de
uma sequéncia de, pelo menos,
dez anos de cotacdes remunerado-
ras para a soja, em que, por sorte,
até os menos eficientes consegui-

ram sopreviver. Mas sabemos que
um ciclo é formado de altos e bai-
xos. E melhor estar preparado.”

NOVOS EQUIPAMENTOS

Ainda que neste ano nao tenha
comprado nenhum maquinario,
o produtor Luis Antdnio Cremo-
neze Gimenez sempre
propriedade. No ano passado ele
adquiriu um pulverizador e uma
plantadeira e faz planos de, se a
safra for boa, comprar uma colhei-
tadeira no ano que vem.

Se na década de 80, o produtor
colhia na propriedade em Florai/
PR uma média de 38 a 40 sacas
de soja por hectare, no ano pas-
sado este numero subiu para 54
sacas, abaixo do recorde da safra
de 2014, quando foram colhidas

investe na

63 sacas por hectare. A explica-
G¢ao para a queda no ano passado
foram as chuvas no momento da
colheita. Claro, que este aumen-
to da produtividade da década
de 80 para os dias atuais ndo foi
mérito apenas do produtor. E que
os adubos evoluiram, ha produ-
tos modernos para correcado de
solo, entre outras inovacdes. Para
a soja que sera colhida a partir de
janeiro, ele estima que serdao 60
sacas por hectare. “Vai depender
do clima”, reforca.

Ainda que a meteorologia tenha
grande impacto nos negdcios, Gi-
menez continua fazendo sua parte:
tem um técnico agricola entre os
funcionarios e conta com o traba-
Iho e conhecimento da filha enge-
nheira agronoma.

Revista ACIM / 27
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COOPERATIVAS

No Parana. o produtor que anseia
por uma atividade mais organizada
e profissionalizada estda amparado
pelo sistema cooperativo, que ofe-
rece respaldo de profissionais das
mais variadas areas, o que também
serve de estimulo para que se possa
melhorar sempre os indices de pro-
dutividade.

Higino destaca a realizagcdo de
centenas de eventos técnicos na
Cocamar no decorrer do ano, que
auxiliam no aprimoramento da ati-
vidade rural. “Muitos sé sobrevivem
e prosperam em seus negocios por-
que estdo organizados, unidos e
fortes sob o guarda-chuva da sua
cooperativa.”

Respondendo por 56% do PIB
agropecuario do Parana e com fatu-
ramento de R$ 60.3 bilhdes no ano
passado, contra R$ 50.51 bilhdes
em 2014, as cooperativas agricolas
paranaenses sdo recorrentemente
destacadas em prémios e rankings.
O mais recente foi o ranking anual

// Para fidelizar

‘Melhores & Maiores - as 1000 Maio-
res Empresas do Brasil’, publicado
na revista Exame neste semestre.

No ranking, a Cocamar ficou em
22° na categoria ‘riqueza gerada
por empregado’, além de figurar
entre as 50 maiores empresas ex-
portadoras brasileiras emn comércio
por vendas.

REFLEXO NA CADEIA PRODUTIVA
Quando o campo vai mal, a cidade
sofre, principalmente no interior.
“Apesar de diversificada em maté-
ria de prestagao de servigos, Marin-
ga ainda é muito dependente dos
resultados da agricultura. Por isso,
o impacto de uma safra frustrante,
por exemplo, acaba refletindo em
todos os segmentos da sociedade.”
Higino cita a safra 2015/16, quando
houve reducdo de 20% na produ-
tividade das lavouras de soja (em
média) devido a fatores climaticos.
Quem percebeu a retragao no se-
tor agricola foi o empresério Eder-
son Meotti, diretor da TCP Pecas

Walter Fernandes

Os vendedores da Ellenco Iveco tém ido visitar os agricultores diretamente no

campo; na foto o diretor Alexandre Faride Pereira
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Producao x receitas
de soja por hectare

@ Producao de sacas/ha
@ Custo de producao
@ Receita sacas/ha

2014
FONTE | Cocamar

2015

para Tratores. Além da crise econé-
mica e da safra reduzida, ele cita a
alta dos impostos como vila para os
negocios em sua empresa. “Nossas
vendas neste ano tiveram uma que-
da de cerca de 20% em relagéo ao
ano passado. Com aumento de im-
postos, principalmente no Parana,
ficou quase inviavel para os nossos
clientes de fora do estado comprar
aqui.”

Ainda assim, o diretor ndo perde
o otimismo. Vem acompanhando
de perto o plantio de soja em Ma-
ringa e regido e diz esperar melho-
ras, principalmente com a vinda da
colheita da safra. Meotti diz consi-
derar o mercado para pecas e im-
plementos agricolas extremamente
promissor na cidade. Prova disso é
que, em 2012, transferiu a empresa
de Umuarama para ca.

O truque continua sendo o ve-
lho e bom atendimento rapido e
exclusivo, sem distingdo. O empre-
sario alega que, emm momentos de
crise, muitos agricultores resistem
na hora de investir em pecas novas,
genuinas e com qualidade. No en-
tanto, acabam voltando a loja para
consertar o estrago. “O agricultor,
desde sempre, €& cauteloso com



O plano de saude
nimero 1' de Maringa
é Santa Casa.

O Santa Casa Saude foi eleito o melhor plano de Satde de
Maringa pela Agéncia Nacional de Saude Suplementar (ANS).

E o resultado de uma equipe dedicada e comprometida

com o cuidado dos nossos beneficiarios. /"\

Central de Atendimento e Vendas
planodesaude.santacasamaringa.com.br (44) 3033-5690 | ... cus
*Fonte: ANS (2016) Av. Brasil, 1819 ° Vila Operaria Saude
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// Desconto a vista
Dono da Incoa, que oferece solucées em

nutricdo vegetal. o engenheiro Luiz Flavio
Monteiro Porto diz que o agricultor estava
descapitalizado na ultima colheita

os gastos, isso ja vem de geragoes.
Quando o mercado se encontra em
crise, muitos acabam recorrendo a
outros recursos, como pegas usadas
ou até marcas similares, justamen-
te para baratear os custos, mas na
maioria das vezes ndo compensa”,
afirma.

PRODUCAO 50% MAIOR

O engenheiro agrébnomo Luiz Flavio
Monteiro Porto enxergou prosperida-
de no ramo de insumos agricolas nos
anos 1980, quando fundou a Incoa
em Maringa, que oferece ao produtor
rural solugcées em nutricdo vegetal.

Para ele, néo existe crise no cam-
po. “A agricultura nao para. Todo
ano, os agricultores tém que com-
prar fertilizantes, pois sdo com es-
ses insumos que se obtém maior
produtividade”, considera.

Mesmo entusiasmado., o enge-
nheiro agronomo reconhece, po-
rém, que, na ultima safra, o produ-
tor estava descapitalizado, podendo

pagar pelos servicos apenas na co-

|heita. “Orientamos os agricultores
a fazer sempre as analises de terra.
Com isso s6 é usado o necessario
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para o solo. Também oferecemos
aos produtores melhor prego a vis-
ta, qualidade dos produtos e langa-
mento de férmulas”, considera.

Independentemente de proje-
¢oes e possiveis baixas no merca-
do, o presidente da Cocamar tam-
bém néo perde a esperanga e cita
um dado importante: estudos das
Organizagdes das Nagdes Unidas
(ONU) indicam que até 2050 a po-
pulacdo global vai aumentar dos
atuais sete bilhdes de individuos
para nove bilhdes e o mundo tera
que ampliar em 50% a produgéo de
alimentos.

“Para os produtores brasileiros,
isto € uma grande oportunidade,
uma vez que, de acordo com o mes-
mo estudo, 40% desse acréscimo
terd que sair dos campos do Brasil,
um dos poucos paises que ainda
tém fronteiras agricolas. O© mundo
precisa de comida’, finaliza Higind.

VENDEDORES DE BOTINAS

O ditado diz que se ‘a montanha
néo vai a Maomé, é Maomé quem
vai a montanha’. Pois esta é uma

das estratégias que a concessio-

¥

'

naria Ellenco Iveco tem adotado.
Segundo o diretor comercial e de
pods-venda, Alexandre Faride Perei-
ra, os vendedores estdao indo visi-
tar os agricultores diretamente no
campo, buscando a fidelizacdo e

permitindo que as promocdes nao -

deixem de ser informadas.

Aliado aos sacrificios que a con-
cessionaria tem feito para lidar com
o poder de compra reduzido e a
dificuldade de crédito, ele diz que
a iniciativa tem dado certo. “Apos
ter havido uma certa readequacéo
no cenario politico nacional, o setor
vem demonstrando uma retomada,
ainda que timida. Por outro lado, as
vendas para o setor agricola tém re-
presentado uma parcela maior da
lucratividade das concessionarias
de caminhdes’, diz Pereira.

O diretor da detalhes de outras
medidas tomadas para que as ven-
das nao caiam: “‘quando todos se
livraram dos estoques, optamos
por manter um estoque regulador
saudavel, atendendo o cliente com
o modelo de veiculo a pronta entre-
ga. Isso, sem duvidas, tem sido um
diferencial.”
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Vamos falar do que “ndo interes-
sa”, a Educacgéo. A afirmacao pode
parecer irbnica, mas é essa a con-
clusdo quando penso no com-
portamento diante dos nossos
problemas diarios, cronicos e, apa-
rentemente, insoluveis. A educa-
¢&o nao nos interessa.

Os nossos problemas poderiam
ser resolvidos se ndo houvesse tan-
ta ignorancia. A instrucao elimina-
ria, um por um, violéncia, desem-
prego, doenga, falta de transporte,
poluicdo e endividamento. Nada
sobraria para lamentar. Tudo teria-
mos para nos orgulhar.

Contudo, a ignorancia é o ali-
mento da desgraca. Inumeras
profissbes exercidas por pessoas
de ma formacao e, muitas vezes,
por consequéncia, de ma indole,
obtém sucesso no mar do desco-
nhecimento e pouca racionalida-
de. Do meédico ao advogado, do
engenheiro ao professor, do lider
religioso ao governante: em todos
os ramos da atuacdo profissional
colhemos o que plantamos, a falta

de educacgao.

Que escola teria ciise diante
de um aluno capaz de detectar o
professor ignorante, com falta de
formacéao, despreparado e ‘recla-
mao? Nenhuma. Mas o aluno sem
o habito de estudar, pensando
nos prazeres imediatos, indispde-
-se com os docentes que levam o
trabalho a sério. Quando os igno-
rantes se encontram, costumam
construir uma convivéncia de va-
lores rasos e improdutiva.

A mesma légica serve para o mé-
dico agougueiro e o paciente des-
protegido da minima informacao.
Enquanto um ignora a solugdo, o
outro esta a espera de um milagre. A
saude preventiva deveria estar tanto
na formacao do profissional de sau-
de quanto no cotidiano do cidadio.

Porém, com isso, haveria um nu-
mero menor de farmacias, de hos-
pitais, de clinicas, de ambulancias,
de consultérios, de laboratérios e
de meédicos com ganhos e privilé-
gios excessivos financiados por em-
presas que fabricam remédios indi-

// Gilson Aguiar é graduado em Historia e mestre em Histéria e
Sociologia; é ancora e comentarista da Radio CBN Maringa
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cados, mesmo quando o ighorante
paciente nao o necessita.

Assim podemos falar do enge-
nheiro, do psicélogo, do contador
e de todas as profissdes. Porém, a
politica nos da o exemplo maior,
até para fechar nossa discussao. Os
homens publicos refletem imensa-
mente nossa ignorancia. O discur-
so da campanha nao é o realizavel,
e sim o improvavel. Nos coloca a
frente uma solugao vinda da ‘cane-
tada’ e da vontade politica. Porém,
a vontade nunca vem e a a¢ao nao
se realiza. Para que resolver o pro-
blema? Nao se pode perder o elei-
tor ignorante.

Acredito na mudanca. Mas a
maioria nao se da pela alteracao da
lei ou pela agdo de um gestor pu-
blica. Se da pela alteragéo dos nos-
sos habitos, de nossa forma de agir
com o futuro, de pensar um pouco
mais alem.

Se queremos acabar com nossos
problemas, temos que ser a solu-
¢ao construida e ndo um lamento
a espera de uma interferéncia divi-
na. Nao ha salvador, somos nossa
salvagao. Nao ha segredo, a respos-
ta € Educacdo com conteudo, co-
nhecimento, ciéncia e consciéncia.
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Cooper Cesta Alimentagdo Natal
ANDRE RODRIGUES C. SOUZA
| Val. 07/20

O Cooper Cesta Alimentagao Natal substitui as tradicionais
cestas fisicas de Natal. Quem recebe adora, porque permite
adquirir, além dos produtos tradicionais, frutas, verduras,
alimentos pereciveis e até mesmo O tradicional peru, .
garantindo uma ceia perfeita e com liberdade de escolha.

Acesse www.coopernatal.com.br.
Quer saber mais? Entre em contato com um consultor Cooper Card.

Telefone: 0800 2 00 6263 | 44 3220 5400

E'mail: sejacl"ente@coopercard.com. br. instalado em seu smartphone e
‘conhega o Hotsite da Campanha.

Leia o QR Code através de um App



VESTIBULAR

' AREA DAS CIENCIAS BIOLOGICAS

- Biologia Bacharelado - Biomedicina - Educacao Fisica Bacharelado - Enfermagem - Farmécia
. - Fisioterapia - Fonoaudiologia - Medicina Veterinaria - Nutricdo - Odontologia - Psicologia

' AREA DAS CIENCIAS EXATAS

- Arquitetura e Urbanismo - Ciéncia da Computacéo - Engenharia Agronémica (Agronomia)
- Engenharia Civil - Engenharia de Controle e Automacio (Mecatrénica) - Engenharia Elétrica
- Engenharia Mecanica - Engenharia de Producéo

AREA DAS CIENCIAS HUMANAS

- Administracéo - Ciéncias Contabeis - Servico Social

Inscricoes até Provas
14 de novembro de 2016 | 27 de novembro de 2016
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Vai executar musica em local
publico? Tem que pagar

Responsavel pelo recolhimento e distribuicdo do direito autoral para musicos, Ecad arrecadou mais de R$ 1
milhao nos nove primeiros meses do ano em Maringa; até empresas que reproduzem programacao de radio

devem pagar // por Graziela Castilho

Divulgagao

\

rery

// Locais de frequéncia coletiva
Emissoras deacho o TV casas notuarmnas
bares ¢ outros ostabelocimeoentos que
clisporubilizom musica ou TV para chiontes
cdovem pagar autorzacao ao Fead

Cobrar os direitas autorais de obras musicais utilizadas
publicamente por empresas ou profissionais e distribuir
os valores aos titulares (musicos, compositores, intérpre-
tes, editores e produtores fonograficos) sao os principais
objetivos do Escritdrio Central de Arrecadacao e Distribui-
cao (Ecad). Trata-se do Unico orgao do Brasil autorizado
a liberar o uso de obras musicais, de acordo com a Lei
Federal 9.610/98.

Em Maringa, somente de janeiro a setembro deste ano
foram recolhidos mais de R$ 1 milhdo. Nesse montante
esta a contribuicdo do MPB Bar, que desde o inicio das

atividades, ha 17 anos, paga mensalmente a autorizacdo

Novembro 2016

de utilizacdo musical. “A musica é o nosso produto prin-
cipal, acho justo cooperar, embora também pagamos
caché para as bandas que se apresentam no estabeleci-
mento. Respeitamos as regras do Ecad para nos manter
corretos perante a lei. Tendo destinagao correta, a cobran-
Ga é justa’, diz o sécio Osler Colombari Filho.

O musico e produtor cultural Paulinho Schoffen con-
corda que os artistas precisam ter o retorno financeiro pe-
las obras utilizadas em producdes de terceiros. Ele mes-
mo utiliza musicas em seus projetos e o Ecad faz calculos
especificos de acordo com as caracteristicas do evento.
"Meu trabalho é planejar, elaborar e executar projetos cul-
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// Valor é pago mensalmente

Osler Colombari Filho. do MPB Bar: “respeitamos as regras do Ecad para
nos manter corretos perante a lei”
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turais. Geralmente crio producdes de

shows, e mesmo que o artista inter-
prete musica de autoria propria, te-
nho de pagar, obrigatoriamente, os
direitos autorais”.

Schoffen destaca a importancia
do respeito as obras intelectuais,
mas comenta que os valores cobra-
dos pelo Ecad tém grande influéncia
nos custos da producdo. ‘Ha casos
em que o valor dos direitos autorais
contribui para encarecer e até invia-
bilizar o projeto. Porém, é um custo
obrigatodrio por lei".

NAO E IMPOSTO, E AUTORIZACAO
A licenca permite que seja utilizada
qualquer musica protegida e regis-
trada no banco de dados do Ecad:
sao quase 5 milhées de fonogramas
registrados.

O gerente da unidade do Ecad no
Parana, Augusto de Freitas, esclarece
que o orgao é administrado por sete
associacoes que representam milha-
res de titulares de obras musicais na-
cionais e estrangeiras. “E preciso sa-
lientar que o valor ndo é uma taxa ou
imposto, mas uma autorizacdo para
a utilizacdo de musicas registradas
e protegidas pelo sistema de gestao
coletiva musical, que é composto
pelo Ecad e pelas associagoes”.

Em 2015, por exemplo, Freitas infor-
ma que mais de 155 mil titulares foram
beneficiados tom o repasse de direi-
tos autorais em todo o Brasil. Dos valo-
res arrecadados, 82,5% sdo repassados
aos artistas filiados e 55% sao entre-
gues as associacdes para as despesas
operacionais. Para o Ecad é destinado
O restante, pouco mais de 12%, para a
administracéo das atividades.

LICENCA

A lei de direitos autorais determina
que qualquer pessoa ou estabele-
cimento que deseja utilizar musica
em local de frequéncia coletiva deve
solicitar ao Ecad uma licencga prévia,
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que é fornecida por meio do paga-
mento da retribuicdo autoral. Por-
tanto, devem contribuir emissoras
de radio e TV, promotores de shows
e eventos, bares, restaurantes, saldes
de baile, casas de show, hotéis, cine-
mas. lojas, shoppings, supermerca-
dos. cinemas, academias, hospitais,
consultdérios ou qualquer outro esta-
belecimento que disponibilize mu-
sica ou TV para clientes.

‘As emissoras de radio e TV pa-
gam direito autoral para transmitir
suas programacdes e o uso por ter-
ceiros, como consultérios médicos,
caracteriza uma nova utilizacdo, ca-
bendo uma nova autorizacdo e um
novo pagamento”, explica Freitas. O
calculo do direito autoral é realizado
de acordo com os critérios estabele-
cidos na tabela do Regulasnento de
Arrecadacéo, definidos pelas associa-
¢bes de musica que administram o
Ecad. A tabela e os critérios estao dis-
poniveis em www.ecad.org.br.

Os valores sao calculados por meio
da analise de importancia da musica
para o negocio e por um percentual
sobre a receita bruta, isto é, quando
ha venda de ingressos, couvert (co-
branca a mais pela apresentacéo ar-
tistica) ou qualquer outra forma de
cobranca para que as pessoas pos-
sam adentrar no local da execucéo
musical.

Nos casos em que néo ha receita,
o calculo é feito por regido socioe-
conémica. O Ecad também leva em
conta a atividade do usuéario, o tipo
de utilizacdo da musica (ao vivo ou
mecanica) e a area sonorizada. “O
pPagamento pode ser mensal ou
eventual: dependendo da periodici-
dade da utilizacdo da musica”, com-
pleta Freitas.

PROCESSO JUDICIAL

As empresas que ndo pagam a li-
cenca podem responder judicial-
mente. Antes, porém, o gerente diz

gacao

¢
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//5 milhées de fonogramas

“"As emissoras de radio e TV pagam direito
autoral para transmitir suas programacoes
€ 0 uso por terceiros caracteriza uma nova
utilizagdo”, explica Augusto de Freitas, do
Ecad Parana

que o Ecad esgota as tentativas de
negociacao junto ao usuario de mu-
sica para, s6 entéo, recorrer ao poder
Judiciario. No caso de multa, quem
define o valor é a Justica e o valor é
repassado aos artistas.

‘O Ecad sempre busca evitar as
acgoes judiciais e ndo deseja que as
empresas sejam motivadas a dei-
xar de utilizar a musica devido ao
pagamento da licenca. No entanto,
temos de cumprir a missado de pro-
teger o direito autoral para que os
artistas possam viver da arte e man-
ter o digno trabalho de fazer musi-
ca’, justifica Freitas.

Presente em todos os estados do
Brasil. o Ecad tem sede no Rio de
Janeiro/RJ, 37 unidades proprias e
53 agéncias credenciadas - Maringa
nao tem unidade propria nem agén-
cia, e quem responde pelo relaciona-
mento com os empresarios e produ-
tores locais é a unidade de Curitiba/
PR. Os técnicos, identificados com
cracha funcional, cumprem um ro-
teiro de visitas aos estabelecimentos
que utilizam musica para orientar
sobre a existéncia da lei de direitos
autorais, esclarecer duvidas e realizar
a cobranga, quando devida.
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MARINGA // HISTORICA
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O cemitério municipal de Maringa

Com dez alqueires, local tem cerca de 60 mil pessoas sepultadas; obras na gestdo de Jodo Paulino Vieira Filho causaram

polémica // por Miguel Fernando

Se considerarmos o tracado de Jor-
ge de Macedo Vieira para Maringa. o
Cemitério Municipal foi fundado em
10 de maio de 1947. No entanto, ele
passou a ser efetivamente utilizado na
gestao de Inocente Villanova Junior,
embora viesse a ganhar a atual facha-
da anos mais tarde.

Embora o cemitério tenha sido de-
clarado no relatdrio da gestao de Villa-
nova Junior (1952-1956) como um dos
equipamentos publicos construidos,
naquele periodo, a cidade ainda es-
tava desprovida de méao de obra para
efetuar sepultamentos.

Foi somente na gestdao de Joao
Paulino Vieira Filho (1960-1964) que
O cemitério foi remodelado, pois
até entdo as covas ndo seguiam or-
denacéao. As obras foram polémicas,
pois envolveram a remocao de tu-
mulos. Muitos acusaram Vieira Filho
de profanacao.

Ao assumir a prefeitura, Luiz Morei-
ra de Carvalho (1964-1968) contratou o
arquiteto José Augusto Bellucci para
desenvulver os projetos paisagisticos
e arquitetonicos do local. O unico pré-
dio projetado por Bellucci que che-
gou a ser finalizado foi o da entrada
do Campo Santo.

Com seus dez alqueires, o cemi-
tério atingiu a capacidade maxima,
ja que nos cerca de 20 mil tumulos
ha mais de 60 mil pessoas sepulta-
das. Os ex-prefeitos (mortos) foram
enterrados em uma galeria especial.
Ainda ha uma area. logo nas primei-
ras quadras, destinada a bebés e
recém-nascidos.

Dos tumulos mais visitados, espe-
cialmente em Dia de Finados, desta-
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cam-se Clodimar Pedrosa L6, Padre
Bernardo, Fabiola Regina Coalio, Mar-
cia Constantino e as criancas Beatriz
Silva Pacheco Goncalves e Arthur Sa-
lomao - com excecdo do padre, que
faleceu devido a um infarto, todos ti-
veram mortes tragicas.

Projeto
elaborado
por José
Augusto
Bellucci para
o prédio da
entrada

// Miguel Fernando é
especialista em Historia

e Sociedade do Brasil
(maringahistorica.blogspot.
com - veja mais sobre a
historia de Maringa)




O COMPROMISSO
cOM O DESENVOLVIMENTO

E O QUE NOS GUIA

o Cocamar impacta muitas vidas.

Enquanto cooperativa,
ou indiretamente

Toda a comunidade se beneficia direta
com O nosso desenvolvimento.
Sabemos da importancia de nos manter em ritmo de

nosso Planejamento Estratégico

creselmento e, por isso; usamos
como uma bussola. Através dele, nos mantemos no rumo certo

para garantir que @ sociedade se torne cada vez mais préspera.

s @D COCAMar

Eicocamarcooperativa
Cooperado e cooperativa crescem juntos
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// Planos para ter franquias

Jaqueline Cerutti e Rafaela Barros abriram a Urbano Natural e tiveram que se mudar meses depois para um local maior

Empresar1os

aproveitam ‘onda’
de comida saudavel

Celiacos, veganos,
vegetarianos e adeptos da
culinaria fithess encontram
varias opcoes em Maringa;
o publico crescente e

mais informado faz da
tendéncia um sucesso

// por Fernanda Bertola e
Graziela Castilho
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Na companhia de uma amiga celiaca (intolerante a gluten), a professora universi-
taria Rafaela de Angelis Barros fez uma viagem a Europa, mas com uma preocu-
pacao: durante 30 dias na Italia, na terta das massas, como elas evitariam o trigo?
Para a sua surpresa, foi facil encontrar opgdes sem gluten, e o melhor: pratos de
baixo custo e saborosos.

Ao regressar para o Brasil, Rafaela decidiu abrir um negdécio de alimentacao sau-
davel junto com a amiga Jaqueline Cerutti. As s6cias conseguiram um empréstimo
e estruturaram uma cozinha industrial para a producédo de marmitas. Com o au-
mento inesperado da demanda, elas se mudaram, em maio, para o Novo Centro.
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// Cem marmitas por dia
Simone Castro, da Skina do Sabor, largou o emprego para abrir

o proprio negocio; um mes depois teve que correr para comprar
panelas industriais

“Neste periodo, as vendas saitaram
de oito para mais de cem unida-
des por dia. Nao imaginavamos um
crescimento tdo rapido e decidimos
abrir um espaco na regido central”,
conta.

Atualmente sdo entregues mais
de 300 marmitas por dia, além das
refeicées in loco. A empresa conta
com cinco entregadores, uma esta-
giaria e cinco profissionais na cozi-
nha, sendo que uma delas é nutri-
cionista. “A nossa grande sacada foi
tornar acessivel a alimentagao sau-
davel”, afirma Rafaela.

Os pratos sem gluten, sem lacto-
se e sem componentes industriali-
zados fazem sucesso nao so entre 0s

// Quatro entregadores

O restaurante Da Terra Alimentacao Saudavel. do casal Thiago Alves
Terra e Nathalia de Paiva Monteiro, oferece delivery e marmitas
retiradas no balcao

clientes com dieta restrita - que re-
presentam 30% dos clientes do Ur-
bano Natural -, mas por atender pes-
soas que se interessam por salide e
bem-estar sem abrir mao do sabor,
os chamados ‘fitness gourmet’.

Para aproveitar ao maximo a
‘onda’. Rafaela e Jaqueline estao
abrindo mais empresas no segmen-
to: a Urbano Baby. Urbano Cafeteria
e Urbano Bistro. "A expectativa é que
até dezembro todas estejam ativas,
assim como estdao em funciona-
mento o restaurante Urbano Natural
e o disk-entrega da Urbano Marmi-
taria. Além disso. estamos com mui-
tas outras ideias, como criar um site
e atender eventos’, declara Rafaela.

Elas também fazem planos de
transformar o negocio em fran-
quia, e ja foram até procuradas por
um grupo de empresarios interes-
sados no modelo de negocio. “Até
o primeiro semestre do ano que
vem as franquias devem comecar a
funcionar. Ha ate interessados em
levar nosso negocio para outros
paises. Acredito que isso se deve a
nossa ousadia e por termos apro-
veitado a oportnidade de investir
em meio a crise”.

APOSTA NO LIGHT

O mercado de alimentacao sauda-
vel tem mostrado tanta perspectiva
de crescimento que o espaco antes
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ocupado pela Urbano Natural pas-
sou a abrigar outra nova empresa do
segmento, o Skina do Sabor. Inau-
gurado em setembro por Simone
Castro, o restaurante serve marmitas
light (ingredientes integrais, carne
magra, carboidratos complexos e sa-
lada) e comuns.

“Trabalhava na &rea de Recursos
Humanos, mas tinha interesse na
area de alimentacdo e vontade de’
ter o proprio negdcio. Entédo, con-
segui um empréstimo. Em segui-
da, a minha irmé& e socia fez um
curso de gastronomia light. sauda-
vel e funcional. o que tem ajuda-
do”, conta Simone.

Com pouco mais de um més de
operacao a empresa serve cem mar-
mitas por dia. “Tivemos que correr
para comprar panelas industriais”,
conta. A divulgagao. por enquanto,
tem sido por boca a boca, Facebook
e WhatsApp.

A salada, na avaliagdo da Simo-
ne, & o carro-chefe do restaurante
por apresentar uma porcao dife-
renciada com mix de folhas, ovo
de codorna, palmito e frutas. Outro
destague que agrada € o executivo
da marmita light, que tem divisdrias
para separar os itens da refeicao. “A
marmita light, que custa a partir de
R$ 12,50, é a preferida por quem faz
academia e pelas rmulheres, mas a
venda esta bem equilibrada com a
comum’, compara.

Para dar conta da rotina de tra-
balho, Simone tem a ajuda da irma
e contratou duas cozinheiras, além
de dois entregadores terceirizados.
O restaurante tem implantado até
sugestoes dos clientes como o suco
detox natural, biomassa de banana
verde e vai oferecer salada de frutas.”

DELIVERY

O casal Thiago Alves Terra e Natha-
lia de Paiva Monteiro Terra também
decidiu apostar no segmento. Inspi-
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rados nos habitos alimentares sau-
daveis que cultivam em casa e na
vontade de ter o préprio negdcio,
abriram em maio o delivery Da Terra
Alimentagao Saudavel.

“‘Nosso foco é levar saude, mas
de um jeito pratico e saboroso. Para
isso, decidimos trabalhar apenas
com entrega de marmitas e retira-
das no balcao”, conta Nathalia. As-
sim como na Urbano Natural e na
Skina do Sabor, os resultados posi-
tivos vieram com pouco tempo. Se
no inicio eram necessarios apenas
trés funcionarios, hoje. cinco meses
depois, a equipe soma sete pessoas,
sendo quatro entregadores.

De acordo com Nathalia, 80% dos
clientes seguem a tendéncia de fi-
tness gourmet e 20% sdo veganos.
Na avaliacdo da empresaria, o suces-
so do segmento se deve, em espe-
cial, a conscientizagdo das pessoas
sobre a importancia da alimentacéo
saudavel, que néao significa ser cara
e ruim. Nathalia espera crescimento
de 50% até janeiro de 2017.




Compare e mude
para o Santa Rita Saude

o SANTA RITA
‘ W SAUDE

O plano para uma vida melhor.

Ligue 44 3028 2000
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// Tapioca rosa
faz sucesso
Com cardapio
variado de
tapioca a
partir de R$ 9.
a Tapioh!, de
Bruno Omar
Barud Silva e
Raphael Silva
Moraes, faz
sucesso
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TAPIOCA

Os amigos Bruno Omar Barud Silva e Ra-
phael Silva Moraes descobriram que com-
partilham o mesmo gosto por tapioca e que
havia mercado para o produto em Maringa.
Ha pouco miais de trés meses, depois de pes-
quisarem modelos de negdcios e franquias
abriram a Tapioh!. “Os resultados positivos
foram imediatos pela caracteristica saudavel
do produto. A farinha de tapioca ndo contém
gluten, é pouco caldrica e tem baixo valor gli-
cémico”, afirma Silva.

Outra vantagem é que a goma permite
combinacao diversificada de recheios. “A ta-
pioca @ uma opcao alimentar que estd em
alta e, inclusive, é indicada por nutricionistas,
para ser consumida no café da manha, como
lanche, no pré-treino ou apds a atividade fi-
sica. O Unico alerta para nado fugir da dieta
saudavel é o recheio, e este cuidado nds to-
mamos”, salienta Silva.

O chef Vinicius Pires é quem desenvol-
veu o cardapio. Além dos sabores tradicio-
nais, ha os exclusivos como o barreado com
bacana. A equipe formada por sete profis-
sionais também tem liberdade para testar
novas receitas. Os pratos custam a partir de
R$ 9.

Walter Fernandes

De acordo com Silva, os consumidores do
segmento saudavel sao exigentes e nao se
constrangem em perguntar sobre os ingre-
dientes utilizados. "Muitos qquerem ter certe-
za que o pedido esta adequado a dieta”, diz.
Por esse motivo, a Tapioh! também oferece a
opcao de montagem do recheio, com trés in-
gredientes. “Estudamos para explicar as pro-
priedades nutricionais dos pratos e, muitas
vezes, percebemos que o consumidor sabe
tanto quanto nds. Sem contar que parte do
publico é de nutricionistas que provam dife-
rentes sabores para indicar aos clientes”.

Por enquanto, a op¢cao campea de pedi-
dos é a Tapioh! Rosa. A coloracdo rosada é
obtida por meio da mistura da goma tradi-
cional de tapioca e suco de beterraba, e no
recheio ha frango desfiado, requeijao light,
milho e linhaca.

Para o empresario, a decoracao da tapio-
caria também coopera para uma experiéncia
positiva. O ambiente interno tem caracteris-
ticas do nordeste brasileiro, regido de origem
da tapioca, com um toque moderno e sofis-
ticado. Embora a empresa tenha sido inau-
gurada ha pouco tempo, os sécios planejam,
para 2017, a mudanca para um espaco maior
e a expansao do negocio com um food truck.




PROCURANDO UM ESPAGO BEM LOCALIZADO PARA
A SUA REUNIAQ? U PARA TREINAR A SUA EQUIPE?

0 SIVAMAR TEM

A SEDE ADMINISTRATIVA DO
SIVAMAR CONTA COM SALAS
DE TREINAMENTO CLIMATIZA-
DAS E COM MODERNA IN-
FRA-ESTRUTURA, QUE
PODEM SER LOCADAS PELO

COMERCIANTE.

A SALA JEFFERSON NOGAROLI TEM CAPACIDADE PARAATE 54
PESSOAS E A SALA ZEZE BARAO PARA 30.
O MELHOR: VOCE, LOJISTAASSOCIADO DO SIVAMAR, TEM
DESCONTO ESPECIAL NO VALOR DA LOCACAO.

PARA FAZER ARESERVAE SO
LIGAR PARA O SIVAMAR: 3026-4444

SINDICATO DOS LOJISTAS DO COMERCIO E DO COMERCIO V;
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Uma
dose de
cachaca,
por favor

Bebida genuinamente
brasileira completa 500

anos; em Maringa e regiao
sdo produzidas bebidas de
qualidade, que devem ganhar
até o mercado internacional
// por Fernanda Bertola

qacao

O velho gole tomado antes das refeicées de uma bebi-
da comprada em uma géndola qualquer de mercado
Oou no balcdo do bar, numa rapida passada depois do
expediente, ja nao traduz mais fielmente os habitos de
consumo da cachaca. A queridinha dos brasileiros, que
completa 500 anos, ganhou versoes premium e serve
dos paladares mais simples aos refinados.

A histéria da cachaca se confunde com a do Brasil.
Afinal, a bebida era produzida em solo verde e amarelo
poucos anos depois da descoberta do territdrio e este-
ve na mesa de desbravadores e senhores de engenho.
gracas ao trabalho dos escravos. Das trés versdes sobre
a origem da bebida, a mais aceita é a que os primeiros
destilados foram produzidos em Pernambuco, em 1516,
onde teria nascido por acaso, quando um escravo traba-
lhava num engenho. Outros estudos apontam para raiz
baiana, em 1520, ou no litoral de Sdo Paulo, em 1532.

Aos poucos a ‘branquinha’ ganhou adeptos e se tor-
nou um dos destilados mais consumidos no mundo.
Mas ha ainda muito espaco a conquistar. Para se ter
ideia do potencial, a cachaca brasileira é exportada para
mais de 50 paises, gerando estalos na lingua de fas ale-
* maes e americanos, por exemplo, mas nem 2% de toda
a producéo, que chega a 800 milhdes de litros por ano,
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//12 mil garrafas por més
Instalacla em Jandaia

cdo Sul/PR, a cachacaria
Companheira tem bebidas
premiadas no portfolio,
lancara quatro rotulos

no ano que vem e quer
exportar parte da producao;
para isto, esta investindo em
novas embalagens

sao exportados.

Os numeros revelam um ‘voo de galinha’ no quesito
exportacao. A receita total de 2015, de US$ 13,3 milhdes,
foi a menor desde 2007. Algumas explicacées apontam
para a falta de investimentos. Outra seria a de que fabri-
cantes de cachagas com maior valor agregado - artesa-
nais ou envelhecidas, que mais atraem compradores de
fora - séo poucos ou enfrentam dificuldades.

Apaixonado pela bebida, Felipe Jannuzzi criou o
Mapa da Cachacga, site referéncia sobre o destilado, reco-
nhecido pelo Ministério da Cultura (MinC) em 2012 como
o melhor projeto de mapeamento cultural do Brasil.
Para ele, muitos produtores encontram dificuldades em
razao dos altos impostos e concorréncia com as marcas
industrializadas. “Para conseguir se destacar, é preciso
investir muito em comunicacéo e marketing, o que nem
sempre € a realidade do produtor artesanal”, diz.

Mas ha pontos que favorecem a exportacdo. Entre
eles, estao os selos e certificados emitidos por orgaos
do pais, a exemplo do Ministério da Agricultura e do Ins-
tituto Nacional de Tecnologia (INT). o que garante boa
aceitacao no mercado externo. Estratégias tomadas pelo
governo também pesam a favor da disseminacao da be-
bida. Que o diga o mercado norte-americano, que preci



sou deixar de considerar o destilado
o ‘rum brasileiro”, com a conquista

da exclusividade do nome cachaca,
em 2013.

JANDAIA DO SUL

Se depender da Cachacaria Com-
panheira, a presenga da bebida tu-
piniquim no mundo tem tudo para
voltar a crescer. Aproveitando a ja-
nela que se abre para os produtos
premium, a empresa de Jandaia
do Sul/PR, que atualmente vende a
producdo para oito estados e pela
internet, passara a exportar a partir
do ano que vem. Os paises interes-
sados sdo Alemanha, Estados Uni-
dos e Portugal.

Para fisgar consumidores estran-
geiros, os investimentos estdo vol-
tados ao desenvolvimento de em-
balagens modernas. As inovacoes
tiveram inicio em 2015, com o lan-
camento de garrafas exclusivas e de
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// Bebida tem selo do Ministério da Agricultura

Rogéria Souza e as irmas Michele Silva e Gilcélia Silva: producao em Minas. mas armazenamento

e envase sao feitos em Maringa

design pensado para atender os an-
seios de apreciadores exigentes. Se-
gundo a diretora-executiva da Com-
panheira, Sara Bonicontro, a frente
da empresa desde 2012 ao lado da
irma, Raquel. o processo esta em
andamento. “Temos que adaptar as
embalagens ao pais que pretende
distribuir nossas cachacgas”, conta.

A empresa esta investindo em
quatro novos iotulos para o ano que
vem: licor de cachaca, cachaca com
guavira, cachaca armazenada em
tonel de castanheira e uma edicao
especial, e em série numerada, da
cachaca Extra Premium, envelheci-
da 12 anos em barris de carvalho. "As
novidades sdo voltadas tanto para
o publico interno quanto externo’.
destaca Sara. Na linha atual, a ca-
chacaria conta com quatro rotulos:
Companheira Prata, Companheira
Envelhecida (Blend), Companheira
armazenada em tonel de imburana

e Extra premium.

A possibilidade de exportagao
nao surgiu por acaso, sendo a qua-
lidade a principal justificativa para o
interesse dos compradores interna-
cionais. Serviram de isca os prémios
conquistados pela marca. S6 a Com-
panheira Extra Premium, por exem-
plo, que é elaborada em um proces-
so inteiramente manual, conguistou
medalha de ouro no Concurso de
Degustacao as Cegas realizado du-
rante a Expocachaca, em Belo Ho-
rizonte/MG dois anos atras. Na oca-
sido, a marca foi eleita a “Cachacaria
do Ano” porque obteve a maior pon-
tuacao da histéria do concurso.

Atualmente, a empresa conta
com oito colaboradores e tem ca-
pacidade para produzir 125 mil litros
por ano ou 12 mil garrafas por meés.
A producao, principalmente por ser
artesanal. no entanto, ainda nao
chega ao limite, mas deve aumen-
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// Herdou gosto do
pai pela bebida

A falta de méo

de obra para a
producdo de
cachaca tem sido
um dos entraves
enfrentados por
Antonio Leal da
Cunha, da Fazenda
Santa Juliana, que
tem produzido
para lazer

Noverbro 2016
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tar com as perspectivas de exportacdo. Sara
credita a qualidade da bebida ao pai. o en-
genheiro quimico Natanael Caril Bonicontro,
criador do alambique de cobre e que integra
todo o projeto do engenho, também desen-
volvido por ele.

UM QUE DE MINAS

A influéncia paterna tambem esta presente na
Mont Salinas. A empresa, onde trabalham cin-
co membros da familia, foi fundada por Jorge
Rodrigues da Silva em Maringa em 2006. Mi-
neiro. o idealizador da marca era proprietario
de uma transportadora em Maringa e trouxe
da estrada o desejo de se tornar dono de uma
cachacaria, até porque trazia a bebida do cen-
tro-oeste para presentear os amigos.

Para montar a empresa, Silva decidiu que a
cachaca seria fabricada por terceiros em solo
mineiro. Entre as razbes para a escolha, além
do carinho por Minas, ele considerou a fama
do estado na concentracao de cachacarias. A
marca, no entanto, foi registrada em Marin-
ga, onde funcionam loja, armazenamento e
envase.

No caso da Mont Salinas, o foco estd no

mercado interno. A cachaca, segundo Rogé-
ria da Silva de Souza. filha do criador da mar-
ca que esta diariamente na empresa ao lado
da irma, Michelle Silva, tem selo do Ministério
da Agricultura, é produzida artesanalmente,
livre de componentes quimicos, pelo mesmo
fabricante de marcas reconhecidas, o que
significa uma garantia de analises rigorosas e
constantes.

Outro atrativo é a qualidade com preco
competitivo. Na loja da Mont Salinas sao en-
contrados diversos rotulos, mas os proprios
sdao comercializados entre R$ 30 e R$ 50 e
campeodes de vendas. A opcao mais pedida é
a Mont Salinas armazenada em madeira um-
burana, mas ha outras sete: a armazenada em
carvalho, jequitiba, balsamo e licores.

A cachaca Mont Salinas também esta dis-
ponivel na loja em tonéis exclusivos, adquiri
dos por clientes que costumam levar amigos
e familiares para consumo no local, num am-
biente tematico.

Com boas perspectivas, a marca tem trazi-
do a Maringa de 15 a 25 mil litros de cachaca
duas vezes por ano. Rogéria diz que o volu-
me de producao vem crescendo, boa parte



Arios, Serm motivo
especial ou data
Imarcada para acontecer.

Nesses 34 anos, a Unimed Maringa trabalhou
empenhada na valorizagao das relagoes
interpessoais e no incentivo a uma vida mais

- saudavel. Por isso, elogie e agradega sempre
{ . que puder. Viaje.o mundo, reina os amigos e
‘ 1 | a familia para celebrar, mesmo sem ter um

motivo especial para isso. Construa grandes
histérias para contar a quem vocé ama.
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gracas a fama da boa qualidade. "A
propaganda € boca a boca. Rece-
bemos gente de fora de Maringa
para buscar cachaga na nossa loja.
mas também vendemos para re-
des de supermercados”, diz.

FALTA ALAMBIQUEIRO
O mercado da cachaga esta reple-

to de pequenos produtores que fa-

bricam bebida de alta qualidade,
como o agricultor e economista An-
tonio Emiliano Leal da Cunha. Ele se
orgulha de ter uma propriedade ru-
ral, a Fazenda Santa Juliana, em Sa-
randi, onde mantém um alambique
de cobre, que veio de Minas Cerais
ha 16 anos.

Cunha investiu dinheiro em um
alambique porque herdou do pai,
José Cunha, o gosto pela producéo
da cachaga - o pioneiro chegou
a Maringa nos anos 40 e montou
um alambique. Ja o equipamento
de Cunha produziu durante alguns
anos para venda, mas por falta de
um alambiqueiro estd praticamen-
te parado. “Estou tentando um bom
profissional em Minas ha mais de
trés anos. As pessoas tém medo de
se mudar, apesar de dispormos de
infraestrutura’, relata. Ele acrescenta
que promoveu até cursos na fazen-
da, mas os participantes partiram
para a producéao em casa.

Para manter a tradicao, Cunha é
quem, as vezes, fabrica um pouco
da bebida. No entanto, quase nao
ha unidades de garrafa a venda no
emporio que fica na Santa Juliana.
“Vendiamos cerca de 400 litros por
ano. Hoje s6 tenho a disposicao a
tipo branca. que fica armazenada
em tonel de inox e esta no fim", diz.

Além da falta de um alambiquei-
ro, outro aspecto desmotiva a venda:
a tributacédo de bebidas alcodlicas.
Por essa razéo, por enquanto Cunha
pretende continuar com a produ-
¢ao mais para lazer que para venda,
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PORTE
98% dos produtores

séo pequenos ou
microempresérios.

PRINCIPAIS
PRODUTORES f

s

1° Minas Gerais cerca de\\\
550 produtores;

29 S#o Paulo: cerca de 220
produtores;
30 Cearé: 120 produtores.
0 Parané tem cerca
de 40 produtores
registrados.

EXPORTACAO
EM VOLUME

RSO T BTy

Alemanha 2775%
Paraguai 15,71%
Franga 10,02%
Estados Unidos 8,92%
Portugal 7.46%
Bolivia 4.54%
Espanha 4,6%

Italia 3,01%

Reino Unido 1,91%
Uruguai 1,39%
Outros Pafses 15,13%

‘Posso dizer que, hoje, a producéo é
mais para cultivar uma lembranca
de infancia”, declara.

O alambique da Fazenda Santa
Juliana é aberto a visitacdes e atrai

v brasﬂenro consome.
* porano 6,29 litros
de cachaga; 70 litros
de cerveja; 85 litros de
refrigerante.

" Acachaga detém 87%
do market share do
mercado de destilados
no Brasil.

/ Alemanha 18.52%
Estados Unidos 14,83 %
Franga 11,67%

Paraguai 8, 33%

Portugal 755 %

Itélia 5,20%

Espanha 510%

Uruguai 4,83%

Reino Unido 4,49%

Bolivia 2,63%

QOutros pafses 16,85%

excursoes todos os anos. La é possi-
vel conhecer o processo completo
de fabricagdo da cachaca. que co-
mega com o plantio da cana, além
de outros projetos em andamento.
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ESTILO /| EMPRESARIAL

Esta
aberta a

temporada

de festas

Fim de ano da -empresa, amigo-secreto e
outros dilemas desta temporada
// por Dayse Hess

Todo ano é igual, quando a gente abre os olhos é Natal.
Mas ja? E nos damos conta que ndo emagrecemos tanto
quanto gostariamos, adiamos mais uma vez a viagem dos
sonhos e a conta bancaria nem esta tao recheada quanto
merecemos. Mas nadando entre as crises politica e eco-
némica e chegando as margens de 2017 sdos e salvos séo
motivos suficientes para comemorar. Entao, deixe de lado
o mau humor e aceite participar da confraternizacdo do
seu setor, assim como da brincadeira de amigo-secreto.

A tradicdo de sortear o nome de um amigo e presen-
tea-lo gera uma relacdo de amor e édio entre colegas das
mais variadas areas. Mas mesmo quem nao & muito incli-
nado a participar, deveria experimentar emm nome de mo-
mentos de descontracao e, quase sempre, engracados. Por
mais contraditorio que possa parecer, o grande vildo acaba
sendo o presente. E comum ouvir pessoas reclamando de
terem gastado um valor alto e recebido um mimo muito
mais barato. Meu conselho? Nao participe pensando no
que vai receber, va pela diversao. Estipular um valor médio
é sempre a melhor saida.

Mas ainda ha outra preocupacao antes de ir a festa, a
famosa pergunta: 'com que roupa eu vou? Na verdade nao

// Dayse Hess é jornalista e especialista
em moda
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é tao dificil de se resolver. O que vocé deve ter em mente
€ que é a ‘festa da firma’, entdo nada de ousar no figuri-
no. Nao esqueca que seus colegas e seu chefe vao estar
presentes, entdo encare como uma extensao do trabalho.
Homens devem evitar descontracdo demais, mesmo que
a festa seja um churrasco em uma chacara, evite aparecer
de regata e chinelos. Bermuda, neste caso pode, mas com
uma camisa polo, por exemplo, e mocassim.

Ja as mulheres devem evitar saias ou shorts muito cur-
tos, fendas profundas, modelagens justissimas e transpa-
réncias exageradas: ndo é a hora e nem o lugar de sensu-
alizar. Uma boa opcao é se pautar pelo guarda-roupa de
trabalho, investindo em alguns acessoérios mais exibidos na
hora de compor o look. A maquiagem também pode ga-
nhar uma cor a mais que a do dia-a-dia, assim como um
cabelo mais caprichado. Tudo resolvido com o que se tem
em casa, sem gastar fortunas.

Para que todos participem, na hora de planejar a festa
€ preciso evitar extravagancias. O que faz uma festa anima-
da e a alegria de quem participa, assim é preciso levar em
conta a situacao financeira de cada participante. Ideias di-
vertidas e de baixo custo devem ser consideradas. Seguin-
do essas dicas, 0 ano termina bem para todos, e que venha
0 proximo. com tempo suficiente para muitas conquistas,
por favor!
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Comprar
uma empresa
pode ser bom

negocio?

Sim, principalmente para novos
empreendedores; a opgao evita os desafios
iniciais de abertura de um empreendimento,
mas exige cautela tanto na decisdo de compra
quanto na aplicagao de mudangas

N por Graziela Castilho

Waler Fernandes

Encontrar profissionais interessados em gerir o préprio
negdcio é tarefa facil, afinal, o Brasi! se posiciona entre os
paises mais empreendedores do mundo, conforme a pes-
quisa Global Entrepreneurship Monitor (GEM). A dificul-
dade, porém, estad na falta ou auséncia de experiéncia e
conhecimento na area de empreendedorismo. Para quem
quer pular a fase de ter que abrir uma empresa do zero, li-
dar com a burocracia e a formacé&o da clientela inicial, uma
opgao & comprar uma empresa em funcionamento.

Foi o caminho escolhido pela advogada Dielly Ama-
dei Sendeski. Com vontade de ter o préprio negdcio, ela
avaliou que seria mais prudente adquirir uma empresa
com bons resultados no mercado. Ao pesquisar e ana-
lisar opgdes, escolheu a franquia de roupas femininas
Cantao, que fica no Maringa Park Shopping Center. “Me
senti mais confortavel em estar a frente de um negécio
que tinha estrutura fisica, funcionarios, clientes e, inclusi-
ve, o suporte da franqueadora”.

Dielly levou em conta o faturamento da loja e o po-
tencial de crescimento, e avaliou que poderia ter mais
assertividade no segmento de vestuario do que no de ali-
mentagao, por exemplo. Ao assumir a gestdo, em junho,
ela conheceu as diversas linhas de moda praia, fitness e
de boutique da marca. “Decidi comprar mais variedade
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de pegas, porque tinha cliente que queria determinada
roupa que Viu no site, mas que nao tinha na loja. Agora o
estoque esta bem cheio e as clientes, satisfeitas”.

Outra agao importante foi manter a equipe de qua-
tro vendedoras e gerente. Inclusive, antes de concluir
a compra da loja, Dielly conversou com as funcionarias
para tranquiliza-las. “Estava comecgando a ser empresaria
e a experiéncia delas foi fundamental”, conta ao acres-
centar que a gerente a auxiliou nas compras, na arruma-
Géo da loja e transmitiu informacgdes sobre as clientes.

A mudanga de direcdo também provocou curiosida-
de. E que Dielly optou por fechar a loja por alguns dias
para uma rapida reforma no projeto de iluminacao, pin-
tura e disposigdo das araras. “Além das melhorias, a ideia
foi chamar a atencéo das clientes para a reabertura sob
nova diregcdo e para as novidades. Também comunica-
mos a mudanga pelas redes sociais”. A loja tem registra-
do aumento gradativo de faturamento. “Estou muito sa-
tisfeita, o negécio estd indo bem e ndo precisei enfrentar
as dificuldades da criacédo e abertura de um negdcio”.

RESTAURANTE
A mesma linha de raciocinio impulsionou o comissario
de bordo e analista de planejamento de malha aérea

Y



// Faturamento tem
aumentado

Dielly Amadei Sendeski
decidiu ter o préprio
negocio e se sentiu mais
segura em comprar
uma franquia em
funcionamento

André Conde Biciato, que morava
em Sao Paulo. Este ano ele se mu-
dou para Maringd com a esposa. @
jornalista Viviane Farias e comegou
a trabalhar como gerente de e-
-commerce. ‘Percebi que seria difi-
cil construir carreira na minha area,
mas observei ambiente favoravel na
cidade para investir no proprio ne-
gocio”.

Foi entdo que ele decidiu em-
preender pela primeira vez e, no fi-
nal de outubro, em sociedade com
a esposa, comprou o restaurante
Casa di Nonna, que fica na praca

_ de alimentagdo do Lar Center Man-

dacaru Boulevard. Um dos critérios
que pesou na decisao foi o motivo
da venda da empresa. “O dono an-
terior estava assumindo a gestao de
outras empresas e como ia ficar so-
brecarregado, decidiu vender o res-
taurante. Portanto, ndo se tratava de
um negdcio que caminhava mal”.
Biciato tambéim avaliou a ren-
tabilidade, o prazo de retorno do
investimento, o quadro de funcio-
narios e o perfil de clientes. Percebi
que o proprietario tinha as finangas
sob controle e entre as opgdes que
tinha em maos, este seria 0 melhor

investimento”.

Ao assumir a empresa, Biciato
pode contar com a ajuda do pro-
prietario anterior, que estabeleceu
um prazo para ajudar na gest3ao. “Es-
tou trabalhando junto com o antigo
dono, como se fosse um estagio e,
assim, vou assumir com mais tran-
quilidade a condugdo do negdcio.
Essa atitude € incomum e sou mui-
to grato”, enfatiza.

Na avaliagdo de Biciato, o res-
taurante, que atende no sistema de
buffet livre e por quilo, estd cami-
nhando bem e, por isso, ndo neces-
sita de grandes mudangas. Inclusive,
© novo empreendedor tem avisado,
aos poucos, os clientes sobre a nova
diregdo, mas sempre ressaltando
que o cardapio e a qualidade da
comida vao permanecer. “Os con-
sumidores tém frequéncia assidua
e estao acostumados com os pratos
servidos, por isso, acredito que neste
momento qualquer alteracdo pode
assustar e até afastar os clientes”.

Mas o empresario tem pensado
em novas estratégias, como implan-
tar cartdo-fidelidade e em aumen-
tar o expediente. Por enquanto, o
restaurante funciona somente no

S | AVPADAS
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MERCADO //

Waler Fernandes

periodo do almocgo, mas a direcao do
shopping ja sinalizou que a praga de
alimentagao deve funcionar a noite.
Em periodo de adaptacao. Biciato
solicitou um prazo, afinal a mudanga
exige estudo e planejamento para a
organizagao de equipe e elaboragao
de cardapio apropriado.

INTERMEDIACAO
Na opinido do advogado, consultor e
socio da Internegdcios, que faz a in-
termediacdo da venda de empresas,
Kaue Marcic Melo Myasava, o ideal
é se ambientar ao negodcio antes de
decis@o brusca de gestdao. Na etapa
de transicao é preciso observar como
o mercado e o publico recepcionam
0 novo gestor, porque mesmo que o
comprador tenha expertise, toda em-
presa carrega particularidades, carac-
teristicas regionais e sazonalidade.
Myasava também destaca que
é mais comum as pessoas optarem
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por comprar um negocio que esteja
no mercado, em vez de empreender
desde a etapa inicial. “Cerca de 80%
dos clientes do escritério chegam
motivados pelos resultados positivos
das operagdes em andamento ou
pelo baixo custo de empresas que es-
tdo a venda e tém resultados negati-
vos”, afirma.

Tais atrativos, porém, podem es-
conder erros e, por isso, Myasava res-
salta a importancia da assessoria es-
pecializada para tornar real e segura
a expectativa do comprador. “O com-
prador pode concluir o negdécio com
base em informacées fraudadas pelo
dono anterior, optar por um ramo
que nao seja compativel ao seu per-
fil ou ndo observar uma projecdo de
decadéncia em modelos de negdcios
criados por modismo”. E preciso ana-
lisar indicativos de viabilidade, como
tempo de mercado, carteira de clien-
tes, base de dados, logistica definida,

// 5etor deve ser
compativel ao perfil
Kaue Mysava, da
Internegdcios, alerta
que é preciso verificar se
os numeros financeiros
foram inflados e se é
um modelo de negdcio
criado por modismo

treinamento dos empregados, imobi-
liario, ponto comercial, entre outros.

Outras dicas fundamentais do
consultor para evitar aborrecimen-
tos e prejuizos sao verificar certiddes
da pessoa juridica e fisica do pro-
prietario, alvara de funcionamento,
Demonstracao dos Resultados do
Exercicio (DRE) dos ultimos 12 meses,
controle financeiro e contabil, livro
de registro de funcionarios, consul-
tar referéncias junto a fornecedores e
parceiros comerciais, conferir contra-
tos assumidos e passivos.

Ao confrontar essas informa-
cdes e constatar diferenca de da-
dos, é valido desconfiar e observar
se ha numeros ‘inflados’. Uma me-
dida prudente é acompanhar a ro-
tina empresarial por um més a fim
de perceber a real situacdo e saude
financeira da empresa para, so en-
tao, realizar o pagamento total do
negocio.
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Sancor Seguros, nome de tradicao na América Latina,
acaba de inaugurar a nova sede em Maringa. Um
espaco amplo, moderno e adaptado para o futuro.
Tudo para melhor atender nossos clientes eamigos.

ALTO PADRAO DE QUALIDADE NOS SERVICOS.

Nossa carteira de produtos é diversificada, com

qualidade e protecbes para vocé: Seguros SEG U ROS
Patrimoniais, Seguros de Vida, Seguros Rurais e

Seguros de Automéveis. Tudo bem. Tudo sequro.

@ Edificio New Tower Plaza - Torre 2 - Térreo
GRUPO SANCOR SEGUROS Av. Duque de Caxias, 882 - Zona 1




Walter Fernandes

ACIM // NEWS

Entrega do plano socioeconomico

O ‘plano estratégico socioecondmico para a cidade de Maringa’, que aponta as areas de futuro da economia, foi entregue
em 6 de outubro, na sede da ACIM. O estudo, que levou dez meses de trabalho, foi conduzido pela PWC Brasil e entregue
para os presidentes da ACIM e do Conselho de Desenvolvimenio Econémico de Maringa (Codem). O prefeito Roberto
Pupin também recebeu uma copia. No mesmo evento o Grupo Maringa de Comunicacéo lancou o anuario da economia
2016-2017 ‘A grande regido de Maringd'’, que traz parte dos resultados do plano socioecondmico.

O presidente da ACIM, José Carlos Valéncio, ressaltou a alegria de a entidade estar concluindo a primeira fase do
Masterplan - na proxima etapa sera contratada outra consultoria de atuacéo internacional que fara o planejamento
urbanistico (fisico-territorial) para as proximas décadas.

O sécio da PwC Brasil e responsavel pelo estudo, Jerri Ribeiro, apresentou parte dos resultados do trabaiho

que envolveu dez consultores, inclusive o lider global de cidades da firma, Hazerm Galal, e a analise de mais de trés

mil indicadores econdrnicos e sociais. Também foram realizadas entrevistas individuais junto as liderancas locais e a
participacao de mais de 180 empresarios e liderangas em workshops setoriais.

O estudo revelou trés areas do futuro e os dez setores potenciais para a economia local (alguns ja tém grande relevancia
atualmente). Na area de industria limpa e alta tecnologia tém grande potencial os setores de moda e design; quimica;
biotecnologia; farmacologia; e aeronautico. Na area de servicos de exceléncia, os destaques das proximas décadas deverao
ser tecnologia da informacao; servicos da saude (health care); educacao; servicos financeiros e seguros. E outro grande
setor potencial sera a cadeia de valor do agronegdcio

As areas do futuro foram identificadas levando, ainda, em consideracéo, as cinco megatendéncias que transformarao

a sociedade, meio ambiente e os negocios até 2030, segundo estudo global da PwWC. Sao elas: avancos tecnoldgicos,
mudancas climaticas e escassez de recursos, mudancas demograficas, deslocamento do poder econémico global e
urbanizagao acelerada.

A PwC aponta, no documento, uma governanga para o acompanhamento e implantagdo dos planos de agao.

antes do Empreender

Com o inicio dos trabalhos de mais trés nticleos setoriais. o Empreender conta hoje com 57 nucleos e a participacao
de cerca de 800 empresas, niimeros que fazem o programa o maior do Brasil. Em outubro comecaram as atividades
dos nucleos de estacionamentos. gastronomia saudavel e personal trainer, que assim como os outros, recebem o
acompanhamento gratuito de um consultor. Para participar, é preciso ser associado da ACIM.
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Os dois candidatos a prefeito de Maringa que disputaram o segundo turno, cuja eleicao foi em 30 de
outubro, Silvio Barros (PP) e Ulisses Maia (PDT) estiveram na ACIM apresentando propostas. O primeiro foi
Barros. em 17 de outubro. Na ocasiao ele assumiu @ compromisso de reduzir 216 cargos comissionados e o
numero de secretarias municipais. Também afirmou que prefere “pagar o preco politico-eleitoral de nao
assumir o compromisso de conceder vale-refeicdo de R$ 250 para os 12 mil funcionarios da prefeitura. E
um direito deles, mas o administrador publico ndo podie assumir este compromisso sem fazer um debate
com a sociedade, porque 0 vale-refeicao tera que ser pago o resto da vida aos servidores”. O candidato
também ressaltou os bons indicadores econdmicos de Maringa, que renderam reportagens em veiculos de
como a Forbes.

Silvio Barros e Ulisses Maia n

L7 &

comunicacao importantes
Em sua explanacao, falou também sobre a falta de estacionamentos na regido central. “A licitagado do

projeto de construcao de um edificio na antiga rodoviaria previa a mesma quantidade de estacionamentos
excluida da avenida Brasil no subsolo deste prédio. Mas o projeto de 70 mil metros quadrados da area da
antiga rodoviaria nao foi concretizado em funcao da crise. A empresa ganhadora da licitagdo disse que nao
conseguiria concluir a obra e que a cidade ficaria com um ‘esqueleto’ no centro. Por isto, o problema da
falta de vagas de estacionamento nao foi resolvido. Uma solucédo é implantar vagas subterraneas e bolsées
de estacionamento nas rotatorias. O projeto é possivel, mas é preciso que os comerciantes da avenida Brasil
cheguem a um acordo”.

No dia 24 foi a vez de Ulisses Maia, que reforcou que fard uma reforma administrativa. reduzindo para 19
secretarias municipais. "Elas serao ocupadas por maringaenses com capacidade profissional e técnica”,
disse, ressaltando que economizara R$ 20 milhdes por ano com cargos comissionados. Afirmou ainda que
os ‘indicadores e metas para Maringa 2017-2020', propostos por mais de 60 especialistas, sob coordenacao
da ACIM e Conselho de Desenvolvimento Econémico de Maringa (Codem). vao integrar o plano de gestao e
serdao acompanhados regularmente. i

O candidato também tem como proposta a criacdo de um conselho de gestao fiscal, formado por trés
profissionais com mandato de um ano, para assessorar e referendar decisoes de cunho fiscal. Outra proposta
é a concessao de vale-alimentagao para todos os servidores municipais. “E uma forma de conceder reajuste
sem impactar na aposentadoria”. Defendeu mais transparéncia nos processos licitatorios e a criagao do
conselho de contribuintes, que esta aprovado em lei. Maia disse ser favoravel a guarda municipal armada.
“Em que cidade existe guarda municipal que enfrenta bandido com peito aberto?” Sobre o reajuste do IPTU,
ele falou que o imposto teve reajuste de 60% nos ultimos quatro anos e que deve congelar o valor para 2017.
Os dois candidatos também apresentaram as propostas para os conselheiros do Copejem. Em 18 de outubro

foi a vez de Silvio Barros e no dia 25 foi Ulisses Maia.

Revista ACIM / 6-'



ACIM // NEWS

Maringa tem uma nova loja especializada em objetos de decoracao,
inaugurada ha trés meses. Trata-se da Decorarte, uma filial da empresa que
é de Guaratuba/PR. onde os consumidores encontram vasos, flores artificiais
premium, enfeites, luminarias, entre outros.

O empresario Viller Voltolini de Oliveira conta que, apos pesquisa realizada
ao longo de seis meses, Maringa se apresentou como a melhor opcao

para a abertura de uma filial na cdmparacédo com Londrina e Blumenau/
SC. Quesitos como renda per capita e habitos de consumo pesaram na
decisdo. Por meio do estudo também ficou definido o endereco onde

seria a Decorarte em Maringa, na regido central, que concentra o perfil de
consumidores pretendido. Oliveira deixou a matriz. aberta ha seis anos, sob
responsabilidade de uma irméa e se mudou para Maringa para acompanhar
de perto a nova loja e esta animado com o movimento. “Estava preocupado
com a receptividade, no entanto, ja percebo clientes retornando e
indicando a.loja”. A Decorarte esta comercializando itens de decoracao
natalina. "‘Queremos ser referéncia em decoragao para essa data, como
acontece em Guaratuba”. A loja tem 170 metros quadrados e fica na avenida
XV de Novembro, 1.058. O telefone é o (44) 3222-9682.

Walter Fernandes
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Os 16 anos do Empreender da ACIM, que é o maior programa do género do Brasil, foram celebrados com uma
palestra em 25 de outubro na sede da Associacéao Comercial. Com o tema ‘inovagdes e tecnologia para o varejo do
futuro’, a palestra foi conduzida por Dagoberto Hajjar (foto), que, entre outros, ocupou diversas funcées de tecnologia
e negdcios no Citibank, trabalhou nove anos na Microsoft, onde, alids, recebeu das maos do fundador da empresa, Bill
Gates, o prémio de melhor funcionario da companhia - foi o primeiro ndo-americano a ganhar o titulo. Formado em ’
Fisica e em Matematica e hoje proprietario de uma empresa de planejamento e acoes para companhias que querem
crescer, Hajjar citou cases e alertou sobre a importancia da inovacao no mercado.

Urevento foi uma realizacao da ACIM, Empreender e Sebrae e teve o apoio do BRDE, Cocamar, Fomento
Parana, Sancor Seguros, Maringa Park e Unimed. As micro e pequenas empresas que participam do Empreender “
trabalham para aumentar a competitividade, divulgar produtos e servicos, negociacdes conjuntas junto a
fornecedores, capacitacao, entre outras demandas. “Os beneficios sao muitos, porcue trabalhar em conjunto melhora
a produtividade e a credibilidade”, diz o vice-presidente da ACIM responsavel pelo programa, Michel Felippe.

Walter Fernandes
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Novos

Associados

da ACIM

21 de setembro a 20 de outubro

Ademilar unidade Kakogawa
Adriana Solar Teixeira

Alexandre Henrique Nowotny
Andressa Yuri Matsuda

Art Tech

Artesanatos Andrade

As ods Reis Transbordo

Ativa Atacado

Axix EPI Material Elétrico Engenharia
Bicho Chic

Bio Sono Flex

Casa Brasileira

Casa dos Cosmeéticos

Casa Valencio Restaurante e Marmitaria
Casablanca Hall

CCMM Construcao e Consultoria
Chef’s e Nutri

Clinica de Psicologia Rosemary
Czezachi Coraieb Importados
D&F Consultoria Técnica Empresarial
Demorgam Uniformes

DNA do Celular

Docenely Restaurante e Confeitaria
Donna Ester Boutique

Drasantos e-Commerce

Emag Contabilidade

Emporio da Costura

Escritorio Contabil Luana

Eu Magro

Everest Segurancga Tecnologia
Fare Sport

Frederico Sidnei Mariano
GCeosolos

Haia Gestao de Pessoas

Ide Diamante

Imperium Mecanica

Inga Designer Estofados

Linea Dart Marcenaria

Loja Técnica

Lorenzze

Maralu Moveis Planejados
Marcelo Santos Consorcios
Mentaculos Design

Mimos do Forno

Mirian“Atelie

Mister Gourmet Restaurante e Café
Mix Fiscal

Nayara Favarim

Nobre Alfajor

Parana Vida

Paulo Henrique de Souza Parandiuc
Pet City

Phaza

Planenge Engenharia

Princesas Festas para Meninas
Priscila Rocha Biral

RJ Versari Promotora de Vendas
SCG

Sicoob PA 33 Colorado

Sicoob PA 34 Santo Inacio

Sicoob PA 35 Centenario do Sul
Stephanie Oliveia

Studio Mara Calegari

Suelen Dayane Pereira Cadamuro
Tangran & Azul Max

Trevo

Uinion

Valeria Alcantara Santos Calderelli
Venture Shop

Vet Bella

Via Clinica

Vitrino

WDB Comunicagao

Novembro 2016

Divulgacao

O vice-presidente da ACIM de Recursos Humanos, Marcelo Alvo, esteve em
22 e 23 de setembro em Curitiba/PR para palestrar no Congresso Paranaense
de Recursos Humanos (Comparh) - considerado um dos eventos mais
importantes do Brasil no segmento. Alvo abordou o tema ‘Caminhos
percorridos em ambiente de incerteza’, destacando que em tempos de
receios no campo econdmico é preciso melhorar os controles de despesas e
alinhar propdsitos porque “gente produtiva tem perspectiva”. Ele citou ainda
os trabalhos que tem desenvolvidos em Gestdo de Pessoas e Governanca
Corporativa na Recco Lingerie e destacou um modelo de formacéo de lideres,
em que devem ser trabalhadas quatro premissas: ouvir, respeitar, ajudar com
verdade e ajudar com propdsito.
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‘Exigéncias de qualidade e saude em alimentos no varejo e na industria’ é o
tema de uma palestra que o nucleo setorial de controle de pragas urbanas
promovera na sede da ACIM em 7 de novembro, das 14 as 17 horas. O objetivo
da palestra, além de levar conhecimento sobre o manuseio correto de
alimentos, € capacitar os participantes quanto a producéo adequada ao
processo de boas praticas de fabricagdo. O palestrante sera o consultor e
professor José Carlos Giordano, que tem 35 anos de experiéncia. O Nucleo
Setorial de Controle de Pragas Urbanas nasceu por meio do Programa
Empreender, ligado a ACIM, em dezembro de 2014. Trata-se de um grupo

de empresas especializadas no controle integrado de pragas urbanas. Outras
informagdes em www.ncpu.com.br

Sabe quantas reunides e eventos foram realizados na sede da ACIM
em outubro? Foram 305. com destaques para o prémio maringaense
de impacto e gest&o, no dia 4, E PARA a palestra “Estrela ADVB’,
ministrada pelo consultor de inovagdo. comunicacao e branding .
Bruno Monte Jorge. O evento aconteceu no dia 27 e foi realizado pela
Associacao dos Dirigentes de Vendas e Marketing do Brasil (ADVB).



) @ -
- )
g
CENTRO.D
REINAMENTO

5%

PROXIMOS CURSOS

e

NOVEMBRO

Como criar
estratégias de
marketing e vendas
no Facebook

v
it}
T
C
@
E
LH
w
-
Q
=
g

T Secretaria e

B@@S préﬁj@ag | recepcionista:

desenvolvendo
habilidades

-

estiveram na ACIM em 7 de outubro para conhecer o trabalho da entidade gestdo de conflitos
e as boas praticas do Conselho de Desenvolvimento Econémico de Maringa
(Codem), Instituto Cultural Inga (ICl), Observatorio Social, Noroeste Garantias, (0 Departamento pessoal
Conselho Comunitério de Seguranca e Sicoob. No mesmo dia também completo
estiveram participando do ‘Visite ACIM’ executivos e diretores das associacoes . -

bt i I , A . T3 Administracao de
comerciais paulistas Campinas, Vinhedo, Limeira, Leme, Arthur Nogueira, conflitos no ambiente de
Piracicaba. Rio Claro, Capivari e Santa Barbara. trabalho

Prefeito, assessores, diretores da Associacdo Comercial de Irati e empresarios g s :
@ Inteligéncia emocional e

Ry LY.y Lider coach e formacao

Palestra aproxima e
empresas e universidade

Lei de incentivo ao
esporte

N

O reitor da Universidade Steinbeis da Alemanha, Johann Léhn, esteve Praticas inovadoras
do atendimento

na ACIM, a convite da Unicesumar, para falar sobre a ‘relacdo empresa e na area
universidade’. Atualmente presidente da Universidade Steinbeis Berlim, o da saude
reitor falou sobre os projetos de inovacao desenvolvidos por académicos com
orientacao de professores e custeados por empresas alemas, um modelo
bem-sucedido que incentiva a pesquisa e a aplicacdo pratica.
Graduado em Fisica e doutor pela Universidade de Hamburgo
(1967). o professor Léhn iniciou, em 1982, estudo na area de Transferéncia de
Tecnologia. Com experiéncia na area académica e de gestédo, desenvolveu
um modelo denominado Integracdo da Transferéncia de Tecnologia
Empresarial, que apresentou durante a palestra.

I
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Organizando o
almoxarifado

Excel empresarial

Licitagoes:
vantagens para
micro e pequenas
empresas

Walter Fernandes

Como cobrar e receber
dividas

Habilidades de
negociacao e vendas

GCestao financeira

e-Social de forma pratica
e objetiva
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/ Irivaldo Joaquim de Souza é advogado e coordenador

do Grupo de Dialogo Inter-religioso

O Grupo de Dialogo Inter-religioso
(G.D.l) foi constituido em margo de
2007 por iniciativa da Igreja Catdlica
de Maringa. Antes, o didlogo inter-re-
ligioso ensaiava seus primeiros passos
por meio do Movimento Ecuménico
que, em 2001 e 2003, realizou as duas
primeiras ‘Noites de oragao pela paz.
Em seguida, foi formada uma comis-
sao mista que organizou e realizou,
em 2006, a terceira Noite de oracao.
No ano seguinte, em 7 de margo, fi-
nalmente foi criado o G.D.I. - entdo
integrado pelas religides budista,
baha'i, candomblé, catdlica, evangé-
lica, mugulmana e umbanda.

O G.D.l. nasceu da preocupagdo com
a intolerancia religiosa e a rivalidade
entre membros das religides, ndo so
daquelas oriundas de Jesus Cristo.
N&o nos conformamos com tais ati-
tudes. Pensamos que as religides ca-
bem buscar a espiritualidade, a ami-
zade e o bem. Jamais a intolerancia,
inimizade, lutas e até guerras face
divergéncias religiosas. Ressaltamos
que sempre esteve presente entre
nos, do G.D.I., a famosa frase do te-
6logo suico Hans King: “ndo havera
paz no mundo enquanto ndo houver
paz entre as religides. E ndo havera
paz entre as religides enquanto nao

Ano 53 n® 569 novernbro/2016, Publicagiio Mensal da ACIM, 44| 30259595 - Diretor Responsavel José Carlos Barbieri, Vice-

houver didlogo inter-religioso”.
Assim, o didlogo constitui o primei-
ro objetivo do G.D.l, ou seja, buscar
com muito empenho a aproximacao
e a relagao de amizade entre as nove
religides que até o momento o com-
poe. Ao grupo inicial, juntaram-se os
espiritas e a Religiao de Deus.

O G.D.l. anualmente promove a ‘Noite
de oragao pela paz', quatro reunides
administrativas e reunidoes de suas
comissdes de trabalho. Conseguido
o didlogo inter-religioso, passa-se ao
segundo objetivo: a busca da paz, o
que é acao permanente.
Infelizmente, a paz, embora dese-
jada por muitos, permanece como
um ideal, pois o noticiario constante-
mente fala de intolerancia, conflitos,
violéncia e mortes em todos lugares
do planeta.

Por isso € que o Grupo de Dialogo In-
ter-religioso tem por objetivo a busca
da amizade e da paz. Tanto que, em
agosto de 2012, abrindo novo forma-
to, o grupo convidou o cardeal Dom
Joao Braz de Aviz, para vir (de Roma)
proferir palestra sobre a paz no audi-
tério Dona Guilhermina.

No ano seguinte, homenageando
os espiritas, o G.D.l. convidou Sandra
Della Pola, de Porto Alegre/RS, para

Religioes unidas
na busca pela paz

Walter Fernandes

falar sobre a paz na 10? Noite de ora-
¢ao. Em 2014, ano em que o G.D..
destacou os budistas, a palestrante
convidada foi a Monja Coen, de Sao
Paulo/SP.

Em 2015, prestando homenagem
aos baha'is, foi convidado Iradj Ro-
berto Eghrari, de Brasilia/DF, para
falar sobre a paz. Este ano destacan-
do os mugulmanos, o evento contou
com a presenga e a palestra do tedlo-
go paulista Sheik Rodrigo Rodrigues.
Assim, o G.D.I. vem promovendo o
intercdmbio e o conhecimento das
religides, respeitando suas identida-
des, doutrinas, usos, costumes e tra-
digoes.

E preciso promover a conscientiza-
G¢ao das pessoas em relagao a neces-
sidade do didlogo e da cooperacao
entre as religides para fomentar a
cultura da paz.

A paz que acreditamos é a paz inte-
rior, a paz na familia, a paz nas esco-
las, a paz no transito, a paz nos am-
bientes de trabalho.. Enfim, a paz
no mundo. Acreditamos que a ami-
zade, a solidariedade e a paz entre
os membros das diversas religides &
possivel. pois as temos vivenciado
em todos nossos encontros e reu-
nioes.
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SE VOCE GOSTA DE NOVIDADE,
| OLHA SO QUEM JA CHEGOU
' E QUEM ESTA PARA CHEGAR.

\ O Maringa Park ja se tornou ponto de
N encontro de quem gosta de novidades.

E € exatamente pra vocé que estamos
trazendo outras grandes marcas.

MARINGA PARK

VOCE FAZ PARTE DISSO TUDO

Av. Sao Paulo, 1099 - Centro, Maringa - 44 3366.2000 | www.maringapark.com.br
w9 @maringapark f/maringapark Bl@mgaparkshopping
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Novo visual das Linhas
Purity e Suavit

P C’anola \, Ketchup
. i 7 jﬁ’_ ‘-',‘ p,mmc‘

Acreditando no potencial criativo da regido, a Cocamar confiou a
nos da Opta arenovacédo de seus principais produtos de varejo.

Sendo o primeiro escritério de design de Maringa especializado

em embalagens, trabalhar com produtos que a gente consome
tem sempre um sabor especial.

Produtos daqui, design daqui.

cocamar e . '®) Op ta

facebook.com/optadesign L L
Www.cocamar.com.pr escritério de design



