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] Em Maringa, artistas, designers, musicos e outros profissionais
R usam criatividade, inovacao e talento e se retnem em espacos

coletivos, ajudando a impulsionar uma industria que sé vem

crescendo, mas que tem muitos desafios
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Uma empresa brasileira gasta em
meédia 2.6 mil horas por ano para pa-
gar tributos. Isso € quase dez vezes
mais tempo que a média mundial,
de 264 horas. Desde a Constituigao,
de 1988, foram editadas mais de 700
normas por dia, segundo o Instituto
Brasileiro de Planejamento Tributario
(IBPT). Nao bastasse o emaranhado
de leis e normas, que geram interpre-
tagoes, impostos em cascata e outros
problemas, o pais tem uma das maio-
res cargas tributarias do mundo, de
cerca de 35% do Produto Interno Bru-
to (PIB), o que fica ainda mais grave
com a baixa qualidade dos servigos
publicos ofertados a populagao.

Ha& como agravantes a guerra fiscal
entre os estados por causa do ICMS
e 0s impostos pagos nas trés esferas,
municipal, estadual e nacional. Nao
a toa, a reforma tributaria é essencial

para melhorar as condicées de com-

petitividade da industria brasileira e
para o pais voltar a crescer. A reforma
precisa simplificar o sistema.

O tema voltou a discuss@ao mais uma
vez. Uma proposta que esta em estudo
na Camara dos Deputados e tem como
relator da comissao especial o deputa-
do paranaense Luiz Carlos Hauly, quer
extinguir varios impostos, como ICMS,
Cofins e IPI, para a criagdo do IVA, o im-
posto sobre valor agregado, adotado
em outros paises. Centralizado, o IVA te-
ria que ser dividido entre as trés esferas
publicas e acabaria com a guerra fiscal.
Hoje, pelos calculos do deputado
Hauly, a renuncia anual de ICMS é de
estimados R$ 200 bilhdes. Pela pro-
posta de reforma, os estados dividi-
riam as receitas de acordo com a mé-
dia dos ultimos dois anos ou previsao
da receita do ano anterior. A regra
ajudaria a ter consenso entre os esta-
dos, que ndo querem perder receitas

e isso torna um dos maiores empeci-
lhos para a reforma tributaria.

Um estudo aponta que se as medidas
forem implementadas, o PIB ficaria
5% maior em uma década. Como o
Brasil enfrenta a pior recessao da his-
toria, © momento torna ainda mais
oportuno tirar do papel as reformas
trabalhista, previdenciaria e tributaria.
Ainda que o clima politico seja dificil,
depois do impeachment da ex-presi-
dente, da comprovacao que politicos
do executivo e legislativo receberam
propina e doacdes irregulares, e das
investigagdes da Operagao Lava Jato,
ninguém tem duvidas de que as refor-
mas devem ser feitas, afinal, o desen-
volvimento do pais é urgente.

// José Carlos Valéncio é
presidente da Associacao
Comercial e Empresarial de
Maringa (ACIM)
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Um novo lugar, uma nova visao de Maringa

Aptos com 4 vagas 211m? e 237m?
3 e 4 suites de garagem privativos

Conheca todas as opcoes de lazer e entretenimento
deste residencial clube em nosso site. |
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J Av. Sao Paulo, 3019 Bt
Visitas das 8h as 18h. Inclusive raecsigh
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Viva na localizacao mais alta e promissora da cidade.
Av. Petronio Portella, 1021 - Altos da Aclimacao.
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‘Nao existe felicidade plena,
| todo mundo sabe disso. Vocé
as vezes é feliz sem perceber, e
as vezes é feliz depois que pas-
sou o momento”. A afirmacao é
do filésofo e escritor Luiz Felipe
Ponde, que vé as pessoas ressen-
tidas porque o mercado néao ofe-
rece o que promete

sicooB

REPORTAGEM
DE CAPA //16

Primeira cooperativa  cultural
do Parana, a Macuco esbarrou
na burocracia antes de se tor-
nar realidade, porque os 6rgaos
nao entendiam de onde viria o
lucro, segundo o musico Rafael
Morais; a economia criativa mo-
vimenta 2,6% do PIB, mas ain-
da tem desafios

| MERCADO // 24

Boa comunicacdo, lideranca,
criatividade, planejamento e or-
ganizagao estao entre as quali-
dades esperadas de uma secre-
taria trilingue, conforme atesta
Sayuri Caires; quem escolheu a
profissdo esta longe de apenas

atender ao telefone e organizar
agendas



( COMERCIO //30

Para aumentar o publico poten-
cial e o faturamento, Alisson Ca-
povilla incluiu hamburgueres no
cardapio do Mont Serrat Café,
que fica proximo a Universidade
Estadual de Maringa (UEM); co-
muhnidade académica movimen-
ta diversos estabelecimentos co-
merciais no entorno

i ACImM__

julho/2017

MERCADO //38

Desde que assumiu o Oca Res-
té Bar, Leandro Carreira implan-
tou mudancgas no cardapio,
aumentou a equipe e reduziu
o tempo de espera dos pratos;
para ele, o aumento da concor-
réncia reduz o amadorismo no
setor, que prospera em um mo-
mento dificil da economia

Bl anos4 edicio 577

I— MERCADO // 44

Quase 1,5 mil profissionais li-
berais estdo cadastrados na
prefeitura de Maringa; gerir
as finangas e os periodos de
menor rendimento estdo en-
tre as dificuldades dos profis-
sionais liberais como aponta
o personal trainer Francisco
Burali Rosa

Revista ACIM / 7



ENTREVISTA // LUIZ FELIPE PONDE

‘O que mais cresce

no mundo € o

ressentimento’

Para o filésofo, que estard em Maringa neste més, a cultura de vitimiza
se tornou uma formula de garantir direitos

poder //por Rosdngela Gris

Todos - ou a0 menos a maioria das
pessoas - querem ser felizes. Nada
parece mais justo e mais certo do
que o ‘direito’ a felicidade no mun-
do contemporaneo. Para o fildsofo e
escritor Luiz Felipe Pondé, a busca
da felicidade é uma caracteristica
da sociedade burguesa que, nos ul-
timos anos, ndo raro eleva as frus-
tragcdes e os ressentimentos pes-
soais, profissionais e até politicos.
“‘Somos mimados, acreditamos nas
promessas que podemos ter tudo
e nos ressentimos porque isso nao
funciona”, diz ele, que estara em
Maringa em 12 de julho para profe-
rir a palestra ‘Dor e mudanca, a cul-
tura da vitimizacao’, no Teatro Ma-
rista, a convite do Instituto Cultural
Inga (ICl) e da Associacéo Brasileira
de Recursos Humanos (ABRH Noro-
esté Parana).

Por teiefone, Pondé conversou com
a Revista ACIM sobre o tema da pa-
lestra, redes sociil) e eleicdes 2018,
Confira:

0 QUE E A CULTURA DA
VITIMIZAGAO?

E uma tendéncia cultural contem-
poranea de todo mundo se identifi-

Julho 2017

car como vitima e se sentir ofendido.
Querer ser reconhecido em todas as
suas fraquezas, o quefcomplica pro-
fundamente o cotidiano e os vincu-
los sociais, seja na familia, no traba-
Iho ou na escola,

\
\

ESSA CULTURA DE VITIMIZACAO
OCORRE EM TODO O MUNDO OU E
MAIS FORTE NO BRASIL? ‘

Ela comecou nos Estados Unidos. E
um desenvolvimento tardio do rmar-
Xismo original que se transformou
numa férmula de garantir direitos
para vitimas histéricas e sociais ao
invés de brigar com o capitalismo.
Ou seja, as pessoas descobriram
que podem sobreviver usando a
sua condicdo nao favorecida como
ferramenta para produzir dinheiro
e poder. No Brasil e na América La-

44d

¢éo € o desenvolvimento tardio do marxismo que
para vitimas histdricas e sociais mas virou ferramenta para produzir dinheiro e

tina, essa cultura tem feito bastante
estrago, uma vez que transformou o
debate publico quase numa condi-
¢ao paranoica. Essa cultura se man-
tém porque vivemos numa socieda-
de que estimula diferencas e esta
pautada no histérico da humanida-
de marcado por formas de conquis-
tas e exploragao.

COMO O SENHOR VE 0 USO DAS
REDES SOCIAIS PARA A DISCUSSAO
DE IDEOLOGIAS POLITICAS,
CULTURAIS E RELIGIOSAS?

As redes sociais sdo um ambiente
de polarizacdo e édio, com pouco
debate e troca de ideias, que sao
trocadas dentro de bolhas, e quan-
do envolvem pessoas diferentes as
redes sociais, na verdade, agravam a
polarizacéo e a intolerancia.

A busca da felicidade é caracteristica
da sociedade burguesa. E buscar

bens materiais e usufruir deles.
Aideia do sucesso é um caminho
sem volta que deixa todo mundo
estressado e bobo ,’
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O QUE LEVA AS PESSOAS A
SEGUIREM INFLUENCIADORES NAS
REDES SOCIAIS?

Trata-se de um fendmeno chamado
desejo mimético. E uma tendéncia
de as pessoas quererem ser iguais ao
que acham legal. Entado, vocé segue
quem faz alguma coisa engracada,
usa roupa radical, fala palavras bo-
nitas, da conselhos de alimentagao,
a menina poderosa, o cara pegador,
o gay livre. Enfim, é a associacao de
uma vida besta com a necessidade
de se identificar com icones, e as mi-
dias sociais dao isso de bandeja. Por
outro lado, a carreira de blogueiros
é efémera. E o tipo capitalismo mais
selvagem que ja existiu.

EM UMA ENTREVISTA RECENTE,

O SENHOR CRITICOU A ‘ETERNA
BUSCA DA FELICIDADE’. POR QUE?
Nao existe felicidade plena. todo
mundo sabe disso. Vocé as vezes €
feliz sem perceber, e as vezes é fe-
liz depois que passou o momento.
Faz parte do capitalismo. E as redes

sociais ajudaram a impulsionar esse
comportamento a medida que tor-
naram o conhecimento acessivel, o
que & bom, e deixaram as pessoas
desesperadas por fotos para mostrar
para a amiga que o hotel que esta é
melhor. A busca da felicidade é ca-
racteristica da sociedade burguesa.
E buscar bens materiais e usufruir
deles. A ideia do sucesso € um cami-
nho sem volta que deixa todo mun-
do estressado e bobo.

0 SENHOR E UM LIBERAL
CONSERVADOR?

Embora ndo seja a ideal, sou a fa-
vor da sociedade de mercado por-
que ela produz liberdade, despren-
dimento e melhoria de condigao
material. Também sou liberal em
comportamento moral por acre-
ditar que as pessoas podem fazer
mais ou menos o que querem. Es-
tamos cheios de formulas e a vida é
quase sempre uma esculhambacéao
que tentamos deixar menos ruim. Ja
na politica sou conservador. O que

precisamos entender é que as leis
e a regras sado criadas violentando
grupos que discordam delas. Nao
tem harmonia ou solucao pacifica.
A democracia contemporanea é um
regime que institucionaliza conflitos
e certos grupos precisam ser pena-
lizados.

PERCEBE-SE UMA ONDA

CRESCENTE DE N [
MUNDO AFORA COMO
DE DONALD TRUMP N

UNIDOSEA §

UNIDO D

SENTY
SLIN LY

TAMBEM

NO BRASIL
Na verdade ndo é nacionalismo, o
nome disso é populismo. O nacio-
nalismo estd dentro do fenéme-
No populista que encontra grande
tendéncia na democracia porque
se quer solugdes simples para pro-
blemas complexos. A democracia
€ um regime complexo, confuso e
ambivalente. Normalmente as pes-

Revista ACIM / 9



soas recusam isso porque guerem
um mundo preto e branco. A inter-
net e as redes sociais sao ferramen-
tas de populismo por exceléncia
porque permitem que qualquer
pessoa extravase aquilo que pensa
e siga aqueles que prometem so-
lucdes faceis. O nacionalismo é um
tipo de solugdo facil falsa. © Trump
faz um discurso nacionalista quan-
do diz que vai recuperar a industria
siderirgica norte-americana, que
quebrou por causa dos chineses que
trabalham de graga. Na Inglaterra,
(Jeremy) Corbyn nao € um naciona-
lista, é populista e também teve alta
votacdo com promessas absurdas.

O PRESIDENTE MICHEL TEMER,
NA SUA VISAO, E UMA VERSAO DE
POL{TICO LIBERAL CONSERVADOR?
Ele ndo é liberal. O Temer estava
com o PT. que é um partido liberal
€ populista, e abragou a agenda li-
beral depois que o movimento mar-
cadamente liberal derrubou a Dilma
(Rousseff, ex-presidente). No entan-
to, ele é conservador no sentido de
querer preservar o poder e negociar
para impedir a derrocada.do gover-
Nno em um momento em que a eco-
nomia apresenta alguma melhora.
A verdade é que a ideologia liberal
conservadora & de um filésofo que
estudava em casa. O mundo nao é
exatamente como na teoria. E que a
gente acha que a politica é uma arte
“fica, e nao é. A politica é a arte de
se imanter no poder. O Terner é uma
figura opertuna que surgiu como so-
lucéo para derrubar o PT que estava
afundando ecuriomicamente o pais.
Ele abracou as causas dos liberais
colocando na sua agenda as refor-
mas trabalhista e previdenciaria. S6
que ao mesmo tempo nao toca no
grande problema que é o funciona-
lismo publico, inclusive o poder Ju-

Julho 2017
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Na medida em

ue a sociedade

e mercado ndo
consegue oferecer
aquilo que promete,
as pessoas se -
ressentem. O que
mais cresce no
mundo hoje é o
ressentimento

diciario que posa de legal. O Legis-
lativo e o Executivo tém as imagens
arranhadas. mas o Judiciario passa
a imagem de santo, e de santo nao
tem nada.

NO PROXIMO ANO 0S BRASILEIROS
VAO AS URNAS PARA ESCOLHER O
NOVO PRESIDENTE. O QUE SE PODE
ESPERAR DESSAS E.LEI(;()ICS?
Ninguém tem a minima ideia do
que acontecera em 2018. O Lula

(ex-presidente (Luiz Inacio Lula da
Silva), que é populista, pode ter al-
guma chance de acordo com as
pesquisas atuais, mas dificilmente
se elegerda em um eventual segun-
do turno devido a alta rejei¢cdo. O
(deputado federal) Jair Bolsonaro é
um fendmeno crescente nas redes
sociais, tipicamente populista e rai-
VOsO, que se destaca inclusive como
resposta ao Lula.

E COMO SE EXPLICA ESSE

FENOMENO DE CRESCENTE

ADESAO AS PROPOSTAS DE
BOLSONARO, CONFORME AS
PESQUISAS DE INTENGAO DE
VOTO?

A humanidade sempre gostou de
odiar. A gente achou que o mundo ti-
nha mudado porque hoje tem shop-
ping center e Netflix e gay pode casar.
Porem, as pessoas continuam odian-
do com facilidade. As ideias do Bolso-
naro ndo chegam a ser explicitamen-
te racistas, machistas ou homofdbicas.
Ele € abertamente simpatico ao mili-
tarismo e favoravel a intervencédo do
Estado, e nisso é parecido com a es-
querda. Tem muita gente que tem
raiva do PT porque o partido trouxe a
tona uma classe social que ninguém
queria ver. Outra parcela odeia o PT
porque ele roubou o Brasil num ni-
vel 'gigantesco, montou uma maqui-
na sistematica de corrupcio e traiu
quem tinha fé no partido. Na medida
em que a sociedade de mercado nio
consegue oferecer aquilo que prome-
te, que toda mundo sera feliz e con-
seguira comprar iPhones, as pessoas
sé ressentem. O que mais cresce No
mundo hoje é o ressentimento. E os
eleitores estdo atras de candidatos
que prometam o que lhes agrade,
votam naquele que defende sua po-
sicao. Ninguém pesquisa ou compara
propostas eleitorais.



»
—~ -

Consulte regulamento no site: maringapark.com.br

‘ A diversdoné
GARANTIDA

Uma mini pista com
carrinhos e patinetes da
Brinquedos Bandeirante

De 30/06 a 3I/07 ~
Das I4h as 20h -
3°Piso -

ﬂven‘l‘o Gr'a‘l'uifom




‘\-./.,:__\__.._,,__ e
A LAV

AZAWZAN

=

EXPOINGA TEM MELHOR RESULTADO

O balanco apresentado pela Sociedade Rural de Maringa (SRM) revelou que a Expoinga 2017, realizada de 4 a 14 de
maio, recebeu 591 mil visitantes e gerou e prospectou de R$ 455 milhdes em negocios, um aumento de 45% em
relacdo ao ano passado. Ja o numero de visitantes cresceu 25%. Os resultados posicionaram a edigdo como uma das
melhores dos ultimos anos.

Na avaliacao da presidente da SRM, Maria Iraclézia de Araljo, 0 aumento expressivo de negocios pode ser atribuido
a melhora da confianca dos investidores na economia do pais e ao agronegocio, que continua crescendo mesmo
diante da estagnacao de outros setores.

Quanto a presenca de publico, Maria Iraclézia observa que houve boa adeséo as novidades da edi¢do, como a nova
marca de bebida disponivel na feira, a nova parceria nos rodeios, o Museu do Videogame Itinerante, o Espaco da
Carne Gourmet e a pecuaria com alto padrao genético dos cerca de 7.5 mil animais expostos e comercializados
durante o evento.

A Expoinga contou com 1.262 expositores, recebeu 348 excursoes, teve 91 apresentacées culturais, 77 eventos técnicos
e 8 shows. Alem disso, foram recolhidas 60 toneladas de alimentos nao-pereciveis e 35,5 mil itens de agasalhos e
higiene pessoal que, em parceria com a Arquidiocese de Maringa, foram doados para entidades.

SWPER MUFFATO TERA MAIS DUAS LOJAS EM MARINGA

O Catuai Shopping Maringa anunciou no més passado a abertura de um supermercado da Rede Muffato em uma
area de 7 mil miatsas quadrados. “Sera uma loja moderna, confortavel e completa, com acougue, padaria, confeitaria,
adega, ilha de congelados, setor de hortifrutis, frios, laticinios, bebidas, bazar e eletroeletrénicos”. aponta o diretor do

Grupo, Everton Muffato. A rede também anunciou a abertura de uma loja na avenida Sao Paulo, que tera conceito

inovador e gourmet. E esta ampliando em mais de 50% o hipermercado da avenida Jodo Paulino Vieira Filho, que
tera a Alameda Muffato com praca de alimentacéo e 35 lojas de apoio de segmentos variados. Em Maringa, no total.

serdo cinco unidades da Rede Muffato.
O grupo ocupa a quinta posicao no ranking nacional de supermercados. Tem 50 lojas em 17 cidades do Parana e

interior de Sao Paulo e 12 mil colaboradores diretos.
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IMPLANTACAO DE PARKLET

A Secretaria de Mobilidade Urbana (Semob) elaborou estudo para a instalacao de parklet, uma plataforma sobre o
estacionamento publico, com bancos, floreiras, bicicletario e outros equipamentos para o convivio social e descanso.
A minuta da regulamentacao prevé que o parklet seja acessivel ao publico e instalado em vias publicas ou trechos
com limite de velocidade de 50 km/hora, com instalagdo e manutencgao feitas por iniciativa publica ou privada.
Segundo a regulamentacao, esta vedado parkiet em ciclovias e esta permitido em frente a area de terceiros, desde
que autorizadas. O equipamento deve ter a mesma largura da faixa de estacionamento com acesso exclusivo pela
calcada e atender as normas de acessibilidade, seguranga, ergonomia e durabilidade. Cabera a Semob a aprovacao
da instalagao do equipamento, presente em varios municipios brasileiros, como Londrina/PR e Canoas/RS.

SOL A SEU™
FAVOR =

NAO DESPERDICE SEU DINHERO: =
USE ENERGIA RENOVAVEL.

Consulte nossos precos, -
financiamentos e
solucoes.

Av. Paranavai, 10A | Maringad-PR
© 44 3053-0427 | 98820-9496 ©
- legado@legadoenergias.com

LEGADO www.legadoenergias.com

ENERGIAS @ facebook.com/legadoenergias
RENOVAVEIS




CAPITAL DE // GIRO

SICOOB ENTRE AS MELHORES PARA TRABALHAR
T

O Sicoob Metropolitano foi eleito pela consultoria Great Place tg Work (GPTW) uma das melhores empresas para
trabalhar na América Latina, em 2017. A cooperativa, com sede em Maringa, conquistou o 14° lugar na categoria das
50 melhores empresas com até 500 funcionarios, e foi a Unica representante do cooperativismo no ranking.

Um dos aspectos que garantiram a boa colocacao foi a valorizacao da diversidade entre os colaboradores, ja que,
atualmente, 56% dos cargos de lideranca sao ocupados por tulheres. Outra preocupacao da organizacao € com

o convivio dos colaboradores da geracao X e Y. Para isso, praticas sao adaptadas a fim de compor um ambiente
favoravel de experiéncia e aprendizado.

A cooperativa tambem desenvolve programas internos como o Felicidad? Interna Cooperativa (FIC), um indicador
inspirado no indice Felicidade Interna Bruta (FIB).

PRECO PODE VARIAR COM PRAZO DE PAGAMENTO

Agora esta na lei: o comerciante pode cobrar precos diferentes de um produto pago com cartao de crédito
e dinheiro. Tambeém é possivel variar o preco conforme o prazo de pagamento. A mudanca foi proposta
em dezembro como Medida Provisoria, mas se tornou lei depois de passar pelo Congresso Nacional e ser
sancionada pelo presidente Michel Temer em 26 de junho.

O assessor juridico da ACIM, César Eduardo Misael de Andrade, explica que o empresario pode ou nao
liferenciar o preco de venda a vista em dinheiro ou cartdo. “Trata-se de uma prerrogativa do empresario”.

CAPTACAO DE AGUA DA CHUVA

Integrantes da Conseq, empresa junior docurso de Engenharia Quimica da Universidade Estadual de Maringa.
desenvolveram um projeto de captacao e reaproveitamento de agua da chuva. © projeto dimensiona os equipamentos
necessarios para o sistema, coma reservatorio e calhas, e se ha necessidade de tratamento de agua, conforme a utilizacao
estipulada pelo cliente. Os alunos também utilizam um software para analisar o tempo de retorno do investimento

e listam empresas locais e cotacoes de equipamentos e acessérios para o sistema - a Conseq| nao instala e compra
equipamentos, mas como nao tem fins lucrativos, oferece projeto com custo acessivel.
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REPORTAGEM //CAPA

Tecnologia
da Informacédo e
Comunicagao (TIC)

Biotecnologia

OS13

SEGMENTOS
DA ECONOMIA
CRIATIVA,
EM QUATRO AREAS:

P&D

Arte Welington Vainer

_—

Musica

S~ _

Patri ménlo e Artes

- Criativos por
profissao

Julho 2017

Audiovisual

Ainda que a economia criativa
tenha numeros respeitaveis e
estimativa de alto crescimento,
em Maringa profissionais dessa
industria buscam mercado e
visibilidade para suas criacées;
cooperativa, coletivo artistico

e loja colaborativa ajudam a
difundir trabalhos

// por Giovana Campanha,

e Rosangela Gris
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Rafael Mora!'s‘ da Macuco. a primeira cooperativa cultural do Parana, vai oferecer cursos, realizar
shows coletivos e ajudar na elaboragdo de projetos e captacio de recursos publicos

A economia criativa brasileira gerou, no ano passado, a
soma de mercado das marcas Facebook, Zara e L oreal,
que estdo entre as mais valiosas do mundo. Foram R$
155,6 bilhdes de faturamento no Brasil. Mas que industria
é essa que € composta por 239 mil estabelecimentos e
que emprega mais de 850 mil pessoas?

O termo economia criativa refere-se a criagao, produgao
e distribuicdo de bens e servicos que usam criatividade,
cultura e capital intelectual, ou seja, sdo profissdes que
tém a criatividade como pilar. Na lista de profissionais
que pertencem a essa industria estao designers, fotogra-
fos e publicitarios. E um tipo de economia que s6 tende
a crescer em todo o mundo: segundo a Organizagao In-
ternacional do Trabalho (OIT), deve aumentar pelo menos
10% por ano.

Ainda que os estados de Sdo Paulo e Rio de Janeiro
se destaquem, gerando cerca de metade dos empregos
desse setor, conforme o Mapeamento da Industria Cria-
tiva no Brasil da Federacéo das Industrias do Estado do
Rio de Janeiro (Firjan). o Parana é o quinto que mais em-
prega ‘criativos’, com mais de 50 mil postos de trabalho.
E agora os profissionais maringaenses se organizaram em

um nucleo para fomentar a economia criativa e o proprio
trabalho. Em espacos coletivos e lojas colaborativas, eles
estdo tendo a oportunidade de comercializar a producao
e difundir conhecimento.

PROPOSITO ALEM DO LUCRO

E em Maringa, por exemplo. que funciona a primeira
cooperativa cultural do Parana, a Macuco, e que antes
mesmo de se tornar realidade, esbarrou na burocracia. “O
processo foi bastante moroso e dificil. A Junta Comercial
do Parana e os 6rgaos competentes tinham dificuldade
de entender de onde viria o lucro da cooperativa que foi
formada para criar uma cadeia produtiva cultural”, lem-
bra o musico Rafael Morais, que ocupa o cargo de diretor
suplente geral da Macuco.

Felizmente essa etapa foi superada e agora os esforcos
estdo voltados a captacio de recursos para os projetos e
acoes culturais. Por ora, boa parte vem de leis de incen-
tivo, como a verba obtida por meio da Lei Rouanet para

a sede da cooperativa. “Estamos 3 procura de um imovel
para alugar”, diz.

A intencao € usar o espaco para promover cursos - ja

Revista ACIM / -'7
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// E preciso visdo empreendedora

Depois de estudar na Italia, a artista plastica Andressa Ferrari tem se dedicado a assessoria e

consultoria para artistas da industria criativa

ofertados gratuitamente a popula-
cao -, incentivar debates, oferecer
servicos e divulgar o trabalho dos
mais de 50 associados. Integram a
Cooperativa musicos, artesdes, atores,
Jjornalistas, técnicos de sons, artistas
plasticos, artistas circenses, entre ou-
tros profissionais,

‘Atualmente fechamos contratos
para shows coletivos, negociamos a
participacdo dos associados e ven-
demos seus produtos no mercado
privado. Na Macuco eles contam ain-
da #om assessoria e consultoria para
a elalieracio de projetos e captacao
de recursos’ cita Morais.

Engajado ern varios projetos artis-
ticos autorais, con' " o Rafael Morais
Trio, o musico e produtor ja se frus-
trou com o cenario cultural da cida-
de, mas agora se diz otimista e vé na
uniao o caminho para que o proces-

so criativo se sobreponha.

‘Descde que cheguei em Maringa.
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em 2010, fiz mais de 50 shows que
deram prejuizos. Ja fui muito pessi-
mista em relagéo a isso. E embora os
indices de pesquisas humarias ainda
considerem numeros do PIB e con-
sumo, acredito que é possivel mudar
a producdo econémica, que nao é
preciso explorar o meio ambiente
para se ter modelos e arranjos pro-
dutivos rentaveis”, defende.

Ele cita a marca de roupas Mute,
do qual é sécio. Quem produz as
pecas vendidas em feiras e festas al-
ternativas € uma costureira do bair-
ro. “Se contratasse uma faccao seria
mais barato, porém, prefiro pagar
mais, porque justifica a riqueza social
do negocio”.

Nao muito diferente é o foco do
Estudio Mojo, construido por Morais
e amigos no Jardim Leblon. E la que
artistas independentes autorais en-
contram espaco para soltar a voz. “E
um laboratério de musicalidade e

sonoridade”, resume o musico. Entre
os trabalhos mais recentes do estu-
dio esta justamente o novo EP do
Rafael Morais e Trio, com direito a
masterizacao em Miami.

ENTUSIASTA DA CRIATIVIDADE
Veterana e estudiosa da area, a artista
plastica Andressa Ferrari Molin @ uma
das entusiastas da economia criativa
em Maringa. Foi dela, por exemplo, a
iniciativa de criar o nucleo do setor
por meio do Programa Empreender
da ACIM no ano passado. De & para
ca, ela dedica-se a fomentar o con-
sumo de artes na cidade promoven-
do a aproximagao de quem vende e
quem compra.

‘Era comum ouvir artistas locais
reclamando da falta de espaco para
expor e vender seus trabalhos. Outra
reclamacéo constante era a falta de
valor ao trabalho. Entdo. eu e uma
colega iniciamos o movimento para
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// Partilhar conhecimento

4

Os irmdos Raquel e Rodrigo Carreira idealizaram o Culturama, um atelié que oferece, além de cursos de idioma,

oficinas artisticas e gastronémicas

mudar esse cenario”, conta.

“Estudei em Florenca [Itdlia] e |a o artesao é mestre do
seu oficio, € um notavel na sociedade. A bolsa de couro
fabricada por ele tem valor. E uma cultura diferente, e
é claro que nao conseguiremos mudar a nossa de uma
hora para outra, mas € preciso comegar a iluminar a ca-
beca dos jovens para essa realidade por meio da oferta de
oficinas e cursos’.

Ela destaca, no entanto, que o fortalecimento do mer-
cado cultural ndo se limita a criagdo de publico. Exige
também uma visdo empreendedora por parte dos pro-
fissionais da area. Embora a criatividade e o talento sejam
primordiais ao negdcio, nogdes de planejamento e gestao
fazem a diferenca. “Precificacdo, atendimento, pés-venda.
divulgacédo e midias digitais sdo aplicaveis e fundamen-
tais em qualquer negdcio”.

Pos-graduanda em Criagdo e Gestdo em Empreendi-
mentos Criativos - pela Universidade de Cordoba, na Ar-
gentina -, Andressa tem reduzido as horas de produgao
no atelié para focar na oferta de assessoria e consultoria
aos colegas artistas com dificuldade na formalizagao do
negdcio. Outro foco é a organizacdo de palestras e capaci-
tacdo voltadas & aplicagao da economia criativa e ao em-
preendedorismo.

Ela defende ainda a agregacéo dos profissionais criativos
para organizar eventos como as feirinhas do Largo da Or-
dem, em Curitiba, e do Masp, em Sao Paulo. Nos dois ulti-
mMos anos, esteve a frente de duas exposicoes que, em 12 e
13 de agosto, terd nova edicdo na Travessa Jorge Amado, ao
lado do Mercaddo Municipal de Maringa. Este ano, a expec-
tativa é reunir cerca de 50 artistas e prestadores de servigos.

COLETIVOS ARTISTICOS

Idealizado pelos irmaos Rodrigo Carreira e Raquel Car-
reira, o Culturama e um coletivo artistico inaugurado no
ano passado que tem como carro-chefe cursos de idio-
ma, mas também abre as portas para uma programacao
variada de oficinas artisticas e gastrondmicas como as de
artes plasticas ministradas por Andressa.

‘Queremos gerar e partilhar conhecimento’. diz Carrei-
ra, que da aulas de Inglés e Francés no Culturama. For-
mada em Letras como o irmio, Raquel ensina a lingua
inglesa no atelié - atualmente sua principal fonte de ren-
da, embora sonhe viver de musica. Ela é compositora e
vocalista da banda autoral Retrosense.

No atelié, os irmaos se dividem nas fungoées administra-
tivas e no atendimento ao publico. Na lista de opgoes de
idiomas ha ainda Portugués, Espanhol, Italiano, Russo e

iJ
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Walter Fernandes

// Renda extra com aulas de desenho

“Trabalhar e sobreviver de arte no Brasil ainda é muito dificil,
principalmente fora do eixo Rio-Sdo Paulo’, diz o artista plastico Walmir
Oliveira Santos Junior, do atelié Galedo do Papel

Alemao. A duragao dos cursos - ofertados a precos acessi-
veis e horarios flexiveis - varia até seis meses. O material e
o conteudo das aulas também sdo direcionados ao inte-
resse do aluno. “Tem gente que nos procura porque vai fa-
zer uma viagem, morar fora do pais ou fechar um negécio
no exterior”, cita Carreira.

Para abrir o negdécio, os irmaos investiram na locacao
de espaco e na aquisicao de quadros e carteiras para as
salas tfe aula. Com os colaboradores - a maioria microem-
preendecior individual -, sdo selados parcerias e contratos
que preveern a divisédo dos valores entre os professores e
o atelié.

Além dos cursos, o endereco na Zona 7 é ponto de
encontro para clubes de leitura e eventos culturais, as-
trolégicos e até de RPG. E a decoracdo do ambiente
é um retrato dessa diversidade. Muros e paredes do
imovel foram pintados por artistas locais como Walmir
Oliveira Santos Junior.
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//Roupas de seda

Depois de ter crabalhado para grandes marcas brasileiras e
internacionais, o estilista Enéas Neto esta realizando, em Maringa, o
sonho de ter uma marca com o préprio nome

ESPERANGA ARTISTICA

Até pouco tempo, Santos Junior nunca tinha ouvido falar
em economia criativa. Hoje, ndo soé integra o nucleo de
profissionais ligados a esse novo segmento da economia
como aposta no modelo para realizar o sonho de viver
‘apenas’ da sua arte.

“Trabalhar e sobreviver de arte no Brasil ainda é muito
dificil, principalmente fora do eixo Rio-S&o Paulo. O mer-
cado é pouco desenvolvido e valorizado. A ideia é organi-
zar, fortalecer e dar visibilidade ao setor cultural na cidade
por meio da cooperacao e da criatividade”, explica sobre
sua expectativa como membro do Nicleo de Economia
Criativa, da ACIM.

Hoje ele passa boa parte do tempo no atelié Galedo do
Papel - nome que faz referéncia do seu trabalho a impo-
néncia da embarcacéo e a fragilidade do negécio a uma
folha de papel. No espago montado em uma associacdo
de artesées no Jardim América trabalha esculpindo es-



culturas e fazendo ilustragcées. No
caso da modelagem, sua especia-
lidade sdo pecas para cenografia e
decoracédo de eventos comerciais. Ja
as ilustragdes atendem ao mercado
editorial de revistas e livros.

As horas de trabalho dependem
do tamanho e complexidade da
peca ou do desenho, bem como
das técnicas e materiais utilizados.
Algumas esculturas levam até cinco
semanas para serem concluidas. E
ainda assim nem sempre alcangam
o almejado retorno financeiro. ‘E
muito dificil negociar prego”.

Para aumentar a renda, o artista re-
serva parte do tempo para ministrar
aulas de desenho e ndo abre méao do
emprego de atendente em um res-
taurante na cidade. "Mantenho uma
atividade paralela aos fins de sema-
na para me manter, porque s6 com o

atelié ndo da", lamenta.

Realidade que espera mudar por
meio de eventos e acdes como o
projeto llustra Cidade, de sua autoria,
que propde a pintura de muros na
cidade. Na primeira edicao, realizada
no ano passado, trés artistas - incluin-
do Junior - fizeram uma ilustragéo no
atelié Culturama.

VIVER DE MUSICA

Assim como o artista plastico, Ra-
quel aposta no convidativo cenario
da economia criativa para trilhar
apenas no caminho da musica.
Quando nao estda dando aulas no
Culturama, ela se dedica a banda
Retrosense. E dela a maioria das
composicdes do grupo de pop/
rock, formado com trés amigos.
“Temos dois EPs gravados com dez
musicas”, orgulha-se a vocalista.

Os ensaios ocorrem aos fins de se-
mana, geralmente os mesmos dias
das apresentagdes e shows em ca-
sas noturnas e bares da cidade. Em-
bora a agenda inclua participacdes
em festivais fora do estado, a grana
ainda é curta. Em busca de visibi-
lidade, a banda j& participou de
um reality show musical da Sony.
atualmente esta inscrita na edicéo
online do ‘A Chance Music Festival’
e tentou espaco no programa Su-
perStar, da Rede Globo, mas nao foi
aprovada.

“E uma carreira dificil, ainda mais
por se tratar de cancbes autorais.
Mas aos poucos estamos formando
nosso publico”, diz. O som da banda,
segundo a vocalista, chega aos ouvi-
dos de potenciais fas pela internet e
pelas redes sociais, principais canais
de divulgagao da Retrosense.
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NAO E SO CULTURA
O mercado criativo ndo se restringe a manifestagoes culturais.
Setores ditos tradicionais como arquitetura e moda figuram
na lista de empresas com potencial para riqueza e criacic
de emprego, através da geragao e exploracao da prdpriedade
intelectual. No total, sdo 13 areas: Design, Arquitetura, Moda,
Publicidade, Editorial, Audiovisual, Patriménio e artes, Musica,
Artes cénicas, Expressoes culturais, P&D, Biotecnologia e Tec-
nologia da Informagao e Comunicacéo (TIC).

“A cultura € apenas um deles’, ressalta Andressa. Ela lem-
bra que nao é de hoje que as empresas buscam alterna-
tivas criativas para elevar a produtividade e cortar gastos.
‘Economia, criatividade e inovagdo sempre andaram jun-
tas. De uns tempos para ca as atividades que tém a cria-
tividade como matéria-prima passaram a ter valor econd-
mico e rentabilidade. Felizmente no Brasil o movimento
também tem ganhado for¢a”, comemora a artista plastica.

O reconhecimento da economia criativa como uma ati-
vidade lucrativa, para Andressa, esta relacionado a aber-
tura do mercado e a necessidade de agregar valor a seto-
res tradicionais, como é caso da moda.

MODA CRIATIVA

Depois de trabalhar para fast fashions como a Zara da Ar-
gentina e as brasileiras Renner, C&A e Riachuelo e também
para grifes luxuosas como Samuel Cirnansck, Enéas Neto
decidiu que era hora de desenvolver uma marca prépria
que levasse seu nome. E é em Maringa que ele esta pon-
do em pratica seu projeto. O estilista residente do Instituto
Vale da Seda, que fica na Incubadora Tecnoldgica, esta fir-
mando parceria com uma industria local para desenvolver
cerca de 20 Jooks de colecio primavera-verio. Serao cami-
sas, vestidos, biquinis, saias e lingeries de seda.

Lancar uma colecao comercial com a propria marca era
um desejo acalentado ha tempos. E esta sendo um desa-
fio, ja que é preciso desenhar pecas com menos tecido e
aviamento do que nos vestidos produzidos sob medida
por ele e do que nas pecas apresentadas em desfiles. Com
isso, apesar das roupas serem 100% seda, os custos se tor-
nasa menores. Também sera um desafio formar uma rede
de a5 multimarcas para comercializar a producdo, mas
Neto terr miuitos pontos a seu favor: foi um dos finalistas
do programa Praiect Runway Latin America, exibido na Ar-
gentina, México ¢ Venezuela em 2013, o que lhe rendeu
visibilidade. Também apresentou na Gltima edicao do Sao
Paulo Fashion Week, em marco, uma colecdo elogiada
em seda, que rendeu reportagens veiculadas na revista
Vogue Itélia e no jornal norte-americano New York Times,

por exemplo. A colecéo foi apresentada no projeto Estufa,
focado em novos modos de fazer moda, durante a progra-
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macao da maior semana de moda brasileira.

Atualmente, além dos vestidos produzidos sob medida.
Neto comercializa pegas em uma loja colaborativa marin-
gaense, o Atelier 1194. E como é estilista do Vale da Seda, os
tecidos usados nos desfiles, como a colegdo que sera apre-
sentada no Osasco Fashion Week, em 15 de julho, ndo tém’
custo. Gracas ao instituto, ele também consegue comprar os
tecidos que usara em suas colegdes comerciais por menor
preco e em menor quantidade, com estampas exclusivas.

Mesmo diante dos desafios de construir a propria mar-
ca e de ter que dar aulas particulares de modelagem para
ajudar na renda - alias, as aulas sdo no Culturama (citado
nesta reportagem) -, o estilista esta satisfeito com o rumo
da carreira e no faz planos de um dia voltar a trabalhar
como estilista de outra marca, mesmo uma gigante da
moda. “O desafio de quem trabalha com economia cria-
tiva &€ que ¢ preciso fazer quase tudo sozinho, do desen-
volvimento do produto & comercializacdo. Mas no meu
caso € uma satisfacdo enorme desenvolver a colecao de
acordo com a minha visdo”, conta.

O Vale da Seda, alias, vai abrir, no ano que vem, espaco para
novos estilistas residentes. Até I3, estudantes de Moda terdo
a oportunidade de desenvolver o trabalho de conclusdo de
curso e um plano de negécios com a ajuda do instituto e de-
pois poderao se candidatar a vaga de estilista para desenvol-
ver a marca propria. ‘O Vale da Seda € uma marca coletiva
que quer incentivar e abrir espaco para novos estilistas. Por
isso, vamos oferecer capacitacdo para os profissionais traba-
Iharem com seda”, conta o sécio da marca, Jodo Berdu.

TODO MUNDO E DONO

A loja colaborativa em que Enéas Neto vende parte de
suas producodes é de sociedade das estilistas Aldi Bernardi
e Noemy Costa. Aberto ha dois meses, o Atelier 1194, que
fica na avenida Tiradentes no niimero que da origem ao
nome da loja, comercializa pegas produzidas em peque-
na escala por quatro marecas de roupas femininas e duas
marcas de acessorios. ‘O espago € um pouco utopico, ja
que todo mundo é dono da loja. Até as costureiras das
marcas circulam por aqui para ver suas pecas expostas e
comercializadas’, conta Noemy:.

Se em lojas colaborativas de grandes centros os custos
sao divididos, no atelier maringaense os estilistas pagam
apenas um percentual das pecas vendidas. “E uma opor-
tunidade para que os criadores possam vender sua cole-
¢ao sem ter custos fixos”, explica.

Por la o tiquete médio é de R$ 120, mas ha pegas a par-
tir de R$ 39. Boa parte da clientela é de mulheres com
mais de 30 anos. O préximo desafio é divulgar mais a loja
e abrir espago para outros estilistas.
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MERCADO //

// Comunicagao
e lideranca
Sayuri Niki
Caires, secretdria
executiva

da DBI: "as
atividades de
organizacao
sdao as menores
no cotidiano.

E preciso lidar
com a gestao,
ter inteligéncia
emacional e
resiliéncia”

Argquivo pessoal

Secretariado executivo...
alem de agendar reunioes

Engana-se quem pensa que o secretario executivo é apenas recepcionista ou auxiliar; graduados na area aprendem
sobre empreendedorismo, idiomas, comunicacdo entre outras habilidades, e tentam combater a falta de

Formada em Secretariadu Executivo Trilingue e hoje fun-
cionaria da DBI Global Software, Sayuri Niki Caires traba-
Iha na area desde 2010, Aproveitando as oportunidades
que aparsteram em Maringa, ela trabalhou em empresas
e entidades ¢& wetores diferentes e, assim, vem construin-
do sua bagagem pratissional.

Mais do que orgariisura agenda do gestor e registrar
reuniées, Sayuri assumiu responsabilidades de gestdo, ja
que a formacao a preparou para isso. “Essas atividades de
organizacao sao as menores que enfrentamos no cotidia-
no. Talvez o desafio continuo seja o de mostrar que temos
um papel importante nas empresas”, diz.

Sayuri valoriza o estudo continuado, tanto que cursa
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entendimento da profissdo // por Fernanda Bertola

mestrado na Universidade Estadual de Maringa (UEM).
“Foco meus estudos no ambito das relacées humanas,
por acreditar que o secretario, por estar ligado a diretoria
e ter acesso a todos os departamentos, precisa saber li-
dar com a gestao de pessoas, ter inteligéncia emocional
e resiliéncia”, comenta. i

Para ela, o profissional precisa ter senso critico apura-
do para entender o que é urgéncia e o que é prioridade
para gerir o tempo do gestor com critério, bem como ha-
bilidades de relacionamento. Tanto que nos artigos que
escreve costuma destacar que a funcio de bacharel em
Secretariado Executivo esta ligada ao dominio organiza-
cional, institucional e intelectual. Tanto que ela passou a
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//Nédo é recepcionista

para a consultora Sénia Martins, muita gente ndo entende corretamente a fungdo da profissdo nem paga a remuneragao a altura

organizar casamentos, justamente porque cursou a dis-
ciplina de gestdo de eventos, e esta se preparando para
assumir os eventos da empresa que trabalha.

“O mercado mudou, e com isso a formacao desse pro-
fissional também. Antes ele era visto como executor de
tarefas. hoje é preparado para avaliar, pesquisar e ajudar
estrategicamente. Espera-se capacidade de comunica-
caoe lideranca, criatividade, planejamento, negociacgao,
espirito empreendedor e iniciativa com foco na assesso-
ria € na gestdo dos processos”.

Sayuri destaca que parte dos empresarios ndo tem
conhecimento das fun¢des de um secretario executivo,
e por isso a profissao nem sempre tem o devido reco-
nhecimento. Ela mesma ja ouviu de colegas relatos so-
bre terem sido subjugados por chefes ou colaboradores
qgue demandam apenas atividades operacionais. “Tive
sorte € as oportunidades certas que me propiciaram
crescimento pessoal e profissional”.

FALTA ENTENDIMENTO DA PROFISSAO
Publicitaria por formacao, a consultora de comunicacao
integrada Sénia Martins tem vasta experiéncia na fungao
de secretaria executiva e chegou a receber convite para
trabalhar fora do Brasil.

Em um dos locais onde trabalhou como secretaria exe-
cutiva, Sénia promoveu mudangas significativas. “Conse-
gui contratar profissionais para me assessorar €, juntos,

levamos solugdes aos diretores. Levei funcionarios de ou-
tros setores para conhecer o processo de industrializagao.
Houve uma mudanga na estrutura de atendimento. Pas-
sei a ser o brago direito na gestao”, diz.

Na mesma empresa, que exportava parte da produgao,
Sonia chegou a auditar notas fiscais de analises de produ-
tos para exportagdo emitidas por um porto. “As faturas iam
para o financeiro sem uma rigorosa conferéncia com a ta-
bela de precos dos valores cobrados pelo porto. Trabalhei
aos finais de semana até descobrir o valor real que deveria
ser pago em conformidade com a tabela de origem de
cada época. A diferenga de valores era enorme, e depois
dessa constatacao a empresa deixou de perder dinheiro”.,

Foi por causa desse transito entre os setores que So-
nia aprendeu a entregar solugdes e a gerir negdcios, o
que foi essencial até para o sucesso da carreira. Hoje ela
também ministra cursos de etiqueta empresarial e trei-
namento para secretarias.

Como consultora, Sénia aponta problemas em em-
presas de Maringa que ainda travam o pleno reconheci-
mento do Secretariado Executivo. Em alguns locais, ndao
ha o correto entendimento sobre a atividade, e muita
gente nao diferencia as secretarias em seus niveis de
profissao (trainee, junior, pleno, sénior e master ou exe-
cutiva) de uma recepcionista ou auxiliar, por exemplo,
ou nao esta disposto a pagar remuneracao a altura de
um profissional qualificado.
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// Salario de até R$ 8 mil

Tatiane Bernardo, coordenadora de Secretariado Executivo da Unifamma: alunos aprendem sobre empreendedorismo, marketing. relagoes

interpessoais e linguas estrangeiras

O resultado da falta de conhecimento, segundo ela,
resulta em atendimentos que dificultam a chegada de
pessoas ao gestor, sem intermédio, bloqueando a possi-
bilidade de novos negdcios e solucdes.

MARKETING E EMPREENDEDORISMO
Se por um lado falta entendimento sobre a funcio, por
outro, os que entendem a importancia de um secretario
executivo ndo abrem mao de profissionais qualificados e
Pagam salarios condizentes com o cargo. Esta € a avalia-
¢ao da coordenadora adjunta do curso de Secretariado
Executivo Trilingue da Unifamma, Tatiane Caldeira dos
Santos Bernardo. L4 a graduacao dura trés anos e con-
templa uma pluralidade de areas e o desenvolvimento
de varias capacidades. Para se ter ideia, sdo ofertados, por
exemplo. conhecimentos juridicos, aprimoramento de
habilidades comunicativas, seja em lingua portuguesa ou
em lingu:as estrangeiras - inglés e espanhol -, gestdo da
qualidade «os servicos, gestao e solucéo de problemas,
empreendedornsme marketing e relacées interpessoais.
A coordenadora destara que o mais interessante de estar
na posicao de secretai é representar a linha de frente
de uma empresa, atuando como o filtro para os direcio-
namentos.

Com experiéncia como secretdria, Tatiane também
ministra a disciplina de Praticas de Tradugdo em Lingua
Inglesa. "Os alunos aprendem sobre como agir em situa-
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cdes que necessitam fazer uso da tradugao, sobre como
essga tarefa exige estudo, pratica, pesquisa, uso da tecnolo-
gia @ do suporte de colegas, além de trabalho em grupo”.

De acordo com ela, a area é promissora. “Conheco em-
presas de Maringa que dao preferéncia para graduados
na darea até para exercer outras funcdes, pois possuem
dinamicidade. H& cargos para secretarios executivos de
nivel técnico que jpagam de R$ 1,2 mil a R$ 1,5 mil. Possuir
nivel superior na area pode render salarios de R$ 5 mil a
R$ 8 mil em organizagdes de grande porte”.

DUAS LiNGUAS ESTRANGEIRAS

Na Universidade Estadual de Maringa (UEM) o curso de
Secretariado Trilingue dura quatro anos. La os alunos de-
vemn optar pos dois idiomas, tendo como opcoes Portu-
gués, Inglés, Espanhol e Francés. Segundo a coordenado-
ra do curso, Beatriz Moreira Anselmo, a instituicdo forma
cerca de 40 alunos a cada ano. A maioria consegue colo-
cacdo em Maringa e cidades da regido, mas também ha
que encontre oportunidade em grandes centros e fora do
pais, em razao principalmente do aprendizado de outros
idiomas. “Temos um curso aprofundado e reconhecido
como um dos melhores do sul do Brasil.”

A grade do curso abarca disciplinas que oferecem
conhecimentos em direito, administracdo, economia,
psicologia, informatica e traducao, voltadas para o se-
Cretariado. “A polivaléncia corrobora para uma mu-



JULIANA CORREIA. Gerente de Importacao.
Fez toda diferenca estudar numa instituicao
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MERCADO //

Walter Fernandes

// Profissional polivalente

UEM forma cerca de 40 profissionais por ano e alunos devem escolher dois dos guatro idiomas
ofertados: na foto a coordenadora Beatriz Moreira Anselmo

danca de percepcao em relacao ao
profissional. O secretario executivo
é formado para trabalhar no desen-
volvimento das atividades como um
gestor com diversas capacidades e
que pode atuar como empreende-
dor interno e do proéprio negdcio.
Nao é preparado para um simples
atendimento. O Secretariado Execu-
tivo forma profissionais com diversas
capacidades”, diz.

Beal 7 ressalta que a universidade
tem conqutstade o intéresse dos alu-
nos de realizar jirojetos de pesquisa,
participar de congi os e aprofun-
dar o conhecimento cientifico, por
meio de programas de mestrado e
doutorado. “Isso tem fortalecido a
desmistificacao da profissado e ajuda-
do a entendé-la como uma ciéncia’,
diz Beatriz.
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Mais mulheres
que homens

A maioria dos alunos dos cursos de Secretariado Executivo
Trilingue tanto da Faculdade Metropolitana de Maringa
(Unifamma) quanto da Universidade Estadual de Maringa

(UEM) € mulher. Na opiniao da coordenadora do curso da
Unifamma, Tatiane Caldeira dos Santos Bernardo, isso esta ligado
ao estereotipo da profissao que deve ser combatido. “Venho
acompanhando o curso de secretariado em diversas instituices

e fico feliz de observar que esse cenario esta modificando. Muitos
homens tém buscado o curso o que contribui para que a profissao
seja vista de forma mais abrangente”.

A coordenadora da graduagao da UEM, Beatriz Moreira Anselmo,
que também coordena o curso de Letras, conta que em ambos os
cursos ha predeminancia de mulheres. Com relacao ao Secretariado,
elavislumbra mudancas. “Isso pode ser resultado de uma imagem
que se criou da funcéo. As vezes ha preconceito de achar que a
mulher tenha mais habilidade para a funcdo. Mas temos recebido
mais homens e o'cenario tem mudado aos poucos’.
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Morada, patria e familia: no dicionario, esses

Moy iy dyity 1ty

sao alguns significados atribuidos a palavra “lar".

Foi vivenciando tais sentidos que surgiu em
Maringa a Lar Arquitetura, que atua nos mais
diversos segmentos e escalas. A empresa

///

nasceu da experiéncia do arquiteto

Edson Cardoso Pereira e da jovial criatividade
dos sécios Carolina Cardoso Pereira,

Rodolfo Zago e Vinicius Cavasin.

Qualidade. dedicacao, ascensao, ser humano,
pessoal e acolhimento sao traduzidos em

formas e expressoes arquitetonicas,
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Projeto Arquitetonico

Projeto de Condominios, Loteamentos
e Bairros Planejados

Projeto de Interiores

Consultoria Técnica para Estudo de
Viabilidade de Implantacao
de Empreendimento
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COMERCIO //

No Entorno da
UEM um campo fértil
para empreender

Comunidade universitaria ajuda a movimentar negdcios variados; empresarios
expandem e oferecem servi¢os sob medida para a vizinhanca
// por Graziela Castilho

Walter Fernandes

Ha um ano o Mont Serrat Café foi
inaugurado préximo da Universi-
dade Estadual de Maringad (UEM)
e, neste periodo, os socios Alisson
Diego Rodrigues Capovilla e Ales-
sandra Ungaro Fossa observaram
a necessidade de expandir o negé-
cio. A falta de espaco fisico para au-
mentar a producao de panificacao
e confeitaria, porém, levou o casal
a apostar em um novo nicho, uma
hamburgueria.

‘Nao queremos deixar esse pon-
to comercial, porque é bem movi-
mentado, principalmente por es-
tudantes e funcionarios da UEM.
Queremos crescer aqui mesmo’,
afirma Capovilla, acrescentando
que apesar de a cafeteria estar
consolidada e com clientes fiéis, o
faturamento teria que ser amplia-
do para a salde financeira da em-
presa.

Como a cafeteria funciona de
manha e a tarde, Capovilla deci-
diu aproveitar o periodo noturno,
quando a estrutura fisica fica ocio-
sa, para alavancar o faturamento.

// Quer oferecer delivery

Alisson Capovilla, do Mont Serrat Café: ele
incluiu no cardapio hamburguer e agora
o estabelecimento funciona de manha,
tarde e noite




Walter Fernandes

// Equipe antiga e
Na garZinho lrgno'veis_ de Valdehi Pereira Pardinho, 40% das locacdes sdo para estudantes

"Hamburguer é um produto que
agrega valor e falta nessa regiao.
Além disso, observamos que 0s €es-
tudantes gostam de ter um local a
Noite para lanchar na companhia
de amigos”, enfatiza animado.

No més passado, ele incluiu
no cardapio a primeira opcao de
hamburguer, de carne bovina. A
experiéncia foi positiva e, por isso.
Os sécios pensam em aumentar
as opgdes. “Aos poucos os clientes
Percebem que estamos abrindo
até as 23 horas, provam o novo pro-
duto, percebem a qualidade dos
ingredientes e divulgam”, diz.

Outra estratégia de expansao,
Segundo Capovilla, é incluir deli-
Very na hamburgueria. “O grande
desafio é manter a inovacdo em

e

toda a producao. S6 que nao basta
ser algo novo, tem que ter qualida-
de, estar bem preparado e ter boa
apresentacao”, comenta.

BAR E ROCK

O Mont Serrat € uma das dezenas
de estabelecimentos que trabalha
para atrair a comunidade universi-
taria. S6 nas graduagdes sao mais
de 15 mil alunos, sem contar os pro-
gramas de pos, mestrado e douto-
rado e os mais de 4 mil servidores
da instituicdo que ajudam a mo-
vimentar a préspera economia da
regiao.

Também no entorno da UEM
esta o Democratico Rock Bar, um
espago para petiscos e chope, na
rua Paranagua. Movimentado prin-

cipalmente pelos estudantes uni-
versitarios, o bar abre a partir das
18 horas de terca-feira a sabado, e
as 17 horas aos domingos. ‘O mo-
vimento é intenso de sexta-feira a
domingo. Muitas vezes chegamos a
ter fila”, comemora o diretor Batista
Franco Rodrigues Junior.
Inaugurado em 2009, o Demo-
cratico Rock Bar passou a ser ge-
rido pelo grupo Euphoria em 2013
e, até hoje, mantém-se no mesmo
local. Como a atual gestdo tinha
experiéncia com bar e casas notur-
nas, enxergou uma otima oportu-
nidade de negécio. “Além da pro-
ximidade com a UEM, o valor do
aluguel é vantajoso, e o publico do
bar € o mesmo do grupo Euphoria,
0s universitarios. Esses fatores tive-
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COMERCIO //

Walter Fernandes

// Terceiro endereco

Manoela Gongalves. do Centro de danca que leva seu nome, vai mudar para um enderegc maior e

espera quadruplicar niumero de alunos

ram grande peso na aquisicao do
negocio”, explica.

O Democratico, porém, nao
atrai s6 os académicos. O Unico
desafio da localizacdo, segundo
Rodrigues Junior, é a Lei Seca
durante o periodo de vestibu-
lar, quando os bares préximos a
universidade fecham por quatro
dias. #ora isso, o movimento per-
manece canstante. Por 1a os car-
ros-chefes sau a porcao de batata
frita com queijo © bacon e o ‘li-
trao’ de chope. E o rock ao vivo faz
sucesso, bem como o teldao com
as partidas de futebol. “O negdcio
tem caminhado muito bem”.
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IMOVEIS PARA ESTUDANTES
A Pardinho Iméveis, que em junho
completou dez anos, também esta
satisfeita com o andamento dos
negocios. “A imobiliaria iniciou as
atividades na avenida Parana, onde
esta até hoje. Esse ponto comercial
€ excelente para o NOsso segmen-
to”, afirma a gerente administrativa
Angela Maria Nogueira Marques,
‘O focoa é a locacdo de imdveis
para estudantes. Cerca de 409 de
locacdo é direcionada a esse pubili-
€O porque sdo pequenos aparta-
mentos proximos da universidade”,
conta o empresario Valdehi Pereira
Pardinho.

Outro beneficio da localizacao
€ que facilita o acesso para parte
dos estudantes que vém de outras
cidades e ndo conhecem Maringa.
S€ém contar o custo menor por estar
no baitro. “Conheco uma imobilia-
ria que precisou reduzir a estrutura
fisica porque o aluguel no centro
estava alto e, com a crise econé-
mica. ficou impraticavel”, comenta
Angela.

A Pardinho também vende e faz
locagées comerciais e de imodveis
€m outras regioes da cidade, inclu-
sive préoximos a outras instituicoes
de ensino. “Nossa equipe é enxuta,
temos quatro funcionarios, mas



S0 profissionais que mantemos ha
MUitos anos. Isso gera seguranca
? confianca para quem entrega o
IMGvel aos cuidados da imobiliaria
€ Para o locatario ou comprador’,
enfatiza o empresario.

Com essas estratégias, a carteira
de clientes s6 tem aumentado. ‘O
mMercado imobiliario esta reagindo
€ estamos muito contentes com os
resultados obtidos".

OPORTUNIDADES

Diferente da Pardinho Imdveis
que nunca mudou de endereco,
o Centro de Danga Manoela Motti
vai para o terceiro ponto comercial
em dois anos. Instalada em uma
academia que fica nas proximida-
des da UEM, na rua Rui Barbosa, a

escola vai mudar, até agosto, para
uma sala mais espagosa proxima
ao Parque do Inga.

A justificativa para as mudangas,
segundo a professora e empresa-
ria Manoela Motti Gongalves, € que
a empresa foi iniciada sem mui-
to planejamento e recursos e, por
isso, seguiu as oportunidades que
surgiram. "Antes trabalhava como
professora, /mas muitos amigos e
conhecidos queriam fazer aula de
danga, entdo decidi alugar uma
sala e abri a empresa’, conta.

Depois Manoela recebeu uma
proposta para se instalar na aca-
demia. “Aproveitei a oportunidade,
que foi positiva, mas agora chegou
o momento de trabalhar de forma
independente. Além disso, como

aumentou o numero de alunos, pre-
ciso de um espaco maior”, explica.

Atualmente, a escola conta com
70 alunos, mas no novo endere-
GO a expectativa € ter 300. Entre
as aulas que a escola oferece es-
tdo danga de saldo, zumba, stre-
et dance e sertanejo universita-
rio. Apds a mudanga, o Centro de
Danca vai disponibilizar aulas para
a terceira idade.

Manoela pretende firmar par-
cerias para que, no mesmo local,
os alunos tenham um espaco para
café, centro de estética e pilates.
“Na nova etapa também quero in-
vestir em marketing digital, flyers
e agoes de flash mob em semaéfo-
ro para chamar a atenc¢ao”, plane-
ja otimista.

Acesse e conhega:

taky.com.br

Construimos empreendimentos
que criam lacos e confianca.

Ha mais de 30 anos o grupo TAKY inova para oferecer

novos e melhores produtos no pais inteiro

e para sua familia em primeiro lugar

TAEYSYRRU
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Organize seu
~ guarda-roupa
para o frio

Nada de usar roupa com
cheiro de ‘guardada’ nem
calcados que transmitem

imagem de descuido;
solucdes caseiras ajudam a
renovar pecgas

// por Dayse Hess
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A chegada do inverno nao é desculpa para chegarao
escritorio com jaqueta com cheiro de guardada. Caso
algum desavisado ainda nio se deu conta, passou da
hora de colocar a roupa desta estacao em dia. Nada
complicado, com um pouco de boa vontade e organi-
zagao é possivel estar com tudo pronto em um Unico
fim de semana.

Nas roupas de |a. o grande trunfo é usar bicarbona-
to de sodio. Coloque as roupas esticadas em cima da
cama, por exemplo, e polvilhe com o bicarbonato, deixe
agindo por mais ou menos trés horas. Em seguida, re-
tire sacudindo as pecas e pronto. J& o couro vocé pode
colocar para arejar por um dia, sempre a sombra. Optar
por produtos especificos para a limpeza desse material
também é uma boa alternativa e alguns garantem um
perfume suave e agradavel.

Ainda falando em couro, uma solucédo caseira Gtil é
misturar uma porgao de vinagre para cinco porcoes de
auua Ela deve ser passada na roupa de couro com um
panc #po e apenas Umido pela mistura, sempre no
mesmo senfido e cuidando para ndo molhar demais,
Depois de sech, enrole a peca em papel jornal e guarde

em uma caixa de papeldo por dois dias para ajudar a
eliminar os odores.

Dayse Hess ¢ jornalista e especialista
em moda
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Antes de guardar as roupas para o proximo inverno
e fundamental que elas estejam lavadas e completa-
mente secas, isso ja vai reduzir o cheiro desagradavel
de roupa que passou mais de uma estacdo sem sair do
armario. Vale também nunca armazenar as pecas em
sacos plasticos.

Os sepatos e botas merecem atencéo especial, por
isso, corfira principalmente os bicos e saltos para ver se
ndo estdo desgastados demais. Na maioria dos casos,
uma boa engraxada resolve, em outros um sapateiro
pode renovar, principalmente quando o sapato custou
caro ou é superconfortavel e vocé ndo pensa em se des-
fazer. Para conservar, nunca guarde bota ou sapato com
sujeira, use um pano Umido na parte superior e uma es-
covinha nas solas. Deixe secar & sombra, sempre.

Na hora de escolher o look (a melhor parte), pense
nas vantagens das sobreposicées, elas sdo sempre bem-
-vindas para homens e mulheres, entdo, use a seu favor
© conhecido efeito ‘cebola’. Ele é perfeito para as ma-
nhas frias que acabam em tardes mais quentes, mas é
preciso estar com todas as pecas coordenadas. para que
quando uma peca for retirada, a de baixo cumpra um
Papel elegante. Nada de camiseta velha por baixo, por-
Que assim serd impossivel tirar o casaco.

A dica de ouro nesse caso sio pecas quentes, porem,
nao volumosas, como las delicadas ou flanelas, uma so-
bre a outra. Um discreto cachecol pode dar o toque final!



Na Fisk, vocé nao so aprende inglés: vivencia.
Com um método moderno, conversacao desde
a primeira aula e toda a interatividade do
Cyber Fisk, vocé desenvolve seu potencial e vai
mais longe.

-




MARINGA // HISTORICA

Prosdocimo, referéncia
NO comerclo varejista

Jo&o de Faria Pioli gerenciou e foi sécio das Lojas Prosdéscimo: em 1966 ass

afastamento por problemas de satide // por Miguel Fernando

No inicio do século XX, Jodo Prosddci-
mo, de origem italiana, fundou as Lojas
Prosddcimo, em Curitiba. Anos depois,
na década de 1940, a empresa firmou
parceria com a fabricante sueca Ny-
manbolagen AG para produzir bicicle-
tas. Antes disso, a Prosdécimo montava
bicicletas com componentes da marca
alema Durkopp. As bicicletas Prosdd-
cimo suecas foram fabricadas até 1955,
quando a producao passou a ser feita
no Brasil. Os anuncios de marketing da
época fizeram com que as metas de
vendas fossem sempre superadas, se-
gundo antigos vendedores,

Em Maringd, a Prosdécimo foi
inaugurada em 10 de maio de 1954.
Localizada na rua General Cama-
ra (atual Basilio Sautchuk) esquina
com a rua Santos Dumont, o prédio
embora com apenas dois andares,
eraimponente. Segundo depoimen-
tos, a primeira transmissdo em uma
TV colorida na cidade aconteceu na

porta do estabelecimento, em 1972.

A loja foi gerenciada por Jodo de
Faria Pioli por cerca de dez anos, en-
tre as décadas de 1950 e 1960. Pioli
assumiu a presidéncia da ACIM na
gestao 1966-1968, mas deixou o car-
go pouco tempo depois devido a
problemas de salde.

Ele era um esportista. Em agosto de
1932, tornou-se o primeiro presidente
da Liga Curitibanatde Esportes Atléti-
cos e, em 1937, foi vice-presidente da
Federacdo Paranaense de Desportos.
Em 1946 fez parte da comissdo que
recebeu as areas territoriais que retor-
naram ao Parana. sendo o auditor que
reintegrou os bens do antigc territorio
federal do Iguassu. Ainda a:uou por
mais de 30 anos na secretaria da Fa-
zenda do Parana. Quando se aposen-
tou, Pioli se tornou um dos sdécios da
Prosdécimo e assumiu a administra-
cao da loja de Maringa.

Ele faleceu em Curitiba em 13 de

Jodo de Faria Pioli em
1966. Ao contrério de
outros diretores da
ACIM., Pioli era um
empresario de longa
data, aposentado. Talvez
tenha sido o homem
mais velho a assumir a
presidéncia da entidade

A

Registro da Prosddcimo. em 1957 detalhe para a marquise do prédio,

na esquina, com duas bandeiras hasteadas, a do Brasil e a do Parana. Na ;
época ainda ndo havia sidlo concebido o desenho da bandeira de Maringa
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umiu a presidéncia da ACIM, mas pediu

maio de 1967, deixando a presidéncia
da ACIM para ser conduzida pelo seu
vice, o professor Rodolfo Purpur.

As Lojas Prosdécimo formavam
uma rede de eletrodomeésticos e mo-
veis, com unidades em diversas cida-
des do Parana. A empresa foi vendida
para o grupo Arapua, quando o setor
passava por um periodo complicado.
Foi o mesmo momento em que outras
redes acabaram fechando: Mappin,
Mesbla, Disapel e Hermes Macedo.

Apos a venda da empresa, um dos
filhos de Joao Prosdécimo constituiu a
Refripar, fabricante de eletrodomésti-
cos, e adotou 0 nome da familia para
assinar a marca. Os produtos Prosdo-
cimo de linha branca passaram a ser
sindbnimo de qualidade. Depois, a fa-
brica foi adquirida pela Electrolux.

// Miguel Fernando é especialista
em Historia e Sociedade do Brasil
(maringahistorica.com.br - veja mais
sobre a histdria de Maringa)




CENTRO DE TRATAMENTO BUCOMAXILOFACIAL

Cirurgias e lmglanfos
desde 199

Os avancgos da ciencia proporcionaram ao longo desses anos um aumento na expectativa de vida. De acordo com o
IBGE, hoje no Brasil, a média e de 75,5 anos. Com isso, a procura por procedimentos para rejuvenescimento facial é
grande. Atualmente, ouve-se falar muito da Toxina Botulinica.

Sorrir, franzir a testa, apertar os olhos e ate a mastigagao sao alguns dos movimentos faciais que podem,
eventualmente, levar aos sinais mais comuns de envelhecimento: as rugas. Elas fazem vocé parecer cansado ou até

irritado quando nao esta. Uma das solugdes mais rapidas e mais seguras para amenizar as rugas € a injecao de toxina
botulinica.

Basicamente, sua acao consiste em bloquear os sinais nervosos musculares (agentes bloqueadores musculares

periféricos), fazendo com que os musculos nao se contraiam e, consequentemente, diminuindo as rugas faciais
indesejadas.

O procedimento é realizado injetando-se o produto com uso de agulhas finas em musculos especificos. O resultado

pode ser visto apés alguns dias ou em ate uma semana, sendo que a durabilidade do efeito varia de quatro a seis
meses.

E importante lembrar que a aplicagdo da toxina botulinica deve ser feita por profissionais capacitac

DS para tal, e que 0
tratamento varia de acordo com as necessidades de cada paciente,
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MERCADO //

Gastronomia
requintada,
quem resiste?

Ingredientes brasileiros e receitas francesas: restaurantes
maringaenses fazem sucesso agradando varios paladares e
expandem operagdes até por meio de franquias

// por Graziela Castilho

// Cardapio e ambiente franceses

Marcelo Cataneo. do Café Du Centre: a
aceitacao do publico foi além da esperada.
Ainda temos filas aos domingos”

O cafezinho ganhou ares de sofisticacdo a francesa na
avenida Luiz Teixeira Mendes, em Maringa. E nédo pode-
ria ser diferente, afinal a bebida, assim Como os doces e
os salgados do Café du Centre, apresenta requintes de
alta gastronomia. Quem senta a mesa sabe que além
de agradavel ao paladar, a experiéncia se torna mais

sensitiva por causa da decoracdo, musica ambiente e
do bom atendimento.

A experiéntia pode ser descrita mais oy menos as-

sim: um garcom educadamente abre a porta e lhe da
as boas-vindas. No estabelecimento, a beleza das ca-
deiras Luis XV, cortinas estilo teatro. quadros de pontos
turisticos franceses e lustres classicos conduzem o olhar
para cadlu cletalhe. "Ha ainda ambientacao com musica
francesa, ait =a de café e croissant assado. O objetivo &
proporcionar a sensacao de estarmos em um ‘pPedaci-
nho’ de Paris usufruindo de uma excelente experiéncia
gastronémica’, explica Marcelo Cataneo, um dos socios
do Café du Centre de Maringa.
O cardapio contempla 30 variedades de café e
croissants com recheijos salgados, agridoces e doces.

Julho 2017

‘O grao de café é especial e moido na hora, ja a massa
de croigsant foi desenvolvida por um casal de chefs e
preserva as caracteristicas originais da Franga’, revela
O empresario.

No cardapio também estdo as tagas desconstrui-
das (desenvolvidas e patenteadas pelos fundadores da
franquia), pdo de queijo e sanduiches gourmet como o
croqgue monsieur (tradicional francés), caprese (classico
da Italia), empanadas argentinas e quiches. “A aceita-
¢ao do publico foi além da esperada. Nos dois primeiros
meses tivemos fila quase todos os dias. O movimento
continua muito bom e ainda temos filas aos domingos”,
comemora Cataneo. \

Antes de inaugurar a unidade, em novembro, o ges-
tor admite que ficou preocupado com o investimento
Por causa da crise econémica brasileira, mas a confian-
Ga no potencial da franquia e a tendéncia da procura
Por experiéncias gastronémicas prazerosas o encoraja-
ram a investir. La o tiquete médio é de R$ 40. “Pratica-
MOS precos justos e, com isso, recebemos muita gente
que faz reunido de negdcios, encontro de amigos ou



vem tomar um cafezinho de R$ 5",
enfatiza.

Com o auxilio dos sécios da
unidade de Francisco Beltrao/PR,
Cataneo observa que o maior de-
safio até o momento é a formacao
de equipe comprometida. "Encon-
trar profissionais bem preparados
e que queiram se desenvolver na
empresa ainda é uma dificuldade
do setor. Para ensinar e manter o
padrdo de qualidade, a franquia
oferece treinamentos. Apds ajus-
tes, posso dizer que estamos com
uma otima equipe”.

NOVO CONCEITO

O empresario e chef Leandro Car-
reira enfrentou a mesma dificulda-
de ao assumir o Oca Restd Bar, ha
um ano, quando verificou areas do
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// 25 funcionarios

Leandro Carreira assumiu o Oca Restd Bar ha um ano: mudancas no cardapio,
na estrutura fisica e ingredientes mais elaborados

restaurante que poderiam ser me-
lhoradas, inclusive, o cardapio. “A
mao de obra &, sem duvida, o maior
desafio. Nao é facil encontrar profis-
sionais capacitados, com experién-
cia e comprometidos. E mais dificil
ainda é encontrar lideres de setor”,
afirma. La sdo 25 funcionarios.

O novo cardapio provocou, ini-
cialmente, a perda de frequentado-
res da casa, mas a reagao positiva
também foi rapida com a conquis-
ta de clientes que bustam pratos
sofisticados. “O cardapio € enxuto,
mas agrega variedade e alta quali-
dade gastronémica. Servimos riso-
tos, massas e acompanhamentos
com opgdes de carne de cordeiro,
bovina, suina, ave e frutos do mar”,
comenta.

O filé mignon ao molho oca é

o mais famoso do restaurante. Ou-
tro prato bastante pedido é o car-
paccio, agora de wagyu com par-
mesao e alcaparras fritas. “Demos
um toque especial aos temperos
e melhoramos a apresentacao”,
completa.

Mudancas internas garantiram
mais agilidade na entrega dos pe-
didos. Se antes o cliente esperava
de 40 a 60 minutos para receber
O prato. agora aguarda de 20 a
40 minutos. Isso foi possivel com
a compra de equipamentos e au-
mento do quadro de funcionarios,
O que ajuda a garantir mais ‘giro’
nas mesas.

A estrutura fisica foi reformada.
O portal em formato de oca, por
exemplo, € uma mostra do novo
conceito arquitetdnico inspirado na
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// Virou franquia

“Hoje o cliente quer ter experiéncia positiva e pratos rebuscados”, diz Robson'Dolbert, dc/ Rock and Honda

habitacao e cultura indigena que
da nome ao restaurante. “Esse con-
junto de alteragées trouxe resulta-
dos que superaram nossas expecta-
tivas. O fluxo é maior de quinta-feira
a domingo e o tiquete médio é de
cerca de R$ 40 no almoco e R$ 70
Nno jantar’, comemora.
O empresariu revela ainda que o
faturamento do Oca aumentou no
tiltimo ano mesmo com o reajuste
@@ precos devido aos ingredientes
mais caros. A expectativa, segundo
o chef, e tjue o restaurante conti-
nue crescend @ que mais estabe-
lecimentos de alta gastronomia
sejam abertos em Maringa. “Pode
parecer estranho desejar a abertura
de concorrentes, mas isso é positivo
porque com mais opcoes, o publico
comeca a se acostumar com a boa
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comida e o bom atendimento. Esse
movimento, naturalmente, favorece
as empresas profissionais e reduz
€spaco para os amadores”.

CULINARIA E MUSICA
Robson Dolbert e Leonardo Gohara,
socios do Rock and Honda, ao in-
gressarem no segmento, ha quatro
anos, buscaram o profissionalismo
da alta gastronomia. “Hoje o cliente
quer ter experiéncia positiva e pra-
tos rebuscados”, enfatiza Dolberth.
Inicialmente, os empresarios
contavam com um terceiro sécio,
O sushiman Carlos Eduardo Hon-
da, que inspirou o nome do restau-
rante e desenvolveu as receitas da
temakeria e sushi bar. Juntos eles
criaram a identidade do negocio,
que tem proposta de fast food de

comida japonesa, mas com uma
‘pitada’ de cultura ocidental. “Nos-
so carro-chefe é o temaki, com 23
sabores, como os tradicionais e os
abrasileirados, como o filadélfia",
informa Dolberth. No cardapio
também ha uramaki, sashimi, shi-
meji e opgdes vegetarianas que,
segundo os empresarios, sdo uma
tendéncia.

O negdcio deu téo certo que em
apenas seis meses recebeu a visita
de empresarios que atuam com
franchising. O projeto piloto foi
aberto na avenida Tiradentes e nao
demorou para surgirem interessa-
dos que abriram unidades em Lon-
drina, Curitiba e Ponta Grossa.

Os socios também passaram a
fazer promocao diaria estilo fast
food, pratos executivos no almoco.
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// Valorizagéao de
ingredientes brasileiros
Deborah Kemmer e
Arnaldo Mariani Junior:
em trés anos equipe do
Boteco do Neco saltou
de 10 para quase 40
funcionarios e hoje ha
food truck. unidade
container e em breve
mais um restaurante
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e oferece cervejas artesanais leves - indica-
das para acompanhar comida japonesa. A
empresa apostou ainda no marketing de
conteudo por meio do site, blog e redec
sociais, e tem firmado parceria com ban-
das em eventos de rock and roll porque o
estilo tem a ver com a identidade da mar-
ca. Para 2018, os empresarios esperam im-
plantar unidades em cidades paulistas e
catarinenses.

COMIDAS DE BAR
Com apenas trés anos de mercado, o Bote-
co do Neco conquistou, pelo segundo ano
consecutivo, o 1° lugar do Selo de Quali-
dade no Turismo do Parana, na categoria
gastronomia turistica. Deborah Kemmer e
© marido e sécio, Arnaldo Mariani Junior,
o Neco, desenvolveram um plano de ne-
gocios e abriram o bar e restaurante na
avenida Tiradentes, cormn dez funcionarios.
‘Desde o inicio tivemos 6timo movi-
mento e recebemos convites para atender
eventos, entao, surgiu a ideia de montar o
food truck e deu muito certo”, conta a em-

presaria. Atualmente, o Boteco do Neco
tem quase 40 colaboradores e, além do
food truck, tem uma unidade container,
que € um projeto-piloto para ser replicado
em formato de franquia.

O sucesso estad relacionado a quali-
dade gastronémica e a valorizacao dos
ingredientes brasileiros. La os carros-
-chefe sdo os bolinhos de mandioca, fei-
joada, linguica, carne seca, entre outras
deliciosas combinacées. H& também
petiscos, ‘porgdes e drinks com frutas
brasileiras."Temos uma chef que nos aju-
da a desenvolver o cardapio e estamos
sempre reinventando. Agora no inverno
temos sopas, caldos e bebidas quentes.
Outro diferencial & que nossas porcdes
sao fartas”, afirma Deborah.

Em breve o restaurante lancara aplica-
tivo préprio para oferecer delivery e abrira
uma unidade no Mercadao de Maringa. “A
gastronomia é um segmento que tem de-
safios e exige muita dedicacdo, mas esta
€m expansao e é gratificante para quem
gosta do que faz".
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{/ Pré-labore tem encargos Ll
Ha médicos, dentistas e outros profissionais optando pela abertura de empresa, ja que a distribuicio de renda nio é tributada”,
€xXplica o contador e consultor Olirio Sperandio

Sou profissional liberal...

Quarids se usa o termo profissional liberal muita gen-
te imagina uma pessoa que faz o préprio horério e
ndo deve satl »g¢ao para o patrao. Correto? Nem sem-
pre. Segundo a Confederacao Nacional das Profissdes
Liberais (CNPL), o termo é usado para o profissional le-
galmente habilitado a prestar servicos de nivel técnico

vogados, médicos e dentistas, por exemplo. Sdo 15 mi-
IhGes de profissionais em todo o pais divididos em 53
categorias. O termo & diferente de auténomo. que é
aquele que trabalha sem vinculo empregaticio e nao
precisa de formacao superior ou técnica para exercer

: o oficio, Na lista estao pedreiros, cozinheiros, encana-
e superior com a liberdade de execucéo garantida pe- dores e pintores.

los principios normativos da profissao, independente Na Secretaria de Fazenda de Maringa estao cadas-

de ser empregado ou auténomo. Entram na lista ad- trados quase 1,5 mil profissionais liberais. sendo 1.284
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com nivel superior e 208 com nivel técnico. O conta-
dor e consultor Olirio Sperandio. da Sperandio Con-
tabilidade, explica que sobre a remuneracao do pro-
fissional liberal - bem como de auténomo - incidem
INSS. imposto de renda (dependendo do rendimento)
e ISS. |

Com relacéo ao INSS, o profissional paga 11% sobre
os rendimentos do més de uma ou mais fontes até o
valor de R$ 5.53131. Tal percentual ndo é aplicado a

quantia que exceder esse teto. Sobre o recolhimento- -

do imposto de renda de acordo com a remuneracao
liquida, o calculo é assim: primeiro, somam-se todos
os rendimentos do més e desconta-se o INSS liquido.
Se o valor resultante for até R$ 1.903,98, ndo ha reten-
céo. Se for de R$1.903.99 a R$ 2.826.65, aplica-se a ali-
quota de 7.5% sobre o liquido e do que resultar desse
célculo é deduzido R$ 142,80 (valor referente ao INSS).
A guantia que sobrar ao fim desse calculo é que deve
ser recolhida. Ha ainda outras duas faixas: de 15% até
R$ 3.751,05 e 22.5% até R$ 4.664,68, com respectivas
deducdes de R$ 354,80 e R$ 636,13. Acima disso, a ali-
quota é de 27,5%, e a parcela do INSS a ser deduzida
¢é de R$ 869,36.

Quanto ao ISS para profissionais liberais ou autono-
mos o valor varia conforme a atividade e municipio.
Segundo o diretor tributario da Secretaria Municipal
de Fazenda, Potiguara Pimentel, para a maioria das
atividades exercidas por profissionais liberais a taxa
municipal é de 3%.

Na tentativa de reduzir os impostos, muita gente
decidiu mudar de regime tributario com a criagao do
Microempreendedor Individual (MEI). cuja contribui-
cdo mensal custa no maximo R$ 52.85. Para o presi-
dente da CNPL, Carlos Alberto Schmitt de Azevedo, a
criacdo do MEI ndo beneficiou os profissionais liberais.
porque ‘é uma forma de maquiar a relacdo de tra-
balho entre empregado e empregador. O profissional
liberal € um trabalhador acima de tudo e precisa ser
tratado como tal em relacdo aos direitos trabalhistas
e previdenciarios”, diz. Uma das lutas da CNPL & justa-
mente a reformulacdo do sistema tributario.

0 QUE COMPENSA?

Para saber qual regime é mais compensatoério ndo ha
alternativa sendo “fazer planejamento tributario. Na
maioria dos casos. quando a atividade se encaixa e o
faturamento nao ultrapassa R$ 60 mil por ano. com-
pensa ser MEI", explica Sperandio. Ele ressalta que
para a abertura do MEI, o profissional ndo pode ser s6-
cio, administrador ou titular de outra émpresa e pode

ssoal

Arquivo pe:

// Paga previdéncia privada
A ortodontista Ana Cldudia Fuso é servidora municipal e tem a propria
clinica: ela passou a participar de cursos sobre investimentos

contratar até um empregado. Também ha excecées
de profissionais que nao podem abrir MElI como pen-
sionista e servidor publico federal em atividade.

O profissional pode ainda optar por outros regimes
tributarios: Simples Nacional, Lucro Presumido e Lu-
cro Real e Eireli, o menos comum. "Ha médicos, den-
tistas e outros profissionais optando pela abertura de
empresa. ja que a distribuicdo de renda nio é tributa-
da, apenas a retirada do pro-labore tem incidéncia de
encargos’, explica o contador.

CRIACAO DE EMPRESA

A nutricionista Rosana Valetim & funcionaria de uma
industria, mas presta consultoria e assessoria para
restaurantes e empresas de alimentagao coletiva que
precisam se adequar a lei sanitaria. Quando comegou
a prestar esse tipo de servico, nao existia a figura do
MEI. entado ela passou a emitir RPA.
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// Trabalha de 4 a 14 horas diarias
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Francisco Rosa trabalha como personal trainer e diz que a oscilagdo de trabalho é uma das

dificuldades da profissao

Rosana reconhece que os encar-
gos sao altos e pretende, com a aju-
da de um contador, estudar o re-
gime tributario mais indicado. Ela
s6 nao fez isso ainda porque, em
virtude da crise econdmica, houve
queda na demanda da consultoria
e assessoria. ‘Passei a usar RPA de
forma mais sazonal”, conta.

Quem tambem é profissional li-
beral & a ortodontista Ana Claudia
fuso, que é servidora da prefeitura
¢@ Maringa ha 23 anos e trabalha
na prepna clinica. “Tenho apenas
uma recepcionista e trabalho trés
vezes por ser:
Por esse

na no consultorio.

motivo, meu contador
explicou que nao vale a pena me
tornar figura juridica porque teria
altas taxas para pouca demanda’,

conta.
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No entanto, ela destaca que no
segmento de protese e de cirurgia,
0s impostos sdo ainda mais eleva-
dos. Ana Claudia paga cerca de R$
900 s6 de INSS e Imposto de Ren-
da. “E um valor muito alto pelos
atendimentos que fago, mas nao
tenho alternativa, porgque no meuy
caso, nao tenho como me formali-
Zzar como MEI", reclama.

Para manter a organizacido e
seguranca financeira, Ana Claudia
Paga previdéncia privada e faz re-
Servas para os periodos de férias e
fim de ano. Além disso, tem partici-
pado de capacitagdes sobre inves-
timentos. “Estou percebendo como
é fundamental fazer o dinheiro tra-
balhar a meu favor e esse conheci-
mento tem aberto minha visdo em-
preendedora”, completa.

Walter Fernandes

NO FUTURO,
A PROPRIA
ACADEMIA

Trabalhando ha 12 anos como
personal trainer, Francisco Bu-
rali Rosa ja se habituou as osci-
lacées da profissao. Ha dias em
que ele trabalha quatro horas, e
outros cuja carga chega a 14 ho-
ras. Os meses de janeiro. julho e
dezembro costumam registrar
queda no numero de clientes,
e, por consequéncia, de renda.
E por isso que Rosa aplica parte
da renda dos outros meses para
ter uma reserva financeira e po-
der tirar férias. Alias, a oscilacao
da renda e a principal dificulda-
de de quem trabalha por conta
propria, na opiniao do personal.

Como ele é responsavel por
administrar a propria carreira e
durante a graduacao nao teve
contato com disciplinas da area
de administracao, recorreu a
cursos de gestao e ao Sebrae
quando decidiu dedicar-se in-
tegralmente ao trabalho de per-
sonal, sete anos atras. Ele conta
ainda com a assessoria de um
contador amigo.

O personal se formalizou
como Microempreendedor
Individual (MEI), emitindo
nota fiscal para a academia
que presta servico. No futu-
ro, ele planeja abrir a propria
academia de personal, mas

antes quer estudar bem o en-
dereco e ter reservas financei-
ras para a empreitada, bem
como estudar o melhor regi-
me tributario.
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Walter Fernandes

Ja virou tradicao no calendario da Associacdo Comercial: no outono acontece a Feijoada ACIM Mulher. A 14° edicdo
do evento do conselho de mulheres empresarias e executivas foi em 10 de junho no Santo Bar, pela primeira vez, e
foi um sucesso. Ao som de um DJ. as cerca de 200 pessoas participantes saborearam a feijoada em um ambiente
de alto astral. As conselheiras, assim como nas edicoes anteriores, prepararam tudo com capricho: camisetas,
decoracdo. sorteio de brindes... até o clima ameno do lado de fora ajudcu.

A feijoada teve o patrocinio de A. Yoshii. Cocamar, Gela Boca, Maringa Pzrk Shopping Center, Provisdo, Sancor
Seguros, Sanepar, Sicoob, Unicesumar e Unimed.
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Conselho do Comercio e Servicos

O secretario de Mobilidade Urbana, Gilberto Purpur,

e o diretor executivo do Instituto Cultural Inga (ICJ),

Miguel Fernando, marcaram presenca na reuniio do
Conselho do Comércio e Servico da ACIM, em 24 de

m o (foto). © primeiro falou sobre mobilidade urbana
na<cicads enquanto o segundo fez uma apresentacao
sobre os 70 aros de Maringa, comemorados

em maio. Na retnido de abril, os conselheiros
puderam esclarecer duvidas sobre o comércio na
avenida Colombo com o secretario Municipal de
Planejamento e Urbanismo, Celso Saito. Tambén
estiveram presentes os secretarios Francisco Favoto, g
de Inovacao e Desenvolvimento Econémico, e Orlando
Chiqueto, da Fazenda




Paulo Matias

Associado do mes

Luriana Garcia Barreiro e Simone Tomita abriram o
Salao Lounge em dezembro do ano passado focadas
em oferecer servicos de qualidade e ambiente
diferenciado. Para isso, optaram por uma estrutura
fisica ampla, moderna e aconchegante, inspirada no

estilo nova-iorquino.

O saldo oferece todo tipo de quimica capilar, como
coloragéo, cauterizacdo, hidratagcdo, ombreé haire
luzes. Também sao oferecidos manicure, podologia,
massagem, micropigmentacao e producado (escovas,
penteados e maquiagem), inclusive atendimento

especializado para noivas.

Outra vantagem do saldo sdo os pacotes, como o
‘Lounge Night', que permite atender as clientes,
mediante agendamento, até 1 hora da manha.
‘Contamos com dez profissionais que tém desenvolvido
um excelente trabalho. Estamos muito felizes e com
otima expectativa de crescimento’, afirma Luriana.

O Saldo Lounge funciona das 8 &s 20 horas na

avenida Joaquim Duarte Moleirinho, 2.371, na Cidade
Mongdes. O telefone é o (44) 3025-0007 ou 99828-7999

(WhatsApp).

Responsabilidade social

‘Por que a responsabilidade social
transformara o seu negdcio?. Este foi o
tema da palestra realizada na ACIM em
21 de junho, com iniciativa do Programa
Empreender e participacao gratuita.

O tema foi debatido pela advogada
Carolina Braz Pimentel, que tem MBA
em Gestao Social, Cestdo Ambiental e
Economia Sustentavel. Ela explicou o que
é responsabilidade social e porque este
setor esta se tornando tao essencial, ja que
o mercado tem dado preferéncia para as
empresas que, de fato, a pratica.
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Walter Fernandes

O ciclo de palestras gratuitas do projeto ACIM ern Acao cumpriu mais uma etapa em 8 de junho. O evento foi no
Teatro Reviver (Zona 2), onde empresarios e profissionais puderam assistir a duas palestras.

A primeira foi sobre ‘Alimentacéo para uma vida melhor, ministrada pela nutricionista Flavia Dario. Ela informou que
o Brasil € o quinto pais em niimero de obesos (a cada 100 pessoas, 56 estdo acima do peso) e citou a quantidade de
acucar presente em alimentos industrializados. “Precisamos mudar nossos habitos de consumo nao sé pela estética
fisica, mas principalmente pela satide”. Por fim, a nutricionista explicou a importancia de ingerir alimentos como
tomate. aveia, alho, acafrao e agua, e ainda divulgou duas receitas saudaveis para o publico.

Em seguida. o consultor de vendas e atendimento Amauri Crozariclli conduziu o tema ‘Vendologia’ com foco no
comportamento do vendedor e do consumidor. Entre exemplos praticos, Crozariolli destacou a importancia da
lealdade e sinceridade e reforcou que nenhum cliente gosta de que
nao sé um vendedor. Fale sempre a verdade e construa uma relaca
As proximas palestras, com participacao gratuita, sero em 24 :
Sociedade Rural de Maringd. A acdo é realizada pela ACIM e C

Maringa Park Shopping Center, Cocamar, Unimed Maringa, S
Provisao e Unicesumar.

m empurra mercadoria. “Seja um solucionador e
o de confianga”.

de agosto, no Buffet Ilha D'Capri, e em 19 de outubro na
oopercard, com o patrocinio de Sancor Seguros, Sicoob,
anepar, Cela Boca Sorvetes, A Yoshii Engenharia, Hospital

O relator da reforma tributaria na Camara Federal, deputado
Luiz Eduardo Hauly (PSDB-PR), esteve na ACIM em 23 de
Jurine para explicar o projeto de lei que estd em discussdo. A
reformis preve, entre outras mudancas, a criacao do Imposto
sobre Valoi #yregado (IVA), em substituiciao ao ICMS, ISs,
Cofins, Salario Educacéo e outros impostos.

O deputado participou no mesmo dia de um evento
semelhante em Cascavel e em 30 de maio em Curitiba.
Os debates sobre a reforma tributaria foram promovidos
pelo CG7: Fecomércio, Faep, Fiep, Fetranspar, Faciap,
Ocepar e ACP

Julho 2017
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‘na ACIM

Na sede da ACIM, em junho foram
realizados 315 reunides, encontros

e outros eventos, com destaque

para a reuniao do Maringa e Regido
Convention & Visitors Bureau, no dia 20.

Julho 2017

uristico de Maringa
Mapa Turistico de Maring

Em 7 de junho foi lancado na ACIM o Mapa Turistico de Maringa, destacando
73 pontds e com tiragem de 60 mil exemplares. O material foi desenvolvido
pelo Nucle\c\a das A'@éncias de Viagens (Navi), com o apoio do Sebrae/PR e de
19 empresas patrocinadoras.

De acordo c‘o‘;{\ a representante do Navi e proprietaria da Mundo Livre Viagens
e Turismo, En&{{(\anuelle de Oliveira Carniatto, o objetivo é que as edicoes sejam
publicadas anualmente. "Decidimos unir forcas e por em pratica essa iniciativa

para sanar a dificuldade dos turistas que, em Maringa, acabam perguntando

nos estabelecime\ﬁ\tss com‘ﬂciais sobre as opcdes da cidade”.
Entre os 73 pontos turistices indicados no mapa estao igrejas, museus,
teatros, parques e bdéqueji otéis, restaurantes, hospitais, universidades,
shoppings, aeroporto, rodovnla’ria. prefeitura e empresas patrocinadoras.
‘O material ficara disponivel gratuitamente em diversos pontos da cidade”,
informa. Mais informacées podem ser obtidas por meio da fanpage
Navimaringa, no Facebook.

52%. satisfeitos com vendas
de Dia dos Namorados

As v.endas de Dia fios Namorados deixaram 52% dos comerciantes
maringaenses satisfeitos, segundo o Departamento de Pesquisa e

Estatistica da ACIM. De acordo com o levantamento, 35% registraram

faturamento igual ao ano passado e 25% tiveram melhores resultados -

dOSdQ,ue venderam mais, 27% registraram crescimento de 21 a 30% nas
vendas.

A forma de pagamento mais utilizada, segundo 76% dos comerciantes,

foi o parcelamento com cartio de credito e, para atrair o publico, 20%
usaram o Facebook. 16% ofereceram descontos e 8% se comunicaram
com os clientes pelo WhatsApp.
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GCestao de compras e
grezs estoque

]an Cantagalli, da. CriVia].].i’ “18e19 %?;%ﬁgg;-ento para
e Empresario do Ano

er Fernandes

P

a

Atendimento,
29 comunicacao e postura

Em 20 anos, a Criavialli passou de dez funcionarios e um pequeno galpao profissional

alugado para 300 colaboradores e duas fabricas préprias com equipamentos

modernos para producéo de 350 produtos de limpeza doméstica, automotiva, Telemarketing com
pet e higiene pessoal. Com essa trajetéria empresarial, Jodo Cantagalli foi 25a27 ﬁg;agg aeégoprospeccao e
escolhido Empresario do Ano, no més passado.

Maringaense, Cantagalli foi executivo da Sanbra. que pertence ao grupo 28 e 29 Administracao do
Bunge, tendo trabalhado em diversas filiais e fabricas. Depois decidiu voltar tempo

para a cidade junto com a esposa, Sandra, para iniciar o proprio negdcio. Hoje

além dos 300 colaboradores que trabalham nas indUstrias, a Crivialli conta 17220 Oratoria a comunicacao.
com 70 promotores de vendas, quase cem representantes comerciais € 20 na profissao
distribuidores, além de ter produtos comercializados em todos 0s estados lidar Shach e Fornatan
brasileiros, exporta para o Paraguai, Uruguai, Bolivia e Venezuela. Fazem ?érte do 26a28 el dcala

grupo Crivialli do Brasil as empresas ISPL Industria, H20 Evolution Cosmeticos, y performance

LogMil Transportes e Arpoador Administradora de Marcas e Patentes. 264 227

Crivialli teve seu nome escolhido por uma comisséo julgadora do qual fizeram e31/7 Intensivo em Excel
parte representantes das quatro entidades promotoras do prémio (ACIM. e1a3/g EmpresanalcomVBA
Sivamar, Apras e Fiep), prefeitura de Maringa, Camara Municipal de Maringa, Misearetitoe

Codem e Sindicato dos Jornalistas do Parana. © nome de Cantagalli foi um dos b Bl e
indicados na primeira fase do processo, quando 26 entidades puderam indicar processo- trazer

empreendedores com participacéo ativa na vida comunitaria cujas empresas notebook

tém pelo menos trés anos de atividade.

I . Departamento Pessoal
A entrega do prémio serd em 25 de agosto, em cerimonia no Moinho Vermelho. 17 a 27 P

completo
Road show ran e
Com o objetivo de desmistificar o comércio exterior e incentivar os 31/7a 3/8 O poderda acao
empresarios a conhecer as vantagens das importacoes e ex‘porta.gée:s B ey
esta sendo realizada a 1° edicéo do Road Show de Internacionalizacao. 26a28 Pl
A primeira cidade a receber o evento foi lvaipora, em 28 de junho, Nova
Esperanca é a segunda, em 6 de julho, e Cianorte a terceira, em 13 de S e Estratégias de vendas
julho. Todas as edicées acontecem nas associagoes comerciais de cada pelo WhatsApp
cidade. No road show ha palestra sobre 'Vantagens nas importacoes
e exportacdes’ proferida por Edem Silva, que tem mais de 25 anos de 31/7a3/8

SR L : o : i m vendas
experiéncia em comércio exterior. Os empresarios também podem Coaching e

esclarecer duvidas junto as empresas do nucleo de despachantes
aduaneiros. A participacdo nos eventos é gratuita, sendo necessaria 1e2/8
apenas a confirmacao de presenca na associagao comercial da cidade.

E-commerce - criagao e
gestao de loja virtual \
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/ Paulo César Bandolin é bacharel em Direito, especialista em Redes de
Computadores e em Execucédo de Politicas de Segurancga Fublica e agente de Policia
Federal ha Delegacia de Maringa

O surgimento da internet € o marco
de uma nova fase da histdéria huma-
na, trazendo grande facilidade de
comunicacao e possibilitando aces-
SO em massa ao conhecimento acu-
mulado pela humanidade.

A velocidade com que a internet
permite a propagacdo de informa-
¢Oes & enorme, porém, graves pro-
blemas podem ocorrer com o uso
inadequado dessa ferramenta.
Usando aplicativos como o Face-
book e o WhatsApp é possivel que
uma noticia atinja milhares de pes-
soas em poucas horas. Se a mensa-
gem é verdadeira e util, muitos se
beneficiarao dela, entretanto, a di-
vulgacao de fatos inveridicos ou ina-
dequados pode causar de um sim-
ples incémodo a tragédias.

Os boatos (hoaxes) sao informacées
falsas que poluem a internet. Eles
podem noticiar catastrofes, pro-
pagar informacdes sobre a cura de
uma enfermidade grave, divulgar
falsas campanhas de ajuda a crian-
¢as com doengas raras, denunciar
criminosos barbaros, sequestrado-
res de criangas ou até a inocente
doacdo de céaezinhos. Todavia, os
responsaveis por cria-los tém sem-
j-~® como meta causar o mal ou co-

Ano 54 1" 577 julho/2017. Publicagiio Mensal da ACIM. 44| 30259595 - Diretor

Cuidados no compartilhamento de noticias

meter crimes.

Muitas pessoas, seja por meio de
publicagdo no Facebook ou no
WhatsApp. considerando a noticia
importante, retransmitem para os
seus contatos, sem analisar o conte-
Udo e sem a minima preocupagao
com a veracidade do que é iioticia-
do, e quando assim o fazem, estao
correndo o risco de auxiliar até cri-
minosos que buscam contaminar
sistemas e obter dados dos usuarios.
Varios outros probleritas podem ad-
vir do compartilhamento de uma
noticia falsa. Ern 2014, em Guaruja/
SP, uma mulher foi abordada por
varias pessoas, teve as maos amar-
radas e foi espancada até a morte
por causa de uma noticia que cir-
culou nas redes sociais, em que ela
era mostrada como sequestradora
de criangas e praticante de magia
negra. A acusacdo era falsa, mas foi
amplamente divulgada como ver-
dadeira. Todos que a compartilha-
ram contribuiram para o triste fato.
A vitima deixou o marido e duas fi-
Ihas, uma com 12 anos e outra com
um ano. i

Varias situagdes vém provocando gra-
ves danos a vida de pessoas inocen-
tes que tém suas imagens divulgadas

ACIM

\

3056 Carlos Barb

nas redes sociais, associadas a noticias
dando conta de que teriam cometido
crimes barbaros como o estupro.
Quem divulga boatos pode estar
prejudicando gravemente empre-
sas, marcas, instituicoes e pessoas, e
estara contribuindo para causar mal
a inocentes. Além disso, dependen-
do do conteudo divulgado, podera
responder por crimes, pois muitas
condutas relacionadas a divulga-
cado indevida de noticias na internet
se encaixam em tipos penais, prin-
cipalmente crimes contra a honra.
Quem propaga boato pode, além
de responder pelo crime, ter que in-
denizar a vitima por dano moral.
Nossa Constituicao garante que é li-
vre a manifestacdo do pensamento,
porém determina que é assegurada
indenizacao por dano material, mo-
ral ou a imagem. Até pessoas juridi-
cas podem ser indenizadas por da-
nos a sua imagem.

Antes de repassar uma informacao,
verifique se ela é verdadeira e mes-
mo tendo certeza de que é, pense
na adequacao e na necessidade de
retransmiti-la. E reflita sobre o pre-
juizo que possa estar causando a al-
guém. Precisamos utilizar a internet
de forma segura e responsavel.
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COOPERAR E GARANTIR
~ QUE TODO PRODUTOR RURAL
POSSA CULTIVAR O CRESCIMENTO

1 de julho - Dia do Cooperativismo | 28de julho - Dia do Agricultor




Elisangela Rosa, 43 aiio0s.
Aponte seu leitor QR Code
e veja o que a Elisangela

tem para contar. ‘ '
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Mudar um habito
muda uma vida.
Veja por onde comegar em
mudelhabito.com.br.

CUIDAR DE VOCE. ESSE E O PLANO.
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